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 :مجالات النشر 
 مجمة عمسية فرمية محكسة ترجر عؼ كمية العمؽم الإسلامية في جامعة تكخيت، وتقؽم بشذخ:

 البحوث العلمية : –أولًا 
 تشذخ السجمة البحؽث العمسية الأصيمة والسخطؽطات السحققة في مجال الذخيعة والعمؽم الإسلامية .

 تقارير الندوات العلمية والمؤتمرات : –ثانياً 
تشذخ السجمة تقاريخ السؤتسخات والشجوات العمسية والحمقات الشقاشية  السحمية والعخبية والعالسية، والتي 
عقجت حجيثا  في مجال الذخيعة والعمؽم الإسلامية، عمى أن لا يتجاوز عجد صفحات كل تقخيخ عؼ خسذ 

، ونتائجيا، وأىػ القخارات صفحات، إذ يتزسؼ التقخيخ السؽضؽعات التي عخضت في السؤتسخ أو    الشجوة
 والتؽصيات التي صجرت عشيا .

 ملخصات الرسائل الجامعية : –ثالثاً 
تشذخ السجمة ممخرات رسائل الساجدتيخ والجكتؽراه التي مشحت حجيثا  لمباحثيؼ والباحثات مؼ جامعات 

لخسالة بإعجاد العخاق والعالػ الإسلامي في مجال الذخيعة والعمؽم الإسلامية عمى أن يقؽم صاحب ا
ممخز مؽجد لفرؽل الخسالة بسا لا يديج عمى ثلاث صفحات ، ويخاعى أن تحتؽي الرفحة الأولى عمى 

 عشؽان الخسالة، واسػ الباحث، وأسساء السذخفيؼ، والقدػ العمسي، والكمية، والجامعة التي أجازت الخسالة .

 :شروط النشر
 والتحكيػ حدب الأصؽل الستبعة . السجمة لمتقؽيػتخزع البحؽث السقجمة إلى  .ٔ

 تقبل البحؽث بالمغة العخبية فقط . .ٕ

 يجب إتباع الأصؽل العمسية والقؽاعج السخعية في البحث العمسي . .ٖ

التدام الإشارة إلى مرادر ومخاجع البحث في حاشية الرفحة نفديا، مع إفخاد كل صفحة بتخقيػ  .ٗ
 مدتقل لمحؽاشي .

القخآنية بالذكل الكامل باستخجام مرحف السجيشة لمشذخ يجب ضبط الشرؽص الذخعية والآيات  .٘
 الحاسؽبي .

عمى الباحث مخاعاة أسمؽب البحث العمسي، ويتحسل الباحث مدؤولية ترحيح بحثو وسلامتو مؼ  .ٙ
 الأخطاء الطباعيّة، والإملائية، والشحؽية، والمغؽية، وأخطاء التخقيػ .
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يقل عؼ خسذ عذخة صفحة مؼ الحجػ   ألا يتجاوز البحث السقجم خسدة وعذخيؼ صفحة ولا .ٚ 
 (.A4العادي  )

ألا يكؽن قج سبق نذخه عمى أي نحؽ كان أو تػ إرسالو لمشذخ في مجمة أخخى ويتعيج الباحث  .ٛ
 بحلغ خطيا  .

 يمتدم الباحث بعجم إرسال بحثو لأي جية أخخى لمشذخ حتى يرمو رد السجمة. .ٜ

فق التقاريخ السخسمة إليو، ومؽافاة السجمة يمتدم الباحث بإجخاء تعجيلات السحكسيؼ عمى بحثو و  .ٓٔ
 بشدخة معجلة في مجة لا تتجاوز خسدة عذخ يؽما  .

 يجب إثبات السرادر والسخاجع مدتؽفاة في آخخ البحث . .ٔٔ

يسكؼ أن يكؽن البحث تحقيقا  لسخطؽطة تخاثية، وفي ىحه الحالة تتبع القؽاعج العمسية السعخوفة في  .ٕٔ
 ؽرة مؼ السخطؽط السحقق.تحقيق التخاث، وتخفق بالبحث ص

يخفق البحث بديخة ذاتية مخترخة لمباحث تتزسؼ اسسو ودرجتو العمسية وتخررو ووظيفتو  .ٖٔ
 والجية التي يعسل فييا وعشؽانو الكامل متزسشا  العشؽان البخيجي وأرقام اليؽاتف والبخيج الإلكتخوني .

مجة لا تتجاوز أربعة  يخطخ أصحاب البحؽث بالقخار حؽل صلاحيتيا لمشذخ أو عجميا خلال .ٗٔ
 أشيخ مؼ تاريخ وصؽليا لييئة التحخيخ .

قخارات ىيئة التحخيخ بذأن البحؽث السقجمة إلى السجمة نيائية وتحتفظ الييئة بحقيا في عجم إبجاء  .٘ٔ
 مدؽغات لقخاراتيا.

 في حال قبؽل البحث لمشذخ في السجمة لا يدسح لمباحث بشذخه في مكان آخخ. .ٙٔ

اجؽر الشذخ مئة الف ديشار لخسدة وعذخيؼ صفحة لمبحث الجاخمي ومئة دولار لمبحث الخارجي  .ٚٔ
 صفحات عؼ العجد السقخر اعلاه ولكل ورقة عذخة آلاف . بعذخويحق لمباحث 

 :ملاحظات النشر
يجب أن يكؽن البحث مخقؽنا  عمى الحاسؽب، وتدود ىيئة التحخيخ بثلاث ندخ مشو مع ندخة عمى قخص 

 ( أو باستخجام البخيج الالكتخوني لمسجمة، وذلغ وفقا  لسا يأتي:CDليدري )
 ( وما بعج . WORD  2010بؽساطة بخنامج )  – ٔ
 ( . ٗٔعادي ) حجػ  Simplified Arabicمتؼ الشز بخط نؽع  – ٕ
 ( . ٕٔعادي ) حجػ  Simplified Arabicمتؼ اليامر بخط نؽع  – ٖ
 .(ٙٔ)حجػ غامق أسؽد  Simplified Arabic ع العشاويؼ الخئيدة بخط نؽ  – ٗ
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 .(ٗٔ)حجػ غامق أسؽد  Simplified Arabicالعشاويؼ الفخعية بخط نؽع  – ٘ 
 )التخقيػ لكل صفحة( . عسل الحؽاشي الدفمية تكؽن بشعام تمقائي عؼ طخيق إدراج  حاشية سفمية -ٙ
 كمسة . ٕٓ٘خلاصة لمبحث بالمغتيؼ العخبية والانكميدية لا تتجاوز -ٚ
 عشؽان البحث اسػ الباحث ومكان عسمو  رقػ الياتف وايسيل الباحث بالمغتيؼ العخبية والانكميدية . -ٛ
 السرادر بالمغتيؼ العخبية والانكميدية . -ٜ

 الكمسات السفتاحية لمبحث )خسذ كمسات( بالمغتيؼ العخبية والانكميدية. -ٓٔ
 ابيا ولا يسثل رأي السجمة.ما يشذخ في السجمة مؼ آراء يعبخ عؼ أفكار أصح 

 . تختيب البحؽث في السجمة يخزع لاعتبارات فشية 

 .لا تخد البحؽث السخسمة إلى السجمة إلى أصحابيا سؽاء قبمت لمشذخ أم لػ تقبل 

 . تدتبعج السجمة أي بحث مخالف لقؽاعج الشذخ 

 . يعطى الباحث ندخة مدتمو لبحثو 
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The Adverse Economic Effects of Trademark 

Fraud 

ABSTRACT 

    
                Trademarks are no less important than the label that is 

placed on consumer goods to indicate the components of that 

commodity and the best way to use it. They are also no less 

important than the date that is placed on the commodity to indicate 

its validity time. Because trademarks are the best way to 

distinguish the supply of goods, which helps the consumer to 

choose goods or services. 

The importance of trademarks increased with the development of 

industries, means of transportation, and the delivery of these 

materials to all countries of the world, and with the increase in 

consumption, the importance of the trademark for distinguishing 

goods increased, which made the trademark a great economic and 

commercial value, and the price of some trademarks reached huge 

numbers. 

Many have dealt with this issue from a legal point of view, but the 

study of economic damages did not get its attention from the 

research, especially with the escalation of this type of fraud in our 

country in the absence of legal or economic control, and the 

predominance of random policies, or the import of fraudulent 

goods without impediments legal or Sharia. 

KEY WORDS: 

Effects, economy, 

harmful, fraud, 

trademarks. 
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 الآثار الاقترادية الزارة للغش في العلامات التجارية
 أ.م.د. أنس علي صالح

 , العراق.والسررفية, كلية العلهم الإسلامية, جامعة تكريتقدم العلهم السالية 
 

 الخلاصة:   
إن العلامات التجارية، لا تقل أىسية عغ البصاقة التي تػضع عمى الدمع الاستيلاكية لتبيـغ مكػنات تمظ الدمعة والصخيقة 

يبيغ وقت صلاحيتيا؛ لأن العلامات السثمى لاستخجاميا، كسا أنيا لا تقل أىسية عغ التاريخ الــحؼ يػضع عمى الدمعة ل
 التجارية ىي الػسيمة السثمى لتسييد السعخوض مغ الدمع، والتي تداعج السدتيمظ لاختيار الدمع أو الخجمات.

وزادت أىسية العلامات التجارية مع تصػر الرشاعات، ووسائل الشقل، وتػصيل ىحه السػاد لكل بمجان العالع، ومع ازدياد 
أىسية العلامة التجارية لتسييد البزـائـع، مسا جعل لمعلامة قيسة اقترادية وتجارية كبيخة، ووصل سعخ الاستيلاك زادت 

 بعـس العلامـات إلى أرقام ىائمة.
وقج تشاول ىحا السػضػع مغ الشاحية القانػنية كثيخون، إلا أن دراسة الأضخار الاقترادية لع تشل عشايتيا مغ البحث، ولا 

ئخ ىحا الشػع مغ الغر في بلادنا في ضل غياب السخاقبة القانػنية أو الاقترادية، وغمبت الدياسيات سيسا مع تراعج وتا
 العذػائية، أو استيخاد البزائع السغذػشة مغ دون مػانع قانػنية أو شخيعة.

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

 .الآثار, الاقتراد, الزارة, الغر, العلامات التجارية الكلسات الجالة:
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 السقجمة
الحسج ﵀ مالظ السمظ يؤتي السمظ مغ يذاء ويشدع السمظ مسغ يذاء، والرلاة والدلام عمى سيجنا       

 الصيبيغ الصاىخيغ، وعمى صحبو السختاريغ، ومغ دعا بجعػتو إلى يػم الجيغ. محمد خاتع الأنبياء، وعمى آلو
 :أما بعج

فقج حخص الإسلام عمى حساية الحقػق والسمكيات، سػاء أكانت ىحه الحقػق مادية أم معشػية، ومغ 
بذكل أو السعخوف إن كثيخاً مغ السذاكل إن لع يكغ أغمبيا تخجع مدبباتيا إلى التجاوز عمى ىحه الحقػق 

بآخخ، ويؤدؼ ىحا التجاوز إلى مذاكل متشػعة: اقترادية واجتساعية وسياسية وغيخىا، وأن حق التسمظ 
زُيِّغَ لِمشَّاسِ مغ حقػق الإندان السيسة، التي تتػافق مع الفصخة التي فصخ الإندان عمييا، فقج قال تعالى: ﴿

يَػَاتِ مِغَ الشِّدَاءِ وَالْبَشِيغَ وَالْ  مَةِ وَالْأَنْعَامِ وَالْحَخْثِ حُبُّ الذَّ ةِ وَالْخَيْلِ الْسُدَػَّ قَشَاشِيخِ الْسُقَشْصَخَةِ مِغَ الحَّىَبِ وَالْفِزَّ
نْيَا وَاللََُّّ عِشْجَهُ حُدْغُ الْسَآبِ   )ٗٔسػرة آل عسخان: الآية ( ﴾ذَلِظَ مَتَاعُ الْحَيَاةِ الجُّ

دؼ، وأن التجاوز عمييا ىػ خخق لحقػق الإندان، وحق التسمظ مغ السختكدات الخئيدة في أؼ نطام اقترا
ولقج عشت الذخيعة الإسلامية كسا عشت القػانيغ الػضعية بريانة ىحه الحقػق وحسايتيا، وأن ىحه الحساية 

 ىي جدء لا يتجدأ مغ حساية السرالح العامة.
الحق إلى التجاوز ومغ ىحه الحقػق حقّ امتلاك العلامة التجارية، أو الاسع التجارؼ، فقج تعخض ىحا 

وإلى الغر، وقج كانت بػادر ىحا الغر في السجتسعات الرشاعية، إذ تفششػا في أنػاع غر العلامات 
التجارية، واستصاعػا الالتفاف عمى القػانيغ السػضػعة، وكمسا زادت القػانيغ صخامة، زاد الغر تفششاً، حتى 

 رية.ليخيل لمسخاقب أنو مغ الستعحر مشع غر العلامات التجا
إن العلامات التجارية، لا تقل أىسية عغ البصاقة التي تػضع عمى الدمع الاستيلاكية لتبيـغ مكػنات تمظ 
الدمعة والصخيقة السثمى لاستخجاميا، كسا أنيا لا تقل أىسية عغ التاريخ الــحؼ يػضع عمى الدمعة ليبيغ 

يد السعخوض مغ الدمع، والتي تداعج وقت صلاحيتيا؛ لأن العلامات التجارية ىي الػسيمة السثمى لتسي
 السدتيمظ لاختيار الدمع أو الخجمات.

وزادت أىسية العلامات التجارية مع تصػر الرشاعات، ووسائل الشقل، وتػصيل ىحه السػاد لكل بمجان 
العالع، ومع ازدياد الاستيلاك زادت أىسية العلامة التجارية لتسييد البزـائـع، مسا جعل لمعلامة قيسة 

 ترادية وتجارية كبيخة، ووصل سعخ بعـس العلامـات إلى أرقام ىائمة.اق
ولا يقترخ الغر عمى العلامات الرشاعية، بل اندحب إلى العلامات التجارية وإلى أنذصة أخخػ، ولا 
سيسا في البمجان غيخ الرشاعية، أو الشامية، أو الستخمفة، ومغ أجل دراسة ىحه الطاىخة وآثارىا 

 )الآثار الاقترادية الزارة لمغر في العلامات التجاريةىحا البحث السػسػم ) الاقترادية كان
وقج تشاول ىحا السػضػع مغ الشاحية القانػنية كثيخون، إلا أن دراسة الأضخار الاقترادية لع تشل عشايتيا 

نػنية أو مغ البحث، ولا سيسا مع تراعج وتائخ ىحا الشػع مغ الغر في بلادنا في ضل غياب السخاقبة القا
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الاقترادية، وغمبت الدياسيات العذػائية، أو استيخاد البزائع السغذػشة مغ دون مػانع قانػنية أو 
 شخيعة.

 أما خصة البحث، فقج بيشت في السبحث الأول مفيػم العلامات التجارية وشخعيتيا.
 وكان السبحث الثاني عغ أشكال العلامات التجارية ووسائل حسايتيا.

 الثالث لجراسة الأضخار الاقترادية الستختبة عمى الغر في العلامات التجارية.وخررت السبحث 
 ثع خاتسة البحث التي تزسشت أىع الشتائج والسقتخحات. 

 أرجػ أن أكػن بيحا قج أسيست في تدميط الزػء عمى ىحا السػضػع
 والله مغ وراء القرج.

 وآخخ دعػانا أن الحسج ﵀ رب العالسيغ.
 والرلاة والدلام عمى سجيشا محمد وعمى آلو وصحبو أجسعيغ.

******************* 
 مفههم العلامات التجارية وشرعيتها: السبحث الأول

العلامة التجارية ىي وسيمة يعتسجه الرشاعيػن والتجار لتسييد مشتػجاتيع أو محلاتيع مغ غيخىا، وقج 
تكػن ليحه العلامات أىسيتيا في حال اشتيارىا، إذ تعجّ مغ عػامل جحب السدتيمظ، لحلظ تحخص بعس 

ع التجارية أو الخجمية أو الجول والذخكات والأفخاد عمى الحرػل عمى امتياز مغ السشتج الأم، لمتخويج لمدم
 الرشاعية في بمج آخخ، مغ أجل كدب الدبائغ، وىحه العلامات ىي وسيمة لتعخيف السدتيمظ بيا. 

وشيخة بعس العلامة التجارية في الشذاط الرشاعي أو التجارؼ شجع عمى تشػع وسائل التعجؼ عمييا، 
 ػنية والجدائية لمعلامات التجارية.فخافق ىحا إصجار التذخيعات الخاصة التي تكفل الحساية القان

 :أولًا: تعريف العلامات التجارية
 :العلامة لغة – ٔ

الْعَلَامَةُ مذتقة مغ الفعل عَمَعَ، ويجلُّ أصمو عمى أثخٍ بالذيء يتسيد بو عغ غيخه، مغ ذلظ الْعَلَامَةُ، يقال: 
لو عَلَامَةٌ في الحخب، وَالْعَمَعُ: الخاية، والجبل، عَمَّسْتُ عمى الذيء عَلَامَةً، ويقال: أعَْمَعَ الفارس، إذا كانت 

 .(1)وكحا كل شيء يكػن مَعْمَسًا
سَةُ، وَالْجَسْعُ عَلامٌ، وَىُػَ مِغَ الْجَسْعِ الَّحِؼ لَا يُفَارِقُ وَاحِجَهُ إلاَّ بِإِلْقَاءِ الْيَاءِ. .. والعَلامةُ والعَمَع "والعَلامةُ: الدِّ

 .(2)الَأرْضَيْغِ. والعَلامة والعَمَعُ: شَيْءٌ يُشْرَب فِي الفَمَػات تَيْتَجِؼ بِوِ الزالَّةُ"الفرلُ يَكُػنُ بَيْغَ 

                                                 

الدلام ىارون، دار الفكخ، بيخوت،  (، تحقيق عبج لٜٖ٘يشطخ: مقاييذ المغة، أبػ الحدغ أحسج بغ فارس بغ زكخيا )ت (ٔ)
 .ٜٓٔ/ٗ)عمع(  م: مادةٜٜٚٔ - لٜٜٖٔ، ٔط
(، دار صادر، بيخوت،  لٔٔٚلدان العخب، أبػ الفزل جسال الجيغ محمد بغ مكخم بغ مشطػر الأفخيقي السرخؼ )ت (ٕ)
 .ٜٔٗ/ٕٔم: مادة )عمع( ٜٛٙٔ، ٔط
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سَبَبٍ وَأَسْبَابٍ وَجَسْعُ  "وَأعَْمَسْتُ الثَّػْبَ جَعَمْتُ لَوُ عَمَسًا مِغْ شِخَازٍ وَغَيْخِهِ وَىِيَ الْعَلَامَةُ وَجَسْعُ الْعَمَعِ أعَْلَامٌ مِثْلُ 
 .(1)مَةِ عَلَامَاتٌ"الْعَلَا 

﴾وَعَلَامَاتٍ وَبِالشَّجْعِ ىُعْ يَيْتَجُونَ ومىه قىله تعالى: ﴿
(2)

يعشي: بالعلامات: معالع الصخق بالشيار، وبالشجع ىع "، 
"ييتجون بالميل

(3)
. 

 :العلامة اصطلاحا   – 2

والآخخ يذسل يختمف تعخيف العلامة باختلاف وضيفتيا أو نػعيا، فبعس العلامات خاصة بالسشتػجات، 
السشتػجات والخجمات، وعمى وفق الشسط الأول فالعلامات تختز بالسرشػعات والدمع، وتعخف بأنيا "رمد 
أو إشارة أو دلالة معيشة يتخحىا التاجخ شعاراً لسرشعو أو لمدمع التي يشتجيا أو يبيعيا لتسييدىا عغ الدمع 

 .(4)والسشتجات السساثمة"
التي يتخحىا صاحب السرشع أو التاجخ شعارا لسشتجاتو أو بزائعو تسييدا  وعخفت أيزًا بأنيا "العلامات

ليا عغ غيخىا مغ السشتجات والبزائع السساثمة وتسكيشا لمسدتيمظ مغ تعخف حكيقة مرجرىا أيشسا 
 .(5)وججت"

لتسييد الخجمات التي تقجميا السذخوعات التجارية، مثل وعلى وفق الىمط الثاوي، فالعلامة تختص 
العلامات التي تدتخجميا مؤسدات الإعلان والجعاية أو مؤسدات الخجمات العامة مثل التشطيف والشقل 

 .(6)أو السصاعع
وعمى وفق الشسط الثاني، فيي "كل شارة مادية يزعيا الرانع عمى مشتجاتو أو التاجخ عمى بزائعو أو 

علامة التسييد بيشيا وبيغ مثيلاتيا مغ مغ يقجم خجمة معيشة عمى أوجو تقجيع ىحه الخجمة، ويسكغ ليحه ال
 .(7)السرشػعات والبزائع والخجمات"

أو ىي "كل شارة أو سسو تتخح شكلا مسيدا يدتعسميا التاجخ أو الرانع أو مقجم الخجمة لتسييد مشتجاتو أو 

                                                 

(، دار الكتب العمسية،  لٓٚٚالسرباح السشيخ في غخيب الذخح الكبيخ، أحسج بغ محمد بغ عمي الفيػمي السقخغ )ت (ٔ)
 .ٕٚٗ/ٕم: ٖٜٜٔ، ٔبيخوت، ط

 .ٙٔسػرة الشحل: الآية  (ٕ)
بغ غالب الآممي الصبخؼ  جامع البيان عغ تأويل آؼ القخآن، أبػ جعفخ محمد بغ جخيخ بغ يديج بغ خالج بغ كثيخ (ٖ)

 .٘ٛٔ/ٚٔم: ٕٓٓٓ - لٕٓٗٔ، ٔ(، تحقيق محسػد محمد شاكخ وأحسج محمد شاكخ، مؤسدة الخسالة، مرخ، ش لٖٓٔ)ت
 .ٕٕٔم: ٜٙٛٔ، ٖالػجيد في القانػن التجارؼ، د. زكي زكي الذعخاوؼ، دار الشيزة العخبية، القاىخة، ط (ٗ)
 .ٖٙم: ٜٜٛٔ، ٔالأردن، ط –السحل التجارؼ، د. محدغ شفيق، دار الإسخاء لمشذخ والتػزيع، عسان (٘)
لمسمكية الرشاعية في التذخيع السقارن، أحسج  يشطخ: الحساية القانػنية لعلامات الخجمة التجارية والتصػر الاقترادؼ (ٙ)

 .ٖٓ -ٜٕم: ٜ٘٘ٔ، ٔشو الدشػسي، السصبعة العالسية، القاىخة، ط
 .ٖٙٓم: ٜٚٛٔ، ٔالقانػن التجارؼ، د. أحسج محمد محخز، مصبعة حدان، القاىخة، ط (ٚ)



ISLAMIC SCIENCES JOURNAL (2022) Vol ( 13) Issue (9) section(2): 364-387 

 

 

ٖٜٙ 

 

 .(1)بزائعو أو خجماتو عغ غيخىا"
 :تعخيف العلامة في القانػن العخاقي – ٖ

)كل ما يأخح شكلًا مسيداً مغ الكمسات والحخوف والأرقام العلامة التجارية بأوها عزف القاوىن العزاقي 
والخسػم والخمػز والعشاويغ والأختام والتراويخ والشقػش، أو أؼ مجسػع مشيا اذا استعسل، أو شمب 
استعسالو لبزاعة ما، أو كان لو تعمق بيا لمجلالة عمى أن تمظ البزاعة تخز صاحب العلامة بدبب 

 .(2) عيا، أو انتخابيا أو الاتجار بيا أو عخضيا لمبيع((صش
ويؤخح عمى ىحا التعخيف اقتراره عمى العلامات التي تسييد السشتجات والبزائع فقط ولع يذسل العلامات 
الخاصة بالخجمات، كسا أنو لجأ إلى ذكخ أمثمة لأشكال العشػان، وىحا أمخ غيخ محبح، إذ ىشاك أمثمة 

 القانػن، وكان الأفزل إشلاقيا مغ دون تسثيل، تسذياً مع شخوط التعخيف الجامع السانع.كثيخة لع يحكخىا 
ومغ أمثمة قرػر التذخيع العخاقي أنو لع يعج شكل السشتج مغ العلامات التجارية، وكحا لع يعج التذخيع أو 

رػتية الإذاعية تعجيلاتو الرػت مغ العلامات التجارية، وىحه مدالة ميسة ولا سيسا في السشتػجات ال
 والتمفديػنية وغيخىا.

 : ثانياً: شرعية العلامة التجارية

 :في الفقو الإسلامي - ٔ

تُعَجُّ الِإعلانات التجارية وسيمة تخويجية لِإنفاق الدمع السختمفة، فيي بحلظ تقع تحت إِشار البيع والذخاء؛ 
 .(3) )الَأصل في الَأشياء الِإباحة(وإِنَّ الَأصل فيو الِإباحة والجػاز تأسيداً عمى قاعجة: 

الاعتجاء بأؼ شكل مغ الأشكال عمى لقذ ضمه التشزيع الإسلامي والقاوىن ملكية العلامة التجارية، ومىع 
السمكيات الخاصة، فلا يجػز أن يتسمظ الفخد ما كان ممكاً لغيخه بغيخ الصخق الذخعية، فالتسمظ بكل أنػاعو 

سلام، وىػ مغ الزخوريات الخسذ للإندان، يقػل الغدالي: " مقرػد حق مغ الحقػق التي ضسشيا الإ
الذخع مغ الخمق خسدة: وىػ أن يحفع عمييع ديشيع، ونفديع، وعقميع، وندميع، وماليع، فكل ما يتزسغ 

 .(4)حفع ىحه الأصػل الخسدة فيػ مرمحة، وكل ما يفػت ىحه الأصػل فيػ مفدجة ودفعيا مرمحة "

                                                 

جامعة السػصل،  –ماجدتيخ، كمية القانػن العلامة التجارية )دراسة قانػنية مقارنة(، ىالة مقجاد احسج الجميمي، رسالة  (ٔ)
 .ٛم: ٜٜٚٔ

 .ٜٚ٘ٔلدشة  ٕٔ( مغ قانػن العلامات والبيانات التجارية العخاقي الشافح رقع ٔالسادة ) (ٕ)
(، تحقيق الجكتػر محمد  لٙٚٗالتبرخة في أصػل الفقو، أبػ إسحاق إبخاليع بغ عمي بغ يػسف الفيخوزآبادؼ الذيخازؼ )ت (ٖ)

؛ قػاشع الأدلة في الأصػل، أبػ السطفخ مشرػر بغ محمد ٖ٘٘:  لٖٓٗٔ، ٔدار الفكخ، دمذق، طالجكتػر محمد حدغ ىيتػ، 
، ٔ(، تحقيق محمد حدغ محمد حدغ إسساعيل الذافعي، دار الكتب العمسية، بيخوت، ش لٜٛٗبغ عبج الجبار الدسعاني )ت

 .ٖٙ/ٕم: ٜٜٚٔ- لٛٔٗٔ
(، تحقيق محمد عبج الدلام عبج الذافي، دار  ل٘ٓ٘ الغدالي )تالسدترفى مغ عمع الأصػل، أبػ حامج محمد بغ محمد (ٗ)

 .ٗٚٔم: ٖٜٜٔ - لٖٔٗٔ، ٔالكتب العمسية، بيخوت، ط
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الذخيعة وىػ وسيمة إلى تحقيق غاية، وىي الحكسة والسرمحة التي مغ أجميا شخع إن السمكية حق قخرتو 
الله ىحا الحق، وىحا الحق مقيج بسا قيجتو بو بأن تكػن السمكية في دائخة مشع الزخر والبخ والرالح العام، 

فية، واستعسال ىحا الحق لسجخد قرج الإضخار، أو دون مرمحة تعػد عمى صاحبو، أو لتحقيق أغخاض تا
أو ضئيمة لا تتشاسب مع الأضخار اللاحقة بالغيخ، أو اتخاذ ذريعة لتحقيق مرالح غيخ مذخوعة، كل ذلظ 

 .(1)تعدف محخم في الذخع
ويذتخط في حالة السداس بحقػق السمكية أن يعػض السالظ تعػيزاً عادلًا، فالتعػيس العادل ىػ ما 

 .(2)عامة بيغ الأفخادتقزي بو مبادغ العجالة والسداواة في التكاليف ال
وقج حخمت الذخيعة الإسلامية التسمظ عغ شخيق الغخر والغر، وأولى أىسية خاصة لمتجارة لأثخىا الكبيخ 
في الحياة الاقترادية، ومغ ذلظ الغر في مػاصفات الدمع، ومغ صػر الغر في الدمع ندبة الدمعة إلى 

أو إلى مقجميا، وكحلظ الغخر في الإعلانات  غيخ مشذأىا الأصمي، أو إلى غيخ صانعيا أو إلى بائعيا
الكاذبة، وذلظ بحكخ مػاصفات لمدمعة ليذ مػجػدة فييا، مغ أجل إغخاء الشاس بيا وبيعيا بأغمى أثسانيا، 

 .(3)وكل ذلظ حخمو الإسلام؛ لأنو كحب والكحب حخام
 مه هذا يتبيه أن استخذام علامة تجارية هي ملك للآخزيه يعذ مه الغش المحزم.

 في القاوىن العزاقي: - 2

أشار السذخع العخاقي إلى الحقػق السختبصة بالعلامة التجارية عشج حجيثو عغ الأمػال السعشػية، فقج نز 
 القانػن عمى ما يأتي:

 الأمػال السعشػية ىي التي تخد عمى شيء غيخ مادؼ كحقػق السؤلف والسختخع والفشان  -ٔ)
     ويتبع في حقػق السؤلفيغ والفشانيغ وعلامات التجارة ونحػ ذلظ مغ الأمػال أحكام القػانيغ  -ٕ

(4) الخاصة(
. 

وعمى ىحا فالعلامة التجارية ىي مغ الأمػال السعشػية، وتعجّ مغ العشاصخ غيخ السادية لمسحل التجارؼ، 
، ولسالكيا أن يترخف بيا بالترخفات فيي مشقػل غيخ مادؼ ذا قيسة مالية، وىي حق مغ حقػق السمكية

                                                 

نطخية التعدف في استعسال الحق يغ الذخيعة والقانػن، الجكتػر فتحي  -يشطخ: الحق ومجػ سمصان الجولة في تقييجه (ٔ)
 .ٕ٘م: ٜ٘ٙٔ، ٔالجربشي، دار الفكخ، بيخوت، ط

يشطخ: السمكية الفخدية وتحجيجىا في الإسلام، عمي الخفيف، السؤتسخ الأول لسجسع البحػث الإسلامية، القاىخة،  (ٕ)
 .ٜٖم: ٜٗٙٔ

؛ الإعلانات التجارية ٜٓٔم: ٕٔٔٓ، ٔيشطخ: الاقتراد الإسلامي، سعيج عمي العبيجؼ، دار دجمة، بغجاد، ط (ٖ)
)أحكاميا وضػابصيا في الفقو الإسلامي(، عبج السجيج الرلاحيغ، مجمة الذخيعة والقانػن، مجمذ الشذخ العمسي، جامعة 

ة في الاقتراد الإسلامي، محمد نجيب حسادؼ الجػعاني، دار ؛ ضػابط التجار ٚٔ(: ٕٔالإمارات العخبية الستحجة، العجد )
؛ فقو السعاملات السالية في الإسلام، حدغ ٕٖ٘  -ٖٔ، ٕٙٙ -ٕٕٙم: ٕ٘ٓٓ -ىـٕٙٗٔ، ٔالكتب العمسية، بيخوت، ط

 .ٖٜ -ٜٔم: ٖٕٓٓىـ ـ ٖٕٗٔ، ٔأيػب، دار الدلام، القاىخة، ط
 م الشافح. ٜٔ٘ٔ( لدشة ٓٗ( مغ القانػن السجني العخاقي رقع )ٓٚالسادة ) (ٗ)
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الجائدة قانػناً، كسا أنيا تخزع لمحساية القانػنية التي يقخرىا السذخع للأمػال والحقػق، وقج أصبح لبعس 
 .(1)العلامات التجارية السذيػرة قيسة مالية كبيخة في الدػق العالسية

 أشكال العلامات التجارية ووسائل حسايتها: السبحث الثاني
 :أولًا: أشكال العلامات التجارية

لمعلامة التجارية أشكال كثيخة، ولا يسكغ حرخىا في ضل التصػر الكبيخ في الرشاعة والإعلان، فقج 
امتجت العلامات التجارية لتجخل الذبكة العشكبػتية، بل أن حساية حقػق العلامات التجارية أقػػ وأكثخ 

التصػر التكشػلػجي والحكاء الرشاعي، لخصج أؼ مخالفة  تصبيقاً مغ الػاقع الحكيقي، إذ جخػ تػضيف
لحقػق العلامات التجارية، فزلًا عغ الإجخاءات الرارمة التي تتخحىا السػاقع الإلكتخونية ضج أؼ تجاوز 

 عمى حقػق السمكية، أو عمى حقػق العلامات التجارية.
 ومغ السشاسب التعخف عمى أشكال العلامات التجارية، لدببيغ:

 ل: إن بعس القػانيغ ذكخت أشكال العلامات التجارية، كالقػن العخاقي كسا تقجم.الأو 
 الثاني: لسشع أؼ لبذ أو وىع يختز بالعلامات التجارية.

 وتأخح العلامات التجارية عمى العسػم الأشكال الآتية:

 :الكمسات السسيدة - ٔ
، (2)خط أن تػضع في إشار مسيديحق اتخح أؼ كمسة كعلامة تجارية، ومغ ذلظ الاسع الذخري، ويذت

 .(3)بخلاف الاسع الحؼ لا يتخح شكلًا مسيداً، فلا يعج علامة تجارية
ويجػز اتخاذ أسساء أشخاص آخخيغ بذخط مػافقتيع، أو مػافقة ورثتيع، ومغ جسمة العلامات الإمزاءات 

واحجة، بل يجػز أن تتكػن ، ولا يذتخط أن تكػن العلامة كمسة (4)الذخرية متى تػافخ فييا الذكل السسيد
مغ عجة كمسات، عمى أن تكػن التدسية مبتكخة، مثال: كػكا كػلا، وشابع الابتكار في التدسية يغشي عغ 

 .(5)الذكل السسيد، فلا يمدم أن تتخح التدسية شكلًا خاصاً ما دامت مبتكخة
 :الحخوف والأرقام - ٕ

يسكغ استخجام الحخوف والأرقام باؼ شكل كان كعلامات تجارية لتسييد البزائع والسشتجات، مثل: علامة 
 .(6)، والعلامة في ىحا الذكل مسيدة، فلا يذتخط أن تتخح شكلًا خاصاً BMWالديارات: 

                                                 

 .ٕيشطخ: العلامة التجارية :  (ٔ)
 .ٜٚ٘ٔلدشة  ٕٔ( مغ قانػن العلامات والبيانات التجارية العخاقي الشافح رقع ٔيشطخ: السادة ) (ٕ)
 .ٖٖٓم: ٕٜٛٔيشطخ: قزاء الشقس التجارؼ، د. أحسج حدشي، مصبعة اشمذ، مشذأة السعارف، الإسكشجرية،  (ٖ)
 . ٜٚ٘م: ٜٔٛٔ، ٔالقانػن التجارؼ المبشاني، د. مرصفى كسال شو، مؤسدة الثقافة الجامعية، بيخوت، طيشطخ:  (ٗ)
 –بيخوت –السؤسدة التجارية، إلياس ناصيف مشذػرات البحخ الستػسط وعػيجات  –يشطخ: الكامل في قانػن التجارة  (٘)

 .ٕٖٕ/ٔم: ٜ٘ٛٔ، ٔباريذ، ط
 .ٖٛٓمحمد محخز: يشطخ: القانػن التجارؼ لأحسج  (ٙ)
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 :الخمػز والخسػم والرػر - ٖ
ن، أو الشبات، وغيخىا، أما الخسػم، فيي ما الخمػز: ىي الخسػم السخئية السجدسة، مثل: الصائخة، أو الحيػا

يجخؼ رسسو، مثل رسع الفيج لأححية بػما، ومغ الرػر الذخرية: صػرة مؤسذ شخكة كشتاكي، ويذتخط 
 .(1)في ىحه الأشكال أن تكػن ذات صفة مسيدة لتسيدىا مغ غيخىا مغ السشتجات والبزائع 

 :العشػان التجارؼ  - ٗ
سية السبتكخة التي يختارىا صاحب السحل التجارؼ لتسييد محمو مغ غيخه مغ يقرج بالعشػان التجارؼ: التد

السحال التجارية الأخخػ، مغ ذلظ عمى سبيل السثال: )صالػن الديجات( أو )الذاشئ الجسيل( أو )الأميخ 
 .(2) الرغيخ(

 :أشكال متفخقة - ٘
ذخوط التي يصمبيا القانػن في يسكغ اتخاذ علامة تجارية مغ مجسػع ما سبق، بذخط أن تتػافخ فييا ال

 .(3)العلامة التجارية
 :شكل السشتج – ٙ

جخػ خلاف حػل شكل السشتج، والسخاد بو أن يكػن شكل الدمعة السرشعة، مثل زجاجات العصػر أو 
السياه السعجنية أو الغازية علامة تجارية زيادة عمى اسسيا، فبعس السشتػجات تُسيّد مغ شكميا، مثل قشاني 

 .(4)بدي كػلا، لحلظ تعجّ ىحه الأشكال في الخاجح مغ العلامات التجاريةشخكة بي
وىحا يتػافق مع ما اشتخشو القانػن مغ أن تكػن العلامة ذات شكل مسيد، مسا يسشع وقػع السدتيمظ في 
الخمط بيغ السشتػجات، كسا أن عجم عجّ الذكل مغ العلامات التجارية، سيذجع عمى الاعتجاء عمى حقػق 

 يغ وتزميميع وخجاعيع.الآخخ 
 :الأختام والجمغات والشقػش – ٚ

لا تقع الأختام والجمغات والشقػش ضسغ دائخة العلامة التجارية، وإنسا ىي مغ وسائل وضع العلامات عمى 
 .(٘)السشتجات، فيسكغ أن تػضع العلامة عمى السشتجات والبزائع عغ شخيق الأختام والجمغات والشقػش

 
 

                                                 

الأردن،  -يشطخ: شخح التذخيعات الرشاعية والتجارية، د. صلاح زيغ الجيغ، مكتبة دار الثقافة لمشذخ والتػزيع، عسان (ٔ)
 .ٕٔٔم: ٖٕٓٓ

 .ٕٙٗم: ٜٙٛٔالكتاب الأول، د. حدغ السرخؼ، بلا دار، القاىخة،  –يشطخ: القانػن التجارؼ  (ٕ)
 .ٕٜٕ -ٜٕٛم: ٜٜٙٔ، ٕيشطخ: السمكية الرشاعية، د. سسيحة القميػبي، دار الشيزة العخبية، القاىخة، ط (ٖ)
؛ الشطام القانػني لمخسػم والشساذج الرشاعية )دراسة قانػنية مقارنة(، صجام ٜٕٔ -ٜٕٓيشطخ: السمكية الرشاعية:  (ٗ)

 . ٜٕ -ٕٛم: ٕٓٓٓمعة السػصل، صجام سعج الله محمد البياتي، رسالة ماجدتيخ، كمية القانػن، جا
 .ٓٛ٘يشطخ: القانػن التجارؼ المبشاني:  (٘)
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 :العلاماتثانياً: أنهاع 
 تشقدع العلامات عمى ثلاثة أنػاع:

: وىي العلامات التي تسيد السشتج أو الدمع السرشعة مغ مثيلاتيا، الأولى: العلامات الرشاعية والتجارية
 .(ٔ)أما العلامات التجارية فيي التي يزعيا التاجخ عمى البزائع التي يبيعيا أو يػزعيا

العلامات السدتعسمة لتسييد الخجمات السقجمة مغ مثيلاتيا، مثل علامات : وىي الثانية: علامات الخجمة
 .(ٕ)الفشادق

: وىي العلامات التي تدتعسميا عجة مذخوعات اقترادية كالاتحادات أو الثالثة: العلامات الجساعية
 .(ٖ)الجسعيات، لغخض تسييد مغ غيخىا

 :ثالثاً: شروط العلامات التجارية
 الحساية القانػنية لمعلامة التجارية أمخان:يذتخط مغ أجل تحقق  

 الأول: عجم اتخاذ العلامة لذكل مغ الأشكال التي حطخىا القانػن.
 الثاني: عجم مخالفتيا لمشطام العام أو الآداب العامة.

 .(4)فلا تحطى العلامة التجارية بالحساية القانػنية إن أخمت بأحج ىحيغ الذخشيغ
 الذخوط الآتية:  وقج نز القانػن العخاقي عمى

 )لا تدجل علامة لغخض ىحا القانػن: 
العلامات الخالية مغ الرفة السسيدة أو السدتعسمة في التجارة لبيان نػع البزاعة أو ماىيتيا أو  – ٔ

كسيتيا أو محل إنتاجيا أو التي تدتعسل في المغة العخاقية الجارجة لمجلالة عمى ذلظ حيشسا تكػن الإشارات 
تيا عمى تسييد سمع أو خجمات تتػقف إمكانية التدجيل عمى الرفة السسيدة السكتدبة عبخ قادرة بحج ذا
 الاستعسال.

العلامات أو التعابيخ أو الخسػم السخمة بالآداب العامة أو السخالفة لمشطام العام، أو التي يخػ السدجل  -ٕ
 أنيا تتعارض مع السرمحة العامة.

لمشياشيغ أو الأعلام أو الذعارات العامة الأخخػ لمعخاق أو الجول العلامات السصابقة أو السذابية  -ٖ
الأخخػ أعزاء اتحاد باريذ أو السشطسات الجولية الحكػمية والعلامات أو الجمغات الخسسية التي تذيخ 

 إلى رقابة أو كفاية متبشاة مغ قبميع، وأؼ تقميج لذعار عائمي.
 ميب الأحسخ أو اليلال الأحسخ أو صميب جشيف.العلامات السصابقة أو السذابية لخمد الر - ٗ
 اسع الذخز أو لكبو أو صػرتو أو شعاره إلا بسػافقتو الخصية. - ٘

                                                 

 .ٖٜٕم: ٕٜٚٔ، ٔيشطخ: السػجد في القانػن التجارؼ، د. سسيحة القميػبي، مكتبة القاىخة الحجيثة، القاىخة، ط (ٔ)
 .ٗٓٚم: ٜٚٛٔ، ٔالقاىخة، ط يشطخ: قانػن السعاملات التجارية، د. محسػد مختار احسج بخيخؼ، دار الفكخ العخبي، (ٕ)
 .ٕٕٛم: ٜٔٚٔ، ٔيشطخ: السمكية الرشاعية والسحل التجارؼ، محمد حدشي عباس، دار الشيزة العخبية، القاىخة، ط (ٖ)
 .ٓٗٚيشطخ: القانػن التجارؼ المبشاني:  (ٗ)
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 ألقاب درجات الذخف التي يعجد شالب التدجيل عغ إثبات صحتيا. – ٙ
العلامات التي يحتسل أن تخجع الجسيػر أو تخبكو أو التي تحتػؼ أوصاف غيخ صحيحة عغ مشذأ  - ٚ

جات سػاء أكانت بزائع أو خجمات أو خرائريا الأخخػ، وكحلظ الإشارات التي تحتػؼ عمى بيان السشت
 تجارؼ وىسي مقمج أو مديف.

العلامات السصابقة أو السذابية لعلامة مذيػرة أو العلامات السصابقة أو السذابية لعلامة تجارية  - ٛ
اث إرباك لجػ جسيػر السدتيمكيغ بالبزاعة مدجمة سابقاً إذا كان تدجيل تمظ العلامة سيؤدؼ إلى إحج

 .(1) التي تسيدىا العلامة أو البزائع السذابية(
 رابعاً: وسائل حساية العلامات التجارية في الذرعية:

ىشاك جسمة ضػابط شخعية لمعلامات التجارية، ذكخىا بزع الباحثيغ، وأخخػ يسكغ استشبصاىا مغ مبادغ 
 الزػابط باخترار:التذخيع الإسلامي، وأىع ىحه 

أَنْ لا تذتسل عمى أَؼ اسع مغ أسساء الله تعالى، أَو أَسساء أَنبيائو )عمييع الرلاة والدلام(، أو آيات  .ٔ
 .(ٕ)قخآنية، أو أحاديث نبػية صيانة ليا مغ الابتحال أو الامتيان أو الِإلْقاء في حاويات القسامة

العقيجة الإسلامية أو تخل بسبادغ الإسلام وقيسو أَنْ لا تتزسغ العلامات التجارية أية رمػز تخالف  .ٕ
 .(ٖ)الجيشية والأخلاقية، أو تخوج لغيخ عقيجة الإسلام

يفزل أن تتزسغ الخمػز الجيشية والػششية، أو السزاميغ الِإسلامية، وأَنْ تتػافق مع الخؤػ  .3
 .(ٗ)الِإسلامية

 التفخقة أو الشعخات الصائفة أو العشرخية.مخاعاة تقاليج السجتسع وقسيو وأعخافو، وأن لا تؤدؼ إلى إثارة  .ٗ
 أن لا تخالف الشطام والآداب العامة، ويفزل أن تحث عمييسا. .٘
أَنْ لا تكػن العلامة مدجمة لحداب جية أُخخػ أو مذابية ليا ولا سيسا تمظ التي تسارس الشذاط نفدو  .ٙ

 مشعاً للالتباس.
 عراقي:خامداً: وسائل حساية العلامات التجارية في القانهن ال

إن ميسة حساية العلامات التجارية تقع عمى عاتق السذخع، وقج عاقب السذخع العخاقي مغ مارس تدويخ 
 العلامات التجارية، إذ نز عمى ما يأتي:

                                                 

 .ٜٚ٘ٔ لدشة ٕٔالسادة الخامدة مغ قانػن العلامات والبيانات التجارية العخاقي الشافح رقع  (ٔ)
؛ الِإعلانات التجارية مفيػميا وأحكاميا في ٖٚيشطخ: الإعلانات التجارية أحكاميا وضػابصيا في الفقو الإسلامي:  (ٕ)

 .ٓٓٔم: صٕٚٓٓالفقو الِإسلامي، عمي عبج الكخيع محمد السشاصيخ أشخوحة دكتػراه، الجامعة الأردنية، 
 .ٜٜا: يشطخ: الِإعلانات التجارية مفيػميا وأحكامي (ٖ)
الِإعلان مغ مشطػر إِسلامي، د. أحسج عيداوؼ، سمدمة كتاب الُأمة، وزارة الأوقاف والذؤون والسقجسات الِإسلامية،  (ٗ)

 . ٚٚٔم: ٜٜٜٔ -ىـٕٓٗٔ، ٔٚقصخ: العجد 
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)يعاقب بالحبذ مجة لا تديج عمى ثلاث سشػات وبغخامة لا تديج عمى مائتي ديشار أو بإحجػ ىاتيغ 
 العقػبتيغ:

 كل مغ زور علامة مدجمة شبقاً ليحا القانػن أو قمجىا بصخيقة تجعػ إلى غر الجسيػر  - ٔ
 كل مغ استعسل بصخيقة غيخ قانػنية علامة تجارية مدجمة مسمػكة لجية أخخػ. - ٕ
 كل مغ وضع بدػء نية علامة تجارية مدجمة مسمػكة لجية أخخػ عمى مشتجاتو. - ٖ
تجات تحسل علامة تجارية لمتجاول أو حاز بقرج البيع متعسجا مش كل مغ باع أو عخض لمبيع أو - ٗ

 مقمجة أو علامة تجارية مػضػعة برػرة غيخ قانػنية . مدورة أو
كل مغ عخض عسجا تأدية خجمات بسػجب التدويخ أو التقميج أو باستعسال علامة برػرة غيخ  - ٘

 مذخوعة.
السشتجات السخالفة والبزائع وعشػان الذخكة ووسائل ولمسحكسة في جسيع الأحػال أن تأمخ بسرادرة 

 التغميف والأوراق والبصاقات والسمرقات وغيخىا التي تحتػؼ العلامة محل التعجؼ وريع وأرباح السشتجات
 .(ٔ)وكحلظ الأدوات السدتعسمة في التعجؼ(

 :سادساً: وسائل الحساية من البيع الإلكتروني
التمفديػن أو عبخ أجيدة التػاصل الاجتساعي، ومغ الصبيعي أن يجخؼ  شاع في الآونة الأخيخة البيع عبخ

عـخض الدمع أو السشتػجات أو الخجمات بـذـكـل جحاب ومغخٍ، ويجخؼ ىحا البيع غالباً عغ شخيق نقل 
 .(2) الدمع إلى السدتيمظ، أو ما يعخف باسع )الجليفخؼ(

فقج يتأثخ بذكل السشتج، أو بػضائفو، أو  والسدتيمظ يتأثخ بعجة عػامل تدػيكية تراحب ىحا العخض،
بالسغخيات التي تراحبو، أو بدعخه، وغيخ ذلظ، ومغ وسائل التأثيخ أن يكػن السشتج مغ شخكة عالسية 

 مذيػرة، ليا علامتيا التجارية السسيدة، وىحا ما يتعمق بسػضػع بحثشا.
تتػافق مع ما جخػ الإعلان عشو، أو أنو  ويفاجئ السدتيمظ بعج الذخاء، وعشج استخجام السشتج أن الدمعة لا

 ليذ بحاجة فعمية ليحا السشتج أو ليحه الدمعة وأنو ذىب ضحية التدػيق الإعلاني.
ومغ الأمثمة الػاقعية: إعلان عغ ماكشة لتقصيع الفػاكو والخزار، تػضع فييا برمة كاممة فتقصع إلى 

يع خزار أقل صلابة مغ البرل مثل قصع صغيخة بزغصة يج واحجة، ولكغ عشج استخجاميا في تقص
 الصساشع، أعػجت الساكشة وتمفت.

وإعلان آخخ عغ وسائل لمسرابيغ بالاندلاق الغزخوفي أو البػاسيخ، يجخؼ في الإعلان وضع بيزة نيئة 
 في فتحات الػسادة فلا تتأثخ بالجمػس عمييا؛ ولكغ بعج الذخاء يطيخ الكحب، فالفتحات لا تدع حبة تسخ.

                                                 

 السعجل. ٜٚ٘ٔ( لدشة ٕٔ( مغ قانػن العلامات والبيانات التجارية رقع )ٖ٘( مغ السادة )ٕالفقخة ) (ٔ)
طخ: عقج السذػرة في مجال الحرػل عمى أنطسة حاسبات إلكتخونية، د. أنػر أحسج القخيع، مجمة الحقػق، الكػيت، يش (ٕ)

؛ حق السذتخؼ في إعادة الشطخ في العقػد، د. أحسج سعيج الدقخد، مجمة الحقػق،  ٛم: ٜٜٗٔلدشة  ٕ، العجد، ۸۱الدشة 
 .ٔٔم: ٜٜ٘ٔلدشة  ٖ، العجد ٜٔالكػيت، الدشة 
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: ىل الخمل في السشتج الأصمي الحؼ جخػ تدػيق الدمعة باسسو، أو أن ىشاك شخكات أخخػ وىشا ندأل
 استخجمت اسع ىحه الذخكة وعلامتيا التجارية وزودت السدتيمكيغ بدمع مغذػشة؟

إن كان الجػاب الأول، فيحا يقع تحت شائمة الغر التجارؼ؛ لأن الدمع لا تتػافق مع السػاصفات التي 
 يا، وىحا خارج مػضػع ىحا البحث.جخػ الإعلان عش

وإن كان السشتج الأصمي سميساً، فيحا يعشي أنو جخػ استغلال العلامة التجارية ليحه الذخكة في التخويج 
 لدمع مغذػشة، وقج لا يكػن البيع مقترخاً عمى مخوجيغ محمييغ، بل قج يجخؼ بػساشات دولية.

خ وسائل الاترال الياتفي أو الإلكتخوني مجيػل والسذكمة في الحالتيغ أن ىحا البيع الحؼ جخػ عب
السرجر في الغالب، لا يدسح لمسدتيمظ بسعخفة مكان البائع في حال رغـبـة السـذـتـخؼ بسعخفة ذلظ، 
وعلاقتو تقترخ عمى البائع أو السشجوب الحؼ يجمب الدمعة، وتتفاقع السذكمة إن كان السشتج لا يسكغ 

بخلاف بعس السشتجات التي يسكغ كذف زيفيا عشج رؤيتيا، فتعاد إلى كذف حكيقتو إلا بعج الاستخجام 
 البائع.

إن البيع الإلكتخوني يختمف عغ البيع الػاقعي، فالسذتخؼ أو السدتيمظ يذتخؼ البزائع أو الدمع أو 
الخجمات مغ مػاقع إلكتخونية، أو عغ شخيق وسائل الإعلام مثل التمفديػن، والبائع ليذ لو مكان معمػم، 

و أنو يخفس الإفراح عغ مكانو، أو أنو يكػن في محافطة أو دولة أخخػ، ويجخؼ تدميع البيع عغ أ
 شخيق بائع أو مشجوب.

فإذا اكتذف البائع أن الدمعة لا تحسل العلامة التجارية الأصمية، أو أنو جخػ غر ىحه العلامة، فسع 
 نيغ السحمية لع تغفل عغ ىحا الشػع مغ البيػع.حجاثة ىحه الػسائل في البيع، إلا أن الفقو الإسلامي، والقػا

وقج بيغ الفقياء، حكع التعامل مع ىحا ضسغ خيار العيب، إذ إن مصمق العقج يقتزي وصف الدلامة؛ 
لأن الغالب في الأشياء ىػ الدلامة، فيقع العقج عمى ذلظ الػصف؛ لأن كل واحج مغ العاقجيغ صاحب 

، وخيار العيب يسشع لدوم السمظ بعج التسام، ويثبت مغ غيخ شخط ولا عقل وتسييد، فيأبى أن يَغبغ أو يُغبغ
، ولا شظ (1)يتػقف ويػرث، والسخاد بالعيب عيب كان عشج البائع ولع يخه السذتخؼ عشج البيع ولا عشج الكبس

 أن تدويخ العلامة التجارية أو غذيا ىػ مغ العيػب.
 ما يأتي:وكحا تشاول القانػن العخاقي ىحا الأمخ إذ نز عمى 

في البيع بذخط التجخبة يجػز لمسذتخؼ أن يقبل السبيع أو يخفزو، وعمى البائع أن يسكشو مغ  -ٔ)
التجخبة، فإذا رفس السذتخؼ السبيع وجب أن يعمغ الخفس في السجة الستفق عمييا، فإذا لع يكغ ىشاك 

وسكت السذتخؼ مع تسكشو مغ اتفاق عمى السجة، ففي مجة معقػلة يعيشيا البائع، فإذا انقزت ىحه السجة 
 تجخبة السبيع اعتبخ سكػتو قبػلًا لمبيع.

                                                 

(، السصبعة الخيخية،  لٓٓٛطخ: الجػىخة الشيخة شخح مخترخ القجورؼ، أبػ بكخ بغ عمي بغ محمد الحجادؼ العبادؼ )تيش (ٔ)
؛ أنيذ الفقياء في تعخيفات الألفاظ الستجاولة بيغ الفقياء، قاسع بغ عبج الله بغ أميخ عمي ٜٚٔ/ٔ:  لٕٕٖٔ، ٔمرخ، ط

 .ٕٚٓ/ٔم: ٕٗٓٓ - لٕٗٗٔلكتب العمسية، (، تحقيق يحيى حدغ مخاد، دار ا لٜٛٚالقػنػؼ )ت
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ويعتبخ البيع بذخط التجخبة معمقاً عمى شخط واقف ىػ قبػل السبيع، إلا إذا تبيغ مغ الاتفاق  - ٕ
 .(1)والطخوف أن البيع معمق عمى شخط فاسخ(

البيع إن شاء؛ ولكغ عميو أن وكحلظ نز عمى: )إذا بيع الذيء بذخط السحاق، كان لمسذتخؼ أن يقبل 
يعمغ ىحا القبػل في السجة التي يعيشيا الاتفاق أو العخف، ولا يشعقج البيع إلا مغ الػقت الحؼ تع فيو ىحا 

 .(2)الإعلان(
إن حساية العلامات التجارية تقتزي مغ جسمة ما تقتزيو التػسع في حسايتيا، وتفعيل التعاون الجساعي 

ال لديادة وعي السدتيمكيغ بأضخار السشتجات التي تدتخجم علامات مديفة، ولا بيغ الحكػمة ورجال الأعس
سيسا تمظ السشتػجات الستعمقة برحة الإندان مثل الأدوية والسشتػجات الغحائية والأجيدة الكيخبائية، وتفعيل 

يخ العلامات تشفيح القػانيغ الستعمقة بحساية السدتيمظ وتذجيج العقػبات الػاقعة عمي مختكبي جخائع تدو 
 .(3)التجارية

 الأضرار الاقترادية السترتبة على الغش في العلامات التجارية: السبحث الثالث
إن لمعلامات التجارية وضيفة مددوجة، وتعج وسيمة ضسان لمسشتج والسدتيمظ في آنٍ واحج، فيي تحسي 

وتسييدىا مغ العلامات الأخخػ، السشتج والتاجخ وتسشع الآخخيغ مـغ تـدـػيق مشتجاتيع بالعلامة السديفة، 
وتسشع اختلاط ىحه السشتجات بعزيا بعس، وتحسي جسيػر السدتيمكيغ، لأنيا وسيمة لمتعخف عمى 
احتياجاتيع مغ السشتجات، وتعج العلامات التجارية غالباً الػسيمة الػحيجة لتكػيغ الثقة في بزائع 

 .(4)السشتج
لتدويخ وبيغ التقميج، فالتدويخ ىػ الشقل الحخفي لمعلامة جسيعيا وما تججر الإشارة إليو وجػب التفخيق بيغ ا

أو لأجداء رئيدة السسيدة ليا، أما التقميج فيػ اختـلاق علامة تذبو العلامة الأصمية في مجسػعيا بقرج 
خجاع السدتيمكيغ بأنيع يذتخون العلامة الأصمية، ففي التقميج تكػن العبخة بأوجو الذبو لا الاختلاف، 

قميج يتحقق عشجما يكػن ىشاك احتسال الخمط بيغ العلامتيغ، وىػ وجػد تذابو في السطيخ العام، فـــــإذا فالت
تبيغ عشج مقارنة العلامتيغ عمى وجو التتابع والتعاقب أن ىشاك احتسـال حرػل لبذ لمسدتيمظ الحؼ 

السعشية في ذىشو، وعميو؛  يذتخؼ الدمعة، وىػ يحخص عمى اقتشاء تمظ الدمعة لارتباط العلامـة والدمعة

                                                 

 وتعجيلاتو. ٜٔ٘ٔ( لدشة ٓٗ( مغ القانػن السجني العخاقي رقع )ٖٕ٘السادة ) (ٔ)
 وتعجيلاتو. ٜٔ٘ٔ( لدشة ٓٗ( مغ القانػن السجني العخاقي رقع )ٕٗ٘السادة ) (ٕ)
 ./https://almalnews.comيشطخ: مػقع السال الإلكتخوني  (ٖ)
؛ الػسيط في القانػن ٘ٚٗم ٜٜٗٔ، القاىخة، ٔيشطخ: القانػن التجارؼ السرخؼ، محدغ شفيق، دار الشيزة، ط (ٗ)

 .ٖٖٙم: ٜٗٙٔ، القاىخة، ٔالتجارؼ، د. اكثع أميغ الخػلي، مصبعة نيزة مرخ، ط

https://almalnews.com/
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فإن التقميج يكػن قائساً عشجما تكػن العلامة الججيجة مـغ شـأنيا أن تزمـل جسيػر السدتيمكيغ، والفيرل 
 .(ٔ)في التسييد بيغ العلامتيغ ىػ بالرػرة العامة التي تشصبـع فـي الحىغ عشج السقارنة بيغ العلامتيغ

يتختب عمى الغر في العلامات التجارية أضخار كبيخة وكثيخة، بعزيا يمحق السدتيمظ، وبعزيا يمحق 
السشتج، وبعزيا يمحق الاقتراد، ناليظ عمى الأضخار الدمبية الاجتساعية والأخلاقية وغيخىسا، وأغمب 

ىحه الأضخار عمى  ويسكغ تقديعىحه الأضخار ىي مغ استشباشات الباحث، إلا ما أشيخ إليو في مػضعو. 
 ما يأتي:

 :أولًا: الأضرار التي تلحق السدتهلك
إن الدمع التي تحسل العلامات التجارية السذيػرة تكػن أغمى قيسة مغ تمظ التي تحسل علامات غيخ  .ٔ

مذيػرة، وأن السدتيمظ سيذتخؼ البزاعة ذات العلامة السدورة بدعخ أكثخ مغ قيستيا الحكيقة، وفي ىحا 
 بالسدتيمظ.ضخر مادؼ 

إن الدمع ذات العلامات السدورة ستكػن أقلّ جػدة مغ الدمع الأصمية، أو أنيا مخالفة لمسػاصفات  .ٕ
الػاجب تػافخىا، أو أنيا غيخ صالحة للاستعسال أو الاستيلاك، وقج يشتج عغ استعساليا أضخار صحية أو 

 عصب الأجيدة وغيخ ذلظ مسا يعجّ ىجراً اقترادياً كبيخاً.
ذات العلامات التجارية السدورة سػف لغ تمبي حاجات السدتيمظ، لحلظ سيعسل عمى شخاء  إن الدمع .ٖ

 سمعة أخخة بسػاصفات جيجة، وفي ىحا إضخار مالي بالسدتيمظ. 
إن بعس الدمع لا يسكغ تجخبتيا لسعخفة صلاحيتيا وجػدتيا، مثل بعس الأشعسة أو الأدوية، وأن  .ٗ

فيو مغ الخصػرة خاصة السـػاد والدـمـع ذات الرمة برحة  تجخبة ىحه السػاد أمخ مكمف، وقج يكػن 
 الإندان كالأدوية، فزلًا عغ أن شخاء الأدوية ذات العلامات السدورة ليا الأثخ العكدي عمى صحتو.

إن تقميج العلامات التجارية ستؤدؼ إلى الثقة بالدػق، مسا يؤدؼ إلى شيػع ضاىخ الاستيلاك غيخ  .٘
خمػ الدـػق مـغ أخلاقيـات يـكـػن السدتيمظ في الشياية ىػ الصخف الأكثخ  رشيج وغيخ مشطع، وبالتالي

خدارة فييا، وذلظ يفقجه الثقة في الػسيمة التي بػاسـصتيا يختار احتياجاتيـ في حيغ أن حساية العلامة 
لتجارؼ بيغ التجارية تعشي الالتدام بسسارسة أخلاقية، اليجف مشـيا التخكيد عمـى مبـجأ الذخعية في التعامل ا

السشتج والسدتيمظ، وتؤدؼ أثخاً بارزاً في التشسية الاقتراديـة؛ لأنيا تعجّ وسيمة مشافدة بيغ السشتجيغ، 
وبػاسصة تمكا العلامات يدتصيع التجار أن يسيدوا مشتجاتيع مغ الآخخيغ مسا يعػد بالشفع عمى السدتيمظ، 

 .(2)خلاقيات السيشة ستمحق الزخر بوفالفخد في أؼ مجتسع يعج مدتيمكاً، وأن عجم التقيج بأ
                                                 

حديغ عمى محسػد، رسالة ماجدتيخ، كمية الحقػق، جامعة  يشطخ: سخقة السعمػمات السخدنة في الحاسب الآلي، عبجالله (ٔ)
 .ٙٗم: ٜٜٙٔششصا، 

يشطخ: دور العلامات التجارية في حساية السدتيمظ د. محمد محسػد الكسالي، بحث مقجم إلى نجوة حساية السدتيمظ في  (ٕ)
  م۸۹۹۱ديدسبخ  ٚ-ٙستحجة خلال الفتخة الذخيعة والقانػن، التي نطستيا كمية الذخيعة والقانػن بجامعة الإمارات العخبية ال

 :ٛ. 
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إن السسارسات غيخ الدميسة وغيخ الأخلاقية التي يمجأ إلييا السدورون والسقمجون ستؤدؼ إلى زيادة  .ٙ
الإنفاق الاستيلاكي، وتشاقز القجرة عمى الادخار بانخفاض حجع الادخار السحمي، ولسا كان كل أفخاد 

فقط ىع السشتجػن؛ فإن زيادة الإنفاق الاستيلاكي نتيجة السجتسع بلا استثشاء ىع مدتيمكػن وبعزيع 
لارتفاع الأسعار ستؤدؼ إلى انخفاض في القجرة عمى تعبئة السجخخات وتػجيييا نحػ الاستثسارات السشتجة 

 .(1)وبالتالي فإن معجلات الشسػ الاقترادؼ ستتجو نحػ الانخفاض
لا تعصي العلامات السغذػشة السدتيمظ فكخة كاممة عغ خرائز البزائع أَو الدمع، ولا يدتصيع أَنْ  .ٚ

 يسيد بيغ الدمع التي تُمبِّي حاجاتو بذكل أَفزل. 
العلامة التجارية السغذػشة قج تػجيو انتباه السدتيمِظ نحػ سمع لا تتػافخ فييا السػاصفات السصمػبة ولا  .ٛ

 تُمبِّي حاجتو.
علامة التجارية السغذػشة ستجرؼ إلى تقميز قجرة السدتيمظ عمى في تقجيخ السخاشخ السختبصة إن ال .ٜ

  .(ٕ)بذخاء السشتج واستيلاكو
إرباك السدتيمظ عشج عسمية التدػيق، وعجم القجرة عمى تحجيج مرجر السُشتِج مسا يؤدؼ إلى الخمط بيغ  .ٓٔ

 الدمع.
ديصخة عمى الأسػاق جخاء ما تحجثو مغ آثار سمبية إن الغر في العلامة التجارية سيؤدؼ إلى عجم ال .11

  .(ٖ) في عادات السدتيمكيغ الذخائية

 ثانيًا: الأضرار التي تلحق السشتج:
 الخدائخ السادية التي ستتكبجىا الذخكات جخاء الإقبال عمى شخاء سمع لع ترجر عشيا. .ٔ
البزاعة بػساشة الفائجة التي إن الذخكات السرشعة لمدمع، أو السشتجة لمخجمات تدعى إلى تصػيخ  .ٕ

تعػد عمييا، وتػاصل تصػيخ وتحديغ البزائع والسشتػجات لمسدتيمظ، وأن الغر الػاقع عمى علاماتيا 
 التجارية سيؤدؼ إلى تقميل فخص التحديغ.

إن العلامة التجارية تذيخ إلى نػعية البزاعة استشاداً لمتجارب الدابقة، وعميو فإنـو بسجخد ذكخ  .ٖ
تعيغ السبيع لجػ السدتيمظ مغ دون حاجة لإيزاح أوصاف الدمعة، وإن وقػع الغر فييا العلامة ي

سيزصخ الذخكات السشتجة إلى اتخاذ الػسائل السختمف لحساية مشتػجاتيا، كأن تزيف إلى علامتيا 
 .(4)علامات أخخػ، أو تدحب السشتػج القجيع مغ الدػق 

                                                 

 .ٔٔيشطخ: السخجع نفدو:  (ٔ)
دراسة مؤسدة جارؼ الجدائخية، ومؤسدة مػبمي الدعػدية:  -يشطخ: دور العلامة التجارية في تحقيق ولاء السدتيمظ (ٕ)

 .ٖٔم: صٕٕٔٓخشفخ مرصفى، رسالة ماجدتيخ، جامعة قاصجؼ مخباح، الجدائخ، 
التجارية وشخق حسايتيا وفق القػانيغ الشافحة في فمدصيغ، محسػد أحسج عبج الحسيج مبارك، رسالة ماجدتيخ، العلامة  (ٖ)

 .ٜٖم: ٕٙٓٓفمدصيغ،  –جامعة الشجاح، نابمذ
 . ٖٚٚيشطخ: السمكية الرشاعية والسحل التجارؼ:  (ٗ)
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مميار دولار بدبب عسميات تدويخ  ٓٚم نحػ ٕٚٓٓفقج خدخت شخكة )كػكا كػلا( العالسية عام  .ٗ
علامتيا التجارية، وخدخت شخكة )بخوكتل أنج جامبل( بدبب تعخض أحج مشتجاتيا مغ مداحيق التشطيف 

% مغ معخوض السشتج في الدػق مديف، وجخػ تدييف علاماتو  ٖٓ)الذامبػ(، إذ ضيخ أن حػالي 
شتج الأصمي بػضع إشارات مسيدة عمى العبػة، ورمػز التجارية في الريغ، ولسا حاولت الذخكة تسييد الس

أشيخ جخػ تقميج الإشارات والخمػز ايزاً، وقج وصمت السشتجات  ٖخاصة عمي السشتج، إلا أنو بعج 
% مغ التدويخ العالسي الحاصل سببو ٓٛم، وأن ٕٛٓٓمميار دولار في عام  ٕٕٔالسديفة الى مبمغ 

 .(1)الريغ
لانتاج والاستثسار، وتخاجع فخص خمق الػضائف، ومغ ثع التأثيخ في معجل تخاجع قجرة السشتجيغ عمى ا .٘

 .(2)الشسػ الاقترادؼ
 فقجان ثقة السدتيمظ بالذخكات السشتجة، مسا يؤدؼ الى إلحاق الاضخار السالية بيا. -ٙ
إن تدييف العلامات التجارية يأخح أشكالًا عجيجة مشيا استخجام العبػات الأصمية التي يجخؼ  -ٚ

عمييا مغ القسامة، أو بذخائيا مغ الجور مباشخة، مثل عبػات السذخوبات الغازية، ويداد ىشا الحرػل 
ضيػر خصخ ججيج متسثل في عجم تػافخ السشتػج عمى أدنى السقػمات الرحية، إذ لا يبالي السدور بشطافة 

 صمية.العبػات، كسا أنو أساساً لا يبالي بججودة السشتج، إذ إن المػم سيقع عمى الذخكة الأ
إن كثيخاً مغ السرانع التي تقػم بتدويخ العلامات التجارية في بلادنا العخبية تقع بالقخب مغ مػاقع  -ٛ

القسامة، ففي مرخ عمى سبيل السثال تشتج مثل ىحه الدمع في مشصقة السقصع بالقاىخة مدتغميغ وجػد نحػ 
اجة كانت معجة لاستخجاميا % مغ القسامة في السشصقة، وقج جخػ تجويخ ما يقخب مغ مميػن زج ٖٓ

 .(3)بعلامات مديفة
مغ الأضخار الدمبية الشاتجة عغ العلامات السديفة تأثيخىا في قيسة السشتج الأصمي، وعدوف  -ٜ

السدتثسخيغ عمى التعامل مع السشتػجات التي تعخضت علاماتيا لمغر بدبب عجم ثقتيع بالسشتػجات 
مات أصمية وسميسة، فدتذجع السدتثسخيغ لاشسئشانيع السصخوحة في الأسػاق، بخلاف ما لػ كانت العلا

 عمى أمػاليع التي يدتثسخونيا، إذ إن عـجم حساية العلامة سػف تطيخ البزائع ذات العلامة السقمجة. 
 إنَّ الغر في العلامة التجارية يجعل مغ الرعػبة حساية الدمعة السُسَيَّدة قانػنياً.  -ٓٔ
ط بجيػده التخويجية والِإعلانية لتخسيخ مكانة السذخوع لجػ الأضخار التي تمحق السشتج، والتفخي -ٔٔ

 .(ٗ)السدتيمِكيغ
                                                 

 ./https://almalnews.comيشطخ: مػقع السال الإلكتخوني  (ٔ)
 ./https://almalnews.comيشطخ: مػقع السال الإلكتخوني  (ٕ)
 ./https://almalnews.comيشطخ: مػقع السال الإلكتخوني  (ٖ)
أَثخ الفخق السُجْرَك والجػدة السجركة عمى ولاء السدتيلِ لمعلامة التجارية، د. محمد الخذخوم، د. سميسان عمي، مجمة  (ٗ)

 .ٛٛم: ٕٔٔٓ، العجد الخابع سشة ٕٚجامعة دمذق لمعمػم الاقترادية والقانػنية، مجمج 

https://almalnews.com/
https://almalnews.com/
https://almalnews.com/


ISLAMIC SCIENCES JOURNAL (2022) Vol ( 13) Issue (9) section(2): 364-387 

 

 

ٖٛٔ 

 

إن زعدعة ثقة السدتيمظ بالدمع جخاء غر العلامات التجارية سيؤدؼ إلى زعدعة الثقة بالدمع  -ٕٔ
السصخوحة في الأسػاق، مسا يعيق عسل الذخكات السشتجة عغ عمسية التعخف عمى شمبات السدتيمكيغ، 

 السذاكل التي تػاجو الدمع السشتجة.وتذخيز 
يديع استخجام اسع العلامة ذات الدسعة الجيجة عمى تدػيق الدمع الجيجة والحجيثة وتدييل  -ٖٔ

تخويجيا وتقجميا، ولا سيسا عشج إِشلاق مشتػجات ججيجة تحسل ذات العلامة، وأن الغر في العلامات 
 سيؤدؼ إلى تفػيت ىحه السشافع.

 تلحق الهسيط:ثالثًا: الأضرار التي 
إن الػسيط سيتكبج خدائخ مادية وزمشية، وقج يؤدؼ بيع مثل ىو العلامات إلى فقجان الثقة بيا، مسا  .ٔ

سيمحق بو ضخراً قج يؤدؼ إلى القزاء عمى ميشتو، بعجم التعامل معو، أو تقميز ىحه التعامل إلى حجود 
 دنيا.

التدمػا بالأمانة تعخضػا لمخدارة مغ  إن الغر في العلامات التجارية يستج إلى التجار الحيغ إن .ٕ
  .(1)السشافدة غيخ السذخوعة، وإن سـايـخوا الآخخيغ فدجت الحمع، وانيارت الثقة في الأسػاق

ار المتفرقة:   رابعًا: الأضر

إن الحكػمات ستبحل جيػداً مختمفة لمسخاقبة ولمتعقب أو لحساية السشتػجات، وفي ىحا ىجر لجيػد  .ٖ
 .(2)تػضيفيا في مجالات أكثخ نفعاً وشاقات كان بالإمكان 

الإجخاءات التي تتخحه الحكػمات والذخكات والغخف التجارية وغيخىا لمحجّ مغ تدويخ العلامات  .ٗ
 التجارية، يتدبب بيجر في السػارد السالية والجيػد والصاقات.

استخجام  إن الذخكات التي تدتخجم العلامات السدورة تحرخ مغ أجل تحقيق السديج مغ الأرباح عمى .٘
 عسالة رخيرة، ولا سيسا الأشفال، وما يتختب عمى ىحا مغ اضخار اجتساعية واقترادية.

إن غر العلامات التجارية وما يراحبيا مغ ىجر في الأمػال والسػاد السرشعة ىػ في حكيقة الحال  .ٙ
 اعتجاء صارخ عمى البيئة، واستيلاك مػاردىا مغ غيخ فائجة.

 
 
 
 
 

                                                 

عديد الرعيجؼ، بحث مقجم إلى نجوة حساية السدتيمظ يشطخ: حساية السدتيمظ فـي اقـتـرــاد الـدـػق، د. عبج الله عبج ال (ٔ)
ديدسبخ  ٚ-ٙفي الذخيعة والقانػن، التي نطستيا كمية الذخيعة والقانػن بجامعة الإمارات العخبية الستحجة خلال الفتخة 

 .ٗٔم: ۸۹۹۱
 .ٖ٘ٓيشطخ: السمكية الرشاعية والسحل التجارؼ:  (ٕ)
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 الخاتسة
الحسج ﵀ رب العالسيغ، والرلاة والدلام عمى رسػل الله )صمى الله عميو وسمع( وعمى آلو وصحبو 

 :وبعج أجسعيغ.
 فقج تػصمت إلى عجد مغ الشتائج والتػصيات يسكغ إِيجازىا بسا يأتي:

 أولًا: الشتائج:
مقجم الخجمة لتسييد  العلامة التجارية: ىي رمد أو سسة أو شارة مسيدة يدتعسميا السشتج أو التاجخ أو .ٔ

 مشتجاتو أو بزائعو أو خجماتو عغ مثيلاتيا التي يشتجيا أو يتاجخ بيا أو يػفخىا الآخخون.
إن العلامة التجارية وسيمة يعتسجه الرشاعيػن والتجار لتسييد مشتػجاتيع أو محلاتيع مغ غيخىا، وقج تكػن  .ٕ

ل جحب السدتيمظ، لحلظ تحخص بعس الجول ليحه العلامات أىسيتيا في حال اشتيارىا، إذ تعجّ مغ عػام
والذخكات والأفخاد عمى الحرػل عمى امتياز مغ السشتج الأم، لمتخويج لمدمع التجارية أو الخجمية أو 

 الرشاعية في بمج آخخ، مغ أجل كدب الدبائغ، وىحه العلامات ىي وسيمة لتعخيف السدتيمظ بيا.
 أنػاعيا.تختمف العلامات التجارية باختلاف أشكاليا، و  .ٖ
إن استخجام العلامات التجارية يخزع لاعتبارات وشخوط شخعية وقانػنية، كسا أنيا تقع تحت حساية  .ٗ

 الذخع والقانػن.
إن الغر في العلامات التجارية ضاىخة عالسية، تفاقست في مجتسعاتشا السعاصخة مع انتذار البيع بػساشة  .٘

 إلى السدتيمكيغ. أجيدة التػاصل الاجتساعي، وتػافخ خجمات نقل الدمع
إن أضخار الغر في العلامات التجارية كثيخة ومتشػعة، وبعزيا يختز بالسدتيمكيغ، وبعزيا  .ٙ

 بالسشتجيغ، وبعزيا بالػسصاء، فزلًا عغ آثارىا الاقترادية العامة.
 ثانياً: السقترحات:

 مشع استيخاد السشتجات التي تحسل علامات مدورة أو مقمجة أو مدتعسمة دون حق. .ٔ
 تذجيج العقػبات عمى مشتيكي حقػق العلامات التجارية، وتصػيخ القػانيغ السحمية بيحا الاتجاه. .ٕ
إيجاد آلية لتعقب البيع عبخ وسائل التػاصل الاجتساعي، في حال مخالفة السشتػجات أو الخجمات  .ٖ

 لمذخوط، أو في حال انتياك الحقػق التجارية. 
 ئع الاعتجاء عمى العلامات التجارية.تجعيع التعاون الجولي في القزاء عمى جخا .ٗ

وأحسج الله تعالى عمى ما أنعع بو وأولى، وأستغفخه عسا فيو مغ خصأ وسيػ وغفمة والله أعمع، وصمَّى الله 
 وسمع وبارك عمى عبجه ورسػلو محمد بغ عبج الله، وعمى آلو وصحبو أجسعيغ، والحسج ﵀ ربّ العالسيغ.
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 المصادر والمزاجع

 السرادر:أولًا: 
(، تحقيق  لٜٛٚالله بغ أميخ عمي القػنػؼ )ت أنيذ الفقياء في تعخيفات الألفاظ الستجاولة بيغ الفقياء، قاسع بغ عبج .ٔ

 م.ٕٗٓٓ - لٕٗٗٔيحيى حدغ مخاد، دار الكتب العمسية، 
قيق الجكتػر محمد (، تح لٙٚٗالتبرخة في أصػل الفقو، أبػ إسحاق إبخاليع بغ عمي بغ يػسف الفيخوزآبادؼ الذيخازؼ )ت .ٕ

 . لٖٓٗٔ، ٔحدغ ىيتػ، دار الفكخ، دمذق، ط
بغ غالب الآممي الصبخؼ  بغ خالج بغ كثيخ جامع البيان عغ تأويل آؼ القخآن، أبػ جعفخ محمد بغ جخيخ بغ يديج .ٖ

 م.ٕٓٓٓ - لٕٓٗٔ، ٔ(، تحقيق محسػد محمد شاكخ وأحسج محمد شاكخ، مؤسدة الخسالة، مرخ، ش لٖٓٔ)ت
(، السصبعة الخيخية، مرخ،  لٓٓٛالجػىخة الشيخة شخح مخترخ القجورؼ، أبػ بكخ بغ عمي بغ محمد الحجادؼ العبادؼ )ت .ٗ

 . لٕٕٖٔ، ٔط
(، تحقيق محمد حدغ محمد  لٜٛٗالجبار الدسعاني )ت قػاشع الأدلة في الأصػل، أبػ السطفخ مشرػر بغ محمد بغ عبج .٘

 م.ٜٜٚٔ- لٛٔٗٔ، ٔة، بيخوت، طحدغ إسساعيل الذافعي، دار الكتب العمسي
(، دار صادر، بيخوت،  لٔٔٚلدان العخب، أبػ الفزل جسال الجيغ محمد بغ مكخم بغ مشطػر الأفخيقي السرخؼ )ت .ٙ

 م.ٜٛٙٔ، ٔط
(، تحقيق محمد عبج الدلام عبج الذافي، دار الكتب  ل٘ٓ٘السدترفى مغ عمع الأصػل، أبػ حامج محمد بغ محمد الغدالي )ت .ٚ

 م.ٖٜٜٔ - لٖٔٗٔ، ٔخوت، طالعمسية، بي
(، دار الكتب العمسية،  لٓٚٚالسرباح السشيخ في غخيب الذخح الكبيخ، أحسج بغ محمد بغ عمي الفيػمي السقخغ )ت .ٛ

 م.ٖٜٜٔ، ٔبيخوت، ط
، ٔالدلام ىارون، دار الفكخ، بيخوت، ط (، تحقيق عبج لٜٖ٘مقاييذ المغة، أبػ الحدغ أحسج بغ فارس بغ زكخيا )ت .ٜ

 م.ٜٜٚٔ - لٜٜٖٔ
 ثانياً: السراجع:

 ٓمٕٔٔٓ، ٔالاقتراد الإسلامي، سعيج عمي العبيجؼ، دار دجمة، بغجاد، ط .ٓٔ
نطخية التعدف في استعسال الحق يغ الذخيعة والقانػن، الجكتػر فتحي الجربشي،  -الحق ومجػ سمصان الجولة في تقييجه .ٔٔ

 م.ٜ٘ٙٔ، ٔدار الفكخ، بيخوت، ط
تجارية والتصػر الاقترادؼ لمسمكية الرشاعية في التذخيع السقارن، أحسج شو الحساية القانػنية لعلامات الخجمة ال .ٕٔ

 م.ٜ٘٘ٔ، ٔالدشػسي، السصبعة العالسية، القاىخة، ط
الأردن،  -شخح التذخيعات الرشاعية والتجارية، د. صلاح زيغ الجيغ، مكتبة دار الثقافة لمشذخ والتػزيع، عسان .ٖٔ

 م.ٖٕٓٓ
 -ىـٕٙٗٔ، ٔمي، محمد نجيب حسادؼ الجػعاني، دار الكتب العمسية، بيخوت، طضػابط التجارة في الاقتراد الإسلا .ٗٔ

 م.ٕ٘ٓٓ
 م.ٖٕٓٓىـ ـ ٖٕٗٔ، ٔفقو السعاملات السالية في الإسلام، حدغ أيػب، دار الدلام، القاىخة، ط .٘ٔ
 م.ٜٙٛٔالكتاب الأول، د. حدغ السرخؼ، بلا دار، القاىخة،  –القانػن التجارؼ  .ٙٔ
 م.ٜٔٛٔ، ٔالمبشاني، د. مرصفى كسال شو، مؤسدة الثقافة الجامعية، بيخوت، طالقانػن التجارؼ  .ٚٔ
 م.ٜٜٗٔ، القاىخة، ٔالقانػن التجارؼ السرخؼ، محدغ شفيق، دار الشيزة، ط .ٛٔ
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 م.ٜٚٛٔ، ٔالقانػن التجارؼ، د. أحسج محمد محخز، مصبعة حدان، القاىخة، ط .ٜٔ
 م.ٜٚٛٔ، ٔ، دار الفكخ العخبي، القاىخة، طقانػن السعاملات التجارية، د. محسػد مختار احسج بخيخؼ  .ٕٓ
 م.ٕٜٛٔقزاء الشقس التجارؼ، د. أحسج حدشي، مصبعة أشمذ، مشذأة السعارف، الإسكشجرية،  .ٕٔ
باريذ،  –بيخوت –السؤسدة التجارية، إلياس ناصيف مشذػرات البحخ الستػسط وعػيجات  –الكامل في قانػن التجارة  .ٕٕ
 م.ٜ٘ٛٔ، ٔط
 م.ٜٜٛٔ، ٔالأردن، ط –شفيق، دار الإسخاء لمشذخ والتػزيع، عسانالسحل التجارؼ، د. محدغ  .ٖٕ
 م.ٜٔٚٔ، ٔالسمكية الرشاعية والسحل التجارؼ، محمد حدشي عباس، دار الشيزة العخبية، القاىخة، ط .ٕٗ
 م.ٜٜٙٔ، ٕالسمكية الرشاعية، د. سسيحة القميػبي، دار الشيزة العخبية، القاىخة، ط .ٕ٘
 م.ٜٗٙٔسلام، عمي الخفيف، السؤتسخ الأول لسجسع البحػث الإسلامية، القاىخة، السمكية الفخدية وتحجيجىا في الإ .ٕٙ
 م.ٕٜٚٔ، ٔالسػجد في القانػن التجارؼ، د. سسيحة القميػبي، مكتبة القاىخة الحجيثة، القاىخة، ط .ٕٚ
 م.ٜٙٛٔ، ٖالػجيد في القانػن التجارؼ، د. زكي زكي الذعخاوؼ، دار الشيزة العخبية، القاىخة، ط .ٕٛ
 م.ٜٗٙٔ، القاىخة، ٔفي القانػن التجارؼ، د. أكثع أميغ الخػلي، مصبعة نيزة مرخ، طالػسيط  .ٜٕ

 ثالثاً: البحوث:
أَثخ الفخق السُجْرَك والجػدة السجركة عمى ولاء السدتيلِ لمعلامة التجارية، د. محمد الخذخوم، د. سميسان عمي، مجمة جامعة  .ٖٓ

 م.ٕٔٔٓالعجد الخابع سشة ، ٕٚدمذق لمعمػم الاقترادية والقانػنية، مجمج 
الِإعلان مغ مشطػر إِسلامي، د. أحسج عيداوؼ، سمدمة كتاب الُأمة، وزارة الأوقاف والذؤون والسقجسات الِإسلامية،  .ٖٔ

 م.ٜٜٜٔ -ىـٕٓٗٔ، ٔٚقصخ العجد 
ػن، مجمذ الإعلانات التجارية )أحكاميا وضػابصيا في الفقو الإسلامي(، عبج السجيج الرلاحيغ، مجمة الذخيعة والقان .ٕٖ

 (.ٕٔالشذخ العمسي، جامعة الإمارات العخبية الستحجة، العجد )
لدشة  ٖ، العجد ٜٔحق السذتخؼ في إعادة الشطخ في العقػد، د. أحسج سعيج الدقخد، مجمة الحقػق، الكػيت، الدشة  .ٖٖ

 م.ٜٜ٘ٔ
إلى نجوة حساية السدتيمظ في حساية السدتيمظ فـي اقـتـرــاد الـدـػق، د. عبج الله عبج العديد الرعيجؼ، بحث مقجم  .ٖٗ

 م.۸۹۹۱ديدسبخ  ٚ-ٙالذخيعة والقانػن، التي نطستيا كمية الذخيعة والقانػن بجامعة الإمارات العخبية الستحجة خلال الفتخة 
دور العلامات التجارية في حساية السدتيمظ د. محمد محسػد الكسالي، بحث مقجم إلى نجوة حساية السدتيمظ في الذخيعة  .ٖ٘

 م.۸۹۹۱ديدسبخ  ٚ-ٙ، التي نطستيا كمية الذخيعة والقانػن بجامعة الإمارات العخبية الستحجة خلال الفتخة والقانػن 
عقج السذػرة في مجال الحرػل عمى أنطسة حاسبات إلكتخونية، د. أنػر أحسج القخيع، مجمة الحقػق، الكػيت، الدشة  .ٖٙ

 م.ٜٜٗٔلدشة  ٕ، العجد، ۸۱
 رابعاً: الرسائل الجامعية:

الكخيع محمد السشاصيخ أشخوحة دكتػراه، الجامعة  علانات التجارية مفيػميا وأحكاميا في الفقو الِإسلامي، عمي عبجالإِ  .ٖٚ
 م.ٕٚٓٓالأردنية، 

دراسة مؤسدة جارؼ الجدائخية، ومؤسدة مػبمي الدعػدية، خشفخ  -دور العلامة التجارية في تحقيق ولاء السدتيمظ .ٖٛ
 م.ٕٕٔٓؼ مخباح، الجدائخ، مرصفى، رسالة ماجدتيخ، جامعة قاصج

سخقة السعمػمات السخدنة في الحاسب الآلي، عبج الله حديغ عمى محسػد، رسالة ماجدتيخ، كمية الحقػق، جامعة  .ٜٖ
 م.ٜٜٙٔششصا، 
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جامعة السػصل،  –العلامة التجارية )دراسة قانػنية مقارنة(، ىالة مقجاد احسج الجميمي، رسالة ماجدتيخ، كمية القانػن  .ٓٗ
 م.ٜٜٚٔ

علامة التجارية وشخق حسايتيا وفق القػانيغ الشافحة في فمدصيغ، محسػد أحسج عبج الحسيج مبارك، رسالة ماجدتيخ، ال .ٔٗ
 م.ٕٙٓٓفمدصيغ،  –جامعة الشجاح، نابمذ

الشطام القانػني لمخسػم والشساذج الرشاعية )دراسة قانػنية مقارنة(، صجام سعج الله محمد البياتي، رسالة ماجدتيخ، كمية  .ٕٗ
 م.ٕٓٓٓانػن، جامعة السػصل، الق

 خامدًا: القهانين والسهاقع الإلكترونية:
 السعجل. ٜٚ٘ٔ( لدشة ٕٔقانػن العلامات والبيانات التجارية رقع ) .ٖٗ
 وتعجيلاتو. ٜٔ٘ٔ( لدشة ٓٗالقانػن السجني العخاقي رقع ) .ٗٗ
 ./https://almalnews.comمػقع السال الإلكتخوني  .٘ٗ

Sources and References 

First: Sources: 
ٔ . Anis al-Fuqaha’ in the definitions of expressions circulating among the jurists, Qasim bin 

Abdullah bin Amir Ali al-Qunawi (d. 978 AH), investigation by Yahya Hassan Murad, Dar 

al-Kutub al-Ilmiyyah, 1424 AH - 2004 AD. 

2 . Insight into the principles of jurisprudence, Abu Ishaq Ibrahim bin Ali bin Yusuf Al-

Fayrouzabadi Al-Shirazi (d. 476 AH), investigation by Dr. Muhammad Hassan Hitto, Dar Al-

Fikr, Damascus, 1st edition, 1403 AH. 

3 . Jami al-Bayan on the interpretation of verses of the Qur’an, Abu Jaafar Muhammad bin 

Jarir bin Yazid bin Khalid bin Katheer bin Ghalib al-Amili al-Tabari (d. 

4 . Al-Jawhara Al-Nairah, Explanation of Mukhtasar Al-Qadouri, Abu Bakr bin Ali bin 

Muhammad Al-Haddadi Al-Abbadi (d. 

5 . Conclusive Evidence in Fundamentals, Abu Al-Muzaffar Mansour bin Muhammad bin 

Abdul-Jabbar Al-Samani (d. 489 AH), investigation by Muhammad Hassan Muhammad 

Hassan Ismail Al-Shafi’i, Dar Al-Kutub Al-Ilmiya, Beirut, 1st edition, 1418 AH-1997 AD. 

6 . Lisan al-Arab, Abu al-Fadl Jamal al-Din Muhammad bin Makram bin Manzoor, the 

Egyptian African (d. 711 AH), Dar Sader, Beirut, 1st edition, 1968 AD. 

7 . Al-Mustafa min al-Usul al-Usool, Abu Hamid Muhammad bin Muhammad al-Ghazali (d. 

505 AH), investigated by Muhammad Abd al-Salam Abd al-Shafi, Dar al-Kutub al-Ilmiyyah, 

Beirut, 1st edition, 1413 AH - 1993 AD. 

8 . Al-Misbah Al-Munir fi Gharib Al-Sharh Al-Kabir, Ahmed bin Muhammad bin Ali Al-

Fayoumi Al-Muqra’ (T. 

9 . Standards of Language, Abu al-Hasan Ahmad bin Faris bin Zakaria (d. 395 AH), 

investigation by Abd al-Salam Harun, Dar al-Fikr, Beirut, 1st edition, 1399 AH - 1979 AD. 

Second: References: 

11 . Islamic Economics, Saeed Ali Al-Obeidi, Dar Dijla, Baghdad, 1st edition, 2011AD 0 

11 . The Right and the Extent of the State’s Authority in Restricting It - The Theory of Abuse 

in the Use of Rights between Sharia and Law, Dr. Fathi Al-Darbani, Dar Al-Fikr, Beirut, 1st 

edition, 1965 AD. 

12 . Legal Protection of Commercial Service Marks and the Economic Development of 

Industrial Property in Comparative Legislation, Ahmed Taha Al-Senussi, International Press, 

Cairo, 1st edition, 1955 AD. 

13 . Explanation of industrial and commercial legislation, d. Salah Zain El Din, Dar Al 

Thaqafa Library for Publishing and Distribution, Amman - Jordan, 2003. 

https://almalnews.com/


ISLAMIC SCIENCES JOURNAL (2022) Vol ( 13) Issue (9) section(2): 364-387 

 

 

ٖٛٙ 

 

14 . Trade Controls in the Islamic Economy, Muhammad Naguib Hammadi Al-Jawani, Dar 

Al-Kutub Al-Alami, Beirut, 1st edition, 1426 AH - 2005 AD. 

15 . The jurisprudence of financial transactions in Islam, Hassan Ayoub, Dar Al Salam, Cairo, 

1st edition, 1423 AH - 2003 AD. 

16 . Commercial Law - Book One, d. Hassan Al-Masry, Without a House, Cairo, 1986. 

17 . Lebanese Commercial Law, d. Mustafa Kamal Taha, University Culture Foundation, 

Beirut, 1st edition, 1981 AD. 

18 . The Egyptian Commercial Law, Mohsen Shafiq, Dar Al-Nahda, 1st edition, Cairo, 1949 

AD. 

19 . Commercial Law, d. Ahmed Mohamed Mahrez, Hassan Press, Cairo, 1st edition, 1987 

AD. 

21 . Commercial Transactions Law, d. Mahmoud Mukhtar Ahmed Bariri, Dar Al-Fikr Al-

Arabi, Cairo, 1st edition, 1987 AD. 

21 . Commercial Court of Cassation, d. Ahmed Hosni, Atlas Press, Mansha'at al-Maarif, 

Alexandria, 1982. 

22 . Al-Kamil in the Law of Commerce - The Commercial Foundation, Elias Nassif, 

Mediterranean Publications and Oweidat - Beirut - Paris, 1st edition, 1985 AD. 

23 . The shop, d. Mohsen Shafiq, Dar Al-Israa for Publishing and Distribution, Amman - 

Jordan, 1st edition, 1998 AD. 

24 . Industrial Property and the Commercial Store, Muhammad Hosni Abbas, Dar Al-Nahda 

Al-Arabiya, Cairo, 1st edition, 1971 AD. 

25 . Industrial Property, d. Samiha Al-Qalyubi, Dar Al-Nahda Al-Arabiya, Cairo, 2nd edition, 

1996 AD. 

26 . Individual ownership and its definition in Islam, Ali Al-Khafif, the first conference of the 

Islamic Research Academy, Cairo, 1964 AD. 

27 . Summary of Commercial Law, d. Samiha Al-Qalyubi, Cairo Modern Bookshop, Cairo, 

1st edition, 1972 AD. 

28 . Al-Wajeez in Commercial Law, d. Zaki Zaki Al-Shaarawi, Dar Al-Nahda Al-Arabiya, 

Cairo, 3rd edition, 1986 AD. 

29 . The mediator in commercial law, d. Aktham Amin Al-Khouli, Nahdat Misr Press, 1st 

edition, Cairo, 1964 AD. 

Third: Research: 

31 . The effect of perceived difference and perceived quality on brand loyalty, d. Muhammad 

Al-Khashrom, Dr. Suleiman Ali, Damascus University Journal of Economic and Legal 

Sciences, Volume 27, Fourth Issue, 2011 AD. 

31 . Advertising from an Islamic perspective, d. Ahmed Al-Issawi, The Ummah Book Series, 

Ministry of Awqaf and Islamic Affairs and Holy Sites, Qatar, Issue 71, 1420 AH - 1999 AD. 

32. Commercial advertisements (their provisions and controls in Islamic jurisprudence), Abd 

al-Majid al-Salaheen, Sharia and Law Journal, Academic Publishing Council, United Arab 

Emirates University, Issue (21.) 

33 . The right of the buyer to reconsider the contracts, d. Ahmed Saeed Al-Zaqrad, Journal of 

Laws, Kuwait, Year 19, Issue 3 of 1995 AD. 

34 . Consumer protection in a market economy, d. Abdullah Abdul Aziz Al-Saidi, a research 

submitted to the Consumer Protection Symposium in Sharia and Law, organized by the 

Faculty of Sharia and Law at the United Arab Emirates University during the period 6-7 

December 1998 AD. 

35 . The role of trademarks in consumer protection d. Muhammad Mahmoud Al-Kamali, a 

research submitted to the Consumer Protection Symposium in Sharia and Law, organized by 

the Faculty of Sharia and Law at the United Arab Emirates University during the period 6-7 

December 1998 AD. 



ISLAMIC SCIENCES JOURNAL (2022) Vol ( 13) Issue (9) section(2): 364-387 

 

 

ٖٛٚ 

 

36 . Consultation contract in the field of obtaining electronic computer systems, d. Anwar 

Ahmed Al-Qureea, Journal of Laws, Kuwait, Year 18, Issue 2 of 1994 AD. 

Fourth: University Theses: 

37 . Commercial advertisements, their concept and rulings in Islamic jurisprudence, Ali Abdul 

Karim Muhammad Al-Manaseer, Ph.D. thesis, University of Jordan, 2007. 

38 . The role of the brand in achieving consumer loyalty - a study of the Algerian Gary 

Foundation, and the Saudi Mobli Foundation, Khanfar Mustafa, master's thesis, Kasdi Merbah 

University, Algeria, 2012. 

39 . Theft of Information Stored in Computers, Abdullah Hussein Ali Mahmoud, Master 

Thesis, Faculty of Law, Tanta University, 1996. 

41 . Trademark (a comparative legal study), Hala Miqdad Ahmed Al-Jalili, Master Thesis, 

College of Law - University of Mosul, 1997. 

41 . Trademark and ways to protect it according to the laws in force in Palestine, Mahmoud 

Ahmed Abdel Hamid Mubarak, Master Thesis, An-Najah University, Nablus - Palestine, 

2006. 

42 . The legal system for industrial designs and models (a comparative legal study), Saddam 

Saad Allah Muhammad al-Bayati, master’s thesis, College of Law, University of Mosul, 

2000. 

Fifth: Laws and websites: 

43 . Trade Marks and Data Law No. (21) of 1957, as amended. 

44 . Iraqi Civil Law No. (40) of 1951 and its amendments. 

45 . Al-Mal website https://almalnews.com/ 


