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The role of election campaigns in enhancing 

public political participation. 

(Wasit Provincial Council Elections 2023 as a 

model) 

A B S T R U C T  

Elections are considered an important means of representing democratic 

governance, serving as a tool for the public to express their opinions in 

selecting individuals they see capable of assuming responsibilities and 

achieving their aspirations. 

Election campaigns are among the most crucial stages of the electoral 

process and are the essence of political activity preceding the election 

date. They allow political party candidates to engage in activities and 

express their political agendas to persuade and attract the public to vote for 

their candidates in the electoral booth. 

Given the importance of election campaigns and their impact on the 

public, the significance of this study arises from the specificity of the 

electoral event as a communicative activity for political parties 

participating in the elections of the Iraqi provincial councils. The research 

results revealed deficiencies in election campaigns, especially in their role 

in mobilizing and raising public awareness to encourage participation in 

elections. Campaigns did not provide the public with sufficient insight into 

the electoral programs of parties and candidates. It was also evident that 

most researchers relied on clan affiliation in their selection of candidates. 
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 دور الحملات الانتخابية  في تعزيز المشاركة السياسية لدى الجمهور

 انموذجًا( 2023محافظة واسط لعام )انتخابات مجلس 
 جامعة واسط/ كلية الاداب /قسم الاعلام / اثير نوري عطيويم.م.

 شيماء سرحان محيل التميمي / جامعة واسط/ كلية الاداب /قسم الاعلامم.م.

 الخلاصة:

تعد الانتخابات وسيلة مهمة لتمثيل الحكم الديمقراطي, وهي أداة لتعبيير الجماهير عن رأيها في اختيار 

الأشخاص الذين يرون فيهم القدرة على تحمل مسؤولياتهم وتحقيق ما يصبون اليه؛ اذ تعد الحملات الانتخابية 

يسبق موعد الانتخابات والذي يسمح  من أهم مراحل العملية الانتخابية وهي جوهر النشاط السياسي, الذي
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للمرشحين من الأحزاب السياسية ممارسة نشاطهم والتعبير عن برامجهم السياسية , لغرض اقناع الجمهور 

 واستمالته للتصويت لمرشحيهم في الكابينة الانتخابية.

سة انطلاقا من وفي ضل أهمية الحملات الانتخابية ومدى تأثر الجمهور بها جاءت أهمية هذه الدرا     

خصوصية الحدث الانتخابي بوصفه نشاطًا اتصاليًّا للأحزاب السياسية المشاركة في انتخابات مجالس 

المحافظات العراقية. إذ أسفرت نتائج البحث عن قصور في الحملات الانتخابية لا سيما دورها في التعبئة 

بات, ولم تعطِ الحملات الانتخابية التصور والتوعية الجماهيرية في اقناع الجمهور للمشاركة في الانتخا

الكافي للجمهور عن برامج الأحزاب والمرشحين الانتخابية, وبينت ان أغلب المبحوثين اعتمدوا في 

 مفاضلتهم في اختيار المرشحين على وفق الانتماء العشائري.

 ات مجلس محافظة واسط.الكلمات المفتاحية: الدور, الحملات الانتخابية, المشاركة السياسية,  انتخاب

 المبحث الأول: المقاربة المنهجية للبحث 

 أولا : مشكلة البحث 

وسيلة مهمة لتمثيل الحكم الديمقراطي, وهيي أداة لتعبييير الجمياهير عين رأيهيا يمكن عد الانتخابات بأنها       

 يصبون اليه.في اختيار الأشخاص الذين يرون فيهم القدرة على تحمل مسؤولياتهم وتحقيق ما 

اذ تعد الحملات الانتخابية من أهيم مراحيل العمليية الانتخابيية, وهيي جيوهر النشياط السياسيي, اليذي يسيبق     

موعييد الانتخابييات والييذي يسييمح للمرشييحين ميين الأحييزاب السياسييية ممارسيية نشيياطهم والتعبييير عيين بييرامجهم 

)الصيياوي و عبييد  فييي الكابينيية الانتخابييية السياسييية , لغييرض إقنيياع الجمهييور واسييتمالته للتصييويت لمرشييحيهم

 .(2022الجواد, 

وفييي ضييل أهمييية الحمييلات الانتخابييية ومييدى تييأثر الجمهييور بهييا جيياءت أهمييية هييذه الدراسيية انطلاقيًيا ميين     

خصوصييية الحييدث الانتخييابي بوصييفه نشيياطًا اتصيياليًّا للأحييزاب السياسييية المشيياركة فييي انتخابييات مجييالس 

 المحافظات العراقية.

كريس مبادئ الديمقراطية, وهي أيضا الأداة والوسيلة إن الانتخابات واحدة من الاليات الناجحة للمارسة وت    

الأمثل التي تؤهل المجتمع للمشاركة في صنع القرار لبلدانهم, واختيار ممثليهم في السلطة, لذلك تعيد حقًّيا مين 

حقوق الأفراد في جميع أنحاء العالم والركيزة الأساسية التي تحفظ للناس حقوقهم السياسية وتحقق لهيم العدالية 

 .(2020)شداني,  جتماعيةالا
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فالمشاركة السياسية هي أساس الديمقراطية وهي التعبير الدقيق والمناسب لمبدأ سييادة الشيعب, وتعيد حقًّيا مين 

حقوق الإنسان والمؤشر الدال على مدى تقدم او تخلف أي مجتمع, فالمشاركة السياسية التي تقضيي بمشياركة 

في العملية الانتخابية, ولا تتحقق هذه في الشأن السياسي إلا بوجود اتصال وتفاعل بين هيؤلاء الأفيراد الأفراد 

لييذلك يسييعى كييل حييزب الييى نشيير افكيياره  (2022)بوزيييدي و فدسييي,  والنخبيية الحاكميية او الحييزب السياسييي.

 ة التي تسبق عملية التصويت بأيام. وبرامجه الانتخابية من طريق الحملات الانتخابي

 وتتمحور مشكلة البحث بالتساؤل الرئيس التالي:

 ما دور الحملات الأنتخابية في تعزيز المشاركة السياسية لدى الجمهور؟

 وتتفرع من التساؤل الرئيس التساؤلات الفرعية التالية:

 الانتخابات؟.هل للحملات الانتخابية دور في دفع الجمهور الى التصويت في     

 هل كونت الحملات الانتخابية الرغبة في انخراط الجمهور في الأحزاب السياسية؟.   

 ثانياً: أهمية البحث

تكمين أهميية هيذه الدراسية ميين أهميية الموضيوع اليذي تتناوليه, إذ تعييد  الحميلات الانتخابيية مين المقومييات     

ه المشياركة حيق يؤدييه المواطنيون بصيفة طوعيية بيل الأساسية لمشاركة الجمهور في العمل السياسي؛ لأن هذ

يحدد مستوى النضج السياسي لدى الجمهور, إذ سعت هذه الدراسة لمعرفة دور الحملات الانتخابية في تعزيز 

المشاركة السياسية لدى الجمهيور ومحاولية إيجياد ميا إذا كانيت هنيا  توجيه او تيأثير لهيذه الحميلات فيي قيرار 

 مستقبلية.الجمهور وتوجهاتهم ال

 ثالثاً/ أهداف البحث

 يسعى  هذا البحث الى تحقيق جملة من الأهداف يمكن ايجازها بالآتي:

 الانتخابية  في خلق الشعور بالانتماء السياسي لدى الجمهور.  معرفة الدور الذي تقوم به الحملات .1

 التعرف على مدى إسهام الحملات الانتخابية بأقبال الناخبين على التصويت. .2

 التعرف على الكيفية التي أثرت بها الحملات بالجمهور. .3

 رابعاً: نوع البحث ومنهجه:

ينتمي هذا البحث الى البحوث الوصفية التيي تسيتهدف جميع المعلوميات وتحليلهيا وتفسييرها واسيتخلاص       

اعتميد الباحيث دلالاتها, بالاعتماد على المنهج المسحي الذي يتناسب ميع متطلبيات البحيث وتحقييق أهدافيه, إذ 
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استمارة وبطريقة العينة  100على أداة استمارة الاستبيان في الحصول على المعلومات من الجمهور بتوزيعه 

 العشوائية على جمهور مدينة الكوت. 

 خامسًا: مجالات البحث: 

 تجسدت مجالات البحث بالاتي:

 في محافظة واسط. اولًا: المجال المكاني: ينحصر المجال المكاني بجمهور مدينة الكوت

( وكانت هذه الميدة متوافقية ميع ميدة 3/2/2024( ولغاية )1/1/2024ثانياً: المجال الزماني: شملت المدة من )

 انجاز البحث.

 سادسًا: الدراسات السابقة

نسييتعرض مجموعيية ميين الدراسييات السييابقة المتعلقيية بموضييوع البحييث, وسيييتم عييرض تلييك الدراسييات      

 منهجية التي اتبعتها والنتائج التي توصلت اليها.وتوضيح الأساليب ال

 .(2014)شيماء, _ دراسة 

تتمحييور هييذه حييول التسيياؤل الييرئيس: مييا دور الحمييلات الانتخابييية فييي التنشييئة السياسييية عنييد الشييباب       

 الجزائري ؟ والذي يتفرع الى أسئلة فرعية عدة أهمها:

 الحملات الانتخابية في تفعيل المشاركة السياسية لدى الطالب الجامعي؟._ ما دور 

 _ ما دور الحملات الانتخابية في خلق الشعور بالإنتماء السياسي لدى الطالب الجامعي؟.

 وقد توصلت هذه الدراسة الى مجموعة من النتائج أهمها:

 التوجهات السياسية على عكس الإناث. _ يعد التصويت أهم أشكال المشاركة السياسية لدى الذكور بحكم

_ ان الحملة لم تحقق الشعور بالإنتماء السياسي لمعظم الطلبة نظرًا لفقدان الثقة في التنظيمات السياسية العامة 

. 

 (2013)الرزاق, دراسة 

هدف الدراسة: تهدف هذه الدراسة لمعرفة دور شبكات التواصل وأثرها في تشيكيل اليوعي السياسيي ليدى      

 الطلبة الجامعيين.
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_ واعتمييدت الدراسيية الميينهج الوصييفي التحليلييي, كمييا اعتمييدت علييى الاسييتبانة بوصييفها أداة رئيسييية لجمييع 

 يما يأتي: البيانات, وتوصلت الدراسة الى جملة من النتائج نوجزها ف

 % من طلبة الجامعات الأردنية يستعملون الانترنيت.97_ نسبة عالية 

_ شبكات التواصل الاجتماعي أصبحت تشكل مصدرًا من مصادر الحصول عليى المعلوميات والأخبيار وتعيد  

 منافسًا  لوسائل الاتصال التقليدية والصحافة الإلكترونية.

 سابعاً: التعريفات الإجرائية للبحث

هو تلك الوظيفة التي تؤديها الحملات الانتخابيية فيي سيبيل حيث الجمهيور عليى المشياركة فيي  دور:ال .1

 الانتخابات .

: هي شكل من أشكال الحملات الإعلامية والسياسية ووسيلة الأحزاب والمرشحين الحملات الانتخابية .2

ب أولويييات للوصييول الييى جمهييور النيياخبين بغييرض عييرض أفكييارهم وبييرامجهم الانتخابييية وترتييي

الجمهور, وذلك في مسعى منهم لكسب التأييد والحصول على أصوات الناخبين وفقا للنظام الانتخابي 

 في الدولة.

هي مجموعة الأنشطة التي يسُيهم بهيا أعضياء المجتميع لاختييار مين يميثلهم فيي المشاركة السياسية:  .3

 الحكومة وتكوين السياسة العامة بصورة مباشرة أو غير مباشرة.

 لمبحث الثاني : الإطار النظري للبحثا

 اولًا: مفهوم الحملات الانتخابية:

الحملة الانتخابية هي "العملية الدعائية المنظمة و المستمرة و المخططة بعناية فائقة من المرشح نفسه, أو      

ناعييية المختلفيية الحييزب أو الكيييان السياسييي لاسييتخدام كافيية إمكانيييات وسييائل الإعييلام المتاحيية والأسيياليب الاق

لإيصييال رسييالة معينيية  : البيييان, البرنييامج الانتخييابي الييى الجمهييور المسييتهدف  النيياخبين والتييأثيرعلى عملييية 

 (2007)حجاب م., التصويت لصالح المرشح أو القائمة  الانتخابية التي يمثلها".   

وتعرف أيضا أنها: "الأنشطة الاتصالية السياسية المخططة والمنظمة الخاضعة للمتابعة والتقيويم يمارسيها     

يدد  مرشح أو حزب بصدد حالة انتخابيية معينية, وتمت يد ميدة زمنيية معينية محيددة تسيبق موعيد الانتخابيات المح 

صيول عليى أكبير عيدد مين الأصيوات رسميا  قصير المدى , بهدف تحقييق الفيوز بالانتخابيات عين طرييق الح

 (2012)صغير,  باستخدام وسائل الاتصال المختلفة, وأساليب استمالة مؤثرة تستهدف جمهور الناخبين".
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وتعييد أيضًييا  "عبييارة عيين تواصييل مباشيير أو غييير مباشيير يييت م بييين المرشييح أو ميين يمثلييه وبييين جمهييور     

التواصل مباشرًا من خيلال اللقياءات والتجمعيات والتجهييازت, كميا قيد يكيون غيير مباشير المواطنين, ويكون 

عبر وسائل الإعلام المختلفة, وذلك من أجل استقطاب أو اسيتمالة الميواطنين مين أجيل ضيمان وعياء انتخيابي 

صييل الاجتميياعي فييي الحمليية الانتخابييية, )مجاهييد, اسييتخدام مواقييع التواكفيييل باختيييار هييذا المرشييح أو ذلييك" . 

2016) 

وقد عرفت الحملة بأنها : نشاطات مقصودة للتأثير في معتقدات واتجاهيات وسيلو  الاخيرين, مين طرييق      

ر اليى . فيي حيين ييذهب اليبعخ الآخي(1997)البشيير, استخدام أساليب استمالة إعلامية, تيؤثر فيي الجمهيور. 

تعريفها بأنها : مجموعة الأعميال التيي يقيوم بهيا المرشيح او الحيزب بغيرض إعطياء صيورة حسينة للجمياهير 

والنيياخبين عيين سياسييته وأهدافييه, ومحاوليية التييأثير فيييهم بكييل الوسييائل والامكانيييات المتاحيية ميين خييلال قنييوات 

 (1979)الكيالي, الاتصال الجماهيري , وذلك بقصد تحقيق الفوز في الانتخابات. 

هذا وإن امثلة الحملات  الاعلامية التي تقوم بها اجهزة العلاقات العامة هي الحميلات الاعلاميية والسياسيية    

في الانتخابات  او ما يطلق عليها بالدعاية الانتخابية لمرشح سياسي ,او الحملة الاعلامية التي تقوم بها اجهزة 

)التميمييي,  العاميية فييي وزارة الصييحة لمكافحيية احييد الامييراض الخطيييرة او مكافحيية التلييوث البيئييي.العلاقييات 

 (310, صفحة 2015

 ثانيا:  أهداف الحملات الانتخابية 

الهدف الأساسي والأسمى يبقى لدى القائم بالحملة الانتخابية هو الحصيول عليى أكبير عيدد مين الأصيوت       

وفوز مرشيحه او حزبيه بالانتخابيات غيير أن هيذا الهيدف  الاسيتراتيجي لابيد مين تقسييمه اليى أهيداف تكتيكيية 

ى حميايتهم مين تيأثيرات رسيائل الحملية وعلى النحو التالي:   الهدف الأول: الإبقاء عليى تأيييد المؤييدين: بمعني

 (1985)كوت و مويني, الانتخابية المضادة ويدخل في هذه الهدف كما يحددها دوفرجي 

  المتعاطفون: أي الذين يؤييدون المرشيح عليى مسيتوى الأفكيار, وحتيى عليى المسيتوى الميالي دون ان

 اليه المرشح.يكونوا منخرطين في الحزب الذي ينتمي 

 .المنخرطون: وهم الفئة التي تلي المتعاطفين فيما يخص الأحزاب التي تقوم على فكرة الانخراط 

 .المناضلون: وهي الفئة الداخلية التي تعد نفسها في الحزب وهي أشد تأييداً للمرشح 

افس عليهييا الحمييلات الهييدف الثيياني: اسييتمالة المحايييدين: يركييز هييذا الهييدف علييى اسييتمالة المحايييدين التييي تتنيي

 الدعائية للمرشحين كافة ؛ لأنهم الفئة التي تستطيع ان تغير بوصلة الفيائزين وتحسيم نتيائج العمليية الانتخابيية.

 (2012)صغير, 
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تجياه الهدف الثالث: تغير اتجاه المعارضين: ويعد من أصيعب أهيداف الحملية عليى الإطيلاق؛ إذ إن تغييير ا    

متلقي رسالة الحملة الانتخابية من معارضين الى مؤيدين دفعة واحدة من دون المرور بمرحلية الحيياد تتطليب 

 تركيزًا يعتمد وسائل اتصالية قوية, وممارسة أساليب اتصال فعالة.

 ثالثاً: أشكال الحملات الانتخابية

رشحون للحصول على أكبر عدد مين أصيوات تسعى الأحزاب والكيانات المشاركة في الانتخابات او الم       

النيياخبين ولييذلك نجييد الحمييلات الانتخابييية تحيياول إيصييال رسييائلهم وبييرامجهم الانتخابييية الييى أكبيير عييدد ميين 

المواطنين بكيل الطيرق واسيتراتيجيات الإقنياع الممكنية, وييرى أغليب البياحثين ان تتخيذ الحملية أحيد الأشيكال 

 الثلاثة التالية:

 بية التي تعتمد على الحزب السياسي:الحملة الانتخا .1

يدير المرشح الحملة الانتخابية على أساس حزبه بمعنى التركيز والتأكيد على انتمياء المرشيح الحزبيي,         

وعلى مدى ما يتمتع به الحزب السياسي من شعبية ومقبولية وتأييد, وتعتمد هذه على هويية الحيزب وصيورته 

السياسيية والتصيويتية فيي الانتخابيات الذهنية لدى  جمياهيره, حتيى تصيبح أكثير نشياطًا مين زاويية المشياركة 

 (1984)العالم, لصالح مرشحي الحزب السياسي ليتمتع بأغلبية جماهيرية كبيرة. 

 الحملة الانتخابية التي تعتمد على المرشح السياسي: .2

إذ يكون مجال التركيز في الحملية الانتخابيية عليى المرشيح بالدرجية الأوليى وصيفاته الشخصيية ومميزاتيه     

 وإنجازاته السابقة, وموقفه من بعخ القضايا الوطنية والسياسية والاقتصادية, والاجتماعية الهامة. 

ات يتمتع بجاذبية خاصة يمكن أن تؤثر وتكون هذه الإستراتيجية مناسبة أيضًا إذا كان المرشح في الانتخاب     

  (1984)العالم,  بفاعلية في جمهور الناخبين أو له صفات أو خصائص مميزة له عن غيره.

 الحملة الانتخابية التي تركز على قضايا معينة: .3

ي قيد ييتم الإعيداد والتمهييد لهيا قبيل في هذا النوع من الحملات يتم التركيز عليى بعيخ القضيايا الهامية التي     

تنفيذ الحملة الانتخابية او تلك التي برزت وصارت قضيية محليية تفيرض نفسيها عليى اليرأي العيام فيي توقييت 

 (2016)مجاهد, استخدام مواقع التواصل الاجتماعي في الحملة الانتخابية,  يتزامن مع الحملة الانتخابية.

 لمبحث الثالث : تحليل نتائج الدراسة وتفسيرهاا 

اهتمت دراسة هذا البحث بمعرفة أثير الحميلات الانتخابيية فيي تعزييز المشياركة السياسيية ليدى الجمهيور       

الواسطي والتي سيتم فيها عرض نتائج البحيث عليى وفيق الاسيئلة التيي تضيمنتها الاسيتبانة فيي البحيث, وهيي 

 على النحو الاتي:
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تييم وضييع اسييئلة خاصيية ببيانييات المبحييوثين ميين اجييل معرفيية خصييائص  البيانااات الشخةااية للمبحااوثي :-اولاا 

( مبحوثييا مييوزعين علييى اقضييية 150وطبيعية العينيية وذلييك لاهميتهييا فييي النتيائج, وقييد بلييع عييدد افييراد العينية )

افراد العينية , اميا عيدد %( من مجموع  83,3( من الذكور والذين شكلوا نسبة )125ونواحي واسط , بواقع )

 (1%(. انظر الجدول )16,6( بنسبة )25الاناث فبلع)

 ( يبن توزيع العينة حسب النوع الاجتماعي1الجدول رقم )                                        

 النسبة المئوية  التكرار النوع

 %83,3 125 ذكور 

 %16,6 25 اناث

 100 150 المجموع

( مبحوثيًا 50وفيما يتعلق بأعمار المبحوثين  فقد تباينت على وفق الفئيات التيي وضيعها الباحيث فقيد كيان )     

( يقعيون 45%( مين مجميوع افيراد العينية, وكيان )33,3سنة( وبنسبة )23_  18يقعون ضمن الفئة العمرية )

عييدد المبحييوثين الييذين تقييع %( , وكييان 30سيينة(  والييذين شييكلوا نسييبة )29_ 24ضييمن الفئيية العمرييية )ميين 

%( , بينما كانت نسبة المبحوثين الذين يقعون ضمن 23,3(  بنسبة )35سنة( هم)35_ 30اعمارهم ما بين )  

 (2(مبحوثا. ينظر الجدول رقم )20%( وبواقع )13,3سنة فأكثر( بنسبة ) 36الفئة العمرية )

 حسب الفئة العمرية   ( يبين توزيع العينة 2جدول رقم )                        

 النسبة المئوية التكرار الفئة العمرية

 %33,3 50 سنة23_  18

 %30 45 سنة29_ 24من 

 %23,3 35 سنة35_ 30من 

 %13,3 20 _ فأكثر36سنة

 100 150 المجموع
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%( مين افيراد 50( مبحوثيا متزوجيا بنسيبة شيكلت)75وبشأن الحالة الاجتماعية للمبحوثين  فقد كيان )

( بنسيبة شيكلت 10%(, وجياء عيدد الاراميل )43,3( بنسيبة )65العينة , بينما كان عدد الاشخاص العيازبين )

 ( 3%( . ينظر الجدول رقم )6.6)

 اعية للمبحوثين( يبين الحالة الاجتم3جدول رقم )               

 النسب المئوية التكرار الحالة الاجتماعية

 %50 75 متزوج

 %43,3 65 اعزب

 %6,6 10 ارمل

 100 150 المجموع

( مبحوثاً من افراد العينة من خريجي الابتدائية بنسبة 25اما بشأن المستوى التعليمي للمبحوثين  فقد كان )     

%(, بينميا بلغيت نسيبة الحاصيلين عليى 29,3( مبحوثاً يحملون الثيانوي بنسيبة )44%(, وكان )16,6شكلت )

%( بواقع 5,3صلين على شهادة عليا )( مبحوثا ,وجاءت نسبة الحا73%( وبواقع )47,6شهادة البكلوريوس )

 (4( اشخاص. ينظر الجدول رقم )8)

 ( يبن التحصيل العلمي للمبحوثين 4جدول رقم )                               

 النسب المئوية التكرار التحصيل الدراسي 

 %16,6 25 ابتدائي

 %29,3 44 ثانوي

 %48,6 73 بكالوريوس

 %5,3 8 شهادة عليا

 100 150 المجموع
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فيمييا يليي عيرض وتفسييير البيانيات الخاصية بلجابيات المبحييوثين عين اسيئلة الاسييتبانة   ثانياًا: نتاائج الاساتبانة:

 وعلى النحو الآتي :

(مبحوثيا بنسيبة 45_ هل الحملات الانتخابية تبني فكرة عين أهميية الاقتيراع: بينيت إجابيات المبحيوثين  ان )1

 (.5%(. انظر جدول رقم )70( مبحوث بـ كلا بنسبة بلغت )105ما اجاب )%( اجابوا بنعم , بين30)

 ( يبين إجابات المبحوثين الحملات الانتخابية تبني فكرة عن أهمية الاقتراع5جدول رقم )                     

الحمييييلات الانتخابييييية تبنييييي 

 فكرة عن أهمية الاقتراع

 النسبة المئوية التكرار 

 %30 45 نعم

 %70 105 كلا

 %100 150 المجموع

( مبحوثيًا ييـ)نعم( بنسيبة 55_ وبشأن هل تمكنت الحملات الانتخابية ان تلفت انتباهك لمرشيح معيين اجياب )2

%( من مجميوع افيراد العينية .انظير جيدول 63,3( بـ)كلا ( بنسبة شكلت )95%( , بينما اجاب )36,6بلغت )

 (.6رقم )

 ( يبين هل الحملات الانتخابية تلفت انتباهك لمرشح معين 6جدول رقم )                     

تمكنت الحميلات الانتخابيية ان 

 تلفت انتباهك لمرشح معين

 النسبة المئوية التكرار

 % 6. 36 55 نعم

 % 63.3 95 كلا

 %100 150 المجموع

 

لمجليس المحافظية قيدمت القيدر الكيافي مين المعلوميات عيين ( مبحوثيا ان الحميلات الانتخابيية 35_ واجياب )3

%(. انظير 76,6( بيـ كيلا بنسيبة )115%(, بينما اجياب )23,3المرشحين وبرامجهم الانتخابية بنسبة شكلت )

 (7جدول رقم )

 

https://lark.uowasit.edu.iq/index.php/lark/manageIssues
https://lark.uowasit.edu.iq/index.php/lark/manageIssues


  Lark Journal 1/4/2024 2(ج2)عدد ( 16) مجلدال

348 
 

 ( يبين إجابات المبحوثين7جدول رقم )                                                

_ فيما يخص هل اثرت الحملة الانتخابية لمجالس المحافظات في قناعتك في المشاركة في الانتخابات اجاب 4

( مبحوثييا بييـ )كييلا( وبنسييبة بلغييت 130%( , واجيياب )13,3بلغييت ) ( مبحوثييا بييـ )نعييم( قييد اثييرت , بنسييبة20)

 (.8%(. انضرجدول رقم )86,6)

 ( يبين إجابات المبحوثين 8جدول رقم )                                                   

 النسبة المئوية التكرارات هل اثرت الحملات الانتخابية في قناعتك بالمشاركة في الانتخابات

 %13.3 20 نعم

 %86.6 130 كلا

 %100 150 المجموع

 

( اجابوا بـ)نعم( , وعن: هل تعرضك لمخرجات الحملة الانتخابيية اثير فيي 47_ وتبين من نتائج البحث ان )5

( مبحوثيا بيـ)كلا(  103%(, واجياب )31,3قناعتك في الانخراط في أحيزاب سياسيية كيان هيذا بنسيبة شيكلت )

 (9الجدول رقم )%(. ينظر 68,6بلغت)

 ( يبن اجابات المبحوثين 9جدول رقم )                                               

هييل تعرضييك لمخرجييات الحمليية الانتخابييية اثيير فييي 

 قناعتك في الانخراط في أحزاب سياسية

 النسبة المئوية التكرارات

 %31.3 47 نعم

 %68.6 103 كلا

 %100 150 المجموع

الحملات الانتخابيية قيدمت القيدر الكيافي مين المعلوميات حيول 

 برامج المرشحين

 النسبة المئوية التكرار

 %23.3 35 نعم 

 %63.3 115 كلا

 %100 100 المجموع
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( 40فيما يخص الوسائل الاتصالية التيي يعتميدها الجمهيور فيي التعيرض للحميلات الانتخابيية , فاكيد )_ اما 6

( مبحوثييا انهييم تجييذبهم التجمعييات 33%(, بينمييا اجيياب)26,6مبحوثيًيا انهييم يفضييلون الملصييقات بنسييبة بلغييت )

ضييلة بنسييبة شييكلت ( مبحوثييا ان مواقييع التواصييل الاجتميياعي هييي المف77%( بينمييا , اكييد )22بنسييبة بلغييت )

 (10%(. ينظر الجدول )51,3)

 ( يبن الوسيلة الاكثر استخداما من المبحوثين10جدول رقم )                         

ميييا هيييي الوسييييلة الأكثييير اسيييتقطابا                   

 للقاعدة الجماهيرية للمرشحين

 السؤال           

مواقييييييييع التواصييييييييل  التجمعات الملصقات

 الاجتماعي

 المجموع

 % تكرار % التكرار % التكرار % التكرار

40 26,6% 33 22% 77 51,3)% 150 100 

_ امييا فيمييا يخييص التسيياؤل : مييا هييي درجيية تييأثير الحمييلات الانتخابييية فييي تتغييير رأيييك عيين المشيياركة فييي 7

%( ,اميا 26,6مئويية بلغيت )( مبحوثاً ان تأثرهم بالحملات الانتخابية مرتفعة بنسيبة 40الانتخابات , فأجاب )

( مبحوثيا اليى انهيم ليم يتيأثروا 44%( , فيما اشيار )44( مبحوثا فأجابوا  نسبة تأثرهم قليلة بنسبة مئوية )66)

 (11%(. ينظر جدول )29,3بنسبة بلغت )

 ( يبين مدى تأثر المبحوثين بالملات الانتخابية11جدول رقم )                          

ثير الحمييييلات مييييا هييييي درجيييية تييييأ

الانتخابيييية فيييي تتغيييير راييييك عييين 

 المشاركة في الانتخابات

 السؤال           

 المجموع لم تؤثر قليلة مرتفعة

 % تكرار % التكرار % التكرار % التكرار

40 26,6% 66 44% 44 29,3% 150 100 

اما فيما يخيص عليى مياذا اعتميدت فيي اختييار مرشيحك فيي انتخابيات مجيالس المحافظية فكانيت الاجابيات     

( مبحوثيًييا انهيييم اعتميييدوا فيييي اختييييار مرشيييحهم عليييى الانتمييياء العشيييائري بنسيييبة شيييكلت 55متباينييية , فاكيييد )

 لمرشييح بنسييبة بلغييت( مبحوثيًيا انهييم اختيياروا علييى وفييق البرنييامج الانتخييابي ل35%(, بينمييا اجيياب )36,6)

%(. 40( مبحييوث الييى انهييم اختيياروا علييى وفييق الانتميياء الييى الحييزب بنسييبة بلغييت )60%(, واشييار )23,3) 

 (8ينظر الجدول )
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 ( يبين اختيار المبحوثين للمرشح 8جدول رقم )                                      

 

 النتائج

 %.83.3_ أظهرت نتائج الدراسة  أن عدد أفراد العينة الذكور أكبر من الأناث بنسبة 1

نتائج الدراسة ان هنا  قصورًا في دور الحملات الانتخابية  لاسييما دورهيا فيي التعبئية والتوعيية  _ أظهرت2

 % من أفراد العينة .86,6الجماهيرية في اقناع الجمهور للمشاركة في الانتخابات بنسبة كانت 

ز  مشاركتهم السياسية _ بينت الدراسة أن أغلب المبحوثين لم يتأثروا بالدور الذي تقوم به الحملات في تعزي3

 . 

_ أظهييرت الدراسيية أن أغلبييية المبحييوثين لييم يتييأثروا بمخرجييات الحمييلات الانتخابييية فييي تغيييير قناعيياتهم 4

 %.29.3بالاشترا  في الانتخابات بنسبة 

_  بينت النتائج ان أغلب المبحوثين اعتمدوا في مفاضلتهم في اختيار  المرشح على وفق الانتماء العشيائري 5

 % من أفراد العينة .40بة بنس

_ أظهرت نتائج الدراسة ان أكثر وسيلة أعتمدها الجمهور للتعرض للحملات الانتخابية هي مواقع التواصل 6

 %.51.3الاجتماعي بنسبة 

. بينت  نتيائج الدراسية ان  الحميلات الانتخابيية  ليم تعيطِ التصيور الكيافي للجمهيور عين  البيرامج الانتخابيية 7

 كيانات السياسية .للمرشحين وال

 التوصيات 

بناء على ما توصلنا اليه في دراستنا, يمكننا تقديم بعخ التوصيات لتعزيز المساركة السياسيية ليدى الجمهيور 

 في الانتخابات ومنها:

علييييى ميييياذا  عتمييييدت فييييي اختيييييار 

مرشييييحك فييييي انتخابييييات مجييييالس 

 المحافظة

 السؤال           

على اساس برنامجيه  انتماء عشائري

 الانتخابي

 المجموع انتماء لحزب معين

 % تكرار % تكرار % تكرار % تكرار

55 36,6% 35 23,3% 60 40% 150 100 
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 _ استخدام الحملات الانتخابية بوصفها منابر سياسية تخدم الجمهور وتوصل صوته الى المسوؤليين.1

شئة سياسية للمجتمع لحثهم للمشاركة في الانتخابات تكمن في معرفة واجبياتهم وحقيوقهم _ ان تكون هنا  تن2

 السياسية.

_ اسييترجاع ثقيية الجمهييور وإدراكييه أهمييية الانتخابييات فييي استحصييال الحقييوق وذلييك ميين طريييق التييزام 3

 المرشحين بالوعود التي قطعوها ضمن برامجهم الانتخابية.

بأهمييية المشيياركة فييي الانتخابييات وان يكونييوا جييزءًا ميين صيينع القييرار فييي   _ الاهتمييام فييي توعييية الجمهييور4

 العملية السياسية.

 المةادر والمراجع

: جيجل .دور الحملات الانتخابية في تعزيز المشاركة السياسية لدى الطلبة الجامعيين(. 2022. )أحلام بوزيدي, و أميرة فدسي

 .جامعة محمد الصديق بن يحي

ديوان : الجزائر( محمد هناد, المترجمون) .من اجل علم اجتماع سياسي(. 1985. )جان بيار مويني جون بيار كوت, و

 .المطبوعات الجامعية

, 1المجلة الدولية للاتصال الاجتماعي, . استخدام مواقع التواصل الاجتماعي في الحملة الانتخابية(. 2016. )حنان مجاهد

 .46صفحة 

, 1المجلة الدولية للاتصال الاجتماعي, . مواقع التواصل الاجتماعي في الحملة الانتخابيةاستخدام (. 2016. )حنان مجاهد

 .51صفحة 

 لجريدة تحليلية دراسة) السياسي التسويق في العامة العلاقات حملات استراتيجيات(. 2015. )التميمي كيوش كريم خلف. م. م

  Journal .310صفحة (tossan  o  anuuoJ  os 1s,na u ona nu, 11)29(. 28/4/2014الى2/4/2014 من البيان
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 .الاردن .دور مواقع التواصل الاجتماعي في تشكيل الوعي السياسي(. 2013. )رأفت مهند عبد الرزاق

 .دار الخلدونية للنشر والتوزيع: الجزائر .دليل الحملات الانمتخابية في الجزائر(. 2012. )زكريا بن صغير

علوم الإعلام  كلية: الجزائر .دور وسائل الإعلام في تفعيل المشاركة السياسية للمرأة الجزائرية(. 2020. )سالمة شداني

 .والاتصال

 .القاهرة .وسائل وأساليب الدعاية الانتخابية في النظم السياسية المختلفة(. 1984. )صفوت مصطفى العالم

 .المؤسسة العربية: بيروت .الموسوعة السياسية(. 1979. )عبد الوهاب الكيالي

 .اليازوري: عمان  .الطريق الى البرلمان(. 2022. )علي الصاوي, و جمال عبد الجواد

 .دار الفجر للنشر والتوزيع: القاهرة  .إدارة الحملات الانتخابية(. 2007. )محمد منير حجاب

 .العبيكان: السعودية .مقدمة في الاتصال السياسي(. 1997. )محمود بن سعيد البشير

 .العلوم الإنسانية والاجتماعية كلية: بسكرة .دور الحملات الانتخابية في التنشئة السياسية(. 2014. )معاوي شيماء
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