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 الممخص

 وشروطيا تعريفيا حيث مف تخضع عادية تجارية علامة عف عبارة المشيورة التجارية العلامة
 اؿمج في العامميف انتباه ثارتو  الأسواؽ في عرفت إنيا إلا التجارية، لمعلامات العامة للأحكاـ
 مما ومميزة عالية جودة ذات منتجات عمى توضع لأنيا ؛الخدمات أو التجارة أو الصناعة
 العلامة استخداـ قدـ منيا، عوامؿ عدة نتيجة تأتي الشيرة ىذه واف عالمية بشيرة تتمتع جعميا

 توزيعيا وكثرة وذيوعيا( تميزىا التي الخدمات أو المنتجات عمى طويمة مدة استخداميا)
 مف وغيرىا الخدمة وانتظاـ الإنتاج وجودة عنيا الإعلاف وكثرة العالمية الأسواؽ في ىاوانتشار 
 .عالمية شيرة ذات العلامة تجعؿ التي العوامؿ

 ة  مقـدمــال

 أولًا: التعريف بموضوع البحث:

 المتخذةيميز منتج معيف سمعة كاف أو خدمة عف غيره كالأسماء  ما العلامة التجارية ىي كؿ
والنقوش البارزة أو والرموز  لحروؼ والأرقاـ والرسوـوالكممات وا والإمضاءات ميزاً م شكلاً 

العلامة التجارية مف حيث معرفة الجميور بيا تنقسـ . و وغيرىا مميزاً  ألواف تتخذ شكلاً  مجموعة
وىذه الأخيرة ظيرت نتيجة عولمة التجارة والتطور المذىؿ  ،علامة عادية وعلامة مشيورة إلى

في الحياة الاقتصادية  متميزاً  دوراً  تلعب حيث ،والإعلافئؿ الاتصاؿ والدعاية في وسا
 لذلؾ فييلمستيمؾ عندما توضع عمى المنتجات، أوؿ ما تثير انتباه ا ، لاسيما أنياالمعاصرة
ف مالؾ العلامة ومستيمؾ بي وسيمة اتصاؿ كما تعد، مصدر السمعة أو الخدمة رمز يميز
 استعماؿية تسعى في سبيؿ ترويج بضاعتيا المشروعات الاقتصاد فإواليوـ نرى  البضاعة،

متميزة في ذاتيا لكي تتمكف مف مشيورة و  تجارية تتمثؿ بعلامات ،وسائؿ مغرية لمجميور
وذلؾ  ،وتجعميـ يتعمقوف بالمنتج ،مكيفممكف مف المستي جذب أكبر عدد و استقطاب خلاليا

والتمفاز والصحافة والمنشورات والممصقات التي  كالإذاعةالمتعددة  الإعلافمف خلاؿ وسائؿ 
المستيمؾ ف ،، سواء باستخداـ الوسائؿ التقميدية أو الالكترونية الحديثةتوضع في الطرؽ العامة

العلامة تغني عف  إف، حيث يز السمعة قبؿ أف يقرر شراءىاالعلامة التي تم إلىظر ما ين غالباً 
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وسمعة العلامة تعني الجودة أو توافر الصفات  الفحص والبحث عف جودة المنتج لأف شيرة
  .التي يريدىا المستيمؾ في المنتج

ولما كاف حؽ مالؾ العلامة التجارية عمى علامتو حقاً نسبياً، وتتمثؿ ىذه النسبية بتقيد 
المنتجات التي تميزىا وعمى  بمكاف محدد )إقميـ الدولة التي سجمت فييا(استعماؿ العلامة 

ىذا كمو مالـ تكف العلامة التجارية  ،معناصر التي تتكوف منيا ىذه العلامةاً لوفقالعلامة أو 
تتمتع بحماية قانونية خاصة تمتد إلى خارج عندما تصبح ىذه العلامة  تتمتع بشيرة خاصة

 .    ، وتتعدى حمايتيا إلى السمع غير المماثمةالاقميـ المكاني الذي سجمت فيو

 ثانياً: أهمية الموضوع:

للأىمية التي تتمتع بيا العلامة التجارية المشيورة فقد حظيت بحماية خاصة تختمؼ عف  ظراً ون
نصوصاً  تضمنتالدولية التي  تعددت الاتفاقيات حيثغيرىا مف العلامات التجارية الأخرى، 

مييا وتمييزىا عف ووضعت ليا ضوابط ومعايير استرشادية لمتعرؼ ع ،خاصة لحمايتيا
فضلًا عما تتضمنو العديد مف التشريعات الوطنية مف  ،غير المشيورة () مات العادية العلا

في قانوف سواء وتوفير الحماية القانونية ليا المشيورة أحكاـ قانونية خاصة لحماية العلامة 
انوف حماية حقوؽ الممكية الفكرية، فلا يزاؿ موضوع توفير الحماية قأو العلامات التجارية 

يورة وتحديد معايير شيرتيا وعبء إثبات تمؾ الشيرة يشغؿ الفقو القانونية لمعلامة المش
والقضاء، ولـ يتوصؿ إلى مبادئ موحدة يمكف الاتفاؽ عمى تطبيقيا، الأمر الذي دفعنا إلى 

  البحث في ىذا الموضوع.

 ثالثاً: مشكمة البحث: 

، ية المشيورةخاص بحماية العلامة التجار  تتمثؿ مشكمة البحث في ضرورة إيجاد نظاـ قانوني
يختمؼ عف الحماية القانونية لمعلامة التجارية العادية، ومف ثـ يجب تجريد العلامة التجارية 
المشيورة مف قيود مبدأ إقميمية العلامة ومبدأ تخصيصيا، بحيث تتسع قواعد حمايتيا القانونية 

ذلت في سبيؿ بما يتناسب مع شيرتيا التي نتجت عف جيود مالكيا والنفقات الكبيرة التي ب
تحقيؽ ذلؾ، لاسيما وأف شيرة ىذه العلامة تجعميا عرضة لمتقميد والتطفؿ والاستعماؿ مف قبؿ 
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مشروعات تجارية ضعيفة؛ للاستفادة مف شيرتيا في رفع قيمة منتجاتيـ وتسويقيا، وىذا ما 
 .ةمالؾ العلامة التجارية المشيور سيؤدي إلى الإضرار بمصالح 

التي تتبع إسباغ حث في ضرورة تحديد معيار لشيرة العلامة التجارية فينا تبرز إشكالية الب
الحماية القانونية ليا، وكذلؾ مدى امكانية مد أحكاـ الحماية لتشمؿ منتجات غير مماثمة لتمؾ 

الموسعة، وتحديد عبء إثبات شيرة  التي تميزىا العلامة، وىذا ما يسمى بالحماية القانونية
لى أي مدى يم كف شطبيا إذا ما تـ التوقؼ عف استخداميا بدوف مسوغ مشروع مدة العلامة وا 

مف الزمف، فضلًا عف بياف أىـ المبادئ التي تحكـ مسؤولية المعتدي أو الناصب لمعلامة 
لى أي مدى يؤثر التسجيؿ مف عدمو عمى توفير الغطاء القانوني لحمايتيا خارج  المشيورة وا 

كانية تطبيؽ أحكاـ المنافسة غير المشروعة لإقرار ، ومدى إمإقميـ الدولة التي سجمت فيو
  ذلؾ.مسؤولية المعتدي وما الموقؼ القضائي مف 

 ثالثاً: منهجية البحث

سيكوف منيج دراسة البحث منيجاً تحميمياً مقارناً، مف خلاؿ تحميؿ النصوص القانونية الخاصة 
الوطنية أو الاتفاقيات الدولية،  ، سواء عمى مستوى التشريعاتبحماية العلامة التجارية المشيورة

بيف كؿ مف القانوف العراقي والمصري  تـالأمر الذي يتطمب أف تكوف الدراسة مقارنة، حيث سي
  ، فضلًا عف بياف الموقؼ القضائي ليذه الدوؿ قدر الإمكاف.  والاردني والإماراتي والفرنسي

 رابعاً: خطة البحث:

 العلامة التجارية المشيورة لمفيوـالأوؿ مبحثيف  مىعبكؿ ذلؾ سنقسـ موضوع البحث  وللإلماـ
. ي لمعايير شيرة العلامة التجاريةلتعريؼ العلامة التجارية المشيورة والثان الأوؿوعمى مطمبيف 

أما المبحث الثاني فسنخصصو لمحماية القانونية لمعلامة التجارية المشيورة وعمى مطمبيف 
     لمعلامة التجارية المشيورة.   المدنيةمحماية لي ، والثان لإثبات شيرة العلامةالأوؿ 
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 المبحث الأول

 العلامة التجارية المشهورة مفهوم

علامة تجارية عادية تخضع مف حيث تعريفيا وشروطيا  عبارة عفالعلامة التجارية المشيورة 
 في باه العامميفوتثير انت الأسواؽأخذت تعرؼ في  ياإن إلا، لأحكاـ العامة لمعلامات التجاريةل

 توضع عمى منتجات ذات جودة عالية ومميزة مما لأنياالخدمات  أوالتجارة  أومجاؿ الصناعة 
 ، قدـ استخداـ العلامةمؿ منياجعميا تتمتع بشيرة عالمية واف ىذه الشيرة تأتي نتيجة عدة عوا

ة توزيعيا وذيوعيا وكثر  (الخدمات التي تميزىا أو استخداميا مدة طويمة عمى المنتجات)
وانتظاـ الخدمة وغيرىا مف  الإنتاجعنيا وجودة  الإعلافالعالمية وكثرة  الأسواؽوانتشارىا في 

( coca colaالعوامؿ التي تجعؿ العلامة ذات شيرة عالمية ، مثاؿ ذلؾ علامة كوكا كولا )
، بائية( للأجيزة الكير Sony( لمسيارات ،وعلامة سوني ) لممشروبات الغازية وعلامة )مرسيدس

 وغيرىا. ( في مجاؿ بطاقات الدفع الالكتروني (visaوعلامة فيزا كارد  

العلامة التجارية المشيورة ومعايير شيرتيا  سنقسـ ىذا تسميط الضوء عمى تعريؼ لغرض لذا و 
، والثاني لممعايير التي يمكف تعريؼ العلامة التجارية المشيورةالأوؿ لالمبحث عمى مطمبيف 

 تيافي تحديد شير  إليياالاستناد 

 المطمب الأول

 تعريف العلامة التجارية المشهورة

حيث التعريؼ التشريعي مف ة المشيورة سنتناوؿ في ىذا المطمب تعريؼ العلامة التجاري
 ، وذلؾ عمى فرعيف الفقيي والتعريؼ
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 الفرع الأول

  علامة التجارية المشهورةملالتشريعي  تعريفال

إلى عدـ المشيورة  ةالتي تناولت موضوع العلامة التجاري ارنةالمق أغمب التشريعات اتجيت
 بؿ، الاتفاقيات الدوليةحتى  أو، سواء عمى مستوى القوانيف الوطنية المقارنة ليا تعريؼوضع 
 الأردنيمنيا المشرع الوطنية و  ، باستثناء بعض التشريعاتالفقو والقضاءلاجتياد  الأمرتركت 
 بأنياالمعدؿ  2952( لسنة 33قانوف العلامات التجارية رقـ ) ( مف2عرفيا في المادة ) الذي

)العلامة التجارية ذات الشيرة العالمية التي تجاوز شيرتيا البمد الأصمي الذي سجمت فيو 
وكذلؾ  .(2)(الياشمية الأردنيةشيرة في القطاع المعني مف الجميور في المممكة  واكتسبت
( مف قانوف العلامات التجارية الاتحادي في 2/ؼ4دة )الذي عرفيا في الما الإماراتيالمشرع 
العلامة التجارية ذات  ).... نيابأالمعدؿ  2992( لسنة 37العربية المتحدة رقـ ) الإماراتدولة 

وبذلؾ  .(2)(... الأخرىالبلاد  إلىلمعلامة  الأصميالشيرة العالمية التي تجاوز حدود البمد 
راتي قد عرؼ العلامة المشيورة بذات التعريؼ، حيث يكوف كؿ مف المشرع الأردني والإما

قصدا مف العلامة التي تتمتع بشيرة عالمية وتتجاوز حدود شيرتيا بمدىا الأصمي الذي سجمت 
فيو. إلا أف المشرع الأردني زاد عمى ذلؾ ببياف أحد المعايير المتبعة في تحديد شيرتيا ألا وىو 

 . (3)لجميور المعنيالمعيار الشخصي المتمثؿ بشيرتيا لدى ا

أما المشرع الفرنسي فإنو وعمى الرغـ مف أنو لـ يضع تعريفاً لمعلامة المشيورة، إلا أنو ميز في 
العلامة )ىي  ىالأولإطار الحماية الخاصة بيذه العلامة بيف نوعيف مف العلامات المشيورة، 

بالحماية القانونية ولو عروفة( وىي علامة تجارية مشيورة في فرنسا ومسجمة فييا، وتتمتع الم
عف تمؾ التي ذكرت في سجؿ العلامة، ومف ثـ  استخدمت لتمييز منتجات وخدمات مختمفة

يعد عملًا غير مشروع، وىذا ما يعد  فإف اقتباس الغير ليا لتمييز منتجات أو خدمات مختمفة
لامة التجارية استثناءً عمى مبدأ تخصص العلامة التجارية المسجمة، وبالتالي إبطاؿ تسجيؿ الع

 .(4)الجديدة طالما كاف ىذا التسجيؿ سيؤدي إلى الاضرار بمالؾ العلامة المشيورة
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ذي جاءت بو المادة لالشيرة، وىو ما جاء طبقاً لممفيوـ ا ئعةأما النوع الثاني فيو العلامة ذا 
فرنسي وقد أكد المشرع ال (.5( مكرر مف اتفاقية باريس الخاصة بحماية الممكية الصناعية)6)

لكنيا غير  في فرنسا عمى ىذا النوع مف العلامة التجارية وقصد بيا العلامة التجارية المشيورة
مسجمة فييا، ومف ثـ اقتباس الغير ليا لتمييز منتجات أو خدمات مماثمة أو مشابية سيؤدي 

 (.6إلى تعرضو لممسؤولية، استناداً لمبدأ إقميمية العلامة التجارية)

لمشرع الفرنسي قد خصص لكؿ نوع مف ىاتيف العلامتيف فقرة خاصة في وبالرغـ مف أف ا
أف ىناؾ جانب مف الفقو  إلا ( إلا إنو لـ يبيف الأثر المترتب عمى ذلؾ التمييز،723/5المادة )

ذىب إلى أف ىذا الاختلاؼ في الصياغة قد لا يظير أثره جمياً عمى المستوى الموضوعي 
ىاماً عند تحديد الجانب الشخصي لشيرة العلامة الذي و و جمياً لمعلامة المشيورة، إلا أنو يبد

 .  (7)ليذه العلامة المعني يقدر عمى أساسو معرفة الجميور

مكررة( الفقرة  4أما بالنسبة لممشرع العراقي فقد أشار لمعلامة التجارية المشيورة في المادة ) 
ارية المشيورة بالحماية الممنوحة ( منيا ، التي نصت عمى أنو ) يتمتع مالؾ العلامة التج2)

مف المادة ذاتيا ( 3الفقرة ) وكذلؾبموجب ىذا القانوف حتى لو لـ تسجؿ العلامة في العراؽ(، 
نطبؽ النص السابؽ عمى العلامات التي لـ تسجؿ بعد عمى بضائع أو ي)  ونصت عمى أن التي

استعماليا ونسبتيا إلى  تتشابو مع إحدى العلامات المشيورة بحيث افلا خدمات، بشرط أف 
ة صاحب العلامة المشيورة بتمؾ الانطباع عف علاقتمؾ البضائع أو الخدمات قد يعطي 

 . (8)البضائع، مما يمحؽ الضرر بمصالح صاحب العلامة المشيورة(

اف المشرع العراقي أخذ بالمعنى الضيؽ لمعلامة المشيورة، حيث أشار إلى  لنا وبذلؾ يتضح
التي قد ، و البضائع والخدمات المماثمة الذي تمثؿقانونية لمعلامة المشيورة توفير الحماية ال

تخمؽ لبساً لدى جميور المستيمكيف، كما انو لـ يضع معياراً محدداً لتحديد نطاؽ تمؾ الحماية، 
 (. 9بؿ ترؾ الأمر مف صلاحية القضاء)

 أحكاماً ( ثانيا/ 6) ادةالم يف باريس اتفاقية وضعتأما عمى مستوى الاتفاقيات الدولية فقد 
 ترفض أف باريس اتحاد في الأعضاء الدوؿ عمى فأوجبت المشيورة العلامة لحماية خاصة
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 ترى لعلامة تقميداً  أو نسخا تشكؿ علامة يأ استعماؿ تمنع أو تسجيؿ تبطؿ أو تسجيؿ طمب
 منتجات بصدد العلامة تمؾ استعماؿ كاف إذا مشيورة علامة أنيا الدولة يف المختصة السمطة
 خاص نوع مف حماية يقرر الحكـ وىذا .(20)تضميؿ أو لبس وقوع إلى يؤدي مشابية أو مماثمة
 ترفض بأف الاتحاد أعضاء الدوؿ إلزاـ طريؽ عف ، مسجمة تكف لـ ولو ، المشيورة لمعلامة
 مقدما التسجيؿ طمب يكف لـ ما استعماليا، تمنع أو تسجيميا تبطؿ أو العلامة تسجيؿ طمب
 ولا. بموافقتو أو بمعرفتو المشيورة العلامة استعماؿ كاف أو ، المشيورة العلامة حبصا مف
نما استعماليا، أو تسجيميا مف المشيورة لمعلامة المقررة الحماية تنشأ  كونيا مجرد مف تنشأ وا 

 يكفي أنو يعنى وىذا. مسجمة تكف لـ ولو فييا، حمايتيا يراد يالت الدولة يف الشيرة شائعة
 الدعاية حملات طريؽ عف واسع نطاؽ عمى معروفة تكوف أف مشيورة العلامة ارلاعتب

 .(22)الدولة تمؾ يف تسويقيا تـ قد العلامة تحمؿ يالت السمع تكوف أف اشتراط دوف والإعلاف

 الأجيزة لتقدير ذلؾ تركت بؿ ، العلامة شيرة مدى لقياس معايير يأ باريس اتفاقية تضع ولـ
 . باريس اتحاد يف الأعضاء الدوؿ مف دولة كؿ يف المختصة القضائية السمطات أو الإدارية

 مضمونيا المشيورة لمعلامات الاتفاقية مف( ثانيا) 6 المادة يف المقررة الحماية أف يالجم ومف
 مشابية أو مماثمة سمع بصدد العلامة استعماؿ مف الغير منع أو تسجيؿ إبطاؿ أو تسجيؿ منع

 الغير استعماؿ حالات إلى الحماية تمتد فلا ، تمييزىا في المشيورة مةالعلا تستخدـ يالت لمسمع
. كما تمييزىا يف المشيورة العلامة تستخدـ التي السمع تشابو أو تماثؿ لا سمع بصدد لمعلامة

 حيث ، الخدمة علامة دوف السمع علامة عمى تقتصر المشيورة لمعلامة المقررة الحماية أفإف 
 . السمع علامات بصدد إلا المشيورة العلامة عف يتحدث لا اثاني 6 المادة نص أف

 ( فقدTripsأما فيما يخص اتفاقية الجوانب المتصمة بالتجارة  مف حقوؽ الممكية الفكرية)
 اتفاقية توسعت ، حيثأحكاميا وطورت ،(3 ،2/ 26) المادة يف المشيورة العلامة عالجت
 أيضا فييا أدخمت بؿ السمعة، علامة عمى ىاتقصر  فمـ المشيورة العلامة مفيوـ يف التربس
 لمدوؿ يمكف عاماً  ضابطاً  تفاقيةىذه الا وضعت، و (2 /26) المادةوذلؾ في  الخدمة علامة

 إذ المشيورة، العلامة مفيوـ تحديد يف بو الاسترشاد العالمية التجارة منظمة يف الأعضاء
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 تراعى مشيورة التجارية العلامة تكان إذا ما تقرير وعند…  ) أنو عمى (2/ 26) المادة نصت
 معرفتيا ذلؾ يف بما المعنى الجميور قطاع يف التجارية العلامة معرفة مدى الأعضاء البمداف

 نطاؽ يف الاتفاقية توسعتكما  .(التجارية العلامة ترويج نتيجة المعنى العضو البمد يف
 عمى مسجمة كانت إذا شيورةالم العلامة استخداـ فحظرت المشيورة لمعلامة المقررة الحماية

 توافر إذا تمييزىا، يف العلامة تستخدـ يالت الخدمات أو لمسمع مماثمة غير خدمات أو سمع
 إلى المماثمة غير الخدمات أو السمع عمى المشيورة العلامة استخداـ يؤدى أف: الأوؿ ،شرطيف
 المشيورة العلامة وصاحب المماثمة غير الخدمات أو السمع تمؾ بيف صمة بوجود الاعتقاد
 المساس احتماؿ إلى مماثمة غير سمع عمى العلامة استخداـ يؤدى أف: يوالثان. المسجمة
 .(22)لمضرر وتعريضو العلامة صاحب بمصمحة

 الفرع الثاني

 معلامة التجارية المشهورة الفقهي ل تعريفال

 تكاد تكوف أغمبياة بتعريفات متعدد العلامة التجارية المشيورة عرؼفقد لفقو ا أما عمى صعيد
المعروفة  يأذائعة الصيت  العلامة)نيا بأ تفقد عرف .تطابقة مف حيث المضموف والمعنىم

  .(23)(متع بمكانة مرموقة وسمعة طيبةلدى قطاع واسع مف الجميور وتت

العلامة التي تتمتع بمعرفة واسعة بيف جميور ) بأنيامف الفقو  خرجانب آ ياعرف في حيف
 .(24)(قيمة مالية عالية في السوؽمعة ودعاية عمى مستوى العالـ وليا المستيمكيف وبس

)تمؾ العلامة التي اكتسبت سمعة وشيرة ممحوظة في النشاط بأنياوكذلؾ عرفت 
 (. 25الاقتصادي()

وىناؾ مف عرفيا بأنيا ) العلامة المعروفة لقطاع واسع مف الجميور المعني، تبعاً لطبيعة 
 .  (26)العلامة، وذلؾ في الدولة التي تطمب فييا الحماية الموسعة المنتجات التي تغطييا ىذه

وىذا يعني أف العلامة المشيورة ىي علامة تجارية عادية، إلا إنيا مرت بمرحمة مف الانتشار 
في توزيع المنتجات أو الخدمات التي تميزىا نتيجة لقدـ استخداميا، أي المدة الطويمة وكثرة 
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ى المنتجات أو الخدمات المخصصة ليا، فضلًا عف مجيودات لاستعماؿ ىذه العلامة عم
دى إلى تحقيؽ شيرة فائقة ليذه الاعلاف عنيا وثبات جودة الانتاج وانتظاـ الخدمة مما أ

  شيرة العلامات التجارية الأخرى المنافسة ليا. فاقتالعلامة 

ي يعرفيا عدد كبير مف يتضح لنا مما تقدـ إف العلامة التجارية المشيورة ىي تمؾ العلامة الت
جميور المستيمكيف والتي تتمتع بسمعة طيبة ودعاية عمى مستوى العالـ وليا قيمة مالية في 

العلامة  تعريؼ . وبحسب اعتقادنا يمكفالواسعةالسوؽ وتسمى أيضا" بالعلامة ذات الشيرة 
الوطني ليا  يـالإقمالعلامة التجارية التي تتجاوز شيرتيا حدود بأنيا )التجارية المشيورة 

ومعرفة بيف جميور واسع مف المستيمكيف عمى مستوى العالـ نتيجة الاستعماؿ وتحظى بسمعة 
 .( الخدمات أواية والجودة سواء في مجاؿ السمع الدع

 التجارية والمؤسسات الأعماؿ ورجاؿ لمشركاتكما نود أف نبيف ىنا أف شبكة الانترنت اتاحت 
 عمى منتجاتيا فييا تعرض websites الشبكة عمى مواقع إنشاء العالـ دوؿ مختمؼ يف الكائنة
 تسويقيا أجؿ مف تعرضيا يالت والخدمات البضائع لمشاىدة المواقع يتصفحوف الذيف الزائريف
 مف قانونية مشكلات الإنترنت شبكة أوجدت وقد ،الإلكتروني بالطريؽ وبيعا شراءً  فييا والتعامؿ

 ،المشيورة التجارية بالعلامات يتعمؽ فيما أىميا مف ،فكريةال الممكية بحقوؽ تتصؿ جديد نوع
 دوميف أسماء باتخاذ الشبكة عمى المواقع بعض لتسمية نتيجة ظيرت يالت المشكلات

domain names مشيورة تجارية علامات تماثؿ أو تطابؽ أو تشابو الموقع لتمؾ كعنواف 
عف دليؿ استرشادي يتيح لمستخدمي  وأسماء الدوميف عبارة ،الموقع إلى العملاء جذب بقصد

الشبكة الاتصاؿ بالموقع المطموب وتبادؿ المعمومات معو عف طريؽ استخداـ مجموعة مف 
الحروؼ توصؿ إليو تعرؼ باسـ الدوميف، ويختمؼ اسـ الدوميف المخصص لكؿ موقع عف 

ميف سيمنع لممواقع الأخرى، وليذا فالأسبؽ بتسجيؿ اسـ الدو  ةجميع اسماء الدوميف المخصص
(. وقد تعرضت العلامات التجارية المشيورة لعمميات قرصنة 27مف تسجيمو بنفس الاسـ)غيره 

عف طريؽ تسمية عدد مف المواقع بأسماء دوميف تطابؽ أو تشابو علامات تجارية مشيورة 
وتسجيميا بقصد منع أصحاب ىذه العلامات مف تسجيؿ أسماء دوميف لمواقعيـ عمى الشبكة 

ماتيـ التجارية المشيورة، وابتزازىـ إذا رغبوا في الحصوؿ عمى تمؾ الاسماء عف تطابؽ علا
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 فقد الوضع ىذا ولإصلاح .(28)طريؽ طمب مبالغ مالية باىظة مقابؿ التنازؿ عنيا مف المعتديف
 The National بعد عف والاتصاؿ لممعمومات الوطنية الإدارة اقترحت

Telecommunications and Information Administration (NTIA )الولايات يف 
 إلييا يعيد الربح تحقيؽ إلى تيدؼ لا خاصة مؤسسة إنشاء 2998 سنة الأمريكية المتحدة

 The Internet:  المؤسسة ىذه وسميت وتسجيميا الدوميف أسماء نظاـ عمى شراؼبالإ
Corporation for Assigned Names and Numbers (ICANN )ىذه حمت وقد 

 The Internet Assigned Numbers Authority  الحكومية الييئة محؿ المؤسسة
(IANA )(29)قبؿ مف الدوميف أسماء تسجيؿ عمى الإشراؼ تتولى كانت يالت. 

 The US Department of التجارة وفؤ بش المعنية الأمريكية الإدارة طمبت كما
Commerce موحد نظاـ لوضع(  يبوالو )  الفكرية لمممكية العالمية المنظمة مف المشورة 

 بالتداخؿ المتعمقػػة المنازعات وتسوية الدوميف أسماء لتنظيـ الدولي المستوى عمى قبولو يمكف
 إعداد الويبو يف الأعضاء الدوؿ طمبت فقد ذلؾ إلى وبالإضافة.  التجارية العلامات وبيف بينيا
 التطبيؽ يف ظيرت يالت لاتالمشك لمعالجة الملائمة الحموؿ واقتراح الموضوع ىذا حوؿ دراسة
 .  (20المشيورة) التجارية والعلامات الدوميف أسماء بيف بالتداخؿ يتعمؽ فيما

 يف المتخصصيف آراء استطلاع بعد الموضوع ىذا حوؿ تفصيمية دراسة الويبو أعدت وقد
 لتسوية نظاما واقترحت التوصيات مف مجموعة عف الدراسة وأسفرت الأعضاء الدوؿ مف العديد

 أبريؿ 30 يف نشر الذى تقريرىا تضمنو التجارية والعلامات الدوميف بأسماء المتعمقة لمنازعاتا
 :  ييم ما الويبو بتقرير الواردة التوصيات أىـ وتضمنت. (22) 2999 سنة

 بالتعرؼ الخاصة البيانات لكافة الدوميف اسـ تسجيؿ طالب تقديـ ضرورة عمى التأكيد -2
 . بو والاتصاؿ عميو

 إذا إلا جيدا، المعروفة أو المشيورة التجارية العلامات تماثؿ دوميف أسماء يؿتسج عدـ -2
 . بموافقتو التسجيؿ كاف أو ، العلامة صاحب ىو التسجيؿ طالب كاف
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 ةالبديم والوسائؿ التقاضي إجراءات اتباع الدوميف اسـ لتسجيؿ المتقدـ مف يطمب أف  -3
 . الدوميف بأسماء المتعمقة المنازعات لتسوية

 Uniform Domain المنازعات لتسوية الموحدة السياسة التسجيؿ طالب يقبؿ أف  -4
Name Dispute Resolution Policy (UDRP  )وىى ، اعتمادىا يتـ يالت 

 .ومبسطة عممية بطريقة الدوميف بأسماء المتعمقة المنازعات فض إجراءات تنظـ

 المطمب الثاني

 معايير شهرة العلامة التجارية المشهورة

ايير مع ىناؾ إفوالاتفاقيات الدولية نجد  التشريعات المقارنةمف خلاؿ استقراءنا لنصوص 
 ولا سيما المعايير التي نتجت مفمدى شيرة العلامة التجارية، لتحديد  إلييايمكف الاستناد 

الجمعية العامة لاتحاد باريس لحماية الممكية الصناعية  ياعقدتالاجتماعات التي  خلاؿ
( في دورة مشتركة لجمعيات wipoويبو )الالعامة لممنظمة العالمية لمممكية الفكرية والجمعية 

 الخاصةحكاـ بشأف الأ  2999( سبتمبر/ سنة /25 -20في الويبو مف ) الأعضاءالدوؿ 
معايير يمكف  أوقواعد  عدة ىذه التوصية المشتركةوقد وضعت  مات التجارية المشيورة ،بالعلا

ي ضوء ذلؾ يمكننا تقسيـ معايير . وفد متى تعد العلامة التجارية مشيورة لتحدي بياالاسترشاد 
. وىذا ما سنتناولو وىي معايير موضوعية، ومعايير شخصية قسميف إلى العلامة التجارية شيرة

فرعيف، الأوؿ لممعايير الموضوعية والثاني لممعايير عمى  في ىذا المطمب، مف خلاؿ تقسيمو
 الشخصية. 

 الأولالفرع 

 المعايير الموضوعية

جرى العمؿ عمى اعتماد مجموعة مف العوامؿ الموضوعية في نظر الاعتبار عند تقدير شيرة 
مثؿ أىمية استعماؿ العلامة والنطاؽ الجغرافي الذي تنتشر فيو، وقدـ العلامة (،22العلامة)
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تمثميا،  وطوؿ مدة استخداميا وبشكؿ ناجح، مؤكد عمى وجود الثقة والجودة بالمنتجات التي
 (. 23فضلًا عف المبالغ التي ينفقيا المشروع التجاري لمدعاية والإعلاف والترويج)

 عدة معاييرإلى التوصية المشتركة التي صدرت بشأف العلامة التجارية المشيورة أشارت وقد 
ب ( والتي  -2/ ؼ2في المادة ) ذلؾ لتحديد شيرة العلامة و  إلييايمكف الاستناد  موضوعية
بشأف  إلييا) تراعي السمطة المختصة عمى وجو الخصوص المعمومات المقدمة  أفى نصت عم

، بما في ذلؾ المعمومات المتعمقة بما يمي العلامة معروفة جداً  إفالعوامؿ التي يستخمص منيا 
ويمكف لنا توضيح أىـ المعايير الموضوعية التي جاءت بيا عمى سبيؿ المثاؿ لا الحصر 

  -لآتي :االتوصية عمى النحو 

معرفة العلامة في قطاع الجميور المعني ، ويمكف تجديد ذلؾ عف طريؽ  أومدى شيرة  -:أولاً 
كيف وىذا يعرؼ بالمسح الاستيلاكية واستطلاع آراء المستيم للأنماطالدراسات الاستقصائية 

ليـ عف مدى معرفتيـ بعلامة  الأسئمةخذ عينة مف جميور المستيمكيف وتوجيو أالشامؿ أي 
 .(24)درجة معرفتيـ بياجارية معينة و ت

 أوومدى ذلؾ الانتفاع  دة استعماليا بأي وجو مف الوجوه،م أومدة الانتفاع بالعلامة  -: ثانياً 
ليذا المعيار مف خلاؿ المبيعات  ، ويمكف تقدير شيرة العلامة وفقاً الاستعماؿ ونطاقو الجغرافي 

سوؽ ىذه المنتجات وطوؿ فترة تواجد  العلامة في إسياـالخدمات ومدى  أومف المنتجات 
لذلؾ فاف التوصية المشتركة  إضافة. (25)التجارية الأسواؽالمنتج الذي تحممو العلامة في 

عدـ جواز اشتراط الانتفاع الفعمي بالعلامة في الدولة  إلى(( 2أ ) -3/ؼ2في المادة ) أشارت
تكوف العلامة معروفة فييا  أفيكفي  إذ، يا باعتبارىا علامة شائعة الشيرةالتي يراد فييا حمايت

، مثاؿ ذلؾ علامة ) كوكا كولا( كانت معروفة في الاتحاد والإعلافنتيجة لحملات الدعاية 
 الأسواؽبالرغـ مف عدـ توافر المنتج في  والإعلافالسوفيتي السابؽ مف خلاؿ الدعاية 

بتمؾ العلامة في دولة  معرفة الجميور لإثبات. ومع ذلؾ فقد يكوف مف المفيد (26)السوفيتية
أو المغات ذاتيا  أودولة تنطؽ بالمغة  فيأو يدؿ عمى استعماليا في دولة مجاورة  معينة تقديـ ما

الخاصة بالدولة التي  الإعلاـوسائؿ  إلييادولة تمتد  أوفي دولة ليا علاقات تجارية وثيقة بيا 
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ى شبكة استعماليا عمويدخؿ في عداد ذلؾ  كعلامة مشيورة يراد فييا حماية العلامة
 .(27)الانترنت

ونطاقيا  والإعلافعف العلامة ومدى نجاح حملات الدعاية  والإعلافمدة الدعية   -:ثالثاً 
الترويجية  والأسواؽالجغرافي وعرض السمع والخدمات التي تميزىا العلامة في المعارض 

يشكؿ عاملا" يدؿ  سواؽالألذا فاف طوؿ المدة الزمنية لوجود العلامة في  الوطنية والدولية،
اكتسبت الأسواؽ زادت قدرتيا عمى التميز و عمى شيرة العلامة ، فكمما زاد عمر العلامة في 

 .(28)شيرة

طمبات التسجيؿ ونطاقيا  إليياقدمت  أوعدد البمداف التي سجمت فييا العلامة  -: رابعاً 
يلات العلامة في العالـ الجغرافي والمدة الزمنية التي مضت عمى تسجيميا فقد يكوف عدد تسج

 أفاعتبار العلامة مشيورة، ولا يشترط  إمكانيةومدة تمؾ التسجيلات مؤشرا" يسمح لمبت في 
صاحب العلامة فقد تكوف ممموكة لعدة شركات  سـإبتكوف العلامة مسجمة في كؿ البمداف 

 أووثيقة  تربطيا صلات أوبمداف متفرقة ولكنيا تنتمي الى مجموعة واحدة  مختمفة تعمؿ في
مف دولة يسبغ عمييا نطاؽ  أكثرعلاقات مشاركة وتعاوف . لذلؾ فأف تسجيؿ العلامة في 

 .(29)نظر عف استعماؿ العلامة مف عدموالحماية في الدوؿ التي سجمت فييا بغض ال

الحقوؽ المتصمة بالعلامة ولاسيما الحالات التي تـ فييا  إنفاذالحالات التي تـ فييا  -:خامساً 
العلامة كعلامة مشيورة مف قبؿ الجيات المعنية، أي الحالات التي صدر فييا قرارات تمييز 

لا سيما مف الجيات  عتراؼ فييا باف العلامة مشيورةمف السمطات المختصة تـ الا
 .(30)القضائية

الخدمية ، حيث تقوـ المؤسسات او الييئات  أوالتجارية  الأسواؽقيمة العلامة في  -:سادساً 
لمتخصصة في مجاؿ العلامات التجارية بتقدير القيمة السوقية لمعلامة حسب معايير الدولية ا
متفؽ عمييا فكمما كانت القيمة المالية لمعلامة التجارية مرتفعة كاف دليلا" عمى شيرتيا  وأساليب

  .(32)ة وسمعتيا زادت قيمتيا الماليةأي كمما زادت شيرة العلام
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دت عمى سبيؿ المثاؿ لا الحصر أي ىي مجرد عوامؿ نبيف بأف ىذه العوامؿ ور  أفونود 
ليست عوامؿ حاسمة في ىذا الشأف،  فإنيااسترشادية لتحديد مدى اعتبار علامة ما مشيورة، 

بشأف الاحكاـ المتعمقة بحماية العلامات  ج( مف التوصية المشتركة-2/ؼ2المادة ) إفحيث 
أعلاه لتسترشد بيا السمطة المختصة نصت عمى انو ) ليست العوامؿ المذكورة  (32)المشيورة

مسبقة لمبت في ذلؾ، بؿ يتوقؼ البت  كانت العلامة شائعة الشيرة شروطاً  إذاعند البت فيما 
 ( .الظروؼ الخاصة بتمؾ الحالة ....في كؿ حالة عمى 

( مف التوصية نفسيا فقد تضمنت بأف ) تراعي السمطة المختصة في أ -2/ؼ2أما المادة )
ص منيا اف العلامة معروفة كانت العلامة شائعة الشيرة أية ظروؼ قد يستخم إذاتحديد ما 

، وىذا يعني اف محكمة الموضوع ليا سمطة تقديرية في استخلاص مدى شيرة العلامة جدا" (
نظر النزاع ميتدية في ذلؾ بعدة معايير  أثناء إليياالتي تقدـ  الإثبات أدلةالتجارية مف واقع 
 إذاتمتزـ بيا السمطة المختصة عند الفصؿ في مسألة ما  أفيجب  د شروطاً تع استرشادية أي لا

لا، فأف البت في ىذه المسألة يتوقؼ عمى الظروؼ المحيطة بكؿ  أـكانت العلامة مشيورة 
 أو بيذه العوامؿ جميعاً  الأخذحالة عمى حدة، فأف قاضي الموضوع لو مطمؽ الحرية في 

بيعة النزاع المعروض، لاف بعض الحالات قد تكوف ىذه لط بيا وفقاً  الأخذعدـ  أوبعضيا 
وبذلؾ يقوـ قرار الجية  أخرى قد لا يكوف أي مف ىذه مفيداً العوامؿ جميعيا مفيدة، وفي حالات 

المختصة عمى عوامؿ أخرى غير واردة في ىذه التوصية المشتركة، وفي ىذه الحالة قد تكوف 
ف العوامؿ التي وردت في لاستعانة بعامؿ أو أكثر مالعوامؿ الأخرى كافية لوحدىا أو قد يتـ ا

  .(33)التوصية

ونود أف نبيف ىنا بأف العلامة التجارية حتى تعد مشيورة لابد مف أف تتجاوز شيرتيا حدود 
البمد الأصمي ليا وبمعنى آخر انو لا يكفي شيرة العلامة داخؿ الدولة التي نشأت فييا 

أي أف تمتد شيرتيا إلى البمداف  تكوف مشيورة عالمياً رة بؿ يجب أف لاعتبارىا علامة مشيو 
الأخرى خارج حدود دولتيا بالإضافة إلى شيرتيا داخؿ الدولة الأخيرة. وىذا ما أشارت إليو 

( منو  2/ؼ 68قانوف الممكية الفكرية المصري حيث نجد اف المادة )التشريعات المقارنة ، منيا 
وفي جميورية مصر  لتجارية المشيورة عالمياً لعلامة اقد نصت عمى أف )يكوف لصاحب ا
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..(. وكذلؾ الحاؿ قانوف العلامات ..العربية حؽ التمتع بالحماية المقررة في ىذا القانوف 
التجارية الإماراتي أشار بصورة صريحة عمى إف العلامة التجارية المشيورة ىي التي تجاوز 

اف الأخرى وذلؾ حسب نص المادة شيرتيا حدود البمد الأصمي الذي سجمت فيو إلى البمد
( عمى انو ) لا يجوز تسجيؿ العلامة  التجارية ذات الشيرة العالمية التي تجاوز حدود 2/ؼ4)

قانوف العلامات  البمد الأصمي لمعلامة إلى البلاد الأخرى ....(. كما أشار إلى ذلؾ أيضاً 
التجارية المشيورة ىي العلامة ( والتي نصت عمى إف ) العلامة 2التجارية الأردني في المادة )

 ذات الشيرة العالمية التي تجاوز شيرتيا البمد الأصمي الذي سجمت فيو ... (.

حيث 2995المتعمقة بحقوؽ الممكية الفكرية لسنة ( tripsوكذلؾ الحاؿ بالنسبة لاتفاقية تربس )
 ة معروفة جداً ما إذا كانت العلام وعند تقدير ( تنص عمى انو )....2/ؼ26ادة )نجد إف الم

تراعى البمداف الأعضاء مدى معرفة العلامة في قطاع الجميور المعني بما في ذلؾ معرفتيا 
في البمد العضو نتيجة ترويج العلامة (. يتضح لنا مف ذلؾ إف الاتفاقية فرضت عمى الدوؿ 

لؾ العلامة التجارية في قطاع الجميور المعني بالإضافة لذ معرفة الأعضاء أف تراعي مدى
 ،معرفتيا في البمد العضو المعني أي البمداف الأعضاء في الاتفاقية والتي اشتيرت فييا العلامة

كالاستعماؿ أو الدعاية  ،نتيجة الترويج والإعلاف الذي يتـ بأية وسيمة تؤدي شيرة العلامة
لحماية  اتفاقية باريس كما نصت عمى ذلؾ أيضاً  وغيرىا مف الوسائؿ التي تحقؽ الشيرة.

والتي نصت عمى إف )شيرة  (/ ثانياً 6في المادة )المعدلة  2883لممكية الصناعية لسنة ا
لعلامة باعتبارىا علامة العلامة يجب أف توجد في الدولة العضو التي يطمب فييا حماية ا

 .( و ب(2أ ) -3/ؼ2ة في المادة ) . وكذلؾ التوصية المشتركمشيورة (

شترطت في العلامة التجارية حتى تعد مشيورة أف تمتد الاتفاقيات الدولية ا إفوىذا يعني 
دولة العضو المطموب منيا في الاتفاقية بما في ذلؾ ال الأعضاءجميع الدوؿ  إلىشيرتيا 
، أما بالنسبة لمقوانيف الوطنية سابقة الذكر فإنيا تشترط الشيرة العالمية لمعلامة التجارية الحماية

 يا  في البمد الأصمي المسجمة فيو .                                  حتى تعد مشيورة بالإضافة إلى شيرت
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 الفرع الثاني

 المعايير الشخصية

معرفة الجميور بالعلامة المشيورة،  عمى أساس شخصي أي تعتمد عمىالمعايير  تقوـ ىذه
 بمعنى آخر حتى تعد العلامة التجارية مشيورة لابد مف أف تكوف معروفة لدى قطاع جميور

( عند تعريؼ 2قانوف العلامات التجارية الأردني في المادة ) إليوالمستيمكيف، وىذا ما أشار 
العلامة التجارية المشيورة ىي التي )... اكتسبت شيرة في القطاع المعني مف الجميور في 

ى عم الإماراتي( ـ قانوف العلامات التجارية 2/ؼ2المممكة الأردنية الياشمية (. وكذلؾ المادة )
. كما نصت انو ) تحد شيرة العلامة في مدى معرفتيا لدى الجميور المعني نتيجة ترويجيا(

( عمى انو )... عند 26/2( لمممكية الفكرية في المادة )tripsاتفاقية تربس ) عمى ذلؾ أيضاً 
تراعى البمداف الأعضاء مدى معرفة العلامة  نت العلامة التجارية معروفة جيداً كا إذاتقدير ما 

ب( مف التوصية المشتركة  -2/ؼ2التجارية في قطاع الجميور المعني ... (. وكذلؾ المادة )
العلامة معروفة جدا" في أحد قطاعات الجميور المعنية  إفتقرر  إذاوالتي نصت عمى انو ) 

  .عمى الأقؿ في دولة عضو، تعيف عمى الدولة العضو أف تعتبر العلامة علامة شائعة الشيرة(

مف ذلؾ بأف السمطات المختصة عند تقديرىا شيرة علامة ما يجب أف تأخذ بعيف  يتضح لنا
الاعتبار مدى معرفة العلامة في نطاؽ قطاع الجميور المعني أي جميور المستيمكيف الذيف 

 يتعامموف مع المنتجات أو الخدمات التي تحمؿ العلامة محؿ البحث عف شيرتيا .

 قصد بقطاع الجميور المعني الذي يشترط أف تكوف العلامة، ىو ماذا يوالسؤاؿ الذي يثار ىنا
، ىؿ ىو جميور المجتمع ككؿ، أـ الجميور الذي معروفة لديو حتى تعد مشيورة التجارية

 ؟  التجارية يتعامؿ مع السمع أو الخدمات التي تميزىا العلامة

ارية حتى تعد العلامة التج إف إلىيذىب  الأوؿ: ىناؾ عدة آراء إفعف ذلؾ نجد  للإجابة
مشيورة يكفي أف تكوف معروفة لدى الفئة أو الطبقة مف المستيمكيف الذيف يتعامموف مع 

فة عمى مستوى ، وليس معيار الشيرة أف تكوف معرو ؿ العلامةالمنتجات أو الخدمات التي تحم
عند تقدير شيرة علامة مرتبطة بمضارب التنس فانو يجب  . ومثاؿ ذلؾالمجتمع بصورة عامة
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شيرتيا في قطاع لاعبي التنس وليس في المجتمع كمو ، وكذلؾ الحاؿ عند تقدير  إلىنظر ال
شيرتيا بيف المتخصصيف في  إلىشيرة علامة مرتبطة بالأجيزة الطبية فانو يجب النظر 

الجميور  إففانو يرى  الثانيالرأي أما . (34)لأجيزة دوف باقي قطاعات المجتمعاستخداـ ىذه ا
بمعناه الواسع أي يجب أف لا تنحصر شيرة العلامة في قطاع معيف مف  المعني ىنا يؤخذ

ما يطمؽ عميو )الجميور  الجميور وىـ الذيف يستخدموف المنتجات التي تحمؿ العلامة وىو
تتعامؿ مع السمع أو الخدمات  الأوساط التي لا إلى، بؿ يجب أف تمتد شيرتيا المتخصص(

، لعلامة معروفة عمى مستوى المجتمع بصورة عامةالتي تحمؿ العلامة أي يجب أف تكوف ا
كانت معروفة لدى الميتميف بمضارب  إذاوفي ضوء ذلؾ العلامة المتعمقة بمضارب التنس 

لدى  عد كذلؾ يجب أف تكوف معروفة أيضاً التنس فقط لا تعد علامة مشيورة، فحتى ت
  .(35)الأشخاص الذيف لا يمعبوف التنس

عيار فرقوا بيف حالتيف فيما يتعمؽ بالجميور المعني كم فإنيـ اتيوالإمار أما المشرع المصري 
العلامة يتعمؽ  استعماؿكاف طمب تسجيؿ أو  إذاالأولى:  ،يحدد شيرة العلامة التجارية

بمنتجات أو خدمات مماثمة لممنتجات أو الخدمات التي تميزىا العلامة المشيورة فالجميور 
 إليوالمنتجات أو الخدمات ذاتيا. وىذا ما أشارت المعني ىنا ىو الجميور الذي يستخدـ 

( بأنو ) لا يجوز لمدولة العضو أف تشترط عند 3)أ( بند 3/ؼ2التوصية المشتركة في المادة )
نماكانت العلامة شائعة الشيرة أف تكوف معروفة جدا" لدى الجميور عامة  إذاالبت فيما   وا 

لتي تغطييا المعني بالسمع أو الخدمات ايجب أف يقتصر شرط معرفة العلامة عمى الجميور 
الممكية الفكرية  مف قانوف (2و2/ؼ68)وذلؾ حسب نص المادة . العلامة محؿ النزاع (

( مف قانوف العلامات التجارية  2و2/ؼ4والمادة )، 2002( لسنة 82رقـ ) المصري
مة يقع عمى كاف طمب تسجيؿ أو استعماؿ العلا إذاأما الحالة الثانية: فيي  .(36)الإماراتي
خدمات تختمؼ عف المنتجات التي تميزىا العلامة المشيورة، فاف الجميور المعني  أومنتجات 

الذي يقتصر الأمر عمى الجميور  امة، أي لافي ىذه الحالة ىو جميور المجتمع بصورة ع
نمايستعمؿ السمعة أو الخدمة التي تميزىا العلامة   يوإلوىذا ما أشارت . المجتمع ككؿ إلى وا 

)ج(( والتي نصت عمى انو )يجوز لمدولة العضو أف 2/ؼ4التوصية المشتركة في المادة )
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كاف  إذالدى الجميور عامة  شائعة الشيرة أف تكوف معروفة جداً تشترط حتى تكوف العلامة 
الغرض مف ىذا التوسع ىو حماية العلامة المشيورة مف أف يستعمميا الغير لتمييز سمع أو 

 . (مةخدمات غير مماث

ستناد إليو كمعيار شخصي يمكف الاأما القانوف الفرنسي فمـ يبيف معنى الجميور المعني الذي 
لتحديد شيرة العلامة، إلا اف القضاء الفرنسي اتجو إلى اف العلامة المعروفة وفقاً لنص المادة 

اسع مف ( مف قانوف الممكية الفكرية، يجب تعريفيا بأنيا العلامة المعروفة لقطاع و 723/5)
 . 37الجميور والتي تتمتع بقوة جاذبية خاصة مستقمة عف السمع والخدمات التي تميزىا

 ،ونأمؿ مف المشرع العراقي أف يحذو حذوىـ والإماراتيونحف بدورنا نؤيد رأي المشرع المصري 
لا يشترط فييا شيرة  ـ العلامة التجارية المشيورة لأنووسع مف مفيو ذلؾ مف شأنو أف يلأف 
نماعمى مستوى المجتمع كمو  التجارية مةالعلا يشترط شيرتيا لدى مف المتخصصيف  وا 

قطاع معيف  إلىكانت السمعة أو الخدمة تقدـ  فإذاباستعماؿ السمع التي تحمؿ العلامة، لذلؾ 
 مثاؿ ذلؾ فيجب أف تكوف العلامة معروفة لدييـ، في مجاؿ معيف مينييفالمتخصصيف أو كال

 مستيمكي السكائر )المدخنيف( . إلىمتعمقة بمنتوج السكائر ينظر فييا  عند تقدير شيرة علامة
أف تكوف العلامة  كانت السمعة أو الخدمة تقدـ لجميور المجتمع بصورة عامة فيجب إذاأما 

لممشروبات الغازية عند تقدير  علامة )كوكا كولا( مثاؿ ذلؾ ،المجتمع ككؿ معروفة لدى
العلامة متعمقة بمساحيؽ الغسيؿ  إذاع ككؿ ، وكذلؾ الحاؿ المجتم إلىشيرتيا يجب أف نرجع 

التوصية المشتركة قد أوضحت في المادة  إفونتيجة لذلؾ نجد شابو.  كالصابوف أو ما
) تشمؿ القطاعات المعنية مف بالقطاع الجميور المعني عمى انو  أ ( المقصود -2/ؼ2)

 الجميور ما يمي دوف أف تقتصر عميو بالضرورة : 

العلامة، سمع أو الخدمات التي تنطبؽ عمييا تيمكيف الفعمييف أو المحتمميف لنوع الالمس -2
لا يقتصر عمى مف يستيمؾ المنتج واف مصطمح المستيمكيف ىنا يؤخذ بمعناه الواسع ف

نمابالفعؿ  الخدمات قد  أواف طبيعة السمع يحتمؿ أف يصبح مستيمؾ لممنتج،  و مف   وا 
يتغيروف في كؿ  المحتمميف أواف المستيمكيف الفعمييف حد كبير ف إلىتتغير وتتفاوت 
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مثؿ  حالة لذا فمف الممكف تحديد مجموعات ىؤلاء المستيمكيف بمعايير معينة
المستيدفة مف السمع والخدمات التي يشمميا الانتفاع بالعلامة أو مجموعة المجموعات 

 المشريف الفعمييف.
والخدمات التي تنطبؽ عمييا العلامة،  الأشخاص المعنييف في قنوات توزيع نوع السمع -2

بعض السمع يتـ بيعيا  إف إذواف قنوات التوزيع تتفاوت حسب طبيعة السمع والخدمات، 
الحصوؿ عمييا، والبعض الآخر مف  في المراكز التجارية ويسيؿ عمى المستيمكيف

السمع توزع عف طريؽ وكلاء معتمديف أو بائعيف متجوليف يتعامموف مباشرة مع 
شركات المستيمكة أو الزبائف في منازليـ، لذلؾ فاف الدراسة الاستقصائية للأنماط ال

 جيداً  ز التجارية فقط قد لا تكوف مؤشراً الاستيلاكية التي تقتصر عمى رواد المراك
عبر البريد  إلالتحديد القطاع المعني مف الجميور بالنسبة لعلامة لا تباع سمعيا 

 .الالكتروني
ة التي تتعامؿ بنوع السمع والخدمات التي تنطبؽ عمييا العلامة الأوساط التجاري -3

الذيف  الامتيازكالمستورديف لتمؾ السمع أو البائعيف وأصحاب الترخيص أو حقوؽ 
 .(38)حمؿ العلامة والمستعدوف لمتعامؿتيميـ السمع والخدمات التي ت

يؿ علاه وردت عمى سبىذه القطاعات المعنية مف الجميور المذكورة أ إلى إف الإشارةونود 
 المثاؿ  لا عمى سبيؿ الحصر .

 المبحث الثاني

 الحماية القانونية لمعلامة التجارية المشهورة

بالنظر للأىمية الكبيرة التي تمتاز بيا العلامة المشيورة فإنيا أكثر مف غيرىا عرضة للاعتداء 
ات مف الضروري إيجاد يتسع ليشمؿ دوؿ متعددة، ليذا ب والتجاوز ، لا سيما واف استخداميا

أحكاـ قانونية خاصة توفر الحماية القانونية ليا وتردع مف يريد الاعتداء عمييا، ويثير موضوع 
الحماية القانونية لمعلامة المشيورة مسألة ميمة ألا وىي إثبات شيرة العلامة. فيذه الصفة 

بيذه الحماية عميو أولًا  )شيرة العلامة( وىي محؿ الاعتبار في اسباغ الحماية، ليذا مف يطالب
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إثبات شيرة علامتو. وليذا سنتناوؿ في ىذا المبحث الحماية القانونية لمعلامة المشيورة مف 
خلاؿ تقسيمو عمى مطمبيف، سنخصص الاوؿ الأوؿ لإثبات شيرة العلامة، والثاني لمحماية 

وف الجنائي لذا ستكوف . أما الحماية الجزائية فيي مف موضوعات القانالمدنية لمعلامة المشيورة
 خارج نطاؽ موضوع البحث. 

 المطمب الأول

 إثبات شهرة العلامة التجارية

مف الأىمية بمكاف أف يتـ اثبات شيرة العلامة التجارية لإسباغ الحماية القانونية ليا، وىذا 
شيرة الموضوع ليس بالأمر السيؿ، لاسيما في ظؿ تعدد وتنوع المعايير التي وضعت لتحديد 

علامة، فموضوع إثبات شيرة العلامة وتمتعيا بالحماية القانونية كانت ولازالت محؿ خلاؼ ال
بيف الدوؿ الصناعية والدوؿ النامية، حيث تعتبر الدوؿ الأولى اف الحدود الجغرافية والسياسية 
بيف الدوؿ ليس ليا أثر في المعاملات التجارية، مما يعني تمتع العلامة المشيورة بالحماية 

وفي الوقت ذاتو  تى لو لـ يتـ تسجيميا او استعماليا في البمد المطموب منو توفير الحماية،ح
نلاحظ اف الدوؿ النامية ترى أف مف حقوقيا المرتبطة بالسيادة ضرورة ربط توفير الحماية 

 القانونية لمعلامة المشيورة عمى أساس التسجيؿ أو الاستخداـ الفعمي في إقميميا. 

اف نوضح إثبات شيرة العلامة في ىذا المطمب مف خلاؿ تقسيمو عمى فرعيف،  وعميو سنحاوؿ
، والثاني لضرورة تمتع العلامة بالشيرة وقت ومف يقع عمى عاتقو ذلؾ الأوؿ لعبء الإثبات

 طمب الحماية. 

 الفرع الأول

 تحمل مالك العلامة المشهورة عبء إثباتها

حماية موسعة استثناء مف مبدأ إقميمية  مايتياإف الادعاء بشيرة علامة ما والمطالبة بح   
، حيث يشترط لحمايتيا اف وتخصيص العلامة، يعد ادعاء خلاؼ الأصؿ في حماية العلامة

تكوف مسجمة أو سبؽ استعماليا في الدولة المطموب حمايتيا فييا، واف تقتصر الحماية عمى 
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ف ثـ يجب عمى مف يدعي أف المنتجات أو الخدمات المحددة في سجؿ قيد ىذه العلامة، وم
علامتو مف العلامات المشيورة عميو أف يثبت ذلؾ، استناداً إلى المعيار الموضوعي كقدـ 
العلامة أو الجيود الإعلانية التي بذلت لكي تعرؼ الجميور بيذه العلامة أو لتدعيـ وتأكيد 

 .(39)تجاري والمكانياستمرار ىذه المعرفة بالإضافة إلى نطاؽ استعماؿ العلامة وانتشارىا ال

إثبات مدى معرفة الجميور بيذه العلامة، ولا يشترط أف تكوف العلامة معروفة  أو مف خلاؿ
جزء معتبر يكفي معرفتيا لدى حيث ذىب البعض مف الفقو إلى أنو لدى كؿ الجميور المعني، 

  (. 40منو مثلًا ) 40إلى  30منو، كأف تكوف معروفة لدى نسبة 

افة طرؽ الاثبات، فنجد أف التوصية المشتركة لجمعية اتحاد باريس لحماية ويتـ اثبات ذلؾ بك
الممكية الصناعية والجمعية العامة لممنظمة العالمية لمممكية الفكرية )الويبو( قد أوصت في 

)عمى أف تراعي السمطة المختصة في تحديد ما إذا كانت  المادة ))الثانية( الفقرة الأولى/ أ(
ئعة الشيرة أية ظروؼ قد يستخمص منيا أف العلامة معروفة جداً(. ومف ثـ العلامة علامة شا

عمى مالؾ العلامة الذي يرغب في إثبات اف العلامة معروفة جداً أف يوفر المعمومات التي 
تؤيد ذلؾ الادعاء. وقد أوصت الملاحظات التوضيحية التي اعدىا المكتب الدولي بأنو ) لا 

ر عمى اف يزودىا مالؾ العلامة بأية معمومات معيارية معينة ، يجوز لمسمطة المختصة اف تص
بحيث يؤدي امتناعو عف تقديـ ىذه المعمومات إلى استنتاج اف علامتو ليست مشيورة، بؿ 
يجوز لمطرؼ الذي يطمب الحماية لعلامتو أف يختار المعمومات التي يرغب في تقديميا لإثبات 

الزاـ السمطة المختصة برأي مالؾ العلامة وضرورة ولكف لا يعني ذلؾ . (42)شيرة العلامة(
إقرار ما قدمو مف معمومات لإثبات ادعائو، بؿ تخضع ىذه المعمومات لتقدير السمطة 

    (. 42المختصة)

ولما كانت شيرة العلامة التجارية تعتبر مف المسائؿ المتعمقة بالواقع، فإف محكمة الموضوع 
عروضة عمييا، ولا تخضع لرقابة محكمة التمييز فيما يتعمؽ تستقؿ بتقديرىا مف خلاؿ الأدلة الم

باستخلاص مدى شيرة العلامة مف ىذه الأدلة. ومع ذلؾ فيي تخضع ليذه الرقابة عند تطبيؽ 
 (. 43القانوف عمى الوقائع التي تثبت لدييا)
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 الفرع الثاني

 العلامة بالشهرة وقت طمب حمايتهاتمتع  ضرورة

مة التجارية بعوامؿ كثيرة، يتعمؽ بعضيا بالظروؼ الداخمية لممشروع نظراً لارتباط شيرة العلا
الذي تميز العلامة منتجاتو وخدماتو، ويتعمؽ البعض الآخر بعوامؿ اقتصادية واجتماعية 
يجاباً، فمف المنطقي أف  وسياسية خارجة عف المشروع قد تؤثر عمى قدرتو التنافسية سمباً وا 

ؼ، مما يترتب عميو اتساع نطاقيا أو بالعكس ترجعيا أو حتى تتأثر شيرة العلامة بيذه الظرو 
زواليا. ومف ثـ يجب عمى مالؾ العلامة التجارية أف يثبت تحقؽ شرط شيرة علامتو وقت 

(.  وعمى ذلؾ فإف مف البدييي القوؿ إف العلامة التي 44طمب حمايتيا ضد الاعتداء عمييا)
 مب حمايتيا الموسعة استثناء مف مبدأي تنخفض أو تزوؿ شيرتيا لا يجوز لمالكيا أف يط

إقميمية وتخصيص العلامة التجارية. ويرتبط شرط ضرورة تمتع العلامة بالشيرة وقت طمب 
الاستعماؿ، ومدى تطبيؽ ىذه  ـيا بقواعد سقوط الحؽ في العلامة التجارية بسبب عدتحماي

 كقانوف المقارنة، شريعاتالت مف يددالع أكدتو ما وىذا(. 45القواعد عمى العلامة المشيورة)
 المادة في المصري الفكرية الممكية حماية وقانوف ،(724/5) المادة في الفرنسي الفكرية الممكية

تقضي بشطب تسجيؿ  أف المختصة المحكمة مف يطمب أف شأف ذي لكؿ أجازت التي( 92)
لـ تستعمؿ  العلامة بحكـ قضائي واجب النفاذ، بشرط أف يثبت طالب الشطب أف ىذه العلامة

(. وتبدو الحكمة مف ىذا 46رر تقدره المحكمة لمدة خمس سنوات متتالية)بصفة جدية دوف مب
وعدماً مع الغاية  واستمراراً المبدأ إف الحماية المقررة لمعلامة التجارية ينبغي أف تدور وجوداً 

ت المذكورة في التي مف أجميا تقررت ىذه الحماية، وىي استعماؿ العلامة لتمييز السمع والخدما
سجؿ قيد العلامة، فإذا لـ تستعمؿ العلامة في ذلؾ بصفة جدية لمدة معينة كأف تكوف لخمس 

لمالكيا سنوات، دوف أف يوجد سبب يبرر عدـ الاستعماؿ، فقد انتفت الحكمة مف الاعتراؼ 
ومف ثـ أجاز المشرع لكؿ ذي شأف أف يطمب مف المحكمة المختصة  ،بحقو عمى ىذه العلامة

لحكـ بشطب ىذه العلامة، لمقضاء عمى ظاىرة تضخـ سجؿ العلامات بعلامات لا يستخدميا ا
مالكييا، بؿ يتـ استخداميا بقصد منع الغير مف تسجيميا وىذه ما يطمؽ عمييا بػ)العلامة 
المانعة(، أو بقصد استعماليا لتمييز منتجات سينتجيا مالكيا فيما بعد ويطمؽ عمييا بػ)العلامة 



 (دراسة مقارنة)لعلامة التجارية الدشهىرة الأحكام القانىنية الخاصة بحماية ا

 2222 عشر الرابعة سنةال/ الاول العدد     لسياسيةمجلة المحقق الحلي للعلىم القانىنية وا

 
 

115 
 

لعدـ استعماليا بصفة جدية مدة الخمس سنوات طية. ومع ذلؾ لـ يجعؿ سقوط العلامة الاحتيا
المتتالية بقوة القانوف، بؿ اشترط اف يتقرر ذلؾ بحكـ قضائي تراقب فيو المحكمة توافر الشروط 

  (. 47التي حددىا القانوف)

مى العلامة وفيما يتعمؽ بتطبيؽ قواعد شطب وسقوط العلامة التجارية لعدـ استعماليا ع
التجارية المشيورة، فإنو مف الناحية القانونية يجوز طمب شطب تسجيميا لعدـ استعماليا دوف 
مبرر لممدة المحددة قانوناً )خمس أو ثلاث سنوات(، لأف العلامة المشيورة تخضع لذات 

رة بشكؿ القواعد التي تخضع ليا أي علامة تجارية، ولا تتميز إلا بقواعد الحماية الموسعة المقر 
وىنا يثار تساؤؿ حوؿ مدى امكانية تطبيؽ قواعد الشطب أو سقوط الحؽ في . (48)خاص

 العلامة المشيورة بشكؿ جزئي عمى بعض البضائع والخدمات التي تستعمؿ لتمييزىا؟ 

عض عمى ذلؾ بأنو مف الممكف تطبيؽ ذلؾ عمى بعض البضائع والخدمات في الواقع يجيب الب
(. في حيف ذىبت بعض أحكاـ القضاء الفرنسي إلى 49التي ذكرت في سجميا لمدة محددة)

خلاؼ ذلؾ، حيث قررت محكمة باريس الابتدائية رفض طمب الحكـ بالسقوط الجزئي لمعلامة 
الخدمات فقط ، طالما كاف مف شأف استخداـ  المشيورة التي استخدمت لتمييز بعض السمع أو

الغير ليذه العلامة في التجارة أف يثير اعتقاد العملاء الخمط أو المبس حوؿ مصدر السمع أو 
 Cocaكما قضت محكمة استئناؼ باريس برفض طمب الحكـ بسقوط علامة  . (50)الخدمات
Cola   ىذه العلامة لتمييز ىذه  الخاصة بالعطور، رغـ عدـ استعماؿ 3بالنسبة لمفئة رقـ

المنتجات، وذلؾ بسبب الشيرة العالمية التي تتمتع بيا علامة كوكا كولا، إف مف شأف استخداـ 
 .  (52)اف يثير المبس لدى الجميور حوؿ مصدر ىذه العلامة الغير ليذه العلامة
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 ثانيالمطمب ال

 الحماية المدنية لمعلامة التجارية المشهورة

شكؿ استثناء مف مبدأيف أساسييف في قانوناً ي ة التجارية المشيورة تتميز بأف حمايتياالعلام إف
 الإقميمية. ويقصد بمبدأ قميمية)الوطنية( ومبدأ التخصصقانوف العلامات التجارية وىما مبدأ الإ

 ،استعممت فييا أوالدولة التي سجمت  إقميـحماية العلامة التجارية ينحصر فقط في  إفىو 
، في دولة لـ تسجؿ أو تستعمؿ فييا التجارية العلامة استعماؿيجوز لأي شخص تسجيؿ لذلؾ 

الحماية  اً لتوفيركافي ىذا الإجراء التجارية المشيورة ولـ يعديتناسب مع العلامة  ولكف ىذا لا
، سيما فييا التجارية ولـ تسجؿ شيرة العلامة إلييات مفي الدوؿ الأخرى التي وص القانونية ليا

في الدوؿ التي لـ تسجؿ  العلامة التجارية المشيورةعمى  الاعتداءيشجع  الإقميميةف مبدأ وا
. أما مبدأ الكيابمصالح م والإضرارالغير منيا بدوف وجو حؽ  إفادة إلىيؤدي مما  ،فييا

ات أو حماية العلامة التجارية تكوف فقط عند استعماليا عمى منتج إف والتخصص فيقصد ب
 ع عمييا العلامة التجارية المشيورة ولكف يجوز استخداميا لتمييزضلتمؾ التي تو خدمات مماثمة 

 .(52)) مختمفة ( خدمات غير مماثمة أو بضائع

مرحمة بحيث  إلىيصؿ لأف ذيوعيا وانتشارىا  وىذا ما لا يتناسب مع العلامة التجارية المشيورة
ة بيا نتيجة ارتباطيا بأذىاف يصعب تقبؿ استعماليا عمى منتجات غير مماثمة لتمؾ المرتبط

خمط  خمؽ إلىجميور المستيمكيف فاستعماليا مف قبؿ الغير لتمييز منتجات غير مماثمة يؤدي 
يضيع عمى أصحاب العلامة المشيورة  لبس لدى المستيمكيف عف مصدر المنتجات وىذا ماو 

  ة.لتحقيؽ شيرة العلام والإعلافعمى الدعاية  أنفقوىاالجيود والنفقات التي 

شيرة العلامة  إلىظر فيو ـ خاص يحمييا ، واف الوقت الذي يننظا إيجادلذلؾ فمف الضروري 
العلامات  إحدىالتاريخ الذي يرغب فيو الغير تسجيؿ  أيىو وقت تقديـ طمب التسجيؿ الثاني 

  .(53)ذلؾ وليس قبؿالمشيورة 

بة لممنتجات المماثمة ، مى فرعيف، الأوؿ لمحماية المدنية بالنسلذلؾ سنقسـ ىذا المطمب ع
 .  والثاني لمحماية المدنية بالنسبة لممنتجات غير المماثمة
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 الفرع الأول

  المماثمة ) المشابهة ( لممنتجاتالحماية المدنية بالنسبة  

العلامة التجارية المشيورة بالحماية المدنية عند استعماليا مف قبؿ الغير عمى سمع أو  تتمتع
لـ تسجؿ أو تستعمؿ حتى ولو  تي وضعت عمييا العلامة المشيورةخدمات مشابية لتمؾ ال

 والبيانات قانوف العلامات التجارية إليووب منيا الحماية، وىذا ما أشار داخؿ الدولة المطم
( والتي نصت عمى انو )يتمتع مالؾ 2/ؼ4في المادة )المعدؿ  2957( لسنة 23رقـ ) العراؽ

ة بموجب ىذا القانوف ولو لـ تسجؿ العلامة في العراؽ(. العلامة المشيورة بالحماية الممنوح
( والتي نصت عمى انو )يكوف 2/ؼ68وكذلؾ قانوف الممكية الفكرية المصري في المادة )

لصاحب العلامة التجارية المشيورة عالما" وفي جميورية مصر العربية حؽ التمتع بالحماية 
 إفيتضح لنا مف ذلؾ مصر العربية(.  المقررة في ىذا القانوف ولو لـ تسجؿ في جميورية

في مصر أف تكوف  المدنيةالمشرع المصري يشترط لتمتع العلامة التجارية المشيورة بالحماية 
 مصر أياً  تكفي شيرة العلامة خارج لا أيشيرتيا داخؿ مصر،  إلى بالإضافة مشيورة عالمياً 

المشرع العراقي فقد  أماصر. مشيورة داخؿ م أف تكوف انت درجة ىذه الشيرة بؿ يجب أيضاً ك
المشرع قصد  إفاشترط أف تكوف العلامة مشيورة ولـ يحدد مكاف شيرة العلامة، ونحف نعتقد 

اف يقصد خلاؼ ذلؾ لنص عميو حتى تتمتع بالحماية ولو ك شيرة العلامة داخؿ العراؽ
لأنو لا  اً منطقي ة المطموب منيا الحماية يعد شرطاً ، واف شيرة العلامة داخؿ الدولصراحة
لأف استعماليا مف قبؿ الغير لا نطمب مف دولة حماية علامة غير معروفة لدييا  أفيتصور 
المبس أو الخمط لدى المستيمكيف حوؿ مصدر المنتجات التي تحمؿ العلامة لعدـ  إلىيؤدي 

اية بالعلامة المدعى بشيرتيا، لذا فاف العلامة التجارية المشيورة تتمتع بالحم معرفتيـ أصلاً 
ومع ذلؾ فاف صاحب العلامة المشيورة  ،سجيؿ فالحماية ىنا ترتبط بالشيرةدوف اشتراط الت

، منيا حؽ احتكار يتمتع بجميع الحقوؽ المترتبة عمى ممكية العلامة المسجمة ولو لـ تسجؿ
أو التصرؼ بيا العلامة بواسطة مالكيا دوف غيره وحقو في تقرير حؽ انتفاع عمييا  استغلاؿ
    .(54)شأنو شأف صاحب العلامة المسجمة و بدوف عوضبعوض أ
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مسجؿ  إف إلى التجارية العراقي قد أشار والبيانات لعلاماتقانوف ا إفعف ذلؾ نجد  فضلاً 
 إذا العلامات التجارية عميو أف يمتنع مف تسجيؿ علامات مطابقة أو مشابية لعلامة مشيورة

العلامة لتمييز  ة وكاف يتعمؽ باستخداـكاف التسجيؿ قدـ مف غير صاحب العلامة المشيور 
( والتي 8/ؼ2وذلؾ في المادة )تمؾ التي تحمؿ العلامة المشيورة منتجات أو خدمات مماثمة ل

ض ىذا القانوف العلامات المطابقة أو المشابية لعلامة ر عمى انو ) لا تسجؿ علامة لغ نصت
المستيمكيف لدى جميور  إرباؾ إحداث إلىكاف تسجيؿ تمؾ العلامة سيؤدي  إذامشيورة .... 

وىذا ما يطابؽ نص المادة  .(55)بالبضاعة التي تميزىا العلامة أو البضائع المشابية (
قانوف الممكية  ذلؾ أيضاً  إلىكما أشار  ،(56)قانوف العلامات التجارية الأردني( مف 22/ؼ8)

صمحة أف ( والتي نصت عمى انو ) ويجب عمى الم2/ؼ68في المادة )الفكرية  المصري 
ترفض مف تمقاء نفسيا أي طمب لتسجيؿ علامة مطابقة لعلامة مشيورة بقصد استخداـ العلامة 
لتمييز منتجات تماثؿ المنتجات التي تستخدـ العلامة المشيورة في تمييزىا ما لـ يكف الطمب 

 . (57)دما" مف صاحب العلامة المشيورة (مق

نصت عمى انو )لا يجوز  الإماراتيالتجارية  ( مف قانوف العلامات2/ؼ4المادة ) إفكما نجد 
تسجيؿ العلامات التجارية ذات الشيرة العالمية التي تجاوز حدود البمد الاصمي لمعلامة إلى 

. وكذلؾ المادة (البلاد الأخرى إلا بناءً عمى طمب مالكيا أو بناءً عمى توكيؿ رسمي منو
والتي نصت  المعدؿ 2999لسنة  (597رقـ ) ( مف قانوف الممكية الفكرية الفرنسي4/ؼ724)

المشرع ف، (ا ولو لـ تكف مسجمة عمى انو ) تتمتع العلامة المشيورة بحماية قانونية في فرنس
نما في فرنسا تكوف مسجمة أفالفرنسي لا يشترط لحماية العلامة المشيورة   تكوف أفيشترط  وا 

 .(58)حتى يمكف الاحتجاج بيا فييا مستعممة

لسنة اتفاقية باريس لحماية الممكية الصناعية  إف، نجد فاقيات الدوليةأما عمى صعيد الات
بوصفيا أوؿ أساس قانوني لحماية العلامة التجارية المشيورة في الدوؿ التي لـ  المعدلة 2883

تتعيد دوؿ الاتحاد سواء مف  -2) أنووالتي نصت عمى ( 2/ؼ6مادتيا )ي ف وذلؾتسجؿ فييا 
التسجيؿ  إبطاؿعيا ذلؾ أو بناء عمى طمب صاحب الشأف برفض أو جاز تشري إذاتمقاء نفسيا 

 مف أو ترجمة يكوف اً أو تقميد اعية أو التجارية التي تشكؿ نسخاً بمنع استعماؿ العلامة الصنو 
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تـ فييا التسجيؿ أو لة التي ترى السمطة المختصة في الدو  تجارية علامةلبس ب إيجادشأنيا 
العلامة الخاصة بشخص يتمتع بمزايا ىذه الاتفاقية  ىا فعلاً مشيورة باعتبار  الاستعماؿ إنيا

زء الجوىري كاف الج إذاومستعممة عمى منتجات مماثمة أو مشابية ، كذلؾ تسري ىذه الاتفاقية 
وبذلؾ . لبس فييا( إيجادليا مف شأنو  لتمؾ العلامة المشيورة أو تقميداً  مف العلامة يشكؿ نسخاً 

حماية العلامة  إلىوضع عمى عاتؽ كؿ دولة طرؼ فييا المبادرة نص الاتفاقية قد  إفنلاحظ 
 العلامة المشيورة مف تمقاء نفسيا أو بناء عمى طمب صاحب الشأف وذلؾ برفض طمب تسجيؿ

كانت قد سجمت فيو وبمنع  إفتسجيميا  إلغاءأو  ابتداءً المعتدية عمى العلامة المشيورة 
 كانت تستعمؿ فيو.  إفاستعماليا 

تتعامؿ مع العلامة التجارية المشيورة مف خلاؿ المادة  فإنيا(  tripsقية تربس )اتفا أما
جمة بالحؽ المطمؽ في يتمتع صاحب العلامة التجارية المس)  أفعمى  التي نصت (2/ؼ26)

منع جميع الأطراؼ الثالثة التي لـ تحصؿ عمى موافقة صاحب العلامة مف استخداـ العلامة 
ذاتيا أو المماثمة لتمؾ  في أعماليا التجارية بالنسبة لمسمع والخدماتذاتيا أو علامة مماثمة 

حيث يمكف أف يسفر ذلؾ الاستخداـ عف احتماؿ  ،(59)ي سجمت بشأنيا العلامة التجاريةالت
تجارية مطابقة بالنسبة  حدوث لبس، ويفترض احتماؿ حدوث لبس في حالة استخداـ علامة

بأية حقوؽ سابقة قائمة  أعلاهر الحقوؽ الموصوفة تض أفلسمع أو خدمات مطابقة . ويحظر 
في العلامات التجارية عمى أساس  منح البمداف الأعضاء حقوقاً  إمكانية، أو أف تؤثر في حالياً 

التوصية المشتركة المتعمقة بحماية العلامة شائعة الشيرة قد  إفالاستخداـ ( . وكذلؾ نجد 
العلامة منازعة لمعلامة  شائعة الشيرة متى  أ( عمى انو ) تعتبر -2/ؼ4نصت في المادة )

كانت العلامة أو جزء أساس منيا بمثابة نسخة أو تقميد أو ترجمة أو نقؿ حرفي لمعلامة شائعة 
تسجيؿ أو كانت العلامة أو جزء أساس منيا موضع انتفاع أو  إذاالشيرة بما يثير الالتباس 

مشابية لمسمع والخدمات التي تنطبؽ عمييا  أوطمب تسجيؿ فيما يتعمؽ بسمع أو خدمات مماثمة 
 العلامة شائعة الشيرة (. 

الحماية المدنية لمعلامة التجارية المشيورة تقوـ عمى أساس الشيرة  إفتقدـ  نستنتج مف كؿ ما
لممستيمؾ بوجود  ، لذا فاف استعماليا مف قبؿ الغير قد يوحيالعلامة إليياوالسمعة التي وصمت 
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 إلى، الأمر الذي قد يؤدي ير وبضائع مالؾ العلامة المشيورةئع ىذا الغضاصمة تجارية بيف ب
عمى انو يحؽ  مستقراً  القضاءأحكاـ وقد كاف  (.60)منافسة غير مشروعة منافسة مالؾ العلامة

ومعروفة فيو  البمد المطموب الحماية منولصاحب العلامة المسجمة في الخارج ومستعممة في 
كاف مف شأنو أف يؤدي  إذا ىذا البمدمة مطابقة لعلامتو في أف يعترض عمى تسجيؿ أي علا

 التمييز محكمة حكـوىذا ما أكده  غش الجميور أو يشجع المنافسة غير المشروعة، إلى
 أكد حيث ،27/22/2020 في ،2020/ المدنية الييئة( / 3202) المرقمة بالدعوى العراقية
 عمى وضعت لو حتى ليا، مشابية ورةمشي علامة لوجود تجارية علامة تسجيؿ رفض اف عمى

يياـ وارباؾ تضميؿ سيخمؽ لأنو مماثمة؛ غير بضائع لذلؾ يكوف لصاحب  .(62)لممستيمؾ وا 
سجمت مف قبؿ الغير  إذاالعلامة المشيورة الحؽ في شطب تسجيؿ علامة مشابية لعلامتو 

وقد وضعت  .بية لممنتجات التي تميزىا علامتووكاف التسجيؿ عف منتجات مطابقة أو مشا
بعض الاتفاقيات مدة محددة لشطب تسجيؿ العلامة وىي مدة لا تقؿ عف خمس سنوات تبدأ 

نماكاف سيئ النية فلا تسري ىذه المدة  إذا، أما كاف حسف النية  إذامف تاريخ تسجيؿ الغير   وا 
( 3و2 -2/ؼ6ما نصت عميو اتفاقية باريس في مادتيا ) وىذا .(62)محددة تكوف المدة غير

انو )يجب منح ميمة لا تقؿ عف خمس سنوات مف تاريخ التسجيؿ لممطالبة بشطب مثؿ  عمى
لاليا . ولا تحدد ميمة يجب المطالبة بمنع استعماليا خ أفىذه العلامة ويجوز لدوؿ الاتحاد 

تي سجمت أو استعممت بسوء بشطب أو منع استعماؿ العلامة ال لممطالبةيجوز تحديد أية ميمة 
(، وكذلؾ قانوف 5و3/ؼ4التوصية المشتركة في المادة ) ذلؾ أيضاً  إلى تأشار نية(. كما 

 . (63)(4/ ؼ724الممكية الفكرية الفرنسي في المادة )

واف العمة مف حظر استعماؿ العلامة المشيورة مف قبؿ الغير ىو حماية مالؾ العلامة مف 
قادىـ باف مصدر اعت إلىوث المبس لدى جميور المستيمكيف الذي يؤدي دتقميدىا ومنع ح

ربما تكوف رديئة الجودة والنوعية مما ىو مالؾ العلامة الأصمية والتي  السمعة التي يرغبونيا
 . (64)الخدمات أـ السمع مجاؿ في أكانت سواء ،تسبب الضرر لصاحب العلامة الأصمية

افسة غير نود أف نبيف بأف الحماية المدنية لمعلامة المشيورة تتـ عف طريؽ دعوى المن وأخيراً  
التي أساسيا الفعؿ  بالمسؤولية التقصيرية لمقواعد العامة والمتمثمة تطبيقاً المشروعة التي تعتبر 
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لسنة  40( مف القانوف المدني العراقي رقـ 204، وىذا ما نصت عميو المادة ) الضار
والتي تقضي بأف ) كؿ تعد يصيب الغير بأي ضرر ...... يستوجب التعويض ( 2952

والتي نصت عمى  2948لسنة  232( مف القانوف المدني المصري رقـ 263مادة ) وكذلؾ ال
( مف القانوف 2382، والمادة )(" لمغير يمزـ مف ارتكبو بالتعويضانو ) كؿ خطأ سبب ضررا

 . (65)المدني الفرنسي

يرفع ىذه الدعوى أماـ السمطات المختصة  أفصاحب العلامة المشيورة مف حقو  إفأي   
عند توافر شروطيا والمتمثمة بالخطأ والضرر والعلاقة السببية بينيما .  المدنية()المحاكـ 

صورة مف صور  بأيمف قبؿ الغير  العلامة المشيورةعند الاعتداء عمى ويتحقؽ الخطأ ىنا 
الاعتداء كما في حالة تقميدىا أو تزويرىا أو استعماليا بسوء نية عمى منتجات أو خدمات 

ىنا بيف الضرر المادي أو المعنوي فكلاىما يستوجب التعويض ويجب أف  ولا تمييزمماثمة ، 
توافرت  فإذا يكوف ىذا الضرر الذي أصاب صاحب العلامة ىو نتيجة لفعؿ المعتدي وبسببو ،

القانونية لمنع المعتدي مف  الإجراءاتاتخاذ كافة ىذه الشروط في الدعوى كاف عمى المحكمة 
زالةعلامة الاستمرار في اعتداءه عمى ال  ضررال المتناسب مع التعويضأف تحكـ بو الضرر  وا 

المادة  إليوالعلامة المشيورة مسجمة أـ غير مسجمة ، وىذا ما أشارت  أكانتسواء  الحاصؿ
يعتبر  -2والتي نصت عمى انو ) 2999( لسنة 27( مف قانوف التجارة المصري رقـ )66)

المرعية في المعاملات التجارية،  صوؿوالأمنافسة غير مشروعة كؿ فعؿ يخالؼ العادات 
كؿ منافسة غير  -2. ، ..عمى وجو الخصوص الاعتداء عمى علامات الغير ويدخؿ في ذلؾ 

عف التعويض  . ولممحكمة أف تقضي فعلاً جـ عنيامشروعة تمزـ فاعميا بتعويض الضرر النا
 .(66)ميةالصحؼ اليو  إحدىالضرر وبنشر الحكـ عمى نفقة المحكوـ عميو في  بإزالة

واف ىذه الدعوى قد ترفع مف قبؿ كؿ شخص أصابو الضرر مف جراء استعماؿ العلامة 
ذا، ير عمى سمع مشابية أو غير مشابيةالمشيورة مف قبؿ الغ تعدد المتضرريف كاف لكؿ  وا 

الدعوى  إقامةالضرر في حقو، ويكوف  إثباتبشرط الدعوى مستقلا" عف الآخريف  إقامةمنيـ 
يثبت عممو  أفتدي عمى العلامة وكؿ مف اشترؾ معو في فعؿ التعدي بشرط في مواجية المع
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بعدـ شرعية العمؿ أو كاف بإمكانو العمـ بذلؾ كصاحب المطبعة الذي يقوـ بطبع بطاقات 
   .(67)تحمؿ علامة تجارية مقمدة

 الفرع الثاني

 غير المماثمة لممنتجاتالحماية المدنية بالنسبة 

عمى منتجات أو خدمات غير مماثمة لممنتجات أو ارية المشيورة استعماؿ العلامة التج إف
الخدمات الأساسية المرتبطة بيا مف شأنو أف يخمؽ لبس لدى المستيمكيف بيف ىذه المنتجات 

صادرة منو، سيما واف العلامة  إنياغير المماثمة وبيف صاحب العلامة المشيورة ويعتقدوف 
نتجات المرتبطة بيا، لذا فاف استعماليا مف قبؿ الغير المشيورة اكتسبت سمعة جيدة لجودة الم

سمعتيا وبالتالي  إلى الإساءةعمى سمع أو خدمات غير مماثمة ومف نوعية رديئة مف شأنو 
العلامة حماية  إلىظيور الحاجة  إلى أدىقدرتيا عمى التميز، ىذا كمو  إضعاؼ إلىيؤدي 

. ومف أمثمة ذلؾ (68)خدمات غير مماثمة التجارية المشيورة عند استعماليا عمى منتجات أو
السيارات الألمانية استخداـ العلامة التجارية المشيورة )مرسيدس( والخاصة بتمييز نوع مف 

أو استخداـ علامة ) كوكا كولا ( لتمييز نوع  لدراجات البخارية أو سفف بحريةلتمييز نوع مف ا
ميا" عمى منتجات تختمؼ لمشيورة عا . لذلؾ لا يجوز استخداـ علامة تجارية(69)المبيداتمف 
وتسويقيا  إنتاجياف تمؾ التي تميزىا، لأف المستيمكيف سيعتقدوف اف ىذه المنتجات يتـ ع

، وىذا (70)أي انو قد وسع نشاطو ليشمؿ ىذه الأنواع الجديدة ،بواسطة مالؾ العلامة المشيورة
حية أخرى الأمر الذي يستدعي علامة المشيورة مف ناحية وبالمستيمكيف مف ناما يضر بمالؾ ال

 والبيانات ( مف قانوف العلامات8/ؼ5المادة ) إفلذلؾ نجد  حمايتيا في ىذه الحالات. وتطبيقاً 
تنص عمى انو )لا تسجؿ علامة لغرض ىذا القانوف العلامات المعدؿ  التجارية العراقي

 إحداث إلىسيؤدي كاف تسجيؿ تمؾ العلامة  إذا أو المشابية لعلامة مشيورة ...المطابقة 
( 3/ؼ68وكذلؾ المادة ). (....لدى جميور المستيمكيف بالبضاعة التي تميزىا العلامة إرباؾ

مف قانوف الممكية الفكرية المصري عمى انو )يسري الحكـ المتقدـ عمى طمبات التسجيؿ التي 
كانت  إذاتنصب عمى منتجات لا تماثؿ المنتجات التي تستخدـ العلامة المشيورة في تمييزىا 
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الدوؿ الأعضاء في منظمة التجارة العالمية وفي جميورية  إحدىالعلامة المشيورة مسجمة في 
يحمؿ الغير عمى  أفالعلامة عمى منتجات غير مماثمة مف شأنو مصر العربية وكاف استخداـ 

الاعتقاد بوجود صمة بيف صاحب العلامة المشيورة وتمؾ المنتجات واف يؤدي ىذا الاستخداـ 
عمى  إفيتضح لنا مف نص ىذه المادة . (72)ضرر بصاحب العلامة المشيورة ( إلحاؽ لىإ

أف تمتنع عف قبوؿ طمب تسجيؿ علامة مشابية لعلامة مشيورة  العلامة التجاريةتسجيؿ جية 
تعمؽ طمب التسجيؿ بمنتجات أو خدمات غير مماثمة لتمؾ التي تميزىا العلامة المشيورة،  إذا

 لنص المادة وط طبقاً ي ىذه الحالة يشترط فيو ثلاثة شر ية لمعلامة المشيورة فولكف توفير الحما
الدوؿ الأعضاء في منظمة  إحدىأف تكوف العلامة المشيورة مسجمة في  -2وىي:  أعلاه

أف يؤدي استخداـ  -2. الدولة العضو المطموب الحماية فييافي  لمية ومسجمة أيضاً التجارة العا
المستيمؾ( بوجود صمة اعتقاد الغير ) إلىسمع أو خدمات غير مماثمة العلامة المشيورة عمى 

أف يكوف  -3 .السمع أو الخدمات غير المماثمة بيف صاحب العلامة المشيورة وبيف تمؾ
الضرر بصاحب  إلحاؽاستخداـ الغير لمعلامة المشيورة عمى سمع غير مماثمة مف شأنو 

 العلامة المشيورة . 

والبيانات التجارية المعدؿ لـ ( مف قانوف العلامات 4/2اقي في المادة )نلاحظ أف المشرع العر و 
شر صراحة إلى مد الحماية القانونية لمعلامة التجارية في حاؿ استخداميا عمى بضائع غير ي

مماثمة، ولكف لا يوجد ما يمنع مف تطبيؽ ذات الحكـ المشار إليو في القانوف المصري طالما 
 مة المشيورة.نتج عنو ضرر بصاحب العلا

العلامة المشيورة في ىذه  المشرع المصري قد تشدد في فرض الحماية عمى إف جدنوبذلؾ 
 .لتجاريةمف القواعد العامة المطبقة عمى العلامات ا كاستثناء،  لأف الحماية ىنا فرضت الحالة

عمى انو ( 3/ؼ4قد نص  في المادة )  الإماراتالقانوف الاتحادي لدولة  إفوكذلؾ الحاؿ نجد 
سمع أو خدمات غير مماثمة أو مطابقة لتمؾ التي  )لا يجوز تسجيؿ العلامة ذات الشيرة لتمييز

دؿ استخداـ العلامة عمى صمة بيف السمع والخدمات المطموب  -2: إذاميزىا ىذه العلامة ت
 الإضرارأدى استخداـ العلامة احتماؿ  -2. وخدمات صاحب العلامة الأصمية تمييزىا وسمع

علامات ( مف قانوف ال22/ؼ8وكذلؾ نص المادة )  .صالح صاحب العلامة الأصمية (بم
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( مف قانوف الممكية الفكرية الفرنسي والتي نصت 5/ؼ723والمادة ). (72)التجارية الأردني
) استعماؿ العلامة المشيورة لتمييز منتجات أو خدمات غير مماثمة لتمؾ المذكورة إفعمى 

كاف مف شأف ىذا الاستعماؿ أف يمحؽ  إذاولية المدنية لممستعمؿ السجؿ يترتب عميو المسؤ 
   (. بدوف مبرر ليذه الأخيرةكاف ىذا الاستعماؿ يمثؿ استغلالا"  إذاالضرر بمالؾ العلامة أو 

( 3/ؼ26( قد نصت في المادة )tripsاتفاقية تربس ) إفأما بالنسبة للاتفاقيات الدولية فنجد 
( مع ما يمزـ 2967لسنة ) المعدلة باريس اتفاقية( مكررة مف 6ادة )عمى انو ) تطبؽ أحكاـ الم

مف تبديؿ عمى السمع والخدمات غير المماثمة لتمؾ التي سجمت بشأنيا علامة تجارية شريطة 
أف يدؿ استخداـ تمؾ العلامة التجارية بالنسبة لتمؾ السمع او الخدمات عمى صمة بيف تمؾ 

التجارية المسجمة و شريطة احتماؿ أف تتضرر مصالح  السمع أو الخدمات وصاحب العلامة
اتفاقية  إف. يتضح لنا مف ذلؾ جراء ذلؾ الاستخداـ(صاحب العلامة التجارية المسجمة مف 

 إذاالمشيورة ، فحظرت استخداميا مف غير مالكيا  حماية العلامة تربس قد توسعت في نطاؽ
فمـ تقصرىا عمى السمع فقط،  تي تميزىا،لاخدمات غير مماثمة لتمؾ  وأكانت مسجمة عمى سمع 

اتفاقية باريس تقتصر فييا الحماية عمى حالة  إفبينما نجد  بؿ شممت الخدمات أيضاً.
وبذلؾ أصبح  .( منيا2/ؼ6لنص المادة) طبقاً  استخداميا عمى سمع مماثمة أو مشابية فقط

أو سمع  استخداميا عمى ربس ينصرؼ إلى حالةلاتفاقية ت طاؽ حماية العلامة المشيورة وفقاً ن
تكوف  إفمماثمة وغير مماثمة، ولكف الحماية في الحالة الأخيرة مشروطة بشروط: وىي خدمات 

 إلى، واف يؤدي استخداـ العلامة المشيورة عمى سمع غير مماثمة العلامة المشيورة مسجمة
احتماؿ  إلىداـ صمة بينيما وبيف صاحب العلامة المشيورة ، واف يؤدي الاستخالاعتقاد بوجود 

                               . (73)العلامة المشيورة وتعرضو لمضررالمساس بمصالح صاحب 

).... تمؾ إف/ فقرة ب( والتي نصت عمى 4ذلؾ التوصية المشتركة في المادة ) إلىكما أشارت 
 أوا نسخة العلامة تعتبر منازعة لعلامة شائعة الشيرة متى كانت العلامة أو جزء أساسي مني

الشروط التالية عمى الأقؿ لمعلامة شائعة الشيرة وكاف أحد  حرفياً  تقميد أو ترجمة أو نقلاً 
مف شأف الانتفاع بتمؾ العلامة أف يبيف وجود علاقة بيف السمع والخدمات التي  -2: مستوفي

لشيرة اطمب تسجيؿ ومالؾ العلامة شائعة  أوتكوف موضع تسجيؿ  أويشمميا الانتفاع بالعلامة 
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ومف المرجح أف يناؿ الانتفاع بتمؾ العلامة مف الصفة  -2. ومف المرجح أف يضر بمصالحو
ومف شأف الانتفاع بتمؾ  -3. أو يضعفيا بشكؿ غير مشروعالمميزة لمعلامة شائعة الشيرة 

فة المميزة لمعلامة شائعة الاستفادة بطريقة غير مشروعة مف الص إلىيؤدي  أفالعلامة 
الحماية المدنية عمى العلامة  إضفاءاليدؼ مف  إفتضح لنا مف كؿ ما تقدـ ي .الشيرة(

تيمكيف مف الوقوع في المبس سعند استخداميا عمى منتجات غير مماثمة ىو حماية المالمشيورة 
 ، وىذا ما أكدتو صراحةً محكمة التمييز العرقيةأنتجياالمشروع الذي  أوحوؿ مصدر المنتجات 

عف حماية  ، فضلاً (74)28/20/2020( بتاريخ 2022القضية رقـ)في حكميا الصادر في 
صاحب العلامة مف الأضرار التي تمحؽ بو مف جراء استخداـ العلامة مف الغير عمى سمع 

. وىذا الضرر يجب تفسيره بمفيوـ واسع بحيث يشمؿ الضرر المادي (75)غير مماثمة
جذب المستيمكيف التي تتمتع  قوة كإضعاؼكتخفيض حجـ أعماؿ المشروع ، والضرر المعنوي 

استعماليا عمى أكثر مف منتج أو تميز أكثر مف نشاط مما  إشاعةبيا العلامة المشيورة نتيجة 
مف المبادئ المقررة في فقد يفقد تميزىا وقيمتيا التجارية ، وبالتالي تفقد ثقة المستيمكيف بيا. 

 بكثرة مف قبؿ مشروعات اقتصادية قانوف العلامات التجارية أف العلامة التي يتـ استخداميا
مصدر  إلى الإشارةمميزة أو المتمثمة ب وظيفتيا كعلامة أداءتفقد قدرتيا عمى  متنوعة

   . (76)تجاتالمن

 ة ــــمـاتـخـال

 : نتائجأولًا : ال

 إف إلايتضح لنا مف ىذه الدراسة انو بالرغـ مف أىمية العلامة التجارية المشيورة  -2
نماليا تعريؼ  نصت عمييا لـ تضع  شريعات التيالتأغمب   إطارتركت ذلؾ في  وا 

المقصود  إفميمة الفقو والقضاء، وقد اتضح لنا مف آراء الفقو وأحكاـ القضاء 
المشيورة ىي العلامة المعروفة لدى قطاع واسع مف الجميور  بالعلامة التجارية

تتمتع بقوة جاذبية والتي  المعني في الدولة التي يطمب منيا حمايتيا كعلامة مشيورة
 . التي تميزىا خاصة بيا ومستقمة عف السمع
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  وىي :  نوعيفتتكوف مف اف المعايير التي يقاس عمى أساسيا شيرة العلامة تبيف لنا   -2

أولا" : المعيار الموضوعي وىو يتعمؽ بمدى معرفة الجميور لمعلامة ومدة الانتفاع بيا ومدة 
التي سجمت فييا وقيمتيا في الأسواؽ التجارية .                                                                              عنيا وعدد البمداف والإعلافالدعاية 

ثانيا" : المعيار الشخصي وىو الذي يتعمؽ بمدى معرفة العلامة لدى قطاع الجميور المعني ، 
المجتمع ككؿ  إلىتقدـ  فإذاة أو الخدمة السمع إليوواف الجميور المعني يختمؼ تبعا" لما توجو 

فئة أو طبقة معينة مف  إلىكانت تقدـ  إذافالجميور المعني ىو المجتمع بصورة عامة ، أما 
مف  المجتمع كالمتخصصيف في مجاؿ معيف فالجميور المعني ىنا ىو ىذه الفئة

 . المتخصصيف

ة التجارية المشيورة كفمت حماية موسعة لمعلام المقارنة قد التشريعات إفلاحظنا  -3
الدولة  إقميـالذي يشترط لحمايتيا أف تكوف مسجمة في  الإقميميةاستثناء مف مبدأ 

، ومف مبدأ التخصص الذي يحدد نطاؽ الحماية بالسمع المطموب منيا الحماية
والخدمات المماثمة لتمؾ التي تميزىا العلامة المشيورة. واف ىذه الحماية الواسعة 

تمبي رغبة مالكي ىذه العلامات الذيف بذلوا الجيود والنفقات في ة لمعلامة المشيور 
سبيؿ تحقيؽ أكبر قدر ممكف مف الشيرة لعلاماتيـ التجارية مف أجؿ زيادة مبيعات 

مف  إفالمنتجات التي تحمؿ ىذه العلامة وبالتالي زيادة أرباح المشروع، لذا نرى 
ة الواسعة لتحقيؽ مصمحة مالكيا وكذلؾ العدالة أف تتمتع العلامة المشيورة بيذه الحماي

ىذه الحماية تضمف ليـ عدـ  إف إذ مصمحة مستيمكي المنتجات التي تغطييا العلامة،
الوقوع في الخمط أو المبس حوؿ مصدر المنتجات لأنو سوؼ تتوافر لدييـ الثقة بأف 

 .  جات مف مصدرىا الأصمي وغير مقمدةىذه المنت
لعلامة التجارية يقع عمى عاتؽ مالكيا الذي يدعي خمصنا إلى أف اثبات شيرة ا  -4

المطالبة بحمايتيا، وىي عممية ليس مف السيولة تحقيقيا، بؿ في غاية التعقيد لتعدد 
معايير شيرة العلامة وتنوعيا. وتبيف لنا اف ىذا المالؾ غير مقيد بتقديـ معيار محدد 

نية ليذه العلامة المشيورة اف سباع الحماية القانو لإثبات شيرة العلامة، كما يشترط لإ
 تكوف العلامة محتفظة بصفة الشيرة وقت المطالة بحمايتيا. 
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تمتاز العلامة المشيورة بحماية موسعة تشمؿ العلامات المسجمة أو غير المسجمة في  -5
بمد الحماية، فضلًا عف اتساع نطاؽ الحماية ليشمؿ البضائع أو الخدمات المماثمة أو 

ؿ أحكاـ المنافسة غير المشروعة ميداناً رحباً لإضفاء الحماية غير المماثمة، وتمث
القانونية لمعلامات المشيورة، حيث اسس القضاء العديد مف أحكامو وفقاً ليذه الدعوى 

    لإسباغ الحماية عمى العلامات المشيورة مف كافة صور التعدي عمييا. 

   ات :ـــــيـوصـالتثانياً :  

بالممكية الفكرية  بحقوؽ قانوف خاص الإسراع بتنظيـي نأمؿ مف المشرع العراق -2
وذلؾ  بشكؿ عاـ والمشيورة بشكؿ خاص ويخصص فصؿ منو لمعلامة التجارية

المعدؿ  2957( لسنة 23التجارية العراقي رقـ ) والبيانات لقصور قانوف العلامات
يا الا مة المشيورة فمـ ينص عميعف تنظيـ أحكاـ العلا2004( لسنة 80) بقانوف رقـ
الفقرة سيما واف  ( والتي تتعمؽ بحماية العلامة المشيورة  3و 2/فقرتييا 4في المادة )

لـ يتبيف منيا والتي   (8فقرتيا  /5المادة )واضحة. وكذلؾ  جاءت غامضة وغير (3)
 ىؿ انيا تطبؽ عمى السمع المماثمة أـ غير المماثمة . 

 معاييريبيف حكاـ العلامة المشيورة أف عند تشريع قانوف ينظـ أ المشرع العراقي نوصي -2
 . ييا لتحديد شيرة العلامةالتي يمكف أف نستند عم

وتحديدىا عمى المستوييف المحمي شيرة العلامة،  نطاؽالمشرع العراقي أف يبيف  نقترح عمى -3
والعالمي، فضلًا عف اعتماد الحماية الموسعة لمعلامة المشيورة، سواء أكانت مسجمة أـ 

لحماية ببضائع أو خدمات في البمد المطموب الحماية فيو، وسواء تعمقت اغير مسجمة 
 غير مماثمة. مماثمة أـ
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 شــــوامـــــاله
 
 .2008لسنة  5عدؿ قانوف العلامة التجارية الأردني عدة تعديلات كاف آخرىا قانوف رقـ  ((2
 .2002( لسنة 8رقـ ) العلامات التجارية الاتحادي الاماراتي بموجب القانوف قانوفلآخر تعديؿ تـ (  (2
ني معنياف أحدىما ضيؽ وىو الجميور المتخصص أي الجميور الذي يستخدـ المنتجات ( الجميور المع(3

التي تميزىا العلامة، ومعنى واسع يراد بو الجميور عمى مستوى المجتمع ككؿ وبصفة عامة، دوف الاقتصار 
عمى قطاع محدد منو، وعميو لكي تكوف العلامة مشيورة يجب أف تكوف معروفة لدى قطاع واسع مف 

، 2007، دار النيضة العربية، القاىرة، 5ميور، لمتفصيؿ انظر د. سميحة القميوبي، الممكية الصناعية، طالج
 . 503ص
المعدؿ. وىذا ما  2992( لسنة 597رقـ ) ( مف قانوف الممكية الفكرية الفرنسي723/5( انظر نص المادة )(4

/ يونيو / 29( في 27/822/25قـ )أكدتو صراحة محكمة النقض الفرنسية بحكميا الصادر في القضية ر 
، حيث تـ إبطاؿ تسجيؿ العلامة التجارية المراد تسجيميا كونيا تخمؽ المبس لدى الجميور والإيياـ لأنيا 2029

( وتتمتع بشيرة عالمية. ىذا الحكـ متاح عمى الموقع Nikeتشبو إحدى العلامات التجارية المسجمة في فرنسا)
 ( . .www. Courde Cassation-frالالكتروني )

، حيث تعد أولى الخطوات الدولية 2883تـ اعتماد اتفاقية باريس لحماية الممكية الصناعية في عاـ   ((5
 28وآخرىا في  2967يوليو  24لحماية الممكية الصناعية، وتـ تعديميا عدة مرات، أىميا تعديؿ استكيولـ في 

، متاح عمى الموقع 2997ية الفكرية، جنيؼ، ، انظر منشورات المنظمة العالمية لمممك2979سبتمبر 
 ترفض بأف الاتحاد دوؿ تتعيد -2) عمى أنو مكرر( 6) لمادة( ، وقد نصت اwww.wipo.intالالكتروني )

 شأف،ال صاحب طمب عمى بناء أو بذلؾ، يسمح تشػريعيا كاف إذا نفسيا تمقاء مف سواء تبطمو، أو التسجيؿ
 ترى لعلامة لبساً  توجد أف شأنيا مف والتي المترجمة أو المقمدة أو المػزورة والصناعية التجارية لمعلامة بالنسبة
 بالحقوؽ التمتع حؽ لو شخص منتجات تمييز في خاصة شيرة ليا أف التسجيؿ بمػد فػي المختصة السمطة
 كػاف إذا مػا حالػة في التعيد ىذا ويسري ابية،متش أو مماثمة لمنتجات ومخصصة لاتفاقيةا بأحكػاـ الواردة
 .(لبساً  يحدث أف شأنو مف وكاف العلامة مف الجوىري الجزء عمى ينصب التقميد أو التزوير

 .المعدؿ ( مف قانوف الممكية الفكرية الفرنسي2 -5/ 723( انظر نص المادة )(6
في الدولة، أو معناه الضيؽ بما يعني قد يقصد بالجميور معناه الواسع بما يشمؿ جميع الاشخاص ف( (7

 الجميور المتخصص الذي يتعامؿ في السمع والخدمات التي تميزىا العلامة. 
 2020(/ الييئة المدنية/ 3202( وىذا ما أكدتو محكمة التمييز العراقية بحكميا الصادر في القضية رقـ )(8

لتجارية المراد تسجيميا وبيف احدى ، حيث أكدت فيو اف وجود تشابو بيف العلامة ا27/22/2020في 
العلامات التجارية المشيورة مف شأنو اف يحدث المبس والارباؾ لدى المستيمؾ، مما يمحؽ الضرر بمصالح 

 حكـ غير منشور، متاح عمى موقع قاعدة التشريعات العراقية صاحب العلامة المشيورة.
(https://iraqld.hjc.iq)  . 

http://www.wipo.int/
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 82( مف قانوف حماية حقوؽ الممكية الفكرية رقـ 68شرع المصري في المادة )( وبذات الاتجاه ذىب الم(9

، إلا انو اشترط لإسباغ الحماية القانونية اف تكوف العلامة التجارية مشيورة عالمياً وفي جميورية 2002لسنة 
تجارية المشيورة، مصر العربية، كما نجد اف المشرع المصري اخذ بالمعنى الواسع لمحماية القانونية لمعلامة ال

 كونو شمؿ الحماية حتى بالنسبة لمبضائع والخدمات غير المماثمة.    
 . مف اتفاقية باريس 2( مكرر 6( انظر نص المادة )(20
( انظر د. حساـ الديف الصغير، حماية العلامات التجارية المشيورة، حمقة الويبو الوطنية التدريبية حوؿ (22

 الموقع عمى منشورة، 2005سبتمبر/أيموؿ  7إلى  5ف، مسقط، مف الممكية الفكرية لمدبموماسيي
(wipo/Ip/DIPLIMCT/05/8.) 2ص . 

 ، وكذلؾ 4سابؽ، صالمصدر ال( انظر حساـ الديف الصغير، حماية العلامة التجارية المشيورة، (22
Daniel Gervais, The Trips Agreement : Drafting History and Analysis, Sweet & 
Maxwell, London 1998, no 2.93, p. 110 

 ،دار الفكر الجامعي ،الممكية الصناعية في القانوف المقارف ،( انظر في ذلؾ د. عبد الفتاح بيومي(23
 .256ص  ،2008 ،الإسكندرية

( لسنة 82لمقانوف رقـ ) دراسة تأصيمية وفقاً ، موسوعة حقوؽ الممكية الفكرية ،( انظر د. خاطر لطفي(24
 .234و233ص  ،بدوف مكاف طبع ولا سنة طبع 2ط ،حماية حقوؽ الممكية الفكرية في شأف 2002

 .440، ص2000( انظر د. صلاح زيف الديف، الممكية الصناعية والتجارية، مكتبة دار الثقافة، عماف، (25
النيضة  ( ينظر د. عبد الرحمف السيد قرماف، الاتجاىات الحديثة في حماية العلامة التجارية المشيورة، دار(26

 . 94صالعربية، القاىرة، بدوف سنة طبع، 
 .7مصدر سابؽ، ص ،المشيورة التجارية العلامة حماية ( انظر د. حساـ الديف الصغير،(27
( انظر في ذلؾ د. عصاـ رجب بيومي التميمي، التحكيـ في المنازعات المتعمقة بالعلامة التجارية، دار (28

 . 260، ص2008 القاىرة، النيضة العربية،
 . 9مصدر سابؽ، ص، المشيورة التجارية العلامة حماية( انظر د. حساـ الديف الصغير، (29
 . 262( انظر د. عصاـ رجب بيوض التميمي، مصدر سابؽ، ص(20
 (  انظر تقرير الويبو :(22

Final Report of the WIPO Internet Domain Name Process, “The Management of 

Internet Names and Addresses : Intellectual Property Issues”, April 30, 1999 . 
htt://wipo2.wipo.int 
(22)(J) Schmidt Szalewski: Droit de le prpriete industrielle, 3ed, Dalloz, 1997, p. 
109 .  

ة، مكتبة ( انظر في ذلؾ د. عبد الفضيؿ محمد أحمد، الاعلاف عف المنتجات والخدمات مف الوجية القانوني(23
، وأيضاً د. عبد الرحمف 567ص ،مصدر سابؽ ،، د. سميحة القميوبي45، ص2992الجلاء، المنصورة، 

 .44السيد قرماف، مصدر سابؽ، ص
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 ، 2005 ،عماف، دار الثقافة ،2ط، ودولياً  حماية العلامات التجارية وطنياً  ،( انظر د. صلاح زيف الديف(24
 . 264ص 
25 حماية العلامات التجارية عبر الانترنت في علاقتيا بالعنواف  ،غناـ أشار إليو د. شريؼ محمد ((

، ديسمبر ،السنة الثامنة والعشروف ،العدد الرابع ،بحث منشور في مجمة الحقوؽ ،القسـ الثاني ،الالكتروني
 . 409ص  ،2004،الكويت

 . 567، صمصدر سابؽ ،الممكية الصناعية ،(انظر في ذلؾ د. سميحة القميوبي(26
 ولمتفصيؿ أكثر انظر: ( ( مف منظمة الويبو ، 2أ ) -2/ؼ2انظر نص ـ )((27

Daniel Gervais: Op cit. p. 93 ets. 
 . 272ص ،مصدر سابؽ،  ودولياً  وطنياً  التجارية العلامات حماية ،( انظر د. صلاح زيف الديف(28
 ولمتفصيؿ أكثر انظر(( 2) -ب -2/ؼ2) المادة( انظر قواعد منظمة الويبو الملاحظات التوضيحية حوؿ (29

 . 72ص  ، 2005 ،الإسكندرية ،دار الفكر الجامعي ،الجديد في العلامات التجارية ر،صغيد. حساـ الديف ال
. مثاؿ ذلؾ العديد مف الاحكاـ القضائية (( مف قواعد منظمة الويبو3) -أ -2/ؼ2( انظر نص ـ )(30

حماية القانونية ليا، مثؿ حكـ محكمة النقض الفرنسية في الصادرة بشأف إقرار شيرة علامة تجارية ما وتوفير ال
/ 24( في Sogelink/image، وكذلؾ قرارىا قضية )2022مايو  30( في Marque de Positionقضية )
، ىذه الاحكاـ متاحة عمى موقع التشريعات الفرنسية. وأيضاً حكـ محكمة التمييز العراقية في 2023مايو/ 

 ، متاح عمى موقع قاعدة التشريعات العراقية.  2020/ 27/22في  3202القضية رقـ 
 . 272ص  ،مصدر سابؽ ،ودولياً  العلامات التجارية وطنياً  ،صلاح زيف الديفد. ( انظر (32
( وتأتي التوصية بمثابة أوؿ تنفيذ لسياسة الويبو الرامية إلى مواكبة سرعة التغير في مجاؿ الممكية (32

ديدة للإسراع في وضع مبادئ دولية مشتركة ومنسقة ، وكانت المنظمة قد الصناعية بالنظر في خيارات ج
طرحت مسألة المناىج الجديدة الممكف اعتمادىا لضماف التطوير التدريجي لقانوف الممكية الفكرية الدولي في 

لى عمى ما يمى: ) نظرا إ 9، إذ نص البرنامج الرئيسي 2999و  2998برنامجيا وميزانيتيا لفترة السنتيف 
الحاجة الممحة إلى وضع مبادئ وقواعد دولية مشتركة ومنسقة في مجاؿ قانوف الممكية الصناعية وتطبيقيا 
عمى وجو السرعة ، تتضمف استراتيجية ىذا البرنامج الرئيسي النظر في السبؿ التي يمكف أف تكمؿ المنيج 

ذا رأت الدوؿ الأعضاء في ىذه ا لاستراتيجية ما يمبي مصالحيا ، أمكف القائـ عمى حؿ اعتماد المعاىدات. وا 
دارتيا بقدر أكبر مف المرونة مف أجؿ التوصؿ إلى نتائج  عندئذ تنسيؽ مبادئ الممكية الصناعية وقواعدىا وا 
ممموسة وتطبيقيا حتى يتمكف المشرفوف عمى أنظمة الممكية الصناعية والمنتفعوف بيا مف الاستفادة مف ىذه 

. التوصية المشتركة  A/32/2 – WO/BC/18/2 (مف الوثيقة 204الصفحة )  (العممية بأسرع وقت ممكف
بشأف الأحكاـ المتعمقة بحماية العلامات شائعة الشيرة كما اعتمدتيا جمعية اتحاد باريس لحماية الممكية 

وؿ الصناعية والجمعية العامة لممنظمة العالمية لمممكية الفكرية ) الويبو ( فى سمسمة اجتماعات جمعيات الد
 .2000، المنظمة العالمية لمممكية الفكرية، جنيؼ 2999سبتمبر/ أيموؿ  29الى  20الأعضاء فى الويبو مف 

WIPO Publication No 833(A), p. 2.  
 . 73و 72ص ،مصدر سابؽ ،الجديد في العلامات التجارية ،د. حساـ الديف الصغيرفي ذلؾ ( انظر (33
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لامة المشيورة في اتفاقية تربس وفي بعض التشريعات المقارنة، حماية الع ،لشمريامحمد د. ( انظر (34

   338المممكة العربية السعودية، بدوف مطبعة ولا سنة طبع ، ص 
 . 83ص  ،مصدر سابؽ ،( انظر د. عبد الفتاح بيومي(35
 .( 2/ؼ2الملاحظات التوضيحية حوؿ المادة ) ،( انظر التوصية المشتركة لمنظمة الويبو(36
( وبذلؾ Aparis, 17 janvire, 1996, PIBD, 1996,III, p. 155كـ محكمة باريس ) ( انظر ح(37

 يتضح لنا اف القضاء الفرنسي قد أخذ بالمعنى الواسع لمجميور المعني. 
 ( .2/ؼ2الملاحظات التوضيحية حوؿ المادة ) ،( راجع التوصية المشتركة لمنظمة الويبو(38

(39)(J) Schmidt Szalewski: Op. cit, p. 109.     
(40)Gerad Dassas :  Marlue Renommee, Jusis- classeurs, 1993, p.8.  

 . 22( بشأف التوصية المشتركة ، مصدر سابؽ، ص833انظر منشور منظمة الويبو رقـ )   (42)
 . 86( انظر د. عبد الرحمف السيد قرماف، مصدر سابؽ، ص(42
 . 87سابؽ، ص( انظر د. عبد الرحمف السيد قرماف، المصدر ال(43

(44)Gerad Dassas: Op. Cit, p.2.  
  .2005 الأردف، وائؿ، دار ،2ط الفكرية، الممكية قواعد شرح( انظر في ذلؾ المعنى د. نوري حمد خاطر، (45
( مف قانوف العلامات التجارية 22( مف قانوف العلامات التجارية الاماراتي والمادة )20( تقابميا المادة )(46

 ( سنوات. 3/ث( مف قانوف العلامات والبيانات التجارية العراقي الذي حدد المدة بػ )22ة )الأردني والماد
( مف قانوف حماية حقوؽ الممكية 92/ث( مف قانوف العلامات والبيانات العراقي والمادة )22( انظر المادة )(47

 ( مف قانوف الممكية الفكرية الفرنسي. 724/5الفكرية المصري والمادة )
( مف قانوف حماية الممكية 68/3( مف قانوف العلامات والبيانات التجارية العراقي والمادة )4لًا المادة )( مث(48

 ( مف قانوف العلامات الاماراتي. 4( مف قانوف الممكية الفكرية الفرنسي والمادة )724الفكرية المصري والمادة )
 . 92( انظر د. عبد الرحمف السيد قرماف، مصدر سابؽ، ص(49

(50) TGI Paris, 9 juille 1986, pI BD 1987, N.404, III,P.36 . 
(51)CA Paris 14 Juin 1989,Rev. Tri. Dr.com. 1990, p.383.  

ندوة الويبو الوطنية عف الممكية الفكرية لأعضاء  ،حماية العلامة التجارية شائعة، ( انظر د. كنعاف الأحمر(52
بحث منشور عمى شبكة الانترنت وعمى  ،2004عماف  ،لأردنيةىيئة التدريس وطلاب الحقوؽ في الجامعة ا

 . 5و3.  (  صwww.wipo.int.edocs.arab.comالموقع الالكتروني)  
د. . مشار إليو لدى 25892/2996رقـ  قضية 2002/ يناير /27انظر قرار محكمة باريس بتاريخ  ((53

 ( .2ىامش رقـ ) ، 570ص، صدر سابؽ، مسميحة القميوبي
 ،دار المطبوعات الجامعية ،الوسيط في حماية حقوؽ الممكية الفكرية ،ر د. عبد الوىاب السيد عرفةانظ( (54

 . 228ص،  2003 ،الإسكندرية
، في 2020( / الييئة المدنية/ 3202( انظر في ذلؾ حكـ محكمة التمييز العراقية بالدعوى المرقمة )(55
ية لوجود علامة مشيورة مشابية ليا، حتى لو ، حيث أكد عمى اف رفض تسجيؿ علامة تجار 27/22/2020

يياـ لممستيمؾ.  وبالمعنى ذاتو حكـ محكمة  وضعت عمى بضائع غير مماثمة؛ لأنو سيخمؽ تضميؿ وارباؾ وا 
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، ىذه الأحكاـ متاحة عمى قاعدة التشريعات 2020/ 29/8في  )593التمييز العراقية في القضية رقـ )
 العراقية. 

، وكذلؾ قرار 26/5/2004، في 2003(/ 4435لتمييز الاردنية في القضية رقـ )انظر قرار محكمة ا( (56
، ىذه الأحكاـ أشار إلييا د. جماؿ ىاروف، تطبيقات 2002( لسنة 247المحكمة ذاتيا في القضية رقـ )

 . 27،38، ص2020عممية، حوؿ العلامات التجارية وبراءات الاختراع، منشورات المعيد القضائي الأردني، 
قضائية/ جمسة  65( لسنة 5693ىذا ما أكدتو محكمة النقض المصرية، الغرفة المدنية في الطعف رقـ )( (57
المكتب الجامعي ، ىذا الحكـ مشار لو لدى المستشار أنور طمبة، حماية حقوؽ الممكية الفكرية، 24/5/2002

صرية/ دائرة المنازعات . وكذلؾ حكـ محكمة القضاء الإداري الم229،220، ص2020الحديث، اسكندرية، 
قضائية، في  65( لسنة 34440الاقتصادية والاستثمار، الدائرة السابعة، الحكـ الصادر في الدعوى رقـ )

( ىذا الحكـ متاح  PRET AMANGER، والمتعمؽ بدعوى شركة بريت أماف جيو)2025/ 23/5جمسة 
 (. Laweg netعمى موقع بوابة مصر لمقانوف والقضاء)

 الجامعية المجد مؤسسة ،2ط ،الأوؿ المجمد، 2ج ،التجاري القانوف في المطوؿ ،يس فوجاؿ( انظر لو (58
 .   662ص، بيروت ،والتوزيع والنشر لمدراسات

( نلاحظ إف اتفاقية تربس قد توسعت في نوع العلامة المشمولة بالحماية لتشمؿ علامات الخدمات إلى (59
سمع فقط دوف الحماية المقررة فييا تقتصر عمى علامات ال جانب علامات السمع بينما نجد اتفاقية باريس

 ( .2 -2/ ؼ6لنص ـ )  علامات الخدمات طبقاً 
، وكذلؾ 262ص ،مصدر سابؽ، ودولياً  وطنياً  التجارية العلامات حماية ،( انظر د. صلاح زيف الديف(60

 ،لمنشر وائؿ دار ،2ط ،ةوالتجاري الصناعية الممكية حقوؽ في الوجيز ،الخشروـ حسيف الله عبد. د انظر
  . 295ص،  2008

 ( ىذا الحكـ متاح عمى موقع قاعدة التشريعات العراقية. (62
،منشورات الحمبي الحقوقية، لبناف، بدوف سنة  2د. بدوي حنا، اجتيادات في قضايا التجارة، ج انظر ((62

 . 232طبع، ص
عمى انو ) يستطيع صاحب العلامة بطلاف  مف قانوف الممكية الفكرية الفرنسي (4/ؼ724( تنص المادة )(63

علامة شأنيا إيجاد خمط أو لبس مع علامتو خلاؿ مدة خمس سنوات ما لـ تكف العلامة الثانية قد تـ تسجيميا 
 ، ولمتفصيؿ انظر :ا دوف تحديد لمدة الخمس سنوات (بسوء نية ، فيكوف حؽ طمب بطلاني

Patrice Cande: Protection des Marques renommees en France dequis la loidu 4 
Januir 1991, Dalloz affaires Jeudi 29 navemlere , 1989, p. 1886.     

 . 234انظر د. خاطر لطفي، مصدر سابؽ، ص ( (64
/ 24( في Sogelink/ sig/image( ىذا ما أكدتو محكمة النقض الفرنسية في قرارىا الصادر في قضية )(65

( مف القانوف المدني الفرنسي. ىذا 2382الحكمة حكميا بالتعويض عمى المادة ) ، حيث اسست2023مايو / 
  (https://www.legifrance.gouv.fr/juri/id) الحكـ متاح عمى موقع قاعدة التشريعات الفرنسية

 . 505( انظر د. سميحة القميوبي، مصدر سابؽ، ص(66
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، مصدر سابؽ،  ، وكذلؾ243ص ( انظر د. عبد الوىاب عرفة، مصدر سابؽ،(67 د. عبد الله الخشروـ
 . 292ص
 227، ص2005، بدوف مكاف طبع، 2( أنظر في ذلؾ د. نعيـ مغبغب، الماركات التجارية والصناعية، ط(68
، وكذلؾ د.  62( انظر د. كنعاف الأحمر، حماية العلامات التجارية شائعة الشيرة، مصدر سابؽ، ص(69

  .    662و660لويس فوجاؿ، مصدر سابؽ، ص
 . 573( انظر د. سميحة القميوبي، مصدر سابؽ، ص(70
/ فقرة ي ( والتي 2( كما نص عمى ذلؾ أيضا" قانوف العلامات التجارية السعودي مف خلاؿ نص المادة )(72

نصت عمى انو ) لا تسجؿ العلامات المطابقة أو المشابية لمعلامات شائعة الشيرة في المممكة والمسجمة فييا 
ت ليست مطابقة أو مشابية شريطة أف يمحؽ ذلؾ الانتفاع الضرر بصاحب العلامة شائعة عمى سمع أو خدما

الشيرة ( . نلاحظ إف المشرع السعودي أشترط لكي تتمتع العلامة المشيورة بالحماية أف تكوف مسجمة في 
 المممكة السعودي واف يمحؽ استخداميا الضرر بمصالح صاحبيا.

 يجوز تسجيؿ العلامة التجارية التي تطابؽ أو تشابو أو تشكؿ ترجمة ( عمى انو ) لا22/ؼ8( تنص ـ) (72
لعلامة تجارية مشيورة وذلؾ لاستماليا لتمييز بضائع غير مماثمة أو مشابية لمبضائع التي اشتيرت بيا بشكؿ 

 يحتمؿ أف يمحؽ ضرر بمصمحة مالؾ العلامة التجارية المشيورة .... ( .
. 4صمصدر سابؽ، لتجارية المشيورة، االديف الصغير، حماية العلامات (  انظر تفصيؿ ذلؾ د. حساـ (73

 .290صمصدر سابؽ، وكذلؾ د. نوري حمد خاطر، 
( حيث أكدت المحكمة أف أي تشابو بيف العلامة المراد تسجيميا وبيف إحدى العلامات المشيورة حتى لو (74

داعو؛ لاعتقاده إف ىذه البضائع تابعة وضعت عمى بضائع غير مماثمة فإنو سيؤدي إلى تضميؿ الجميور وخ
 لصاحب العلامة المشيورة. ىذا الحكـ متاح عمى الموقع الرسمي لقاعدة التشريعات العراقية. 

( انظر د. محمد حساـ محمود لطفي، تأثيرات اتفاقية الجوانب المتصمة بالتجارة مف حقوؽ الممكية الفكرية (75
 .  39، ص 2999القاىرة، )تربس( عمى تشريعات البمداف العربية، 

 . 66د. لويس فوجاؿ، مصدر سابؽ، ص( انظر (76
 

 المصادر
 : العربية أولا: الكتب

 اسكندرية، الحديث، الجامعي المكتب الفكرية، الممكية حقوؽ حماية طمبة، أنور -2
2020. 

 لبناف، الحقوقية، الحمبي ،منشورات 2ج التجارة، قضايا في اجتيادات حنا، بدوي. د -2
 بع.ط ةسن بدوف
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 الاختراع، وبراءات التجارية العلامات حوؿ عممية، تطبيقات ىاروف، جماؿ. د -3
 .2020 الأردني، القضائي المعيد منشورات

 الوطنية الويبو حمقة المشيورة، التجارية العلامات حماية الصغير، الديف حساـ. د -4
 أيموؿ/برسبتم 7 إلى 5 مف مسقط، لمدبموماسييف، الفكرية الممكية حوؿ التدريبية
2005. 

 الجامعي، الفكر دار التجارية، العلامات في الجديد الصغير، الديف حساـ. د -5
 . 2005 الإسكندرية،

( 82) رقـ لمقانوف وفقاً  تأصيمية دراسة الفكرية، الممكية حقوؽ موسوعة لطفي، خاطر -6
 سنة ولا طبع مكاف بدوف 2ط الفكرية، الممكية حقوؽ حماية شأف في 2002 لسنة
 .طبع

 . 2007ر النيضة العربية، القاىرة، ، دا5د. سميحة القميوبي، الممكية الصناعية، ط -7
 .2000 عماف، الثقافة، دار مكتبة والتجارية، الصناعية الممكية الديف، زيف صلاح -8
 الثقافة، دار ،2ط ودولياً، وطنياً  التجارية العلامات حماية الديف، زيف صلاح. د -9

 .2005 عماف،
 المشيورة، التجارية العلامة حماية في الحديثة الاتجاىات قرماف، دالسي الرحمف عبد  -20

 . 94 طبع، سنة بدوف القاىرة، العربية، النيضة دار
، حسيف الله عبد. د -22  دار ،2ط والتجارية، الصناعية الممكية حقوؽ في الوجيز الخشروـ

 .2008 لمنشر، وائؿ
 ،دار الفكر الجامعي ،المقارفالممكية الصناعية في القانوف  ،د. عبد الفتاح بيومي  -22

 .2008 ،الإسكندرية
 القانونية، الوجية مف والخدمات المنتجات عف الاعلاف أحمد، محمد الفضيؿ عبد. د -23

 .2992 المنصورة، الجلاء، مكتبة
 دار الفكرية، الممكية حقوؽ حماية في الوسيط عرفة، السيد الوىاب عبد. د  -24

 .2003 الإسكندرية، الجامعية، المطبوعات
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 التجارية، بالعلامة المتعمقة المنازعات في التحكيـ التميمي، بيومي رجب عصاـ. د -25
 .2008 القاىرة، العربية، النيضة دار
 المجد مؤسسة ،2ط الأوؿ، المجمد ،2ج التجاري، القانوف في المطوؿ فوجاؿ، لويس -26

 بدوف سنة طبع. بيروت، والتوزيع، والنشر لمدراسات الجامعية
 التشريعات بعض وفي تربس اتفاقية في المشيورة العلامة حماية ،الشمري محمد. د -27

 .طبع سنة ولا مطبعة بدوف السعودية، العربية المممكة المقارنة،
 حقوؽ مف بالتجارة المتصمة الجوانب اتفاقية تأثيرات لطفي، محمود حساـ محمد. د -28

 .2999 القاىرة، العربية، البمداف تشريعات عمى( تربس) الفكرية الممكية
 .2005 طبع، مكاف بدوف ،2ط والصناعية، التجارية الماركات مغبغب، نعيـ. د -29
 . 2005الممكية الفكرية، دار وائؿ، عماف، شرح قواعد  خاطر، حمد نوري. د -20

 :البحوث ثانياً: 
 بالعنواف علاقتيا في الانترنت عبر التجارية العلامات حماية غناـ، محمد شريؼ. د -2

 الثامنة السنة الرابع، العدد الحقوؽ، مجمة في منشور بحث ني،الثا القسـ الالكتروني،
 .2004الكويت، ديسمبر، والعشروف،

 الممكية عف الوطنية الويبو ندوة شائعة، التجارية العلامة حماية الأحمر، كنعاف. د -2
 ،2004 عماف الأردنية، الجامعة في الحقوؽ وطلاب التدريس ىيئة لأعضاء الفكرية
) الالكتروني الموقع وعمى الانترنت كةشب عمى منشور بحث

www.wipo.int.edocs.arab.com  )  . 
 : والاتفاقيات ثانياً: القوانين

  .المعدؿ 2804 الفرنسي المدني القانوف -2
 . 2948 لسنة 232 رقـ المصري المدني القانوف -2
 .المعدؿ 2952 لسنة 40 رقـ العراقي المدني القانوف -3
 .المعدؿ  2952لسنة  33رقـ  نيالأرد التجارية العلامة قانوف -4
 .المعدؿ 2957 لسنة 22 رقـ العراقي التجارية والبيانات العلامات قانوف -5
 .المعدؿ 2992لسنة  37قانوف العلامات التجارية الاتحادي الإماراتي رقـ  -6
 .المعدؿ 2992 لسنة( 597) رقـ الفرنسي الفكرية الممكية قانوف -7
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 .2002لسنة  82لمصري رقـ قانوف حماية حقوؽ الممكية الفكرية ا -8
 المعدلة. 2883 عاـ في الصناعية الممكية لحماية باريس اتفاقية -9

لسنة  (Tripsتربس )الجوانب المتصمة بالتجارة مف حقوؽ الممكية الفكرية اتفاقية  -20
2995 . 

 . 2000التوصية المشتركة بشأف العلامات التجارية شائعة الشيرة لسنة  -22

 :الأجنبية كتبثالثاً: ال
1- Daniel Gervais, The Trips Agreement : Drafting History and 

Analysis, Sweet & Maxwell, London 1998. 
2- Gerad Dassas :  Marlue Renommee, Jusis- classeurs, 1993. 
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Abstract 

A well-known trademark is an ordinary trademark that, in terms of 

its definition and conditions, is subject to the general provisions of 

trademarks, but it has been known in the markets and has attracted 

the attention of workers in the field of industry, commerce or 

services; Because it is placed on high-quality and distinctive 

products, which made it enjoy global fame, and that this fame 

comes as a result of several factors, including the use of the mark 

(the use of the mark for a long time on the products or services that 

distinguishes it), its popularity, its large distribution and spread in 

global markets, its frequent advertising, quality of production and 

regularity of service. And other factors that make the brand world 

famous. 
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