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 ملخص:

م نعيش اليوم في زمن الصورة المرئية باختلاف  اليات تقنيات الاظهار، من تكنولوجيا مرئية و تصمي   
 دواتمباشر و لوحة تشكيلية و اعلان مطبوع ، و نعني هنا بالآليات جل الأجهزة و التقنيات المحدثة في الأ

ها متلاكات المعاصرة تجد قيمتها في التكنولوجية، التي بها نستطيع تشييد المجتمع و صناعته. اذ ان المجتمعا
 للدعامات التقنية، و تبجيل الصوة الإعلامية، و كذا الترويج للخبر الإعلامي على ابعد الحدود . 

 عة فيعليه جاء البحث الحالي ليسلط الضوء على واحدة من تلك الآليات ، والخاصة بالمعالجات الفنية المتب
رؤية تشكيلية معاصرة ، وقد تكون من اربعة  فصول ، خصص الفصل اظهار صياغاتها الشكلية المختلفة ب

فضلًا  ضوعيةالأول لبيان مشكلة البحث وأهميته ، والحاجة إليه ، وهدفه ، وحدوده الزمانية ، والمكانية ، والمو 
 رؤيةلاعن تحديد المصطلحات الواردة فيه ، ومن ثم الفصل الثاني الذي تألف اطاره النظري من مبحثين هما:) 

لفصل ختص ا(  ، فيما ا آلياتها و تمثلاتها التشكيليةالفنية و مرجعيات العقلي و المتخيل ( و ) البروباغندا: 
لم ، الثالث بإجراءات البحث والتي تضمنت مجتمع البحث المتكون من نماذج منتقاة لأعمال فنانين حول العا

يلها ياراً قصدياً مثلت عينة البحث ، وقد تم تحل( مطبوعات من اعمال فنانين معاصرين  اخت3وتم اختيار )
ا اليه على وفق المنهج الوصفي التحليلي ، أما الفصل الرابع فقد تضمن اهم النتائج والاستنتاجات التي خلص

 البحث 

 الرؤية، التشكيل، المعاصر، الملصق، الدعايةالكلمات المفتاحية: 
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Abstract 

Today we live in a time of visual image in different mechanisms of 

demonstration techniques, from visual technology, direct design, composition panel 

and printed advertising, and here we mean mechanisms most of the devices and 

technologies updated in the technological tools, by which we can build and 

manufacture society. Contemporary societies find their value in owning technical 

pillars, venerating the media voice, and promoting media news at the most extreme.  

The current research came to highlight one of those mechanisms, and related to the 

technical treatments used in showing its various formal formulations with a 

contemporary formative vision, and may be of four chapters, devoted the first 

chapter to the statement of the problem of research and its importance, need, 

purpose, and temporal limits, and spatial Objectivity as well as the definition of the 

terms contained in it, and then the second chapter, whose theoretical framework 

consisted of two topics: Artistic vision and mental and imagined references and 

(propaganda: its mechanism and plastic representation), while the third chapter 

specialized in research procedures, which included the research community 

consisting of selected models of the work of artists around the world, and was 

selected (3) publicationswere chosen from the works of contemporary artists 

intentionally representing the research sample, and it was analyzed according to the 

descriptive analytical method, while the fourth chapter included the most important 

results and conclusions reached by the research. 
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 المقدمة :

  -مشكلة البحث : -اولا:

ر تعد الملصقات الدعائية أحدى الوسائل المرئية ذات الصلة بالجمهور فهي تعبر عن فكرة معينة عن طريق الرسوم والصو 
ذا العالم الذي آن ه التأثير على المتلقي بالفكرة والمضمون الذي تحمله فضلا عن تأثيرها الشكلي الفني .والعبارات المكتوبة ذات 

و  لأجهزةاتعتريه التقنية في كل مناحيه، اصبح يكتسب قيمته من الاليات التواصلية التي يمتلكها ، و نعني هنا بالآليات جل 
يمتها تجد ق تي بها نستطيع تشييد المجتمع و صناعته. اذ ان المجتمعات المعاصرةالتقنيات المحدثة في الأدوات التكنولوجية، ال

 في امتلاكها للدعامات التقنية، و تبجيل الصوة الإعلامية، و كذا الترويج للخبر الإعلامي على ابعد الحدود . 

ب. ة أكثر علئ شكل ملصقات الحر في هذا البحث نحاول ان نحيط معرفيا بمصطلح البروباغندا و توجهاته و التي تعد معروف
يئًا شولكن في جوهرها ، هو وسيلة اتصال تهدف إلى التأثير على موقف المجتمع تجاه قضية أو موقف ما ، ولا يجب أن يكون 

مكن يأنها  سيئًا. على الرغم من أنها غالبًا ما تستخدم للتلاعب بالعواطف البشرية من خلال عرض الحقائق بشكل انتقائي ، إلا
 .أن تكون فعالة جدًا في نقل الرسائل

 لويب ،اتستخدم البروباغندا الرسائل المحملة لتغيير الموقف تجاه الموضوع في الجمهور المستهدف. عند تطبيقها على تصميم 
 يمكنك تجربة التقنيات المستخدمة في ملصقات الدعاية واستخدامها بشكل خلاق لتحقيق تصميم فريد لا ينسى.

واقع . ان الامام صناعة ثقافية تقوم على التسلية و الترفيه الذي تروج له وسائل الاعلام من تلفاز و سينما و صحفاننا اليوم 
 صرةالمعا الذي كان بموجبه الانسان يميز بين الكاذب و الصادق، الواقع و الخيالي، الحقيقي و الزائف، قد انهار في المرحلة

 ن هائل من الصور الإعلامية الأيقونية و التي استطاعت ان تشيد مجتمعا علي(. لأننا امام سيلا ١٠٠،ص ٢٠١٤ ،) فرح
ى ما تسعكرؤيتها، مجتمعا استهلاكيا يؤمن بالمظهر و السطحية و السرعة، و حياة السعادة في استهلاك المنتوجات و الترفيه. 

 لصناعة المجتمع وفقا لرموزها أي صناعة واقع مفرط في واقعيته.

ل بوصفها وسيلة اتصالية فهي تتجه إلى جمهور كبير غير متجانس ، إذ يتم من خلال تقديم المضمون ، تمثي" والملصقات 
لخطوط المعاني والأفكار والاتجاهات بأساليب مشوقة و جذابة من خلال رؤيه تعبيرية تشكيلية كتوظيفات الصور و الرسوم وا

 (7، ص١987. ) عبد المنعم،  لمرجو والتأثير في الجمهور"والألوان وبقية العناصر الأخرى من أجل تحقيق الغرض ا

رؤية  ية .وبومن هذا المعنى فان قيمة البروباغندا تكمن في قوة فكرته و وضوحها أي كونها متوازنة بين قيمته الفنية و الوظيف
يث حاشر و إيضاح الفكرة تشكيلية كعامل جذب بصري، فهو عمل تصميمي تتجلى فيه قدرة المصمم على التعبير المركز و المب

 يجب أن يدرك محتواه خلال فترة زمنية قليلة ليكون  فاعلا و مؤديا" للغرض المصمم له .

الدعائي  هي الركيزة الأساسية  ويرى الباحث أن مرحلة المعطيات الأولية برؤية تعبيرية تشكيلية ثم الفكرة التصميمية فالإخراج 
المستهدف أو الهدف الإعلامي المرجو من التصميم بدءا" بمجموع العلاقات التصميمية  التي يعتمدها المصمم لتحقيق النجاح
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التي تربط عناصر الملصق إلى محتوى و مضمون الفكرة المطروحة .ومن خلال ما تقدم تكمن مشكلة البحث الحالي، ويمكن ان 
 -تصاغ بالتساؤلات الاتية:

 ؟ تحقق الفكرة التصميمية للملصق الدعائي التي  ما المعطيات الأولية للرؤية التشكيلية -

 ما مدى وضوح مدارس الفن التشكيلي في بناء الدعاية المعاصرة في تصميم الملصقات؟ -

 أهمية البحث والحاجة إليه : -ثانيا

 -تكمن أهمية البحث والحاجة إليه بما يأتي :

 ال حسب علم الباحث  وإطلاعه .جامعة واسط في هذا المج-قلة الدراسات في كلية الفنون الجميلة  -١

س ي النفمن الممكن أن تسهم هذه الدراسة ببلورة الوعي للدعاية بشأن  بنائية الملصق بوصفه بعدأ من الأبعاد المؤثرة ف -٢
 الإنسانية .

لصق من الممكن ان تسهم هذه الدراسة في بيان أهمية الجذب البصري بوصفه المدخل الأساسي لفهم رسالة تصميم  الم -3
 الدعائي التي يجسدها بكافة مكوناته .

ن يمكن ان تعد هذه الدراسة اسهامة في تعزيز المفاهيم التصميمية التي تشتمل عليها مناهج ومقررات اختصاص الفنو  -٤
 التشكيلية و التصميم  في كليات الفنون الجميلة .

  

 هدفا البحث : -ثالثا

 -يهدف البحث الحالي إلى ما يأتي :

 الرؤية التشكيلية في تصاميم الملصقات الدعائية الموجهة. تعّرف -

 كشف بنائية الملصق الدعائي تشكيليا. -

 حدود البحث : -رابعا

 -تتحدد الدراسة الحالية بالمجالات الآتية :

 م٢٠١9 -٢٠١٦الحدود الزمانية : )الملصقات( الصادرة عام  -١

 العالم .الحدود المكانية :  )الملصقات( المعاصرة في   -٢

 الحدود الموضوعية : الرؤية التشكيلية في تصاميم )الملصقات( ذات الاتجاهات المختلفة . -3
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 مصطلحات البحث : -خامسا

 : (vision )الرؤية  -١

،    ٢٠٠8: ج رؤى ) لغير المصدر(: مصدر راى. حالة او درجة كون الشئ مرئيا. )عمر، آحمد مختار، ]مفرد   [رؤية  \لغة    
 (.8٤٠ص 

 اصطلاحا/ 

 ( الرؤية فعل الحس البصري.١)

( تطلق ايضا على ادراك بصري لما هو روحاني، و منه الوحي و الالهام، و تلتقي بهذا مع الحلم و الرؤيا. و ذهب ٢)
 (9٠، ص ١983الى ان الرؤية عمل ذهني يقوم على قوة الحكم بجانب انه عمل بصري. )المعجم الفلسفي، « ديكارت»

على  لحديثةاهي المشاهدة بالبصر و قد يراد بها العلم مجازا، و اذا كانت مع الإحاطة سميت إدراكا و تطلق الرؤية في الفلسفة 
، او حاسة البصر، و اذا اطلقت الرؤية على المشاهدة بالنفس سميت حدسا، و قد تطلق الرؤية على مشاهدة الحقائق الإلهية

 .(( ٦٠٥،٦٠٦، ص ١98٢لادراك بالوهم، او المشاهدة بالخيال. )) صليبا ، على المشاهدة بالوحي، او على ا

 مما تقدم ممكن تعريف الرؤية التشكيلية اجرائيا بانها:

 سيا.عمل ذهني يعتمد العناصر التشكيلية في تكويناته لآجل خلق صورة يستطيع المتلقي ادراكها بصريا و التفاعل معها نف

 ( :Posterالملصق )   -٢

 »المستلم و  «المصمم »والمعلومات بين المرسل   يتم من خلالها نقل الأفكار  : وسيلة اتصالية بصرية بانه    الربيعي فه عر  -
 (٤8، ص  ١999)الربيعي،"  «المتلقي

 (٥، ص٢٠٠٤وعرفه )العزاوي( : " انه مطبوع مصمم يجمع مؤثرات بصرية مباشرة بوسائل اتصال مختصرة "   . )العزاوي، -

ف إلى عرفه )الواسطي(:على انه " وسيلة اتصال بصرية تحمل فكرة عبر تشكيلات فنية معبرة ومركزة ، بسيطة ومفهومة تهدو  -
 (3٥م،ص١987)الواسطي،٠تحقيق غرض ما اقتصادي أو اجتماعي أو سياسي أو ثقافي أو تجاري 

 أما تعريف الباحث إجرائيا للملصق فهو :

لرسوم رسالة محددة تفهم من مجموع مكوناته برؤية تعبيرية تشكيلية من قبيل الصور أو ا هو تصميم يتكون من فكرة ذات   -
 والكتابات والألوان وتوظف باتجاه تحقيق جذب بصري مؤثر يستهدف إثارة الانتباه والاستحواذ على وعي المتلقي  .

 (:propagandaالدعاية )
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لخطابة او او معاد نحو سلعة او فكرة او مذهب بالكتابة او الإعلان او ا: منهج او طريقة لخلق اتجاه مشايع ]مفرد[دعاية  -3
 (7٤9ص، ٢٠٠8،  نحوها. ) عمر

 ( : Contemporaryالمعاصر ) -٤

 وجاء تعريفها في المعجم الأساس " عاصر ، يعاصر ، معاصرة : عاش معه في عصر واحد " -

 .(8٤٤، ص  ١989)المعجم العربي الأساس،

ة د ماديي " التزامن في الزمن الفيزيائي والمحايثة في معايشة الإنسان لزمانه بالفعل ، وهي تفترض شواهاصطلاحا" : تعن -
 لوجود الإنسان في عصره وحضور العصر في عمله "

 (١9، ص  ١989)الكبيسي، 

 الفصل الأول

 الرؤية الفنية و مرجعيات العقلي و المتخيل  –المبحث الأول 

بصري اكه البير الفني تثار من خلال تطور الأفكار و ظهورها مرئية، و من ثم كيف استطاع الفنان بأدر ان الدوافع الكامنة للتع
 أن يؤثر في التعبير عن تلك الأفكار.

في  أذن فالرؤى المسبقة تؤثر الى حد بعيد لتحقيق عالم من الصور لدى ذهن الفنان، لكنها تتفاوت في درجة نضوج صورتها
دراكها يتم أ م تطور نمذجتها بلباس جديد من خلال مخيلة الفنان المبدع و وعيه الرؤيوي، أذ أن الصور التيمخيلة الفنان، ومن ث

حظة منذ ل داخليا أدراكا أوليا غامضا تطور بعدئذ و تترجم الى اشكال خارجية ملموسة و قد يحدث الكثير لهذه الصور الداخلية
عملية  ( و هنا يبقى الدور الخاص بالفنان لا سيما الرسام ذلك أن الرؤية 3٦، ص ١98٦ادراكها حتى لحظة تحقيقها ) رايسر،

تان ة تجربمرتبطة بالحاسة البصرية ، فالرسم و الرؤية أذن شرطان مرتبطان ببعضهما ، و الرسام يعد رائيا يحمل منظومة، و ثم
 (.378، ص ١998) كولنجوود،  لرسم، تجربة باطنية أو خيالية تدعى بالرؤية، و تجربة خارجية أو تجسيمية تسمى ا

رغم ان كل شخص حتى و أن لم يكن من الفنانين أو المبدعين يكتسب الأفكار و الصور في مخيلته عن طريق الاحداث و 
المشاهد الحياتية التي تواجهه. فالأحرى بالفنان أن يجتهد   في سبيل اكتساب أفكار سابقة سليمة تصلح للظروف المستقبلية. و 

ار السليمة جديرة بأن تكتسب لذاتها، و لما تحوي من حقائق، فضلا عن أنه من المؤكد أنها تعين، في نهاية الأمر على الأفك
تقدير الفن تقديراً أصح. و السر لا يكمن في الصور التي يشاهدها الفنان و لا في المحيط الذي يحيط به رغم أن له تأثيراً من 

في ذاكرة الفنان التي تستقبل الصور و المشاهد المفعلة للصيغ التعبيرية لأن الذاكرة لا تحفظ جوانب سيكولوجية، و لكن السر في 
كل شيء، بل ما يثير الروح فقط. و ما يثير الروح هو الحس المباشر لمخيلة الفنان لأن الصفة الاساسية التي يتصف بها 

جميلة هو سيد الملكات و هو الذي يحلل العناصر التي تقدمها المصور الفنان ليست المشاهدة بل الخيال، فالخيال في الفنون ال
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الحواس و العقل و يعيد تشكيلها كما تتراءى له. و ما  العالم المرئي كله الا مخزون صور و رموز يعطيها الخيال مكانة و قيمة 
 (.٢٥٠، ص١97٠نسبية ) برتليمي، 

كار، ي للأفمقرونة بالخيال و التي تعتمد في أبداعها التطور المنطقأن أفضل الطرق للوصول الى الفن تعتمد الرؤية الشخصية ال
 و عددةمتفهم الطبيعة، أي فهم الظواهر الان ي و ليس الرؤية البصرية فقط و تفاعلها العصبي. فكان على الأنسان اذا أراد 

لكي يكون   أتجاه أرادتها و مدى قواهاطبائعها و  الظواهر، و أن يعرف  الكامنة في هذه   المتباينة حوله، أن يفهم الشخصيات
كون د لا تققادرا على التغلغل و التجسد لتكوين رؤيته الإبداعية لأنها في الغالب تعبير عن عالم يقع خلف عالم المرئيات. و 

ها الفنان قي منستالظواهر و الطبيعة معاصرة له و لكنه أكتسبها من خلال الثقافة باعتبار أن الثقافة أحد المصادر الرئيسة التي ي
ذج و نما رؤاه حينما يحاول أن يبدع منجزاً من خلال عيشه لحالة من الحالات لأن الثقافة بما تحتويه من تراث فني من أشكال

 ل أنهابمرئية و ملموسة الى جانب ما أنحدر من أفكار و تصورات داخل هذه الثقافة فأنها بلا شك تحدد مسار الرؤية للفنان 
 ينا في الرؤية، فالثقافة تتحكم في رؤية الفنان و نظرته الى بيئته.تفرض نوعا مع

يفرزا علان ليبدو أن أنجاز الصور في مجال الرسم يتضمن قرارات يصدرها العقل مع الأخذ بالاعتبار لمتطلبات الرؤية. فهما يتفا
جديدة  تباطاتلسابقة و النظر اليها في ضوء ار الرؤية الجديدة و التي تتضح من تجريد و انتزاع الأشياء المألوفة من علاقاتها ا

نقطة ك( و ان الارتباط ما بين المخيلة و بين الواقع عند الفنان يتبلور في العقل و يعد ٦، ص ١98٦غير مألوفة ) جعفر، 
 واجزالحدس الذي يزيل الح  بفضل  يتعمق في داخل موضوعهيعمل على ان الفنان اذ ان  عبور من الواقع نحو المخيلة ، 

 . sympathyمن التعاطف   المكانية و الزمانية بينه و بين هذا الموضوع و يجعله ينفذ أليه بنوع

ن أيمكن  ان الاعمال الفنية التشكيلية تؤلف من علامات منظمة بطريقة ذات معنى على السطح او الخامة المستخدمة لإنجازه. و
. و يفرضه مضمون العمل الفني للتوجه نحو الأسلوب الذي يخدم الموضوعتستحدث تلك العلامات بوسائل مختلفة، او على ما 

ما يقول ج. رية، كفي نفس الوقت فأن الهيكلية التي يبنى عليها العمل الفني تأتي من ترابط الرموز و فعاليتها لإظهار القيم التعبي
عمق ( و هذا ال١٠8،ص ١993. )مالنز، )عمقافيون ) أن هيكلية اي عمل فني هو في الوقت نفسه قصيدته الأكثر سرية وأكثر 

 ي جوهرفي الذات الفنية و الموضوع هو لب القضية الفنية التي تثير الشحنات المحفزة و المؤثرة و المحركة للأحاسيس، و ه
الفنان و رتبط بتالشكل المعبر. الا أن هذا كله يعد المرحلة الثانية من المنظومة الكاملة لتوليد الفن. أما المرحلة الأولى فهي 

 مخيلته و معاملته للأفكار و تطبيقها، أذ أنها تعد مرحلة فكرية.

ان كل شيء في الكون عبارة عن مادة و صورة، و اذا   توجهنا نحو التسلسل في العمليات التي تؤدي الى المنجز الفني نجدها 
فالطبيعة بكل ما تحويه من مقومات ان كانت مترابطة متكونة من عناصر او اطراف، و كل طرف يحمل شكلا و يحمل فكرة. 

عناصر حية او جامدة فأنها تحمل شكلا و تحمل فكرة داخلها. و هنا فأن صاحب الرؤية هو الذي يمكنه ان ينفذ الى فكرة هذه 
لطبيعة. و يأتي الأشياء، و هو نفسه عبارة عن رؤية و فكرة. اما فكرته فأنها تتطور تدريجيا لارتباطها بأفكار سابقة أخذها عن ا

الطرف الأخر للمنظومة و هو المنجز الفني، و الذي بدوره يحمل الشكل و الفكرة. و الشكل فيه هو حقيقة الطبيعة و حقيقة 
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الفنان الظاهرة أما فكرته فهي ناتج لتحليل فكرتي الطبيعة و الفنان. و في نهاية العمليات المتقدمة يبقى الدور الذي يلعبه المتلقي 
يعاب لغة الصورة و المفاهيم المتعلقة بالشيء، الأداة، المادة و الشكل. و الى جانب هذه الأمور، كيفية حضور الأشياء في است

في العمل الفني. و هناك بين كل طرف من الأطراف منطقة التخيل التي تربط الأجزاء، و هي مصنع الأبداع و أن الخيال يقفز 
فراغ الفاصل بين الرائي و المرئي. فهذا العالم الواقع بين عالمين، بين الذات و الموضوع، و يسيل و يتشكل وفق هواه على متن ال

( والذي 97، ص ١9٦٤هو منطقة الخيال الطبيعية، وهو أيضا العالم الذي يهيم فيه الفنانون العباقرة على وجوههم.  )أليوت، 
أذ أن الفنان يأخذ حقيقة الشي بعملية استيعاب نظرية و من ثم  يستقون منه الصورة المتخيلة للشيء و التي تعد حقيقة الأشياء.

 يحيلها الى حقيقة علمية مادية، و كل هذه النشاطات تقع ضمن منظومة الفن.

د يتأثر قذهن و ان الفترة الزمنية التي تفصل الفنان عن الرؤية الأولية للشيء المرئي تجعله يتفاعل من خلال فترة اختزانه في ال
منظار بالصور اللاحقة له، لأن الانصراف المؤقت عن الموضوع او المشكلة هو الذي يتيح للشخص ان ينظر اليهما حين يعود ب

صل يرز فيه بعض العناصر التي كانت قليلة الأهمية فيصبح لها الفضل في حل المشكلة. و هنا جديد و في مجال جديد قد تب
ص  ١98٦المبدع الى استبصار جديد يؤدي به الى اعادة تصور عناصر الموقف في صيغة جديدة توصله للهدف ) رايسر،

دة و اقف جديالتي يمكن أن يستعيدها، ليفعلها بمو ( و تعتمد الصيغ الجديدة للفنان على الصور و أكثرها قربا لروح الفنان و 37
 ساطيرمشاهد جديدة تكون أكثر تعبيرا باندماجها بعناصر جديدة. و قد تحضر الصور الى ذهن الفنان من خلال الحكايات و الا

غ ا يونطلق عليهو من خلال ما يتضمنه اللاشعور الجمعي ) فهو رواسب باقية في النفس الانسانية ترجع الى الاف السنين، و ي
 نها لا" و تنعكس في الاساطير و الحكايات بعد ان تكون قد خضعت لبعض التغيير نتيجة  Archetypesاسم "النماذج البدائية 

 (8٢ص ١98٦ارتفعت الى مستوى الشعور، و أصبحت تراثا شعبيا يحكي و يعيش في نفوسنا ) رايسر، 

الكلمات.  واللغة ، لأنه لو كان بالامكان تفسيره باللغة العادية لعبر عنه الفنان بان العمل الفني لا يمكن ان يكون موضع للتفسير
لذي افن هو العمل الفني الاصيل يلغي الفواصل بين الفنان و المتذوق، في التقارب و الاتصال تكون قوة الفن، و من هنا فان ال

 (.١٤، ص ١9٦٤ق الرؤية ) اليوت،يمتع المتذوق بالنظر. فمن لا يتمتع بالصورة الرائعة، لا يراها ح

 المبحث الثاني 

 آلياتها و تمثلاتها التشكيلية –البروباغندا 

 د تختلفقتتشابه ادوات و طرق و وسائل البروباغندا في التاثير على الجمهور و السيطرة على العقل الى حد كبير. رغم انها  
علمية  هي فن يتطلب موهبة خاصة. إنها ليست أعمالو  .ا السياسةوتتباين ما بين تسويق المنتجات الاستهلاكية إلى بروباغند

 الخبرات والمعرفة في المنطقة والحكم الغريزي لما هو أفضل حجة للجمهور فالتاثير على الجمهور يتطلبميكانيكية. 

(Garth S , 2006, p5) 
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وي ق،و التي تسعى إلى الحصول على مكان في عصر المعلوماتية ، من الصعب جدًا تجنب الكذبة المقنعة على أنها الحقيقة 
ه هدف هذفي العقل البشري. لم يسبق أن كانت آلة البروباغندا لديها أدوات قوية كما هي الآن: التلفزيون والإنترنت. ولا ت

 الأساليب إلى تنمية الأمة والافراد ، بل إلى تدهور وانحطاط الجماهير.

ومات ،نحتاج الى ان نتطور فكريا وعدم أخذ أي شيء "بالإيمان" والبحث عن معلومن أجل عدم الدخول في شبكة البروباغندا 
 بشأن أي أسئلة من مصادر مختلفة.

 ويمكن تلخيص آليات البروباغندا الأكثر شعبية التي التقى بها كل واحد منا ، وشرحها بأبسط لغة ممكنة. ومنها 

أن الناس  لدرجة ع تكون دائمًا أكثر فعالية، حيث يتم ترتيب النفس البشريةالتأثير الأساسي، فإن آلة الدعاية التي تعمل بشكل أسر 
 و كانتليدركون المعلومات الأساسية )سمعت لأول مرة( من أجل الحقيقة ، وقليل من الناس يهتمون بالمرحلة الثانوية ، حتى 

ر، وهنا ومن اليات البروباغندا هو التكرا (. ١٪ وتتعارض مع تلك التي تم التعبير عنها بالفعل ) الشكل  ١٠٠صحيحة بنسبة 
يحة يستخدم الدعائيون نصًا مبسطًا ، ويكررونه مرات عديدة بحيث يتم تثبيت المعلومات في اللاوعي لدى الناس وتصبح صح

 .بالنسبة لهم. التكرار والتأكيد الغير مبرر هما المفتاح السحري لزرع أي فكرة داخل عقل الجمهور المستهدف

 لكنها لاتغطي وسائل الإعلام التي تديرها الدولة الأحداث من وجهة نظر ملائمة للسلطات ، وتقدم معلومات جزئية ، و        
دم جميع لا تقفهي لأن منشئها لا يحاول أن يكون موضوعيًا.  تختلف عن الأخبار بروباغنداتعرض الصورة الكاملة لما يحدث. ال

 حقائق بطرق يمكن أن تكون مضللة أو مربكة   كالآخرون  هاقدميو أكاذيب.  هاجوانب الجدل. بعض أشكال

(Doeden, 2020, p6)    إذا كان هناك حاجة لإخفاء أي حدث هام ، يتم إنشاء حصار معلومات يمنع ظهور معلومات
٪  9٠لى قية إق الحقيمعينة. غالبًا ما يستخدم هذا "الاختلاط" من قبل الدعاة ، الذين يضيفون حقيقة واحدة أو اثنتين من الحقائ

 (. ٢من القصص الخيالية في بداية الأخبار أو الرسالة) الشكل

فإن  ،التعليم المتدني  و آلية أخرى هي لعبة التحيز )الصور النمطية للتفكير( اللعب على الأحكام المسبقة للأشخاص ذوي 
تها تأثيراو  بروباغنداالأدبي بول دي مان إلى نقل الالمتلاعبين بالوعي يحققون نتائج مهمة. في الآونة الأخيرة ، سعى المنظر 

 Jonathan  ,2013, p15 ) الإيديولوجية كمسألة جمالية مركزية مرتبطة بمشكلات القراءة) 

 يحاول من الاليات الشائعة للبروباغندا والتي ترتبط بالدعاية السياسية عادة ،  هو وهم دعم الأغلبية وصورة العدو، حيث
صورة ضمين "كاذبون دائمًا تقديم أفكارهم كما لو كانت مدعومة من قبل غالبية السكان. في أغلب الأحيان ، يتم تالمتلاعبون ال

،  مع ذلكالعدو" هنا أيضًا: تتحدث وسائل الإعلام عن مدى روعتنا ونوعنا ، ويريد الأشرار من دولة أخرى أسرنا وتدميرنا. و 
ى بًا ما يفسر الحكام المستوى المعيشي المنخفض للسكان عن طريق خدع القو نحن الأغلبية وسنهزم العدو بأي ثمن. وغال

 (. 3الخارجية ، وتحويل كل المسؤولية عن أفعالهم غير المهنية إلى عدو معين) شكل
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ن هذه نذهب الى الية اخرى و هي استخدام الرموز و النخب حيث يتم من خلالهم تسويق المنتجات الخاصة بالشركات و قد تكو  
 (. ٤لرموز فنانين او رياضيين بطريقة ظهور الشخصية مع المنتج او يستخدمه او بتوجيه الجمهور ) الشكل ا

القسم  يكون  إلى قسمين، الإعلان في هذه الحالة  احدى الطرق المتبعة للدعاية هو خلق المشكلة  وتقديم الحلول حيث ينقسم 
ثل مشاكل محركات السيارات و بعدها تقديم الزيوت الخاصة كحل كم ستهلكين معينةتواجه شريحة م  طرح مشكلةبالأول 

ي) نموذج للمشكلة، و كذلك مشكلة النظافة و التعقيم و طرح منتج ذو فعالية عالية حسب ما تظهره الدعاية بشطرها الثاني كحل
من بروباغندا الحرب كواحد   covid 19(. ومن اشهر الأمثلة في وقتنا الحالي آنتشار فيروس كورونا المستجد ٥شكل 

 البيولوجية و صراع الدول العظمى و تسابقها لإيجاد اللقاح كحل لهذه المشكلة .

بح سلعة يتاجر المتلقي لاجل ترويج سلعة تجارية و تنميط المرآة لتص Dو من اشد أنواع البروباغندا خطورة هو استثارة الغرائز لد
ترفيه ف منه اشغال الجمهور عن متابعة الوضع العام و استغلال حاجتهم للبها. و قد يتم توظيف هذه الالية سياسيا و الهد

 (    ٦بعرض الأفلام و المسلسلات و البرامج بشكل واسع.) شكل 

لا يمكننا الهروب من الدعاية ، فالأمر كله يتعلق بنا ، وبدلًا من ذلك يجب علينا إما السعي لفهمها وعزل آثارها أو السعي إلى 
لخضوع لآثارها ؛ ولكن المفتاح هو أننا لا نقبل تعاليم العقيدة بشكل أعمى وأننا نمارس رغبتنا في الاختيار ، إن لم استيعابها وا

   (Paul R. , 2014, p18) .يكن تجربة الإرادة الحرة ، على الأقل إرادة أكثر حرية

 ر.في معظم الأحيان ، الطرق المذكورة أعلاه "لا تذهب واحدة تلو الأخرى" ويتم استخدامها في مجموعات لتعزيز التأثي

ي ستؤد صة ، والتيأن جميع تقنيات البروباغندا  تعتمد على جهل الناس وعاطفتهم. و بدلًا من التركيز على مشاكلهم الخا   
دان في بل بالطبع إلى كشف الخدع الدعائية ، تحول وسائل الإعلام التي تديرها الدولة الأسهم إلى الأحداث التي تحدث غالبًا

ة البطالأخرى. هذه الأخبار لا تحمل أي أهمية بالنسبة للشخص العادي ، لكنها توجهه بتحويل انتباهه عن الأجور المنخفضة و 
 ء و الخدمات المتدنية ، على سبيل المثال.والطب الردي
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                                     ١رقم  شكل ٣شكل رقم                                          ٢شكل رقم 

 

 

 

                              ٥شكل رقم                                    ٤شكل رقم             

 ٦شكل رقم 

 المؤشرات التي آسفر عنها الاطار النظري  

 يرتبط الجذب البصري بالجانب التعبيري التشكيلي الذي يشكل القيمة الحقيقية للملصق . -١

 تشكيلية المّفعلة لتأكيد فعلها الجاذب .الرؤية  العلى انتخاب الأشكال ذات  قدرة الفنان -٢

ي تصميم ف اسبةواختيار التنويعات المن لعناصر التشكيليةيمكن تأكيد فاعلية التأثير على المتلقي من خلال التنظيم المبرمج ل -3
 . الملصقات

 )الملصق(  . دعايةوتحقيق رسالة ال تشكل الرؤية التشكيلية مرتكزا" مهما" لعملية الاتصال -٤

ر نها أكث)الملصق( لكو الدعايات في  رموز الآكثر شهرة و التي ترتبط بالوعي الجمعي لدى الجمهورلاستخدام ال فنانيعمد ال -٥
 .بغض النظر عن مقبوليتها لديهمجذبا" من غيرها 

    ا لاثارة الانتباه و التاثير في المتلقيبمعاصرة الاحداث و حداثته)الملصق(  دعايةترتبط جاذبية فكرة ال -٦

ق في خل عامل مهم والمجسدة لموضوعه الذي يتحقق من خلال الرؤية التشكيلية في رسوم الدعاياتالقيم الجمالية المتحققة   -7
 مقبولية لدى المتلقي.

 آعتمدت الدعاية المعاصرة الاختزال في الشكل و الكلمات. -8

 وضوح التجارب المعاصرة للفن التشكيلي في تطبيقاتها على الدعاية كفنون البوب ارت  والمينيماليزم و  الالستريشن  -9
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 الفصل الثالث )اجراءات البحث(  :

 اولًا : مجتمع البحث 

ة الصور المرسومعلى نماذج منتقاة من  -والذي جاوزت نماذجه العشرات بل المئات من الملصقات  -اشتمل مجتمع البحث  
آها تي ارتلتمثيل الدعاية السياسية و الترويجية والتي ظهرت في بقاع مختلفة ، على اختلاف اساليبها وطرق الرؤية والعرض ال

 منتجوها ، لإظهارها بشكل ورؤية جديدة وآليات مختلفة .

 عتمادها المصادر الآجنبية  ، اضافة الى  اعتمد الباحث في تجميع نماذج مجتمع البحث على ما وجده من المصورات الملحقة مع
 وبشكل كبير على المصورات المتوفرة على شبكة المعلومات العالمية )الانترنيت( . 

 

 ثانياً : عينة البحث 

قصدياً ،  البحث ة( نماذج ، وتم اختيار عين 3تم اختيار نماذج مصورة لعدد من الملصقات الدعائية المرسومة والبالغ عددها ) 
 ق المسوغات الآتية : ووف

 وجود تنوع واضح في الرؤية والتكوين الفني للنماذج او الملصقات المختارة . 

،  لى حدةعاستبعاد النماذج التي تعود الى نفس الرسام او الى نفس البلد ، خصوصاً وان هناك تباين في اعداد اعمال كل فنان 
اقتصادية  ،دوناً عن غيرها . بسبب الظروف التي حكمت الفنانين بآنتاجها واجمالي في اعداد الاعمال التابعة الى دول بعينها 

 كانت ام سياسية. 

 

 ثالثاً : أداة البحث 

اعتمد الباحث المؤشرات النظرية التي انتهى اليها الاطار النظري مستثمرين المقولات الجوهرية منها والتي تسهم في  
 يحة . اغناء التحليل وتوجيهه الوجهة العلمية الصح

 رابعاً : منهج البحث 

آعتمد الباحث المنهج الوصفي التحليلي في تحليل عينات البحث 
 الحالي.

 خامسا: تحليل العينات
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 «١»عينة 

 اسم الفنانة : آرانتكسا 

 عنوان العمل : فيمنست

 ٢٠١9سنة العمل : 

 مكان العمل : المكسيك

 

لال خالعمل الحالي واحد من سلسلة اعمال للفنانة المكسيكية ضمن سلسلة اعمال دعائية. نرى التنوع التقني الاظهاري من 
لك د من تاستخدامه لمفردات شكلية وظفت بطريقة التكثيف و بقيم لونية متعددة حاول فيها الفنان تقديم جماليات ثنائية البع

 فيمنست و مجموعة من الخطوط الملونة « FEMINIST»  تميل للزهري تتوسطها كلمة  المفردات و رموزها من خلفية لونية
لكلمة لات اكظلال للكلمة تنحرف نحو الزاوية اليمنى من الآسفل. في محاولة لتعزيز الايهام بالاتجاه مع سيادة المضمون في دلا

FEMINIST. 

كأساس في انشاء التنظيم الكلي حيث جمعت العديد من مُثلت التنظيمات الشكلية بطريقة أظهرت التفعيل المتداخل  
 المفردات الشكلية في فضاء التصميم وقُسمت المساحة التصميمية .

سفلي و وفي هذا النوع عادة يتم إغلاق الفضاء للتكثيف الحاصل فيه كناتج عن الفكرة لكن المصمم اقتطع جزءً كفضاء علوي  
 والفضاء لونياً  بين الأعلى والأسفل ولإيجاد فعل تبايني ما بين الكتلة الشكلية المكثفة وذلك لضرورات شكلية هي نوع من الانفتاح

 لعام .اغير المشغول بأي تأثير سوى نص كتابي باللون الأبيض و بحروف كبيرة وهو نوع من محاولات إيجاد التوازن في الشكل 
  نيماليزم في الفن التشكيلي و يبدو واضحا من خلالان التبسيط في تفعيل الاشكال و الألوان ينحرف نحو توجهات المي

هر بها ظالتي  المساحات اللونية الفاتحة والغامقة بتركيبها و بنائيتها عزز الإحساس بالعمق الفضائي من خلال الخطوط المتوازية
 ت .الشكل  فأعطت عمقاً فضائياً لجزء من الملصق التي أثمرت عن عمق فضائي رغم التسطيح في المستويا

و  و بالتوجه نحو المضامين نستطيع آن نميز مركز العمل التصميمي بالكلمة التي رسمت بحروف كبيرة لاعطائها المركزية
لفنان اا عمد استخدامها كنقطة جذب و لتحميل المعنى و تكثيفه بالنسبة للمتلقي. آما بالنسبه للخطوط الملونة المتوازية ، شكلي

ار ينية لمجمل العمل، اما موضوعيا نستطيع ان نتعرف على مجموعة الألوان هذه بدلالات شعلوضعها كصيغة تزيينية و تكو 
 المثليين. و يتوضح ذلك من خلال خلفية العمل الزهرية للدلالة على الانوثة.
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 «٢»عينة  

 اسم الفنان : شيبارد فيري 

  عنوان العمل : كلا

 ٢٠١٦سنة العمل : 

 مكان العمل : الولايات المتحدة

  

عام  تشكيلك ة رغم تشابه الجزئين.وظّف الجانب التحذيري او الصدم فنانمن النظرة الأولى للملصقات اعلاه يلاحظ أن ال       
(  اقتصر الملصق على عدد محدود من الألوان و التي صاغ الكثير من سلسلته خلالها معتمدا الفنون المعاصرة ) بوب آرت

الخلفية  اتجاه لتنفيذها. اعتمدت الملصقات على شخصيات و رموز معروفة ) رؤساء الولايات المتحدة( في حملاتهم الانتخابية.
من  نفنالقد تمكن ال (.nope –( و ) كلا hope -تصرت الدعاية على كلمة واحدة  )آملبلونين الأحمر و الأزرق الفاتح . اق

ي خلال العنوان واشتراكه مع الصورة الفوتوغرافية في بناء فكرة الملصق فضلا عن قيمتها الجمالية من حيث هي عمل فن
ة صال فكر الملصق على جذب الانتباه ومن ثم إييستوقف نظر المتلقي ، إذ تعد الصورة من العناصر  المهمة التي تزيد من قدرة 

ئيسية قد نجح في تحقيق الجو النفسي المناسب الذي يساعد على تقبل الفكرة الر فنان الملصق وتحقيق رسالته وبذلك يكون ال
و  يةلتشكيلاة  للملصق لدى الجمهور المتلقي وذلك من خلال خلق نوع من الارتباط بين الصورة الإعلانية والأفكار العامة بالرؤي

و  متلقي.ذلك من خلال التضاد الكلامي بين القبول و الرفض. فأعطى كلمة القبول بالامل للتأثير الاوسع بمخاطبة الجمهور ال
لكي    كأسلوب ملائم في العمل  التصميمي و بالإنكليزية الامريكية كلمة لها معنى الرفض القاطع  nopeاعطى الرفض بكلمة 

مل هذا الا ) هذا مرفوض و فكير المشاهد المتلقي من خلال استثارة اهتمامه فالصورة جاءت متوافقة مع الفكرة تعمل عملها في ت
ى مع ( للانحياز نحو جهة معينة ضد الأخرى . و كذلك نستطيع ان نشاهد نظرة الامل لصورة باراك أوباما و هو ينظر للأعل

 لغريبةاض نرى توجه نظر دونالد ترامب مباشر نحو المتلقي مع حركة الشعر كلمة آمل. و في الملصق الثاني التحذيري و الراف
  للإيحاء الفوضى.

شرنا أكما   وقد تحققت السيادة بالرؤية التشكيلية للصورة الفوتوغرافية التي احتلت اغلب المركز الهندسي الاعلان )الملصق(  
  فكرة .فضلا عما تحمله من طاقة تعبيرية جاذبة ومؤكدة  لمضمون ال
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 «3»عينة 

 آلكسندر غوباروغوف  اسم الفنان : 

  نحن موجودون عنوان العمل : 

 ٢٠١7سنة العمل : 

 مكان العمل: روسيا الاتحادية

 

       

أسلوب ككيلية اعتمد النظام البنائي للملصق على  الشكل الرئيسي المتضمن للفكرة الاساس ويسعى دائما" لاعتماد الرؤية  التش   
 .من خلال شغل المركز الفضائي البصري  للملصق وتوزعت باقي الأشكال على بقية أجزاء )الملصق( لفنيملائم في عمله ا

شكل ) ي منها على المركزية من حيث الحجم الأكبر للشكل المتمثلة باحتل الجزء الوسط تمستويا تكون الملصق اعلاه من عدة
وبر ( ر ) الصناشكال الأشجاأما الموقع الفضائي الآخر الذي احتوى  الدب( للدلالة على الدولة الروسية و باللون البني الغامق. 

مركزي جزء العزل عن ال ثفة. آما الجزء السفلي من الدعاية و الذيقاربة و مكعلى أبعاد مت للدلالة الأخرى على الغابات الروسية
يخ و بخطوط و نقاط للدلالة على الرسم الحدودي، تكون من رسم لجنديين أمريكيين يتحاوران و بجانبهما مجموعة من الصوار 

لات مركز أيضا و ذلك لدلاالتي تتجه نحو مركز العمل، غير انهم رسموا بآحجام اصغر و تتجه الصواريخ المتراكمة نحو ال
سيا ضجع رو تسياسيه باعتماد الدول المجاورة لروسيا كقواعد عسكرية أمريكية، و يظهر في الحوار الجملة ) و في الطريق للعالم 

 . و يظهر الدب بعين واحدة مفتوحه مع ابتسامة سيطرة و استهزاء للدلالة على القدرة و السيطرة في موقعها. (

ي بيرة فلوب الالستريشن و هو احد الأساليب المعاصرة في رسم الملصقات و الدعايات و يحمل قدرة تعبيرية كاعتمد الفنان أس
 الوقت الحاضر. 

ان أولى مناطق الجذب التي عملت على سحب البصر نحوها والتي جسدت فكرة )الملصق(    تكّونت أساسا من شكل         
اللوني للأرضية في تحقيق الإيهام الحركي والاتجاهي حيث عزز ذلك اتجاه نظر كما اسهم التباين  دب، رمزي مثل شكل ال

سفل  والتي اتجهت اغلبها إلى الشكل الرئيسي في الأعلى  وقد أكد المصمم من خلال اعتماد الرؤية التشكيلية الاالأشكال في 
لأذهان والصورة التي تصنع الكلمات في فكرة )الملصق(  وبذلك نجح في خلق ترابط بين الكلمات التي تصنع الصورة في ا

وقد جاءت   .خلق انطباعات بصرية تؤدي إلى زيادة قدرة المتلقي على استرجاع النص الكتابي للملصق ، من خلال الأذهان
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وقد  .الفكرة ذات مضامين تحمل معاني الوطنية والانتماء للوطن وعلى الرغم من التعددية الشكلية واختلاف مفردات الملصق
   .اءت الفكرة ذات مضامين تحمل معاني الوطنية والانتماء للوطن وعلى الرغم من التعددية الشكلية واختلاف مفردات الملصقج

 

 الفصل الرابع : النتائج و الاستنتاجات

 أولًا : نتائج البحث

 البنى الفنية لنماذج العينة اظهرت توجهات واساليب تشكيلية لمدارس فنية معاصرة في الصياغة والتنفيذ . -١     

 اتخذ اللون منحى فعالا رغم محدوديته بدلالاته الرمزية . -٢

ضها اد بعليا رغم اعتمبعد متابعة سلسلة اعمال الفنانين و اختيار العينات ظهر تبنيهم لاتجاهات فنية يمكن تصنيفها تشكي -3
 تقنيات التصميم الكرافيكي.

دث ( تبايناً واضحاً في حجوم المشخصات المنفذة ، حيث اخذت الشخصيات الرئيسية على مسرح الح3اظهرت العينة رقم ) -٤
 الحجم الاكبر مقارنة بباقي الشخصيات الثانوية التي جاءت بحجوم اصغر .

 المعاصرة و هذا ما لاحظه الباحث في عينات البحث.الاختزال و التبسيط سمة من سمات  -٥

 الاستنتاجات

ياسية تمثلت خصوصيات البنى الاسلوبية للبروباغندا المعاصرة ، في كونها صياغة تحمل مختلف المظاهر الاجتماعية والس -١
 والاقتصادية .  

ن عقاد شخصي او مجرد ترويج تجاري بعيدا مثلت بعض الدعايات المعاصرة اراء مبدعيها الشخصية من دافع وطني او اعت -٢
 الدوافع السلبية .
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