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  المستخلص

ٌهدف البحث وكمحاولة بحثٌة الى تكٌف محاسبة الضرائب وملائمتها مع افرازات عصر المعلوماتٌة من خلال  
استحداث ضرائب تتلاءم مع الانشطة الرلمٌة فً عصر المعلوماتٌة  حٌث شهد العالم تغٌرات جذرٌة نتج عنها 

( content creation) تمارس على المنصات الرلمٌة فً الفضاء المعلوماتً ومنها صناعة المحتوىانشطة 
المتمثلة بؤنشاء المحتوى الرلمً للمماطع المرئٌة والمسموعة او المدونات الالكترونٌة  بكافة الاشكال على 

ممون دخل من جراء هذه المنصات الرلمٌة تحت مسمى )الٌوتٌوبرز والبلوجرز والانفلونسر و.... ( وٌح
الانشطة ، ومن استمراء الجانب التشرٌعً والاجرائً الضرٌبً فً البٌئة العرالٌة فؤنها تفتمر لهكذا تنظٌم 
ضرٌبً خلافا لدول العالم ولبعض الدول العربٌة وعلى وفك ذلن تم بناء دلٌل ممترح للضرائب على صناعة 

وتوصل البحث الى العدٌد من التوصٌات ابرزها ، لبشرٌة المحتوى ضم الجوانب التشرٌعٌة والاجرائٌة وا
التواصل المعرفً الفاعل من خلال عمد اللماءات والندوات والٌات التعاون البحثً بٌن الجامعات والهٌؤة العامة 
للضرائب فً البٌئة العرالٌة لالتراح اسالٌب والٌات للتعامل مع مستجدات ضرائب عصر المعلوماتٌة ومنها 

 الدلٌل الممترح.تطبٌك 

 الضرائب الرلمٌة ، صناعة المحتوى .الكلمات المفتاحية : 
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 الممدمة 

فً ظل التحول نحو الالتصاد الرلمً كنموذج تنموي معاصر، بدأ فً السنوات الأخٌرة التركٌز بشكل رئٌس  
، ولمد انتشرت التجارة الرلمٌة مثل وسائل التواصل  على السٌاسات الضرٌبٌة التً تلائم المعاملات الرلمٌة

ر بٌن المجتمع ، واصبحت هذه الوسائل السمعٌة والمرئٌة وشركات الاعلان الرلمٌة وصناع المحتوى بشكل كبٌ
تحمك دخلا جراء ممارسة هذه الانشطة ، وٌعانً العراق من عجز فً الاٌرادات الضرٌبٌة  وهً لا تكفً لسد 
النفمات العامة للدولة ، فالبحث عن مصادر للإٌرادات من الاولوٌات التً تسعى الٌها الدولة فً تغطٌة النفمات 

حمك من الانشطة الرلمٌة سواء افرادا كانوا ام شركات ٌستلزم الخضوع للتحاسب العامة ، ان الدخل المت
الضرٌبً ، لاسٌما ان الاٌرادات الضرٌبٌة باعتبارها مصدرا لتموٌل النفمات تعد مصدرا فاعلا ٌمكن الاعتماد 

ً تنمٌة الاٌرادات علٌه ، لذلن فان امكانٌة خضوع اعمال التجارة الرلمٌة للضرٌبة ٌعد مصدرا اٌجابٌا ٌساهم ف
العامة للدولة ، ان خضوع  التجارة الرلمٌة الى الضرائب لد ٌواجه تحدٌات جدٌدة على صعٌد السٌاسة 
الضرٌبٌة ، فان تطوٌر النظام الضرٌبً الحالً لٌواكب التطورات التكنلوجٌة والرلمٌة وتوافر كافة المستلزمات 

و الهدف الاسمى ، فضلا عن ان هنان إجماع دولً متزاٌد الممكنة من اجل المٌام بفرض الضرائب الرلمٌة ه
على ضرورة تكٌٌف المواعد الحالٌة للضرائب لتؤخذ بنظر الاعتبار الكم الهائل للمعاملات عبر الإنترنت ومدى 

المنظمات الالتصادٌة ومنها منظمة التعاون  انتشارها المتزاٌد باستمرار ، واصبحت التجارة الرلمٌة تحفز
لالتراح تغٌٌر ضرٌبً فً المواعد الضرٌبٌة وسٌاسات تحوٌل الأرباح بهدف  OECD)الالتصادٌة ) والتنمٌة

تطوٌر ضرٌبة الخدمات الرلمٌة ، وتؤسٌسا لما تمدم ٌتكون البحث من ) اربعة ( محاور ، فالمحور الاول ٌتناول 
الجانب النظري ، والمحور الثالث  منهجٌة البحث ودراسات سابمة وإسهامه البحث الحالً والمحور الثانً ٌتناول
 ٌتناول الدلٌل الممترح واخٌرا المحور الرابع ٌتناول الاستنتاجات والتوصٌات .

 ور الاول ــــــــحـــــــمــــــال
 ةـــــمــــابـــات ســــث ودراســــحـــــبـــة الــــــيــــــجــــــهــــــنـــــم

 اولا: منهجية البحث

  البحثمشكلة  -1
شهد العالم فً ظل عصر المعلوماتٌة تغٌرات عدٌدة فً هٌاكل الضرٌبة وبروز أنشطة غٌر تملٌدٌة تحاكً   

متطلبات عصر المعلوماتٌة ومنها نشاط صناعة المحتوى بكافة اشكاله الذي ٌعد احد الأنشطة التً تمارس عن 
كل نشاط على المنصات الرلمٌة ، وفً البٌئة طرٌك الشبكة العنكبوتٌة للمعلومات ) الانترنٌت ( والمتضمنة 

العرالٌة ازداد الاتصال مع عصر المعلوماتٌة وبرز العدٌد من صناع المحتوى مثل ) الٌوتٌوبرز ، البلوجرز ، 
الانفلونسر ( وغٌرها ، وتحمك تلن الأنشطة إٌرادات مختلفة المسمٌات كإٌرادات المحتوى المرئً او المسموع 

ف الخلوي او الحاسوب او الإٌرادات الناتجة عن التروٌج وغٌرها . ومع انخفاض الإٌرادات  او تطبٌمات الهات
الضرٌبٌة فً البٌئة العرالٌة تكمن الحاجة الى ان تكون الهٌئة العامة للضرائب فً البٌئة العرالٌة متكٌفة 

ات التً تفتمر للمضامٌن ومتواصلة مع متغٌرات العصر ، فضلا عن التشرٌعات المانونٌة والانظمة والتعلٌم
المنظمة للتحاسب الضرٌبً لصناع المحتوى فً ظل العالم الرلمً ، فنجد ان ضوابط المهن والاعمال التجارٌة 

لم تصنف صناعة المحتوى الرلمً كنشاط  ٌتم التحاسب علٌه  2021الصادرة من الهٌئة العامة للضرائب 
 بحث بالتساؤلات البحثية التالية :، وعلى وفك السابك يمكن بلورة مشكلة ال ضرٌبٌا

هل بالإمكان توافر المتطلبات الاساسٌة لفرض ضرٌبة على صناع المحتوى والأنشطة المرتبطة بعصر  
 المعلوماتٌة.

هل بالامكان الإخضاع الضرٌبً للأنشطة والمنتجات الرلمٌة كصناعة المحتوى فً البٌئة العرالٌة وفك  
 التشرٌعات العرالٌة الممترحة .

هل بالإمكان اٌجاد تنظٌم للتحاسب الضرٌبً لصناع المحتوى والانشطة المرتبطة بعصر المعلوماتٌة وهل توجد  
 اعة المحتوى من خلال دلٌل ممترح مسوغات لذلن فً البٌئة العرالٌة لمواكبة التطورات التكنلوجٌة فً عالم صن

  اهداف البحث  -2
المعلوماتٌة والأنشطة المالٌة والاٌرادات الناجمة من افرازات ٌهدف البحث الى تسلٌط الضوء على الثورة  

الثورة المعلوماتٌة ومنها صناعة المحتوى ومدى إمكانٌة المحاسبة الضرٌبٌة ان تتكٌف وتتلاءم مع التغٌرات 
التً تطرأ على البٌئة المعاصرة باستحداث ضرائب تتلاءم مع افرازات عصر المعلوماتٌة والتعرف على 

 ات المعاصرة فً جباٌة الضرائب فً مختلف دول العالم  فً عصر افرز انشطة رلمٌة .الاتجاه
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  اهمية البحث  -3
تنبع أهمٌة البحث من الأهمٌة التً تمثلها الضرٌبة فً إٌرادات الدولة فضلا عن التوافك الضرٌبً مع دول 

التً دخل فً عصر المعلوماتٌة وبرزت العالم عموما والدول العربٌة خصوصا والعراق باعتباره من البلدان 
 انعكاساته على العدٌد من الأنشطة .

  فرضية البحث  -4
 ٌرتكز البحث على فرضٌة مفادها بالإمكان بناء دلٌل ممترح للضرائب على صناع المحتوى فً البٌئة العرالٌة .

 منهجية البحث  -5
ٌعتمد البحث على المنهج الوصفً التحلٌلً لبٌان مفهوم التحول الرلمً واثره على فرض الضرائب الرلمٌة،  

 فضلا عن 
عرض تجارب بعض الدول العربٌة والاجنبٌة فً فرض الضرائب على الانشطة الرلمٌة ، مع دلٌل ممترح  

 .لفرض الضرائب الرلمٌة فً البٌئة العرالٌة 

 محددات البحث  -6
جه الباحثان صعوبة فً الحصول على البٌانات الخاصة بؤعداد الاشخاص الذٌن ٌمارسون نشاط صناعة وا

المحتوى فً البٌئة العرالٌة ، وممدار الاٌرادات المتحممة نتٌجة مزاولة هذه الانشطة ، ونصٌب صناع المحتوى 
 من الارباح .

  ثانيا : دراسات سابمة واسهامة البحث الحالي
 الدراسات العربية  -1
( الموسومة ) أثر التجارة الالكترونٌة فً فرض الضرائب ( ، جامعة بغداد، كلٌة الإدارة  2012دراسة )سهاد،  - أ

 (، العراق 68( العدد )  18والالتصاد، مجلة العلوم الالتصادٌة والادارٌة، المجلد ) 
الضرائب، واختبار إمكانٌة تطبٌمها فً  تهدف الدراسة إلى دراسة التجارة الألكترونٌة وأثرها فً فرض  

العراق من خلال الأخذ فً الأعتبار التطورات الالتصادٌة الهامة وكٌفٌة مواكبتها، وأن تركٌبة نظام فرض 
الضرائب هو الوسٌلة الوحٌدة لزٌادة العوائد اللازمة لتموٌل الإنفاق الحكومً على السلع والخدمات التً 

لدراسة لعدة أستنتاجات من أهمها: الأفتمار للبنى المالٌة والنمدٌة المناسبة لتسهٌل ٌحتاجها المجتمع، وتوصلت ا
عملٌات الدفع والتسوٌات الناجمة عن التعاملات فً التجارة الالكترونٌة، وعدم توافر الكادر الوظٌفً المادر على 

وٌر العاملٌن بدوائر الضرائب من التعامل مع التجارة الالكترونٌة وتطبٌمات التمنٌة الحدٌثة، فضلا عن عدم تط
خلال الأشتران فً الدورات التدرٌبٌة فً هذا المجال، وأوصى البحث بضرورة تطوٌر التشرٌعات الضرٌبٌة 
بما ٌتلائم مع التطورات التمنٌة الحادثة فً عالم التجارة الالكترونٌة والأنترنت، والعمل على تؤهٌل البنٌة التحتٌة 

 طها بشبكة الأنترنت منعا للأزدواج الضرٌبً المحلً والعالمى .للدوائر الضرٌبٌة، ورب
ممارنة بعض النظم  -( الموسومة ) المشاكل الضرٌبٌة للأعلان الرلمً فً مصر2017دراسة )عبد الرسول،  - ب

 . جامعة طنطا ، ، بكلٌة الحموق المإتمر العلمً الرابع بعنوان "المانون والإعلام" ، الأجنبٌة( الضرٌبٌة
على أعلانات موالع التواصل الاجتماعً مثل  الدراسة إلى تسلٌط الضوء على موضوع فرض ضرائب تهدف 

ٌعد أحد التحدٌات أمام الفكر الضرٌبً التملٌدي، كما  كوكل  وفٌسبون ، فالتطور الذي تشهده الأعلانات الرلمٌة
ت التً تتم من خلال التجارة الضرٌبٌة للأعلانات والصفما أنه ٌثٌر الكثٌر من التساإلات حول المعاملة

 الالكترونٌة ، ولد رصدت الدراسة أهم الصعوبات التً تواجه لٌام الإدارة الضرٌبٌة فً تطبٌك الضرائب على
لموالع  الأعلانات الرلمٌة على موالع التواصل الاجتماعً فى مصر، مثل عدم خضوع الممرات الرئٌسٌة

الأفتراضً للأعلانات  لوجودها فً دول اخرى، وكذلن الوجود التواصل الاجتماعً للمانون الضرٌبً المصري
الضرائب على الأعلانات  الرلمٌة، ولصور التشرٌع الضرٌبً رغم نجاح بعض الدول الأخرى فً تطبٌك

دائرة الضرائب ووزارة المالٌة لشركات  الرلمٌة مثل انجلترا وفرنسا، ولد أكدت الدراسة على صعوبة مرالبة
التواصل الاجتماعً، وأن فرض ضرائب على الأعلانات  ن، التً تنشر أعلاناتها عبر موالعالدعاٌة والأعلا

والسلع التً ٌتم نشرها عبر هذه الموالع، والتؤكد من أن هذه  الرلمٌة ٌتطلب إحصاء كامل لعدد المنتجات
 المنتجات ٌتم إنتاجها داخل مصر

 الثانً المإتمر الدولً(،معاملات التجارة الإلكترونٌةالضرائب على ( الموسومة )2018راسة )إمرٌود،  د -ت 
 لٌبٌا . "بعنوان"الثورة التكنولوجٌة )التصادٌات المرن الحادي والعشرٌن(لكلٌة الالتصاد والتجارة،

تهدف الدراسة إلى محاولة حصر المشكلات والتحدٌات التً تواجه فرض الضرٌبة على معاملات التجارة   
الالكترونٌة فً لٌبٌا، وهدفت الدراسة إلى محاولة ألتراح بعض الحلول لعلاجها، ولد تم تصمٌم أستمارة أستبٌان 

ت الدراسة المنهج الوصفً وزعت على فئة موظفً الضرائب فً إدارة ضرائب مدٌنة طرابلس، وأستخدم
التحلٌلً فً تحلٌل البٌانات، فضلا عن ذلن إجراء بعض الأختبارات الاحصائٌة لتحلٌل وأختبار فرضٌات 
الدراسة، وتوصلت الدراسة إلى أن هنان العدٌد من الصعوبات والتحدٌات التً تواجه فرض الضرٌبة على 
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الإدارة الضرٌبٌة بوضعها الحالً على حصر وفحص  معاملات التجارة الالكترونٌة فً لٌبٌا، وعدم لدرة
وتحصٌل الضرٌبة على المعاملات التجارٌة الالكترونٌة، وعدم توافر ادلة الأثبات والمستندات المتعلمة بهذه 
التجارة، وصعوبة حصر وتحدٌد إٌرادات التجارة الالكترونٌة، بؤعتبار أن جزء كبٌر منها غٌر منظورة، وكذلن 

الٌات دولٌة لتلافً الأزدواج الضرٌبً، فى حال إخضاع المعاملات التجارٌة الالكترونٌة عدم وجود إتف
 للضرٌبة، مع وجود فجوة مفاهٌمٌة لفهم مفردات معاملات التجارة الالكترونٌة.

( الموسومة ) إطار ممترح لفرض الضرٌبة على المنصات الرلمٌة فً مصر  2020دراسة )عمل و طه،   
 ، مصرالمجلة العلمٌة للدراسات المحاسبٌة ،  لى منصات النمل التشاركً("دراسة تطبٌمٌة ع

تهدف الدراسة إلى التراح فرض ضرٌبة على المنصات الرلمٌة فً مصر بالتطبٌك على منصات خدمات   
، وخلصت الى أن المنصات الرلمٌة فً مصر Uberالنمل البري للركاب باستخدام التطبٌمات التكنولوجٌة  

ة مشكلات ضرٌبٌة مثل وصعوبة تحدٌد الوالعة المنشئة للضرٌبة ووعاء الضرٌبة وافتمار الادارة تعانً عد
الضرٌبٌة إلى الوسائل والبرمجٌات المتخصصة لتحمٌك الرلابة الفاعلة على المنصات الرلمٌة، وعدم وجود 

لات التً تتم أسالٌب حصر ضرٌبٌة متطورة تمكن مصلحة الضرائب من فحص وربط الضرٌبة على المعام
عبر الإنترنت. وأوصت بضرورة فرض ضرٌبة الخدمات الرلمٌة على أن تكون ضرٌبة مستحدثة لا تصنف 

%( من الاٌرادات السنوٌة للمنصات الرلمٌة، ولكن بصفة  3كضرٌبة دخل ولا ضرٌبة لٌمة مضافة بنسبة ) 
 لتصادٌة .  مإلتة لحٌن الاتفاق على حل دولً من لبل منظمة التعاون والتنمٌة الا

( الموسومة )إمكانٌات الإخضاع الضرٌبً للأنشطة والمنتجات الرلمٌة فً  2021دراسة  ) شاهٌن ومحمود ،  
 ضوء لوانٌن الضرائب المصرٌة ( ، المجلة العلمٌة للالتصاد والتجارة ، مصر .

ٌهدف البحث الى دراسة خصائص الأنشطة والمنتجات الرلمٌة، وإمكانٌة الإخضاع الضرٌبً لتلن الأنشطة  
والمنتجات للضرائب على الدخل والمٌمة المضافة فً مصر فً ضوء اعتبارات العدالة والكفاءة الالتصادٌة 

المنهج الوصفً المائم على تحلٌل  للنظام الضرٌبً، وبما لا ٌخل بتنافسٌة الالتصاد المومً ، واستعمل الباحث
طبٌعة المنتجات الرلمٌة واستمراء المعاملة الضرٌبٌة للشركات التً تعمل فً إطار الرلمنة وكذلن منتجاتها، 
وصوًلا إلى استنباط مجموعة من الإرشادات التً ٌتعٌن من خلالها تحسٌن مواطن الخلل فً تلن النظم 

توابع ظاهرة الرلمنة على الالتصاد المومً ، ومن بٌن اهم التوصٌات الضرٌبٌة وبما ٌتلاءم مع متغٌرات و
للباحث تعدٌل تشرٌعات ضرائب الدخل وضرائب المٌمة المضافة والاستثمار لٌتضمن تعدٌل تشرٌع ضرٌبة 

حٌث ان الإمكانٌات YouTubeالدخل لٌشمل فرض الضرائب على أرباح صانعً المحتوى على مولع   
ثل تلن الضرائب ، وكذلن الاستعانة بجهات وسٌطة تموم بتحصٌل ضرٌبة المٌمة المضافة العملٌة تتٌح فرض م

 على المنتجات الرلمٌة لصالح الخزانة العامة ولٌس شرطا ان تكون ممٌمة داخل مصر.

 : الدراسات الاجنبية  -2
A- Study (Lyla ,2019 ) ((The challenges in imposing the digital tax in 

developing African countries)), journal of legal studies and research, vol  
     issue (5) 

عنوان الدراسة ) تحدٌات فرض الضرٌبة الرلمٌة فً البلدان الأفرٌمٌة النامٌة( ، مجلة الدراسات والبحوث  
 ( 5المانونٌة ، المجلد. )

الالتصاد الرلمً فً الدول الافرٌمٌة النامٌة هدفت الدراسة إلى معالجة تحدٌات فرض الضرائب على 
وأخضاعها لتشرٌعاتها الضرٌبٌة ، وتمدٌم الحلول الممكنة من أجل مواءمة الالتصاد الرلمً مع المواعد التً 
تحكم الشركات التملٌدٌة، وتم استعمال المنهج الوصفً التحلٌلً ، وتوصلت إلى أن السبب وراء لدرة الشركات 

ب دفع الضرائب، هو أنها لا تحتاج إلى أماكن مادٌة لبٌع سلعها وخدماتها للمستهلكٌن، وأوصت الرلمٌة على تجن
الدراسة بضرورة تطبٌك الضرٌبة الرلمٌة، وأن تخضع هذه الضرٌبة لاتفالٌات ثنائٌة ومتعددة الأطراف بٌن 

الشركة الأجنبٌة على أرضها،  الدولة التً ٌكون للشركة الاجنبٌة تواجد رلمً فٌها وبٌن الدولة التً تم تؤسٌس
وٌجب على الاتحاد الأفرٌمً الضغط من أجل إجماع عالمً أو لاري نحو لانون ٌشترط على جمٌع الشركات 

 ذات الحضور الرلمً توافر لاعدة بٌانات تظهر مصادر تولٌد الإٌرادات .
B- Study ( Katterbauer,2020)  (( Digital Service Tax An Empirical Legal 

Analysis) , IALS Student Law Review , Volume 7, Issue 2. 
المجلد  , IALSعنوان الدراسة  )) ضرٌبة الخدمة الرلمٌة ، تحلٌل لانونً تجرٌبً (( ، مراجعة لانون الطلبة 

 .2، العدد  7
أهمٌة الخدمات الرلمٌة وانشاء نماذج أعمال جدٌدة فً جمٌع أنحاء العالم ، بسبب  تهدف الدراسة الى بٌان

الطبٌعة غٌر الملموسة لهذه الشركات والمدرة على تمدٌم الخدمات من أي مكان فً العالم ، واشارت الدراسة الى 
حكومات لتملٌل الاختلال التحدٌات التً تواجه الأطر الضرٌبٌة التملٌدٌة والتً ادت إلى دعوات متزاٌدة بٌن ال
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فٌما ٌتعلك بالأرباح التً تحممها هذه الشركات ممارنة بالضرائب التً تحصل علٌها ، وتوافر منهجٌة الدراسة 
تؤثٌر أسالٌب الذكاء الاصطناعً على المساعدة فً تحمٌك لدر أكبر من العدالة فً فرض الضرائب على 

نظر تفضٌلٌة لضرٌبة الخدمة الرلمٌة ممارنة بالوجود الرلمً الخدمات الرلمٌة، وتحدد النتائج بوضوح وجهة 
الكبٌر بسبب التشابه المتزاٌد بٌن أن الخدمات ٌجب أن تخضع للضرٌبة بناءً على تفاعل المستخدم ممارنة 
بالمولع الوهمً للشركة التً تمدم هذه الخدمات، علاوة على ذلن لد تلعب أسالٌب الذكاء الاصطناعً بالتؤكٌد 

ا مفٌدًا فً تجنب التهرب الضرٌبً وتحدٌد الحصة العادلة للمإسسة من الضرائب بمزٌد من الدلة ، وتمدم دورً 
 الممالة توصٌات نحو هٌكلة إطار ضرٌبً للخدمات الرلمٌة مدعومة ببٌانات تجرٌبٌة. 

 الاسهامة التي يمدمها البحث الحالي  - 3
تتمثل الاسهامة التً ٌمدمها البحث الحالً بالمسوغات لفرض الضرائب الرلمٌة فً البٌئة العرالٌة من خلال  

تمدٌم دلٌل ممترح  ٌتضمن المتطلبات الرئٌسة التشرٌعٌة والمفاهٌمٌة والاعداد للموارد البشرٌة ، لاسٌما بعد 
التجارٌة الرلمٌة ، حٌث تحمك هذه الانشطة انتشار التجارة الرلمٌة من صناعة المحتوى وشركات الاعلان 

الرلمٌة اٌرادات نتٌجة مزاولة اعمالها ذات الطابع الرلمً ، وعلى وفك ذلن فان البحث الحالً ٌسلط الضوء 
حول اهمٌة فرض الضرائب على هذه الانشطة كونها تدر دخلا ٌنبغً ان ٌخضع للضرٌبة كما هو الحال مع 

دخل او ضرٌبة المبٌعات وغٌرها ، ولم ٌسبك تمدٌم دراسة حول تمدٌم دلٌل ممترح الضرائب التملٌدٌة كضرٌبة ال
لفرض الضرائب الرلمٌة على صناعة المحتوى فً البٌئة العرالٌة على حد علم الباحثان لرفد المجال البحثً ، 

ن ان ٌساهم فً وتجدر الاشارة الى ان زٌادة الاٌرادات الضرٌبٌة نتٌجة فرض الضرٌبة الرلمٌة الممترحة ٌمك
 دعم مصادر الاٌرادات وبالتالً ٌزٌد من نسبة مساهمة الاٌرادات الضرٌبٌة فً الموازنة العامة للدولة . 

 ي  ـــــــانــــــــثــــــور الــــــــحــــــمــــــال
 ة ــــيـــاتــــومـــــلــــــعـــــمـــر الـــــــصـــــعي ـــــــب فــــــرائــــــضــــــال

 اولا: ماهية عصر المعلوماتية والضرائب الرلمية 
ٌشٌر عصر المعلوماتٌة الى العصر الرلمً او عصر الكمبٌوتر ولد تطور عصر المعلوماتٌة منذ منتصف   

المرن العشرٌن وتمٌز بتطور تارٌخً من الصناعة التملٌدٌة التً اسستها الثورة الصناعٌة الى الالتصاد وٌعتمد 
لى تكنلوجٌا المعلومات ، وفً عصر المعلومات تكون المعلومات هً المحور الذي ٌتحكم فً بالأساس ع

السٌاسة والالتصاد والحٌاة الاجتماعٌة ، ولمد الترن نمو الالتصاد الرلمً فً العمود الأخٌرة بمنالشات سٌاسٌة 
ن نماذج الأعمال الرلمٌة وجودًا حول الضرائب التً تدفعها الشركات الرلمٌة وأٌن تدفعها، ولا تتطلب العدٌد م

فعلًٌا فً البلدان التً ٌوجد بها مبٌعات ، والوصول إلى الزبائن من خلال منصات المبٌعات والخدمات عن بعُد ، 
ان نماذج الأعمال بما فً ذلن شركات وسائل التواصل الاجتماعً وأسواق التجارة الإلكترونٌة والخدمات 

تندة إلى الوٌب كلها سٌاسات ضرٌبٌة مستهدفة،  وفً بعض الحالات تكون السحابٌة ومنصات الخدمات المس
السٌاسات امتدادًا للمواعد المدٌمة فً حٌن أن السٌاسات الأخرى عبارة عن ضرائب خاصة موجهة تحدٌدًا إلى 
شركة أو منصة ، وتحولت سٌاسات ضرٌبة الاستهلان لمراعاة نمو المنتجات والخدمات الممدمة من خلال 

وسائل الرلمٌة ، وغالباً بدون وجود نشاط تجاري خاضع للضرٌبة داخل البلد الذي ٌتم فٌه استهلان المنتجات ال
فضلا عن ذلن ٌدرس صانعو السٌاسات طرلًا لتغٌٌر ضرائب الشركات للاستحواذ على نشاط الشركات الرلمٌة 

لٌة على الإٌرادات مع لاعدة ضرٌبٌة فً البلدان،  وٌشٌر مفهوم ضرائب الخدمات الرلمٌة بانها ضرائب إجما
تشمل الإٌرادات المتؤتٌة من مجموعة محددة من السلع أو الخدمات الرلمٌة أو بناءً على عدد المستخدمٌن 

 (    Bun,et.al,   2020: 3الرلمٌٌن داخل البلد. )
ٌمة جدٌدة لتنظٌم الانشطة ان المنصات الرلمٌة لد تم الاعتماد علٌها بشكل كبٌر فً السنوات الماضٌة كونها طر 

الالتصادٌة وتعرف المنصات الرلمٌة بانها اعمال تجارٌة عبر الانترنٌت تسهل التفاعلات التجارٌة بٌن منتجً 
المحتوى والمستخدمٌن النهائٌٌن وٌطلك علٌهم الوسطاء الجدد ، ومن منظور مإسسات الاعمال ٌمكن اعتبار 

مات او السلع او الخدمات بٌن المنتجٌن والمستهلكٌن . ) شاهٌن واخرون المنصة الرلمٌة مكان ما لتبادل المعلو
 ،2021  :100    ) 
وعلى الرغم من عدم توافك الآراء حول تعرٌف موحد للضرائب الرلمٌة ٌرى الباحثان ان الضرائب الرلمٌة :  

لها )كصناعة المحتوى هً الضرائب التً  افرزها عصر المعلوماتٌة تفرض على الانشطة الرلمٌة بكافة اشكا
وشركات الاعلان التجارٌة الالكترونٌة( وغٌرها والتً تحمك دخلا نتٌجة ممارسة نشاطها التجاري الرلمً  

 العابر للحدود  والتً من الممكن تنظٌمها من خلال التشرٌعات والبروتوكولات الدولٌة . 
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 الخصائص المميزة للتعاملات الرلمية   -ثانيا
تختلف التعاملات الرلمية كنشاط عن المعاملات التمليدية ويمكن استعراض  بعض من هذه الاختلافات بما 

 ( :  5001: 2021يلي  ) إبراهيم ، 
حٌث لا ترتبط المعاملة الورلٌة بوجود أي وثائك ورلٌة متبادلة فً اختفاء المعاملات الورلية للمعاملات :  .1

فً اثبات التعاملات ذلن ان كافة الإجراءات والمراسلات بٌن طرفً المعاملة اجراء المعاملة مما ٌشكل صعوبة 
تتم الكترونٌا ورلمٌا دون استخدام أي أوراق ، ومن ثم تصبح الرسالة الرلمٌة هً السند المانونً الوحٌد لكلا 

 الطرفٌن فً حالة نشوء أي نزاع بٌنهما .
ٌسمى بالشركات متعددة الجنسٌات العملالة التً تمارس  بروز ماالغاء كافة الميود المكانية والزمانية :  .2

أنشطتها التجارٌة عبر العالم ولد مثلت تحدٌا وعبئا على الالتصادٌات الوطنٌة ، ومع ظهور الثورة الرلمٌة 
اصبح هنان شركات صغٌرة الحجم تمارس أنشطتها باستعمال شبكة الانترنٌت عبر العالم وٌنتج عن ذلن تفالم 

بٌن المصالح الالتصادٌة المومٌة ومصالح هذه الشركات وانفتاح الباب امام مصراعٌه لمشاكل  شكل التعرض
 السٌادة المانونٌة واختلاف النظم الضرٌبٌة وسبل الاثبات .

المعاملات الرلمٌة عادة لا تتٌح لطرفً المعاملة رإٌة كلا منهما الاخر صعوبة تحديد هوية اطراف المعاملة :  .3
كافة المعلومات الأساسٌة عن بعضهما البعض كما فً المعاملات التملٌدٌة ، ونتٌجة لذلن لد ٌجد ولد لا ٌعرفان 

البائعون فً المعاملات الرلمٌة صعوبة فً استكمال الملفات الضرٌبٌة التً تمٌد السلطات التشرٌعٌة الالتزام بها 
 تعاملات فً الدفاتر المحاسبٌة الرسمٌة .، ولد ٌستغل هإلاء البائعون ذلن للتهرب الضرٌبة بعدم تسجٌل هذه ال

لمد أضحت التعاملات التجارٌة فً عصر الرلمنة تدار بكفاءة عالٌة من أي مولع جغرافً الانفصال المكاني :  .4
 فً العالم ، ذلن ان ممر المعلومات الخاص بالشركة ٌمكن ان ٌتواجد فً أي مكان دون ان ٌإثر على الأداء .

أدت الثورة الرلمٌة الى ظهور منتجات جدٌدة طبيعة خاصة ) المنتجات الرلمية ( :  ظهور منتجات جديدة لها .5
مثل برامج الكومبٌوتر وافلام الفٌدٌو والتسجٌلات الموسٌمٌة ، الى جانب بعض الخدمات مثل الاستشارات التً 

متفك علٌها لإخضاع  ٌمكن تسلٌمها الكترونٌا ، وٌشكل ذلن تحدٌا امام السلطات حٌث لا ٌوجد حتى الان الٌات
 هذه المنتجات الرلمٌة غٌر المنظورة للضرٌبة

وٌعٌش المشهد الضرٌبً الدولً فً تغٌرات ملحوظة وجهودا دولٌة من أجل سن نظام ضرٌبً عادل، حٌث  
تعمل العدٌد من الدول إلى جانب "منظمة التعاون والتنمٌة الالتصادٌة" لسن نظام ضرٌبً دولً مناسب 

مً، لمواكبة نماذج الأعمال المتطورة. وتضمن ممترح منظمة التعاون والتنمٌة  الالتصادٌة ) للالتصاد الرل
OECD  (ان ٌتم فرض ضرٌبة لا تزٌد عن )من عوائد هذه الشركات، ولد تم تمدٌم الممترح إلى  4 )%

غٌر أن هذه فً الرٌاض للموافمة علٌه،  2020ء اجتماعها فً تشرٌن ثانً مجموعة "العشرٌن الكبار" اثنا
بعد انسحاب الولاٌات المتحدة  2020المفاوضات وصلت إلى طرٌك مسدود فً شهر حزٌران من عام 

الأمرٌكٌة منها،  فالشركات الرلمٌة تستطٌع أن تمدم منتجاتها بصفة عابرة للحدود وتحمك أرباحا من دون أن 
ذه الشركات ،  ولذلن لا تساهم هذه ٌكون لها منشآت على أرض الوالع فً البلد الذي ٌكون مصدًرا لربح ه

الشركات بدفع الضرائب لأنها خارج الموانٌن الضرٌبٌة المعمول بها. و بدأت الدول الأوروبٌة فً فرض 
ضرائب المبٌعات الخاصة بها على المعاملات الرلمٌة )ضرٌبة الخدمة الرلمٌة( لتعزٌز مثل هذه المنالشات التً 

ولد انخرطت بعض الدول العربٌة فً هذه الجهود الدولٌة من أجل سن الالتصادٌة،  أجرتها منظمة التعاون والتنمٌة

 (  6: 2020لوانٌن وتشرٌعات ضرٌبٌة بإمكانها تحصٌل عائدات مالٌة من الشركات التكنولوجٌة الكبرى . ) وناس ، 

 ثالثا : خارطة طريك في  تطبيك ضرائب الخدمات الرلمية في البلدان النامية
الرغم من لٌام عدد متزاٌد من البلدان النامٌة بتوسٌع نطاق ضرائبها غٌر المباشرة )مثل ضرٌبة المٌمة على   

المضافة( لتشمل الخدمات الرلمٌة ، إلا أن معظمها لم ٌمدم أحكامًا ضرٌبٌة مباشرة ومن خلال تركٌز السلطات 
( ، الا ان 19 -شكل جزئً بسبب  كوفٌد الضرٌبٌة فً البلدان النامٌة على الالتصاد الرلمً والذي تسارع ب

 التطورات فً ضرائب الخدمات الرلمٌة عبر البلدان النامٌة  التركٌز بشكل خاص على الضرائب المباشرة .
ان أحد الأسباب الرئٌسة التً اشارت الٌها بعض حكومات البلدان النامٌة هً الفشل فً تمدٌم حلول ضرٌبٌة   

( على تمدٌم مشروع ممترحات وسبل OECDة التعاون والتنمٌة الالتصادٌة ) أحادٌة الجانب ، وعملت منظم
لد اخرت المشروع ، ولد ٌشجع التؤخٌر فً  19-الا ان جائحة كوفٌد  2020لتعزٌز فرض الضرائب منذ علم 

 ( متعدد الأطراف بشؤن لٌام العدٌد من الدول النامٌة  إدخال أدوات ضرائب الخدماتOECDاستكمال التراح )
الرلمٌة  أحادٌة الجانب لفرض ضرائب على الالتصاد الرلمً ، وتخشى العدٌد من الحكومات خسارة الإٌرادات 

.  19 -المحتملة  نظرًا لارتفاع الأرباح التً حممتها الشركات الموجهة للخدمات الرلمٌة أثناء جائحة كوفٌد 
(22 :2020  Megersa ) 
وٌعانً نظام الضرٌبة الحالً ) بالأخص فً الدول العربٌة ( من مشكلة عدم لدرته على تطبٌك المواعد العادٌة   

لتمدٌر وربط وتحصٌل ضرٌبة الدخل الناتج عن التعامل الرلمً ، خاصة وانه فً لدرة المنشآت التً تعمل 
ها روابط ضرٌبٌة تصلها بالدول التً تحمك بالأسلوب الرلمً ان تنفذ الى الأسواق الأجنبٌة دون ان ٌكون لدٌ
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دخلا او أرباحا منها لان المنشآت الرلمٌة لٌست فً حاجة لان تنشئ لها فروعاً فً الدول المختلفة ولا وكٌلا له 
وفً اطار الجهود الحثٌثة فً البلدان النامٌة للتوافك العالمً الضرٌبً فمد بادر العراق ، سلطة ابرام العمود 

، وضمن اجتماعات  2021م ورلة عمل خلال اجتماع الضرٌبة الرلمٌة التً عمدت فً بغداد ومصر بتمدٌ
اللجنة الدائمة للإعلام العربً بجامعة الدول العربٌة "بتكلٌف اتحاد الإذاعات والتلفزٌونات العربٌة بإعداد مسودة 

ى المجلس الوزاري من اجل للمحتوى الرلمً والضرٌبة الرلمٌة خلال شهرٌن، لترفع بعد ذلن التوصٌات ال
اتخاذ المرار". ولد اصدرت مصر تشرٌعات بهذا الخصوص الا ان العراق اعلن "اعتماد الضرٌبة الرلمٌة لا 
ٌزال ٌحتاج إلى الكثٌر من الولت"، مإكداً "عدم امكانٌة انجاز العراق الضرٌبة الرلمٌة فً الولت 

 (  2022،  المرٌب".)المولع الرسمً لوكالة الانباء العرالٌة

 رابعا : التحول الرلمي واثره على الادارات والنظم الضريبية 
تعمل التكنولوجٌا على تغٌٌر العدٌد من جوانب إجراءات الأنشطة التجارٌة ، وكذلن الطرٌمة التً تدٌر بها  

لإٌجابٌة السلطات الضرٌبٌة والحكومات مختلف الضرائب المفروضة على الأنشطة التجارٌة ، ان أحد الآثار ا
لإدخال الأعمال الرلمٌة هو أنها أوجدت فرصة للحكومات لزٌادة الإٌرادات الإضافٌة من أجل التنمٌة ، فضلا 
عن ذلن فإن الفرص المولدة للدخل التً تمدمها الأعمال الرلمٌة تتطلب تغٌٌرًا فً النظام الضرٌبً وطبٌعة 

نظمة الضرٌبٌة لدعم وتطوٌر السٌاسات الضرٌبٌة  السٌاسات الضرٌبٌة من خلال تطوٌر مجموعة جدٌدة من الأ
، ان الأعمال الرلمٌة مرت بخطوات بطٌئة نحو التصاد الدول النامٌة ، بٌنما فً معظم الالتصادات المتمدمة 
أصبحت الأعمال الرلمٌة جزءًا من الإعداد التؤسٌسً للأعمال والمجتمع ، فضلا عن  ذلن فإن الطبٌعة سرٌعة 

الرلمٌة فً الالتصادات النامٌة تثٌر التساإلات حول ما إذا كانت الأنظمة الضرٌبٌة الحالٌة والتً  النمو للأعمال
كانت موجودة منذ سنوات عدٌدة مناسبة للغرض وٌمكن أن تصمد أمام اختبار الزمن فً الالتصاد العالمً 

مات فً الالتصادات النامٌة الحدٌث الذي هو مدفوعة إلى حد كبٌر بؤنشطة الأعمال الرلمٌة ، وحممت الحكو
بعض التمدم الجٌد فً تطوٌر أنظمة ضرٌبٌة لمعالجة الثغرات فً فرض الضرائب على الأعمال التجارٌة 
الرلمٌة ، ومع ذلن هنان بعض التحدٌات الضرٌبٌة الأساسٌة التً تطرحها أنشطة الأعمال الرلمٌة التً لم تتم 

الأعمال لها مجموعة واسعة من الآثار المترتبة على الضرائب ، معالجتها ، كما أظهرت الدراسات أن رلمنة 
مما ٌإثر على السٌاسة الضرٌبٌة وإدارة الضرائب على المستوٌٌن المحلً والدولً وٌمدم أدوات جدٌدة وٌطرح 
تحدٌات جدٌدة ، فضلا عن ذلن كانت الآثار المترتبة على السٌاسة الضرٌبٌة للرلمنة فً للب الجدل العالمً 

خٌر حول ما إذا كانت المواعد الضرٌبٌة الدولٌة لا تزال "مناسبة للغرض" أم لا فً بٌئة متغٌرة بشكل متزاٌد الأ
Ntiamoah ,et.al ,2020: 39 ) . ) 

وٌساهم  التحول الرلمً للنظُم الضرٌبٌة فً تحصٌل حموق الدولة والاستغلال الأمثل للمخصصات المالٌة، مما  
ٌسُاعد فً تعظٌم الموارد العامة وحسن إدارتها ورفع كفاءة الأداء المالً، وبالتالً فؤن للتحول الرلمً عظٌم 

الضرٌبٌة وتبسٌط وتوحٌد الإجراءات الضرٌبٌة و  الأثر على النظم الضرٌبٌة، حٌث ٌعمل على زٌادة الإٌرادات
 حصر المجتمع الضرٌبً بشكل أكثر دلة وتحمٌك العدالة الضرٌبٌة.

ان التحول الرلمً سٌمنح مزاٌا هائلة فٌما ٌتعلك بجمع وتحلٌل ومعالجة كمٌات كبٌرة من المعلومات والبٌانات   
ٌة ودلة أكبر، الأمر الذي ٌضمن اتخاذ أفضل فً ولت لٌاسً، فضلا عن تصنٌفها بشكٍل أسرع، وبموضوع

المرارات، وتحمٌك الأهداف المتماثلة فً الحفاظ على موارد الهٌئات الضرٌبٌة، وزٌادة مُتحصلاتها، وكشف 
حالات الاشتباه فً عدم الامتثال ، ولمد أدت زٌادة "الرلمنة " وتطوٌر أدوات تحلٌلٌة جدٌدة إلى زٌادة كبٌرة فً 

إدارة الضرائب، وساعدت على تملٌل الأعباء إلى حدٍ أكبر أو ألل بالنسبة لمختلف شرائح دافعً  كفاءة وفاعلٌة
   -( : 1103: 2022) الفليج ، ،  وتشمل هذه التطورات الضرائب

: دمج المعلومات فً العملٌات إدخال لدر أكبر من التمارير التي يتم التحمك منها من خلال أطراف ثالثة ، مثل  .1
المادمة من الوسطاء المالٌٌن، وأجزاء أخرى من الحكومة، ودافعً الضرائب الآخرٌن، والإدارات  الإدارٌة

 الضرٌبٌة الأخرى.
: رلمنة فواتٌر ضرٌبة المٌمة المضافة، وسجلات النمد عبر الإنترنت، اعتماد أنظمة تمارير أكثر موثولة مثل .2

 وبناء لواعد ضرٌبٌة أساسٌة فً برامج المحاسبة.
المحسن عن عدم الامتثال المحتمل من خلال نمذجة أفضل لتمٌٌم المخاطر، وذلن باستخدام كمٌات الكشف   .3

 كبٌرة من البٌانات الرلمٌة وتمنٌات التحلٌل المتمدمة.
تحسينات في الخدمات لدافعي الضرائب، من خلال الإيداع الالكتروني، والدفع الالكتروني، وأدوات الخدمة  .4

 مثل: المحادثات المباشرة عبر الإنترنت . والمساعدة المستهدفة؛الذاتية عبر الإنترنت، 
وفً ظل وجود هذا التحول الرلمً والتطورات التكنولوجٌة ، من المرجح أن تبدو الضرائب والنظم الضرٌبٌة 

 -( : 3: 2021، ويمُكن إيجاز الأمر كما يلي )استيفاو، مختلفة كثٌرا فً المستمبل
ت هائلة من بٌانات دافعً الضرائب، حٌث ٌمكن لإدارة الضرائب الوصول إلى سٌكون بدٌل عن تخزٌن كمٌا .1

 الدفاتر المشفرة الموزعة التً تمكنها من رصد المعلومات عن الضرائب بسلاسة وبصورة آنٌة .
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ازدٌاد دعم لرارات إدارة الضرائب وتعزٌزها بواسطة الذكاء الاصطناعً ، مع ضرورة مرالبة النظام عن  .2
 ف الأخطاء.كثب لاكتشا

ٌمكن أن تصبح ادارة الضرائب مستودعات لمزٌد من البٌانات الحكومٌة ، ومن شؤن هذا الأمر أن ٌمنحها دورا  .3
مركزًٌا فً صٌاغة السٌاسات الالتصادٌة، مما ٌمكن واضعً السٌاسات من مراجعة المعاملات التً تتم فً 

 الالتصاد وإتاحة إمكانٌة التنبإ على نحو أفضل.
لنظام الضرٌبً أكثر سهولةً من حٌث الاستخدام، ولد تشمل الخدمات الإلرارات الضرٌبٌة التً سٌصُبح ا .4

 تستوفى مسبمًا، وتمكٌن دافعً الضرائب من الاطلاع على معلومات تمدٌم الإلرارات الخاصة بهم .
ربط أنظمة  ستعمل إدارات الضرائب على تبسٌط التعامل بٌن دافعً الضرائب ومسإولً الضرائب، مثل طرٌمة .5

المحاسبة للشركات بالمنصات التً تتٌحها ادارة الضرائب لتمدٌم الإلرارات الضرٌبٌة الكترونًٌا وخدمات الدفع 
 الالكترونً .

تتمثل في ثلاث  وٌشٌر ) ابراهٌم ( أن المصور فً العلالة بٌن هٌكل التنظٌم الضرٌبً ومستوى التمدم التمنً 
  -(  :277:  2021فجوات رئيسة وهي ) ابراهيم ، 

وتتمثل فً لصور التشرٌع الضرٌبً الذي تمت صٌاغته بما ٌتفك مع طبٌعة المعاملات الفجوة التشريعية:   .1
التجارٌة التملٌدٌة فً معالجة المعاملات التجارٌة الرلمٌة لذلن لابد من اعلان الدول المختلفة عن بدء 

 المعاملات الرلمٌة .الإصلاحات التشرٌعٌة اللازمة بما ٌتوافك مع طبٌعة 
ان الإدارة الضرٌبٌة هً الإدارة المختصة لتنفٌذ الموانٌن والتشرٌعات الضرٌبٌة فمن المناسب الفجوة الإدارية:  .2

استعمال التكنولوجٌا والابتكارات لضمان مستوى أعلى من كفاءة أداء النظام الضرٌبً فً مجال الحصر 
 وفحص وتحصٌل الضرائب المتنوعة .

حٌث لاٌزال المجتمع الضرٌبً ٌعانً من المصور فً فهم المعانً والمفاهٌم المتعلمة مفاهيمية: الفجوة ال .3
الحاسبات الآلٌة والصور  بالمعاملات الرلمٌة مثل فجوة تحدٌد طبٌعة بعض السلع والمنتجات مثل برامج

 والتسجٌلات الموسٌمٌة وغٌرها .
 ل الرلمي العلالة بين هيكل النظام الضريبي وتطبيمات التحو

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

دور التحول الرلمً فً دعم الإٌرادات الضرٌبٌة ( مع إشارة خاصة للالتصاد المصدر : ابراهٌم ، امال علً " 
، كلٌة التجارة ، جامعة بور سعٌد ،  2022، العدد الاول ،  22( " مجلة البحوث المالٌة ، المجلد المصري

 جمهورٌة مصر العربٌة .
ٌكل التنظٌم الضرٌبً ومستوى التمدم التمنً والفجوات الرئٌسة  ذات (  اعلاه العلالة بٌن ه 1وٌبٌن الشكل ) 

ٌتضح من الشكل ان الفجوات الثلاث ٌمكن حصرها بالجانب الخارجً والداخلً ، فالأول ٌتمثل  الصلة ، و
بالتوافك التشرٌعً مع مستجدات عصر الرلمنة والفجوة المفاهٌمٌة التً بحاجة الى اعادة هٌكلة مفاهٌمٌة فً 

حاسبة الضرائب تتلائم مع عصر المعلوماتٌة والتً ستنعكس على الادارة الضرٌبٌة واجراءاتها  والفجوة م
الادارٌة والتنظٌمٌة بؤعداد الكوادر المإهلة للتعامل مع الضرائب الرلمٌة فضلا عن اعادة هندسة السجلات 

لاث من خلال تعدٌل المعاهدات المحاسبٌة فً احتساب الضرائب ، وبالإمكان اٌجاد الحلول للفجوات الث
الضرٌبٌة الدولٌة أو الثنائٌة من أجل ضمان العدالة فً فرض الضرائب على الخدمات الرلمٌة وٌرى الباحثان 
ان الفجوات المفاهٌمٌة ٌمكن ملئها من خلال اعادة هٌكلة مفاهٌمٌة للمصطلحات الضرٌبٌة وفرض ضرائب 

 موحدة دولٌة على الانشطة الرلمٌة .

 انعلاقت بين هيكم اننظاو انضريبي وتطبيقاث انتحول انرقمي 

 انتشريع انضريبي 

 فجوة تشريعيت 

 الادارة انضريبيت 

 فجوة اداريت 

انمجتمع 

 انضريبي 

 فجوة مفاهيميت 

ثورة تكنهوجيا انمعهوماث 

 والاتصالاث 
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مت المفوضٌة الأوروبٌة بالتراح لفرض الضرائب على الأنشطة الرلمٌة لا سٌما الخدمات الرلمٌة ، وتمد
٪ ( كخطوة اولى ثم إدخال 3وتتضمن الإجراءات حلاً مإلتاً فً فرض ضرٌبة الخدمات الرلمٌة  بنسبة) 

ول أخرى من خلال الضرائب على أساس التواجد الرلمً ، فضلا عن  ذلن تضمٌن المعاهدات الضرٌبٌة مع د
انشاء التواجد الرلمً ، والتراح ان تتضمن ضرٌبة الخدمات الرلمٌة الإٌرادات من الإعلان على الموالع 
الرلمٌة ، وإتاحة واجهة رلمٌة حٌث ٌتفاعل المستخدمون مع بعضهم البعض وٌتم تحدٌد نمل بٌانات المستخدم 

 ( , Katterbauer 2020:14)كٌفٌة ارتباطها بالضرائب.التً انشاءها على الواجهة الرلمٌة لنمل البٌانات و

  خامسا : تجارب الدول العربية في فرض الضرائب الرلمية 
فً ظل الاهتمام المتزاٌد بالالتصاد الرلمً بادرت العدٌد من الدول العربٌة للمٌام بإصلاحات فً النظام  

، وفً ما ٌؤتً  الضرٌبً بما ٌكفل لها توافر عائدات مالٌة جراء الاستعمال المتزاٌد لخدمات التجارة الالكترونٌة
 ( .  8: 2020) وناس، الرلمٌة استعراض تجارب لبعض الدول العربٌة فً مجال فرض الضرائب 

 جمهورية مصر العربية  .1
الحكومة المصرٌة فرض ضرائب جدٌدة على التجارة الإلكترونٌة ، وذلن ضمن مشروع لانون  درست 

الضرائب على الانترنت وموالع التواصل الاجتماعً، وتشمل هذه الضرائب كل من ضرٌبة المٌمة المضافة ، 
تم  2019ام وضرٌبة الدخل، فضلا عن  ضرٌبة رسم تنمٌة موارد على نشاط التجارة عبر الإنترنٌت ، وفً ع

، ولد سبك ذلن إخضاع عدد من منصات التجارة الإلكترونٌة العاملة داخل مصر إلى ضرٌبة المٌمة المضافة، 
إضافة مادة إلى لانون الضرائب واحتساب ضرٌبة على إعلانات الشركات التً تموم بها على  2018عام 

ارة المالٌة المصرٌة على إعداد دراسة وتشمل) الفٌسبون وكوكل ( ، وعملت وز موالع التواصل الاجتماعً،
خاصة بكٌفٌة تحصٌل ضرائب على إعلانات الإنترنت ، بهدف تنظٌم عمل التجارة الإلكترونٌة ، وتطبك 

على السلع المباعة عبر 2016الحكومة المصرٌة ضرٌبة المٌمة المضافة، ومنذ صدور المانون فً عام  
لمصرٌة دلٌل المواعد والتعلٌمات الخاصة بالمعالجة الضرٌبٌة المنصات الإلكترونٌة ، ولد صدرت الحكومة ا

 .   2022لصناع المحتوى الاصدار الاول عام 

 الامارات العربية المتحدة  -2
 وهً ضرٌبة غٌر مباشرة بنسبة2018لمد تم تطبٌك ضرٌبة المٌمة المضافة فً دولة الإمارات فً عام    
لتً ٌتم تورٌدها فً كل مرحلة من مراحل سلسلة التورٌد ، وان % ( تفرض على معظم السلع والخدمات ا5) 

المستهلن النهائً هو من ٌتحمل تكلفة هذه الضرٌبة وتموم الشركات باحتساب وتحصٌل الضرائب لصالح 
الحكومة. وتطُبك ضرٌبة المٌمة المضافة على تورٌدات السلع والخدمات الممدمة من خلال الوسائل الإلكترونٌة 

أو الشبكات الإلكترونٌة المماثلة، وعلى تورٌدات السلع والخدمات التً تتم فً إطار التجارة  كالإنترنت
الإلكترونٌة ، وتشمل "الخدمات الإلكترونٌة" التً تطبك علٌها ضرٌبة المٌمة المضافة "تورٌد مساحات 

بث السٌاسٌة أو الثمافٌة أو الإعلانات على مولع إلكترونً والحموق المرتبطة بذلن الإعلان"، و"تورٌد برامج ال
الفنٌة أو الرٌاضٌة أو العلمٌة أو التعلٌمٌة أو الترفٌهٌة بما فً ذلن بث الأحداث"، و"البث المباشر عبر 

 . الإنترنت"، و"تورٌد خدمات الدراسة عن بعد"، وأي خدمات ذات نوع مكافئ والتً لها غرض ومهمة مماثلة

 المملكة الاردنية الهاشمية  -3
تسعى الحكومة الأردنٌة إلى فرض ضرائب على إعلانات الشركات المالكة لشبكات التواصل الاجتماعً  

ومحركات البحث مثل) "فٌسبون" و"كوكل" و"إنستغرام( ، كون هذه الشركات العالمٌة التً تمدم خدمات 
لأردن تبحث عن الإعلان بدون أن تدفع أي رسوم علٌها مثل الشركات ووسائل الإعلان المحلٌة،  أن ا

الممارسات الافضل التً تطبك بالعالم حول الضرائب على الشركات الرلمٌة مثل )فٌسبون وكوكل ( ، ومازال 
 .توجه الحكومة الأردنٌة لفرض ضرائب على الشركات الرلمٌة ضمن دائرة البحث 

 الجمهورية الجزائرية الديممراطية الشعبية  -4
دة الضرائب المباشرة على الخدمات الرلمٌة، فبعد فرض ضرٌبة المٌمة حٌث لامت الحكومة الجزائرٌة بزٌا

، الترحت وزارة البرٌد وتكنولوجٌات الاتصال على 2018المضافة على التجارة الإلكترونٌة مطلع سنة 
 (  5% )  . لضرٌبة بنسبة لالحكومة الجزائرٌة إخضاع عملٌات البٌع عبر الشبكة العنكبوتٌة 

 سادسا : تجارب بعض الدول الاجنبية في فرض الضرائب الرلمية 
كان هنان  2010لمد تزاٌد فً الآونة الأخٌرة اهتمام مختلف دول العالم بالنظم الضرٌبٌة، فمنذ مطلع عام  

 استٌاء متزاٌد فً العدٌد من الدول، ٌستند إلى أن المواعد الضرٌبٌة الحالٌة لم تعد صالحة للتطبٌك فً الولت
الحاضر، فهً تسمح لبعض الشركات متعددة الجنسٌات بالتجنب الضرٌبً على نطاق واسع، ولد أصبح من 
غٌر الممبول عدم دفع تلن الشركات حصتها العادلة من الضرائب، أو ما ٌسمى حرمان الدول من الإٌرادات 

التعاون والتنمٌة   ( إلى تفوٌض لمنظمةG20الخاضعة للضرٌبة، ولد دفع هذا الوضع مجموعة العشرٌن )
( التراح تغٌٌر ضرٌبً من خلال مبادرة انشطة  تؤكل الوعاء الضرٌبً  وتحوٌل  OECDالالتصادي) 
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(  ولاد أٌضا المفوضٌة الأوروبٌة التراح توجٌهات ضرٌبٌة جدٌدة، حٌث الترحت توجٌهٌن BEPSالارباح ) 
   Digital Service Taxة الرلمٌة  هامٌن: أحدهما حلا مإلتا لصٌر الأجل ٌعتمد على ضرٌبة الخدم

(DST)   ومن الممترح أن تطبك على بعض الأنشطة مثل الإعلان الرلمً، نمل البٌانات الشخصٌة، الوساطة
   -( :1507: 2022وفيما يلي تجارب بعض الدول فيما يخص الضرائب الرلمية ) المرشد ،  فً السوق ،

 فرنسا   -1
بجهود عدٌدة لسن تشرٌع لضرٌبة الخدمات الرلمٌة على مستوى الاتحاد  2017لامت فرنسا منذ بداٌة عام  

باسم  2019أعلن عن فرض ضرٌبة على الأعمال الرلمٌة فً فرنسا فً عام   2017الأوروبً، وفً ماٌس 
 ,Amazon,  Facebook( وهً عبارة عن الأحرف الأولى لكل من الشركات ) GAFAضرٌبة ) 

Apple, Google  ولد طبمت هذه الضرٌبة على إٌرادات بٌع البٌانات الإعلانات المستهدفة، وبٌع ، )
الإعلانات عبر شبكة الأنترنت والأسواق من خلال الشبكة بشرط أن ترتبط إٌراداتها بالمشاركة من جانب 

الرلمٌة (الخدمات المستهدفة المستخدمٌن الفرنسٌٌن، حٌث تفرض الضرٌبة على ما ) الاعلان على الواجهات 
توزٌع ومرالبة الإعلانات وخدمات نمل البٌانات، وإعادة بٌع وإدارة البٌانات الشخصٌة للإعلان ، وتوافر واجهة 
رلمٌة لتمكٌن مستخدمً المنصات من التفاعل مع بعضهم البعض من أجل تبادل السلع والخدمات، وٌمتصر 

( ملٌون ٌورو فً جمٌع 750لأنترنت، والذي تتجاوز إٌراداتها من) نطاق تطبٌك الضرٌبة على أكبر شركات ا
% ( ، كما  3( ملٌون ٌورو فً فرنسا ، وٌبلغ معدل الضرٌبة نحو ) 25أنحاء العالم، وتحمك إٌرادات تتجاوز )

 ( ملٌون ٌورو تتزاٌد مع مرور الولت.400ٌبلغ العائد المتولع من فرض هذه الضرٌبة نحو) 

 ايطاليا  -2

ٌطالٌا من أوائل البلدان الأوروبٌة، التً أرادت تطبٌك ضرٌبة خاصة بمطاع التكنولوجٌا الرلمٌة، فمد تم تعد إ 
، ولكن لم ٌتم تنفٌذها فعلٌا، كما تم صٌاغة مشروع  2013التراح ضرٌبة تستهدف الأعمال الرلمٌة فً عام 

ركات الإٌطالٌة والأجنبٌة على أساس تطبك هذه الضرٌبة على الش 2015لانون جدٌد لضرٌبة الإنترنت فً عام 
متطلبٌن أساسٌٌن : الأول تواجد كبٌر عبر الإنترنت فً إٌطالٌا لمدة ستة أشهر على الألل، والثانً جمع ما لا 

( ملٌون ٌورو من الإٌرادات من العملاء الإٌطالٌٌن، ولد تم أحٌاء فكرة ضرٌبة الوٌب مرة أخرى  5ٌمل عن )
، وتهدف أحدث نسخة من "ضرٌبة الوٌب" إلى تغطٌة ثلاث  2018الإٌطالً لعام  كتعدٌل لمانون الموازنة

أنواع من الأنشطة وهً ) توافر الإعلانات عبر الإنترنت ، توافر منصات على الإنترنت، بما فً ذلن تلن التً 
الأنترنت ( ،  تربط المشترٌن والبائعٌن ، نمل بٌانات المستخدم التً تم إنشاإها وجمعها من خلال خدمات عبر

% ( على خدمات الإنترنت التً تتمٌز بحد أدنى من التدخل البشري واستخدام  3وتطبك هذه الضرٌبة بنسبة) 
التكنولوجٌا، والتً تمدمها كل من الكٌانات الإٌطالٌة الممٌمة وغٌر الممٌمة ، وٌتم تسوٌة الضرٌبة الجدٌدة من لبل 

 معاملة فً السنة . 3000لات تبلغ نحو مشتري الخدمة، وتشترط حد أدنى من المعام

 المملكة المتحدة  -3
تم تصور ضرٌبة الأرباح المحولة فً المملكة المتحدة كاستجابة لأنشطة تآكل الوعاء الضرٌبً وتحوٌل   

متحاٌلة على حالة المنشؤة الدائمة على الرغم من الوجود الالتصادي الكبٌر للشركات  (BEPSالأرباح )
ضرٌبة الأرباح المحولة إلى إلامة علالة بٌن الجهة المنتجة للدخل والمكان الذي نشؤ منه الرلمٌة، وتهدف 

%( على عكس ضرٌبة دخل الشركات فً  25الدخل، والضرٌبة المحولة الممترحة هً ضرٌبة ممدمة بنسبة )
تطبك على  ألترحت المملكة المتحدة ضرٌبة أستمطاع  2018%( ، وفً أبرٌل 19المملكة المتحدة بنسبة  )

حموق الملكٌة الفكرٌة المدفوعة من لبل كٌان غٌر ممٌم فً المملكة المتحدة لطرف فً ولاٌة لضائٌة منخفضة 
الضرائب، وتعد ضرٌبة الاستمطاع خطوة نحو فرض ضرٌبة على الالتصاد الرلمً بالرجوع إلى العلالة بٌن 

ب الضرٌبة الممترحة وجودا فً المملكة المتحدة لاعدة المستهلكٌن والمستخدمٌن من الوجود المادي، ولا تتطل
 لدافعً الضرائب خارج لاعدة عملاء المملكة المتحدة.

 ث ــــــالــــــثـــــور الـــــــحــــــمـــــــال
وى ـــــتــــحــــمـــة الـــــبــــــريــــضــرح لـــــتـــمــل مـــــيــــدل

 ةـــيـــرالـــعـة الـئـيـبـي الـــوى( فـتــحـــمــالاع ــنــــص) يــــــمـــــرلــال
على وفك ما افرزته الثورة المعلوماتٌة من تمنٌات والفضاء الرلمً الذي اوجد انشطة متعددة استغلها الانسان 
لصالحه لتحمٌك منافع عدة ومن بٌنها انشطة صناعة المحتوى بكافة اشكالها ، وبحكم انتشار هذا النشاط وبشكل 

سارع فً البٌئة الرلمٌة العرالٌة ٌمترح الباحثان دلٌل ٌضع الالٌات والسٌالات المحددة لفرض ضرٌبة سٌطلك مت
 ) ضريبة صناع المحتوى ( .  علٌها الباحثان مسمى
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 المسوغات الرئيسة لفرض هذا النوع من الضريبة  –اولا  

الرلمً ومن هذه الانشطة نشاط صناعة المحتوى والتً ٌجنً بحكم التوسع فً مزاولة الانشطة  فً الفضاء            
المائمٌن  سواء شركات او افرادا ارباحا منها وبالتالً لابد من اخضاع الارباح التً ٌتماضوها الى الضرٌبة 
حٌث تسهم فً تعزٌز اٌرادات الضرائب فً البٌئة العرالٌة التً ٌفتمر نظامها الضرٌبً لجباٌة انواع الضرائب 

لمٌة ، وبحكم ان المبالغ التً ٌتماضاها صناع المحتوى بالعملة الاجنبٌة لذلن ٌتم تحوٌل المبلغ المستلم وفما الر
لمٌمته من العملة العرالٌة فضلا عن استمرار هذا الدخل لمدة اثنا عشر شهرا بصورة مستمرة لا نسبٌة وان ٌتم 

 رونٌا  بالكامل .تحوٌل النظام الجبائً الضرٌبً فً البٌئة العرالٌة الكت

 ثانيا ً : البيئة التشريعية والمانونية والبشرية 
تجبى الضرائب عادة على وفك لانون تشرٌع صادر من الجهات التشرٌعٌة فً البلد ، ونمترح ان ٌكون هنان  -1

لانون ٌنشر فً جرٌدة الولائع العرالٌة تحت مسمى ) تنظٌم عمل المشروعات الصغٌرة والمتناهٌة الصغر 
اشئة الرلمٌة  ( ولانون اخر ٌتعلك ب) الضرائب الرلمٌة بكافة اشكالها ( ومنها ضرٌبة صناع المحتوى، والن

فضلا عن تحدٌث دلٌل ضرائب المهن واضافة جمٌع المهن الرلمٌة لها ومنها صناعة المحتوى على ان تكون 
رد او الشركة الذٌن ٌحممون هنان ضوابط فً تحدٌد من ٌمتهنها ولٌس لفترة وجٌزة كان ٌتحاسب ضرٌبٌا الف

 دخول من نشاط صناعة المحتوى لمدة اكثر من سنة على الل تمدٌر .
الاهتمام بتدرٌب الموارد البشرٌة بالتعامل مع النوع المستحدث من الضرائب فضلا عن توفٌر المعرفة المهنٌة  -2

 بنظام التحاسب الضرٌبً الالكترونً والتراح تحصٌل الضرائب الكترونٌا  .

 لثا : المتطلبات التنظيمية والادارية والتثميفية ثا
إنشاء مرصد الكترونً للمنصات الرلمٌة لمتابعة الصفحات والمنوات على الإنترنت، والتواصل  مع وزارة  -1

الاتصالات وبالتحدٌد الشركة العامة للاتصالات والمعلوماتٌة لضمان الحصول على المعلومات عن صناع 
الرلمً ، فضلا عن التواصل الدولً مع منصات المحتوى العالمٌة  مع بناء لاعدة بٌانات المحتوى فً العالم 

 بؤسماء ومشاهدات صناع المحتوى المحلٌٌن .
 اعداد استمارة الكترونٌة للتحاسب الضرٌبً ترسل سنوٌا من لبل المكلف ) صانع المحتوى ( . -2
 الارباح والمصارٌف المتعلمة بالنشاط .اعداد حسابات منتظمة من لبل )صانع المحتوى(، تضم  -3
تحدٌد نسبة صافً الاٌراد الخاضع للضرٌبة على الدخل لصناع المحتوى ) وبالإمكان الاستعانة بتجارب الدول  -4

 الاخرى فً هذا المجال .
 نشر الوعً الثمافً بخصوص اهمٌة التحاسب الضرٌبً للتعاملات الرلمٌة . -5

  تمدة: المفاهيم والمصطلحات المع رابعا
وهً الصناعة التً تفرزها الانشطة الرلمٌة والمتمثلة بنشر الفٌدٌوهات او مماطع موسٌمٌة صناعة المحتوى :  -1

او صوتٌة او البث الحً المرئً او الصوتً او انشاء مدونات الكترونٌة او اي نشاط ذا صلة ٌعتمد على 
 المنصات الرلمٌة وموالع التواصل الاجتماعً .

هو الفرد الشخص الطبٌعً او الشركات الذي ٌمارس نشاط صناعة المحتوى ، ومن بٌن وصانع المحتوى:  -2
 :حسب النشاط الذي ٌمارسوه وهم كما ٌلً الاشخاص صناع المحتوى نشٌر الى بعض مسمٌات صناع المحتوى 

ت : وهو صانع محتوى مرئً او صوتً على ٌوتٌوب ٌحصل على اٌرادات بناءا على عدد المشاهدااليوتيوبر  - أ
 والتفاعلات ومتطلبات اخرى .

وهو صانع المدونات الالكترونٌة المكتوبة او المرئٌة بانتظام كان ٌكتبون ممالات او تمدٌم فٌدٌوهات البلوجرز :  - ب
 وٌحممون منها اٌرادات .

وهو شخص ٌلهم او ٌوجه تصرفات الاخرٌن ، وهنان بعض الانفلونسر ٌستعمل هذا التؤثٌر لأثارة انفلونسر :  - ت
هتمام بشًء معٌن مثل) منتج استهلاكً ( او دعاٌة للشركات من خلال نشرة على وسائل التواصل الا

 الاجتماعً. 
وهً الاٌرادات الناتجة من مزاولة نشاط صناعة المحتوى سواء داخل ايرادات ضريبة صناعة المحتوى :  -3

نشاط صناعة المحتوى وٌوجه العراق او خارجه وللذي ٌحمل الجنسٌة العرالٌة او اي جنسٌة اخرى ٌمارس 
 نشاطه الى الفضاء الرلمً العرالً .

 خامسا : انواع الضرائب الممترحة لصناعة المحتوى .
لسنة  113نمترح الضرائب التً تتوافك مع الضرائب التً ٌتم تشرٌعها فً البٌئة العرالٌة كضرٌبة الدخل رلم   

التمدٌرٌة (  2021المالٌة )  2022التجارٌة  ، فضلا عن اضافة فمرة فً ضوابط المهن والاعمال1982
الصادر عن وزارة المالٌة / الهٌئة العامة للضرائب / لسم الاعمال التجارٌة والمهن ، تتعلك بمهنة صناع 

% ( اذا كان  50المحتوى حتى ٌمنح المكلف ) صانع المحتوى ( للتخفٌض الوارد فً الفمرة ثامنا والبالغ ) 
وٌكون التخفٌض للمصدر الالل  دخلا بٌن الاثنٌن ، مع العلم لا ٌمنح نشاط المكلف )  ٌمتلن مصدر اخر للدخل
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 50صناعة المحتوى ( التخفٌض اذا كانت الارباح نسبٌة اما اذا كانت الارباح مطلمة فٌمنح نسبة التخفٌض ) 
طة ، وفٌما ٌلً % ( ، وٌتم تحدٌد الدخل الخاضع للضرٌبة بعد طرح المصارٌف الخاصة بمزاولة هذه الانش

 انواع  الضرائب الممترحة وكما ٌلً : 
 .  ضريبة صناعة المحتوى المرئي والمسموع -1

ٌتم فرض ضرٌبة على الاٌرادات المتحممة نتٌجة مزاولة انشطة متعددة مثل صناعة الفٌدٌوهات او المماطع   
 المختلفة .الصوتٌة او البث المرئً او الصوتً او تطبٌمات الموباٌل والكمبٌوتر 

وتفرض الضرٌبة على الاعلانات التً ٌتماضاها صناع ضريبة الإعلان عن سلع او خدمات داخل المحتوى :  -2
 المحتوى من الشركات او الافراد لأغراض التسوٌك والتروٌج الاعلانً .

تموم ببٌع وٌتم فرض ضرٌبة على اصحاب الموالع الالكترونٌة التً ضريبة  بيع المنتجات الخاصة بالمولع   -3
 المنتجات ولٌس لها مولع مكانً وانما تعتمد على الفضاء الرلمً للتروٌج .

 ( TikTOK –Instagram- youtube-facebook-realz)ضريبة للفيديوهات المصيرة مثل  -4
الإيرادات الناتجة من المحتوى المدعوم والترويج للمنتجات وبيع البضائع والتبرعات التي تجمع من المنصات  -5

 رونية .إلكت
  2021ويوضح المثال التالي طريمة الاحتساب الممترحة لضريبة صناع المحتوى ) اليوتيوبر ( لعام             

  ابتداءا تموم لناة الٌوتٌوب بتحدٌد الارباح التمدٌرٌة فً كل بلد اعتمادا على عوامل عدة من بٌنها طبٌعة البلد ونوع
( مشاهدة على لناة 1000لكل) اً دولار( 0,15الارباح فً العراق بسعر)  دد هذهالاعلانات ومدة الاعلانات وغٌرها ، وتح

الٌوتٌوب  فً العراق )ٌمصد بعدد مرات المشاهدة هو عدد مرات ظهور الاعلان عبر الفٌدٌو ولٌس عدد مرات مشاهدة 
 .الفٌدٌو 

  لمد تم تحدٌد عدد المشاهدات الاجمالٌة من لبل لناة الٌوتٌوب لاكثر لصناع المحتوى ) الٌوتٌوبر ( مشاهدة فً العراق وهم
 ( مشاهدة  35,622,000,000حٌث وصل عدد المشاهدات )  2021( شخص او شركة  لعام  15) 

  ( مشاهدة حتى ٌم1000وبالتالً نموم بتمسٌم عدد المشاهدات على ) (  0,15) تحدٌد العدد الذي ٌضرب فً سعركن
 . اً دولار

  35622000000  /1000  =35622000  مشاهدة لها ربح. 

  ( مشاهدة  حتى نتوصل الى ممدار الارباح المتحممة 1000السعر لكل ) × نضرب عدد المشاهدات التً لها ربح 

 35622000  ×0,15  = لدولار دولار ممدار الارباح المتحممة با 5343300دولار. 

  نموم بتحوٌل الارباح من الدولار الامرٌكً الى الدٌنار العرالً من خلال تحوٌل سعر صرف الدولار الامرٌكً ممابل
 الدٌنار العرالً .

 5343300  دٌنار عرالً  7908084000دٌنار =  1480× دولار. 

 نتٌجة الاعلانات والتروٌج الذي ٌظهر على  ان هذا المبلغ ٌتم دفعه من لبل  الشركات المروجة للبضائع التً تعود الٌها
 مماطع المشاهدات فً لناة الٌوتٌوب  .

   ) بالنسبة الى مبلغ الارباح فٌتم توزٌعه بٌن لناة الٌوتٌوب وصانع المحتوى ) الٌوتٌوبر 

  وب % من الارباح المتحممة كونها هً من وضع مماطع المشاهدات على لناة الٌوتٌ 45تحصل لناة الٌوتٌوب على 

  من الارباح المتحممة كونه صانع المحتوى الرلمً الذي تظهر فٌه  55بٌنما ٌحصل صانع المحتوى ) الٌوتٌوبر ( على %
 الاعلانات والتروٌج .

  = دٌنار  4349446200% =  55× دٌنار  7908084000نصٌب صانع المحتوى ) الٌوتٌوبر ( من الارباح 

 اولة هذا النشاط فٌتم خصمها من الارباح المتحممة ، كمصارٌف النمل لصانع اذا كان المكلف لدٌه مصارٌف تتعلك بمز
المحتوى من اجل المٌام بعمله ، مصارٌف الصٌانة والاندثار للكامٌرات وغٌرها من معدات التصوٌر ، مصارٌف خاصة 

ل الخاص بنشاط بتعدٌل برامج الفٌدٌوهات لصانع المحتوى ، مصارٌف مشتركة بٌن الاستعمال الشخصً والاستعما
المحتوى كان تكون ممارسة النشاط داخل البٌت لذلن ٌجب تحدٌد نصٌب نشاط المحتوى من هذه المصارٌف المشتركة 
مثل مصروف الاٌجار، او مصروف الانترنٌت ، او مصروف الكهرباء، وٌتم اثبات هذه المصارٌف من خلال دفاتر 

 وسجلات محاسبٌة منتظمة .

 ( التً تم  50ع المحتوى ) الٌوتٌوبر ( نسبٌة ولٌست مطلمة لذلن لا ٌمنح نسبة التخفٌض ) مع العلم ان ارباح صان %
 الاشارة الٌها اعلاه .

  تخضع ارباح الٌوتٌوبر الى لانون ضرٌبة الدخل وتعدٌلاته كون هذا النشاط حمك دخلا ٌنبغً التحاسب علٌه ضرٌبٌا
حات المدرجة ضمن الفصل الثامن ، المادة الثانٌة عشرة من المانون ، بموجب الموانٌن العرالٌة ، وٌتمتع المكلف بالسما

السماح المانونً للمكلف بدفع الضرٌبة ، وعلى افتراض ان المكلف  اً دٌنار 2500000وعلى اساسها ٌمنح المكلف مبلغ 
راض لدٌه طفلان ، وعلى افت اً دٌنار 2000000لدٌه زوجة ولٌس لها دخل كان تكون ربة بٌت ٌكون سماحها المانونً 

 عن كل طفل . اً دٌنار 200000وان كل طفل لدٌه سماح لانونً بمبلغ  

  نموم بتنزٌلها من  اً دٌنار 4900000بعد معرفة السماحات التً ٌتمتع بها المكلف )الٌوتٌوبر ( والتً بلغ مجموعها ،
 صافً الاٌراد وكما ٌلً :

  = اً دٌنار 4344546200=  4900000 – اً دٌنار4349446200صافً الدخل الخاضع للضرٌبة 
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  ٌموم صانع المحتوى بتمدٌم الالرارات المالٌة للسلطات الضرٌبٌة عن صافً الدخل الخاضع للضرٌبة من اجل التحاسب
 الضرٌبً .

  ، بعد ذلن ٌتم لٌاس الضرٌبة على صافً الدخل الخاضع للضرٌبة وكما مدرج فً لانون ضرٌبة الدخل الفصل التاسع
 الثالثة عشر وكما ٌلً :المادة 

 ممدار الضريبة المستحمة النسبة الضريبية شريحة الدخل الخاضع للضريبة

 دينار 7500 % 3 دينار 250000دينار  لغاية  1من 

 دينار 12500 % 5 دينار 500000دينار لغاية  250000من 

 دينار 50000 % 10 دينار 1000000دينار لغاية  500000من 

 دينار 651531030 % 15 ( دينار 4343546200دينار فما فوق ) 1000000من 

 دينار 651601030  2021مجموع الضريبة المستحمة على ارباح صانع المحتوى ) اليوتيوبر ( لعام 

 وتاسيسا لماتمدم يتم لبول فرضية البحث .

 عـــــــرابــــــور الــــــحـــــــمـــــــال
 اتــــــــيـــــوصــــــتــــــات والـــــــاجـــــــتـــــنــــــتــــــالاس

 اولا: الاستنتاجات 
ان الاٌرادات المتحممة من استعمال التكنلوجٌة الالكترونٌة كوسائل التواصل المرئٌة والسمعٌة والتجارة  .1

 المطاع الضرٌبً .الالكترونٌة والاعلانات الرلمٌة اصبحت تإثر بشكل كبٌر على النشاطات الالتصادٌة ومنها 
 ان تطبٌك الضرائب الرلمٌة اصبح ضرورة لازمة للدول المختلفة كونها تحمك مصدرا اضافٌا للإٌرادات  .2
ان دول العالم المختلفة بدأت بتطبٌك الضرائب الرلمٌة ومنها الدول العربٌة ، وان هذه الدول وفرت الغطاء  .3

 تتفاوت ما بٌن الدول تبعا لسٌاستها الضرٌبٌة  . المانونً والاجراءات الكفٌلة وسبل التطبٌك التً لد
 الدلٌل الممترح ٌشمل المتطلبات التشرٌعٌة  والمفاهٌمٌة والاجرائٌة والبشرٌة . .4

 ثانيا : التوصيات
التواصل المعرفً مع الهٌؤه العامة للضرائب فً البٌئة العرالٌة والجامعات لالتراح اسالٌب والٌات للتعامل مع  .1

 عصر المعلوماتٌة ومنها تطبٌك الدلٌل الممترح.مستجدات ضرائب 
تحدٌث البٌئة التشرٌعٌة والمانونٌة لتستوعب مستجدات عصر المعلوماتٌة كالتشرٌع المانونً الذي ٌعمل على  .2

 تسهٌل الاجراءات الضرٌبٌة عند المٌام بالتحاسب الضرٌبً على هذه الانشطة .
لعرالٌة باعتبارها واجب وطنً  ٌعمل على تعزٌز الاٌرادات الاهتمام بتطبٌك الضرائب الرلمٌة فً البٌئة ا .3

 الضرٌبٌة .
الاستفادة من تجارب دول العالم المختلفة سواء العربٌة او الدولٌة فٌما ٌتعلك بفرض الضرائب الرلمٌة ، من  .4

 الاخذ بنظر الاعتبار النتائج الاٌجابٌة المتحممة منها والممكنة التطبٌك فً البٌئة العرالٌة .
ضمان تطبٌك الضرائب الرلمٌة لابد من التحول الالكترونً فً جباٌة الضرائب فضلا توافر الكوادر الضرٌبٌة ل .5

المهٌئة لتطبٌك التحاسب الضرٌبً ، وذلن من خلال اشراكهم فً الدورات والورش التدرٌبٌة والتثمٌفٌة بغٌة 
 تعرٌفهم بكافة الجوانب التً تحٌط بفرض الضرائب الرلمٌة .

 المصادر لائمة
 اولا : الموانين والضوابط والتعليمات  

  2004وتعدٌلاته ،  1982لسنة  113وزارة المالٌة ، الهٌئة العامة للضرائب ، لانون ضرٌبة الدخل رلم  .1
المالٌة  2022 -2021وزارة المالٌة ، الهٌئة العامة للضرائب ، العراق  ، ضوابط المهن والاعمال التجارٌة  .2

 التمدٌرٌة 
المالٌة ، مصلحة الضرائب المصرٌة " دلٌل المواعد والتعلٌمات الخاصة بالمعالجة الضرٌبٌة لصناع  وزارة .3

 . 2020المحتوى " الاصدار الاول ، 
 .   2022المولع الرسمً لوكالة الانباء العرالٌة  ، .4

 ثانيا : المصادر العربية 
( ضرٌبٌة ( مع إشارة خاصة للالتصاد المصريدور التحول الرلمً فً دعم الإٌرادات الابراهٌم ، امال علً "  .1

، كلٌة التجارة ، جامعة بور سعٌد ، جمهورٌة  2022، العدد الاول ،  22" مجلة البحوث المالٌة ، المجلد 
 مصر العربٌة .

 . 2021 ، الدولً البنن مدونات " الرلمً التحول الضرائب إدارات تتبنى لماذا " مارسٌلو استٌفاو،  .2
ل الرلمً على تطوٌر النظُُم الضرٌبٌة فً ظل جائحة كورونا " المجلة العلمٌة الفلٌج ،  .3 عبدالله عصام " أثر التحوُّ

، كلٌة التجارة ، جامعة 2022 –العدد الثانً  –المجلد الثالث عشر  –للدراسات والبحوث المالٌة والإدارٌة 
 مدٌنة السادات ، جمهورٌة مصر العربٌة .



 في البيئة العراقية  دليل مقترح للضرائب على صناعة المحتوى 

441412023

84 

محمد ابراهٌم " اثر التحول الرلمً على تطوٌر النظم الضرٌبٌة " المجلة العلمٌة  المرشد ، مرشد ابراهٌم .4
، كلٌة التجارة ، جامعة 2022 –العدد الثانً  –المجلد الثالث عشر  –للدراسات والبحوث المالٌة والإدارٌة 

 مدٌنة السادات ، جمهورٌة مصر العربٌة .
تٌحة حنفً " إمكانٌات الإخضاع الضرٌبً للأنشطة شاهٌن ، عبد الحلٌم محمود ، و محمود ، عمرو ف .5

والمنتجات الرلمٌة فً ضوء لوانٌن الضرائب المصرٌة " المجلة العلمٌة للالتصاد والتجارة ، جمهورٌة مصر 
  2021العربٌة ، 

مجموعة العمل الإللٌمٌة  " الضرائب على الالتصاد الرلمً فً العالم العربً والشرق الأوسطوناس ، كرٌم "  .6
   2020 ، الخاصة بالأعلام الرلمً الاتحاد الدولً للصحفٌٌن
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Abstract 
  The research aims, as a research attempt, to adapt tax accounting and make it 
compatible with the outcomes of the information age by creating taxes that are 
compatible with digital activities in the information age, where the world has 
witnessed radical changes that have resulted in activities practiced on digital 
platforms in the information space, including content creation, represented by the 
creation of digital content. For video and audio clips or electronic blogs in all forms 
on digital platforms under the name (YouTubeers, Bloggers, Influencers, etc.) and 
they achieve income as a result of these activities, and from extrapolating the 
legislative and procedural tax aspect in the Iraqi environment, it lacks such a tax 
regulation, unlike the countries of the world and some Arab countries. Accordingly, a 
proposed guide for taxes on content creation was built that included the legislative, 
procedural, and human aspects. The research reached many recommendations, 
most notably effective knowledge communication through holding meetings, 
seminars, and research cooperation mechanisms between universities and the 
General Authority for Taxes in the Iraqi environment to propose methods and 
mechanisms for dealing with new tax developments of the information age, 
including the application of the proposed guide. 

Keywords : digital taxes, content industry. 
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