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إن العلامة التجارية أداة لتسييد بزائع تاجخ عؽ تاجخ أخخ، والعلامة    /المدتخلص
يكؾن ناقمة  التجارية بعجىا مال مشقؾل معشؾي، تخد عمييا العجيج مؽ الترخفات، مشيا ما

لمسمكية كالبيع، ومشيا ما يكؾن غيخ ناقل لمسمكية كالخىؽ، وبقجر تعمق الآمخ بخىؽ العلامة 
التجارية، فأن رىؽ العلامة التجارية عقج كدائخ العقؾد يخزع لسا يخزع لو أي عقج مؽ 
حيث تؾافخ الأركان العامة لمعقج مؽ رضا ومحل وسبب، كحلػ يعج ترخف شكمي مؽ حيث 

يل والإشيار والإعلان، وبالؾقت نفدو تتختب عميو العجيج مؽ الآثار، وقج اكتفيشا التدج
بالالتدامات الستختبة عمى عاتق الخاىؽ عمى اعتبار أن العلامة التجارية لؽ يدمسيا إلى الجائؽ 
السختيؽ، كؾنو بحاجة إلى الديؾلة الشقجية لجيسؾمة عسمو التجاري، لحلػ انعقج عقج الخىؽ 

 التجارية العلامة -الخىؽ -أحكام:  الافتتاحية الكلمات لسرمحتو.
Abstract/    The trademark is an instrument to distinguish merchandise 

merchandise from another merchant, and the trademark after it is 

immovable money, to which many actions are returned, including what 

is a transfer of ownership such as sale, and some of which are not 

transferable to ownership like a mortgage, and as far as the matter 

relates to the mortgage of the trademark, then the mortgage of the 

trademark A contract, like all contracts, is subject to the satisfaction, 

place and reason for any contract subject to the availability of the 
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general elements of the contract, as well as a formality in terms of 

registration, publicity, and advertising, and at the same time it has 

many effects, and we have satisfied ourselves with the obligations of 

the current person, given that the trademark will not Hand it over to the 

Organism mortgagee, being in need of cash for the sustainability of its 

business, so the mortgage contract was held for him. 

Keywords: provisions - mortgage - trademark 
إلييا التاجخ لتسييد بزاعتو  أإن العلامة التجارية ىي مؽ أىؼ الؾسائل التي يمج/  المقجمة

تختمط معيا، والعلامة التجارية ىي مال مشقؾل معشؾي،  يسكؽ أنعؽ البزائع الأخخى التي 
تكؾن ناقمة لسمكيتيا مؽ صاحبيا إلى  يسكؽ أنتخد عمييا العجيج مؽ الترخفات السختمفة، التي 

يسكؽ آخخ كالبيع، وقج تشتقل إلى مدتحقييا دون مقابل كسا في السيخاث والؾصية، كسا شخص 
ضامشة لجيسؾمة عسل التاجخ، مؽ  نفدو وبالؾقتتكؾن العلامة ضامشة لحقؾق الجائشيؽ،  أن

خلال رىشيا الحي ىؾ مجار بحثشا، ومع ذلػ فأن مدألة تختيب حق عيشي تبعي ) رىشيا( ليذ 
تيب ىكحا عقؾد، اذ تؾاجيا بعض السذاكل، مشيا أن بعض القؾانيؽ قيجت مالػ آمخاً ىيشاً في تخ 

 يحه الترخفات، اذ ربظت ىحه الترخفات بالسحل التجاري لكؾنيا احجبالعلامة التجارية 
 السذخع العخاقي لا يدسح بخىؽ العلامةفالسعشؾية ذات السختبظة بالسحل التجاري،  الأمؾال
لتجاري، ولؼ يشغؼ ىحه السدألة في قانؾن العلامات والبيانات بسعدل عؽ السحل ا التجارية

، 1882( لدشة 08السعجل بسؾجب أمخ سمظة الائتلاف رقؼ ) 2591لدشة  12التجارية رقؼ 
بخلاف بعض التذخيعات الأخخى التي سسحت لراحب العلامة بتختيب حق الخىؽ عمييا، 

التجارية بتختيب حق الخىؽ عمييا، فسا وكافة الترخفات الأخخى، وإذا ما قام صاحب العلامة 
 ؟.وما ىي الآثار التي تتختب عميو ؟وما ىي شخوطو ؟ىؾ التكييف القانؾني ليحا الخىؽ

في قانؾن العلامات تكسؽ مذكمة الجراسة في إن السذخع العخاقي : اولا: مذكلة الجراسة
تتعمق بالترخفات التي  السعجل لؼ يشغؼ الأحكام التي 2591لدشة  12والبيانات التجارية رقؼ 

تخد عمى العلامة التجارية، ولؼ يدسح بالترخف بيا بسعدل عؽ السحل التجاري، لاسيسا ما 
 يتعمق بخىشيا قجر تعمق الأمخ بسؾضؾع بحثشا .

 : تشبع أىسية الجراسة مؽ خلال تدميط الزؾء عمى الأمؾر التالية: ثانيا: أهمية الجراسة
 تجارية وتحجيج طبيعتيا القانؾنية.بيان وتؾضيح ماهية العلامة ال -2
 بيان وتؾضيح الآثار القانؾنية الستختبة عمى رىؽ العلامة التجارية. -1
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بيان مجى إمكانية رىؽ العلامة التجارية بسعدل عؽ السحل التجاري كؾنيا أحجى  -3
 العشاصخ السعشؾية التابعة لو.

 العلامة التجارية. بيان مجى امكانية استعسال العلامة التجارية كزسان في عقج رىؽ -2
تؼ الاعتساد عمى السشيج التحميمي في كتابة البحث مؽ خلال جسع : ثالثاً: منهجية الجراسة

البيانات الستعمقة بسؾضؾع رىؽ العلامة التجارية والشرؾص القانؾنية السشغسة لأحكامو 
العخاقي  وتحميمييا، فزلًا عؽ ذلػ استخجام السشيج السقارن مؽ خلال مقارنة نرؾص القانؾن 

ببعض القؾانيؽ العخبية كالقانؾن السرخي والدؾري والأردني والتؾندي وغيخىا مؽ القؾانيؽ 
 الأخخى ذات العلاقة.

بغية جسع شُتات السؾضؾع مؽ جسيع جؾانبو، قسشا بتقديسو عمى : رابعاً :هيكلية الجراسة
ول: السظمب الأة/ اري: ماهية رىؽ العلامة التجالسبحث الأول مبحثيؽ وعمى الذكل الآتي:

 : الظبيعة القانؾنية لعقج رىؽ العلامة التجارية.مفيؾم رىؽ العلامة التجارية/ السظمب الثاني
: استعسال العلامة ستختبة عمى رىؽ العلامة التجارية/ السظمب الأول: الآثار الالسبحث الثاني
فغة عمى تدجيل االسظمب الثاني: السحسان في عقج رىؽ العلامة التجارية/ التجارية كز

 الخاتسة : الشتائج والتؾصيات.العلامة التجارية/ 
 المبحث الأول

 ماهية رهن العلامة التجارية
كسا نؾىشا سابقاً إن التاجخ يمجأ إلى رىؽ علامتو التجارية لآجل الحرؾل عمى الأمؾال     

لشغخ لان بعض اللازمة لاستسخار تجارتو، إلا أن ىحا الأمخ يؾاجو العجيج مؽ الإشكالات، با
التذخيعات تزع قيؾداً لخىؽ العلامة التجارية تعجىا عشرخ ميؼ مؽ عشاصخ السحل التجاري، 
إذ لا يجؾز رىؽ العلامة بسعدل عؽ السحل التجاري. وتأسيداً عمى ذلػ قدسشا ىحا السبحث 

ني إلى مظمبيؽ، تشاولشا في الأول مفيؾم رىؽ العلامة التجارية، وتشاولشا في السظمب الثا
 الظبيعة القانؾنية لعقج رىؽ العلامة التجارية وعمى الشحؾ الآتي : 

للإحاطة بسفيؾم رىؽ العلامة التجارية مؽ / مفههم رهن العلامة التجارية/ المطلب الأول
جسيع جؾانبو، تشاولشا تعخيفو في الفخع الأول، ثؼ بيان شخوط رىشيا والإشكاليات التي تؾاجو 

 جدء لا يتجدأ مؽ السحل التجاري في الفخع الثاني وعمى الشحؾ الآتي: ىحه العسمية باعتبارىا 
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إن القؾانيؽ السقارنة لؼ تجخد مالػ العلامة / التعخيف بخهن العلامة التجارية/ الفخع الأول
مؽ إجخاء كافة الترخفات القانؾنية عمى علامتو التجارية، فمو حق بيعيا وتأجيخىا  (2)التجارية
الترخفات الأخخى، وعمى الخغؼ مؽ ىحا التؾافق بيؽ القؾانيؽ السقارنة، إلا  وغيخىا مؽ 1ورىشيا

إن ىشالػ اختلافات في بعض التفاصيل، فالسذخع العخاقي في قانؾن العلامات والبيانات 
 1882( لدشة 08السعجل بسؾجب أمخ سمظة الائتلاف رقؼ ) 2591( لدشة 12التجارية رقؼ )

ة رىؽ العلامة التجارية بذكل مدتقل عؽ السحل التجاري نص وبذكل صخيح عمى عجم إمكاني
( عمى 21بعجىا إحجى العشاصخ الأساسية في السحل التجاري، وىحا ما نرت عميو السادة )

يجؾز نقل ممكية العلامة التجارية ورىشيا وحجدىا مع السحل التجاري أو مع ذلػ الجدء  “انو)
(، بخلاف القانؾن ”وما تخمد إليو العلامةمؽ السحل التجاري الحي يخبط بيؽ الاستعسال 

، الحي أجاز رىؽ العلامة التجارية بذكل مدتقل عؽ السحل 1881( لدشة 0الدؾري رقؼ )
، كحلػ جاء بالاتجاه نفدو قانؾن حساية علامات الرشع والتجارة والخجمات التؾندي (3)التجاري 

قانؾن حساية السمكية الفكخية رقؼ أما بالشدبة لمقانؾن السرخي فأن  (2) 1882( لدشة 33رقؼ )
لشا مسا تقجم ذكخه   يتزح, (9)فقج كان مؾقفو مظابقاً لسؾقف السذخع العخاقي 1881( لدشة 01)

ذكخه إن ىشالػ اختلافاً واضحاً في مؾقف القؾانيؽ أعلاه، مؽ حيث مجى جؾاز رىؽ العلامة 
أعلاه، فالسلاحع إن  التجارية دون السحل التجاري، أو مع السحل التجاري، وكسا ىؾ مبيؽ

                                                           
أُؼذٍ ػ٠ِ )"  1351( ُغ٘خ 21( ٖٓ هبٕٗٞ اُؼلآبد ٝاُج٤بٗبد اُزجبس٣خ اُؼشاه٢ سهْ )1ٗظذ أُبدح ) 1

اُؼلآخ اُزجبس٣خ: أ١ اشبسح أٝ ٓجٔٞػخ ٖٓ الاشبساد ٣ٌٖٔ إٔ رشٌَ ػلآخ رجبس٣خ ٣ٌٖٔ ٖٓ خلاُٜب اُز٤٤ٔض 

ِٔبد ٝثؼٜٔ٘ب الاعٔبء اُشخظ٤خ ث٤ٖ عِغ ٓششٝع ٓبػٖ عِغ ٓششٝع أخشٟ. ٓضَ الاشبساد ٝثخبطخ اٌُ

ً دز٠ رظِخ ُِذٔب٣خ ًؼلآخ رجبس٣خ."( ،  ٝاُذشٝف ٝالاسهبّ....... ٝلا ٣شزشؽ ك٢ الاشبسح ادساًٜب ثظش٣ب

( ٖٓ هبٕٗٞ 2، روبثِٜب أُبدح )2002ُغ٘خ  22( ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ ا٤ٌُِٔخ اُلٌش٣خ أُظش١ سهْ 1روبثِٜب أُبدح )

. روبثِٜب اُلظَ الاٍٝ ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ اُظ٘غ ٝاُزجبسح 2001( ُغ٘خ 2سهْ ) دٔب٣خ اُؼلآبد اُلشهخ اُغٞس١

 .2001ُغ٘خ  36ٝاُخذٓبد اُزٞٗغ٢ سهْ 

. ٣ٝؼُشف اُشٖٛ اُزجبس١ ثأٗٚ :ػوذ ٣ٔ٘ذٚ أُذ٣ٖ ُِذائٖ ٤ٌُٕٞ ٗظ٤ش د٣ٖ رجبس١ عبثن أٝ دبٍ ث٤ْٜ٘ ، ٝهذ  2

ٝهذ أجٔغ اُؼِٔبء ػ٠ِ ٓششٝػ٤خ اُشٖٛ ُْٝ ٣خزِق ٣ٌٕٞ ٛزا اُؼوذ ع٘ذاد أٝ طٌٞى أٝ ٓٔزٌِبد راد ه٤ٔٚ . 

 ك٢ جٞاصٙ ٝلا ٓششٝػ٤زٚ أدذ . ٣ٝزٌٕٞ اُشٖٛ ٖٓ أسًبٕ صلاصخ ٢ٛ :اُظ٤ـخ، ٝأُشٕٛٞ ٝأُشٕٛٞ ثٚ

( ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ اُؼلآبد اُلبسهخ ٝأُإششاد اُجـشاك٤خ ٝاُشعّٞ ٝاُ٘ٔبرط اُظ٘بػ٤خ 41ٗظذ أُبدح ) 3

٤ٌِٓخ اُؼلآخ اُزجبس٣خ جضئ٤ب ثبُج٤غ أٝ اُزلشؽ أٝ ؽش٣ن الإسس أٝ اُٞط٤خ أٝ اُغٞس١ ػ٠ِ اٗٚ " ٣جٞص ٗوَ 

 سٜٛ٘ب أٝ روش٣ش أ١ دن ػ٢٘٤ ػ٤ِٜب ثجذٍ أٝ ٓجبٗب ٓغ أُششٝع أٝ أُإعغخ أٝ ثذٜٝٗب ....."

) ٣ٌٖٔ   2001( ُغ٘خ 36( ٖٓ هبٕٗٞ  ػلآبد اُظ٘غ ٝاُزجبسح ٝاُخذٓبد اُزٞٗغ٢ سهْ )21ٗض اُلظَ )   4

ذبٍ اُذوٞم أُشرجطخ  ثؼلآخ  جضئ٤ب اٝ ٤ًِب اٝ إ رٌٕٞ ٓٞػٞع سٖٛ ......  ٣ٝجت  إ رزْ الادبُخ  اٝ إ ر

اُشٖٛ ثٔوزؼ٠  ًزت ٝالا ثبؽِخ (
 

( ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ ا٤ٌُِٔخ أُظش١ ػ٠ِ اٗٚ :" لا ٣جٞص ٗوَ ٤ٌِٓخ اُؼلآخ اُزجبس٣خ أٝ 12ٗظذ أُبدح )  5

 ٔذَ اُزجبس١ ........(سٜٛ٘ب أٝ اُذجض ػ٤ِٜب ئلا ٓغ اُ
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السذخع العخاقي والسرخي كانا صخيحان في عجم الجؾاز لراحب العلامة التجارية رىشيا 
بسعدل عؽ السحل التجاري، ويبجو إن مؾقفيسا نابعاً مؽ مدألة ميسة وىي حساية السدتيمػ 

ف وعجم تزميمو وإييامو بترخفات لا يعمسيا، فزلا عؽ السشافدة غيخ السذخوعة، أما مؾق
السذخعان الدؾري والتؾندي فقج كان مؾفقيؼ واضحاً وصخيحاً مؽ جؾاز إجخاء كافة الترخفات 
القانؾنية عمى العلامة التجارية ومؽ ضسشيا الخىؽ، نغخاً لمتظؾر التذخيعي والاقترادي في 

 محاربة السشافدة غيخ السذخوعة.
ؾافخ الأركان العامة لمعقج مؽ رضا وعميو فأن عسمية رىؽ العلامة التجارية لا تتؼ ما لؼ تت     

لحلػ يحال إلى القؾاعج ، ومحل وسبب، ولا مجال لمكلام عؽ ىحه الأركان في ىحا البحث
، العامة، فزلا عؽ الأركان السؾضؾعية كالججة والتسيد ولا داعي لمكلام عشيا مشعاً لمحذؾ

، أضف إلى (2)اركحلػ الذخوط الذكمية بعجىا مؽ الترخفات التي تخزع لمتدجيل والإشي
ذلػ فأن عقج رىؽ العلامة التجارية لا يتؼ ما لؼ يكؽ ىشالػ علاقة تعاقجية سابقة )علاقة 
مجيؾنية( بيؽ السجيؽ الخاىؽ والجائؽ السختيؽ الحي يسكؽ أن يكؾن شخراً طبيعياً أو معشؾياً، 

 فأبخم ىحا العقج لزسان حرؾل استسخار صاحب العلامة التجارية في تجارتو .
ومسا يمحع لشا إن رىؽ الحق في العلامة التجارية، إنسا يخد عمى القيسة السالية لمعلامة      

وليذ الحق الحىشي، فالحق السالي لمعلامة التجارية يذكل الزسان العام لمجائؽ السختيؽ وليذ 
الجانب الحىشي باعتبار إن ىحا الجانب لريق بذخرية صاحبو، وفي حالة إخلال السجيؽ 

 ( بتدجيج الجيؽ الحي في ذمتو، فديتؼ بيع الحق السالي وليذ الحق الحىشي أو السعشؾي.)الخاىؽ
كحلػ فأن الأمخ يختمف في إبخام عقج الخىؽ فيسا إذا كان الجيؽ تجارياً آم مجنياً، فأن كان  

، وبخلاف ذلػ سؾف يتؼ الخجؾع إلى أحكام (1)الجيؽ تجارياً نظبق عميو أحكام الخىؽ التجاري 
، أما إذا كان الجيؽ مجنياً فشظبق عشجئح القؾاعج (3)ؾن السجني فيسا يتعمق بالخىؽ الحيازي القان

                                                           
( ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ 6( ٖٓ هبٕٗٞ اُؼلآبد ٝاُج٤بٗبد اُزجبس٣خ اُؼشاه٢، روبثِٜب أُبدح )6ساجغ ٗض أُبدح )  1

( ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ اُؼلآبد 1/1، ػ٠ِ خلاف رُي أُبدح )2002( ُغ٘خ 22ا٤ٌُِٔخ اُلٌش٣خ أُظش١ أُشهْ )

 ٕ دٔب٣خ ػلآبد اُظ٘غ ٝاُزجبسح ٝاُخذٓبد اُزٞٗغ٢.( ٖٓ هب21ٞٗاُلبسهخ اُغٞس١ ، ٝاُلظَ )

( ٖٓ 111. ٝأُبدح )1324( ُغ٘خ 30( ٖٓ هبٕٗٞ اُزجبسح اُؼشاه٢ اُ٘بكز سهْ )126ساجغ ٗض أُبدح )  2

( 11( ٖٓ هبٕٗٞ اُزجبسح أُظش١ سهْ)113، ٝأُبدح )2001( ُغ٘خ 33هبٕٗٞ اُزجبسح اُغٞس١ اُ٘بكز سهْ )

 .2016( ُغ٘خ 36( ٖٓ ٓجِخ اُزجبسح اُزٞٗغ٤خ سهْ )241دح )ًزُي أُب  .1333ُغ٘خ 

أُؼذٍ ػ٠ِ اٗٚ )" اُشٖٛ اُذ٤بص١  1351ُغ٘خ  40(ٖٓ اُوبٕٗٞ أُذ٢ٗ اُؼشاه٢ سهْ 1321ٗظذ أُبدح ) 3

ػوذ ثٚ ٣جؼَ اُشاٖٛ ٓبلاً ٓذجٞعبً ك٢ ٣ذ أُشرٜٖ أٝ ك٢ ٣ذ ػذٍ ثذ٣ٖ ٣ٌٖٔ ُِٔشرٜٖ اعز٤لبؤٙ ٓ٘ٚ ًلًا أٝ ثؼؼبً 

( 1100ٓبً ػ٠ِ اُذائ٤ٖ٘ اُؼبد٤٣ٖ ٝاُذائ٤ٖ٘ اُزب٤ُٖ ُٚ ك٢ أُشرجخ ك٢ أ١ ٣ذ ًبٕ ٛزا أُبٍ" (، روبثِٜب أُبدح )ٓوذ

 .1342( ُغ٘خ 131ٖٓ اُوبٕٗٞ أُذ٢ٗ أُظش١ سهْ )
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فزلًا عؽ ذلػ لا بج مؽ أن تتؾافخ في عقج رىؽ العلامة التجارية ، العامة في القانؾن السجني
 بعض الذخوط التي  تتظمبيا القؾانيؽ السقارنة.

مؽ اجل إبخام عقج رىؽ العلامة التجارية لا بج / شخوط رهن العلامة التجارية/ الفخع الثاني
لكي يكؾن الترخف  : التدجيل:أولاً  مؽ تؾافخ بعض الذخوط والتي نبحثيا في الشقاط الآتية:

في العلامة التجارية مؽ حيث البيع والخىؽ صحيحاً ونافحاً في حق الغيخ، لابج مؽ تدجيميا 
( مؽ قانؾن حساية السمكية الفكخية 18ة )نرت الساد وىحا ما، لجى مدجل العلامات التجارية

أعلاه لا بج عمى الجائؽ السختيؽ أن  صعمى ذلػ  وبحدب الش 1881لدشة  01السرخي رقؼ 
، حتى 2يمجأ إلى مدجل العلامات التجارية وطمب التأشيخ عمى العلامة التجارية محل الخىؽ

سرمحتو، ويخفق بالظمب ما يكؾن ليحا الإجخاء اثخ في حق الغيخ، بسا يفيج رىؽ العلامة  ل
يثبت رىؽ العلامة مثلًا عقج الخىؽ، الحي يكؾن عمى شكل مدتشج، وان يخفق بالعقج ما يثبت 

والحي مسكؽ إن يكؾن ذات سشج رىؽ ، رىؽ السحل التجاري الحي تتبعو العلامة التجارية
ؽ بعج رىؽ السحل العلامة التجارية، أو مؽ خلال الذيادة أو الؾثيقة التي تعظى لمجائؽ السختي

التجاري، إلا إن بعض القؾانيؽ السقارنة لا تذتخط إثبات رىؽ السحل التجاري، وذلػ لعجم 
إلا في حالة الارتباط التام بيؽ السحل التجاري ، ارتباط السحل التجاري بالعلامة التجارية

 .(1)والعلامة التجارية
جب إتباعيا لكي تكؾن العلامة ثانياً: الشذخ في الرحف الخسسية: مؽ الإجخاءات التي ي

التجارية نافحة في حق الغيخ، يجب أن تشذخ في الرحف الخسسية، وقج أوجبت التذخيعات 
ويجب عمى مالػ العلامة التجارية نذخ كل ما يظخأ عمى سجل ، السقارنة عمى ىحا الإجخاء

التي تظخأ عمى تدجيل رىؽ عمى العلامة التجارية، مؽ التغييخات  ويُعجالعلامات التجارية، 
يجب نذخ ىحا التغييخ في الرحف الخسسية، لكي يكؾن ىحا الترخف حجة عمى  إذالدجل، 

( مؽ قانؾن العلامات والبيانات التجارية العخاقي التي 23الغيخ، وىحا ما أكجت عميو السادة )
لسالػ العلامة التجارية التي سبق تدجيميا أن يقجم في أي وقت طمبا  “نرت عمى انو )

( 22( وجاءت السادة )”تعجيلات عمى علامتو التجارية ... وأإضافات  ةمسدجل لإدخال أيل
                                                           

( ٖٓ هبٕٗٞ اُؼلآبد ٝاُج٤بٗبد اُزجبس٣خ اُؼشاه٢ هجَ إ ػِوذ ثٔٞجت 13ٝٛزا ٓب ٗظذ ػ٤ِٚ أُبدح ) - 1

ػ٠ِ ئٕ : )" لا ٣ٌٕٞ ٗوَ ٤ٌِٓخ  2004ُغ٘خ  20لاداس١ اُظبدس ٖٓ عِطخ الادزلاٍ أُإهزخ سهْ الآش ا

 اُؼلآخ اُزجبس٣خ ٝسٜٛ٘ب ٝدجشٛب دجخ ػ٠ِ اُـ٤ش، ئلا ثؼذ اُزغج٤َ ٝالإػلإ

، ث٤شٝد، ٓ٘شٞساد اُذِج٢ 1ٗؼ٤ْ ٓـجـت، أُبسًبد اُزجبس٣خ ٝاُظ٘بػ٤خ )دساعخ ك٢ اُوبٕٗٞ أُوبسٕ(، ؽ  2

 .144، ص2005ذوٞه٤خ، اُ
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مؽ قانؾن حساية السمكية الفكخية السرخي بشفذ السعشى ولا داعي لحكخىا مشعاً لمحذؾ والتكخار، 
(عمى 33أما السذخع الدؾري في قانؾن حساية العلامة التجارية الفارقة فقج نرت السادة )

الػ العلامة السدجمة أن يظمب مؽ السجيخية كتاباً طمب إدخال أي تعجيل بالححف دون لس“انو:)
الإضافة عمى أصشاف السشتجات أو الخجمات الخاصة بالعلامة لقاء رسؼ محجد. ويتؼ نذخ 

  التعجيل بجخيجة حساية السمكية .
التجارية( والجائؽ ثالثاً: أن تكؾن ىشالػ علاقة مجيؾنية بيؽ السجيؽ الخاىؽ )مالػ العلامة  

السختيؽ تدبق عسمية الخىؽ، لان عقج الخىؽ حق عيشي تبعي تابع الالتدام الأصمي، والغخض 
الخئيدي مشو ىؾ تؾفيخ الزسان السشاسب لمجائؽ السختيؽ في إعادة ما دفعو لمسجيؽ الخاىؽ، 

 .(2)ولكؾن عقج الخىؽ مؽ عقؾد السعاوضات ،كل شخص يأخح مقابلًا لسا أعظى
: عجم ربط مريخ الترخف بالعلامة التجارية بالسحل التجاري، إذ إن ىحه السدألة مؽ رابعاً 

الإشكاليات التي تؤثخ بالترخف في العلامة التجارية، وبعض التذخيعات السقارنة اعتبخت ربط 
الترخف بالعلامة التجارية بالسحل التجاري مؽ الشغام العام، وبالتالي لا يجؾز الاتفاق عمى 

ػ، الأمخ الحي يدتجعي تجخلًا تذخيعياً لفػ الارتباط بيؽ السحل التجاري والعلامة خلاف ذل
التجارية، لحلػ نجعؾ السذخع العخاقي في قانؾن العلامات والبيانات التجارية إلى تعجيل نص 

يجؾز نقل ممكية العلامة التجارية ورىشيا وحجخىا تبعاً لمسحل  “( لتكؾن كالآتي :)21السادة )
أسؾةً بالسذخع الدؾري في قانؾن حساية العلامة التجارية الفارقة الدؾري ، (“أو بجونو  التجاري 

الحي أباح الترخف بالعلامة التجارية مع السحل التجاري أو بجونو وذلػ في نص السادة 
( مؽ قانؾن حساية علامات الرشع والتجارة 11مؽ القانؾن أعلاه . وكحلػ الفرل ) (1)(21)

 188لدشة  33دي رقؼ والخجمات التؾن
وبعج أن تعخفشا عمى ماهية / الطبيعة القانهنية لعقج رهن العلامة التجارية/ المطلب الثاني

رىؽ العلامة التجارية وبيان شخوطو ،لابج أن نتعخف عمى طبيعتو القانؾنية، إن إيجاد طبيعة 
جؾد نغام قانؾني خاص وذلػ لعجم و ، قانؾنية لخىؽ العلامة التجارية ميؼ مؽ الشاحية القانؾنية

يحكؼ الترخفات التي تخد عمى العلامة التجارية، عمى الخغؼ مؽ الظبيعة الخاصة ليحا الحق، 

                                                           
 .1320، 25، ص1ػجذ أُج٤ذ اُذ٤ٌْ ، محمد ؽٚ اُجش٤ش، ٗظش٣خ الاُزضاّ ك٢ اُوبٕٗٞ أُذ٢ٗ اُؼشاه٢ ، ط 1

ً أٝ :(( ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ اُؼلآخ اُلبسهخ اُغٞس١ ػ٠ِ أٗٚ 41ٗظذ أُبدح )  2 "٣جٞص ٗوَ ٤ٌِٓخ اُؼلآخ ٤ًِب

أٝ اُٞط٤خ أٝ سٜٛ٘ب أٝ روش٣ش أ١ دن ػ٢٘٤ ػ٤ِٜب ثجذٍ أٝ ٓجبٗب  جضئ٤بً ثبُج٤غ أٝ اُزلشؽ أٝ ػٖ ؽش٣ن الإسس

ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ ػلآبد اُظ٘غ  21ٓغ أُششٝع أٝ أُإعغخ اُزجبس٣خ أٝ ثذٜٝٗب ....."(. روبثِٜب أُبدح 

 2001ُغ٘خ  36ٝاُزجبسح اُزٞٗغ٢ سهْ 
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ولأىسية العلامة التجارية عمى السدتؾييؽ الجاخمي والخارجي، وىحا ما يتظمب سؽ تذخيعات 
السشافدة  حجيثة ومتظؾرة خاصة عمى السدتؾى الؾطشي، تجعل العلامة التجارية قادرة عمى

 إقميسيا ودولياً، إذا سمسشا بإمكانية رىؽ العلامة التجارية.
والدؤال الحي نظخحو في ىحا السقام، ما ىي طبيعة عقج رىؽ العلامة التجارية؟ بسعشى آخخ 
أي نؾع مؽ الخىؾن يرمح لظبيعة عقج رىؽ العلامة؟ ىل الخىؽ التأميشي يرمح لحلػ أم الخىؽ 

م إيجاد نؾع خاص يحاكي طبيعة العلامة التجارية ويحفع حقؾق الحيازي؟ أم الأمخ يدتمد 
اطخاف العقج والغيخ، وما ىؾ السؾقف التذخيعي مؽ ىحا الآمخ بالشدبة لمتذخيعات التي لا تبيح 
الترخف بالعلامة التجارية بسعدل عؽ السحل التجاري؟ كحلػ بالشدبة لمتذخيعات التي أباحت 

سحل التجاري أو بجونو، لاسيسا ىشالػ فخوق في مجى ملائسة الترخف بالعلامة التجارية مع ال
احجىسا لظبيعة العلامة التجارية كؾنيا مال مشقؾل معشؾي، وبسا إن فمدفة رىؽ العلامة 
التجارية ىؾ لغخض ديسؾمة أو استسخار عسل التاجخ، مؽ خلال تجفق سيؾلة نقجية تؤمؽ لو 

اؤلات سؾف نتعخف عمى السؾقف التذخيعي في ، للإجابة عمى ىحه التداستسخار عسمو التجاري 
 القؾانيؽ السقارنة:

مؽ خلال استقخاء نرؾص القانؾن التجاري العخاقي نجج أن الخىؽ الحي يخزع لو السحل     
يذتخط لشفاذ  “( عمى انو: )201التجاري ىؾ الخىؽ التجاري، وىحا ما نرت عميو السادة )

ويفيؼ مؽ السادة   (2)(”تقل حيازة السخىؾن .....الخىؽ في حق كل مؽ السجيؽ والغيخ أن تش
أعلاه انو لابج مؽ تدميؼ السخىؾن، وىحا ما يقخب الخىؽ التجاري مع الخىؽ الحيازي السشغؼ 
وفق القؾاعج العامة في القانؾن السجني مؽ حيث التدميؼ، لكؽ يختمف عشو أن الخىؽ التجاري 

اً لظبيعة السعاملات التجارية التي تقؾم عمى يخد عمى السال السشقؾل السادي والسعشؾي، نغخ 
الدخعة والائتسان، بيشسا يخد الخىؽ الحيازي عمى العقار والسشقؾل عمى حج سؾاء إلا أن صفة 
الخىؽ يسكؽ تحجيجىا مؽ خلال طبيعة الجيؽ السزسؾن بالخىؽ، فإذا كان الجيؽ تجارياً، فيشا 

امة في حالة خمؾ القانؾن التجاري مؽ نص يعالج يتؼ إعسال قؾاعج القانؾن التجاري والقؾاعج الع
، لكؽ الدؤال ؟ (2)السدألة، أما إذا كان الجيؽ مجنياً فشظبق القؾاعج العامة في القانؾن السجني

ىل يرمح الخىؽ التجاري الحي ىؾ صؾرة مؽ صؾر الخىؽ الحيازي كي يتلاءم مع طبيعة رىؽ 

                                                           
( ٖٓ 120/1، ًزُي أُبدح ) 1333ُغ٘خ  11(  ٖٓ هبٕٗٞ اُزجبسح أُظش١ سهْ 120/1روبثِٜب ٗض أُبدح )  1

 ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ ػلآبد اُظ٘غ ٝاُزجبسح ٝاُخذٓبد اُزٞٗغ٢. 231هبٕٗٞ اُزجبسح اُغٞس١، روبثِٜب اُلظَ 

 .255، ص 1332، ٓطجؼخ جبٓؼخ اُوبٛشح ، اُوبٛشح ، 2ع٤ٔذخ اُو٤ِٞث٢ ، ششح اُؼوٞد اُزجبس٣خ ، ؽ  2
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يدتمدم التدميؼ )تدميؼ السال السخىؾن(، أي العلامة؟ للاجابة عمى ذلػ، إن الخىؽ الحيازي 
تدميؼ العلامة التجارية وبيحا الفخض، فانو لا معشى مؽ عسمية الخىؽ، وبالتالي تشتفي الحاجة 

إن السذكمة في عجم ملائسة الخىؽ التجاري أو الحيازي لظبيعة رىؽ , إلى إجخاء عسمية الخىؽ
 العلامة التجارية تكسؽ في الأسباب الآتية:

نقل حيازة السال السخىؾن مؽ السجيؽ الخاىؽ إلى الجائؽ السختيؽ أو إلى شخص أن  -2
ثالث ىؾ أمخ أجسعت عميو قؾانيؽ التجارة في التذخيعات السقارنة التي عالجت الخىؽ 

 .(2)التجاري أو القؾاعج العامة في القانؾن السجني
ىؾن مؽ السجيؽ أن جؾىخ الخىؽ التجاري أو الحيازي يتسثل بشقل حيازة السال السخ  -1

الخاىؽ إلى الجائؽ السختيؽ، وفي حالة عجم نقل الحيازة يشتفي الغخض الخئيدي مشو، 
وبالتالي لا يختب أي اثخ قانؾني، اذ لا يسكؽ نقل مال لا يسكؽ رؤيتو أو التحدذ 

 .(1)بو، وىحا ما يشظبق عمى العلامة التجارية والسحل التجاري 
لسجيؽ إلى الجائؽ السختيؽ، يسشع التاجخ مالػ أن نقل حيازة السال السخىؾن مؽ ا  -3

العلامة التجارية مؽ مسارسة نذاطو، وبالتالي يفقج قجرتو عمى الحرؾل عمى الأمؾال 
 .(3)اللازمة لدجاد قيسة الجيؽ إلى الجائؽ السختيؽ

وأمام ىحه الأسباب وغيخىا مؽ السذاكل الأخخى نجج انو مؽ الرعؾبة إمكانية رىؽ العلامة 
ية رىشا تجارياً أو رىشا حيازياً، وذلػ لارتباط العلامة التجارية بالسحل التجاري، وبالتالي التجار 

 .(2)لا يتشاسب الخىؽ التجاري أو الحيازي مع العلامة التجارية أو السحل التجاري 
لحلػ الأمخ يدتجعي إيجاد رىؽ لمعلامة التجارية كزسانة ووسيمة ائتسان عالية القيسة، إذ 

ة الائتسان بقيسة العلامة التجارية محل الخىؽ، الأمخ الحي يذكل ضساناً مسيداً تقتخن قيس
، وىحا الخىؽ الججيج يزسؽ عجم انتقال حيازة العلامة التجارية، وىؾ أشبو بالخىؽ (9)لمجائشيؽ

                                                           
1

، 2002، ػٔبٕ ، داس اُضوبكخ ُِ٘شش ٝاُزٞص٣غ ، 1اُزجبس٣خ ، ؽ ػض٣ض اُؼ٢ِ٤ٌ ، اُٞع٤ؾ ك٢ ششح اُزشش٣ؼبد 

 .26ٝص 25ص
2
 .11، ص1352، أُطجؼخ اُؼب٤ُٔخ ، 2محمد ًبَٓ ٓشع٢ ثبشب ، اعجبة ًغت ا٤ٌُِٔخ  ،ؽ 

، داس ٓ٘شٞساد ػ٣ٞذاد ، ث٤شٝد  3ا٤ُبط ٗبط٤ق ، اٌُبَٓ ك٢  هبٕٗٞ اُزجبسح ) أُٞعٞػخ اُزجبس٣خ ( ، ؽ  3

 .132، ص 1331، 

 .121، ص1335عٞاس محمد ٝد٤ذ اُذ٣ٖ ، اُذوٞم اُؼ٤٘٤خ اُزجؼ٤خ ، داس اُضوبكخ ُِ٘شش ٝاُزٞص٣غ ، ػٔبٕ ،  4

 -دساعخ ٓوبسٗخ  –ػبٓش ػ٢ِ أثٞ سٓبٕ ٓذٟ خظٞط٤خ اُزضآبد اُشاٖٛ ك٢ ػوذ سٖٛ اُؼلآخ اُزجبس٣خ   5

 .1323، ص2016، 43ٓجِخ ػِّٞ اُشش٣ؼخ ٝاُوبٕٗٞ ، اُجبٓؼخ الأسد٤ٗخ، أُجِذ 
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، وىؾ حق عيشي تبعي يخد عمى العقار وىؾ مؽ العقؾد (2)التأميشي أو ما يدسى بالخىؽ الخسسي
 .(1)تي يذخط فييا التدجيل لجى الجوائخ الخسسيةالذكمية ال

والدؤال المطخوح في هحا المقام ايضا؟ هل الخهن التأميني يتناسب مع طبيعة رهن العلامة  
للإجابة عمى ىحا التداؤل يجب تؾضيح مؾقف التذخيعات السقارنة في القؾاعج  التجارية؟

ة، فالسذخع العخاقي حدؼ مؾضؾع الخىؽ العامة لان الخىؽ التأميشي معالج وفق القؾاعج العام
التأميشي بالعقار دون سؾاه، وبالتالي لا يسكؽ أن يحاكي ىحا الشؾع مؽ الخىؽ طبيعة العلامة 

، أما (3)التجارية والسحل التجاري، لان السحل التجاري والعلامة التجارية مال مشقؾل معشؾي 
خع العخاقي، حيث حرخ مؾضؾع مؾقف القانؾن السرخي فيبجو مؾقفو مظابقاً لسؾقف السذ
( والحي يفيؼ مشيا أن الخىؽ 2839الخىؽ التأميشي بالعقار دون سؾاه، وذلػ في نص السادة )

التأميشي لا يخد إلا عمى عقار، ما لؼ يشص القانؾن عمى غيخ ذلػ، ويفيؼ مؽ الذظخ الأخيخ 
نا، وبالتالي يسكؽ أن مؽ السادة انو بالإمكان أن يخد عمى مشقؾل مادي او معشؾي حدب اعتقاد

 يشظبق عمى العلامة التجارية أو السحل التجاري.
نخمص مؽ الكلام أعلاه أن الخىؽ الحيازي والتأميشي لا يرمحان لان يكؾنا أساساً لخىؽ      

العلامة التجارية، لان السذكمة لا تكسؽ فقط بارتباط مريخ العلامة التجارية بالسحل التجاري 
ستعخضشاه مؽ نرؾص القؾانيؽ السقارنة، بل بعسمية تدميؼ السال فحدب، مؽ خلال ما ا

السخىؾن إلى حيازة الجائؽ السختيؽ، لحلػ يجب إيجاد نؾع أخخ مؽ الخىؽ يحاكي طبيعة 
العلامة التجارية والسحل التجاري بعيجاً عؽ نقل حيازة السخىؾن إلى يج الجائؽ السختيؽ، وبعيجاً 

سحل التجاري، وبعيجاً عؽ اقترار الخىؽ عمى العقار فقط عؽ ارتباط الترخف بالعلامة بال
لحلػ يشبغي إجخاء تعجيلات عمى التذخيعات الشافحة سؾاءً التذخيعات التجارية أو التذخيعات 

ولكن من وجهة نظخنا إن الخهن التأميني اقخب من غيخه من التأمينات الأخخى كي  السجنية،
ك لأن الخهن التأميني لا يذخط التدليم وبنفس الهقت يكهن أساساً لخهن العلامة التجارية، ذل

                                                           
1
 .53، ص 2002ٓظطل٠ ًٔبٍ ؽٚ ، اُؼوٞد اُزجبس٣خ ، داس اُلٌش اُجبٓؼ٢ ، الاعٌ٘ذس٣خ ، ص 

ع٤ٔش ج٤َٔ دغ٤ٖ اُلزلا١ٝ ، ا٤ٌُِٔخ اُظ٘بػ٤خ ٝكن اُوٞا٤ٖٗ اُجضائش٣خ ، د٣ٞإ أُطجٞػبد اُجبٓؼ٤خ ،  2

ئٕ: )" اُشٖٛ اُزأ٢٘٤ٓ ػوذ  ( ٖٓ اُوبٕٗٞ أُذ٢ٗ اُؼشاه٢ ػ1225٠ِ. ًزُي ٗظذ أُبدح )310اُجضائش ، ص

ً ٣ٌٕٞ ُٚ ثٔوزؼبٙ إٔ ٣زوذّ ػ٠ِ اُذائ٤ٖ٘ اُؼبد٤٣ٖ  ثٚ ٣ٌغت اُذائٖ ػ٠ِ ػوبس ً ػ٤٘٤ب ٓخظض ُٞكبء د٣٘ٚ دوب

ٝاُذائ٤ٖ٘ اُزب٤٤ُٖ ُٚ ك٢ أُشرجخ ك٢ اعز٤لبء دوٚ ٖٓ صٖٔ رُي اُؼوبس ك٢ أ١ ٣ذ ٣ٌٕٞ"( روبثِٜب ٗض أُبدح 

 ( ٖٓ اُوبٕٗٞ الأسد٢ٗ. ١1322 ، روبثِٜب أُبدح )( ٖٓ اُوبٕٗٞ أُذ٢ٗ أُظش1030)

" لا ٣جٞص إٔ ٣شد اُشٖٛ اُزأ٢٘٤ٓ الا ػ٠ِ ػوبس اٝ دن ػ٢٘٤ ػ٠ِ ( ( ػ٠ِ ا1230/1ٚٗٗظذ أُبدح )  3

ٗض ػ٠ِ ٓب ٣أر٢ ) لا روجَ  1365ُغ٘خ  5ٖٓ ٓجِخ اُذوٞم اُؼ٤٘٤خ اُزٞٗغ٤خ سهْ  304ػوبس"( ًزُي اُلظَ 

 ُٔجب٢ٗ(. اُزغج٤َ الا الاساػ٢ ٝا
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( مؽ 2158لحلػ نقتخح تعجيل نص السادة ) , يذتخط الخسمية اي تدجيل المال المخههن 
أو السشقؾل عقار اليجؾز أن يخد الخىؽ التأميشي عمى  “القانؾن السجني العخاقي لتكؾن كالآتي)

 “قانؾن التجارة العخاقي لتكؾن كالاتي: ) ( مؽ201كحلػ تعجيل نص السادة ) (“ عمى حج سؾاء
 ؽلا يذتخط لشفاذ الخىؽ في حق كل مؽ السجيؽ والغيخ أن تشتقل حيازة السخىؾن إلى الجائ

 (“السختيؽ 
 المبحث الثاني

 الآثار المتختبة على رهن العلامة التجارية
مؽ ممكيتو لمعلامة  إن رىؽ العلامة التجارية لا يجخد حق الخاىؽ )مالػ العلامة( التجارية    

التجارية، لان ذلػ يتعارض مع فكخة حرؾل مالػ العلامة التجارية عمى سيؾلة نقجية لغخض 
ديسؾمة عسمو التجاري، وىحا ما يسيد رىؽ العلامة التجارية، وما دام الخاىؽ )مالػ العلامة 

كحائد، ولو حق التجارية( يبقى مالكاً لعلامتو التجارية، فأنو يحتفع بدمظتو عمييا كسالػ و 
وبسا انو لا , 2الترخف في السال السخىؾن، ولا تتقيج سمظتو، إلا إذا تقيجت بحق الجائؽ السختيؽ

يؾجج قؾاعج خاصة لسعالجة اثار رىؽ العلامة التجارية في التذخيعات التجارية، لحلػ يتؾجب 
يع القؾاعج العامة لحلػ سؾف نحاول تظؾ  ؾن السجني،عميشا الخجؾع إلى القؾاعج العامة في القان

في القانؾن السجني لسعالجة الآثار الستختبة عمى عقج رىؽ العلامة التجارية، لحا استعخضشا ىحا 
السبحث في مظمبيؽ نخرص الأول لإستعسال السجيؽ الخاىؽ العلامة التجارية لمحفاظ عمى 

 مة التجارية.والسظمب الثاني لبحث الالتدام بالسحافغة عمى تدجيل العلا، قيستيا السالية
إن / استعمال العلامة التجارية كضمان في عقج رهن العلامة التجارية / المطلب الأول 

السجيؽ الخاىؽ بسمكية العلامة التجارية، يتستع بكل ما يخؾلو القانؾن مؽ سمظة استعسال 
وذلػ لزسان ديؽ الجائؽ السختيؽ في عقج الخىؽ التأميشي، ومؽ ىحه ، واستغلال وترخف

دامات التي يمتدم بيا السجيؽ الخاىؽ، ىؾ استعسال العلامة التجارية بالذكل الحي يحافع الالت
عمى قيستيا التجارية لتفادي عجم شظب العلامة مؽ سجلات العلامة التجارية، لحلػ سؾف 
نقدؼ ىحا السظمب الى فخعيؽ نخرص الأول لبيان استعسال العلامة التجارية لمحفاظ عمى 

عمى ان نخرص الفخع الثاني لبيان استعسال العلامة تجشباً لذظبيا مؽ سجل ، قيستيا السالية
 العلامات التجارية وعمى الشحؾ الآتي:

                                                           
( ٖٓ اُوبٕٗٞ أُذ٢ٗ اُؼشاه٢ ػ٠ِ اٗٚ:) .......٣جت إٔ ٣ٌٕٞ اُشاٖٛ ٓبٌُب ُِؼوبس 1221. ٗظذ أُبدح)1

 ( ٖٓ اُوبٕٗٞ أُذ٢ٗ أُظش١ .1032/2أُشٕٛٞ أٝ ٓزظشكبً ( ، جبءد ث٘لظ أُؼ٠٘ أُبدح )
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يحتفع / استعمال المجين الخاهن العلامة التجارية للحفاظ على قيمتها المالية/ الفخع الأول
الترخف بيا، ساليا و مالػ العلامة التجارية السخىؾنة في عقج رىؽ العلامة التجارية بحق استع

يجؾز لمخاىؽ ان السجني العخاقي الشافح عمى أن ) مؽ القانؾن (2159استشاداً لشص السادة)
يترخف بالبيع وغيخه في العقار السخىؾن رىشاً تأميشياً، وترخفو ىحا لا يؤثخ في حق السختيؽ 

خاىؽ أن يجؾز لم“( مؽ القانؾن السجني السرخي عمى أنو )2823/1(، وكحلػ نص السادة )
( وكحلػ ”يترخف في العقار السخىؾن وأي ترخف يرجر مشو لا يؤثخ في حق الجائؽ السختيؽ

التي نرت عمى أنو  2525( لدشة 02( مؽ القانؾن السجني الدؾري  رقؼ )2821)السادة
)يجؾز لمخاىؽ أن يترخف في العقار السخىؾن، وأي ترخف يرجر مشو لا يؤثخ في حق 

يفيؼ مؽ الشرؾص أعلاه إن الخاىؽ لو أن يدتعسل السخىؾن ويترخف بو ، و (2)الجائؽ السختيؽ(
بالذكل الحي لا يزخ بحقؾق الجائؽ السختيؽ، وإلا مؽ حق الجائؽ السختيؽ التجخل لحساية حقو 

، ويسكؽ ان نقيذ ذلػ عمى العلامة التجارية وضخورة استعساليا مؽ قبل (1)وضسان ديشو
ا ) العلامة التجارية( سؾف يعخضيا لمشديان، وبالتالي ىبؾط السجيؽ الخاىؽ، لان عجم استعسالي

قيستيا في الدؾق، ولا يكفي استعسال العلامة مؽ قبل السجيؽ بل يجب ان يكؾن الاستعسال 
عادلًا لكي يحافع عمى جؾدة العلامة وثقة السدتيمػ بيا، وان عجم استعساليا بجون مبخر قج 

وان مؾضؾع استعسال العلامة التجارية مؽ عجمو ، (3)يتختب عميو سقؾط حقو في العلامة
ويبجو  (2)مدألة تقجيخية تخزع لتقجيخ قاضي السؾضؾع  ولا رقابة عميو مؽ قبل محكسة التسييد

لشا ان مدألة ىبؾط قيسة العلامة التجارية في الدؾق وتدعدع ثقة الجسيؾر بيا قج تخزع لعجة 
معخفة السدتيمػ بيا، فزلًا عؽ الجعاية  عؾامل مؽ أىسيا جؾدة البزاعة أو الخجمة، ومجى

 والإعلان عؽ العلامة التجارية.
وبسا أن مؽ حق السجيؽ الخاىؽ لمعلامة التجارية لو الحق في استعسال علامتو التجارية       

( مؽ القانؾن السجني العخاقي، التي نرت عمى 2159/1والترخف بيا استشاداً لشص السادة )
رة العقار السخىؾن وفي قبض غمتو إلى وقت التحاقيا بالعقار وفقاً لقؾاعج ولو الحق في إدا“أنو )

                                                           
زظشف ك٢ ػوبسٙ أُشٕٛٞ سٛ٘بً ( ٖٓ اُوبٕٗٞ أُذ٢ٗ الأسد٢ٗ ػ٠ِ اٗٚ)" ُِشاٖٛ إٔ 1335٣. ٗظذ أُبدح )1

 رأ٤٘٤ٓبً دٕٝ إٔ ٣إصش رُي ػ٠ِ دوٞم أُشرٜٖ"( 

ٓشرؼ٠ ػجذ الله خ٤ش١ ، أُغإ٤ُٝخ اُؼ٤٘٤خ ُِذبئض ك٢ اُشٖٛ اُزأ٢٘٤ٓ ، دساعخ ك٢ هبٕٗٞ أُؼبٓلاد أُذ٤ٗخ   2

 ٝٓب ثؼذٛب. 11، ص 2الإٓبسار٢ ، ٓجِخ اُذساعبد ٝاُجذٞس ، الآبساد، اُؼذد 

 .2001ُغ٘خ  36ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ ػلآبد اُظ٘غ ٝاُزجبسح ٝاُخذٓبد اُزٞٗغ٢ سهْ  34ُلظَ ساجغ ا  3

، داس اد٤بء اُزشاس اُؼشث٢ ، ثذٕٝ ع٘خ 10ػجذ اُشصام ادٔذ اُغٜ٘ٞس١، اُزأ٤ٓ٘بد اُشخظ٤خ ٝاُؼ٤٘٤خ ، ط 4

 .326ؽجغ ، ص
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( مؽ القانؾن السجني السرخي، والتي نرت عمى انو 2822(، كحلػ نرت السادة )”الإجخاء
. وكحلػ السادة (2)(”لمخاىؽ الحق في إدارة السخىؾن وفي قبض ثساره إلى وقت التحاقيا بالعقج“)
وفي جسيع الأحؾال إذ وقعت  “لسجني الدؾري التي نرت عمى أنو )( مؽ القانؾن ا2891/3)

أعسال مؽ شأنيا أن تعخض العقار السخىؾن لميلاك أو التمف أو تجعمو غيخ كاف لمزسان، 
الؾسائل التي تسشع وقؾع  كان لمجائؽ أن يظمب إلى القاضي وقف ىحه الأعسال واتخاذ

أن يزسؽ سلامة السال السخىؾن )العلامة وبالؾقت نفدو يجب عمى السجيؽ الخاىؽ ( ”الزخر
التجارية( لغاية وفاء الجيؽ لمجائؽ السختيؽ، وبخلاف ذلػ مؽ حق الجائؽ السختيؽ أن يتخح 

، إلى (1)الإجخاءات اللازمة لمحفاظ عمى حقو، ولو الحق بالخجؾع عمى السجيؽ الخاىؽ بالشفقات
يزسؽ الخاىؽ في  -2) “عمى أنو  ( مؽ القانؾن السجني العخاقي2153/2ذلػ نرت السادة ) 

الخىؽ التأميشي سلامة الخىؽ، ولمسختيؽ أن يعتخض عمى كل عسل يكؾن مؽ شأنو إنقاص 
فإذا وقعت أعسال مؽ شأنيا أن تعخض العقار السخىؾن لميلاك أو التعيب أو  -1ضسانو.

اذ تجعمو غيخ كاف لمزسان، كان السختيؽ أن يظمب مؽ السحكسة وقف ىحه الأعسال واتخ
( مؽ القانؾن 2820/3(، وىحا يفيؼ كحلػ مؽ نص السادة )”الؾسائل التي تسشع وقؾع الزخر

وفي جسيع الأحؾال إذا وقعت أعسال مؽ شأنيا أن تعخض  “السجني السرخي عمى أنو: )
العقار السخىؾن لميلاك أو التمف أو تجعمو غيخ كاف لمزسان، كان لمجائؽ أن يظمب إلى 

(، ويفيؼ أيزا مؽ ”سال واتخاذ الؾسائل التي  تسشع وقؾع الزخرالقاضي وقف ىحه الأع
الشرؾص أعلاه أن استعسال السجيؽ الخاىؽ )مالػ العلامة التجارية( مقخون بعجم إنقاصو 
لمزسان السسشؾح لمجائؽ السختيؽ، وإلا كان مدؤولًا تعؾيض الجائؽ السختيؽ في حالة عجم 

لمعلامة، مسا أدى نقران القيسة السالية  وف في استعسالاستعسالو لمعلامة التجارية، أو إذا تعد
إذن يتزح لشا مؽ نرؾص السؾاد أعلاه إن الخاىؽ , (3)لمعلامة أو نديانيا مؽ قبل الجسيؾر

مدؤول عؽ العلامة التجارية سمباً وإيجاباً، أما الجانب الايجابي فالخاىؽ ممدم بالحفاظ عمى 
خلال الحفاظ عمى استسخاريتيا في نذاطيا في الدؾق،  القيسة السالية لمعلامة التجارية، مؽ
                                                           

ً (ٖٓ اُوبٕٗٞ أُذ٢ٗ الأسد1336/1٢ٗٗظذ أُبدح)1 دن ئداسح ػوبسٙ أُشٕٛٞ ٝاُذظٍٞ  ) ُِشاٖٛ سٛ٘بً رأ٤٘٤ٓب

أُشًض اُوب٢ٗٞٗ ُذبئض كبء اُذ٣ٖ(.ًزُي ػلاء شًٞذ اُذ٢ٔ٤ُ،ػ٠ِ ؿِزٚ دز٠ ربس٣خ ٗضع ٤ٌِٓزٚ ججشاً ػ٘ذ ػذّ ٝ

 22، ص2015جبٓؼخ اُششم الأٝعؾ دساعخ ٓوبسٗخ،سعبُخ ٓبجغز٤ش، ٤ًِخ اُذوٞم، –اُشٖٛ اُزأ٢٘٤ٓ اُؼوبس ك٢

 ٕٞ أُذ٢ٗ الأسد٢ٗ ػ٠ِ اٗٚ:)" ٣ؼٖٔ اُشاٖٛ اُؼوبس أُشٕٛٞ سٖٛ رأ٤٘٤ٓبً ( ٖٓ اُوب1331ٗٗظذ أُبدح ) 2

ٝٛٞ ٓغإٍٝ ػٖ علآزٚ ًبٓلاً دز٠ رأس٣خ ٝكبء اُذ٣ٖ ُِٝٔشرٜٖ إٔ ٣ؼزشع ػ٠ِ ًَ ٗوض ك٢ ػٔبٗٚ ، ٝإ 

 ٣زخز ٖٓ الإجشاءاد ٓب ٣ذلظ دوٚ ػ٠ِ إٔ ٣شجغ ثبُ٘لوبد ػ٠ِ اُشاٖٛ"(

 .1332غبثن ، صػبٓش ػ٢ِ أثٞ سٓبٕ ، أُشجغ اُ 3
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وبسا يزسؽ استسخار تجاوليا في الدؾق، وبخلاف ذلػ سيؤدي  إلى نديانيا، وبالتالي 
انخفاض قيستيا. أما الجانب الدمبي فيتسثل بالامتشاع عؽ أي عسل مؽ شأنو أن يؤدي إلى 

ئع قميمة الجؾدة، مسا يؤدي إلى نقران نقران القيسة السالية لمعلامة، مثلًا تثبيتيا عمى بزا
 قيستيا في الدؾق، وبالتالي عدوف السدتيمكيؽ عؽ استيلاكيا.

، (2)( بحسايتيا مؽ أعسال السشافدة غيخ السذخوعةم الخاىؽ )مالػ العلامة التجاريةكسا يمتد      
وذلػ بسظالبة محجث الزخر بالتعؾيض عؽ كل ضخر يريبيا عؽ طخيق رفع دعؾى 

والسظالبة بؾقف كل الأعسال التي مؽ شأنيا الأضخار بالعلامة التجارية، واتخاذ كل  قزائية،
، إلى ذلػ أشارت السادة (1)عمى السشتجات والسؾاد ذات الرمة التحفغات والاحتياطات اللازمة

لسالػ العلامة في أي وقت  “( مؽ قانؾن العلامات والبيانات التجارية العخاقي عمى أنو:)31)
رفع أية دعؾى مجنية أو جشائية أن يدتحرل بشاءً عمى طمب مذفؾع ببيشة دالة عمى حتى قبل 

تدجيل علامتو امخاً مؽ قاضي التحقيق أو مؽ السحكسة السخترة لمشغخ في الجخيسة وتحجيج 
الأضخار واتخاذ الإجخاءات الاحتياطية وعمى الاخص حجد الآلات والادوات السدتخجمة في 

ومؽ السلاحع إن السذخع العخاقي وكحلػ السذخع السرخي قج أتاح , (3)(”ارتكاب الجخيسة..
لمجائؽ الاعتخاض عمى ترخفات السجيؽ عمى السال السخىؾن )العلامة التجارية( إذا أدى ىحا 
الترخف إلى إنقاص الزسان إنقاصاً كبيخاً، ويبجو أن السذخعيؽ قج وفقا فيسا ذهبا إليو، لان 

لسجيؽ )راىؽ العلامة التجارية( الترخف بالعلامة التجارية وإجخاء قؾاعج العجالة تقتزي إعظاء ا
الترخفات التي تتعمق بإدارتو التي قج تتزسؽ بعض السخاطخ التي تقتزييا طبيعة 

 الترخفات )البديظة( وضسؽ الحج السألؾف. 
نغؼ السذخع /استعمال العلامة تجنباً لذطبها من سجل العلامات التجارية/ الفخع الثاني

عخاقي استعسال العلامة التجارية، وأتاح لراحب السرمحة، أن يتقجم بظمب شظب العلامة ال
مؽ سجل العلامات التجارية في حالة عجم استعساليا لسجة معيشة حجدىا السذخع بدشتان وذلػ 

( مؽ قانؾن العلامات والبيانات التجارية عمى أنو ) لكل ذي مرمحة 12في نص السادة )
خلال خسذ سشؾات مؽ تاريخ تدجيميا مؽ السحكسة إلغاء تدجيل العلامة الحق في أن يظمب 

مؽ ىحه السادة يسكؽ  2برخف الشغخ عؽ الفقخة  -1عمى أن يحجد الؾقائع التي يدتشج إلييا.
                                                           

 / ة( ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ اُؼلآخ اُلبسهخ اُغٞس١ 116ساجغ ٗض أُبدح ) 1

، 2000الأسد٢ٗ ُغ٘خ  15( ٖٓ هبٕٗٞ أُ٘بكغخ ؿ٤ش أُششٝػخ ٝالأعشاس اُزجبس٣خ سهْ 2ساجغ ٗض أُبدح )  2

 ٝٓب ثؼذٛب . ( ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ ػلآبد اُظ٘غ ٝاُزجبسح ٝاُخذٓبد اُزٞٗغ٢ اُ٘بكز44ًزُي ٗض اُلظَ  )

 اُلبسهخ اُغٞس١  ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ اُؼلآخ(13أُبدح)ٝش٣خ أُظش١،ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ ا٤ٌُِٔخ اُلٌ(35أُبدح)3
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الحي تربح فيو العلامة اسؼ شائع لمدمع  -تقجيؼ طمب الغاء تدجيل العلامة في أي وقت: أ
ان  -تؾعيفيا. تيجخي  -أو الخجمات أو جدء مشو بالشدبة لتمػ التي سجمت لأجميا. ب

عجم استعسال العلامة  -تدجيل العلامة تؼ بالتحايل أو بذكل مخالف لاحكام التدجيل. ث
خارج عؽ الإرادة أو لسجة ثلاث سشؾات مدتسخة ما لؼ يثبت أن عجم الاستعسال ناشئ عؽ سبب 

إذا استعسمت مؽ قبل مؽ سجميا أو بتخخيص مشو بقرج التزميل في  -جلعحر قانؾني.
، كسا حجدىا السذخع السرخي (2)دمع أو الخجمات التي استعسمت العلامة بذأنيا(مرجر ال

( مؽ قانؾن حساية السمكية الفكخية السرخي والتي نرت 11بخسذ سشؾات، وذلػ في السادة )
عمى أنو :)يجؾز لمسحكسة، بشاءً عمى طمب صاحب الذأن، أن تأمخ بذظب التدجيل أذا ثبت 

 ل برفة ججية خسذ سشؾات إلا إذا قجم مالػ العلامة ما يدؾغ بولجييا أن العلامة لؼ تدتعس
العلامة الفارقة الدؾري عمى  ( مؽ قانؾن حساية0)عجم استعساليا، كحلػ نرت السادة

:)لمسحكسة السخترة بشاءً عمى طمب كل ذي مرمحة أن تقزي بذظب تدجيل العلامة انو
 (.سشؾات متؾاصمة... سجة ثلاثإذا ثبت لجييا إنيا لؼ تدتعسل برفة ججية ل

يتبيؽ لشا مؽ الشرؾص أعلاه أن السذخع أعظى الاختراص في شظب العلامة التجارية      
لمسحكسة السخترة، ويذتخط في نغخ الجعؾى أن لا يكؾن  ىشالػ مبخر لسالػ العلامة في 

ة عجم استعسال العلامة التجارية، والسفخوض أن مالػ العلامة لؼ يعج لو حاجة في العلام
لتسييد مشتجاتو أو بزائعو عؽ مشتجات أو بزائع الغيخ، وبالتالي زوال ممكية العلامة لعجم 

واليجف الحي ، استعساليا، لان الاستعسال قخيشة عمى السمكية، وذلػ لكي تدتقخ السعاملات
قرجه السذخع مؽ شظب العلامة ىؾ عجم تخاكؼ العلامات التجارية في سجل العلامات مؽ 

لحلػ مؽ صاحب السرمحة تقجيؼ طمب شظب العلامة مؽ الدجل، كي ، حقيقي دون استعسال
يتدشى شظبيا مؽ الدجل واستعسال علامة أخخى، وتبجأ مجة الذظب مؽ تاريخ تدجيل 

( مؽ قانؾن العلامات والبيانات التجارية 12العلامة الشيائي، ويدتفاد ذلػ مؽ نص السادة )
( وثلاث سشؾات 11السرخي حدب نص السادة ) ىؾ سشتان، وخسذ سشؾات بالشدبة لمسذخع

 ( مؽ القانؾن الدؾري .0حدب نص السادة )
ويرجر القاضي قخاره في دعؾى شظب العلامة التجارية، أما قبؾل الجعؾى بعج تؾافخ      

شخوط الجعؾى والتحقق مؽ تؾافخ الأسباب الحقيقية لعجم استعسال العلامة التجارية، وتؾافخ 

                                                           
5
 ( ٖٓ هبٕٗٞ اُؼلآبد ٝاُج٤بٗبد اُزجبس٣خ اُؼشاه٢ .22)  أُبدح ساجغ  
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عمييا القؾانيؽ، أو رفض الجعؾى إذا لؼ تتؾافخ أسباب الجعؾى وإبقائيا السجد التي نرت 
مدجمة، ويسكؽ الظعؽ بالحكؼ أمام السحكسة السخترة. السذخع العخاقي في قانؾن العلامات 

تكؾن قخارات السدجل الرادرة  “( نرت عمى انو :)12/3والبيانات التجارية نص في السادة )
( مؽ السادة الخامدة مؽ ىحا 1قخارات الرادرة بسؾجب الفقخة)( مؽ ىحه السادة وال2بسؾجب )

القانؾن قابمة لمظعؽ لجى الؾزيخ خلال مجة ثلاثيؽ يؾماً مؽ تاريخ التبميغ ولحوي السرمحة 
الاعتخاض عمى قخار الؾزيخ لجى السحكسة خلال مجة ثلاثيؽ يؾماً مؽ تاريخ التبميغ ويكؾن قخار 

 “( مؽ نفذ السادة التي نرت عمى أنو :)2حلػ نرت الفقخة )( ك“السجمذ بيحا الذأن قظعياً 
لمسدجل ولكل ذي مرمحة إن يتقجم إلى السحكسة بظمب شظب العلامة السدجمة خلافا 

لمسدجل حق شظب العلامات  “( مؽ نفذ القانؾن عمى انو 1( ايزاً نرت الفقخة )”لمقانؾن 
ى نص السادة ان السذخع العخاقي لؼ يلاحع عم  “التي يخى إنيا تتعارض مع السرمحة العامة 
لحلػ كان الأولى بالسذخع العخاقي أن يحجد نؾع ، يحجد نؾع السحكسة التي تخفع إلييا الجعؾى 

، كحلػ ان السذخع (2)السحكسة  التي تشغخ دعؾى شظب العلامة التجارية مؽ الدجل التجاري 
السذخع الدؾري جاء مظابقا  السرخي كان مؾقفو مظابقاً لسؾقف السذخع العخاقي، أيزاً مؾقف

 .(1)لسؾقف السذخع العخاقي والسذخع السرخي 
لحلػ قج تتعخض العلامة التجارية كبقية العلامات الأخخى لمذظب وذلػ طبقا لشص      

( مؽ قانؾن حساية 11( مؽ قانؾن العلامات والبيانات التجارية العخاقي والسادة )12السادة )
( مؽ قانؾن حساية السمكية الفكخية الدؾري، مسا يؤدي إلى 0سادة )وال، السمكية الفكخية السرخي 

ولحلػ يجب عمى السجيؽ ، فقجان الجائؽ السختيؽ ضساناً قؾياً، وىؾ العلامة التجارية السخىؾنة
الخاىؽ ان يحافع عمى العلامة التجارية قائسة في الدجل التجاري، وذلػ باستسخارية استعساليا 

تالي ىلاك السال السخىؾن بخلاف سؾف يؤدي إلى شظبيا، وبالومتابعة دعؾى الذظب، و 
وإذا لؼ يمتدم صاحب العلامة بيحا الؾاجب، فأنو يعج ضامشاً، وكحلػ اذا لؼ يتابع بالذظب, 

دعؾى الذظب بأن يقجم الأدلة التي تخد دعؾى الذظب، وبالتالي عجم كدب الجعؾى، وإذا ما 
لأمخ الحي يعج مدؤولًا نتيجة تقريخه وإىسالو بعجم وقع العكذ وتؼ شظب العلامة التجارية، ا

( مؽ القانؾن السجني العخاقي 2151محافغتو عمى السال السخىؾن، وذلػ طبقاً لشص السادة )

                                                           
ثخلاف أُششع الأسد٢ٗ ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ ػلآبد اُظ٘غ  ٝاُزجبسح ٝاُخذٓبد اُزٞٗغ٢ ،  32روبثِٜب اُلظَ  1

 ( ٓ٘ٚ هذ دذدد جٜخ اُطؼٖ ثبُٔذبًْ الإداس٣خ.22ك٢ هبٕٗٞ اُؼلآبد ٝاُج٤بٗبد اُزجبس٣خ الأسد٢ٗ  ك٢ أُبدح )

 أُظش١ (هبٕٗٞ دٔب٣خ اُلٌش٣خ 22(ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ ا٤ٌُِٔخ اُؼلآخ اُزجبس٣خ اُغٞس١ ٝأُبدح)2ساجغ أُبدح) 2
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إذا ىمػ العقار السخىؾن رىشا تأميشياً أو تعيب قزاءً وقجراً، كان  “الشافح التي نرت عمى انو)
حالة إذا لؼ يقبل السختيؽ بقاء الجيؽ بلا تأميؽ يكؾن ىلاكو أو تعيبو عمى الخاىؽ، وفي ىحه ال

كحلػ ، (”السجيؽ مخيخا بيؽ أن يقجم تأميشا كافياً أو أن يؾفي الجيؽ فؾراً قبل حمؾل الأجل....
اذا تدبب  “( مؽ القانؾن السجني السرخي عمى أنو :)2/ 2820نرت عمى ذلػ السادة )

فو، كان الجائؽ السختيؽ مخيخاً بيؽ أن يقتزي الخاىؽ بخظئو في ىلاك العقار السخىؾن أو تم
مؽ القانؾن السجني  1/ 2891وكحلػ نرت السادة )، (”تأميشاً كافياً وان يدتؾفي حقو فؾراً 

إذا تدبب الخاىؽ بخظئو في ىلاك العقار السخىؾن أو تمفو، كان الجائؽ  “الدؾري عمى أنو:)
وبالسلاحع لشا ان  (”يدتؾفي حقو فؾراً  افياً ا وانالسختيؽ مخيخاً بيؽ أن يقتزي تأميشا ك

نرؾص القؾانيؽ جاءت أعلاه متفقة عمى أمخيؽ، أما أن يظالب الجائؽ بالجيؽ فؾراً مؽ 
صاحب العلامة التجارية، وأما أن يظمب مؽ السجيؽ الخاىؽ تأميشا كافياً لجيشو، وفي جسيع 

العلامة التجارية، وذلػ بأن الأحؾال يمتدم السجيؽ الخاىؽ بأن يدتسخ بالسحافغة عمى تدجيل 
 يدتسخ باستعساليا.

إن السجيؽ الخاىؽ صاحب العلامة / المحافظة على تدجيل العلامة التجارية/ المطلب الثاني
التجارية يمتدم بالسحافغة عمى سلامة السخىؾن عؽ طخيق السحافغة عميو، وبقجر تعمق الأمخ 

الي فأن السحافغة عمييا يكؾن عؽ طخيق بالعلامة التجارية بعجىا مال مشقؾل معشؾي، وبالت
وعميو قدؼ ىحا السظمب ،الحفاظ عمى قيستيا السالية، وإبقائيا قائساً في سجل العلامات التجارية

وخررشا الثاني لبحث الذظب،إلى فخعيؽ تشاولشا في الفخع الأول السؾاجية ضج طمبات 
 لامات التجارية  وكالآتيتججيجىا لجى مدجل الع

يجب عمى مالػ العلامة التجارية / المهاجهة القضائية ضج طلبات الذطب/ الفخع الأول
)السجيؽ الخاىؽ( أن يحافع عمييا ضج أي دعؾى أو طمب يدتيجف شظب العلامة التجارية مؽ 
الغيخ لجى مدجل العلامات التجارية أو لجى السحاكؼ السخترة أو أي تعخض مؽ الغيخ، 

لعلامات والبيانات التجارية العخاقي التي نرت عمى انو ( مؽ قانؾن ا12/2طبقا لشص السادة )
( مؽ قانؾن 11..(، كحلػ نرت السادة)ذي مرمحة أن يتقجم إلى السحكسة.) لمسدجل ولكل 

ب الذأن ان تأمخ حساية السمكية الفكخية السرخي عمى انو:)يجؾز لمسحكسة بشاءً عمى طم
العلامة الفارقة الدؾري عمى  ية( مؽ قانؾن حسا0(، وكحلػ السادة )..بذظب التدجيل.

ان تقزي بذظب تدجيل العلامة  لمسحكسة السخترة بشاء عمى طمب كل ذي مرمحة“)أنو
( وبالتالي عجم قيام مالػ العلامة التجارية بالجفاع عشيا ضج طمبات الذظب، سيؤدي إلى ....
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( مؽ 2151/2/1شظبيا، مسا يعخض السال السخىؾن الى اليلاك، استشاداً لشص السادة )
( مؽ 2820/2( مؽ القانؾن السجني الدؾري، والسادة )2893) القانؾن السجني العخاقي، والسادة

القانؾن السجني السرخي، فعميو إذا قام صاحب السرمحة بخفع طمب إلى السحكسة بذظب 
مام السحكسة السخترة، وذلػ العلامة التجارية مؽ السدجل، فأنو يجب عمى الخاىؽ أن يسثل أ

مخافعات السحكسة وتقجيؼ كافة الأدلة والجفؾع مؽ اجل دحض دعؾى الخرؾم ر بحزؾ 
واستئشاف القخار إذا صجر ضجه، عسؾماً أذا لؼ يقجم مالػ العلامة التجارية )السجيؽ الخاىؽ( 

واستئشاف القخار، فأنو سيؤدي إلى شظب العلامة التجارية، وبالتالي يعج ذلػ  عالأدلة والجفؾ 
وليذ فقط السجافعة ضج أي دعؾى تخفع إلى (2)لامة قج سجمت خلافاً لمقانؾن قخيشة عمى أن الع

 .(1)السحكسة السخترة، وإنسا ضج أي تعخض يرجر مؽ الغيخ يدعؼ بسمكيتو لمعلامة التجارية
العلامة مؽ اجازت التذخيعات السقارنة لسالػ / طلب تججيج العلامة التجارية/ الفخع الثاني

( 18/1ج أعظى السذخع العخاقي مجة تججيج العلامة التجارية في السادة)فقتججيج علامتو تجارية،
التي نرت عمى انو ) مجة حساية ممكية العلامة عذخة سشؾات ولراحبيا حق تججيجىا مؽ 
حيؽ لأخخ بظمب بعج دفع  الخسؼ السقخر لمسجة نفديا خلال الدشة السشتيية وفقا لسا يشص عميو 

                                                           
دٍٞ اُؼلآخ اُزجبس٣خ ٝأعٔبء ٓٞاهغ الاٗزشٗذ، ٓجِخ اُشش٣ؼخ ٝاُوبٕٗٞ ، سا٢ٓ محمد ػِٞإ ، أُ٘بصػبد   1

 .265، ص 2005، ٣٘ب٣ش ، 1425، رٝ اُوؼذح ، 22الآبساد، اُؼذد 

سكغ ٓغجَ اُششًبد ُطِت رغج٤َ اُؼلآخ اُزجبس٣خ ُِششًخ ٓوذٓخ اُطِت ٣ٌٕٞ الاػزشاع ػ٤ِٚ ُذٟ   2

ُشكغ ػٔلا ً ثذٌْ أُبدح اُؼبششح ٖٓ هبٕٗٞ اُؼلآبد ٝاُج٤بٗبد أُذٌٔخ خلاٍ ٓذح صلاص٤ٖ ٣ٞٓب ٖٓ ربس٣خ ا

ُذٟ , ( 24ٚ٘ٓ( ٖٓ أُبدح )3اُلوشح ) أُؼذٍ ػذا ٓب ٗض ػ٤ِٚ اُوبٕٗٞ ك٢ 1351( ُغ٘خ 1اُزجبس٣خ سهْ )

 اُزذه٤ن ٝأُذاُٝخ ٖٓ هجَ ا٤ُٜئخ أُٞعؼخ أُذ٤ٗخ ك٢ ٓذٌٔخ اُز٤٤ٔض الارذبد٣خ ٝجذ إ اُطؼٖ اُز٤٤ٔض١ ٝاهغ

ػٖٔ أُذح اُوب٤ٗٞٗخ كوشس هجُٞٚ شٌلا ً ُٝذٟ اُ٘ظش ك٢ اُذٌْ ا٤ُٔٔض ٝجذ اٗٚ ؿ٤ش طذ٤خ ٝٓخبُق ُِوبٕٗٞ 

/ ٓذ٤ٗخ ٓ٘وٍٞ /  130د٤ش إٔ ٓذٌٔخ أُٞػٞع ُْ رزجغ هشاس اُ٘وغ اُز٤٤ٔض١ اُظبدس ك٢ اُذػٟٞ ثؼذد 

٤ٔٔض ٤ُظ ُٚ ع٘ذ ٖٓ ٝإ ئطشاسٛب ػ٠ِ دٌٜٔب أُ٘وٞع ثشد دػٟٞ أُذػ٢ اُ 21/12/2006ك٢  2006

أجبصد ُٖٔ  أُؼذٍ 1351ُغ٘خ  21اُوبٕٗٞ د٤ش إٔ أُبدح اُشاثؼخ ٖٓ هبٕٗٞ اُؼلآبد ٝاُج٤بٗبد اُزجبس٣خ سهْ 

٣شؿت ثبعزؼٔبٍ ػلآخ ُز٤ٔض ثؼبػخ ٖٓ أٗزبجٚ أٝ ط٘لٚ أٝ ػَٔ أٝ اٗزوبئٚ أٝ ًبٕ ٣زبجش ثٜب أٝ ٣ؼشػٜب ُِج٤غ 

أٝ ٣طِت رغج٤ِٜب ٝكوب لإدٌبّ اُوبٕٗٞ أُزًٞس ٝإ أُبدح اُؼبششح ٓ٘ٚ  أٝ ١ٞ٘٣ أُزبجشح ثٜب أٝ ػشػٜب ُِج٤غ

( 24( ٖٓ أُبدح )3)ػذا ٓب ٗض ػ٤ِٚ اُلوشح ) ٗظذ ػ٠ِ إٔ اُوشاساد اُز٢ ٣ظذسٛب ٓغجَ اُؼلآبد اُزجبس٣خ

اُذػٟٞ  ُلاػزشاع ُذٟ أُذٌٔخ خلاٍ ٓذح صلاص٤ٖ ٣ٞٓب ٖٓ ربس٣خ اُزج٤ِؾ ثٜب , ٝد٤ش إٔ ٖٓ اُوبٕٗٞ ( هبثِخ

أُذػ٢ ا٤ُٔٔض اٗظجذ ػ٠ِ الاػزشاع ػ٠ِ هشاس ٓغجَ اُؼلآبد ٝاُج٤بٗبد اُزجبس٣خ ثشكغ ؽِت أُذػ٢ 

ا٤ُٔٔض ثزغج٤َ اُؼلآخ اُؼبئذح ُٚ أُٞػٞع اُذػٟٞ ُزا كبٕ ٓخبطٔخ أُذػ٢ ُِٔذػ٢ ػ٤ِٚ رغز٘ذ ئ٠ُ أدٌبّ 

أطذبة اُؼلآخ أُزشبثٜخ ٖٓ ٓٞػٞع اُذػٟٞ أُبدح اُؼبششح ٖٓ اُوبٕٗٞ أُزًٞس ًٔب اٗٚ لا ػلاهخ ُِششًبد 

لإ هجٍٞ اُزغج٤َ اُؼلآخ أٝ سكؼٜب ٛٞ ٖٓ اخزظبص أُغجَ ٝكن ٓب ٗض ػ٤ِٚ اُوبٕٗٞ أُزًٞس كٌبٕ ػ٠ِ 

أُذٌٔخ اُخٞع ك٢ ٓٞػٞع اُذػٟٞ ٝاُلظَ ك٤ٜب ٝكن أدٌبّ اُوبٕٗٞ , ُزُي هشس ٗوغ اُذٌْ ا٤ُٔٔض ٝئػبدح 

/ ر١ 2وذّ ٝػ٠ِ إٔ ٣جو٠ اُشعْ اُز٤٤ٔض١ ُِ٘ز٤جخ ٝطذس اُوشاس ثبلارلبم ك٢ اُذػٟٞ ُٔذٌٔزٜب لإرجبع ٓب ر

٤ٓلاد٣خ. ٓذٌٔخ اُز٤٤ٔض الارذبد٣خ، ٓذ٣٘خ ، سهْ اُوشاس  11/12/2001ٛجش٣خ أُٞاكن ٤ُّٞ  1422اُذجخ / 

 .2001، رغج٤َ اُؼلآخ اُزجبس٣خ ، 103
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( التي 12( سشؾات، وذلػ في السادة )28خي فقج جعل  السجة)(، أما السذخع السر”في الشغام
ولراحب الحق  ...ى تدجيل العلامة عذخ سشؾاتنرت عمى أنو )مجة الحساية الستختبة عم

(، كحلػ السذخع الدؾري في السادة ..حساية لسجة ججيجة إذا قجم طمباً فييا أن يزسؽ استسخار ال
كؽ تججيج .... ويسلامة السدجمة عذخ سشؾات اية لمعمجة الحس“)مى أنو( التي نرت ع31)

.(، يتزح مؽ الشرؾص أعلاه أن التذخيعات السقارنة إنيا اتفقت عمى العلامة لسجة مساثمة ..
( سشة، بخلاف السذخعيؽ 29)فالسذخع العخاقي جعميا تججيج الحساية، لكشيا اختمفت في السجد،

تذخيعات السقارنة اتفقت عمى أن ( سشؾات، كحلػ أن ال28السرخي والدؾري فقج جعلاىا )
وتقع مدؤولية تججيج , التججيج يكؾن مقابل رسؼ يجفع مؽ قبل صاحب العلامة أي مالكيا

العلامة التجارية السخىؾنة عمى السجيؽ الخاىؽ، وبخلاف ذلػ اذا تقاعذ صاحب العلامة 
وإذا عجت  (2)رنةالتجارية، فأن القانؾن يسشحو مجة سشة، وىحا ما نرت عميو التذخيعات السقا

مجة الدشة ولؼ يبادر إلى إعادة تدجيل العلامة، فأنيا تعج مذظؾبة حكساً، طبقا لشرؾص 
 السؾاد أعلاه.

ولكؽ الدؤال السظخوح في ىحا السقام، ىل يدتظيع الجائؽ السختيؽ أن يقؾم بشفدو بتججيج     
ص عمى ىحا الحق، ولكؽ للإجابة عمى ذلػ أن التذخيعات السقارنة لؼ تش ؟العلامة التجارية

بالعؾدة إلى نرؾص القؾانيؽ السجنية في التذخيعات السقارنة، نجج لمجائؽ الحق في أن يتخح 
مؽ الؾسائل ما يسشع ىلاك السال السخىؾن، ولحلػ يتقجم الجائؽ طمباً إلى السحكسة لإجبار 

جيل العلامة. ونخى السجيؽ الخاىؽ عمى إعادة تدجيل العلامة التجارية، أو الدساح لمجائؽ بتد
حا الآمخ انو مؽ الأولى أن تشص التذخيعات السقارنة الخاصة بالعلامة التجارية عمى معالجة ى

مؽ القانؾن السجني العخاقي التي نرت عمى (2153/2/1وبالخجؾع إلى نص السادة)
ن فإذا وقعت إعسال مؽ شأنيا أ -1...خىؽ التأميشي سلامة السخىؾن انو:)يزسؽ الخاىؽ في ال

تعخض العقار السخىؾن ......كان لمسختيؽ أن يظمب مؽ السحكسة وقف ىحه الأعسال واتخاذ 
وبالتالي فأن مالػ العلامة التجارية يعج ممدماً بالحفاظ  (1)الؾسائل التي تسشع وقؾع الزخر(

عمييا، وبخلاف ذلػ فأن الأمخ يعج في غاية الخظؾرة عمى حقؾق الجائؽ السختيؽ، ذلػ انو 
 ضسانة ديشو الستسثل بقيسة العلامة التجارية السالية.سيفقج 

                                                           
( ٖٓ هبٕٗٞ اُؼلآخ 2/1، ٝأُبدح )ُٔظش١ٕٞ دٔب٣خ ا٤ٌُِٔخ اُلٌش٣خ ا( ٖٓ هب21ٗساجغ ٗض أُبدح ) 1

 ( ٖٓ هبٕٗٞ دٔب٣خ اُؼلآخ اُلبسهخ اُغٞس32.١ٝاُج٤بٗبد اُزجبس٣خ اُؼشاه٢ ، ٝأُبدح )

 ( ٖٓ اُوبٕٗٞ أُذ٢ٗ اُغٞس١ .1053( ٖٓ اُوبٕٗٞ أُذ٢ٗ أُظش١ ، ٝأُبدح )1042روبثِٜب ٗض أُبدح ) 2
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 :تؾصيات التي تؾصمشا إلييا وكالأتيفي نياية بحثشا نجرج في أدناه اىؼ الشتائج وال/ الخاتمة
 أولًا: الاستنتاجات.

تكؾن ناقمة يسكؽ أن التي  مؽ الترخفات السختمفة، عمى العلامة التجارية العجيجتخد  -2
لى شخص آخخ كالبيع، وقج تشتقل إلى مدتحقييا دون مقابل لسمكيتيا مؽ صاحبيا إ

 وبالؾقتكسا في السيخاث والؾصية، كسا قج تكؾن العلامة ضامشة لحقؾق الجائشيؽ، 
 .) رىشيا(تختيب حق عيشي تبعيو مؽ خلال رىشيا ضامشة لجيسؾمة عسل التاجخ، نفدو

ية الشافح بالترخف لؼ يدسح السذخع العخاقي في قانؾن العلامات والبيانات التجار  -1
اذ ان ىشالػ اختلافاً واضحاً في مؾقف ، بالعلامة التجارية بسعدل عؽ السحل التجاري 

القؾانيؽ السقارنة، مؽ حيث مجى جؾاز رىؽ العلامة التجارية مؽ دون السحل 
التجاري، أو مع السحل التجاري، فالسذخع العخاقي والسرخي كانا صخيحان في عجم 

مة التجارية رىؽ العلامة التجارية بسعدل عؽ السحل التجاري، إمكانية صاحب العلا
أما مؾقف السذخع الدؾري فكان واضحاً وصخيحاً مؽ إمكانية صاحب العلامة مؽ 
إجخاء كافة الترخفات عمى العلامة التجارية مؽ ضسشيا الخىؽ، نغخاً لمتظؾر 

 التذخيعي والاقترادي في محاربة السشافدة غيخ السذخوعة.
الحق في العلامة التجارية، إنسا يخد عمى القيسة السالية لمعلامة وليذ الحق  إن رىؽ -3

الحىشي، فالحق السالي لمعلامة التجارية ىي تذكل الزسان العام لمجائؽ السختيؽ 
 وليذ الجانب الحىشي باعتبار إن ىحا الجانب لريق بذخرية صاحبو.

تمدم تؾافخ الأركان السؾضؾعية أن رىؽ العلامة التجارية عقج مؽ العقؾد الذكمية يد  -2
 لمعقج، فزلًا عؽ ذلػ الأركان الذكمية كالكتابة والتدجيل.

إن الخىؽ الحيازي لا يتلاءم مع طبيعة العلامة التجارية كؾنو يدتمدم التدميؼ )تدميؼ  -9
إن الخىؽ  السال السخىؾن(، أي تدميؼ العلامة التجارية الى الجائؽ السختيؽ، ويبجو

ؽ غيخه مؽ التأميشات الأخخى كي يكؾن أساساً لظبيعة رىؽ العلامة التأميشي اقخب م
ذلػ أن الخىؽ التأميشي لا يذخط التدميؼ السال السخىؾن، وبالؾقت ذاتو ، التجارية

 .يذتخط الخسسية اي تدجيل السال السخىؾن 
أن الخاىؽ )مالػ العلامة التجارية( يبقى مالكاً لعلامتو التجارية، لحا فأنو يحتفع   -3

دمظتو عمييا كسالػ وكحائد ليا، ولو حق الترخف في السال السخىؾن، ولا تتقيج ب
 سمظتو، إلا إذا تقيج حق الجائؽ السختيؽ .
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إن الخاىؽ مدؤول عؽ العلامة التجارية سمباً وإيجاباً، أما الجانب الايجابي فالخاىؽ  -1
عمى استسخاريتيا  ممدم بالحفاظ عمى القيسة السالية لمعلامة التجارية، مؽ خلال الحفاظ

في نذاطيا في الدؾق، أما الجانب  الدمبي فيتسثل بالامتشاع عؽ أي عسل مؽ 
 شأنو، أن يؤدي إلى نقران القيسة السالية لمعلامة التجارية.

 ثانياً: المقتخحات.
( لدشة 12نقتخح عمى السذخع العخاقي في قانؾن العلامة والبيانات التجارية رقؼ )  -2

يجؾز  “( لتكؾن عمى الشحؾ الآتي :)21جيل نص السادة )السعجل إلى تع 2591
 (“لػ تبعاً لمسحل التجاري أو بجونونقل ممكية العلامة التجارية ورىشيا وحجدىا وذ

( لدشة 28( مؽ القانؾن السجني العخاقي رقؼ )2158) نقتخح تعجيل نص السادة -1
أو قار عاليجؾز أن يخد الخىؽ التأميشي عمى “السعجل لتكؾن كالآتي) 2592

 .(السشقؾل عمى حج سؾاء
( لدشة 38رقؼ ) ( مؽ قانؾن التجارة العخاقي201تعجيل نص السادة )نقتخح  -3

لتكؾن كالاتي: ) لا يذتخط لشفاذ الخىؽ في حق كل مؽ السجيؽ  السعجل 2502
 (يازة السخىؾن إلى الجائؽ السختيؽوالغيخ أن تشتقل ح

 قائمة المصادر:

 اولاً: الكتب.

 . 1331داس ٓ٘شٞساد ػ٣ٞذاد، ث٤شٝد، جبسح ) أُٞعٞػخ اُزجبس٣خ (، اٌُبَٓ ك٢  هبٕٗٞ اُزا٤ُبط ٗبط٤ق،  -2

 . 1332، ٓطجؼخ جبٓؼخ اُوبٛشح، اُوبٛشح، 2ع٤ٔذخ اُو٤ِٞث٢، ششح اُؼوٞد اُزجبس٣خ، ؽ -1

ائش، ع٤ٔش ج٤َٔ دغ٤ٖ اُلزلا١ٝ، ا٤ٌُِٔخ اُظ٘بػ٤خ ٝكن اُوٞا٤ٖٗ اُجضائش٣خ، د٣ٞإ أُطجٞػبد اُجبٓؼ٤خ، اُجض -3

 ثذٕٝ ع٘خ ؽجغ.

 ؽجغثذٝٗخ ع٘خ ١،اُزأ٤ٓ٘بد اُشخظ٤خ ٝاُؼ٤٘٤خ، داس اد٤بء اُزشاس اُؼشث٢،ػجذ اُشصام ادٔذ اُغٜ٘ٞس -2

 . 1320 ّ ك٢ اُوبٕٗٞ أُذ٢ٗ اُؼشاه٢،ٗظش٣خ الاُزضامحمد ؽٚ اُجش٤ش، أ.ّ.ػجذ أُج٤ذ اُذ٤ٌْ، -9

 .2002ُضوبكخ ُِ٘شش ٝاُزٞص٣غ، داس ا،ػٔبٕ،1ٞع٤ؾ ك٢ ششح اُزشش٣ؼبد اُزجبس٣خ،ؽاُػض٣ض اُؼ٢ِ٤ٌ، -3
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 .2000( ُغ٘خ 15ُزجبس٣خ الأسد٢ٗ سهْ )هبٕٗٞ أُ٘بكغخ ؿ٤ش أُششٝػخ ٝالأعشاس ا- -12
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