
  التنافسية الميزة لتحقيق أداة المستهدفة التكلفة
  

  محمد جاسم سعاد الباحثة   

  المستخلص
 ظهرت التي الستراتيجية الإدارية للمحاسبة الحديثة التقنيات أهم بين من المستهدفة التكلفة ةتقني تُعد
 منها الهدف إن إذ الإدارة، في الستراتيجي المدخل نمو  عن فضلاً المعاصرة الأعمال بيئة لمتغيرات استجابة
 تكـاليف  لتخفـيض  المناسـبة  السبل إيجاد طريق عن المحلية الاقتصادية للوحدات التنافسية القدرة تعزيز

  . عليها المحافظة أو نوعيتها وتحسين منتجاتها
 باسـتعمال  التنافسـية  الميـزة  تحقيـق  إمكانيـة  مـدى  ببيـان  تمثل الذي البحث هدف تحقيق ولأجل    
  :إلى تقسيمه تم فقد ،المستهدفة التكلفة تقنية

  .البحث منهجية :أولاً
  .المستهدفة التكلفة تحديد :ثانياً
  .نظري مدخل– التنافسية الميزة :ثالثاً
 .التنافسية الميزة تحقيق في المستهدفة التكلفة تقنية انعكاس :رابعاً

Abstract  
Target costing is one of the modern techniques in strategic Management 

accounting, Is has shown active adoption to changes in current business 
environments, In addition, is has seen a growth in strategic approach, The goal 
of using target costing is to build and strengthen competition abilities of 
economic units through introducing appropriate ways to decrease cost values 
while maintaining and improving quality of product, So this study is aim to show 
how can  economic units use target costing to achieve competitive advantages . 
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