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 الخلاصة

للنفقات العامة آثار عديدة في مختلف الأوجه السياسية والاجتماعية والاقتصادية فيي      
إذ يمكييل لهييلن النفقييات المسيياعمة الفاعليية فييي إحييداث  جميييا الدلييدال والعييراق واحييد منهييا 

التغييييرات المطلوإييية إذا ميييا تيييم توعيفهيييا بميييكل يعيييود عليييا الم تميييا والاقتصييياد بالفوا يييد  
المتوخياة   وعييلا ال حييو يحيياول بيييال اثيير النفقييات العاميية فييي المسييتو  العييا  ل سييعار فييي 

بيل عليل المتغييريل مميا يسيتوجن ال  ةالعراق إذ وكما اتضح مل ال حو عناك آثار مت ادل
تعطييا الاعتمييا  المناسيين لأجييل الوصييول إلييا الغايييات المنمييودة مييل ميييادة النفقييات العاميية 
وتفييادأ او تقليييل حصييول اتعكاسييات يييارة اخييليل بعيييل الاعت ييار ال النفقييات العاميية تدييدو 
وكأتها سلاح ذو حديل  تفيد إذا ميا اسيتخدمف فيي الأوجيه والمقيادير المناسي ة إلا اتهيا قيد 

  تعطي تتا ج يارة إذا ما اسي استخدامها.

 
 الكلمات المفتاحية: النفقات العامة  مستويات الاسعار  الم تما  الاقتصاد.
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Abstract 
 

  For public expenditures several effects in various purposes, 

political, social and economical in all countries, Iraq one them it is 

possible for these expenditures to be contribute in desired changes 

if they could be employed by a way& coming back with advantage 

aims for society and economics. 
 This research try to clarified the effect of public 

expenditures  at  a general level of  price in Iraq, then it be clear 

by the research there was alternate effects  between the two 

variable so it must give an appropriate interest to reach the 

particular requested aims from increase public expenditures size 

and avoid or decrease harmful reflections to take into 

consideration that public expenditures seems as weapon with two 

borders so it is useful when employ in appropriate fronts and 

quantities but it perhaps give disadvantage results when it employ 

in a bad way. 
 

Key words: Public expenditures, Price level, Society, Economics. 
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 المقدمية 
هناا ش واادائ ة مناال  اات صياال  لماليلاا ن  لن لياال لاانت  لنا ه اال  ل   اال      اا      

تجد جهل حدا يل   تشدا  ت صيل  لماليل ن  لن ليل ،هذ   ع  ن  لنا ه ل  ل   ال ياك  ا  
ساانل هااك  اات  لبااا  ل ا تااق   هاا  تااااي  ا ه اا ن  ل دعااد  اات  لااد    جمن اال  ناا   ن هناا ش 
واااادائ  اااات تو عااااد  رااااماَّ ن  سساااا  ا     نع  لنراااامائ  ل اااا   ل  ساااا  ا هااااا  حااااد  لنم تاااا  ن 
  صمل ةيل  لمك ترام ا  ليان  لاتب   تا   ات  همنا    سيا  ة،   لننلنا ن   لاد   ليان حاد 
سا ء  لك س    ي  لنرمائ  ل    ل س  ا يشت   لن جنيل  م تا  ن  را ئ   ن تار ت    لا  

 لن:في ،   ت هذه  لنم ت  ن يندت  لإو اة  
  رمائ  لن تج  لقا ك  لل يك. .1
  جاة    لد   جاة تاطيط    ب  جل لين  لنرمائ  لكيك. .2
  جاة  ؤسرل تش َّعيل  ااءة  ي ليل. .3
 رااامائ   اااا ءة  لنشااا    ل داااا ك دا ي ااال  لإعااا  ة ن   لنلااا  ي ن  د  ااات لااانن   شااا    .4

  ل نك  لن  وي .
  لا صاع  ن هاذه  لنم تاا  ن تما لا  فيناا  بتنها   ناا  ياباك يااك  ه يال  س اا   لان   اا ا 

   ل ل يك  لنرمائ  ل    ل س  ا.
 

 ممكلة ال حو 
لا  ل  لناق ن  ل   ل يك ظ  ل ف  ل ص ال لين حرت  سماد  ه   ن  عنمج لن  

    ا سي يل  ت  هنه  تو عد  لنرمائ  ل    ل س  ا.
 

 فريية ال حو 
  ن هَّ ةة  لناق ن  ل   ل ت  يقت  ع  اتا ع  لنرمائ  ل    ل س  ا.

 
 عدف ال حو 

تمبااع تطاااا ن  لناقاا ن  ل   اال رااح   اادة  لب ااق  لحصاال تيااك  لمطاااا ن ااا لمطاا ن 
  لمك ت ل  يك  لنرمائ  ل    ل س  ا.
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 هيكلية ال حو 
 صرم  لب ق لين     ا  ح ل هك:

 :  ل ا     لنؤ  ة يك  لناق ن  ل   ل  ها  ا ا  ل ي.المحور الأول
  .2005-2011: تطاا ن  لناق ن  ل   ل يك  ل   ي رح   لندةدالمحور الثاتي
 :  ل حصل بتت  لناق ن  ل   ل   لنرمائ  ل    ل س  ا.المحور الثالو

 .كن  تبنت  لب ق   سمنم ج ن   لماصي ن 
 

 المحور الأول 
 

 :إطار تظرأ  –العوامل المؤثرة في النفقات العامة 
     ل  اا   لاان  لناقاال  ل   اال لياان   هاا  د س ااا    لإصملاا ةيل  للاا ةاة  اات  لهت اا ن 

   جااااد  ن  لناقاااا ن  ل   اااال صااااد واااا يت ااااا    لناكاااا َّت 5 ل   اااال  وااااب ل ت لي  جاااا ن  ل   اااال  د
  لن ييااتت   صملاا ةعتت   لري سااتتت  نااذ  اادة ااَّياال، يقااد اتطاات  لنل َّاال  لمقيتدياال بااتت حجاام 
 لااادر   لقاااا ك  تاااتت حجااام  لناقااا ن  ل   ااال    حااادة  م بهااا   رااابل   تنااال  ااات  لااادر   لقاااا ك 

%  ت  لدر   لقا ك  ناقا ن ل  ال ياك حاتت 15باصاه   اق ن ل  ل     صم ح ا بهم  ربل 
%   اااد 25% بتننااا  عااا ئ ي َّااا   رااا   نع  لنرااابل يجاااب  ن    توَّاااد ليااان 16 صمااا ح  رااا  ن 

  .5 صلن د
 هن ش  ت عا ئ  نع  لنل َّال  لمقيتديال  نط يال ياك  اصاها  تجا ه  لناقا ن  ل   ال   لاك 
س هاا  تاماا َّ  نع  لإ ااا ي  ل اا      ا ي اال  ساامهحكيل لهااذ  يجااب  ن  ي اادة يااك  لاات   طاا ي 

  ندت د لنلدا  لر ب   ار  .
    (Sound finance)  لنل َّال  لمقيتديال تاما َّ حي ةيال     با ن  لناقا ن  ل   ال 

 لا ة  (Fiscal policy)  لري سل  لن ليل  (Public finance)  ه  تنل   لن  لن ليل  ل   ل 
بتااد  ن  (10)حي ةياال، ي لنا ه اال  ل دا ياال عنب ااك  ن  تكااان ة مناا ت  ما ه اال  اا  لااد  يماا ة  ل اا   

حي ةيل     ب ن  لن ليل  ل   ل صد  رذ ا لم ت    ن ء لش َّني ن  لق ن  لن لك ياك   اتا     نا ء 
  10 لثح تني ن يك  لا ي ن  لنم دة  س  َّديلد

حتاق   جهاات   صملاا ةي ن  ل  لنياال  لكراا ة  لك تاا   لاذي لاام تجااد  ه تاا ت  ناا    لااك  
   (F. Knight)   (A. C. Pigou) ساااامج ال لنراااا هنل  باااا ا   صملاااا ةعتت  ثاااا  

(J.M.Keynes)      لذعت بد    ا لمرا ل  حاا   با ةل  لن ليال  ل ي ةيال  فينا      يندات  لاا 
  ت  لكر ة  لك ت      ظ    لمق ة س مد ت باجا    سمن  ا ا ي ةيل  لن ليل  ل   ل.
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 نع  لن ليل  ل   ل   لري سل  لن ليل بد ن اا لم ت   لا لا  ياك  ه يال  سات تنيا ن  ات 
يك  لنل َّل  ل   ال تا ا  ي يها  ياك  (J.M. Keynes) لق ن  لن لك ا د  ن  رذن  ر هنل 

 لنناا هج   صملااا ةيل  اتناا   ااا ن لنمطيباا ن  لااا ةة  لناا ا  ل ياااد ن  لمااك  صااا به   لااا      نااا ء 
  ل     ل  لنيل  لث  يل  س    سك   يك  لك.

لين  ل غم  ت  هنيل  لمركتد ليان لا  اة  ن تكاان هنا ش صايل   لا ل باتت حجام 
 لاادر   لقااا ك  حجاام  لناقاا ن  ل   اال،     نع  لااك يجااب  ن   يدااان    صااال ج  اادة  َّ ااا  
 هنيااال  لناقااا ن  ل   ااال ياااك   صملااا ة  لااااانك   هنيااال  لاااك ياااك  حاااد    لم تااا  ن   لما ه ااا ن 

  لنطياتل.
  :5هن ش لا    لدعدة ت دة حجم  لناق ن  ل   ل،  هذه  ل ا    هكد

 :دور الدولة -ا
يكناا   ن ة ا  لد لاال يااك  ل ياا ة   صملاا ةيل    جمن مياال ياميااف  اات ة لاال سراا ئ 
يكذلك ياميف حجم  لناق ن  ل   ل،         ابقا ت لينل َّال  لمقيتديال يا ن ة ا  لد لال عنب اك  ن  
يداااان   اااد ة ت   عمجااا  ه  لاظااا مف  لمقيتديااال  لماااك عنب اااك  ن تباااطيع بهااا . لهاااذ  يااا ن حجااام 
 لناق ن  ل   ل يدان   ل  لل هذه   د ة ت ان  عمن ساب   لإ اا ي ليان  لاظا مف  لمقيتديال،  ت اد 
 ن تاسااع ة ا  لد لاال  ااع  شاارة  لنااذ هب  لمدريياال يقااد تاسااع حجاام  لناقاا ن  ل   اال لكااك ينداات 

 ت طيل  لنه    لجدعدة  لمك عنب ك لين  لد لل  ل ي   به .
 :الإيرادات العامة -ب

لين  ل غم  ت  جاة صداة سي ةيل لدئ جنيع  لاد    نا  يندنها   ات جناع  لإعا  ة ن 
 لن ليل  لحه ل   لمك صد ت طك  لناق ن  ل   ال     نع تياك  لقاداة ليرات  طيقال  ه نا  هاك صاداة 
 راا يل ت دنهاا   للاا  ص   صملاا ةيل   لري ساايل    جمن مياال  لااك تراااة يااك تيااك  لد لاال  ناا  
يج   صداته   حي   ت ليرت ا لنرامائ  لاذي يندنها   ات جناع  لإعا  ة ن  لن ليال  لحه ال لم طيال 
 لناقاا ن  ل   اال، لااذ  تلااب   لد لاال يااك  ثاا  هااذه  ل اا  ن  بااط ة لإلاا ةة  لنلاا  يااك  لناقاا ن 

  ل   ل      لل تافيبه  ان  عنرجم  صداة  لد لل لين ت لت   لإع  ة ن  لن ليل.
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 :حالة النماط الاقتصادأ -جي
ل  لل  لنش     صمل ةي       ت  ياك ت دعاد حجام  لناقا ن  ل   ال  لاك سن ت دعاد 
حجم  لناق ن  ل   ل ليس     ت  لمب اي ت  ه ن  عم دة لين لاء ح لل  لنشا     صملا ةي  لماك 
تراااة  ل يااد،  تااذلك ياا ن  لد لاال  لن نياال تم   اا   ااع  لناقاا ن  ل   اال ت اا  حت    اا ت يررااذ بنلاا  
  لمبااا ا  قمباااي ن  لنشااا     صملااا ةي، ي ناااد   تكاااان هنااا ش ح لااال  ااات  ل  ااااة   صملااا ةي 
عم ااتت لياان  لد لاال يااك  ثاا  هااذه  ل  لاال  ل ناا  لياان هَّاا ةة حجاام  لناقاا ن  ل   اال   ن تاماا ا 
 لقنااا ن  لمااك  اات واار ه  هَّاا ةة حجاام  لناقاا ن  ل   اال  ايااع  راامائ  لطيااب  لكيااك  لا اا    صااد 

لنااادن  لا يااا ن  لنم ااادة  س  َّديااال  لااان  1960ي يااات  لاااك ا ااال  لاااد    لك ااا ئ يااااك سااانل 
 صااااد  هجاااات ساااا م   لااااد    سراااا ئ  (9)تافاااايل  لباااا  مب سجاااا  هَّاااا ةة  لننااااا   صملاااا ةي 

 لري ساال  لن لياال سجاا   لنراا لدة لياان  لم اا يأ  ااع  لكراا ة     لمبااام  لياان ساا ت   لنثاا   
 لي ااا ن ص  ااات بم نااك سيرااايل  ااات سي ساا ن  لإ اااا ي  ل دا ياال  لماااك تااام تلاانينه  سجااا  هَّااا ةة 

ياااك  لنشااا    (Major recession) لطياااب  لكياااك    مشااا    صملااا ةه   ااات  لم  جاااع  لك تااا  
  . 9  صمل ةيد

بتااد  ن  س اا   لنهاا مك ل جاام  لناقاا ن  ل   اال   عماار   ادنياال  لناقاا ن  ل   اال ي رااب 
  11د هن  لين حجم  لناق ن  ل   ل هن : ه ن  هن ش ل  حن امير ن عم   ن الن ت

 :The investment multiplier effectاثر مضاعف الإستثمار   -
يكين    ن  لنبا لف   تا  ت  ينا   ا ن ليوَّا ةة ياك  لناقا ن  ل   ال    ها   لا لا  ياك 
 لنشاا     صملاا ةي، بتااد   اا   اات  لنن سااب  لإواا اة  لاان  نع  لنباا لف  اراا    ناا  ي منااد لياان 

يكينا   The marginal propensity to consume (MPC)) لنتا   ل ادي لحسامهحش 
   11ك ن  لنت   ل دي لحسمهحش   ت  ت  ين   اتاع حجم  لنب لف   ل دس ص ي .د

  :The Crowding-Out effectاثر التزاحم الخارجي    -
 يااك  لبااد  اات   اا   لنباا لف  لااذي ي ناا  لياان  اتااا ع   اا   لناقاا ن لياان  جناا  
 لنم تاا  ن   صملاا ةيل   نهاا    ساامثن ا     ن هَّاا ةة  لناقاا ن  اات واار ه  هَّاا ةة  لطيااب  لا اا   
  اات  اامع  اتااا ع   ساامثن ا ن،     نع  لماسااع يااك   ساامثن ا ن تااؤةي  لاان هَّاا ةة  لطيااب لياان 
 لنقاة  ن  ع يع س    لا مدة  ها    يندت ترنتم  ار    لمو حم  لا اجك  لذي  ت وار   تقيتا  

  11 س    لنه مك ليناق ن  ل   ل.د
لااذ  ياالأن  س اا   لنهاا مك ليناقاا ن  ل   اال   ناا  ي منااد لياان تا لاا   اا   اات  لنباا لف 
  لماااو حم  لاااا اجك يكينااا   ااا ن هنااا ش تا يااا  بتنهنااا    لاااذي يندااات ت  يقااا   ااات راااح    راااج   
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 لري سمتت  لن ليل   لنقديل   ل ن  لين تاحتد  هد يهن   ين    ن  س    لنها مك ليناقا ن  ل   ال 
ك تاا  ت  لياان  ل دااس  اات  لااك يااك ح لاال  جاااة تناا صل يااك تاجهاا ن  اا   اات هاا تتت  لري ساامتت 

 كين    ن عماصع  ن يدان      لناق ن  ل   ل صيتحت يك  لنش     صمل ةي.
 :تغير قيمة النقود -د

 ت  ل ا     لنهنل  لماك تاؤ   ياك حجام  لناقا ن  ل   ال هاك  لم تا  ن  لماك ت لا  
ياك ييناال  لنقاااة،     ن حلاا   اتااا ع يااك  لنرامائ  ل اا   ل ساا  ا  ي   ااا َّ ييناال  لنقاااة 
عااديع  ل دا اا ن  لاان هَّاا ةة حجاام  لناقاا ن  ل   اال سجاا   لإيااا ء بمقااديم  لاااد  ن  ل   اال  لمااك 
عم تت ليته    لطحع به ،  ه   لام عامم هَّا ةة حجام  لناقا ن  ل   ال ياك ح لال حلاا   اتاا ع 
ياااك  لنرااامائ  ل ااا   ل سااا  ا سااااص ت جاااو  ل دا ااال لااات تقاااديم  ل جااام  ارااا   ااات  لااااد  ن 

  ل   ل.
 :(3الفساد المالي والإدارأ ) -و

      ن  لار ة  لن لك   لإة اي ها ح لل ل  ال صاد تححاي ياك جنياع  ل ياد ن      ا  
 ن    وك في   ن ح لل  ل يد ن  لنمايال تاي  بت ل رلبل   مش ا  لار ة  لإة اي   لنا لك    
     تر ب سيط ة  لد لل لين  لكثتا   ات  لنشا اَّع   ترا ع حجام  لقطا ع  ل ا   ي  ا  غ لبا ت  ا  
تاااي   شاا اَّع   ساامثن ا  ل اا    لااا ا  لراا   ل  لمااك تمااي  لنراا الك  ل دا اال  ل لااا  لياان 
 ل واا  ئ لااذ  ياالأن ا اال  اااظاك  ل دا اال ي نيااان لياان ةلاام  ص  اال  ك اا  لاادة  اات  لنشاا اَّع 
  سااامثن اَّل ياااك  لقطااا ع  ل ااا       ن  لاااك يندااانهم  ااات   ساااما ةة  لنب وااا ة  ااات ح لااال  ل قااااة 

   ت ورن  لك  حد    لنوَّد  ت  ل جو. ن  ل ط ء  
 

 المحور الثاتي
 :(2005-2011)تطورات النفقات العامة في العراق خلال المدة

 ن تمبااع  ج َّاا ن  لناقاا ن  ل   اال  ناا  تالاا ه   ساصاا    لا صاال بهااذه  لناقاا ن يااك 
تالاا   نع هناا ش  تجاا ه  ملاا لد  (2005-2011) لنا ه اا ن  ل   اال يااك  ل اا  ي رااح   لناادة 

ليناقااا ن  ل   ااال  هاااا عماااا    لم ياااتحن  لنل َّااال  تجااا ه حجااام  لناقااا ن  ل   ااال    تشااات  تياااك 
 لم يتحن  لن  ن حجم  لناق ن  ل   ل ينت    ا  لملا لد ياك جنياع  لاد    صاد    ات  ما مج 
تطاا ة ا  لد لل د ت  لد لل  ل  اسل  لن  لنمدريل ي لننمجال   تاساع  شا ا ته   لنامياال ياك 
هَّ ةة  ط ةة يك حجم  تناع  لناق ن  ل   ل  لن ةاجل  ن هاذ   س ا  ي اد ظا ه ة ل  ال ااَّيال 
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 سج    مش ن يك  اميف  لد   لين  رمحص  رماَّ ن تقد ه    صمل ةي  ا ي ل  س لنل 
  .1  صمل ةيل   لري سيل  لر مدة. د

لاام تقملاا  هااذه  للاا ه ة لياان هَّاا ةة  طيقاال يااك حجاام  لناقاا ن  ل   اال لياان  ساا   
 سس  ا  لج اَّل     لث بمل  ه نا  ليان هَّا ةة  رامن ة ياك  رابل هاذه  لناقا ن  ل   ال  ات  لادر  

  لقا ك د لنلدا  لر ب  .
  7دلمك تار  هذه  لل ه ة،  ت  هنه : هن ش  ل دعد  ت  سسب    

 ت  تب  لناق ن  ل   ل. .1
  لوَّ ةة يك لدة  لرد ن. .2
 تجاا ه  لاادر   لقااا ك يااك   لاام  سصطاا ا  لاان  لوَّاا ةة   اات  اام هَّاا ةة  لناقاا ن  ل   اال  نراابل  .3

  ت هذ   لدر .
  لم ت  ن يك  رمائ  سس  ا. .4

عمباا   ن  (2005-2011) تاا ل اةة  لاان  لنا ه اا ن  ل   اال يااك  ل اا  ي رااح   لناادة 
 هن ش هَّ ةة  بط ةة يك حجم  لناق ن  ل   ل يندت تالي ه   ت رح   لجد    لآتك:

 

 . جن لك  لإع  ة ن  ل   ل   لناق ن  ل   ل    د  ت ت  ته   لرناَّل( 1جدول )

 السنة 
إجمالي الإيرادات  

 العامة )مليول دينار(
معدل تغير الإيرادات  

 العامة)%(
إجمالي النفقات  

 العامة )مليول دينار(
معدل تغير النفقات  

 العامة)%(
 اا 35981168 اا 28958608 2005
2006 45392304 56.7 50963161.4 41.6 
2007 42064530.3 7.3- 51727468 1.5 
2008 50775081.2 20.7 59861973.5 15.7 
2009 50408215.8 0.72- 69165523.8 15.5 
2010 61735312.5 22.5 -,84657467 22.4 
2011 80934790.5 31.1 96662766.7 14.2 

 لننشاااااة ياااك  لاصااا مع  (2005-2011)صاااا  تت  لنا ه ااال  لاتدا ليااال لي ااا  ي ليرااانا ن المصيييدر: 
  ل   ييل لنت  سلد ة:

  2005   ا  17 3996
  2006وب    2 4016
  2007   ا  12 4036
  2008   ا  13 4067
  2009 ير ن  13 4117
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  2010وب    22 4145
  2011   ا  14 4180

  عمب   نع  جن لك  لناق ن  ل   ل يك تو عد  رمن  رح   دة  لب ق 1 ت د لجد   ،
%    ا   ليان   اد   ناا يقاد  ا ن 1.5    ا ن  لن اد   2007 صد   ن  ص    د   نا ياك سانل  

%      اا  ح  لناا   تاراات  جناااح  لناقاا ن  ل   اال   ااا  لمو عااد 41.6  اا ن ان ااد   2006يااك لاا   
  عمبا   ن 7 لنرمن    لك ا  اتب    ع  سسب    لمك يقد ه    صمل ةعان   لمك    ن   ا ت د

 جنيع  سسب    لنذ ااة تنرجم  ع هَّ ةة  لناق ن  ل   ل   :
هناا ش ت اادة يااك  ل ا  اا   لمااك تمطيااب  لنوَّااد  اات  لإ ااا ي دت  تااب  لناقاا ن  ل   اال  اراا ب  -

تاااد ر  لا  ااا   ثتااا ة  نهااا   ااا  عم يااا  بماااا ي   ساااب    س ااات،   نهااا   ااا  عم يااا  ا لنهنااا ن 
  جمن مياال   ااذلك  لإ ااا ي لياان  ل ناان  لم مياال لياان  لاا غم  ناا  عثاا ا لاات  لنماا مج  لا يياال 

 لآ  ا  لإ ا ي لين تيك  س ج .
   هاااذه 2% ساااناَّ ت د3 نااا   ن هنااا ش هَّااا ةة ساااد  يل      ن   اااد   ناااا  لراااد ن   يقااا  لااات  -

 لوَّ ةة ترميو  يي    ل دا ل بماسيع حجم  لناق ن  ل   ل بهدص ت طيال راد  ن ل  ال ياك 
  اميف  لنا حك.

 ت جهل  ر ئ ي ن  اا اة  ل ياد ياك تو عاد  رامن   ساين  ا اد حلاا   لم تا   لري ساك لا     -
 ايع  ل قات ن   صملا ةيل لنا    لران ح لا  بوَّا ةة صا ةا ت   ات  لاناط  نا  ج ا    2003

 2003يك  لإ د ن  ل لا  لين  ع  ة ن  كث   ن  ها ليي  ص    لم تتا   لري ساك لا   
 سين    ن  ل   ي   ن يابع لإجا  ء ن  لاناط  ق با   ل اذ ء   لاد  ء   لماك    ات تران  

 بملدع   نيل صيتيل  ت  لناط ل  َّ ت طيل  سمت  ة ت   ت  ل ذ ء   لد  ء.
      ل      لآر   لذي ةيع  لن هَّ ةة  لناق ن  ل   ل يها  لم ت  ن يك  رمائ  سسا  ا      -

عمبااا   ن  راااماَّ ن  سسااا  ا  ساااين  ياااك بد يااال  ااادة  لب اااق  راااذة ا  اتاااا ع  نااا  ي ناااك 
  ااااا َّ يينااال  لنقااااة  هاااا  ااات  سساااب    لماااك تاااديع  لااان هَّااا ةة حجااام  لناقااا ن  ل   ااال، 

   لجد    لآتك عال  ت ت  ن  رماَّ ن  سس  ا.
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 . 2011-2005ع تت تطاا ن  رماَّ ن  سس  ا رح   لندة د(: 2جدول )

الرقم القياسي لأسعار المستهلك  السنة
1993=100 

معدل التضخم 
 السنوأ )%( 

2005 12073. 37 
2006 18500.8 53.2 
2007 24205.5 30.8 
2008 24851.3 2.7 
  2.9د 24155.1 2009
 18.4 د*  29614.2 2010
2011 38528,- 23.1 

 اصاااا     ؤواااا  ن   ل ااا  ي:  2007 -2005 لجهاااا ه  لن  ااااوي لسحلااا ء  لراااانا ند المصيييدر:
 .19ا 2009 اص     ؤو  ن     ل   ي:2009 -2008 لرنا ن د 14ا2008

  
  لرانل 2011    د2010تم  لماص   لن  ل صنتت  ل ي ستتت سس  ا  لنرامهيك ليرانمتت د     *د

 2007  لاااك بم اَّااا   لااا صنتت  ل ي ساااتتت سسااا  ا  لنرااامهيك ارااانل  سسااا    1993 سسااا   
   حااي  لناصااع   لكم   ااك ليجهاا ه 130.1    د122.6   هناا  د2011    د2010ليراانمتت د

    لاك حراب  لط َّقال 1دجاد  ،   2011 دع َّل  ساصا    ل ي سايلت تنااه    - لن  وي لسحل ء
  لآتيل:

×  لاا صم  ل ي سااك سساا  ا 1993اراانل  سساا    2009 لاا صم  ل ي سااك سساا  ا  لنراامهيك لراانل 
  ي: 100 م  لقرنل لين  2007  ارنل  سس   2010 لنرمهيك لرنل د

    24155.1×122.6  =29614.2 
       100 

 2011 هدذ  سنل 
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 المحور الثالو 
 :العلاقة بيل النفقات العامة والمستو  العا  ل سعار

 ت حتق  لن د  تمر    لناق ن  ل   ال بم تا  ن  لنرامائ  ل ا   ل سا  ا     ن  اتاا ع 
هذ   لنرمائ ي نك   اا َّ يينل  لنقاة  ن  ي نك ل  اة يي    ل دا ال بوَّا ةة حجام      يا  
 لناق ن  ل   ل سج   لاي ء ا جم  لاد  ن  ل   ل  لمك عنب ك ليان  ل دا ال   لاطحع بها  
 يك ح لل لد  هَّ ةة حجم  لناق ن  ل   ل لند  اتا ع  لنرامائ  ل ا   ل سا  ا يالأن  لاك ي ناك 

   اا َّ حجم  لاد  ن  ل   ل  لمك    ت  ل دا ل تم هد  ل ي   به .
كن  يندت  لنل   لان  لناقا ن  ل   ال باصااه   حادئ  لناؤ   ن  لنهنال ياك  لنرامائ 
 ل ااا   ل سااا  ا     ن هَّااا ةة  لناقااا ن  ل   ااال ت ناااك هَّااا ةة  لكميااال  لنقديااال ياااك  لماااد   ،  َّندااات 

رااح     ةلاال  لمباا ة   تالااي  هااذه  ل حصاال بااتت  لكمياال  لنقدياال   لنراامائ  ل اا   ل ساا  ا  اات
   ن  يرتك:

 ن  =   ن
 ن =  نيل  لنقاة

  = س لل  لمد    د ماسط س لل  لمد    لياحد ن  لنقديل رح   دة ه نيل   تنل .
  =  لنرمائ  ل    ل س  ا.

 ن=  نيل  لن   حن.
 ه      ح  لن   ن  يقك  ل ة ل  ل لين  سبا    لمك تاهع ليته   لناق ن  ل   ل يك 

  جهاال د ه اة    ة ماا ة  ترااميم تيااك  لناقاا ن 63لاجااد    ن هناا ش د 2011 لنا ه اال  ل   اال ل اا   
   يتااان 96.662.766.2هااذ   لاا يل  لاان  صياايم   ةساام ن، هااذه  لجهاا ن ترااميم  اا   جنالاا  د

ةعناا ا    وااك   ن غ ل ياال هااذه  لاااه ا ن   لااد  م  هااك ة  ماا  رد ياال غتاا   نمجاال  ناا  ي نااك  ن 
عال    ن  را هنل  2011 لكميل  لنقديل يك  اتا ع  رمن      ن جد    لإع  ة ن يك  ا ه ل 

 لإعااا  ة ن  لناطيااال   تاااو   تشاااد   لنلااادا  سهااام ياااك  جنااا لك  لإعااا  ة ن    بي ااات  رااا هنل 
%  اات  جناا لك  لإعاا  ة ن يااك حااتت بي اات 94.13 لإعاا  ة ن  سراا ئ  تبااننه    ي اا ن  لااناط 

 %   ن  عيك:5.86 لنل ةا  سر ئ    ر هنل جنيع
 .%2.93 لب  مب  -
 .%0.1 لنر هن ن   جمن ميل  -
 .%1.52 ع  ة ن  ر ئ  -
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دجاد  ،  2011%  لنا ه ال  ل   ال ليرانل  لن ليال 1.31بيع  لناجاة ن غت   لن ليل  
   

هااذ  ي نااك   ن  لنااا اة  لمااك تاارتك  اات  لمااد     َّ اا ة لاااه   اا ة   راا ئ  لاان  لمااد    
%  هاا  جنا لك  را هنل  لبا  مب   لنرا هن ن   جمن ميال 4.34صيتيل    توَّد  را مه  ليان 

%  ي  جناااع  راا هنل  لااناط 95.65 تيااع  لناجاااة ن غتاا   لن لياال،    اا   لنراابل  لب يياال  هااك 
  لنااااان  يهاااااك   اااااا   تبااااا  س    ااااا ة ياااااك   صملااااا ة  تنااااا ا  ة اهااااا  ياااااك  جااااا ئ  ل نييااااال 

 لن    ةلل  لمب ة   هك:  صمل ةيل،  ه   لد    
  1ن  =   ن .............د

 ح  لن    سم   ل به  يك تمبع  لنج َّ ن   صمل ةيل ياك  ل ا  ي راح   ادة  لب اق، 
 -  ت  لن  ةلل  لحه  جد  ن:

 

  يندااات ت دعاااد   ااا   لم تااا  ن ياااك  نيااال  لنقااااة دن  ليااان  لنرااامائ 2 اات  لن  ةلااال د        
  65: 2001 ل    ل س  ا دي تن، 

 

 =  
 ن   

 ن

 ت هذه  لن  ةلل عمب    ن  لوَّ ةة  لنبط ةة يك حجم    ا ي  ل    يك  ل ا  ي            
ت اة اآ  ا سي يل لين  لنرمائ  ل    ل س  ا د       ن هذ    اتا ع  لا ل  يك حجم 
 لناق ن  ل   ل عؤةي  لن هَّ ةة  لكميل  لنقديل دن ، لين ت     تم  يم  َّ  ن حجم    ا ي 
 ل ااا     نااا  ياااارتك  ااات تاليلااا ن  لنا ه اااال  ل   ااال ليد لااال اراااا ب لاااو ص  لكثتااا   اااات 
 لقط لاا ن لاات  لنراا هنل يااك ايااد  لراااي ا  ااا ي جدعااد   لااك اراا ب  لمااااص  اات ح لاال 
 لراااي غتااا   لنراامق ة  هاااذ    اتااا ع ياااك  لنراامائ  ل ااا   لحساا  ا  ااا تج اراا ب  لراااتالل 
 لا مبل  ت جهل   ات ت  جاع حجام  لنا تج  لن ياك  للا يك د    حجام  لن ا  حن   ات 

 . 4جهل    يل   لك ارب ت ةي  ل ا     لا ليل يك  رمائ  لن تج  لن يك د
اتنااا    دااات تالاااي   ل حصااال باااتت حجااام  لناقااا ن  ل   ااال   لنرااامائ  ل ااا   ل سااا  ا  ااات راااح  

  لجد    لآتك:

 =  
 ن   
  2...  د ن
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 جنااا لك   عااا  ة ن  ل   ااال   لناقااا ن  ل   ااال   لااا صم  ل ي ساااك  سااا  ا  لنرااامهيك   :(3جيييدول)
 .   د ن ت ت  ته   لرناَّل

  لرنل 
  ع  ة ن    جن لك

 ل   ل د يتان  
 ةعن ا 

  د  ت ت   
  ع  ة ن  
  ل   ل% 

 لناق ن    جن لك
 ل   ل د يتان  

 ةعن ا 

  د  ت ت   
 لناق ن  
  ل   ل% 

 ل صم  ل ي سك سس  ا  
 لنرمهيكتت  

1993 =100 
  د   لمبام  

  لرناي% 

 37 12073.8 ا 35981168 ا 28958608 2005
2006 45392304 56.7 50963161.4 41.6 18500.8 53.2 
 30.8 24205.5 1.5 51727468   7.3د  42064530.3 2007
2008 50775081.2 20.7 59861973.5 15.7 24851.3 2.7 
   2.8د  24155.1 15.5 69165523.8   0.72د  50408215.8 2009
2010 61735312.5 22.5 84657467 22.4 29614.2 18.4 
2011 80934790.5 31.1 96662766.7 14.2 38528,- 23.1 

 . 2   د1 ت  لد ة  لب حق ا لإلمن ة لين  لجد لتت دالمصدر: 
 

  عمباا   نع  ل حصاال بااتت  جناا لك  لإعاا  ة ن  ل   اال   لاا صم  ل ي سااك 3 اات  لجااد   د
سس  ا  لنرمهيك لحصل ا ةيل صاَّل جد ت،    ظه   ات راح   لم يتا   لإحلا مك  نع     ا  

 .  ناا   تباا   ااذلك  ن  ل حصاال بااتت  جناا لك  لناقاا ن  ل   اال 0.963  اتباا   بتنهناا  يراا  ي د
  لاا صم  ل ي سااك سساا  ا  لنراامهيك هااك لحصاال ا ةياال صاَّاال جااد ت    ظهاا   اات رااح   لم يتاا  

  لااذ  ينداات   ساامنم    ن تو عااد  لناقاا ن  0.947 لإحلاا مك  ن     اا    اتباا   بتنهناا  يراا  يد
  ل   ل عؤةي  لن تل لد  ل صم  ل ي سك  س  ا  لنرمهيك. 

كن   تب   ذلك  نع  ل حصال باتت  جنا لك  لإعا  ة ن  ل   ال  هجنا لك  لناقا ن  ل   ال 
هاااك لحصااال ا ةيااال صاَّااال جاااد ت،    ظهااا   ااات راااح   لم يتااا   لإحلااا مك  نع     ااا    اتبااا   

   نااا  عؤ اااد  نع  لناقااا ن  ل   ااال ت مناااد  لمنااا ة ت صاَّااا ت، ليااان  لإعااا  ة ن 0.969بتنهنااا  يرااا  ي د
 ل   ل  كث   ت  لمن ةه  لين  لقاة  لري ةيل ليد لل،     نع  لإع  ة ن  ل   ل   سين  ا اد لا   

هااك  عاا  ة ن ح ي ياال   تجاال  اات هَّاا ةة تلاادع   لااناط  لااا    ناا   داات  لد لاال  اات هَّاا ةة  2003
  اق ته   ل   ل.
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 الاستنتاجات والتوصيات 
 الاستنتاجات:

 تب   نع  لناقا ن  ل   ال هاك  حادئ  لنم تا  ن  لماك ترامقطب  همن  ا ت   تا  ت  ات  لن يياتت   .1
   صمل ةعتت   لري ستتت لن  له   ت    د س ن لين  م ت  ن  ر ئ.

ع د   ن هن ش صنا ن تش َّعيل تر هم يك  اتاا ع حجام  لناقا ن  ل   ال    هنا ش تا تاد ليان   .2
  11 جا  ايع  ربل  لمناتذ  ت  لماليلا ن   سامثن اَّل  نا  تاذهب  لان  لاك  لنا ةة د

 لماك  يم لات تناتاذ  ا   يقاا   2011   ات صا  ان  لنا ه ال  ل   ال ليرانل  لن ليال 4 لاقا ة د
%   ت  لماليل ن   سمثن اَّل     تر ب  لثقل  ات  لااهَّ     امايس  لجهال 75لت د

غتا    تبطال بااه اة ،  ليان  لا غم  ات  هنياال  ثا  هاذ   لما تاد ليان  راب  لمناتاذ      اا  
ع د  غت   ا ص      ا  ياما َّ  ن   ت ادة  لماليلا ن    ا اد تقاديم ةا سا ن  لجاد ئ 
  صملااااا ةيل    جمن ميااااال   لشااااا     لهندسااااايل  لا صااااال ادااااا   شااااا  ع     يااااالأن   اااااا ي 
 لماليلاا ن  لن لياال ساايدان  ياااك   لااك لنجاا ة   ااا ي  لماليلاا ن  لن لياال  ناا  عناامج 
لناا  هَّاا ةة حجاام  لناقاا ن  ل   اال  ناا  ةاجاات لياان  لااك  لكثتاا   اات ة  ماا   لد لاال ل هاااة 

 ااَّيل    عوة ة   ا ي    ا   يك  ه يل    سنل   ليل.
  تبااا   ن  لناقااا ن  ل   ااال ت مناااد ليااان  م تااا  ن  س سااايل.  هنهااا   لقاااداة  لراااي ةيل ليد لااال   .3

  هجن لك  لإع  ة ن  ل   ل.
  اات  لب ااق ت ااتت  ن   لناقاا ن  ل   اال يااك  ل اا  ي ت منااد  لمناا ة ت  سي سااي ت لياان صااداة  لد لاال   .4

يك  ل لا  لين  لإع  ة ن  ل   ل  لمك ت مند بد اه  لين تلدع   لناط  لا  ، لذ   جاد 
  ن  لنا ه ل  ل   ل ليد لل تررذ ا تت   لمبا ا سا   ب  تا   لاناط  لاا    لنماصاع،   سامن ة ت 
لياان  لااك  لراا   ت مرااب  لإعاا  ة ن  لنماص اال   اات  اام  لناقاا ن  ل   اال  لمااك ت اادة لياان 

  س سه .
  تب   نع ليناق ن  ل   ل يك  ل   ي   ا ا ت  يج بيال   را ئ ساي يل ليان  راماَّ ن  سسا  ا،   .5

  اا   لآ اا ا   يج بيااال يممنثاا  ار هاا  تندااات  لد لاال  ااات    ااا ي لياان  لرااايع  ل   اال  ساااين  
 ل نطااال   لااا ه   ااااا ة ن  لبط صااال  لمناَّنياااال  سرااا ئ   لااااد  ن  ل   اااال  سرااا ئ  سااااين  
 للاااا يل  ناااا  يرااااهم يااااك   ساااامق  ا  لنراااا ك لنرااااماَّ ن  سساااا  ا ر صاااال  ساااا  ا  لنااااا ة 
 ل ذ ميل،       لآ  ا  لري يل يممب   ت رح  غي      لا ف ب  جال  لنشا اَّع  لننااذة 
 نا  يج ا   ثاا ة  لنشا اَّع  لننااذة تااؤةي  لان لا  سااتالل  قديال ياك  لمااد    تاؤةي  اتااا ع 

  رماَّ ن  سس  ا.
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 َّ د    ن هن ش حيقل  ا غل تا   ي يه  يك   صمل ة  ل   صك   لك سن   اتاا ع  لنرامن    .6
يااك  رااماَّ ن  سساا  ا عااديع يااك  ثتاا   اات  سحياا ن  ل دا اال  لاان هَّاا ةة  لناقاا ن  ل   اال 

   لمك سمؤةي  لن  اتا ع  رماَّ ن  سس  ا  هيم ج  .
  اات  ل ا  ااا   لا ليااال ياااك تو عااد  اااحت  ااات  لناقااا ن  ل   اال   راااماَّ ن  سسااا  ا هاااا  لارااا ة  .7

 لنااا لك   لإة اي،     ن حجااام هاااذ   لارااا ة   تااا  جاااد ت ياااك  ل ااا  ي راااح   ااادة  لب اااق    
 2008 ةاجت  لننلن ن  لنهمنل انم ا ل  لار ة  لن لك   لإة اي يك  امياف  لاد   لا   

 .  w.alrafidayn.comيك  ل  لمد= ل   ي لنت  لن تبل  لث  يل  سكث  ير ة 
  تب   ت  لب ق  ذلك  نع حجم  لناق ن  ل   ل يك  ل   ي يك  اتا ع  ما ص   ها عما  . 8

  ع  لم يتحن  لنل َّل لنج ئ ست   لناق ن  ل   ل.
عمب   ت  م ا ل  ج َّ ن  لنش ا ن   صمل ةيل  ن هن ش تاس   يك  لناق ن  ل   ل ليان   .9

 لاااد  ن  ل   اال  سااين  لياان ت ياايط  لشااا اع  هكراا ء  ساصااال  رااد  ن  لمنلياا   واا  ء 
 اميف  لن د ن   لآ ن   لنا ة  لا صل ا ل لل  لمناَّنيل         ن  عححي  ت  م مج 

  لك ها: 
  ل ةة تناتذ ا ل هذه  سلن   سكث   ت   ة. -
 تك ا  سما ةة  ثت   ت  لنرؤ لتت  ل دا تتت  ت ي صل  ل ج   لإيا ة ن  سر ئ.  -
  لنب ل ل يك يينل  لكثت   ت  لريع   لاد  ن  لمك تشم َّه  ة  م   لد لل.  -

 ن  عنمج لت  لك تبام حجم  س ا    ل   ل  لمك تديع سج   ل لا  ليان هاذه 
  لريع   لاد  ن. 

  تب   ذلك  ت  ج َّ ن هذ   لب ق  نع  لناق ن  ل   ل يك  ل   ي له  تر ت    ل  ياك   .10
  اتا ع  رماَّ ن  سس  ا.

 
 التوصيات:

عنب اااك ليااان  ل دا ااال  ل يااا   اجهاااد سجااا  تاكياااك  ل يقااال  لنا غااال  لماااك تااانجم لااات  لآ ااا ا  .1
 لنمب ةلاال بااتت  اتااا ع  رااماَّ ن  سساا  ا  هَّاا ةة  لناقاا ن  ل   اال اناا  عااؤةي  لاان تقيتاا   ااح 

  لنم ت َّت يك  ن   حد.
عمباا   اات رااح   لنؤواا  ن  لااا اةة يااك  لنا ه اا ن  ل   اال   اات  م ا اال  شاام َّ ن  لااد  م    .2

 ل دا ياال  لناميااال  ن هناا ش تو عااد ت يااك  شاام َّ ن هااذه  لااد  م   اات  اميااف  لراايع  ل   اال 
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 سين   س     ن  عاؤةي  لان  اتاا ع  راماَّ ن  سسا  ا، لاذ  عنب اك  حدا    لرايط ة ليان 
 هذه  لنشم َّ ن ان  عؤةي  لن  لنر هنل يك  سمق  ا  رماَّ ن  سس  ا.

 ت  س اا  له  ل يك  سمق  ا  رماَّ ن  سس  ا يي    ل دا ل ا تا    لإج  ء ن  لمك  ات   .3
وااار ه   ا جهااال  لارااا ة  لنااا لك   لإة اي لكا هااا    ن تااار ت    لااا  ياااك  اتاااا ع  راااماَّ ن 

  سس  ا.
  اات  م ا اال  جناا لك  لناقاا ن  ل   اال عمباا    هاا  يااك تو عااد  راامن  اتياال  اادة  لب ااق،  ناا   .4

عمباا   ااذلك  ن  حلاال  لناقاا ن  لج اَّاال تااااي  لناقاا ن   ساامثن اَّل،  لناا     اات  لناقاا ن 
 (investment) لج اَّاااال   ن   اااا    لاااا  يااااك  لمااااد     يااااك  باااا لف   ساااامثن ا 

multiplier   لذ  ي ن لذلك    د   لين  رماَّ ن  سس  ا، لاذ  عنب اك  تاا    لإجا  ء ن
 لحه ااال بهااادص تافيااا    ااا   لناقااا ن  ل   ااال ليااان  لنبااا لف   ااات  ااام ليااان  راااماَّ ن 
 سساا  ا  سااين    ن هناا ش   اا لاا ت يااك  لإ ماا    لن يااك   تاا   لمجاا ا  لاان ايااع  ساا  ا 

  لريع  لنرمااةة.
  ل  ت   اا َّ  لقداة لين تناتذ  لنش اَّع  ن  تال ه   ساص    لا صال بمناتاذ  لنا ه ا ن   .5

 لا صاال لكثتاا   اات  لن  يلاا ن،     اةن  واا ا ن  نع هناا ش    يلاا ن لاام تراامطع   ااا ي 
%  ااات  لنا ه ااا ن  لا صااال بهااا ، لاااذ  عنب اااك   لماااا ن  لااان  لاااك  تقيتااا  حجااام 2.6ساااائ 

 لنا ه ااال  ل   ااال      لااال   ساااما ةة  ااات يااا مل  س اااا   ياااك ترااادعد ةعاااان  ل ااا  ي  ياااك 
 ك  ج  ن  نمجل  ن  ل   هنيل يك:  سمثن ا ي

  لن  يلل لين  ا اة  ل يد  لد    ا صه  يك  ج  ن غت    م جيل. - 
لااد   لراان ح س اا   بااا لف   ساامثن ا لكااك ينااا ا  ة اه يااك  صملاا ة ن ة    رااا ئ  - 

  ليس يك   صمل ة  ل   صك.
  لنر هنل يك  سمق  ا  رماَّ ن  سس  ا. -جا
  لااا  ت لإ ااااا َّ صاااداة  لكثتااا   ااات  لقط لااا ن  لن ييااال ليااان  لمناتاااذ لاااذ  ي  ااال  يرم رااات  .6

 لإسااام   ل ا لشااا   ن  ل  لنياااال   لن   يااال ل اااا َّ ترااا َّع   جاااا ه   لنشااا اَّع  لإصملاااا ةيل 
  لاد يال  ااع  لن  يلاال ليان  واا  ش  ل ن لاال  ل   ييال يااك  لمناتااذ لإجا  تقيتاا   لبط لاال  اات 

 جهل   تداَّب هذه  ل ن لل  ت جهل  ر ئ.
ي ن  لإرمح ن  لهيدييل باد ن    ل  ت لإتر ع حجم  لناق ن  ل   ل  ن   تب    ت  لب ق,  .7

    ن  لكثت   ت  ل   يتت يك  لقط لتت   لوا لك   للن لك    تمو عد يك  لإصمل ة  ل   صك,
بد ن ا لم ا    ا صط ع  لاد  ن  صط ع  لنق   ن ار ب  لنا ا    لكثت ة  لمك تنما    
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 لقطا لتت   لوا لااك   للاان لك  ساين   لنن يراال   سجن ياال  هَّا ةة ات ياال صطاا ع  لاااد  ن 
 سااا لل ة ا ن ا    لنااا   فيااا   نااا  عنب اااك  لإلماااا ن  ليااا   ساااين  ياااك تاجيااال  لنوَّاااد  ااات 
 لناقا ن   اا  لقطا لتت  لوا لاك   للان لك   ياك  عاحء  ل َّا   ل   صاك   ل اا ةي  لناقا ن 
 لنن سبل  ت  ج  تث تت  ا  تبقان  ات سادنل هاذه  لننا ا   لاد   او حهم   اا  لنادن  ات 

 جهل  ر ئ.
لنااد  لاصاااص لياان حجاام  لناقاا ن  ل   اال    ححلاال  اتااا ع هااذ   ل جاام ساانل ا ااد  راا ئ   .8

  ق ا اال  لااك  ااع  لإ ماا    لقااا ك  للاا يك  يااك  لقط لاا ن  لناميااال   لااد    ماا    لااناط 
لإتب  تب م   را هنل هاذه  لقط لا ن ياك  لنا تج  لقاا ك  للا يك , نا  ي ناك  ن صران ت 
 ت هذه  لناق ن تمم لين اصاتد  سجيا    لق ة ل,لاذ  عنب اك  ححلال حلال هاذه  سجيا   
 ااات  لنااا تج  لاااد   لإسااا  ص ياااك  لإ اااا ي ليااان حرااا به   ساااين      ليننااا   ن  لاااناط  ااا  ة 

   لبل.
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