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 ملخص البحث:

 

 

Abstract 
     The advertising continues to be apowerful connuncation and industrial power 

in our contemeporawy world at all levels as well as its role in stimulating the 

behavior and trends of public throuth information on products goods and 
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services Advertising is one of the basic and influential communication patterns 

employeel by marketers to market their  products and services. 

        The advertising in newspaper aims to play multi fanctions and very 

important in fluence and satisficulion all  the people by preparing an effective 

and persuasive message in same time when use the new technology and modren 

style to attract the public to high light the values prevailing in the community 

aesthetically through press releases using innovative ways and in all aspects.  

        The improtanc of press Advertising as it represents an innovative and 

creative activity of the means to promote values in society wether the values will 

be social religious economic or cultural. 

    The researcher used the servery method to adopt. The method of content 

anylisiys of the content of the material to be analyzed and hance the title of 

the research. The research deal with the following  

_ The concepet  Advertising and its functions and the concept of values and 

types 

_ practical side an analytical study of the advertisement published on the front 

page of the alsabah news papers for the period from 1.1.2017 until 

30.6.2017 to know the prevailing values in news paper Advertisitings. 

Research results:- 

1- The results showed that the dominant values including political ones came in 

the forefront (43,17 %) as the news papers focused on the importance of the 

contents and their political values. 

2- The results showed through the analyises of the content that the economics 

values are important in the press  Advertis ments and come in second place 

with (14.76%) this indicates. The improtanace of economic value in the 

stability of society as well as the financial crisis that the country is going 

through. 

 المقدمة
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 المبحث الأول
 الإطار المنهجي للبحث

مشكلة البحثأولًا: 

 

 

 

البحث أهمية ثانياً:
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البحث أهدافثالثاً:
 

 

 

 رابعاً: منهج البحث:

 خامساً:مجتمع البحث:

مجالات البحث:سادساً:
:المجال المكاني
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ني:االزمالمجال 

 : البحث إجراءات سابعا:

 

 

 

وحدات التحليل وفئاته

إجراءات التحليل
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 :ثامناً: صدق التحليل

 تاسعاً:ثبات التحليل:

دراسات سابقة:عاشراً: 

 :(6)دراسة عبدالستار حميد جديع الدليمي. 1



  
 

 40/3العدد           مجلة الجامعة العراقية

      
450 

 القيم السائدة في الاعلانات الصحفية دراسة تحليلية

 

 

 

 (:7)دراسة سعد سلمان عبد الله. 2
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 Strasburger  (10):

1. 

2. 

3. 

 المبحث الثاني
 مفهوم الإعلان ووظائفه

 أولًا: الإعلان: 
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وظائف الإعلان:ثانياً: 
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. الوظيفة التسويقية:1

. الوظيفة التعليمية: 2

 الوظيفة الاقتصادية:. 3

. الوظيفة الاجتماعية: 4

ناعية:. الوظيفة الإق5

ثالثاً:أنواع الإعلانات الصحفية:

: الإعلانات التحريرية 
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إعلانات المساحة:  
 الإعلانات المجمعة: 

: الإعلانات التجارية 

 الإعلانات المبوبة: 

الإعلانات البارزة: 

 مفهوم القيمرابعاً: 
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 . القيم والاتجاهات:

القيم والمعايير:

:. القيم والموروث

 القيم والعادات:. 4

 . القيم والتقاليد:5
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 . القيم والعُرف:6

. القيم والُمثل:7

اً: تكوين القيم:خامس
مرحلة جذب انتباه الفرد للقيمة 

مرحلة تقبل القيمة 

مرحلة تفضيل القيمة: 

مرحلة الالتزام بالقيمة 

:التنظيمية مرحلة القيم 
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 :اً: أنواع القيمسادس
القيم السياسية: 

القيم الاقتصادية: 

القيم الاجتماعية: 
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القيم الدينية: 

القيم الثقافية: 

النظرية:القيم  

 المبحث الثالث
 لدراسة التحليليةنتائج اعرض وتفسير 
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مجموعة القيم السياسية: .1

 



  
 

 40/3العدد           مجلة الجامعة العراقية

      
461 

 القيم السائدة في الاعلانات الصحفية دراسة تحليلية

مجموعة القيم الاقتصادية:  .2

 

مجموعة القيم الاجتماعية: .3
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مجموعة القيم الثقافية:  .4

 

مجموعة القيم الدينية:. 5
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 مجموعة القيم النظرية:. 6

 الاستنتاجات:
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قيم باعتبارها تمس حياة الفرد هيمنة القيم السياسية على الإعلانات الصحفية، عن طريق تحديد تلك ال 

والمجتمع بشكلٍ مباشر، فضلًا عن أهمية استقرار الوضع السياسي في البلد يؤدي إلى ازدهاره 

واستقراره، وتزامنت بروز هذه القيمة من تواتر الأزمات ومنها السياسية والصراعات التي مر بها 

 صحفية.البلد أدت إلى ظهور تلك القيمة بفروعها في الإعلانات ال

 

 

 

 التوصيات:
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 هوامش البحث
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