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 الخلاصة
للنقل دوراً مهماً ومؤثراً في تلبيةة اححتياجةاا الغئاةيةة لئةراةم الم تمةة كافةة  مة  
خةةلاا اسةةتخداا وسةةاةتع المتعةةدد  حبرةةةة  بحرةةةة  جوةةةةي  فهةةو حةةؤم  حرةةةة ا بةةر لحركةةة 

فةنن البحةي حهةدل الة   مة  ننةا  اليوميةة ع م  سةلة فةي حياتةعالعنصر البئري وما يستهلك
ال ملةة فةي  أسةواقالفوا ةع والخاةار مة  المنافةئ الحدوديةة الة    أسةعار  فةيبيان تنثير النقل  

بغةةداد و ةةد اسةةتخدمب احسةةتبانة كةةندا  رةيسةةة ل مةةة البيانةةاا والمعلومةةاا مةة  عينةةة البحةةي 
ال ملة حالصقر  الةدور    أسواقي شخصاً م  الباةعي  ومتعهدي النقل في ١٠٠والتي بلغب ح
الحسةابية المرجحةة واحنحةرال  الأوساطاست اباتهم باستخداا النسب المئوةة   الرشيدي وحللب

للنقةةل دوراً مةةؤثراً فةةي اسةةعار الفوا ةةع  إنتبةةي   :كانةةب ابةةرز احسةةتنتاجاا نةةي. و ةةد المعيةةاري 
 . ال ملة أسواقوالخاار في 
 

 الكلماا احفتتاحية: النقل, أسواق الفوا ع والخاار.
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Abstract 
Transport has an importance and effective in meeting the 

food needs of all segments of society, through the use of multiple 

kinds (land, sea, air) it provides greater freedom of movement of 

the human element and what they consume the goods in their daily 

lives. From here, the search is aimed to indicating the impact of 

transport on the prices of fruits and vegetables from the border 

crossing points to the wholesale markets in Baghdad has been used 

questionnaire as a tool head for the collection of data and 

information from the research sample, which amounted to (100) 

people from the Vendors and Truck Drivers In The Wholesale 

Markets/ Baghdad (Al-sakar, al- Doura, Al-rasheed) and analyzed 

their responses using percentages, mean and standard deviation, 

was the most prominent conclusion are:- to show that transport of 

an influential role in the price of fruits and vegetables in the 

Wholesale Markets.                          

 
Key Words: Transport, Market of Fruit and Vegetable. 
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 المقدمة 
 

ل ببيــم  فــ ل مخ لفــم  ــق ل  علاــلم ل ملمــم  ل لمؤثــم  ل مــ      هنشــع أيعـــق اعــلن ل ب ــ       
اؤل ـ    عـقي   بلـل يع مـق الـ    للاج مـلا   للاا صـلي اـق  ل  ل بمـؤ    فضـ ا   ل  ل يم  لق ل,
 ـق ل  علاـلم   بلـل ل  عـلن  للأخـ     لأنـؤلنيسل  ل ل كـم  هل ق  م   ذ ك  كؤن ف نظلم ل ب    

 لإيصـــلل  لذ يلعـــل ل ب ـــ  ي ملا  لمـــلا   ـــ   لا فـــ    لبيـــم للال يلجـــلم ل غيل يـــم ل م  ليـــق  ل غـــيل  
ــيل  ــلم ل  خعــي   إ ــ ل ســل   جميــ  اــ ل م ل م  مــ   الــ   ــقلم ل ســبم  فــ  ل ظــ  ا كلفــم   

ــه  ــق  أهــ ل عقيــق  ــق ل ــق ل ل م  ق ــم  ــق  فــ  بظــلم ل ب ــ   ل  ؤثــلم ل عمليــم ل  خعيعيــم  مــل  
 ل لـل  سـم بل  لل  ؤوـؤن ل ثلـ   ل  ـ  ل  ـأ م لم  للق   ق هـي   أ م لم   بؤام  بعمق  ل مق  

 ل خضـلم  هل فؤلكـ أسـعلم فـ ل  ملـم  أسؤلقل ب    ق ل مبلفي ل لق ييم ل      أ م بيل  لق     ه 
  ق ل مثلل  للآ يم: ل لل   بغيم  غعيم  ل   قم ذك    كؤنت هيكليم ل ثل     ل مس ؤمي 

 
 

 : منه ية البحي.الأواالمبحي    
 والخاار/ التنطير النظري.   عالفوا  وأسواقالنقل  المبحي الثاني:   
 المبحي الثالي: عرض نتاةج البحي ومنا ئتها.   
 المبحي الرابة: احستنتاجاا والتوصياا .   
 

 منه ية البحيالأوا: المبحي 
 

 :اوحً: مئكلة البحي
ل   ل كـلا  لعمليـم للاا صـلييم لذ يلعـل ي ملا لمؤثـلا      يعق ل ب   بؤصفه نشلطلا  ؤزثعيـلا  لمـا

اــقم لســ غ ل طلاــلم هــيل  إ  إلا  للأســؤلق إ ــ   إيصــل لل إن لجلــلفــ   ــقفس ل ســل   ــق  كــل  
 ل ثــم  جؤثــم   ل  عــلن  فــ    ــلل  لســمق ل ب ــ  ل ــقلخل   ــق خــ ل  ســل عه ل م بؤاــم  ب ثــم 

 لـك  أسـعلم شك   بلسل   ب ظ  سمبعكس الـ    للأسؤلق  إ   ب   ل سل   ق ل مبلفي ل لق ييم  
ــقلي  أســـؤلق فـــ ل ثـــلل مق  أجـــ ل   ل ـــي ل ســـل     ـــق خـــ ل للاســـ ع ن ل ممـــقلن   ل  ملـــم فـــ   غـ

ــمق   ــــؤلا ل  هبل ــــك  ثليبــــلا  ــ ؤثلم  فــــ   ل صــــ    ل ــــق م   ل  اــ ــ أســــعلم ســ ــلم  هل فؤلكــ  ل خضــ
 ســ       ــلم     فعــم   اليــه  للأســعلمف ــلم   كــؤ   للأســؤلقل مســ ؤمي   ــق ي ل ل  ــؤلم فــ   لــك 
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 خلصـم ذ    ل ع لاـ زثـلي  أبثـلء ل مـؤلطق  إ ـ فل    لء ل مؤوؤن ي   يملسم   للم  سـم ي  
اــ لء هــي  ل مــؤلي ل لل ــم  ل  ــ   لــل ميمــم  يل يــم  ــ      إ غــلء إ ــ ل ــقخ  ل ملــق ي  مــل يضــع   

ن صلل  ثلا   ال  ل صلم ل عل م  خلصم  أا لض ظل     ل     ل ع لا ال  صلم ل مس للك  
يب ظــ  ل   ل  ـ  للأسـللم ل خضـلم   اليـه فــل   هل فؤلكــ فـ ن ـ  ل فم ل مبـلم  ل معــلي  ل م ـؤف   

 :ه  ل ممقلن ف  جلنثه  ل لل  ي مل الملل ل ثل  
 أســؤلق فــ  ل خضــلم ل مســ ؤمي   هل فؤلكــ أســعلم  ــو  ملء لم فــلن  ل  ــ  للأســثل  هــ  ــل   1

 ل  ملم ؟

 ل فؤلكه  ل خضلم؟ أسعلمل م   للم ل م ق م  للق  ق ظله   لم فلن  ه  ل   2
 :ثانياً: أنمية البحي

 ل ثل   ق خ ل: أهميم ب ز      
اعلن ل ب   ل   و  م   لسمق أيلء اثكلم   ف زثلي   ا   إيملك ل مس   مق  ف    للإسللم1

ل ب ــ    كــؤ   صــقمل  لمــل يمكــق للاا مــلي الملــل فــ  ن ــ  ل فؤلكــه  ل خضــلم  ــق ل مبلفــي 
 ل  ملم   أسؤلق إ  ل لق ييم 

ــم بب ـــس   2 ــل    أهميـ ــلسم ؤصـــ   ل  ـــ ل ثلـــ   ـــق خـــ ل ل ب ـ ــلاق    ل  ـــ  إ ملـ ــأنلل  سـ  ـــق اـ
ل فؤلكــه  أســعلمل  ــ    ــو  ملء لم فــلن  للأســثل ل ق  ــم فــ  ل  عــ ا الــ   فــ ل مســ   مق 

 كله  ل مس للكمق  إمهلقل  ملم  مل   ي  ل    أسؤلق ل خضلم ف  

  :ثالثاً: أندال البحي
 يلقا ل ثل  ل  :       

ــ    1 ــؤء الـ ــلي  ل ضـ ــم سـ ــه  أهميـ ــ  ل فؤلكـ ــم ن ـ ــلم  عمليـ ــل  لنيـ ــ    ؤظيفلـ ــل   ل ب ـ ــ خقلم  سـ لسـ
 ل  ملم  أسؤلق إ   ل خضلم ل مس ؤمي   ق ل مبلفي ل لق ييم 

 ل  ملم   أسؤلقل فؤلكه  ل خضلم ف   أسعلم لقيق  أ م  ل ب   ف   س ؤ    2

 ل خضـلم فملـل ابـ  لسـ ع ن  هل فؤلكـ  أسـعلمل  ملم فـ   غـقلي   أسؤلقل  ع ا ال   لا      3
 لملء امبم ل ثل  

 ل فؤلكه  ل خضلم  أسعلمل    سلهمت ف  ل  أ م  ال  لم فلن  للأخ    للأسثل بيل    4

 أسـعلمصؤم   لولم اق للاي لبيلم ل    يمكق ل  ي ق لل ل ب ـ   للـق  ـق لم فـلن   إاعلء   5
 ل  ملم  أسؤلقل فؤلكه  ل خضلم ف  
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 :رابعاً: فرضية البحي

 :آلا يمل ف ويم  إ   أهقلفهيس بق ل ثل  ف   عل  م  شكل ه   ل مس         
 ل  ملم   أسؤلقل فؤلكه  ل خضلم ل مس ؤمي  ف   أسعلم ل   لب    أ م لا سلبيلا ف  

 :منهج البحي مساً:خا
ــبل  للاســـ ع ا         ــلي الـــ  ل مـ ي ـــؤم الـــ  أســـلآ لســـ ع ن آملء امبـــم  ل ـــي  ـــ  للاا مـ

 ل ثل     ق     للم    فسم  ل بيلنلم ل مس لص  الملل  لس خ ص ل ب ل    بلل 
 :سادساً: حدود البحي

 ي لقي ل ثل  ل  :      
 ل لق ي ل ثش ثم:   شم  امبم  ق ل   لم  ل ثل عمق     علق  ل ب      1
   ل  ملم ف   غقلي أسؤلقل لق ي ل مكلنيم:    م   ف    2
 معلؤ ـلم لل لق ي ل   لنيم:    م    مق  ل ثل  ل عمل  بقءلا  ق  شخي  ل مشـكلم  جمـ     3

    20/2/2012  غليم  4/1/2012ل  قم  ق   ل     للمللل 

  :البحي أجراءمو ة   سابعاً:

ل  ملـــم  ل  ـــ   مـــلمآ نشـــلب ل بيـــ      ثـــ   لـــك  أســـؤلق ب شـــ  فـــ   غـــقلي ل عقيـــق  ـــق     
 ـل يسـم  بــ  ل بلقيـم   لمـ    ـؤم ل بلقيـم ب ـأجم   إ ـ  ل  بظيميـم  للإيلمثـم ق ل بلليم    للأسؤلق

   اـق للأخـ   ل خـق لم  سـل  ل مل م   أ مق ل خـق لم للأسلسـيم  ـق  يـل   صـ ا صـل    
ــلل مق  ــلم ل ثـ ــقلنلا  لأســـؤلقكـــل  لخ يـ ــل  مـ ــمق   لا ثلمهـ ــ  , ل ـــق م , ل  اـ ــقلي  ل صـ ــم فـــ   غـ ل  ملـ

 للأســثل ل ثلــ     ــ    لبلــم كــ   ــق ل ثــل عمق    علــق  ل ب ــ   للاس فســلم  ــبل  اــق  لإجــ لء
ل ملليـــم  ل مســـ ؤمي   أســـعلمهلل فؤلكـــه  ل خضـــلم  فضـــ ا اـــق  ســـ ؤ   أســـعلمل م ييـــم لام فـــلن 

كغــ    ل صــبق ق ل صــغم  يل ــؤ   30 لكملــؤ ل ؤللــق  المــلا ل  ل صــبق ق ل كبمــ  يل ــؤ  الــ  
 كغ   7بؤز    أخ   كغ   15بؤز    فلمق كف  15ال  
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  ل كملؤ ل ؤللق  ق ل فؤلكه  ل خضلم  بل قيبلم ل ع لا  أسعلم :ي1ال دوا ح
 

نوع  ا
 الحاصل 

 المحاصيل المستورد  وبالدحنار العرا ي أسعار السعر
 تركي  أمرةكي  مقدوني حوناني سوري  مصري  سعودي  أردني  إحراني  المحلي

        900 0 250 1 850 0 طملطم  -1
        100 1 500 1 350 1 خيلم -2
       900 0  250 1 850 0  علطم -3

 ص    -4
 للم

0 250 1 250   0 450      

     750 0    500 2 650 0  للنم -5
     750 0   750 0 000 1 950 0 ا نلبي   -6
     600 0    000 1 600 0 ج م  -7
         500 1 350 1  لذن ل   -8
        500 1  550 1 ا    -9

فلف    10
         500 1 500 1  لمي 

فلف    11
     000 2    000 3 500 2 للم

          500 0 الغ   12
          450 0 اؤنقم 13

 فلح  14
  000 2 100 1 200 1    750 1 100 1  للم  

 فلح  15
  600 1  200 1    500 1 100 1  لصف  

 فلح  16
  400 2      000 3   لخض  

 750 0    000 1   500 1  800 0 ب   لل  17
 000 1        500 1 000 3 لل ض 18
 500 0         500 0 ك ثل  19
     700 1      ا  ؤب 20
         850 0  كمؤ   21

22 
نؤ   
    700 1       للؤ

 400 1    300 1      سف ج   23
      100 2   750 1 000 1  لا ء  24
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     700 0     000 1 سبق   25
 950 0     800 0   500 1 000 2 لا بك   26
         000 1 650 0 نلمن   27
 000 2    850 1    000 3 500 1 م ل  28
  500 2          عيخ  29
        500 2 000 1  ما  30

31 
 للنم 
     750 0     850 0 لم لء 

 . ال ملة أسواقالمصدر: مكاتب 
 

 :ثامناً: عينة البحي
لا مــق ل ثــلل مق فــ  لخ يــلمه   لعمبــم ل م  مــم  هــ  ل عمبــم  ل  صــقيم ل عشــؤل يم   ــق  

 غـقلي, لذ  كؤنـت  فـ ل  ملـم  أسـؤلقخ ل ل   كم  ال  ل   لم  ل ثل عمق     علق  ل ب ـ  فـ  
                                        ل عمبم  لأف لي صفلا    2  ل  ق لف   ف يلا  كمل  ؤوم  100امبم ل ثل   ق 
 : تاسعاً: أدا  البحي

  21  ضــ   ل ممــقلن جمــ   علؤ ــلم ل  لنــل  فــ م يســيم  كــأيل  لســ خق ت للاســ ثلنم  
ف ــــ    منيــــلآ  يكــــ م ل خملســــ   أجثــــق بقمجــــم كبمــــ   جــــقلا  أجثــــق بقمجــــم كبمــــ     أجثــــق بقمجــــم 

 الـــ   5  4  3  2  1  بـــأ زل   ؤســعم  أجثـــق بقمجـــم وــعيفم  أجثـــق بقمجـــم وــعيفم جـــقلا  
  ل  ؤل  

  :عاشراً: الوساةل الإحصاةية
ل م جم للانل لا  ل لسلب ل ؤس    : ل بسثم ل ملؤثمآلا يم للإلصل يمل ثلل مق ل ؤسل     لس خقم
  ل معيلم  
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    صو لف ي ل عمبم: ي2ال دوا ح
 النسبة  العدد  الفئاا  التفاصيل 

 ل ملبم 
 %70 70  لج    ل   
 %30 30   علق  ل ب   

 %100 100  ل م مؤن 

 ل عم 

 %12 12 سبم فأا   30
 %18 18 سبم31-40
 %46 46 سبم 41-50

 %24 24 فأك   51
 %100 100  ل م مؤن 

 ف  ل ملبم   عم سبؤلم ل 
 %45 45 سبم فأا   20
 %35 35 سبم 21-30
 %20 20 سبم فأك    31

 %100 100  ل م مؤن 

   لل بي  
 نؤن ل مللصم  

 %25 25 ل فؤلكه 
 %20 20 ل خضلم 

 %55 55 ل فؤلكه  ل خضلم 
 %100 100  ل م مؤن 

 .إعداد الباحثي م   المصدر:
 

 النقل وأسواق الفوا ع والخاار/ التنطير النظري : المبحي الثاني
 

 والأنمية: أوح: النقل/ المفهوا 
ل ؤسم ل ب    ل سل   ل يعق  ب قفس  ل م عل م  لمؤثم  للأه   للأك    ل      ل خق م   إيصللم 

ل مس للكمق   ل م صؤي  ل ب   هؤ:  لك ل  سلم م ل ملييم ل م م لم  ل ؤسل   ل مخ لفم  ل ب ثم   
لس ل كلل   أ لكق إ   إن لجلل أ لكقل سل   ق   إيصللل بل ثم  ل  ؤثم  ل مس خق م ف  لنسيل  

يشم     إ     10 ل مس لقفم  للأسؤلقف    ل ميكؤم  ل خق لم    أ  ؤمثق    إ   إ  ل مفلؤم    قي  
ل سل   ق   بلقا  ل ثك   بل  م  ل م قم  ل لؤجس    ل خق م  ل قا   ل عم    بل   اثكم  بؤصفه 

ل سؤق    ل    كؤنه   للم  سيعم  ج  أهميم    اليه   ضم  11ل مب    ف   ي   ل ب    ؤه ثم 
 للان فلن بلل  ق خ ل:
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     6  ؤفم  ل سلعم ل  ل خق م ف  ل مكل  ل مبلسل  1
    3 للا   لم  ل مؤلامق  جق  م ل عم   ل  سلي  ل قامس  2
   أ مق ل  ؤلز  بمق ل ع ض  ل علل  للأسعلم ل مس للاس   لم ف    3

    8  ل مس مول ل  بؤ   ق خ ل   لم  ف  لم للان ظلم  4

 

 : ثانياً: نقل الفوا ع والخاار
يـ   ن ــ  ل فؤلكــه  ل خضـلم  لســ خقلم  ســل   ل ب ـ  ل مخ لفــم   كــق فـ   عظــ  للأليــل  
 س خقم ل شللبلم ل مب ي   ل م ـؤلف   فملـل ل شـ  ب ل بظل يـم  ـق لمـ  لمليـم ل سـل   ـق ل لـ لم  
 ل ب  ي       لال   أي لم ل  عبلم   لك ل فؤلكه  ل خضلم  نؤبيم ل عبـؤلم ل مسـ خق م اـق  كـؤ  

 اــق  ــ ي  فــ     12   ــق ل ب ســ ك ل   ــق للأكيــلآ لا  ذ ــك  ــ   لا الــ  ل  ــؤي   لــك ل ســل 
ل عــ ق ل ســل ق  فــ  ل ب ــ  ل ــ  زثــلي   لــو ل مب  ــلم ن ي ــم  ع وــلل  للــ لم  ل   للأليــل   عــض

ــل  ـــق ســـؤق ل ـــ  آخـــ   ســـبل  عـــقي  ــم  عـــقي ن للـ ــلمل لـــؤلء  شـــك   ثلاـــ  ل  ن ي ـ   أاـــكلل إل ـ
 ل ب     إ بلءل سل   جؤي لل  إ  ل صبلييس  ل عبؤلم ل مس خق م  مل يسئ 

ن ــ   عــض ل فؤلكــه  ل خضــلم  لســ خقلم  ســل   ل ب ــ  ل  ؤثــم ل   إ  إ ــ   2 ثشــم   
 ـؤلف  ل ببيـم للأسلسـيم  عمليـم ن للـل  ل شـك   ل مبلسـل   لهمـل صـللام  بـ ي   إ ـ ل مل يم يل لج 
  ل معقلم ل خلصم ب لمم    ب ث   ن   ل مب  لم  ق ل معلم ل  ل ممبلء   للآلام لفا ل مب   

 : أنمية تسوةق الفوا ع والخاار ثالثاً:
صبو  بلل   ل فؤلكه  ل خضلم    ك   أصبلا   خ لفم  لمس للك  ق    أهميم  عقي 

ل مؤ     ل غيل    للاس ل ك  فملل   ثشك   ل م للم  ل غيل يم  ل بقل    ل نيمم   ق     لأس نلليم 
ل عل م     أ  ل فؤلكه  ل خضلم   للاس ل ك  كميم  لزيليم  لذ  ل غيل يم   ل نيمم  نلليم   ل   ق 

   معقلام كبم    ذ ك   لؤل ل بم  ل غيل   لأ لبيم للأس   للأخم   بلمل خ ل ل ع ؤي ل    م  
ل  ثليلم كلنت  ل غيل يم  ل   ل نيمم  ل فؤلكه  ل خضلم  سبل  لس ل ك  ل م  قم نلؤ  ل عل    ف  

ل م  ليق ال    ل علل  لنخفض   للأصبلال لبلل ن ي م  ل علزجم  ل م مق    ل عصم   بل م لب  
ل مس للكمق  للميم  مغثم  سببلل  كلنت  ل  غم لم  ل معلثم  هي   ل فؤلكه  ل خضلم  لس ل ك 

    5  ل  الام  ل صلم
  :أسباب ارتفاع أسعار الفوا ع والخاار المستورد  رابعاً:

 ل فؤلكه  ل خضلم  ه :  أسعلملم فلن   إ  ل م ييم  للأسثل  عض  أينل نبمق ف  
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 ل فؤلكه  ل خضلم ل مس ؤمي  ف  بلق ل مبشأ  أسعلملم فلن   1
 ل ب     أجؤملم فلن   2

 لم فلن  كل يف ل شلق ل ب    ل ثل    ل  ؤ     3

 ل ؤاؤي ل     س للكلل  سل   ل ب    أسعلملم فلن   4

   أسعلمهل أ م  ل ظ  ا ل  ؤثم  ل كؤلمث ف   عض ل بلقل  ل مصقم   لمؤلي ل غيل يم ال    5

ــم فــ  ل مبلفــي ل لق ييــم  اــقم  ــؤلف   ســل     6  ــأخ    ــلء ل فؤلكــه  ل خضــلم  مــق   يســت المل
   أسعلمهل لفلل  بل ب ي م لم فلن  إ   بلسثم  لفظلل  مل ي ي   

 ل ملل   للإن لجوعو   7

 :خامساً:  نواا تسوةق الفوا ع والخاار التازجة
 أنلل: ل ع ثـس ل  ل مسـلم ل ـي   أخـي  ل سـلعم  كـ   ع ا ابؤلم ل  سؤثس   

 إ ـ   9  أاـلم   اـق  7؛ 4 ل مشـ     أ  للأخمـ  ص   ق ل مب   ل   ل مس للك 
 ل  هبلك   ث  بلفي م يسيم   سؤثس ل فؤلكه  ل خضلم  ه : 

 أسؤلق ن عم ل شلق    1
 أسؤلق ل  ملم    2
 أسؤلق ل     م   3

   غم  هي  ل  بؤلم    عقل  ق  ات لآخ  ن ي م ل ظ  ا ل مبلسثم ل سل ق   ن ي م 
ف     لإ ثلن ل      للإن لج   أسلؤ ل    ك ثم  ل ب    زثلي   ل   عؤم  سل    كمل  ل  ؤزث    ل  

ل مثلا       هقفلل    أسؤلقل  عل    ابؤلم  ؤزثعيم  عمبم  لس خقلم  ف   يسلاق  اق  ل مس للكمق 
   1ل مس للكمق  ل عمليلم  للأ ولن ل مبلسثم  لأسؤلق  للأصبلاهي    إيصلل للأسلس 

  
 .عرض نتاةج البحي ومنا ئتها:  المبحي الثالي

 

  :العينة أفراداوحً : تحليل نتاةج البحي في ضوء استتلاع آراء 

 : غ ض لخ ثلم صلم ف ويم ل ثل   ل     فليهل
 ل  ملم    أسؤلقل فؤلكه  ل خضلم ف   أسعلم ي    ل ب   ال  
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ــم  ل لســــلبيم ل م جلــــم  للانل لفــــلم   للأ ســــلباـــلم ل ثــــلل مق  لســــ خ لج ل بســــل ل ملؤثـ
ل عمبـم   كلنـت ل ب ـل   كمـل يع وـلل  أفـ ليل معيلمثم  ف  لم للاس ثلنم  عق   لبلم  لسـ ع ن آملء 

   ال  ل بلؤ للآ  :3  ل  ق ل 
 بـلنل لا  4.22 ال  ل مس ؤ  ل كل  بلـ  ل ؤسـ  ل لسـلب  ل مـ جم ل عـلم  ف ـ لم للاسـ ثلنم    1

 هي  ل ب ي م  شم  إ ـ  ل فـلق أفـ لي ل عمبـم   أكمـقهل  ـأ  ل ب ـ  يـ     بقمجـم   0.78 عيلم   
 كبم   ف  أسعلم ل فؤلكه  ل خضلم ل مس ؤمي  ف  أسؤلق ل  ملم  

%  أيمقهل ل   ل  ن ـ  100ل عمبم  ل كل    ببسثم  إ ل ال   س ؤ  ف  لم للاس ثلنم أظل م   2
كبمـ    كبمـ   جـقلا  مل  ملم  ه  أ م   بقمج أسؤلقل فؤلكه  ل خضلم  ق ل مبلفي ل لق ييم ل   

 بـلنل لا  4.72   لا يؤجق  ق ي   ل عكس  لذ بلـ  ل ؤسـ  ل لسـلب  ل مـ جم  أسعلمهلف   
  لمــ  ي ــؤم ل مســ ؤمي ل ع لاــ   شــ لء ل فؤلكــه  ل خضــلم  ــق ل ــق ل  ســؤمثل  0.45 عيــلم  

 أســؤلقل ســعؤييم   صــ        ثــ   ن للــل  لســ خقلم ل شــللبلم ل مبــ ي  ل ــ     كيــل  للامي  
 ل  ملم 

%  ــق امبــم ل ثلــ  ل ــ  ل  لخ يــلم  ســل   ل ب ــ  ل مبلســثم  ل لقي ــم كل ؤســل   97كمــل أيــق   3
ل فؤلكــه  ل خضــلم  فــ   أســعلمل ب ثــم  ــ  ا  ل شــللبلم   ــ    بــقمج   كبمــ    كبمــ   جــقل  فــ  

ل   هــ  نســثم الملــم  ــ   ل عمبــم  أفــ لي%  ــق 2يؤجــق  ــق يــ   ل عكــس  بمبمــل نســثم  لـمق لا
ل فؤلكـه  ل خضـلم   كلنـت ميمـم  أسـعلم أ م  لخ يلم  سل   ل ب   يكؤ  بقمجم   ؤسعم ف  

  0.55 بلنل لا  عيلم   4.54ل ؤس  ل لسلب  ل م جم  

ــقلخل   ــ    بقمجــ أســعلم% الــ  ل  100أيــقم ل عمبــم  ل كل ــ   ببســثم   4 كبمــ      مل ب ــ  ل 
ــ   ــ   جــــقلا فـ ــؤلف   فــــ   أســــعلمكبمـ ــه  ل خضــــلم ل م ـ ــؤلقل فؤلكـ ــ  ل ؤســــ   للأسـ ل ملليــــم  لذ بلـ
  0.48 لنل لا  عيلم   4.65ل لسلب  ل م جم 

امبــم ل ثلــ  ي ثــق   الــ  ل  ل  بــؤن فــ  لســ خقلم  ســل    أفــ لي%  ــق 96ي لــا ل  نســثم   5
يؤجـق  ـق  كبمـ    كبمـ   جـقل    لا مل فؤلكـه  ل خضـلم ل مسـ ؤمي   بقمجـ  أسـعلمل ب   ي    ف   

ــثم  ــل نسـ ــه يـــ     بقمجـــم   ؤســـعم  لذ بلـــ  ميمـــم ل ؤســـ  4يـــ   ل عكـــس  بمبمـ %  ـــبل  ي  نـ
  0.58 بلنل لا  عيلم   4.60ل لسلب  ل م جم  لل 

ــ  6 ــا  ــ ــثم ي لــ ــ خقلم ل شـــــللبلم 81ق ل  ــــق ل ل  نســ ــق   ل  لســ ــ  ي ثــ ــم ل ثلــ %  ـــــق امبــ
كبمــ    مل  ملــم يــ    فــ  لســعلمهل بقمجــ أســؤلقل لكؤ يــم فــ  ليصــلل ل فؤلكــه  ل خضــلم ل ــ  

% يــ    يمجــم  أ م هــل 14% يــ    ل عكــس  فــ  لــمق ل  نســثم 5 كبمــ   جــقلا   ل  نســثم 
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لمــ  ل وــم  0.88 بــلنل لا  عيــلم   4.27  ؤســعم  لذ بلــ  ل ؤســ  ل لســلب  ل مــ جم 
فـــ  ن ـــ  ل فؤلكـــه  ل خضـــلم  ـــق  بلفـــيهل  للأهليـــميســـ خق ؤ  ل شـــللبلم   أنلـــ ل عمبـــم  أفـــ لي

بيعلـل ل ـ  ل مسـ للك  سـبل  لممللـل  أسـعلمل  ملـم  مـل ي ثـق ذ ـك  ـق  أسـؤلقل لق ييم ل ـ  
 ب لقيق ل  ف ض لسعلملا    فعم  لب    أصللبلل  لك   إولفيمكلفلا 

ل عمبــم الــ  ل  لســ خقلم  ســل   ن ــ  لخــ    مــ  ل شــللبلم  ــ     أفــ لي%  ــق 98نســثم  أيــق  7
ل فؤلكه  ل خضلم   لا يؤجق  ق ي   ل عكس  ف  لمق  أسعلمبقمج    كبم    كبم   جقل  ف   

% ي ثــق   لنلــل  ــ    بقمجــم   ؤســعم   اــق بلــ  ميمــم ل ؤســ  ل لســلب  ل مــ جم 2ل  نســثم 
 هــي  ل ب ي ـــم  شــم  ل ــ  ل  فـــ  لل ــم لســ خقلم  ســـل    0.55 بــلنل لا   عيــلم   4.49
كل لقيقيـم ل  ل مل يـم يـ    لسـ خقل لل فـ  لنخفـلض أسـعلم ل فؤلكـه  ل خضـلم   للأخـ   ل ب    

 لا  كلفم ل ب   فملل  كؤ  لا   ق كلفم ل ب   ل ب ثم  ل شللبلم  

%  ق امبم ل ثل  ل   ل   كل يف ل شلق      ف  لسـعلم ل فؤلكـه   ل خضـلم 38  ليق نسثم   8
%  ـبل  25% ي    ل عكس  بمبمل نسثم 37بقمج   كبم    كبم   جقلا   ف  لمق ل  نسثم 

ل فؤلكــه  ل خضــلم بقمجــم   ؤســعم  اق بلــ  ل ؤســ   أســعلميــ     ــأ م   كــل يف ل شــلق فــ  
  شـم   لـك ل ب ي ـم ل ـ  ل  هبـلك  أيـقلا   1.18 بلنل لا  عيلم    3.03ل لسلب  ل م جم  

 اقم  أيمق   سل ثل  بمق لف لي ل عمبم ال   أ م   كـل يف ل شـلق فـ   سـ ؤ  لسـعلم ل فؤلكـه 
  ل خضلم     جؤي نسثم  لفا كبم    ل بسثم  ليل ل س لل  لذ  ص  ل   مب  امبم ل ثل  

ــثم   9 ــييق يشــــكلؤ  نســ ــم ل ثلــــ   ل ــ ــ  95 ل بيــــم امبــ ــل   ل ب ــ ــقه  الــــ  ل   ســ ــق ل  أيمــ % لبــ
ل  ملم  سبل  لفلا ف   عـض ل فؤلكـه  أسؤلقل مس خق م  ب   ل سل   ق ل مبلفي ل لق ييم ل   

يؤجـق  ـق يـ     ل خضلم  مل ي    ذ ك ف  لسعلمهل بقمج   كبم    كبمـ   جـقلا  فـ  لـمق لا
%  ــبل  ي  نلــل  ــ    بقمجــم   ؤســعم   اــق كلنــت ميمــم ل ؤســ  5خــ ا ذ ــك  بمبمــل نســثم 

  0.58 بلنل لا  عيلم   4.60ل لسلب  ل م جم 

%  ق امبم ل ثل  ليق   ل  ل   لثـلم ل  ؤثـم  ـ    بـقمج   كبمـ    كبمـ   جـقلا 47ل  نسثم    10
فــ  لســعلم ل فؤلكــه  ل خضــلم  ســبل  لفلــل  ــق جــ لء ل  غمــ لم ل  ؤثــم  لذ ل  لســعلم  عــض 
ل فؤلكه  ل خضـلم البلـم   م فـلن   ـ  ل فؤلكـه ل مؤسـميم ل  ـ  ن ـقهل  ك ـ   فـ  فصـ  ل شـ لء 
    فؤلكه  ل ب   لل  ل ليمؤ   ل   بك   ل بلمن   ل   ل     ل خضلم      ل   نلبي   ل لللنـم 

ك م لا ب  لثلم ل  ؤ ل ي  اق يكؤ  اقيق ل ب  ي  ف   أسعلمهلم   م هل    أ   ق ل شلغ   ل شؤن
ــلمي  هعـــؤل  ــ  ل ثـ ــلمهـــيل ل مؤسـ ــلم  للأ عـ ــل يع اـــ  ك مـــ لا  صـــؤل ل خضـ فـــ   ؤســـ  لخـــ   مـ
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 ل فؤلكــه ل ــ  لســؤلق ل  ملــم  كــيل ل لــلل  ــ   ؤســ  ل صــيف ل لــلم  ل  ــلا  لذ ل  لم فــلن 
  أسـعلمهللم فـلن  أسـثل ل لم  ل  ؤ  ي ي  ل    لو ل خضلم  بل  ل   ه  ليضـلا سـبل  ـق 

% يــ     ــأ م   لــك 21بمبمــل نســثم    ؤسـعه% ي  نلــل  ــ    بقمجــم 32فـ  لــمق ل  نســثم 
ــم  ــ لم ل  ؤثـ ــ ل  غمـ ــعلم فـ ــه أسـ ــ   ل فؤلكـ ــم ل ؤسـ ــت ميمـ ــق كلنـ ــعيفم   اـ ــم وـ ــلم بقمجـ  ل خضـ
ــلنل لا  عيـــلم   3.45ل لســـلب  ل مـــ جم     ـــق ل ب ـــل   ي ضـــم ل  نصـــو امبـــم 1.03  بـ

ل فؤلكــه  ل خضــلم  مــل يــ    فــ   ســ ؤ   ل ثلــ   ــقمك ل   ل  لثــلم ل  ؤثــم  ــ ي  ل ــ   لــو
ــلأســـعلمهل ــلا يـــ     أ م هـ ــل يبـــمق  جـــؤي ل ـــ لفا     ل   لـــ  ل عمبـــم    ثثـ بقمجـــم   ؤســـعم   مـ

 ل ؤلوم  ليل ل س لل 

ن ــ   إ بــلءل عمبــم  أيمــقه  الــ  ل  للاخ بلاــلم ل م  مثــم  أفــ لي%  ــق 81نســثم  أبــق  اــق    11
أســؤلق ل  ملــم  ــ    بــقمج    إ ــ ل فؤلكــه  ل خضــلم  ــق  بلفــيهل ل لق ييــم  غليــم  صــؤ لل 

% 12%  ق ل عمبم ي    خ ا ذ ـك  بمبمـل نسـثم 7جقلا  ف  لمق ل  نسثم    كبم    كبم  
 بــلنل لا  عيــلم   3.97يــ     أ م هــل بقمجــم   ؤســعم  لذ بلــ  ل ؤســ  ل لســلب  ل مــ جم 

1.96  
 %  ـق إفـ لي ل عمبـم ل   ـأخ  ل فؤلكـه  ل خضـلم فـ  ل مبلفـي ل لق ييـم  ب ل لـل 98ي   نسثم    12

 ف    ي ي  ل    لفلل   ليل فأ   أ م  هيل ل سبل فـ  لم فـلن لسـعلم ل فؤلكـه  ل خضـلم       
% يـ    2يكؤ  بقمج   كبم     كبم   جقلا   لا يؤجـق  ـق يـ   خـ ا ذ ـك سـؤ  ل  نسـثم 

  51  عيلم   بلنل لا   4.70 أ م هل بقمجم   ؤسعم   اق  بل  ل ؤس  ل لسلب  ل م جم 
%  ــق إفــ لي ل عمبــم الــ  ل  ل  ــلج   ل ثــل    ي لمــ  كلفــلا إوــلفيم  ــق جــ لء 86 ليــق نســثم  13

 لــو ل فؤلكــه  ل خضــلم ل بــلء لفظلــل  ثــ    ذ ـــك بــقمج   كبمــ    كبمــ   جــقلا فــ  أســـعلمهل  
يؤجق  ق ي   ل عكس  بمبمل  ي علل  جؤي ل   كؤ  هبلك مال م ال  ل مس ؤمييق   لا   اليه
%  ـــق لفـــ لي ل عمبـــم يـــ     ـــأ م  ذ ـــك بقمجـــم   ؤســـعم   اـــق بلغـــت ميمـــم ل ؤســـ  14نســـثم 

  0.72 بلنل لا  عيلم    4.37ل لسلب  ل م جم 
%  ق امبم ل ثل  ل  يا  أسعلم ل ؤاؤي  لبلالمق ي    بقمج   كبم    كبم   73ي   نسثم   14

%  ــق أفــ لي ل عمبــم 10أســعلم ل فؤلكــه  ل خضــلم ل مســ ؤمي   فــ  لــمق ل  خفــض جــقلا فــ  
% ي     أ م هل بقمجـم   ؤسـعم   اـق بلغـت ميمـم ل ؤسـ  ل لسـلب  17ي    ل عكس  بمبمل  

  0.96 بلنل لا  عيلم   3.86ل م جم 
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 عبلم ل شللبلم  ل ؤاؤي  ق اب   أ الم%  ق لف لي ل عمبم ي ثق    أ  83ن لا ل  نسثم    15
ل ق  م ي    ف  أسعلم ل فؤلكه  ل خضلم بقمج   كبم    كبم   جقلا  لذ ل  ل ؤات ل ملقي هؤ 

ل شــللبلم  مــل يضــع ه  ل ــ   أصــلل يبلســل ل لــل    عــق ل ســلام ل  لنيــم ظلــ لا   ل ــي  لا
أسـعلم ل فؤلكـه  فـ    فعم  مل ي ي  ذ ك ل ـ   لممـ  ل كلـو للاوـلفيم    بأسعلما لء  اؤي  

ــه نســثم   ل خضــلم  فــ  لــمق يــ    ــل ل عمبــم  أفــ لي%  ــق 9% ل عكــس  بمبمــل نســثم 8يم ل
ــ جم  ــلب  ل مـ ــ  ل لسـ ــ  ل ؤسـ ــق بلـ ــعم   اـ ــم   ؤسـ ــك بقمجـ ــأ م  ذ ـ ــ     ـ ــلنل لا  4.10يـ  بـ

  0.85   عيلم  

ل ؤاؤي      بقمج   كبمـ    كبمـ   جـقلا  أسعلم%  ق لف لي امبم  أيمقه   ل  72بق  نسثم ل   16
ــ   ــعلمفـ ــ   أسـ ــ ؤمي   لمـ ــلم ل مسـ ــه  ل خضـ ــلتل فؤلكـ ــؤي  أ وـ ــلم ل ؤاـ ــ  ل  اـ ــم ل ثلـ امبـ

ل ب ـ   أجـؤمل مؤلي ل     س للكلل ل شللبلم     ل كـلز  ل ببـ ثق   مـل جعلـت   أسعلم لم فلن  
ل فؤلكـه  ل خضـلم ليضـلا  فـ  لـمق ل   أسـعلم   ف   ني   ضلافم  بق مهل      ف  لم فلن  

ــثم  ــق 19نسـ ــ لي%  ـ ــثم  أفـ ــك    ل  نسـ ــ ا ذ ـ ــ    خـ ــم يـ ــم 9ل عمبـ ــل بقمجـ ــ     أ م هـ % يـ
  1.20 عيلم    بلنل لا 3.74  ؤسعم   اق بل  ل ؤس  ل لسلب  ل م جم 

%  ق امبم ل ثل   ض  م  ميلم  زلم  ل ب    يخؤ لل  صفم نلا  مسم   ق 98ي ثق نسثم    17
خــ ل  ؤفم هــل  ؤســل   ل ب ــ  ل مبلســثم  غــ ض ن ــ  ل فؤلكــه  ل خضــلم  ــق  بلفــيهل ل لق ييــم 

بقمج   كبمـ    كبمـ   جـقلا   ذ ـك لا   سـلهم لل فـ   أسعلمهلل  ملم  سم    ف    أسؤلقل    
هيل ل م لل سيكؤ   ب ظملا  يلاملا  ل لج   ل مس للك   لا يؤجق  ـق يـ   ل عكـس  فـ  لـمق 

 4.54% يــ     ــأ م  ذ ــك بقمجــم   ؤســعم   اــق بلــ  ل ؤســ  ل لســلب  ل مــ جم 2 ل  نســثم
  0.55 لا  عيلم   نل بل

%  ق ل عمبم ل  لس خقلم  سل   ن   بقيلـم كل سـكك ل لقيقيـم  ل ب ـ  ل مـل   95ي   نسثم    18
 فــ  ن ــ  ل فؤلكــه  ل خضــ  ســم    ذ ــك بــقمج   كبمــ    كبمــ   جــقلا فــ  لســعلمهل  فــ  لــمق لا

%  ق ي    أ م  ذ ك بقمجم   ؤسعم   اق بل  ل ؤس  5يؤجق  ق ي   ل عكس  بمبمل نسثم 
  0.57 بلنل لا  عيلم   4.55ل لسلب  ل م جم 

ــثم   19 ــا ل  نســ ــللبلم 37ن لــ ــؤفم  اــ ــلم  ب ــ ــلم  زلم  ل   ــ ــق   ميــ ــم ل ثلــــ  ي ثــ ــق امبــ %  ــ
  خصصم  ب   ل فؤلكه  ل خضـلم لذ ل  ذ ـك يـ    بـقمج   كبمـ    كبمـ   جـقلا فـ  لسـعلمهل  

% 26% ل  ببفس ل بسثم يـ     ـأ م  ذ ـك بقمجـم وـعيفم  بمبمـل نسـثم 37ف  لمق نسثم  
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ــلب  ل مـــ جم  ــ  ل لسـ ــ  ل ؤسـ ــق بلـ ــعم   اـ ــم   ؤسـ ــك  بقمجـ ــأ م  ذ ـ ــل   ـ ــ   ـ ــل  مأيلـ  3.02كـ
  1.18 بلنل لا  عيلم   

%  أيمـــقهل ل ـــ  ل  ل ســـملح  فـــ م ل لـــق ي  ل  ثـــلي  فـــ  كميـــلم 100ل عمبـــم  ل كل ـــ   أبـــقم  20
للاســ م لي ســم    بــقمج   كبمــ    كبمــ   جــقلا فــ  لســعلم ل فؤلكــه  ل خضــلم  للانخفــلض لا  
ل لق ي  ف ؤلـم  ـ  جميـ  ي ل ل  ـؤلم  مـل يسـل  امليـم للاسـ م لي  زثـلي  ل عـ ض   لايؤجـق 

   0.45 بلنل لا  عيلم   4.72 ق ي   خ ا ذ ك   اق بل  ل ؤس  ل لسلب  ل م جم 

% لبــق ل  أيمـقه   ــل   جـؤي جلــم مالبيـم اؤثــم 91 ل بيـم امبـم ل ثلــ   ل ـييق يم لــؤ  نسـثم   21
  لقيـق للاسـعلم سـم    ذ ـك بـقمج   كبمـ    كبمـ   جـقلا فـ   للأسـؤلق صلم م   بظي  ل كـم 

 ذ ـك% يـ    اكـس 2لسعلم ل فؤلكه  ل خضلم  ثض  لقلا لام فلالـل   فـ  لـمق ل  نسـثم 
 4.40% يــ     أ م هــل بقمجــم   ؤســعم   اــق بلــ  ل ؤســ  ل لســلب  ل مــ جم 7بمبمــل نســثم 

   0.73 بلنل لا  عيلم   

%  ـــق لفـــ لي ل عمبـــم لبـــق ل  أيمـــقه  ل ـــ  ل  فـــ ض ســـيع   ل ق  ـــم    سســـل لل 93ل  نســـثم   22
ل فؤلكــه  ل خضــلم  فــ  لــمق لا يؤجــق  أســعلم فــ ل خق يــم ســم    بــقمج   كبمــ    كبمــ   جــقلا 

 اـــق بلـــ  ل ؤســـ  ل لســـلب   % يـــ     ـــأ م  ذ ـــك بقمجـــم   ؤســـعم 7 ـــق يـــ   ل عكـــس   ل  
 فـــ  وــؤء  ـــل   ــقم   ي ضـــم ل   ل بيــم امبـــم   0.61 بـــلنل لا  عيــلم   4.35ل مــ جم 

ــأ م لم ل ب ــ   لم فــلن لســعلم ل فؤلكــه  ل خضــلم   اليــه  ــ  ابــؤل ف وــيم  فــ ل ثلــ   ــقمك  
 ل ثل   ل     شم  ل  :

   ل  ملم أسؤلقل فؤلكه  ل خضلم ل مس ؤمي  ف   أسعلمل   لب    أ م لا سلبيل ا ف        
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ل بسل ل ملؤثـم  للأ سـلب ل لسـلبيم ل م جلـم  للانل لفـلم ل معيلمثـم لاسـ  ل لم   ي:3الةة دوا ح
 لف لي ل عمبم 

 الفقراا 

 اؤةد بدرجة 
  بير  جداً 

 بدرجة  داؤة
  بير 

  بدرجة اوةد
 متوستة 

 اؤةد بدرجة ضعيفة 
ؤةد بدرجة  ا

 ضعيفة جداً 
الوسط  
الحسابي  
 المرجم 

احنحرافا 
ا  

 ح%ي ك ح%ي ك ح%ي ك ح%ي ك ح%ي ك المعيارةة 

حؤثر النقل م  المنافئ  
الحدودية ال  اسواق ال ملة  

اسعار الفوا ع والخاار   في
 المستورد . 

72 72 % 28 28 % - - - - - - 4.72 0.45 

ؤثر اختيار وساةط النقل  ح
اسعار   فيالمناسبة والحدحثة 

 الفوا ع والخاار. 

60 60 % 37 37 % 2 2 % - - - - 4.54 0.55 

حؤثر اسعار النقل الداخلي  
 اسعار الفوا ع والخاار.  في

65 65 % 35 35 % - - - - - -- 4.65 0.48 

حؤثر التنوع في استخداا  
اسعار    فيوساةط النقل 

 الفوا ع والخاار. 

64 64 % 32 32 % 4 4 % - - - - 4.60 0.58 

حؤثر استخداا الئاحناا  
  فيلنقل كوساةط لالحكومية 

 اسعار الفوا ع والخاار. 

51 51 % 30 30 % 14 14 % 5 5 % - - 4.27 0.88 

نقل  الحؤثر استخداا وساةط  
في  خرى غير الئاحناا حا

عند اسعار الفوا ع والخاار 
 نقلها م  المنافئ الحدودية. 

51 51 % 47 47 % 2 2 % - - - - 4.49 0.55 

  فيتؤثر تكاليف الئح  
 اسعار الفوا ع والخاار. 

12 12 % 26 26 % 25 25 % 27 27 % 
1

0 
10 % 3.03 1.18 

  اً فيتلف تسبب وساةط النقل
بعض الفوا ع والخاار مما  

 اسعارنا. فيؤثر ح

65 65 % 30 30 % 5 5 % - - - - 4.60 0.58 

 فيال وةة  لبااتؤثر التق
اسعار الفوا ع والخاار  

 .بسبب تلفها

19 19 % 28 28 % 32 32 % 21 21 % - - 3.45 1.03 

تؤثر احختنا اا المرورةة  
اسعار الفوا ع والخاار   في

 وتسبب تلفها. 

23 23 % 58 58 % 12 12 % 7 7 % - - 3.97 1.96 

حؤثر التنخير في المنافئ  
 - - % 2 2 % 26 26 % 72 72اسعار الفوا ع    فيالحدودية 

-
- 

- 4.70 0.51 
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 بسبب تلفها.

حتحمل الباةة كلفاً اضافية  
  نتي ة تلف الفوا ع والخاار

 .مما حؤثر في اسعارنا

51 51 % 35 35 % 14 14 % - - - - 4.37 0.70 

حؤثر دعم اسعار الو ود 
للنا لي  حاصحاب  

اسعار   فيالئاحنااي 
 . الفوا ع والخاار المستورد 

25 25 % 48 48 % 17 17 % 8 8 % 2 2 % 3.86 0.96 

حؤثر الو ب المحدد في  
 فيتعبئة الئاحناا بالو ود 
 اسعار الفوا ع والخاار. 

35 35 % 48 48 % 9 9 % 8 8 % - - 4.10 0.85 

 فيتؤثر اسعار الو ود 
 اسعار الفوا ع والخاار .

28 28 % 44 44 % 9 9 % 12 12 % 7 7 % 3,74 1.20 

حؤثر دخوا وزار  النقل كنا ل 
اسعار الفوا ع  فيرسمي 

 والخاار. 

56 56 % 42 42 % 2 2 % - - - - 4.54 0.56 

حؤثر استخداا وساةط نقل 
اسعار الفوا ع   فيبدحلة 

 والخاار. 

60 60 % 35 35 % 5 5 % - - - - 4.55 0.57 

حؤثر قياا وزار  الت ار   
حالئركة العامة للسيارااي  
بتوفير شاحناا لنقل الفوا ع  

 والخاار .

11 11 % 26 26 % 26 26 % 28 28 % 9 9 % 3.02 1.18 

فتم الحدود  السماح ب
والزةاد  في كمياا احستيراد  

اسعار الفوا ع  في حؤثر
 والخاار .

72 72 % 28 28 % - - - - - - 4.72 0.45 

 فيحؤثر وجود جهة ر ابية 
اسعار الفوا ع والخاار  

 المستورد . 

51 51 % 40 40 % 7 7 % 2 2 % - - 4.40 0.73 

تؤثر سيتر  الدولة  
 فيومؤسساتها الخدمية 

اسعار الفوا ع والخاار  
 المستورد . 

42 42 % 51 51 % 7 7 % - - - - 4.35 0.61 

 



 

       18 

 المجلة العراقية 
 المستهلك  بحوث السوق وحمايةل
 

 

( 2عدد )ال( 5مجلد )ال
 2013لسنة 

 

 احستنتاجاا والتوصياا : لمبحي الرابةا
ي خصـ  هــيل ل مثلـ  فــ  بيــل  للاسـ ب لجلم  ل  ؤصــيلم ل  ــ   ؤصـ  ل ملــل ل ثلــ  

 للآ  : ك
  :احستنتاجاا اوحً:

 ب ل   ل ثل  للاس ب لجلم للآ يم: بمق  ق خ ل لس خقلم ل معل  لم للإلصل يم  
ل فؤلكـه  ل خضـلم  جعللـل  شـلق لم فلاـلا  أسـعلملنعكست  ـأ م لم ل ب ـ   بشـك   لوـم فـ     1

 ل  ملم ف   غقلي  ذ ك  ق خ ل: أسؤلق للؤظلا ف  
 ل فؤلكه  ل خضلم  لا  ؤجق  إيصلللس خقلم  سل   ل ب   ل ب ثم  ل شللبلم  ف   ف  ن    -أ

 سـل   ن ــ  لخــ   بقيلــم كل ســكك ل لقيقيــم  ل ب ـ  ل مــل     ســله  فــ  امليــلم ل ب ــ    لذ 
ل فؤلكـه  ل خضـلم  للام فـلن  أسـعلمل  ل  بؤن ف  لس خقلم  سـل   ل ب ـ  يـ    فـ   سـ ؤ  

  للانخفلض  بقمجم كبم   جقلا 

 ل فؤلكه  ل خضلم  أسعلمظل  ل   كل يف ل شلق       بقمجم   ؤسعم ف  لم فلن  - 

  ــلء ل فؤلكــه  ل خضــلم   ف ــ    يســت  ل  لملــم فــ  ل مبلفــي ل لق ييــم فضــ  اــق اــقم  ــؤلف   -م
ل شــ  ب ل معلؤبــم فــ  ل شــللبلم ل مســ خق م  ب للــل  مــل لي  ل ــ   لفلــل   ــق  ــ  لم فــلن 

   أسعلمهل

ــق  -ث ــل   فضـــ  اـ ــلاق الـــ   لفلـ ــل يسـ ــم  مـ ــ  ل   لثـــلم ل  ؤثـ ــلم ل ـ ــه  ل خضـ   عـــ ض ل فؤلكـ
 ل فؤلكه  ل خضلم ل مس ؤمي   أسعلمللاخ بلالم ل م  مثم ليضلا كل   ه  أ م لا ف  لم فلن 

ــ   -ج ــم  ب ـ ــ ي    ل مخ صـ ــللبلم ل مبـ ــ خقم  لشـ ــ ثق  ل مسـ ــلز  ل ببـ ــؤي  ل كـ ــعلم ل ؤاـ ــلن لسـ لم فـ
ل ب ــ     فــ   أجــؤمل  ملــم  مــل جعــ   أســؤلقل فؤلكــه  ل خضــلم  ــق ل مبلفــي ل لق ييــم ل ــ  
 بي  ل فؤلكه  ل خضلم  أسعلم  ني   ضلافم  بل ب ي م ي    ذ ك ف  لم فلن

ل شــللبلم  مــل  أصــلل  لأ لــلل ملــقي    عبلــم ل شــللبلم  مــ     ــ   للأ اــلمكمــل ل   -ح
 ل فؤلكه  ل خضلم   أسعلم ال نعكس ذ ك ل   فعم   بأسعلميضع ه  ل   ا لء ل ؤاؤي 

 ل خــــلذ ل  ــــ لملم  للأســــؤلقاـــقم  جــــؤي جلــــم مســــميم  أخــــي الــــ  ال  لــــل  ســــ   يم   لمثــــم   2
  للأسعلمل مب ظمم  ل  لي   للق  ق ل  فل م ل  ل  يبي  ف  

 غيل  ل سيلسم ل بلجلم  ل خع  ل س  ل ي يم للاا صلييم ل م ؤلزنم    3
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  ل ــبف  ل ب ــ  ل   ــلم   لنعــقلم ســب  ل  عــل    ل  بســمس بــمق ل  لــلم ذلم ل ع اــم  ل  ملاــم   4
 ل ثـــــل عمق  فيمـــــل ي علـــــس  مؤوـــــؤن  لقيـــــق لســـــعلم ل فؤلكـــــه  ل خضـــــلم     ل   ـــــلم ل كل بـــــلء
 ل ملل             للإن لجال    إ  هلل مس ؤمي  

هــ  ي    ســ ؤ  ل عمــؤح  للأســؤلقل  ملــم فــ   غــقلي ل   لاــ   لــك  أســؤلق بــمق ابــق زثــلم    5  
امللــل فــ  ل بيــ  كأســؤلالا  لأيلء كؤنلــل  مــ   ســ ؤفيم  شــ  ب ل بملــم  ل مســ ل  لم ل معلؤبــم 

  ل ملم  
 :ثانياً: التوصياا

وــ  م  ميــلم  زلم  ل ب ـــ   ل  شــكم م ل  ل عـــم  لــل بؤوـــ  ل خعــ   مســـ  ل سيلســلم ل خلصـــم   1
ب ببــ   ؤوــؤن ن ـــ  ل فؤلكــه  ل خضـــلم  ــق ل مبلفــي ل لق ييـــم ل ــ  لســـؤلق ل  ملــم  لســـ خقلم 

  سل   ل ب   ل مبلسثم ل مس ؤفيم  لش  ب كلفم 
 ؤظيف ل ب   ل بل   كعل    سلاق ال  للاا  ف  ن   ل فؤلكـه  ل خضـلم  بثغ  للاس لن ف ي   2

   خفيف ل ضغ  ل للص  ال  ل ع ق ل ب ثم    لم  للاخ بلالم ل م  مثم ف   غقلي  

ل قا  ل لكؤ    لبلالمق  ل   لم  ل ثل عمق  ل ع لاممق  ق لم   ؤفم  ل شللبلم ل مبـ ي  زثلي      3
 لــك  لأصــلل  ل لقي ـم كؤســل   ن ــ   سـ ؤفيم  لشــ  ب كلفــم  كـي ك  ــؤفم  ل ؤاــؤي ل مـقاؤم 

 ل فؤلكه  ل خضلم  أسعلمل شللبلم  لمسلهمم ف  ل لق  ق لم فلن 

  فملل للأسعلم ل سيع   ال  ل كم  للأسؤلقو  م   جؤي جلم مالبيم يل مم  م لمثم   4

وــ  م   ع ثــ  ا اــلم ل  عــل    ل  بســـمس بــمق ل  لــلم ل لكؤ يــم ل معبيــم    زلم  ل   ـــلم      5
ــم ل ــــبف   ل كل بــــلء   زلم  ل  ملاــــم   زلم  ل ب ــــ    ــم  أ لنــ  غــــقلي  ل بلــــقيلم   ل  لــــلم ل  البيــ

 ل كــــم  للأســــعلم ل   ــــلم بلــــقا  وــــ  ل ضــــؤل    ل  ــــؤلنمق ذلم ل صــــلم ب لقيــــق  للأخــــ   
  للق  ق لم فلالل  للأسؤلق

  للأسعلمو  م   جؤي ف ق  مقلنيم   خصصم  م ل عم   6

 وــ  اــ  ب  وــؤل    عمبــم لاســ م لي ل فؤلكــه  ل خضــلم  مــل ي بلســل  ــ   صــللم ل مــؤلطق   7
  للأسعلم     كلهله ن ي م لام فلن  إولفيم لأبثلءل ع لا  ي    لمله 

لســؤلالا  ل ملــم خــلمج لــق ي ل علصــمم  غــقلي  ســ ؤفيم  لشــ  ب كلفــم  بمــل ي ل ــس فملــل  إنشــلء  8
 س  م ل غيلء  ق لج  بملم نظيفم   بميم  س قل م 
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ــلهمم   9 ــم سـ ــم  أ لنـ ــق لم ل بظلفـ ــقي  خـ ــ    ـ ــقلي فـ ــؤلق غـ ــ   لأسـ ــم  كـ ــلل  ملـ ــلل  أنؤلالـ ــق امـ  ـ
ــم  ــ  نظلفـ ــم الـ ــ  ل مللفظـ ــق لجـ ــلم  ـ ــلم  لبفليـ ــلم    كثـ ــؤلق لل ثـ ــ   للأسـ ــم الـ  ل مللفظـ

 ل مللصم  

ــ ل    10 ــلن  خـ ــم ل  اعـ ــ كلم خلصـ ــلي اـ ــ لاوـــ  م  لا مـ ــي م   بأاـ ــ لء ل بـ ــم  غـــ ض اـ ل ق  ـ
  ع مق   خق م ل  ملام  ل  مق    ق  بلائ ال ميم
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