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 ممخص البحث : 

تعد العلامة التجارية اداة اتصالية ذات اىمية بالغة لما تؤديو مف ايصاؿ لمرسالة الموجية 
الى مختمؼ شرائح المجتمع ، اذ تستخدميا الشركات لتمييز منتجاتيا اذ تجسد ىذه العلامة سمعة 

ة بصرية بميغة وتحدٍّ المشروع أو الشركة ومكانتيا لترسيخيا في اذىاف المستيمكيف ، لذلؾ تعدّ لغ
لميارات المصمـ الطباعي مف خلاؿ اظيار الأشكاؿ والرموز والتي تنقؿ المفردات التصميمية 
الى تركيبة جديدة ترمز لمضموف بعيد عف الأصؿ الذي استحدث منو والذي يعطي دلالات 

ودلالاتيا في شكمية أو لونية أو كلاىما ، لذا فاف البحث الحالي سيسيـ في دراسة بنية الرموز 
تصميـ العلامات الرياضية ، وقد تحددت مشكمة البحث وفؽ التساؤؿ التالي : ماىي دلالات 

 الرموز في تصميـ العلامات الرياضية ؟

وييدؼ البحث الى التعرؼ عمى بنية الرمز ودلالاتو في تصميـ تمؾ العلامات،وقد تضمف 
واليدؼ منو وحدوده وتحديد بعض البحث خمسة فصوؿ تناوؿ الاوؿ مشكمة البحث واىميتو 

مصطمحاتو اما الثاني فقد تضمف الاطار النظري والذي تكوف مف مبحثيف يعنى الاوؿ بالعلامة 
التجارية واقساميا وتنوعاتيا الشكمية اما الثاني فقد تناوؿ الرمز ووضعيتو التاويمية كما اشتمؿ 

الرمز والاشارة وقد تطرؽ الباحث الى  عمى الرمز والعلامة مبينا الفرؽ بينيما كذلؾ الفرؽ بيف
بنوعييا الصريح وغير الصريح كذلؾ اليات اشتغاؿ الرمز في التصميـ ودلالاتو  تنظيمات الرموز

 في الاشكاؿ التصميمية.
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وقد تناوؿ الفصؿ الثالث اجراءات البحث والتي تضمنت منيج البحث والذي اتسـ بالمنيج 
ي تمثؿ بالعلامات الرياضية اما عينة البحث فقد تـ الوصفي التحميمي، ومجتمع البحث الذ

اختيارىا بأسموب العينة القصدية غير الاحتمالية حيث تـ اختيار خمس عينات مف مجموع 
% مف المجتمع الكمي وفقا لما يخدـ متطمبات البحث 55مجتمع البحث حيث مثمت نسبة 

 الحالي.

تضمف الفصؿ الخامس نتائج البحث  وكاف اما الفصؿ الرابع فقد تـ فيو تحميؿ العينات وقد 
 اىميا :

 تحققت الدلالات المونية الرمزية والتعبيرية في مجمؿ العينات المبحوثة . .1
حصؿ الترابط بيف العناصر بشكؿ واضح مف خلاؿ علاقة الجزء بالجزء ، كما في  .2

 ( .4العينة )

 كذلؾ كانت اىـ الاستنتاجات :

في تعزيز الجانب البصري والإتصالي ومرجعو الى البنية الشكمية  يسيـ البعد العلامي .1
 والانفتاح الموني .

تؤدي البساطة البنائية في التكويف الى تعزيز القوة التعبيرية والاتصالية وبالتالي التمقي  .2
 المباشر.

 وكانت اىـ التوصيات :

ة كونيا تمثؿ التأكيد عمى دلالات الرموز وتوظيفيا في تصاميـ العلامات الرياضي .1
 صميـ المنجز التصميمي .

اعتماد تقنية الاختزاؿ الشكمي والموني في تصميـ العلامات التجارية الرياضية بغية  .2
 ايصاؿ المعنى بشكؿ مباشر وابقاءه في ذكرة المتمقي لزمف اكبر .
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 كذلؾ كانت أىـ المقترحات :

ية المتحققة في اجراء دراسة متخصصة لمتنوع الرموزي في الاظيارات التصميم .1
 تصميـ العلامات الرياضية .

اجراء دراسة متخصصة عف رمزية الموف ودوره في تحقيؽ الجذب في تصميـ  .2
 العلامة الرياضية .

Abstract  

The brand is a communication tool that is very important for 

delivering the message to different segments of society. Companies use it 

to distinguish its products. This brand embodies the reputation of the 

project or the company and its place to establish it in the minds of 

consumers. It is an eloquent visual language and a challenge to the skills 

of the designer by showing Shapes and symbols that convey the design 

vocabulary to a new composition that symbolizes a content far from the 

origin from which it is created, which gives formative, color or both 

meanings. Therefore, the current research will contribute to the study of 

the structure of symbols and their implications in the design of 

mathematical signs, The problem of research according to the following 

question: What are the symbols of symbols in the design of sports tags? 

The research aims to identify the structure of the symbol and its 

implications in the design of those signs. The research included five 

chapters dealing with the first problem of research and its importance and 

its purpose and limits and the definition of some of its terms. The second 

one included the theoretical framework, which consists of two sections, 

the first concerned with the brand and its sections and variations, The 

symbol and its spelling status also included the symbol and the sign, 

indicating the difference between them. The difference between the 

symbol and the sign. The researcher also dealt with the organization of 

the symbols, both explicit and explicit, as well as the mechanisms of 

using the code in the design and its implications in the design forms. 

The third chapter deals with the research procedures which 

included the research methodology, which was characterized by 

analytical descriptive method, and the research society represented by 
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mathematical tags. The sample of the research was chosen in the non-

probabilistic random sample method. Five samples were selected from 

the total research community. According to the current research 

requirements. 

The fourth chapter has been analyzed samples and the fifth chapter 

included the results of the research and the most important: 

1. Symbolic and expressive color indications were achieved in all 

samples studied. 

2. the correlation between the elements is clearly through the 

relationship of the part to the part, as in the sample (4). 

The most important conclusions were: 

1. The scientific dimension contributes to enhancing the visual and 

communicative aspect and its reference to the formal structure and 

the color opening. 

2. The structural simplicity of the composition enhances the 

expressive and communication power and thus the direct reception. 

The most important recommendations were: 

1. Emphasizing the symbols' symbols and their use in the design of 

mathematical marks as they represent the core of the design 

achievement. 

2. Adopting the technique of formal and color reduction in the design 

of sports brands in order to convey the meaning directly and keep it 

in the recipient's memory for a longer time. 

The most important proposals were: 

1. Conducting a specialized study of the symbolic diversity in the 

design drawings achieved in the design of sports marks. 

2. Conducting a specialized study on color symbolism and its role in 

achieving the attraction in the design of the sports mark. 
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 الفصل الأول

 الاطار المنهجي لمبحث

 مشكمة البحث

 في عالـ تصميمي تتنوع فيو البنى واشتغالاتيا ودخوليا في مياديف الحياة كافة..يظؿ
الولوج الى عالـ المفاىيـ مف اىـ اساسيات عمؿ المصمـ الطباعي بغية الوصوؿ الى مقاربات 
تؤدي الغرض المتوخى مف العمميات التصميمية. ويظؿ الحديث عف الصورة الرمزية وبناىا 

 الاكثر شمولا وتفصيلا مف واقع الفرضيات التالية:

ي تتداوؿ الرموز والعلامات تداولا اتصاليا اولا: اف التكويف البنائي لممجتمعات والشعوب الت
يوميا منذ بدء اولى تباشير الحضارة مع اختلاؼ الرؤى والاىداؼ والانساؽ التي تقع ضمف باب 
الخصوصيات المرجعية والعقائدية والتي اسبغت عمى كؿ رمز محموؿ او محمولات دلالية منيا 

صياغة ارث فكري تنوعي ىو حصيمة ما ىو مباشر ومنيا عكس ذلؾ والتي ادت بالتالي الى 
 تراكمية نيائية لسنيف طويمة مف التجارب والخبرات انعكست عمى التمقي والتأويؿ.

ثانيا: ولدت ىذه التراكمية صياغات عددية في الرمز الواحد تفرع الى اجناس متنوعة ذات 
عاقدية المحمية محمولات اخر. ومع تمؾ التعددية البنائية التي تكاثرت وصارت كما المغة الت

والعالمية التي تفيـ مف قبيؿ الافراد والمجتمعات وصنفت وفؽ تقسيماتيا وابعادىا البلاغية. فيناؾ 
ما وضع تحت باب علامات المطارات وىناؾ ما خص المستشفيات وىناؾ ما خص شؤوف 

اتيـ الفكرية الحياة الاخرى ومنيا علامات المرور التي يتمقاىا ويفيميا الافراد عمى اختلاؼ تنوع
منطمقيف مف فيـ بصري مباشر لا معوؽ فيو وىذه الاخيرة اسبغت كثير مف الخصائص عمى 
محمولاتيا الدلالية كونيا تتمتع بالايجاز والابلاغ المباشر وبناءا عمى ما تقدـ تكوف علامات 

 المرور انموذجا ييدؼ الكشؼ في الفرضيات المذكورة. وذلؾ بالانطلاؽ السؤاؿ التالي:

 ما ىي دلالات الرموز في تصاميـ العلامات المرورية؟
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 هدف البحث

 ييدؼ البحث الحالي الى تعرؼ البنية الرمزية ودلالاتيا في تصاميـ علامات الرياضية.

 حدود البحث:

 يتحدد البحث الحالي ضمف الحدود التالية:

 رافيكي المعاصر التصميـ الكالحد الموضوعي: البنية الرمزية في محمولاتيا الدلالية في  -1
 .( انموذجاً العلامات الرياضية الدولية)

 .الحد المكاني: العلامات الرياضية الدولية  -2

 ـ  2517الحد الزماني: يتحدد البحث الحالي لعاـ  -3

 تحديد المصطمحات

استكمالًا لمتطمبات البحث الحالي يقوـ الباحث بتحديد بعض المصطمحات التي وردت 
 لبحث العممي:وفقاً لما يتطمبو منيج ا

 الدلالة: في المغة

)الدليؿ( ما يستدؿ بو والدليؿ ايضا وقد دلو عمى الطريؽ يد لو بالضـ والفتح  -)دلؿ
 .(1)اعمى

وفي معجـ المصطمحات يعرؼ الداؿ: )ىو عنصر مف عناصر الاشارة المغوية وىو ذلؾ 
 .(2) العنصر المقابؿ للادراؾ في الاشارة المغوية(

)عمى انيا العمـ الذي يبحث ويعني بتنظيـ لغة التفاىـ بيف البشر، كما  اما الدلالة فتعرؼ
 .(3) انو يبحث كيؼ يستخدـ الناس المغة وكيؼ يؤثروف بيا ومدلولاتيا عمى الاخريف(

( أي دؿ semaino( قد اشتقت مف الكممة اليونانية )Semantiqueواف كممة دلالة )
 (4) ( أي دلؿ.semaوعنى، وىي نفسيا مشتقة مف )
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وفي ضوء توجيات البحث الحالي يمكف اف يحدد مصطمح الدلالة عمى انو الاشارة الدالة 
 لإيصاؿ المعنى المرتبط بالصورة المعبرة عف المدلوؿ.

 (Symbolالرمز: )

 .(5) ودلالتو في المغة )شارة او ايماء(

 (6)ويعرؼ الرمز الاشارة او الايماء بالشفتيف والحاجب وبابو ضرب ونصر.

اما المعجـ الفمسفي فيعرؼ الرمز عمى انو )شيء ييتدى اليو بعد اتفاؽ، وتقبمو جميع 
 (7) الاطراؼ باعتباره يحقؽ مقصدا معينا بطريقة صحيحة(.

والرمز ما ىو الا ابداع فني يرمي الى عرض ذاتو في خصوصيتو لمتعبير عف مدلوؿ 
اف تمؾ الوجوه والاشكاؿ تنتصب عاـ ليس ىو مدلوؿ الموضوع وحده واف كاف يرتبط بو بحيث 

كاحجيات مطموب حميا مف خلاؿ البحث عف المضموف الحقيقي لمموضوع ومدلولو الدقيؽ 
 .(8) والخصوصي(

والرمز ىو علامة يتفؽ عمييا تاخذ ابعاد متعددة تتجاوز مف خلاليا المعنى الصوري 
ذ مضاميناً متنوعة قد تكوف المالوؼ والمدرؾ شكمياً الى المعنى الرمزي غير المالوؼ، حيث تتخ

 (9)سياسية، ايديولوجدية، تربوية، او ثقافية وبانماط متعددة.

ونظرا لما وجده الباحث مف تقارب في المفيوـ الاخير لمرمز فانو يتفؽ معو تماشياً مع 
 متطمبات بحثو الحالي.
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 الفصل الثاني

 الاطار النظري والدراسات السابقة

 symbolالرمز 

ولو  (15)بمثابة علامة تدؿ عمى شيء ما لو وجود قائـ بذاتو فتمثمو وتحؿ محمويعد الرمز 
اىمية كبيرة حيث يمثؿ اداة تعبر عما في العقؿ مف صور وافكار انسانية، وقد عرؼ ىيغؿ 
الرمز بانو )شيء خارجي لمعط   مباشرة يخاطب حدسنا مباشرة، بيد اف ىذا الشيء لا يؤخذ كما 

 .(11)اتو وانما بمعنى اوسع واعـ بكثير(ىو موجود فعلا أي لذ

كما انو ميز بيف الرمز والمعنى  الذي يتمثؿ بموضوع ما ميما اختمؼ موضوعو والتعبير 
 (12)الذي يعني الوجود الحسي او العياني، فالرمز في واقعو دلالة مف حيث ما يمي:

مضموف ما قد اف الصورة في الفف الرمزي مثلا لا تمثؿ ذاتيا اذ قد ترمز الصورة ل .1
يكوف غريبا عنيا، فمثلا قد توظؼ صورا معينة في ممصؽ سياسي ترمز الى معنى قد 

 يبتعد بدلالتو عف مضموف شكمو كاف يوظؼ البيت لمتعبير عف الامف والسلاـ.
يفترض بالرموز الموظفة في الممصؽ اف تستحضر فييا الصفة العامة المشتركة بينيما  .2

الخاصة فالاسد يستحضر فينا رمز الشجاعة والميزاف  وما تعبراف عنو وليس ذاتيما
يستحضر معنى العدؿ حيث يفترض اف ترمز لافكار الشجاعة والعدؿ ولا تعبر عف 

 ذاتيما الخاصة.

قد لا يتطابؽ الرمز مع ما يمثمو مف دلالاتو حيث بالامكاف استخداـ عدة تعيينات اخرى  .3
ي مسميات رمزية عديدة كالشجاعة لمتعبير عف الحؽ والعدؿ كالسيؼ الذي يستخدـ ف

 والبسالة والقوة.
رغـ الاختلافات بيف الانثروبولوجييف في تحديد ماىية الرمز الا اف ىناؾ اتفاؽ شبو عاـ 
عمى اف مدلوؿ رمزي يعني: ادراؾ اف شيئا ما يقؼ بديلا عف شيء اخر او يحؿ محمو او يمثمو 

بالعاـ او المحسوس بالعياني بالمجرد وذلؾ  بحيث تكوف العلاقة بيف الاثنيف ىي علاقة الخاص
عمى اعتبار الرمز شيئا لو وجود حقيقي مشخص الا انو يرمز الى فكرة او معنى محدد. 
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فالحمامة ترمز لمسلاـ والصميب المعقوؼ لمنازية كذلؾ تستخدـ بعض الحركات والاشارات كرموز 
 لمتيديد.فرفع الذراعيف رمز الاستسلاـ بينما رفع قبضة اليد يرمز 

تحتؿ الرموز بدورىا مكانة ىامة في الفف التشكيمي وكثيراً مف الفنانيف يمجأ الى الرمز 
لتوصيؿ فكرة او معنى ما لكف ىذا الرمز قد يخفى معناه عف الكثيريف مما يفقد المتذوؽ لمعمؿ 

 الفني بشكؿ عاـ جزء كبير مف المتعة والاثراء.

 مدخل الى الرموزية:

تعد المغة اداة لمتواصؿ بيف الناس في مجتمعاتيـ ومرأة لافكارىـ ولا توجد جماعة بدوف 
لغة ورموز لغوية فالتواصؿ المغوي ليس ولد اكتشاؼ او اختراع اني انما ىو حصيمة تاريخ تتراكـ 
فيو الخبرات الانسانية والمعتقدات وشيفرات الاتصاؿ وكؿ اسموب كلامي يزخر بموروثات 

رموز يفترض اف يعرفيا المتكمـ والمخاطب والرمز الذي يطرحو الباحث ىنا كوحدة وخبرات و 
 تصميمية يمكف تحديدىا. بخاصة قضية دلالتو ومعناه ودوره في تصميـ العلامة التجارية.

الرمز: لفظة منحدرة مف السريانية )رمزو( ومعناىا اشارة علامة دلالة )ويكيبيديا( والفعؿ 
( وىي symblus( وفي اللاتينية )symboleمأ، دؿ وفي الفرنسية )رماز بمعنى اشار، او 
 ( أي ما جمع معا او ما كاف صورة عف الشيء.simvallinمنحدرة مف اليونانية )

وقد عرؼ معجـ لاروس المو     الرمز عمى انو علامة تصويرية، كائف حي او شيء 
ارة توافقية اختصارية متعمقة يمثؿ مفيوما يكوف صورة عنو او صفة لو او شعارا، وىو كؿ اش

 بالشيء الذي نريد اف نبعث فكرتو.

الرمز لغة تصويت خفي بالمساف كاليمس وقيؿ: الرمز اشارة  (13)ورد في لساف العرب:
وايماء بالعينيف والحاجبيف والشفتيف والفـ والرمز في المغة كؿ ما اشرت اليو مما يباف بمفظ باي 
شيء اشرت اليو بيد او بعيف، ويعتقد الباحثوف اف قدامة بف جعفر ىو مف تكمـ عمى الرمز 

النثر اذ افرد لو باباً وفسره تفسيراً لغوياً فقاؿ: "ىو ما اخفي  بالمعنى الاصطلاحي في كتابو نقد
مف الكلاـ" ثـ اتجو بو اتجاىا وصفيا فقاؿ: "وانما يستعمؿ المتكمـ الرمز في كلامو فيما يريد طيو 
عف كافة الناس والافضاء بو الى بعضيـ فيجعؿ لمكممة او الحرؼ اسماً مف اسماء الطير او 
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اس او حرفا مف حروؼ المعجـ ويطمع عمى ذلؾ الموضوع مف يريد افيامو الوحش او سائر الاجن
 فيكوف ذلؾ قولا مفيوما بينيما مرموزا عند غيرىما.

ولكي نحدد مصطمح الرمز الذي نعتمده في البحث الحالي عمينا اف نميزه عف الصور 
بايجاز بطريقة الرمزية الاخرى التي غالبا ما يختمط بيا وىذا ما يستدعي تعييف بعض الرموز 

 نظرية عممية:

(: وىو شكؿ مرئي يعتمد بطريقة اصطلاحية ليمثؿ فكرة او كائنا او امرا emblemالشعار ) .1
 معينا فالغار شعار الانتصار.

المعيف: والذي يستخدـ كعلامة مميزة لشخص او مجموعة او مؤسسة، الاجنحة علامة شركة  .2
 الطيراف، الميزاف علامة العدؿ.

(: وىي تشبو الشيء الذي تمثمو كالصورة الفوتوغرافية التي تحيؿ الى موضوع iconالايقونة ) .3
 وفؽ مبدأ التشابو.

(: وىو قوؿ يتضمف معنى بذاتو او حدث يروى ليوحي بمغزى ويوضح parableالمثؿ) .4
حقيقية او يعمـ درسا اخلاقيا او دينيا او غيره كالمثؿ الذي ذكر في الانجيؿ عف حبات القمح 

 ي اراض مختمفة.التي تقع ف

(: وىو قصة متخيمة تتوسؿ الحيواف او النبات او الجماد لتعمـ apologueالمثؿ الخرافي) .5
الانساف درسا. كما في مثؿ النسر والقبرة اؿ   لجبراف خميؿ جبراف او الحمامة المطوقة 

 )كميمة ودمنة( لعبد الله بف المقفع.

ف كائنات او معطيات مختمفة في جوىرىا، (: وىو العلاقة بيanalogiaالتماثؿ او التشابو ) .6
انما ىي متشابية في بعض مظاىرىا فغضب الله مثلا ليس فيو الا علاقة مشابية مع 
غضب الانساف )قاؿ ابف الاثير وجدت عمماء البياف قد فرقوا بيف التشبيو والتمثيؿ وىما 

 شيءس واحد لا فرؽ بينيما في اصؿ الواقع(.

مـ البياف اف تتكمـ بشيء وتريد غيره وىو محنة تصويرية فييا (: في عallegorieالكناية) .7
تمثيؿ وتعبير عف وضع او صفة كقوليـ فلاف باب مفتوح لمجميع. وفلاف لسانو طويؿ، يقوؿ 
ىنري كورباف محددا ىذا الفرؽ الاساسي بيف الكناية والرمز حيث اف الكناية ىي تمثيؿ عمى 
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عروفا بطريقة اخرى اما الرمز فمو مخطط ادراكي مستوى الوعي عينو الذي يمكف اف يكوف م
مختمؼ عف الوضوح العقمي انو رقـ سر والطريقة الوحيدة لقوؿ ما لا يدرؾ بطريقة اخرى 
وىو لا يشرح مرة واحدة واخيرا بؿ يجب دائما اف نحممو مف جديد كانو قراءة اولى لقطة 

 جديداً. موسيقيؾ لا تفؾ رموزىا مرة واحدة بؿ تتطمب دائما تنفيذا

(: لغة طمب الشيء عارية ونقمو مف حيازة الى حيازة يقوؿ metaphoreالاستعارة) .8
الجرجاني اعمف اف الاستعارة في الجممة اف يكوف لمفظ اصؿ في الوضع المغوي معروؼ تدؿ 
الشواىد عمى انو اختص بو حيف وضع ثـ يستعممو الشاعر او عند الشاعر في غير ذلؾ 

، فيكوف ىناؾ كالعارية فالاستعارة اف يستعمؿ المفظ في الاصؿ وينقمو اليو نق لا غير لازـ
غير ما وضع لو اصلا في التركيب لقرينة ما، مع ارادة التشبيو، لاف العلامة وثيقة بيف 
التشبيو والاستعارة. كقولنا ابتسـ الفجر فقط استعير الابتساـ لمفجر مف خلاؿ فعؿ ابتسـ 

الاية )كتاب انزلناه اليؾ لتخرج الناس مف الظممات الى  لمتشبيو بالانساف او ما ورد في
النور( فقد استعيرت لفظة الظممات لمضلالة ولفظة النور لميداية. جميع ىذه الاشكاؿ 
التصويرية التعبيرية لا تعدو كونيا ايحائات يمكف اف تخدـ الرمز ووسائؿ تواصؿ عمى 

اة ولا تتعدى اطارىا التنفيذي. واما الرمز مستوى المعرفة والنشاط الذىني وىي تقوـ بدور المر 
الذي يفترض متجانسا بيف الداؿ والمدلوؿ بالمعنى الديناميكي المنظـ فيمتاز منيا  ومنو 

( غريبا عف significationالعلامة المغوية الاصطلاحية الاعتباطية التي تجعؿ الداؿ )
عمى بنية القدرة المبدعة ليذه ( وفي ىذا المجاؿ يشدد )جيميبر دوراف( signifieالمدلوؿ )

الدينامية المنظمة عينيا مستندا الى اعماؿ يونغ وبياجيو ويشير الدكتور منير معموؼ في 
كتابة معجـ الرموز الى اف السيميائية تمتقي بالرموزية في انيا عمـ الرموز بعامة او الرموز 

او القراف وحيث الرمز يوحي التي تختص بشعب او ثقافة او ديف كرموزية التوراة او الانجيؿ 
بفكرة او ايديولوجية او حقيقية عميقة مف دوف اف يحصرىا ويحدىا ويوضح )لاكاف( اف 
الرموزية تتمايز في حقؿ التحميؿ النفسي بصفتيا انظمة كلامية ويرى )ليفي شتراوس( انو 

والعلاقات  يمكف اعتبار كؿ ثقافة كمجموعة نظـ رمزية في طميعتيا الكلاـ والعقود الزوجية
 الاقتصادية والفف والعمـ والديف.
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 الوضعية التاويمية لمرمز:

الجزئي في نشاط تاويؿ الرمز ليس التاويؿ في التطبيؽ -الكمي-الموضوعي-الذاتي 
العممي ىو ضبط شيء ما كمعطى قبمي مف اجؿ تمخيص خيوط وضعية خاصة، فلا ينبغي اف 

معيار عاـ لحالة خاصة وانما ينصب اىتمامو  يحاوؿ المؤوؿ بحضور "نص بصري رمزاً"تطبيؽ
عمى الكشؼ عف دلالة اصيمة متوارية خمؼ "نص بصري" الذي ىو تحت معالجة المؤوؿ فبيف 
الوعي او "المدرؾ" والمعرفة الواقعية لمغايات ىو الذي نستعيف بو لتحميؿ مضاميف الرمز، يتعيف 

تاويؿ، وىنا يتعمؽ الامر تحديد الدلالة المفترضة تحديد بنية الفيـ واقعياً والتي يتاسس عمييا فف ال
بفضؿ الكؿ المستوعب مف طرؼ اجزائو ولكف عمى ضوء الكؿ تتخذ الاجزاء وظيفتيا والتي لا 
تفرض تخيلا وحدساً، بؿ تاميف مبحثيا العممي بيف كؿ الرمز واجزائو، وتتعمؽ المسالة بادراؾ 

سبياً، لنجد انفسنا في دائرة القصد المفيوـ في حد القيمة الضمنية لمبراىيف المقدمة والكاممة ن
 ذاتو.

الاىـ في الرمز الكشؼ عف معجزة الفيـ او المشاركة في القصد الجمعي، وييدؼ 
 التأويؿ الى ارجاع واحلاؿ الاتفاؽ وتسديد النقائض.

التي تموح  ويلًا حقيقي يحترز اساسا مف اعتباطية الافكار التوىميةأوينبغي لكؿ رمز ت
في الخاطر ابتداءً مف الحدود المنحدرة مف بعض ومف مشاعر المقموعة في وعينا التي تأتي 

 كرديؼ مع التفكير.

 الرمز والعلامة:

يرى ىربرت ريد اف ىناؾ فرقا بيف الرمز والعلامة اذ يرى مف شاف الرمز اف يجعمنا 
تجعمنا نتعامؿ مع ما تشير اليو نتصور موضوعة في حيف اف كؿ ما ترمي اليو العلامة ىو اف 

او تدؿ عميو فاذا كاف لمعمـ لغتو القائمة عمى العلامات فاف لمفف لغتو القائمة عمى الرمز ومثؿ 
 (14)( لابد اف يكوف ليا نسقيا الخاص مف القواعدsymbolic languageىذه المغة الرمزية )

 عمى الرموز لا عمى العلامات. وبيذا المعنى يمكف القوؿ باف لغة الفف ىي لغة نوعية تقوـ
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اما سوزاف لانجر فقد عدت الرمز اداة ذىنية او مظيرا مف مظاىر فاعمية العقؿ البشري 
 .(15)في حيف اف العلامة ما ىي الا شيء نعمؿ بمقتضاه او وسيمة لخدمة العقؿ البشري

 الرمز والاشارة:

دلالة عمى الاشياء  ( فالاشارةsignal( والاشارة )symbolىناؾ فرؽ بيف الرمز )
الموصولة بيا اما الرمز فيمثؿ اكثر مف معناه الواضح المباشر ىذا علاوة عمى اف الرموز نواتج 

 .(16)طبيعية وعفوية

( ىي اداة اتصالية ىدفيا نقؿ رسالة signalطبقا لما تقرره البنيوية فاف الاشارة )
(massageوتستنتج فقط الشيء الذي يدؿ عميو، بمعنى اقام ) ة علامة اجتماعية لوجود اخبار

او استفياـ او امر فالمرسؿ يقوـ بعمؿ اشارة ذات معنى لاخبار المتمقي بمحتوى الرسالة او 
بالإشارة المرسمة ومثاؿ ذلؾ سيـ منحني نحو اليميف مما يعني اف ىناؾ انعطافاً في الطريؽ نحو 

د ارسمت رسالة عمى السائؽ الذي اليميف وعمى السائؽ اف يتبع الرسالة أي بمعنى اف الشرطة ق
 .(17)تمقاىا بوساطة )قناة( ىي اشارة المرور الموجودة في الشارع

 تنظيمات الرموز:

يتشكؿ الرمز في انظمة ذات معاني مختمفة لكنيا متممة لبعضيا فيظير مف خلاليا عمى 
 :(18)نوعيف كالاتي

يحممو مف احساس مادي مف خلاؿ التنظيـ الصريح لمرمز: وىو ما يعبر عنو بوضوح لما  اولا:
العناصر الضامنة لو حيث تدؿ عمى الشيء نفسو، او لو صورة مادية بحيث يكوف ىنالؾ 
تشابو ممحوظ ما بيف الرمز والمرموز لو كاف يوظؼ في ممصؽ صورة الشمس )    ( او 

 اليلاؿ )   ( وىذا يشمؿ الرمز في حالة التطابؽ او التشابو في صورة المعنى.

التنظيـ غير الصريح )الضمني( وىو الذي لا يتطابؽ بالمعنى أي عدـ وجود تشابو ممحوظ  :ثانيا
ما بيف الرمز والمرموز حيث اف صورتو المادية لو لا تعطي المعنى الصريح فالجبؿ مثلا 
 صورة حقيقية وواقعية لما موجود في الطبيعة لكف المعنى الرمزي لو ىو الموت واحيانا القوة.
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وؿ باف الرمز البسيط كما ىو في التنظيـ الصريح لا يعدو كونو محاولة ويمكف الق
تحضيرية اولى باتجاه الترميز اما في التنظيـ غير الصريح فيو تحويؿ او تركيب لعناصر 

 مستقمة او متفاوتة طبيعيا ويستطيع اف يعمؿ بكفاءة عمى شكؿ الرموز.

 الرمز في التصميم:

ميف معبرة عف الفكرة التصميمية تمثؿ رموزا ناطقة يتضمف التصميـ اشكالًا ذات مضا
توظؼ لتمبي احتياجات الفكرة فالأحداث السياسية المقترنة بدلالات رمزية بميغة تكوف ذات قدرة 
عمى التعبير عف المعنى والغاية الفمسفية حيث لا يوجد شيء ليس لو معنى معيف فالأشياء التي 

. وفي تصميـ العلامة التجارية فاف الرمز (19)صميميليست دلالة لا مكاف ليا في العمؿ الت
يخضع لمجمؿ عمميات التصميـ حيث بالإمكاف استلاؿ الحروؼ والارقاـ والاشكاؿ الانسانية 
والنباتية واليندسية سواء صمـ ذلؾ مفردا او مزدوجاً اـ مندمجا مع اشكاؿ ورموز اخرى عمى 

نتاج تصميمي فالعلامة التجارية تتحقؽ بفعؿ  وفؽ انظمة ومعادلات تتعمؽ بكافة المرئيات لاف
انساني عف استجابة لضرورة محددة وىو تعبير عف وجود حاجة يمكف اظيارىا مف خلاؿ تنظيـ 
العلاقات البنائية واختيار اسموب تجميع وترتيب وتنسيؽ اشكاليا ورموزىا وحروفيا، لذا فالافكار 

يا فضلا عف الجوانب التي تمس تصميـ العلامة والخيارات التصميمية كثيرة ومتنوعة ولا حصر ل
التجارية ودلالاتيا الرمزية ومضامينيا واسموب التعبير عنيا لموصوؿ الى ابعاد علامية مختمفة 

 (25)تتمثؿ بما يأتي:

 البعد العلامي الشكمي: يظير مف خلاؿ البناء الشكمي لمييئاة الكمية لممنجز التصميمي. .1
 الدلالي: يتصؿ بدلالات الفكرة والمضموف. البعد العلامي .2

البعد العلامي الجمالي: يكتسب مقوماتو مف جماليات عناصره المساىمة لمبناء الشكمي  .3
 الكمية لممنجز التصميمي.

ومف خلاؿ ذلؾ تولد العلامة التجارية كمنجز تصميمي وعبر مجموعة توليفية مف 
لممنجز التصميمي والتي تحتكـ الى علاقات العناصر التي تظير كقوى بانية ومعززة الكمية 

 انسانية وجمالية برمجيا المصمـ لكي تمبي اىداؼ التصميـ بأفضؿ صيغ التعبير.
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 دلالات الرموز للاشكال التصميمية:

يعد الشكؿ ىو الاساس في التصميـ وىو اداة التعبير عف اية فكرة تصميمية كما يعد 
 .(21)لية حيث يستقى منو المضموف()المحفز الاساس لتحقيؽ الغاية الاتصا

وفي تصميـ العلامة التجارية فاف اشكاؿ الرموز غالبا ما تتسـ بالوضوح كالايقونة والاشارة 
فممتعبير عف السلاـ يرمز برسـ الحمامة وغصف الزيتوف...الخ ىذا يعني بانيا اشارات تحدد 

خلاؿ رموز تحمؿ رسائؿ بصرية العلاقة القائمة بيف التشخيص والرؤية الطبيعية للاشياء مف 
تصؿ الى مرسؿ الرسالة ومستقبميا )حيث يمثؿ الرمز حقيقة خاصة تعني بما كاف يمكف اف 
يفعؿ وما كاف يمكف اف يحس بتمثمو شكلا جديدا يحمؿ طاقة ذات تاثير ديناميكي قادر عمى 

 .(22)الاقناع والتاثير مف خلاؿ البديؿ الذي يكوف رمزاً(

لى العلامات الرياضية فيي محممة بالرموز المختزلة والتي ترمز الى ما وىكذا بالنسبة ا
تمثمو مف خلاؿ الاشكاؿ او الاسماء او المضاميف وفي ىذه الحالة تحمؿ الاشكاؿ دلالات 
مزدوجة مف خلاؿ تصميـ فكرة لموضوع واحد يربط المصمـ اشكالو بعلاقات ذات ايحاءات 

وجدت المادة لابد مف تمظيرىا بشكؿ يميزىا فالعناصر مزدوجة لمعنييف معاً وعميو فاينما 
المحسوسة لمعمؿ تنظـ دائما عمى نحو ما وعمى العكس فالشكؿ دائما يتعمؽ بمادة ما وما 

 .(23)فييا

ويتجسد ذلؾ في تصميـ العلامة التجارية التي يظير فييا توظيؼ الرمز عمى وفؽ مدى 
صفات عالمية تستمد مف تاريخ المجتمع وتراثو التي تنتمي اليو فمثلا النخمة  اوسع لياخذ

السومرية ترمز لحضارة سومر حيث تحمؿ مدلوؿ رمزي واسع عمى فكرة ومعنى اعمؽ مرتبط 
بتاريخ حضارة سومر، كذلؾ اعلاـ الدوؿ فيي ترمز الى ىوية ما ترمز اليو كالمنجؿ والمطرقة 

فضلا عف استخداـ الرمز الحروفي في عمـ المممكة العربية السعودية  في عمـ الاتحاد السوفيتي
وايراف والعراؽ فضلا عف الرموز الموظفة عمى الاوسمة والانواط والعملات الورقية والمعدنية 

 والطوابع والممصقات وكؿ النواتج الممتصقة بعالـ الانساف المرئي.
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 الفصل الثالث

 إجراءاث البحث:

 .منهج البحث:1

اعتمد البحث المنيج الوصفي التحميمي لمكشؼ عف السمات العامة لمموضوع محؿ 
الدراسة لموصوؿ الى اىداؼ البحث ويعد الوصؼ مف الخطوات العممية الميمة في بناء 

 . (24)النظريات بفضؿ دقتو واتساع مضمونو

 .مجتمع البحث:2

لية وكاف سبب اختيار ىذه يتحدد مجتمع البحث بدراسة العلامات التجارية الرياضية الدو 
العلامات لمبررات موضوعية تتعمؽ بسعة انتشار تمؾ العلامات دولياً ومحميا وذات اتصاؿ واسع 

 ( عينة.12بشرائح مختمفة مف المجتمع. وقد تالؼ مجتمع البحث مف )

 . أداة البحث:3

الاطار نظرا لعدـ توفر اداة جاىزة لتحميؿ العلامات فقد اعتمد الباحث عمى معطيات 
 النظري وعمى ملاحظاتو الشخصية في ىذا المجاؿ.

 . عينت البحث:4

العينة ىي جزء مف المجتمع الكمي المراد تحديد سماتو ممثمة بنسب مئوية يتـ حسابيا 
 .(25)طبقا لممعايير الاحصائية

( اثنا 12وقد اعتمد الباحث اسموب العينة القصدية غير الاحتمالية حيث تـ اختيار )
لامة وىو جزء مف المجتمع الكمي المبحوث ويمثؿ نسبة مئوية يتـ حسابيا عمى وفؽ عشرة ع

معايير احصائية مما يساعد الباحث في معرفة سمات ومزايا مجتمع البحث الكبير دوف دراسة 
% مف مجموع مجتمع البحث وقد جاء اختيارىا تبعاً لما يخدـ 55. أي بنسبة (26)كامؿ وحداتو

 ي.اىداؼ البحث الحال
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 صدق الأداة-5

في  )*(تـ التاكد مف صدؽ اداة التحميؿ بعد عرضيا عمى عدد مف الخبراء والمختصيف
مجاؿ التصميـ الطباعي والبحث العممي قبؿ تطبيقيا وقد تـ الاجماع عمى صلاحية مفرداتيا 

 بذلؾ اكتسبت صدقيا الظاىري مف الناحية البحثية.

 ثباث الأداة:-6

ف خلاؿ وصوؿ المحمميف المختمفيف الى نفس النتائج باتباع قواعد تـ تحقيؽ ثبات الاداة م
 لموصوؿ الى النتائج نفسيا. )**(التحميؿ نفسيا عف طريؽ الاتساؽ مع المحمميف المختمفيف

وقد  )***(% حسب معادلة كوبر95وقد كانت نسبة الاتفاؽ مع المحمميف الخارجييف بنسبة 
 يور اتجاه جديد او غياب اتجاه موجود.ظيرت تغيرات طفيفة دوف اف تؤدي الى ظ

 

 ( 1العينت)

 الوصف العام

تمثؿ العلامة بمستوييف شكمييف الاوؿ يخص التنظيـ )دلالي( والثاني لاسـ الشركة 
(adidas.) 

: يقع ىذا الخط مف تصاميـ العلامات الرياضية ضمف الاتجاه الذي يجمع البعد اقسام العلامة
الابتكاري بجدية الشكؿ اليندسي واسـ الشركة فالناظر الى الشكؿ اليندسي لا يجد غير 
مساحات ثلاثي تعطي انطباعاً بشكؿ مثمث وىي استعارة شكمية ميمة ليا ارتباط 

ا في مقدمة الشكؿ كمحاولة لاحداث مغايرة بالادوات اليندسية لكؿ مصمـ احدث قطع
بصرية الا اف الامتداد الاتجاىي لمشكؿ اليندسي يعد تنوعاً في الشكؿ ذاتو، ثـ بعد ذلؾ 
اسـ الشركة الذي جاء متوافقاً مع ذلؾ الامتداد البصري محدثاً لموائمة بصرية بيف 

 مستوييف يشكلاف اقساـ العلامة.
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ضمف الانواع الايحائية والذي يقع قوتيا في الشكؿ اليندسي والذي  : تقع ىذه العلامةنوع العلامة
اخذ بعدا سيادياً واضحا خاصة واف المصمـ ابعد البنية العلامية عند التفصيلات وركز 
عمى المساحات دوف غيرىا فيي مف جانب ملائمة لممحتوى العاـ الذي خرجت بو 

كذلؾ تتمتع بالتفرد والمعاصرة الشركة ومف جانب اخر تمبي الحاجة الاتصالية وىي 
والاستجابة للاستعماؿ المرف خاصة عندما توظؼ وتطبع عمى سطوح متنوعة مثؿ 
القماش او الجمد وغيره والسبب يعود كما اشرنا الى خموىا مف التفصيلات والتعقيدات 

 الشكمية.

دلولات : تصنؼ العلامة ضمف التجاري والدلالي الرمزي فيي مف جانب ذات متصنيف الرمز
تجارية كونيا تخص شركة تجييزات رياضية ومف جانب اخر تضمنت البعد الدلالي 
الرمزي مف خلاؿ الموائمة بيف الشكؿ اليندسي واسـ الشركة وكلا التصنيفيف ميميف 

 ويحسباف لقوة العلامة وقوتيا في السوؽ العالمية.

أي شيء فالمستوى اليندسي : انبنت محتويات العلامة وفؽ النمط اليندسي قبؿ محتوى الرمز
)المثمث المقطوع( يجاوره اسـ الشركة اليندسي يعد تكرارا لتشكيمة مف الدوائر والذي 
يشكؿ البنية الكتابية للاسـ والموائمة واضحة بيف الشكؿ المثمث واسـ الشركة لكونيا 
 يقعاف ضمف الانماط اليندسية ويؤدي ىذا النوع مف المحتويات دورا في التعبير عف

 رؤى المؤسسة والشركة التي تقدـ خدمة لفئات متعددة مف الجميور المستيدؼ.

: اف البنية الرمزية لعلامة اديداس تتمتع بقوة تعبيرية واتصالية واضحة لبساطتو التنوع الشكمي
النباتية وتمقيو المباشر فيو يشكؿ فضاءا ليس فيو مف المعوقات الابصارية ويتمتع 

 وؿ دلالي واضح لممتمقي.بخصوصية بصرية ذات محم

: يقع ىذا النوع مف العلامات ضمف البنيات الدلالية التي تتمتع بيندسة تجريدية البعد العلامي 
عالية تحاوؿ اف تجد ليا مكاناً بيف علامات دولية معروفة خاصة واف الشركة تحاوؿ اف 

ير العلامة تجد ليا مكانا بيف علامات دولية معروفة خاصة واف الشركة تحاوؿ اف تظ
بمونيا الاسود احيانا وبالابيض في احياف اخرى وىي مغامرة محسوبة مف قبؿ الشركة 
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خاصة واف منتجاتيا تتمتع بقيـ لونية متعددة. اف البعد العلامي ساىـ في التعزيز 
 البصري والاتصالي ومرجعو الى البنية الشكمية والانفتاح الموني وثنائية المستوى

 

 2العينت 

 

 العام الوصف

تمثؿ العلامة بمستوييف شكمييف الاوؿ يحقؽ التنظيـ الشكمي )دلالي( والثاني لاسـ 
 (.nikeالشركة )

: صممت ىذه العلامة وفؽ الاتجاه ذو البعد الابتكاري الشكمي فضلا عف الاتجاه اقسام العلامة
شكمية الحروفي )اسـ الشركة( وىنا فاف المتمقي يرى شكلا ىندسيا حرا وىو استعارة 

ميمة ليا ارتباط بمعنى الجودة واف الامتداد الاتجاىي لمشكؿ جاء ليضيؼ طابع الحركة 
( اسفؿ الشكؿ وبشكؿ مستقيـ بشكؿ توافقي مع الامتداد nikeعميو وجاء اسـ الشركة )

 البصري محدثا موائمة بصرية بيف مستوييف يشكلاف اقساـ العلامة.

لعلامات الايحائية حيث يمثؿ الشكؿ مركز قوتيا البصرية : تأتي ىذه العلامة ضمف انوع العلامة
مف خلاؿ ترسيخ مبدا السيادة الواضح حيث تـ اختزاؿ التفاصيؿ الزائدة وتكثيؼ الفكرة 
التصميمية مف خلاؿ التركيز عمى الشكؿ الملائـ لممحتوى والممبي لمحاجة الاتصالية 

ىذه العلامة فضلا عف استجابتيا  التي تروميا الشركة فضلًا عف التفرد الذي تتمتع بو
لمتطبيقات المختمفة والتي توظؼ للاغراض الطباعية المتعددة وعمى سطوح متعددة 

 ومتنوعة وذلؾ لبساطة تكوينيا وخموىا مف التفصيلات الشكمية المتشعبة. 

: تصنؼ العلامة ضمف التجاري والدلالي الرمزي فقد صممت ىذه العلامة لشركة تصنيف الرمز
صة بالتجييزات الرياضية ومف جانب اخر فانيا تميزت بالبعد الدلالي الرمزي مف متخص
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خلاؿ الموائمة بيف الشكؿ واسـ الشركة الامر الذي جعؿ منيا علامة ذات اىمية 
 تصميمية بالغة في السوؽ العالمية.

سـ : تشكمت محتويات العلامة مف النمط اليندسي الحر والذي تمثؿ والمجاور لامحتوى الرمز
 √( والذي تكوف مف بنية كتابية حيث ترى الانسجاـ واضحاً مع الشكؿ ) Nikeالشركة )

( حيث ادى الى اضفاء الجانب التعبيري عمى ىذه العلامة والذي يقوـ خدمة وفيرة 
 لجميور واسع مف المستيمكيف.

ة وذلؾ لبساطة : تتمتع ىذه العلامة ببنية رمزية ذات قوة تعبيرية واتصالية واضحالتنوع الشكمي
تكوينيا حيث تتـ عممية الاتصاؿ والتمقي بشكؿ يسير ومباشر بفعؿ الفضاء الخالي مف 

 المعوقات الابصارية والذي حقؽ محمولا دلاليا واضحا لممتمقي.

: حاوؿ المصمـ ليذه العلامة اف يضعيا بيف العلامات الدولية الميمة مف خلاؿ البعد العلامي 
ؿ المجرد والذي تمظير بالموف الاسود والابيض والذي اسيـ في الاىتماـ بيندسية الشك

 تعزيز الجانب البصري والاتصالي.

 (3العينت)

 

 الوصف العام

تمثؿ العلامة بمستوييف شكمييف الاوؿ يخص التنظيـ الشكمي )دلالي( والثاني لاسـ 
 (.pumaالشركة )

ابتكاري مف خلاؿ الصورة المعبرة عف : صممت ىذه العلامة وفؽ اتجاىيف الاوؿ اقسام العلامة
( حيث تكوف pumaالحيواف )الوشؽ( والثاني اتجاه حروفي تمثؿ في اسـ الشركة )

الشكؿ العاـ لمعلامة ليعطي انطباعاً عف القوة والسرعة الناتج عف تجسيد الصورة 
المستخدمة في العلامة حيث جاء الامتداد الاتجاىي لمشكؿ لاضفاء طابع الحركة وقد 
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وضع المصمـ اسـ الشركة اسفؿ الصورة بشكؿ متوافؽ مع الرؤية البصرية العامة 
 لمعلامة والتي شكمت اقساـ العلامة.

: اعتمد المصمـ في ىذه العلامة عمى مبدا السيادة لخمؽ مركز قوة بصرية وذلؾ مف نوع العلامة
يلائـ  خلاؿ تبسيط الشكؿ واختزاؿ تفصيلاتو والتركيز عمى صورة )الوشؽ( والذي

المحتوى الممبي لمحاجة الدعائية والاتصالية الامر الذي جعؿ العلامة مف العلامات 
المميزة ضمف العلامات التجارية العالمية الاخرى فضلا عف امكانية التعامؿ معيا 
لاغراض التطبيؽ كالطباعة عمى الجمود والقماش وباحجاـ مختمفة دوف الاخلاؿ بشكميا 

 العاـ.

صممت ىذه العلامة لمغرض التجاري التسويقي وتصنؼ ضمف الدلالي الرمزي : تصنيف الرمز
مف خلاؿ التوافؽ بيف الشكؿ واسـ الشركة حيث كانت ليذه العلامة مكانتيا الميمة بيف 

 العلامات التجارية العالمية المميزة.

جاور : تشكمت العلامة مف النمط الصوري الرسومي والمتمثؿ بصورة الوشؽ والممحتوى الرمز
( حيث بدى التوافؽ والانسجاـ واضحاً في pumaلمنمط الحروفي المتمثؿ باسـ الشركة )

كلا النمطيف الامر الذي عزز الجانب التعبيري ليذه العلامة والذي يجعميا تؤدي 
 وظيفتيا النفعية والاتصالية بشكؿ حقيقي يقدـ خدمة واسعة لممستيمكيف.

لايقونية ليذه العلامة جاءت بشكؿ يتمتع بقوة تعبيرية واضحة : اف البنية الرمزية االتنوع الشكمي
تؤدي وظيفتيا الاتصالية بشكؿ مباشر لبساطة تكوينيا وانسجاـ عناصرىا التصميمية 

 الشكمية مع الفضاء الحاوي ليا والذي حقؽ محمولًا دلالياً واضحاً لممتمقي.

مة تتمتع بقوة تعبيرية عالية مف خلاؿ : اف البنية الرمزية الدلالية ليذه العلاالبعد العلامي 
استخداـ الاتجاىيف الايقوني والكتابي الامر الذي جعؿ منيا علامة تجارية تاخذ مكانتيا 

 بيف العلامات الرياضية الدولية الاخرى مف خلاؿ تعزيز الجانب البصري والاتصالي.
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 (4العينت)

 

 الوصف العام

و التنظيـ الشكمي الدلالي والثاني لاسـ الشركة تمثؿ العلامة بمستوييف شكمييف الاوؿ ى
(Reebok.) 

: صممت ىذه العلامة باتجاىيف يمثؿ الاوؿ الاتجاه الابتكاري مف خلاؿ الشكؿ اقسام العلامة
اليندسي والمتكوف مف مثمثيف متقاطعيف وىي استعارة شكمية تعطي انطباعا بالحركة 

حداث الشد البصري واف امتداد وقاـ  المصمـ باحداث قطع في المثمث الابيض لا
الشكؿ اليندسي اخذ اتجاىيف مختمفيف وقد جاء اسـ الشركة في اعمى العلامة بشكؿ 
متوافؽ مع الشكؿ اليندسي لاحداث الموائمة البصرية بيف مستوييف يشكلاف اقساـ 

 العلامة.

: تصنؼ ىذه العلامة ضمف العلامات الايحائية حيث جاء الشكؿ اليندسي ليمثؿ نوع العلامة
مركز القوة فييا خاصة وانو خاؿ مف التفصيلات والتشعبات وبالتالي فاف المصمـ ركز 
عمى المساحة المونية تمبية لمحاجة الاتصالية، وتتمتع ىذه العلامة بالتفرد والاصالفة 

اف تكوف ىذه العلامة مف العلامات التي يسيؿ تنفيذىا وكذلؾ ادت مرونة التصميـ الى 
 عمى مختمؼ الخامات الطباعية كالجمود والاقمشة.

: لقد حققت ىذه العلامة الدلالة الرمزية والطبيعية الذاتية كوف مفرداتيا جاءت تصنيف الرمز
بي مباشرة في استخداماتيا المعبرة عف محتوى الشركة فضلًا عف استخداـ العنصر الكتا

(Reebok كدلالة عمى اسـ الشركة وبذلؾ وضعت لتخاطب فئات عديدة مف المتمقيف )
ورغـ الالواف القميمة المستخدمة في العلامة والمتمثمة بالقيـ الزرقاء والبيضاء الا انيا 
جاءت معبرة حيث ظيرت كدلالة رمزية تعبيرية فالموف الاحمر ىو تكثيؼ اظياري 

تصميـ العلامة حيث اسيـ في جذب انتباه المتمقي وىذا ما معنوي لمفكرة المتوخاة مف 
 يحسب لقوة العلاقة في السوؽ العالمية.
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: استخدـ المصمـ الشكؿ اليندسي )المثمث( كعنصر اساس وظؼ للايحاء بفكرة محتوى الرمز
( حيث Reebokالموضوع فضلا عف استخداـ البنية الكتابية والمتكونة مف اسـ الشركة)

ستخداـ في ايجاد موائمة بصرية بيف الشكؿ والكتابة حيث ادت ىذه اسيـ ىذا الا
الموائمة الى ترسيخ الجانب التعبيري عند رؤية الشركة التي تقدـ خدماتيا الى جميور 

 واسع مف المستيمكيف.

( بتنوع شكمي ساىـ في ايجاد قوة تعبيرية عززت الجانب Reebok: تتمتع علامة)التنوع الشكمي
ؾ لبساطة التكويف وبخصوصية بصرية ذات محموؿ دلالي واضح الاتصالي وذل

 لممتمقي.

: وظؼ المصمـ الشكؿ اليندسي بشكؿ مدروس مما ادى الى وجود بنية رمزية البعد العلامي 
ذات قوة تعبيرية عالية متوافقة مع البنية الكتابية مما ادى الى خصوصية ىذه العلامة 

 والتي تؤدي دوراً وظيفياً واتصالياً ناجحاً.كونيا مف العلامات الرياضية الميمة 

 

 الفصل الرابع

 نتائج البحث ومناقشتها :

 مف خلاؿ تحميؿ عينات البحث الحالي توصؿ الباحث الى جممة مف النتائج وىي كما يمي :

 تحققت الدلالات المونية الرمزية والتعبيرية في مجمؿ العينات المبحوثة . -1
بشكؿ واضح مف خلاؿ علاقة الجزء بالجزء ، كما في العينة حصؿ الترابط بيف العناصر  -2

(4. ) 

تحقؽ التنوع الشكمي في كافة العلامات والذي اسيـ في تعزيز الجانب التعبيري معززا بدوره  -3
 الجانب الإتصالي .

( وذلؾ مف خلاؿ 1،4وظفت الأشكاؿ اليندسية لتحقيؽ البنية الرمزية كما في العينات ) -4
 ؿ اليندسي واسـ الشركة .الموائمة بيف الشك



 د. اكرم جرجيس وعمة      دلالات الرمز في بيية التصميم الكرافيكي المعاصر
 

 

 أيلول   / والعشرون  لثالعدد الثا  /   العشرونالمجلد    /  والدراسات للبحوث هابو مجلة 118

تحقؽ الاستخداـ الصوري الرسومي بشكؿ يتوافؽ مع النمط الحروفي والذي تمثؿ بأسماء  -5
 (.3الشركات والذي حقؽ انسجاما وتوافقا واضحا كما في العينو )

( 2،3ادى استخداـ الأشكاؿ الحرة الى تعزيز الجانب الحركي في التصميـ كما في العينات ) -6
. 

( مف خلاؿ استخداـ الإتجاه الأيقوني 3التعبيري بشكؿ واضح في العينة )تحقؽ الجانب  -7
 والإتجاه الكتابي .

ظير استخداـ التبايف الموني في اغمب العينات بيدؼ احداث التنويع الشكمي مف خلاؿ  -8
 (.1استخداـ الاسود والابيض كما في العينو)

شكاؿ لتأكيد فاعمية الترابط بيف تنوع العلاقات التصميمية والتي تحققت مف خلاؿ احجاـ الا -9
 ( .3،4تمؾ العناصر كما في العينات )

( حيث ادت الى ترسيخ 2،3،4تحققت الموائمة البصرية بيف الشكؿ والكتابة في العينات ) -15
 الجانب التعبيري المتوخى مف العلامة التجارية .

 

 الإستنتاجات :

 وفي ظؿ ما تقدـ مف نتائج افرزىا البحث الحالي فقد توصؿ الباحث الى الإستنتاجات التالية :

يسيـ البعد العلامي في تعزيز الجانب البصري والإتصالي ومرجعو الى البنية الشكمية  -1
 والانفتاح الموني .

لتالي التمقي تؤدي البساطة البنائية في التكويف الى تعزيز القوة التعبيرية والاتصالية وبا -2
 المباشر .

اف استخداـ العناصر التصميمية المباشرة تحقؽ الدلالة الرمزية والطبيعية لمعلامة  -3
 التجارية .

يحقؽ الإختزاؿ الشكمي والموني فيما واضحا في تصميـ العلامة الرياضية ورسوخيا في  -4
 ذاكرة المتمقي فضلا عف تحقيؽ الاتصاؿ التعبيري والجمالي.
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موائمة البصرية بيف الشكؿ والعناصر الكتابية يؤدي الى تعزيز الجانب اف استخداـ ال -5
 التعبيري فضلًا عف الجانب البصري والإتصالي .

 التوصيات :

في ضوء ما تقدـ مف نتائج واستنتاجات اسفر عنيا البحث الحالي ،فاف الباحث يوصي بما 
 يمي :

العلامات الرياضية كونيا تمثؿ التأكيد عمى دلالات الرموز وتوظيفيا في تصاميـ  -1
 صميـ المنجز التصميمي .

اعتماد تقنية الاختزاؿ الشكمي والموني في تصميـ العلامات التجارية الرياضية بغية  -2
 ايصاؿ المعنى بشكؿ مباشر وابقاءه في ذكرة المتمقي لزمف اكبر .

ء علاقة ترسيخ مبدأ الوحدة التصميمية في تصميـ العلامات الرياضية مف خلاؿ ايلا -3
الجزء بالجزء والجزء بالكؿ اىتماما اكبر نظرا لما لو مف اىمية قصوى في تجسيد الواقع 

 التصميمي .

ضرورة تفعيؿ مبدأ التوازف الوىمي في تصميـ العلامات الرياضية كونو اكثر حيوية  -4
 واكثر جمالًا.

لمنجز لما لو مف اىمية في ا الإىتماـ بالتنظيـ العلاقاتي بيف عناصر التصميـ -5
 صميمي .تال

 المقترحات :

توصؿ الباحث الى جممة مف المقترحات التي يراىا ميمة في العمؿ التصميمي سيما في 
 تصميـ العلامات الرياضية وىي كما يمي :

توسيع استخداـ الرموز ودلالاتيا مف خلاؿ اختيار احد الانظمة التصميمية عند  -1
 الموضوع وفكرتو التصميمية.استخداميا ويتـ اختيار النظاـ وفقا لطبيعة 

اجراء دراسة متخصصة لمتنوع الرموزي في الاظيارات التصميمية المتحققة في تصميـ  -2
 العلامات الرياضية .
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اجراء دراسة متخصصة عف رمزية الموف ودوره في تحقيؽ الجذب في تصميـ العلامة  -3
 الرياضية .

 

 الهوامش

 .259، ص 1983لصحاح، الكويت، دار الرسالة، الرازي، محمد بف ابي بكر عبد القادر: مختار ا .1

 .17، ص 1982عمية عياد عزت: معجـ المصطمحات، كمية الاداب، جامعة القاىرة،  .2

 .18نفس المصدر، ص  .3

 ـ.1992.......: عمـ الدلالة، ترجمة: د. منذر عياش، دمشؽ، دار طلاس لمدراسات والترجمة والنشر،  .4

، بيروت، المطبعة الكاثوليكية، ص لويس معموؼ: المنجد في الادب  .5  .279والعموـ

، ص 1979المعجـ الفمسفي: مجمع المغة العربية المصرية، القاىرة، الييئة العامة لشؤوف المطابع الاميريػة،  .6
259. 

 .248نفس المصدر، ص  .7

 .11، ص 1978، دار الطميعة لمطباعة والنشر، بيروت، 1ىيكؿ: الفف الرمزي، ت: جورج طرابيشي، ط .8

رغػػد منػػذر احمػػد: دلالات الرمػػوز فػػي تصػػميـ الممصػػؽ السياسػػي فػػي العػػراؽ، رسػػالة ماجسػػتير، كميػػة الفنػػوف  .9
 ـ.2552الجميمة، جامعة بغداد، 

 .488، ص 1981الموسوعة الفمسفية، ترجمة كرـ سمير، بيروت،  .15

 .11ص  ،1978، دار الطميعة لمطباعة والنشر، بيروت، 1ىيكؿ: الفف الرمزي، ت : جورج طرابيشي، ط .11
. منػػذ احمػػد، دلالات الرمػػوز فػػي تصػػميـ الممصػػؽ السياسػػي فػػي العػػراؽ، رسػػالة ماجسػػتير غيػػر 39رغػػد: ص  .12

 ـ.2552منشورة، كمية الفنوف الجميمة، جامعة بغداد، 

13. Kuwayama, yasaburo, Trade marks & symbols, new york, van nostrand Reinhold 

company, 1973, pp. 9-10. 

 .315ـ، ص 1966ـ: فمسفة الفف في الفكر المعاصر، دار مصر لمطباعة، زكريا ابراىي .14

 .315المصدر نفسو، ص  .15
ـ، 1984يونػػغ: كػػارؿ غوسػػتاؼ، الانسػػاف ورمػػوزه، ترجمػػة سػػمير عمػػي، دار الشػػؤوف الثقافيػػة العامػػة، بغػػداد،  .16

 .65ص 

الاردنيػػػة، الاردف، ، جامعػػػة البنػػػات 1عػػػز الػػػديف شػػػموط، لغػػػة الفػػػف التشػػػكيمي )عمػػػـ الاشػػػارات البصػػػرية(، ط .17
 .174-173ـ، ص 1993

 .73ـ، ص 1996، دار الثقافة، القاىرة، 2، ط4دائرة المعارؼ الكتابية، ج .18



 دلالات الرمز في بيية التصميم الكرافيكي المعاصر      د. اكرم جرجيس وعمة
 

 155                                                              بابل جامعة  /   الجميلة الفىون  كلية  /  والدراسات للبحوث هابو مجلة
 

ارنيػػايـ، رودلػػؼ: فػػف السػػينما، ت: د. العزيػػز فيمػػي، صػػلاح التيػػامي، المؤسسػػة المصػػرية لمتػػاليؼ، ب.ت،  .19
 .55ص

ينػػػات الخطيػػػة، اطروحػػػة دكتػػػوراه، جامعػػػة عبػػػد الرضػػػا، بييػػػة داود، بنػػػاء قواعػػػد لػػػدلالات المضػػػموف فػػػي التكو  .25
 .152، ص 1997بغداد، كمية الفنوف الجميمة، 

دلالات الرمػػوز فػػػي تصػػػميـ الممصػػػؽ السياسػػي فػػػي العػػػراؽ، رغػػػد منػػػذ احمػػد، رسػػػالة ماجسػػػتير، كميػػػة الفنػػػوف  .21
 .59، ص 2552الجميمة، جامعة بغداد، 

، جامعػػػة البنػػػات الاردنيػػػة، الاردف، 1ط عػػػز الػػػديف شػػػموط: لغػػػة الفػػػف التشػػػكيمي )عمػػػـ الاشػػػارات البصػػػرية(، .22
 .116ـ، ص 1993

، النقػػد الفنػػي، دراسػػة جماليػػة وفمسػػفية، ترجمػػة د. فػػؤاد زكريػػا، القػػاىرة، مطبعػػة عػػيف شػػمس،  .23 سػػتوليننز، جيػػروـ
 .375، ص 1981مصر، 

 الييتػػي، ىػػادي نعمػػاف: اسػػس وقواعػػد البحػػث العممػػي، دراسػػة غيػػر منشػػورة لطمبػػة الدراسػػات العميػػا، مطبوعػػة .24
 .5، ص1987بالرونيو، 

، المممكػػػػة العربيػػػػة 2، )دار الشػػػػروؽ(، ج1عبػػػػد الحميػػػػد، محمػػػػد: تحميػػػػؿ المحتػػػػوى فػػػػي بحػػػػوث الاعػػػػلاـ، ط .25
 .91، ص 1983السعودية، 

، بيػػروت، دار الطميعػػة لمطباعػػة والنشػػر، 1احسػػاف محمػػد حسػػف: الاسػػس العمميػػة لمنػػاىج البحػػث العممػػي، ط .26
 .56، ص 1982

 جاسـ محمد عباس أ. د. نصيؼ -1الخبراء:  *
 . ـ.ـ. فؤاد احمد شلاؿ2

**
 المحمميف الخارجييف:  

 أ.د. نصيؼ جاسـ محمد .1
 ـ.ـ. فؤاد احمد شلاؿ .2

 ـ.ـ. شيماء كامؿ الوائمي .3
***

  

 
 

 

 

 
عدد تكرارات الاتفاق  100×معادلة كوبر= 

عدد تكرارات الاتفاق + عدد تكرارات عدم الاتفاق 
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