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 الملخص:

لا مشاحة أنَّ العلامات التجاريةة لا عُعة ح حاة اي تةظ ُ حةاي حااعتىةا تشةي التشة يعات السب اةة ت  ة   
وم ىةا   حااعتىا بات مطشباي جسه ياي تشي ال احة ال ولاة  لأنَّ هذه العلامات ُ تقل من بش  إلةي خرة بل إنَّ 

إلي غي ها ب    أت ع ال شابات التظ عتي تيىا استخ ام هذه العلامات  وق  تقة ت الجااتةة ال ولاةة تة  اي 
ُ حةةاي حااعتىةةا  ولعةةل أهةةي هةةذه مةةن الاُقاقةةات ال ولاةةة الا حاةةة لأجةةل ُ حةةاي العاةةل بالعلامةةات التجاريةةة و 

الاُقاقاات ال ولاة باريس والت بس  وتضلا تشي اُقاق م رية   وتةظ إبةار ُق ةيل ال ة عم تةن مسقة  هةذه 
الاُقاقاةةةات مةةةن إقةةة ار ال ااتةةةة لشعلامةةةات التجاريةةةة  تيا ةةةن الاشةةةاشة الأساسةةةاة لةةة ع ا  ااةةةا إ ا  ا ةةةن هةةةذه 

ومةا   ة بالقعل من ت مه  والت اؤل تن بباعة هذه الاُقاقاةاتالاُقاقاات الاتق مة ق  حققن ال ااتة الابتغا
إ ا  ا ن شارتة من ت مه؟  وهل اتت اهةا ق ةسر تةظ الت حةاي أم لا؟  وتةظ إبةار إتاةال الاة ىل الت  ةيشظ 
الت شيشةةظ ُس ةةش ا إلةةي تةة  اي مةةن ال تةةا،ل والتس ةةاات  وأهةةي هةةذه ال تةةا،ل أنَّ اُقاقاةةة بةةاريس ل ااتةةة الاشياةةة 

جاءت رالاة مةن باةان ال ةالات التةظ ُعة ح تيىةا العلامةات التجاريةة مخالقةة لش حةام العةام  وتضةلا ال  اعاة 
تشي أ َّىا جاءت رالاة أتضاي من قسات  م حاة لأجل ُ جيل هذه العلامات  وهذا ما  ان عتعين معه تشةي 

ع عشه.  ال ول الأتضاء تظ الاُقاقاة الت  ي لاعالجته وُ
 ال ااتة  التجارة  لامة التجاريةالع :المفتاحيةالكلمات 

Summary 

There is no doubt that trademarks are not limited to regulating their protection 

on national legislation only, but their protection has become a fundamental 

requirement in the international arena, since these marks move from one country to 

another and from it to others according to the branches of activities in which these 

marks are used, and the international community has concluded a number of 

international agreements regulating the work of trademarks and organizing their 

protection, and perhaps the most important of these international agreements; Paris, 

Thrips, this In addition to the Madrid Agreement, In the context of detailing the talk 

about the position of these agreements on the approval of trademark protection, the 

main problem we have was whether these advanced agreements have achieved the 
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protection already desired or not, and the question about the nature of these 

agreements and whether they are legitimate or not, and whether they suffered from 

deficiencies in regulation or not, and within the framework of the implementation of 

the analytical rooting approach we reached a number of results and 

recommendations, and the most important of these results is that the Paris 

Convention for the Protection of Industrial Property came devoid of a statement 

Cases in which trademarks are considered contrary to public order, in addition to 

being devoid of rules governing the registration of these marks, and this is what the 

member states of the Convention had to address and amend. 

Keywords: trademark, trade, protection 

 المقدمة

لا مشاحة إزاء الاتت اف ب نَّ العلامات التجارية عُع ح جا بةاي مةن حقةسق الاشياةة  أولًا: موضوع البحث:
 اتة بالت حاي  ولي تق  الأم  ب    هذه العلامةات ت ة  الاشة ع الةسب ظ  القي ية التظ ُ اولتىا التش يعات 

وتاشةن تشةي حااعتىةا تشةي ال  ةس الةذق عت قة  معةه   بل إنَّ الجااتة ال ولاة ُ اولن ُ حةاي هةذه العلامةات
القضاء تشي  سر التع ي  اتة التظ ُا ىا  ولاا  ةان  لةو و ا ةن العلامةة التجاريةة ُتا ةل تةظ أتةة إشةارة 

 لالة عتسلي التاج  وضعىا تشي الا تجات التظ عتسلي باعىا لتاييزها تن غي ها من الا تجات من  ات  أو
تإنَّ حااعتىا باُن مطشباي أساسااي  وأض  إلةي  لةو   )1(ال شعة بى ف التع ف إليىا ب ىسلة من قبل العالاء

ا  ةةان لةةه القضةةل تةةظ وجةةس  حااتةةة أ َّىةةا قةة  ُشةةي  إلةةي بشةة  اص تةةاو أو م ةة ره أو ب يقةةة ُ ضةةي ها  وهةةذا مةة
وهةةذا أمةة  مةةن شةة  ه التعةة   لعساقةة     ولاةةة لىةةذه العلامةةات  و حةة اي لتشةةابه العلامةةات تةةظ الأسةةساق ال ولاةةة

ورااةةة قةة  عتعةةذر ُةة ار ىا تةةظ بعةةل الأحاةةان  وتشةةي أاةة  ال لبةةة تةةظ إقةة ار هةةذه ال ااتةةة سةةارتن أتضةةاء 
ا ات والاُقاقاةةا ت لأجةةل ُق يةة  حااتةةة م شةةي لشعلامةةات التجاريةةة  إ  تعقةة ت الجااتةةة ال ولاةةة إلةةي تقةة  الاةةتُ

هذه الت حااات ال ولاة اُقاقاة باريس ل ااتة الاشياةة ال ة اعاة  واُقةاق م رية  واُقاقاةة التة كبس  و ةان ليةل 
ةل  م ىةا  ة لت  ع وااقة  ولاة من هذه الساا،  ر س يتىا التظ ُ حاىا تن غي هةا مةن الساةا،  الأرة ق  إ  ت 

ال ااتةةة تةة  اي مةةن الابةةا ع والقساتةة  التةةظ مةةن شةة  ىا حااتةةة هةةذه العلامةةات مةةن ُعةة تات ا رةة ين تةةظ بةةسر 
والت اعل تشي استخ امىا  إكلاَّ أنَّ الت اؤل الذي بات قا،ااي تظ هذا ال طاق؛ تىةل لاقةن هةذه الساةا،  ال ولاةة 

ُق ةةي   وهةةذا مةةا عتضةة  أمةة ه  القبةةسل واليقاتةةة؟  أي: هةةل ُ اولةةن ال ااتةةة جسا بىةةا  اتةةة مةةن  ون قك ةة  أو
 ال راسة. باتن

لأنَّ إ راك   تةةظ إبةةار ُ  عةة   طةةاق الب ةةم عتعةةين الالتةةزام بجةةا بين م ةة  عن ثانياااً: نطاااب البحااث:
 :غي هاا تعخ و الب م تن خعب  ال راسة الا   ة له؛ وهذعن الجا بين هاا

الاقةةةة رة لشعلامةةةةات  قك ةةةة   طةةةاق ال راسةةةةة تشةةةةي  ةةةةسرة م ةةةة  ة مةةةن  ةةةةسر ال ااتةةةةة الجانااااو ا ول:
ال ااتة ال ولاة  وتشاه تخ و تن  طاق ال راسة تظ هذا الجا   ما ت اها مةن  ةسر أرة ق  وهظالتجارية  

 .لش ااتة  اا لس ُعش  الأم  بال ااتة الا  اة أو الج ا،اة أو اص ارية أو ال ستسرية
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الاةةةذ سرة  وهةةةظ العلامةةةات : قك ةةة   طةةةاق ال راسةةةة تشةةةي م ةةةل م ةةة  ا لىةةةذه ال ااتةةةة الجاناااو الياااان 
 .وتشاه تخ و تن  طاق ال راسة غي ها من الا طش ات الأر ق  ال سسم وال اا و وغي هاا  التجارية

 ُتجشي أهااة الب م تظ ال قاط ا ُاة: ثاليًا: أهمية البحث: 

ة تع ةةىي الب ةةم مسضةةسع ال راسةةة تةةظ اليشةة  تةةن  ااةةة ال ااتةةة و اقيتىةةا التةةظ ُ اولتىةةا أتضةةاء الجااتةة .1
 ال ولاة بالت حاي لأجل العلامات التجارية.

تع ىي الب م تظ ُج ي  أ ة ا  العلامةات التجاريةة التةسرط تةظ بعةل الأمةسر التةظ ُضة  با ةال ىي  .2
إ ا  ا ن لىي معاملات قا س اة ُختص بعلامة ُجارية رارو إبار  ولة ج  يتىي أو مسب ىي  إ  ُشي  إلي 

 لاختشقة.ُع   الا اكز التجارية بين البش ان ا

لشب م أهااة  ات بةاب  إج ا،ةظ بةال ح  إلةي ُ حةاي اصجة اءات الاع اةة لت ةجيل العلامةات التجاريةة تةظ  .3
 ومن اي إحابتىا بال ااتة الاطشسبة.  الخارو

لشب ةةةةم أهااةةةةة  ات بةةةةاب  مسضةةةةستظ لاسةةةةااا أ ةةةةه ت ةةةةات  أ ةةةة ا  الا اكةةةةز القا س اةةةةة الاتعشقةةةةة بالعلامةةةةات  .4
 ال  ؟أ الا  ز القا س ظ لأ  ا  ال   تظ العلامة التجارية ومتي ع قل هذا التجارية تشي مع تة متي عب 
ُتجشةةي الاشةةاشة الأساسةةاة لشب ةةم  ااةةا إ ا  ا ةةن الاُقاقاةةات ال ولاةةة الا حاةةة  :رابعًااا: مشااالة البحااث

ة لشعلامات التجارية ق  حققن ال ااتة الابتغاة لىذه العلامات الاتق مة مةن ت مةه  ويتقة ع تةن هةذه الاشةاش
 الاذ سرة ت ة إشاالاات ت عاة  سجزها تظ ال  س ا ُظ:

وهةةةل ُعةةة  مةةةن بباعةةةة شةةةارتة  أم بباعةةةة   مةةةا بباعةةةة الاُقاقاةةةات ال ولاةةةة الا حاةةةة لشعلامةةةات التجاريةةةة .1
 ؟ُ حاااة ُعاق تة

ة  هل ال  سص الا حاة للاُقاقاات ال ولاة ُ قة  تاتشاةة حقاقاةة   ةس إقة ار ال ااتةة ال ولاةة لشعلامةات التجارية .2
 ؟أم أن هذه ال  سص  وماي ما ُيسن ب اجة إلي  تي  اف من جا   الاجتا  ال ولظ  أو القضاء ال ولظ

أم إ َّهع من الاعتةا    هل قسات  ُ جيل العلامات التجارية التظ  حاتىا الاُقاقاات ال ولاة  و بباعة خم ة .3
 ؟مخالقتىا حال وجس  م ش ة ج تة ُقضي  لو

أ ةةةةا   الةةةةذيهةةةةل الجااتةةةةة ال ولاةةةةة تةةةةظ إبةةةةار الاُقاقاةةةةات ال ولاةةةةة م ةةةةل ال راسةةةةة تالجةةةةن الق ةةةةسر  .4
 ؟التش يعات السب اة إزاء ُق ي  ال ااتة الاتطشبة لشعلامات التجارية

 ُتجشي ُ اؤلات ال راسة تظ الأمسر ا ُاة: خامسًا: تساؤلات البحث:

 التظ  حاتىا اُقاقاة باريس ل ااتة الاشياة ال  اعاة؟ ماهاة ال ااتة ال ولاة الاق رة لشعلامات التجارية .1

ماهاةةة ال ااتةةة ال ولاةةة الاقةة رة لشعلامةةات التجاريةةة التةةظ  حاىةةا اُقةةاق م ريةة  الخا ةةة بالت ةةجيل الةة ولظ  .2
 ؟لشعلامة التجارية

 ؟ماهاة ال ااتة ال ولاة الاق رة لشعلامات التجارية التظ  حاتىا اُقاقاة الت بس .3

إنَّ لاسضةةةسع ال راسةةةة أهةةة اتاي جسه يةةةة تعاا  ةةةا إلقةةةاء الضةةةسء تشيىةةةا بشةةةال  :البحاااثسادسًاااا: أهااادا  
 مق ل  وهذه الأه اف ُتشخص تظ ا ُظ:
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اسةةةتع ا  ال ةةة عم تةةةن ال ااتةةةة ال ولاةةةة الاقةةة رة تةةةظ يةةةل اُقاقاةةةة بةةةاريس ل ااتةةةة الاشياةةةة ال ةةة اعاة  .1
الابةةا ع العامةةة  ات الطةةاب    سضةة   اةةه الا ةةسر الأول:م ةةسرين:  ُ حةةايو سضةة  هةةذه ال ااتةةة مةةن رةةلال 

ال اةةا،ظ الاقةة رة لشعلامةةات التجاريةةة تةةظ  طةةاق الاُقاقاةةة  أمةةا الا ةةسر ال ةةا ظ  سضةة   اةةه القساتةة  الخا ةةة 
 . ذلو تظ  طاق الاُقاقاة التجارية؛ب ااتة العلامة 

يل الة ولظ باان حقاقة ال ااتة ال ولاة الاق رة لشعلامات التجارية تظ  طاق اُقاق م ري  الخةاص بالت ةج .2
لشعلامةةات التجاريةةة  وتةةظ إبةةار اليشةة  تةةن هةةذه ال قاقةةة؛  عق ةةي حةة ع  ا إلةةي جةةا بين؛ ت ت ةةاول تةةظ الجا ةة  
الأول الابةةا ع العامةةة  ات الطةةاب  ال اةةا،ظ الاقةة رة لشعلامةةات التجاريةةة تةةظ إبةةار الاُقاقاةةة  وأمةةا الجا ةة  

 .ية وخاارهال ا ظ ت ت اول  اه إج اءات الت جيل ال ولظ لشعلامة التجار 

ُ حاي ال  عم تن ال ااتة ال ولاة لشعلامة التجارية الاق رة تظ  طاق اُقاقاة الت بس  وتظ هذا اصبةار  .3
 ت ةاول تةظ الجا ةة  الأول الابةا ع العامةة  ات الطةةاب  ال اةا،ظ الاقة رة ل ااتةةة    عق ةي حة ع  ا تشةي جةةا بين

 .بط ُ جيل العلامات التجارية وخاارهاالعلامات التجارية  وأما الجا   ال ا ظ  ت اول  اه ضسا

 ح اي إلي أنَّ و   ال راسة عت ل بالجا   ال ولظ  تإنَّ أهي الا اهل  :سابعًا: منهجية البحث
الب  اة الاتعين ال ح  إليىاا تظ هذا الاقام هس حتااة ُطبي  أحاام الا ىل الت  يشظ الت شيشظ  إ  

لأنَّ م  و ها قا  اي تشي بعل   تظ ُ  يل هذه ال ااتة إكنَّ الاتتاا  تشي الا ىل الت  يشظ ت ىي
الاُقاقاات ال ولاة الا حاة لىا  وأما الا ىل الت شيشظ تيتا ل تظ إلقاء الضسء تشي م سرين ر،ا ين  

عتا ةةل تةةظ ُ شيةةل   ةةسص الاُقاقاةةات الاةةذ سرة أتةةلاه  الا سر الأولومةةن اةةي ُ شيشىةةا وُا ا ةةىا؛ تةة
تيتا ةةل تةةظ اسةةتع ا  وُ شيةةل مسقةة   الا ةةسر ال ةةا ظة لساضةةعيىا  وأمةةا والب ةةم تةةن اصرا ة ال قاقاةة

 الققه ال ولظ.

 ثامناً: تقسيم البحث:

ال ااتةةةةة ال ولاةةةةة الاقةةةة رة لشعلامةةةةات التجاريةةةةة تةةةةظ يةةةةل اُقاقاةةةةة بةةةةاريس ل ااتةةةةة الاشياةةةةة  المبحااااث ا ول:
 ال  اعاة.

 رية تظ يل اُقاقاة باريس.الابا ع العامة الاق رة ل ااتة العلامات التجا المطلو ا ول: 

 القسات  الخا ة الاق رة ل ااتة العلامات التجارية تظ يل اُقاقاة باريس. المطلو اليان : 

ال ااتة ال ولاة الاق رة العلامات التجارية تظ يل اُقاق م ري  الخةاص بالت ةجيل الة ولظ  المبحث اليان : 
 لشعلامة التجارية.

 الاق رة ل ااتة العلامات التجارية تظ يل اُقاق م ري .الابا ع العامة  المطلو ا ول: 

 إج اءات الت جيل ال ولظ لشعلامات التجارية وأااره تظ يل اُقاق م ري . المطلو اليان : 

 [ ال ولاةTRIPSال ااتة ال ولاة الاق رة لشعلامات التجارية تظ يل اُقاقاة الت بس ] المبحث اليالث: 

 ق رة ل ااتة العلامات التجارية وتقيا لاُقاقاة الت بس.الابا ع الا المطلو ا ول: 

 ضسابط ُ جيل العلامات التجارية وتقيا لاُقاقاة الت بس. المطلو اليان : 
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 الحماية الدولية المقررة للعلامات التجارية ف  ظل اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية: المبحث ا ول 

العلامات التجارية  ان لىا   يٌ  وتيٌ  من ال ااتةة التةظ  حاتىةا اُقاقاةة ماا ُج ر اصشارة إلاه أنَّ 
باريس ل ااتة الاشياةة ال ة اعاة  إ   حاةن هةذه الأرية ة جةا بين مةن ال ااتةة: الجا ة  الأول:  حاةن  اةه 
 ت ة مبا ع هامة لىا بابعىا ال اا،ظ  وأما الجا   ال ا ظ: تق  أوض ن  اه القساتة  الخا ةة ب ااتةة هةذه
العلامات تظ  طاق الاُقاقاة  وتظ إبةار ُق ةيل ال ة عم ت ىاةا   عق ةي هةذا الاب ةم تشةي مطشبةين  و لةو 

 تشي ال  س ا ُظ باا ه:

 المبادئ العامة المقررة لحماية العلامات التجارية ف  ظل اتفاقية باريس: المطلو ا ول

 اي مةن الابةا ع الىامةة التةظ مةن شة  ىا ُ  عة  تج ر الت سيه تةظ هةذا الاقةام إلةي أنَّ اُقاقاةة بةاريس ُ اولةن تة 
جا ةةة  مةةةن ال ااتةةةة الاقةةة رة لشعلامةةةات التجاريةةةة  وهزاء  لةةةو سةةةسف  سضةةة  هةةةذه الابةةةا ع بشةةةال مق ةةةل و تعةةة   
لشيافاة التظ تع ىي بىا هذا الاب أ تظ إق ار ال ااتة الاتق مة  وتظ ضسء اصبلالة الب اطة الاتق مة  إ   عق ي حة ع  ا 

شة  إلةي أربعةة جسا ة  ر،ا ةاة  ت ت ةاول تةظ الجا ة  الأول مبة أ الاعامشةة السب اةة  وأمةا الجا ة  ال ةا ظ تظ هةذا الاط
ت  تع    اه مب أ الأسبقاة  وأما الجا   ال الم ت سض   اه مبة أ اسةتقلال العلامةات التجاريةة وأمةا الجا ة  ال ابة  

 جا   م ىاا تشي ح ة تشي ال  س التالظ باا ه: و ع   ليل  ت ت اول  اه مب أ ت م التعار  م  معاه ة الاُ ا 

ُ اولةن اُقاقاةة بةاريس هةذا الابة أ بةالت حاي  و لةو تةظ إبةار مةا  حاتةه  :مبدأ المعاملة الوطنية :أولاً 
الت ةسية  تقتضةظ  وهذا أم  من شة  ه ال لالةة التامةة تشةي أهايتةه  وه ا  ةان هةذا الابة أ  )2(م هالاا ة ال ا اة 

وهقةة ار ال ااتةةة اليامشةةة لشعلامةةات التجاريةةة مةةن  ون التق قةةة بةةين الةةسب يين أو غيةة هي    شةةةالتامةةة تةةظ الاعام
 تإنَّ هذا الاب أ له وجىين:

أنَّ ال ول الأتضاء تظ الاُقاقاة عتعين تشيىي م   غية هي مةن  ول الاُقاقاةة  ات ال ااتةة  الوجه ا ول: 
وتشاةةه مةةن غيةة    التةةظ ُق رهةةا لاساب يىةةا  إ  ت ةةل الأمةة  إلةةي حةة  اتتبةةارهي مةةساب ين ب ةة   إقةة ار هةةذه ال ااتةةة

 شي إق ار هذه ال ااتة. الاقبسل والتذرع باتتبار ش ط اصقامة أو التسبن أو امتلاك مش وع ُجارق قي اي ت

  )3(تيتا ل بة نَّ هةذا الابة أ تعقة ر  ةذلو مة   ال ااتةة لغية  الأبة اف تةظ الاُقاقاةة وأما الوجه اليان :
ومقةا   لةةو أنَّ حااتةة العلامةةة التجاريةة ل تاتةةا  ولةة لا عُعةة ح ب تةاي تةةظ اُقاقاةة بةةاريس أمة اي واجبةةاي  بةل  ةةل مةةا 

وهةةذا أمةة    أو ب تةةاي تةةظ الاُقاقاةةة  )4(ه الةةو أنت ُيةةسن ال ولةةة التةةظ تقةةاي تشةةي أراضةةيىا تضةةس تةةظ الاُ ةةا 
الشارتة والات شة بال حام العةام الة ولظ باتتبةار أنَّ عتض  معه بجلاء أنَّ هذا الاب أ تعع ح من قبيل الابا ع 

الاستقا ة م ه أم  تشال م ش ة  ولاة جسه ية ُ تقي  م ه الأب اف  اتة  إلا أ َّه وهنت  ان ما ُق م تشةال 
القات ة العامة  إلا أنَّ الاست  اء ب   ها جا،ز  إ  إكنَّ ال ول الأتضةاء تةظ اُ ةا  بةاريس ت ة  لىةا التاييةز 

مساب يىةةا والأجا ةةة   ااةةا عتعشةة  بةةةاصج اءات القضةةا،اة واص اريةةة وقساتةةة  الارت ةةاص التةةظ ُتضةةةا ىا بةةين 
التش يعات السب اة   اا ت ة  لىةا أتضةاي أنت ُشةت ط تشةي الأجا ة  راغبةظ ال ااتةة ُ  عة  م ةل مختةار لىةي 

ي ال حة  إلاةه باس ةه إقة ار بقية ة  ارل ال ولة أو ُعيةين و يةل تعاة شىي  إلا أنَّ هةذا لا  ة اه اسةت  اءي بقة ر مةا عةت
 )5(.ال اا ة واحت امىا ليسن ما ُق م ال  عم ت ه تظ  طاق الاست  اء تعع ح محى اي من محاه  هذه ال اا ة
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لىةذا الابة أ  إ  تعااةن   )6(بةاريستظ إبار ما  حاتةه الاةا ة ال ابعةة مةن اُقاقاةة  :ثانياً: مبدأ ا سبقية
الاب أ مقا ه ض ورة ُات   ةل مةن ُقة م بطشة  ُ ةجيل لعلامتةه التجاريةة وأو ع ُ ايته باب أ الأولسية  وهذا 

إ  أن اصعةة اع تعاا ةةه مةةن الاسةةتقا ة مةةن هةةذه ال ااتةةة لاسةةااا أن الاُقاقاةةة   بشبةةه لةة ق أتةةاي مةةن  ول الاُ ةةا 
  )7(.الت جيلأق ت زم اي م   اي لىذه ال ااتة مق راي ب تة أشى  ُب أ من ُاريخ التق م بطش  

/ أولاي 6جاء إق ار هةذا الابة أ تةظ  طةاق مةا ُضةا ته الاةا ة ] مبدأ استقلال العلامات التجارية. :الياً ث
[ مةةن الاُقاقاةةة  تاقةةا  هةةذا الابةة أ أنت العلامةةات التجاريةةة  اتةةة التةةظ ُةةي ُ ةةجيشىا تةةظ بشةة ها الأ ةةشظ 3/ تقةة ة

ولىةا ر س ةيتىا بالاةا أ َّىةا اسةتستن  اتةة الاحاةام والاتطشبةات   بشال   ا  ُع  قا،اة بةذاُىا وم ةتقشة
وتشاه تإنَّ تة م ُج عة ها تةظ بشة ها الأ ةشظ لا عتُ ة  تشاةه زوال   التظ ع حاىا القا سن ال ارشظ لىذه البش ة

  )9(.باقاة  بل ُبقي  )8(الأر ق حااعتىا تظ باقظ  ول الاُ ا  

هةذا الابة أ بشةال  )10([ مةن الاُقاقاةة19ُ اولةن الاةا ة] تحااد:مبدأ عدم التعارض مع معاهادة الا  :رابعاً 
تةإنَّ الة ول الأبة اف ُاشةو ال ة  تةظ إبة ام الاُقاقاةات ال ولاةة الخا ةة بالعلامةات   مق ل  وتشي أا  ُ حااه
ةةا  وهةةس أنَّ ت ةةسق الاُقاقاةةة وضةةعن قيةة اي ( 11) التجاريةةة ومجةةالات الاشياةةة القي يةةة بسجةةه تةةام مةة  بعضةةىا بعضي

تق  هذه الاُقاقاات أ لا هس ض ورة ت م ُعار  الاُقاقاات م  أحاام اُقاقاة بةاريس  ويتجةه جا ة  مةن تشي 
الققةةه إلةةي أنَّ هةةذه القاتةة ة عُاىةة  لأجةةل ُسحيةة  القساتةة  القا س اةةة تةةظ  طةةاق  ول اُ ةةا  بةةاريس  وتشاةةه لا تجةةسز 

 )12(.خالقة لأحاام الاُقاقاةلأيَّ تضس تظ الاُقاقاة الاُقاق م   ولة أر ق تضس تشي وض  قات ة م

وبعةةة  أن ُ اول ةةةا ال ةةة عم بشةةةال مق ةةةل تةةةن الابةةةا ع التةةةظ ُضةةةا تىا الاُقاقاةةةة عتبةةةا ر إلةةةي الةةةذهن 
الت ةةةاؤل تاةةةا إ ا  ا ةةةن هةةةذه الابةةةا ع ور ت تةةةظ الاُقاقاةةةة تشةةةي سةةةبيل ال  ةةة  مةةةن ت مةةةه؟   اةةةا عتبةةةا ر 

ان هذه  الت اؤل تن اليافاة التظ ُ ق  بىا هذه الابا ع حااتة متيامشة لشعلامات التجارية  وهل بالقعل ح 
 الابا ع العلامات التجارية؟

تظ با ع الأم  عتعين الت سيه إلي أنَّ هةذه الابةا ع وهنت  ا ةن لا عُعة ح تشةي سةبيل الا ةال  إلا أ حىةا لا 
ُقاقاة و لةو عُع ح  ذلو تشي سبيل ال     تيل ما ه الو أ َّهع ُيَّ ُ حااىا من  ون غي ها  اا تظ  طاق الا

والات ةةل باافاةةةة   تشةةي ال  ةةس الةةذق ُخةة م بةةه ُ قيةة  أهةة اتىا  وأمةةا ب ةة   اصجابةةة تشةةي الت ةةاؤل ال ةةا ظ
ُ قي  حااتة العلامات التجارية من رلال تاتشاة هةذه الابةا ع؛ تةإ  تاا  ةا الة   تشةي هةذا الت ةاؤل بةالقسل 

 )13( لكضةىا تةظ بعةل الأحاةان لشا ةتولاة ال ولاةةوهذا ما تعع  ب ن مب أ من هذه الابا ع ق  عُخل به أتة  ولة
لذلو  ج  أنَّ أتضل ضاا ة لش ااتةة هةظ ُشةو الذاُاةة التةظ ُ بة  تةن إرا ة  اُاةة  ةا قة لأتضةاء الجااتةة 
ال ولاةةة  لأنَّ ُ قيةة  تاتشاةةة هةةذه الابةةا ع تشةةي   ةةس  امةةل بال  ةةبة لشتضةةاء  اتةةة أمةة  مةةن شةة  ه ُ قيةة  

 شئن من أجشه.اُقاقاة باريس لشغ   الذي أ ع 

وبعةةة  أنت ُ اول ةةةا ال ةةة عم بشةةةال مق ةةةل تةةةن الابةةةا ع التةةةظ ُضةةةا تىا اُقاقاةةةة بةةةاريس لأجةةةل حااتةةةة 
العلامات التجارية  يسن ق  ا تىي ا من ُق يل هذا الاب أ  ومن ا يَّ   تقل بع   لو إلي ُق يل ال  عم تن 

العلامةةةات التجاريةةةة تةةةظ اُقاقاةةةة  ]القساتةةة  الخا ةةةة ب ااتةةةة الاطشةةة  ال ةةةا ظ مةةةن هةةةذا الاب ةةةم ُ ةةةن ت ةةةسان
 باا ه.باريس[  و ت اولىا بشال مق ل تشي ال  س التالظ 
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ُ ور تي ة القسات  الاذ سرة تظ هذا الاطشة  حةسل قاتة ة ال ااتةة الأ ةيشة التةظ مةن الاقتة   ُيةسن 
ولتىةةةا الاُقاقاةةةة بةةةالت حاي لاسةةةااا أ  ةةةا  ت ةةةاول ال ااتةةةة التةةةظ تقةةة ُىا الاُقاقاةةةة بةةةالت حاي  وتةةةظ  طةةةاق هةةةذا ُ ا

ال  عم تةن قاتة ة اسةتقلال ُ حةاي ال ااتةة  الجانو ا ول ت اول تظ  ر،ا اة الاطش   ت اول الااة جسا   
الجانااو ت سضةة   اةةه قاتةة ة رتةةل ُ ةةجيل العلامةةات التجاريةةة الأج باةةة  أمةةا  :الجانااو اليااان  السب اةةة وأمةةا

 .ت ت اول  اه ُق ع  ال ااتة التظ  حاتىا الاُقاقاة  و لو ُباتاي تشي ال  س ا ُظ باا ه اليالث

ماا ُج ر اصشارة إلي أنَّ هذه القات ة ُتعشة  بت ةجيل  قاعدة استقلال تنظيم الحماية الوطنية: :أولاً 
ت جةة  أ َّىةةا جةةاءت رالاةةة مةةن   )14([ مةةن الاُقاقاةةة6اع العلامةةات التجاريةةة  وتةةظ إبةةار مةةا  حاتةةه الاةةا ة]وهعةة 

ُ حاي ش وط هةذا اصعة اع  وه َّاةا ُ  ةن أمة  ُ حااىةا تةظ هةذا ال طةاق ليةل  ولةة مةن الة ول الأتضةاء تشةي 
وُيَّ ُ جيشىا تظ البش  الأ يل  تإنَّ   ا ق ا   وتشي ضسء  لو  ج  أ لهع بالاا ُيَّ الاتت اف بالعلامة التجارية

أتة  ولة تضةس إ ا بعشة  م ىةا مة   حااعتىةا تةلا مةا   تةظ  لةو إلا بعة  الت كة  مةن  ة ور شةىا ة الت ةجيل 
 .)15(الخا ة بالعلامة وال ا رة من الجىات  ات الارت اص ال قاقظ والأ يل

 ة  مةن الققةه إلةي أحقاةة أتةة  ولةة عتجةه جا :قاعدة رفض تسجيل العلامات التجارية ا جنبية :ثانياً 
  وقةةة  ُ ةةةاول هةةةذا الجا ةةة  اةةةلا  )16(تةةةظ اُ ةةةا  بةةةاريس حةةةال بشةةة  ال ااتةةةة م ىةةةا أنت ُةةة تل هةةةذه ال ااتةةةة 

 . )17ا ُظحالات  ع   لىا تشي ال  س 

العلامةةات التةةةظ ُشةةةال ُعةةة أ تشةةةي حقةةةسق أ ةةة ا  العلامةةات التجاريةةةة الا ةةةجشة وتقةةةاي لقةةةا سن بشةةة  بشةةة   .1
ال ااتة أي: العلامات التظ ُاس حقسق غي  الاات ةبة تةظ ال ولةة التةظ عُطشة  تيىةا ال ااتةة  وال ااةة مةن 

عه ال يشسلة اصض ار والشقا اة وهس ما ت تتب  م   )18(ال اة لو ُتجشي تظ اُ ال ال   تظ ال ااتة ب  ن 
 ب   ا  ال قسق الأ يشة.

العلامات التظ ُخشس من ال قات الج ع ة أو الاايزة  أو ُشو الااس ة مةن مجة   باا ةات أو إشةارات عةتي  .2
 استعاالىا تظ التجارة لأجل ال لالة تشي  قة الا تل أو قااته أو  سته أو م  ره أو الع   م ه. 

تظ قا سن بش  بش  ال ااتة  وهةذا الة ص تخضة  تةظ   )19(العاموال حام  ل تلامة ُع ح مخالقة للآ ا    .3
  إلا أنَّ الت ةةاؤل  )21(الاشة وتةوالاتعشقةةة ب ةالات الا ات ةةة غيةة    )20( اا اةةاي[/ 10]الاةا ة ُ حااةه لشتطبيةة  

ة لةي ُبةين تطة    ق ةه  تاتةي ُعة ح العلامةة التجاريةة مخالقةة لةلآ ا  وال حةام العةام؟ لاسةااا أنَّ الاُقاقاة الذي
؛ وتشاةه  جة  أنَّ العلامةة التجاريةة ُخةال  مةا ؟متي ُيسن العلامة التجارية مخالقةة لش حةام أو ا  ا  العامةة

ُقة م   ة ه إ ا  ا ةةن ُ مةي إلةةي أهة اف سااسةةاة غية  سةشااة أو  تةةسة لشتطة ف والارهةةا  أو الا شاةة أو غيةة  
تب  ال ح  تظ  ل حالة تشي ا قة ا   لأنَّ مقىةسم  لو ماا تاسن من ش  ه مخالقة القاي الاجتاعاة  وهذا ت ت
 . )22والااانال حام العام وا  ا  مقىسم   بي تختش  بارتلاف الزمان 

  حام ال ااتة الاق رة لشعلامات التجارية تظ اُقاقاة باريس ل ااتة الاشياة ال  اعاة:   : ُق عثالياً 

 اعاة هظ الاُقاقاة الأم  إكلاَّ أ َّىةا جةاءت رالاةة تشي ال غي من أنَّ اُقاقاة باريس ل ااتة الاشياة ال 
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من أتة قسات  را ة بت جيل العلامات التجارية  وهذا ما  ةان سةبباي ر،ا ةااي تةظ تقة  اُقةاق م رية  الخا ةة 
بالت جيل ال ولظ لشعلامات التجارية  وهذا من ش  ه أنت تع     ق اي تظ ح  الاُقاقاة بال ح  إلي أهايتىةا 

وبع  أن ُ اول ا بشال مق ل ال  عم تن القساتة  الخا ةة ب ااتةة العلامةة التجاريةة   ال ولظتشي ال عي  
تةةظ اُقاقاةةة بةةاريس  يةةسن قةة  ا تىي ةةا مةةن ُق ةةيل الاب ةةم الأول مةةن ال راسةةة  ومةةن اةةي   تقةةل إلةةي الاب ةةم 

الةة ولظ لشعلامةةة ال ااتةةة ال ولاةةة الاقةة رة باسجةة  اُقةةاق م ريةة  الخا ةةة بالت ةةجيل ]ال ةةا ظ م ىةةا ليةةظ  ت ةةاول 
 .التجارية[  و لو تشي ال  س التالظ باا ه

 المبحث اليان 
 الخاص بالتسجيل الدول  للعلامة التجارية الحماية الدولية المقررة العلامات التجارية ف  ظل اتفاب مدريد

ُةةي ُ حااةةه لتلاتةظ مةةا أغقشتةةه اُقاقاةةة بةةاريس ل ااتةةة الاشياةةة   )23(م ريةة الجة ع  بالالاححةةة أن اُقةةاق 
أسشق ا باا ه  وتةظ ضةسء اسةتع ا  ال ااتةة التةظ ق رُىةا الاُقاقاةة  عق ةي حة ع  ا  الذيال  اعاة تشي ال  س 

ُ اولىةةةا الاُقةةةاق  الةةةذيتشةةةي جةةةا بين؛ إ   ت ةةةاول تةةةظ الجا ةةة  الأول الابةةةا ع العامةةةة  ات الطةةةاب  ال اةةةا،ظ 
 حاىةةةا  الةةةذيوأمةةةا الجا ةةة  ال ةةةا ظ   ةةةتع    اةةةه إجةةة اءات الت ةةةجيل الةةة ولظ لشعلامةةةات التجاريةةةة  بةةةالت حاي 

 الاُقاق وا اار الاتُ بة تشي هذا الت جيل  و لو تشي ال  س ا ُظ باا ه.

 المبادئ العامة المقررة لحماية العلامات التجارية ف  ظل اتفاب مدريد: المطلو ا ول

 ع العامة التظ ُ اولىةا اُقةاق م رية  بةالت حاي لأجةل حااتةة العلامةات التجاريةة تظ إبار ال  عم تن الابا
 عتعين الت سيه إلي أنَّ الاُقاق ُ اول الااة مبا ع هامة  ع   لىا بشال مق ل تشي ال  س ا ُظ:

ماةةةا ُجةة ر اصشةةةارة إلةةةي أنَّ مبةةة أ الاعامشةةة السب اةةةة وهن  ةةةان جةةةسه ه  أولًا: مبااادأ المعاملاااة الوطنياااة:
اح اي  إلا أ َّهع تظ  طاق اُقاق م ري  له ر س يته التظ ُايزه تن اُقاقاة باريس تشي ال  س الذي أسشق اه و 

وأنَّ الاُقةةاق أتةةلاه تشةةي    لاسةةااا وأ ةةه هةةذه الاُقاقاةةة الأريةة ة هةةظ الاُقاقاةةة الأم  اةةا أشةة  ا إلةةي  لةةو سةةابقاي 
 ق اُقاق م ري  عتجشي تظ الجا بين ا ُيين:وي يل إليىا تظ بعل الأحاان ولا سااا هذا الاب أ تظ  طا

إ ا  ةةان الاُقةةاق ت ةةا  لاةةساب ظ البشةة ان الأتضةةاء ب ااتةةة تلامةةاُىي التجاريةةة لةة ق  :الجانااو ا ول
تإن هذا تعشت ط معه إع اع وُ جيل هذه العلامات تةظ ال ةجل الاع ةي بةذلو   البش ان الأر ق الأب اف  اتة

  )24(.الا ش ل ق الاات  ال ولظ بساسطة مات  بش  

أنت تاةةسن لشاةس ع تةةظ هةذا البشةة  متس ةة ُجاريةةة أو  ة اعاة ج تةةة وحقاقاةة ولا ةةن  الجاناو اليااان :
لشاس ع م ل إقامة تظ إح ق بشة ان   وتظ حال ت م وجس  م ل هذه الاتس ات تج  أن تاسن (25)  سرية

 .(26) البش الاُ ا   أو أنت تاسن من أح  رتاتا هذه 
وأعةن تجة    ع ةسر تةظ هةذا الاقةام الت ةاؤل حةسل الاق ةس  بابة أ الاسةتا ارية مبادأ الاساتمرارية: :ثانياً 

ُ  يشه تظ  طاق هذا الاُقاق؟ وللإجابة تةن هةذا الت ةاؤل عتجةه جا ة  مةن الققةه إلةي أنَّ هةذا الابة أ مقةا ه 
 حاتةةةه الاةةةا ة  الةةةذيو لةةةو تشةةةي ال  ةةةس   أنت ُ ةةةتا  ال ااتةةةة الاقةةة رة لشعلامةةةات التجاريةةةة أبةةةسل مةةة ة زم اةةةة

  ولضاان هذه الاستا ارية أك  الاُقاق تشي أ َّهع لا ما   من ُج ع  هةذه ال ااتةة إ ا  )27(الاُقاقمن  [6/1]
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ت اةة     وأنَّ التج عة  لا عتضةان بااُةه )28(الاُقةاق[ مةن 7ُي ُج ع  الت جيل بالضسابط التظ ح  ُىا الاا ة]
 .لت جيل والتج ع   و لو حتي لا تاسن  لو من ش  ه الت اعل تشي أحاام ا)29)(30(ُع عل لشت جيل ال اب 

 خشةةص ماةةا ُقةة م إلةةي أنَّ اسةةتا ار ال ااتةةة تشةةي هةةذا ال  ةةس مةة ة ُشةةس الأرةة ق أمةة اي مةةن شةة  ه ضةةاا ة 
استق ار ال ااتة  وليةن لاةا ا لةي عتضةان الاُقةاق حااتةة  ا،اةة ويشةت ط ب ة  ها سة ا  رسةسم هةذا الت ةجيل 

لعة ول تةن هةذه ال ااتةة وه ىةاء الا  ةز القةا س ظ كل تت ة زم اة   اا أ َّهع ق  عع حي ال الات التظ ت   تيىةا ا
الخاص بىا  وهذا السض  الأري    اه من جا ب ةا أتضةل ماةا تشاةه ال ةال ب ة   مةا  حاةه الاُقةاق حتةي لا 

 .ُحى  من اي معسقات تظ الا تقبل ُ سل وُ قي  م  لة التج ع 

نَّ هةةذا الابةة أ عتضةةان إحةةلال اُجةةه جا ةة  مةةن الققةةه إلةةي أ :التسااجيل الاادول  ] مباادأ الاحاالال :ثالياااً 
الت ةةجيل الةة ولظ م ةةل الت ةةجيل الةةسب ظ ب ةة   العلامةةات التجاريةةة  ومقةةا   لةةو أ َّةةهع إ ا سةةب  وهنت أو تةةن 
تلامةةة تةةظ بشةة  واحةة  أو أك ةة  تةةظ أتةةاي مةةن البشةة ان الاتعاقةة ة  ومةةن ا ةةيَّ ُةةيَّ ُ ةةجيشىا  ولاةةاي مةةن جا ةة  الااتةة  

 ل  حي ه السب ظ ت ةتسق تةظ  لةو أنت ُةيَّ الت ةجيل باسةي  ةاحبىا  ق ةه تإنَّ هذا الت جيل ال ولظ ت  ال ولظ
أو أتة شخص خر  خلن إلاه ال قسق الاتعشقة بىا  إلا أنَّ  لو عتعةين تةظ السقةن  ق ةه ألا ت ةاحبه إرةلالاي 

 وبع  أنت ُ اول ا ال  عم بشال مق ل تن الابا ع العامة الاق رة ل ااتةة العلامةات  )31(بال قسق الاات بة
ت يةةسن قةة  ا تىي ةةا مةةن الاطشةة  الأول مةةن هةةذا الاب ةةم  ومةةن اةةي   تقةةل بعةة    والتةةظ أق هةةا الاُقةةاق  التجاريةةة

إجة اءات الت ةجيل الة ولظ لشعلامةة التجاريةة[  وهةذا ] لو إلي الاطش  ال ا ظ من  ات الاب م ُ ن ت سان 
 ما  سض ه تشي ال  س ا ُظ:

 التسجيل الدول  للعلامات التجارية ف  ظل اتفاب مدريد اليان : إجراءاتالمطلو 

عتبا ر تظ هذا الاقام الت اؤل تاا إ ا  ا ن إج اءات الت جيل الاق رة لشعلامات التجارية وت  اُقاق 
تياة  ُ عقة    م ري  أم  من ش  ه أنت تعق  حااتة  اُاة لىذه العلامات من ت مه  وه ا  ا ةن اصجابةة بة عي

وهذا ما  س  اصجابة تشاه بشال مق ل  وتشاه  عق ي ح ع  ا تظ هذا الاطشة  تشةي جةا بين؛   هذه ال ااتة؟
إ   ت اول تظ الجا   الأول اصجة اءات الخا ةة بت ةجيل العلامةات التجاريةة تةظ ضةسء الاُقةاق ولاسةااا أنَّ 

اتشاةة هةذه اصجة اءات   وأما الجا ة  ال ةا ظ ت ت ةاول  اةه ت)32(الأ ل تظ ُ حاي هذه اصج اءات أ َّىا روتين
 وُق ع ها  و لو ُباتاي تشي ال  س ا ُظ 

تةةظ إبةةار ال ةةة عم تةةن إجةةة اءات  :إجااراءات تساااجيل العلامااات التجارياااة وفااد اتفااااب مدرياااد :أولاً 
ُ جيل العلامةات التجاريةة تةظ ضةسء هةذا الاُقةاق  إ   ق ةي حة ع  ا تشةي أربعةة جسا ة  ر،ا ةة؛ ت ت ةاول تةظ 

ُق تي بش  الت جيل وباا ات هذا الطش   وأما الجا   ال ا ظ ت سض   اه إعة اع  الجا   الأول ال  عم تن
الطشةة  وت  ةةةه وُ وي ةةةه و شةة ه  وأمةةةا الجا ةةة  ال الةةةم  سضةة   اةةةه اصرطةةةار وال شةة   وتةةةظ الجا ةةة  ال ابةةة  

  )33(:ا ُظوالأري  ت ت اول إ  ار باان م   ال ااتة  و لو ُباتاي تشي ال  س 

  ت ة  ُقة تي بشة  الت ةجيل ضة ورة أنت عتقة م هةذا الطشة  متضةا اي ُعيةين  ولةة تج :تقديم طلو التسجيل .1
عيةين الازية  مةن الأبة اف  ب ف متعاق  أو أك   لأجةل ال  ةسل تشةي ال ااتةة لة عىا  إلا أنَّ هةذا لا ت ةسل وُ
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هة ة أب مىةا بشال لاح  أض  إلي  لو أ َّهع لا تجسز ُعيين ب تاي متعاق اي ما لي تان هذا الأري  ب تاي تظ معا
الطةة ف الاتعاقةة  الةةذق ل تةةه ماتةة   ولةةة الا شةة   ولةةذلو لا تجةةسز مةةن اةةي ُعيي ةةه تةةظ هةةذا الطشةة   ويتعةةين أنت 
عتضان هذا الطش  الباا ات الجسه ية الا   ة  اتةة تةظ ضةسء  حةام م رية  حتةي عت ة ي إحالتةه بعة   لةو إلةي 

 .س ا  ال سي الخاص بالت جيل  وي ط   إع اع الطش  تشي وجه الت  ع  )34(الاات  ال ولظ

تةةظ بةةا ع الأمةة  عتعةةين اصشةةارة إلةةي أنَّ إعةة اع بشةة   :إيااداع طلااو التسااجيل وفحصااه وتدوينااه ونشاار  .2
الت ةةجيل لا عةةتي إلا لشةةخص مع ةةسي أو بباعةةظ عةةُ بط ب حةة  الأبةة اف الاتعاقةة ة تةةظ الاُقةةاق أو الب وُس ةةسل 

سر إعةة اع الطشةةة  عتعةةةين تشةةي الااتةةة  الةةة ولظ باسجةة  شةةة  ته و شةةابه التجةةةاري أو ج  ةةةيته أو إقامتةةه  وتةةة
و لةةةةو مةةةةن أجةةةةل الت قةةةة  مةةةةن اسةةةةتاقاء شةةةة وط الاُقةةةةاق   ت ةةةةص الشةةةة وط الشةةةةاشاة الخا ةةةةة بىةةةةذا الطشةةةة 

والب وُس ةةسل واللا، ةةة الت قيذتةةة الاشةةت  ة بي ىاةةا  وتةةظ حةةال أن  ةةان الطشةة  رالاةةاي مةةن أتةةة مخالقةةات  تقةةظ 
العلامة التجاريةة تةظ ال ةجل الة ولظ ومةن اةي  شة ه تةظ ج ية ة  هذه ال الة عتعين تشي الاات  ال ولظ ُ وين

وتةظ  اةه الشة وط الأساسةاة تقةظ هةذه ال الةة عتعةين  السيبس لشعلامات ال ولاة أما إ ا لي تان الطش  الاقة م رع
تشةةةي الأبةةة اف الاتعاقةةة ة رتةةةل إقةةة ار ال ااتةةةة وم  ىةةةا تشةةةي أراضةةةيىا  وهةةةذا عتطشةةة  معةةةه وجةةةس  إبةةةلا  

[ شةةى اي ُبةة أ مةةن ُةةاريخ اصرطةةار 12ل متضةةا اي أسةةبابه  و لةةو رةةلال تتةة ة لا ُتجةةاوز ]الااتةة  بىةةذا الةة ت
س ةةسل إبةةلا  الااتةة  بةةال تل 18وي ةة  ُا عةة  هةةذه الاةة ة إلةةي ] [ شةةى   وي ةة  لشطةة ف الاتعاقةة  تةةظ الب وُ

ي وهذا   وتسر إُاام هذا اصج اءات تاسن الأم  متسققاي ت   ح  العش)35(حتي بع  ا قضاء هذا الأجل الأري 
 .ما  سض ه من رلال ال  عم تن اصرطار وال ش 

عتعين بع   ش  بش  الاساتقة تظ ج ي ة السيبس أنت عةتي إرطةار  ةل بة ف متعاقة  بةه   الاخطار والنشر: .3
ويتةةسلي الااتةة  الخةةاص بالعلامةةات التجاريةةة التةةاب  ليةةل بةة ف متعاقةة  البةةن تةةظ  اتةةة الا ةةا،ل الجسه يةةة  

 خة اصليت و اة من الج ي ة الاليت و اة والاتاحة تشي الاسق  اصليت و ظ الخاص ومن اي عتي ال ش  تظ ال 
 .ب حام م ري 

عشتزم مات   ل ب ف متعاقة  بإ ة ار باةان باة   ال ااتةة باسجة  القاتة ة  :إصدار بيان منح الحماية .4
بال  بة صج اءات  [ من اللا، ة الت قيذتة الاشت  ة  ويع  إ  ار هذا الباان هس راُاة الاطاف18/3رقي ]

 .ُ جيل العلامة ال ولاة تظ ضسء ما ُضا ته اُقاق م ري 

ماةا ُجة ر اصشةارة إلةي أنَّ  فاعلية إجراءات تسجيل العلامة التجارية ف  إطار اتفااب مدرياد: :ثانياً 
ذه اصج اءات الاتق مة سال  ال  عم ت ىا ُع   ات تاتشاةة حقاقاةة  إلا أنَّ الأمة  السحية  الةذق تعتة   هة

والةةذق قةة  ت ةةل تةةظ   تيىةةا إبةةلا  الااتةة  الةة ولظ بةة تل بشةة  ال ااتةةة الاتعةةينالقاتشاةةة هةةس بةةسل الاةة ة 
إ  من الأتضل أنت تاسن زمن اصبلا  لا عتجاوز شى ين تشي الاك ة    بعل ا و ة إلي ااا اة تش  شى اي 

وبع  أنت ُ اول ا ال ة عم بشةال مق ةل تةن   حتي ُ تق  الا اكز القا س اة والأوضاع تظ أق   وقن ماان
ت يسن قة  ا تىي ةا مةن ُق ةيل الاب ةم ال ةا ظ  وتشاةه   تقةل إلةي ال ة عم تةن   إج اءات الت جيل وتاتشيتىا

 .باا هالاب م ال الم بظ ت سان ]ال ااتة ال ولاة الاق رة باسج  اُقاقاة الت بس[  و لو تشي ال  س ا ُظ 
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   الدوليةTRIPSدولية المقررة للعلامات التجارية ف  ظل اتفاقية التربس ]الحماية ال: المبحث اليالث

  الجةة ع  بالةةذ   أنَّ اُقاقاةةة التةة بس هةةظ الاُقاقاةةة الخا ةةة بالجسا ةة  التجاريةةة ل قةةسق الاشياةةة القي يةةة
ه أنَّ الاُقاقاةةة وُ ةة   هةةذه الاُقاقاةةة الاعةةاعي  الةة  اا لشقةةسا ين الات ةةشة بالاشياةةة القي يةةة  ومةةا عتعةةين الت سيةةه إلاةة

الاتق مة ق   حان جا باي من ال ااتة الاق رة لشعلامات التجارية  وتظ ُق يل هذا الاب م  عق ةي حة ع  ا تشةي 
جا بين  إ   ت اول تظ الجا   الأول: الابا ع الاق رة ل ااتة العلامةات التجاريةة التةظ ُ اولتىةا اُقاقاةة التة بس 

 .ول  اه ضسابط ُ جيل هذه العلامات  و لو تشي ال  س الذق ت ُظ باا هبالت حاي  وأما الجا   ال ا ظ ت ت ا

 المطلو ا ول: المبادئ المقررة لحماية العلاقات التجارية وفقًا لاتفاقية التربس.

والتظ من ش  ىا إقة ار جا بةاي مةن ال ااتةة   تظ إبار ال  عم تن الابا ع التظ  قشتىا اُقاقاة الت بس
   ق ي ح ع  ا تشي جا بين؛ إ   ت اول تةظ الجا ة  الأول مبة أ الاعامشةة السب اةة  وأمةا لشعلامات التجارية  إ

الجا   ال ا ظ   ةتع    اةه مبة أ ال ولةة الأولةي بال تاتةة  و عة   ليةلاي م ىاةا بشةال مق ةل تشةي ال  ةس 
 ا ُظ باا ه.

  وه ا  )36(مق ةلابة أ بشةال ُ اولن الاُقاقاة تظ ما ُىا ال ابعة هةذا ال :مبدأ المعاملة الوطنية :أولاً 
كان هذا الاب أ ق  ُي ُ حااه تةظ الع عة  مةن الاُقاقاةات ال ولاةة الأرة ق  إلا أ َّةهع عتعةين الت سيةه إلةي أنَّ هةذا 
الاب أ جاء متساتقاي م  حاي الاا ة ال ا اة من اُقاقاة باريس ل قةسق الاشياةة ال ة اعاة سةال  اصشةارة إليىةا  

م  و ةةةذلو تةةةن اُقاقاةةةة بةةةاريس 1947تختشةةة  تاةةةا ور  تةةةظ اُقاقاةةةة الجةةةات لعةةةام  إلا أنَّ م تةةةساه ومضةةةاس ه
 م.1886لشاشياة ال  اعاة لعام 

قةة  اُجةةه جا ةة  مةةن الققةةه إلةةي أنَّ اُقاقاةةة التةة بس أكةة ت ب ةة   هةةذا الابةة أ تشةةي أنَّ  ةةل تضةةس مةةن 
و لةو وتقةاي لةذات   ةمساب ظ سا،  ال ول الأتضاء الأر ق لةه  ات الاعامشةة الا  ةسص تشيىةا تةظ الاُقاقاة

ال قةةةسق التةةةظ ُتضةةةا ىا اُقاقاةةةة بةةةاريس واُقاقاةةةة بةةة ن و ةةةذلو رومةةةا  ومعاهةةة ة الاشياةةةة القي يةةةة  ااةةةا عت ةةةل 
بال وا،  الاتيامشة وي اتظ تظ ُ حاي هذه الاُقاقاة أ َّىةا راتةن الاسةت  اءات الةسار ة تةظ الاُقاقاةات الاتق مةة  

بالعلامةةات التجاريةةة  اتةةة  إلا أ َّةةهع ت ةةت  ي مةةن ُطباقةةه ُشةةو  ويةةتي ُطبيةة  هةةذا الابةة أ تشةةي ال قةةسق الخا ةةة
والتةةةظ ُةةةيَّ إب امىةةةا ُ ةةةن رتاتةةةة الا حاةةةة   اصجةةة اءات الا  ةةةسص تشيىةةةا تةةةظ الاُقاقاةةةات متعةةة  ة الأبةةة اف

العالااة لشاشياة القي ية والخا ة باكت ا  حقسق الاشياةة القي يةة أو الا اتحةة تشيىةا   ةذلو ع عة م ُطبية  
أ ت ةةةة ما ُيةةةةسن ال ةةةةشعة أو الخ مةةةةة الاتعشقةةةةة بالعلامةةةةة التجاريةةةةة قةةةة  ُةةةةيَّ اسةةةةتي ا ها إلةةةةي ال ةةةةسق هةةةةذا الابةةةة 

[ مةةن اُقاقاةةة التةة بس  إكلا أ َّةةهع  ةةان مةةن 9وه ا  ةةان هةةذا الابةة أ قةة  اسةةتقي مةةن ُ حةةاي الاةةا ة ]  )37(الةةسب ظ
الأجة ر تشةةي واضةعظ الاُقاقاةةة أنت ُيةةسن متضةا ة لابةة أ الاعامشةةة السب اةة تشةةي ال  ةةس الةذق  حاتةةه غي هةةا 

 من الاُقاقات والاُقاقاات ال ولاة.

جاءت اُقاقاة الت بس متضةا ة   رلاف الاب أ سال  الذ  تشي  :مبدأ الدولة ا ولى بالرعاية :ثانياً 
  وق  اُجه جا   من الققه إلي أنَّ  صَّ الاُقاقاة تقضظ )38([ م ىا4هذا الاب أ تظ  طاق ما  حاته الاا ة ]

بةةالتزام الةةة ول الأتضةةةاء بتطبيةةة  الاعامشةةة الا  ةةةسص تشيىةةةا تةةةظ الاُقاقاةةة تشةةةي مةةةساب ظ البشةةة ان الأرةةة ق 
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ومةن   وهس ما تضان لياتة البش ان الأتضاء تظ م حاة التجارة العالااة  من تظ حااىيالأتضاء و ذلو 
و اةا هةس ال ةال   تظ حااىي التاتة  بال ة  الأ  ةي الاقة ر مةن م ةتسيات ال ااتةة تةظ  طةاق اُقاقاةة التة بس

هةذا الالتةزام  ت ةت  ي )39(تظ مب أ الاعامشة السب اة  وتظ إبار ما  حاته الاةا ة الخام ةة مةن  ات الاُقاقاةة
 :)40(أتة ميزة أو ُقضيل أو امتااز أو ح ا ة تا  ىا بش  تضس وُيسن متا شة تظ ا ُظ

أو إ قةا  القةسا ين  ات ال ةااغة العامةة والتةظ    ابعة تن اُقاقاات  ولاةة را ةة بالا ةات ات القضةا،اة .1
 لا ُقت   بالذات تشي حااتة الاشياة القي ية. 

م  أو معاهةةةة ة رومةةةةا والتةةةةظ عُعةةةة  الاعةةةةاملات 1971اهةةةة ة بةةةة ن لعةةةةام ما سحةةةةة تشةةةةي ال  ةةةةس الاةةةة حي باع .2
 .الاعامشة بالا ل[]أر ق الاا سحة غي  مُ بطة بالاعامشة السب اة  بل مُ بطة بالاعامشة الاا سحة تظ بش  

مت ةةشة ب قةةسق الاةةت عن وم تجةةظ الت ةةجيلات ال ةةسُاة  وهيئةةات اص اتةةة التةةظ لا ُةة ص تشيىةةا أحاةةام  .3
 .الاُقاق الجا  ظ

 ابعةةة مةةن اُقاقاةةات  ولاةةة متعشقةةة ب ااتةةة الاشياةةة القي يةةة وأضةة ن سةةارية الاقعةةسل قبةةل سةة يان مقعةةسل  .4
اُقاق م حاة التجارة العالااة ش يطة إرطةار مجشةس الجسا ة  الات ةشة بالتجةارة مةن حقةسق الاشياةة القي يةة 

 البش ان الأتضاء الأر ق.بىذه الاُقاقاات  وألا ُيسن ُاييزاي تشسا،ااي غي  مب ر ض  مساب ظ 

بعةةة  أن ُ اول ةةةا بشةةةال مق ةةةل ال ةةة عم تةةةن الابةةةا ع العامةةةة  ات الطةةةاب  ال اةةةا،ظ تةةةظ  طةةةاق اُقاقاةةةة  .5
الت بس  يسن ق  ا تىي ا من ُق يل الاطش  الأول من هذا الاب م  ومن اي   تقل إلي الاطش  ال ا ظ مةن 

 و لو تشي ال  س ا ُظ باا ه.ضسابط ُ جيل العلامة التجارية[  ] ات الاب م  ظ   تع   

 ضوابط تسجيل العلامات التجارية وفقًا لاتفاقية التربس: المطلو اليان 

تةظ إبةار ال ة عم تةن ال ااتةة الاقة رة لشعلامةةات التجاريةة تةظ إبةار اُقاقاةة التة بس  إ   ت ةاول إلةةي 
: ُتا ةل الصاورة ا ولاىجا   ال  عم تن الابا ع  ات الطةاب  ال اةا،ظ سةال  الةذ     ةسرُظ لش ااتةة  

: ُتا ةل تةظ ال ااتةة اللاحقةة  ات الطةاب  الصاورة اليانياةتظ ال ااتة ال ابقة أو  ات الطاب  السقا،ظ  وأما 
 العلاجظ  و ع   ليلاي م ىاا تشي ح ة ُباتاي تشي ال  س ا ُظ:

أو  ات الطةاب  السقةا،ظ   جة ع اي بةالعشي أنَّ إقة ار ال ااتةة ال ةابقة الحماية ذات الطاابع الوقاا: : :أولاً 
باتتبةةةار السقاتةةةة ريةةة اي مةةةن العةةةلاو ُتجشةةةي تةةةظ ُ حةةةاي ُ ةةةجيل هةةةذه العلامةةةات التجاريةةةة  و ةةةذلو اسةةةتعاالىا  

 و ع   ليلاي م ىا بشال مق ل تشي ال  س ا ُظ: 
عتعةين تةظ هةذا الجا ة  الت ةاؤل تةن  افاةة ُ ةجيل العلامةات التجاريةة  وهةل  ُ جيل العلامة التجاريةة: .1

ة الت بس  حان هذه القسات  مةن ت مةه؟  وهةذا مةا عتعةين تشةي ضةس،ه ال جةسع إلةي   ةسص الاُقاقاةة اُقاقا
والي جسار  لو اُجه جا   من الققه إلي أنَّ مقا  الة ص الاةذ سر عةتاخل تةظ  )41((15/3لاسااا الاا ة )

مةةة التجاريةةة سةةب  أنَّ الةة ول الأتضةةاء تةةظ الاُقاقاةةة تاا ىةةا أنت ُشةةت ط تةةظ ُشةة يعاُىا لأجةةل ُ ةةجيل العلا
أو ال شعة الا ا  استخ ام العلامة تظ ُاييزها   استعاالىا  وتشاه من غي  الجا،ز أنَّ ُ سل الطباعة الخ مة

  وتشةي ضةسء )42(من  ون ُ جيل العلامة  و لو تشي ال  س الذي  حاته القق ة ال ابعة من الاا ة الاتق مةة
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الة ول الأتضةاء  اتةة ب شة   ةل تلامةة ُجاريةة إمةا بعة   من  ات ال ص ُشتةزم )43(ما  حاته القق ة الخام ة
ُ ةةجيشىا أو قبشةةه  وتضةةلا تشةةي إُاحةةة ت  ةةة معقسلةةة لأجةةل ُقةة تي الاتت اضةةات بفاةةة إلغةةاء الت ةةجيل  وتةةظ 
 ىاتة الاطاف تاشو  اح  العلامة التجارية الا جشة حقيا مطشقيا حاال م   الغي  من استخ ام تلامته أو 

 )44(.سلة وح سل لبسما تشبىىا و لو لش يش

مةةن اُقاقاةةة التةة بس تشةةي الةة ول الأتضةةاء تةةظ م حاةةة  20ححةة ت الاةةا ة  :اسةةتعاال العلامةةة التجاريةةة .2
التجارة العالااة وض  أي ش وط أو إج اءات ُت ي إلي ُقيي  استخ ام العلامة تظ التجارة بش وط را ةة  

  )45(:أهاىاومن 

اسةةتخ امىا إلةي جا ة  تلامةة ُجاريةةة أرة ق  سضة  العلامةةة ُقيية  اسةتخ ام العلامةة تةةن ب ية  اشةت اط  -
 الأج باة إلي جا   تلامة الا تل الا شظ.

اشةةةت اط اسةةةتخ ام العلامةةةة بشةةةال رةةةاص  اشةةةت اط اسةةةتخ ام اسةةةي  سعاةةةة الا تجةةةات إلةةةي جا ةةة  العلامةةةة  -
ُ تجىةةا م شةة ة التجاريةةة  أو اسةةتخ امىا ب سةةشس  تقشةةل مةةن قةة رُىا تشةةي التاييةةز بةةين ال ةةش  والخةة مات التةةظ 

 معي ة وُشو التظ ُ تجىا م ش ة أر ق.

[ مةةن الاُقاقاةةة   ةةن تشةةي أنَّ لشبشةة ان الأتضةةاء أنت ُاةة   اسةةت  اءات م ةة و ة مةةن 17إلا أنَّ الاةةا ة]
ال قةةسق الاقةة رة ل ةةاح  العلامةةة التجاريةةة  شةة يطة م اتةةاة الا ةةال  الاشةة وتة ل ةةاح  العلامةةة والغيةة   

جساز الاستخ ام العةا ل لشعبةارات الس ةفاة لش ةشعة أو الخ مةة باع تةة غي هةا   ومن أم شة هذه الاست  اءات:
 و ذلو استخ ام الأسااء الشخ اة والأسااء الجغ ا اة ب  ن  اة وم ش  ال شعة.

حااتةةة العلامةةات  )46([ مةةن اُقاقاةةة التةة بس61ُ اولةةن الاةةا ة ] :ال ااتةةة  ات الطةةاب  العلاجةةظ :ثانياااً 
ال ص الاتقة م ألزمةن الاُقاقاةة الة ول الأتضةاء لة عىا بضة ورة ُطبية  اصجة اءات التجارية  وتظ ضسء هذا 

و لةو   والعقسبات الج ا،اة تظ مجةال العلامةات التجاريةة الا ةجشة حةال مةا إ ا ُةي ُقشية ها تشةي   ةس تاة ي
  )47(.ُجارق إ ا وقعن ُشو الأتعال الاج مة تظ  طاق 

 الخاتمة

تظ إبار ما ت ش اه ب    ال ااتة ال ولاة لشعلامات التجاريةة  ُ اول ةا بشةال مق ةل أوجةه ال ااتةة  
ال ولاةةة الاقةة رة لىةةذه العلامةةات وتةة  الااةةة  ةةسا أ  إ  ُ اول اهةةا تةةظ ال احاةةة الأولةةي مةةن زاويةةة اُقاقاةةة بةةاريس 

م ري  الخاص بالت جيل ال ولظ لشعلامةة  ل ااتة الاشياة ال  اعاة  وأما ال احاة ال ا اة ُ اول اها وت  اُقاق
التجارية أما ال احاة ال ال ة والأري ة تتط ق ا تيىا إلي باان مسق  اُقاقاة الت بس م ىا  ورش  ا من ُق يل 

 ال راسة إلي ت  اي من ال تا،ل والتس اات  بي ىا تشي ال  س ا ُظ:

 :نتا:جلأولًا: ا 

 اعاة رالاةةةة مةةةن باةةةان ال ةةةالات التةةةظ عُعةةة ح تيىةةةا العلامةةةات جةةةاءت اُقاقاةةةة بةةةاريس ل ااتةةةة الاشياةةةة ال ةةة .1
 التجارية مخالقة لش حام وا  ا  العامة.

 جاءت اُقاقاة باريس ل ااتة الاشياة ال  اعاة رالاة من ُ حاي قسات  را ة بت جيل العلامات التجارية. .2
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حااتةة هةذه العلامةة ُيةسن  جاء اُقاق م ري  الخةاص بالت ةجيل الة ولظ لشعلامةة التجاريةة معةسلاي تشةي أنَّ  .3
لا ة تش ين تاماي قابشة لشتج ع  مة   تة  ال سةسم والاشةت ابات  ومةن جا ب ةا  ة ق أ َّةهع مةن الأجة ر أنت تاةسن 

 .الت جيل بشال  ا،ي وهلغاؤه عتق ر ب    رلبة  اح  الش ن

طةةسل مةةا جةةاءت اُقاقاةةة م ريةة  ب ةة   م ةة لة إبةةلا  الااتةة  الةة ولظ بةة تل بشةة  ال ااتةةة تيىةةا مةةن ال .4
 .ُتعطل معه الا اكز القا س اة  وهذا من ش  ه مخالقة الأ سل العامة تظ العال ال ولظ

جةةاءت اُقاقاةةة التةة بس رالاةةة مةةن ُ حةةاي مبةة أ الاعامشةةة السب اةةة ب ةةسرة  ةة ي ة تشةةي الةة غي مةةن أهااةةة  .5
 .الاب أ وُ حااه ل ق غي  اُقاقاة الت بس من اُقاقاات  ولاة

اُقاقاة الت بس مت  ه تشي أن أقلَّ م ة لشت جيل ال اتي ل ااتة العلامة التجارية [ من 18جاءت الاا ة ] .6
 هظ سب  س سات و  ا   مل أن تاسن الت جيل  ا،ي حتي ُيسن ال ااتة  ا،اة.

 :ثانياً: التوصيات 

 قت   تشةي الة ول الأتضةاء أتضةاء الجااتةة ال ولاةة الأبة اف لة ق اُقاقاةة بةاريس ل ااتةة الاشياةة  
/ رام ةةاي /  [ مةةن الاُقاقاةةة ليةةظ ُتضةةان متةةي ُيةةسن العلامةةة التجاريةةة 6اعاة ُعةة عل  ةةص الاةةا ة ]ال ةة 

 .مخالقة لش حام العام وا  ا ؟

[ مةن الاُقةاق ب يةم تاةسن الة ص 6/1 قت   تشي ال ول الأتضاء تظ اُقاق م ري  ُع عل  ةص الاةا ة ] .1
 سرة  ا،اة م  ال سسم ال ورية الاتطشبةة وي ة  تشي ال  س ا ُظ " ُ جل أيَّ تلامة ل ق الاات  ال ولظ ب

 .ل اح  الش ن إلغاء هذا الت جيل إ ا رغ  تظ  لو ش يطة  ت  ال سسم الا ت قة"

وال ص تشي أنت تاسن زمن إبةلا     قت   تشي ال ول الأتضاء ل ق اُقاق م ري  ض ورة ُع عل الاُقاق .2
 .شى ين تشي الأك  الاات  ال ولظ ب تل بش  ال ااتة بع  ت  ه لا عتجاوز 

 قت   تشي أتضاء الجااتة ال ولاة واضعظ اُقاقاة الت بس ُع عل الاُقاقاة والة ص تشةي مبة أ الاعامشةة  .3
 .السب اة ب سرة   ي ة

[ من الاُقاقاةة ب يةم عتعةين 18 قت   تشي ال ول الأتضاء واضعظ اُقاقاة الت بس ُع عل  ص الاا ة ] .4
ُيةةةسن  ا،اةةةة حتةةةي ُيةةةسن تشةةةي ضةةةس،ىا حااتةةةة  أي  بال تاسمةةةة أن ُيةةةسن الاةةة ة الاع اةةةة بالت ةةةجيل ُت ةةة
 .العلامات التجارية ُيسن لىا بابعىا ال ا،ي

 الهوامش
                                                                    

  التجةةاري  . م اةة  ال ةةي  الققةةظ  القةةا سن   469م  ص: 2022سةةاا ة القشيةةسبظ  الاشياةةة ال ةة اعاة   ار الأهةة ام  (  / 1)
   ار الجامعةةة لشتجةةارة[ القةةا س ظ ]الت حةةايهةةا ي  ويةة ار  القةةا سن التجةةارة     :362م  ص 2019 ار الجامعةةة الج عةة ة  

 .261م  ص: 2015الج ع ة  
رتاتةةةا  ةةةل  ولةةةة مةةةن  ول الاُ ةةةا  تةةةظ جااةةة   ول الاُ ةةةا   عتاتةةة -1اُقاقاةةةة بةةةاريس تشةةةي أن " ( ُةةة ص الاةةةا ة ال ا اةةةة مةةةن2)

الأرةةةة ق  بال  ةةةةبة ل ااتةةةةة الاشياةةةةة ال ةةةة اعاة  بالازاتةةةةا التةةةةظ ُا  ىةةةةا حالاةةةةا أو قةةةة  ُا  ىةةةةا م ةةةةتقبلاي قةةةةسا ين ُشةةةةو الةةةة ول 
ُقاقاةةة. ومةةن اةةي  ااةةسن لىةةي  قةةس لشاةةساب ين  و لةةو  ون الارةةلال بةةال قسق الا  ةةسص تشيىةةا ب ةةقة را ةةة تةةظ هةةذه الا
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ال ااتةةةة التةةةظ لشاةةةساب ين و قةةةس وسةةةا،ل الطعةةةن القا س اةةةة ضةةة  أي إرةةةلال ب قةةةسقىي  بشةةة ط اُبةةةاع الشةةة وط واصجةةة اءات 
 لو لا تجسز أن تق   تشي رتاتا  ول الاُ ا  أي ش ط راص باصقامة أو بسجةس   وم -2  الاق وضة تشي الاساب ين

  احة ليل  ول مةن  ت تقظ-3  تيىا ال ااتة لشتات  ب ي ح  من حقسق الاشياة ال  اعاةم ش ة تظ ال ول التظ ُطش  
 ول الاُ ا  ب حاام ُش يعىا الاتعشقة باصج اءات القضا،اة واص ارية وبالارت اص و ذلو بت  ع  م ل مختار أو ُعيين 

 و يل  والتظ ق  ُقتضيىا قسا ين الاشياة ال  اعاة".
ة لغي  الاب اف تظ الاُقاقاةة تةظ ضةسء مةا ُ اولتةه الاةا ة ال ال ةة مةن الاُقاقاةة بةالت حاي  إ    ةن تشةي أن ( جاء إق ار ال اات3)

")معامشةة تئةةات معي ةة مةةن الأشةةخاص معامشةة رتاتةةا  ول الاُ ةةا ( تعامةل  قةةس معامشةة رتاتةةا  ول الاُ ةةا  رتاتةا الةة ول غيةة  
  ا  أو الذعن لىي تشيىا م شآت   اعاة أو ُجارية حقاقاة وتعالة".الأتضاء تظ الاُ ا  الاقااين تظ إقشاي إح ق  ول الاُ

( وهذا ما تاا  ا أن   ااه باب أ   باة خاار الاعاه ات ال ولاة بسجه تام؛ ويتجه جا   من الققه إلي أن هذا الابة أ مقةا ه 4)
سق أو ُ ايشىةا بالتزامةات  ع اجة ؛  / أن الاعاه ة لا تااةن أن ُشةزم  ولاي لا ةن أب اتيةا تيىةا سةساء ُعشة  الأمة  تا ةبىا حقة

ةةةا  مجشةةةة   ا ةة  أحاةةة  م اةة  اصمةةةام  خاةةةار الاعاهةة ات والاُقاقاةةةات ال ولاةةة تشةةةي الةةة ول غيةة  الأتضةةةاء:  ارتةةسر أ اس جي
  2024م  ةةةةةز الب ةةةةةس  وال راسةةةةةات اصسةةةةةلاماة  الجامعةةةةةة الع اقاةةةةةة  خ ار  ( 1(  الجةةةةةزء)66الجامعةةةةةة الع اقاةةةةةة  العةةةةة  )

 وما بع ها. 452ص:
الااتةة   ( 52(  العةة  )20( ع اجةة  ق يةة  مةةن  لةةو؛  / تزيةةزة هةةارون م اةة  سةةعي   سةةاا ة الةة ول  مجشةةة العةة ل  ال ةة ة)5)

 ذلو؛ م ا  بشي  ال ةي   ُطةسر مقىةسم ال ةاا ة:  راسةة  بع ها وما   166م  ص:2018الق ظ  وزارة الع ل  أغ طس 
(   شيتةةظ ا  ا  والعشةةسم  الجامعةةة الأسةةا ية 10باقاةةة  العةة  )تةةظ ضةةسء الاتغيةة ات ال ولاةةة  مجشةةة العشةةسم اص  ةةا اة والتط

 .162م  ص: 2006اصسلاماة زليتن  
]أ إلي ط. ب اءات الارت اع   اا و الا قعة  ال سسم وال اا و ال  اعاة   ( ُ ص الاا ة ال ابعة من اُقاقاة باريس تشي أن:6)

 ب اءات الارت اع: ُجز،ة الطش [. ز.-الأولسيةالعلامات  شىا ات الاخت تين: ح  
(  ل من أو ع ببقا لشقا سن تظ إح ق  ول الاُ ا  بشبا لش  سل تشي بة اءة ارتة اع أو ُ ةجيل  اةس و م قعةة أو رسةي 1)-أ

أو  اس و   اتظ أو تلامة   اعاة أو ُجارية عتات  هس أو رشقه  ااا تختص باصع اع تظ ال ول الأرة ق ب ة  أولسيةة 
 الا   ة  ااا بع . رلال الاساتي 

( تعتبةة  م شةةئا ل ةة  الأولسيةةة  ةةل إعةة اع لةةه حاةةي اصعةة اع الةةسب ظ ال ةة ا  باقتضةةي التشةة ي  الةة ارشظ ليةةل  ولةةة مةةن  ول 2)
 الاُ ا  أو باقتضي معاه ات ا ا،اة أو متع  ة الأب اف مب مة  ااا بين  ول الاُ ا .

التةةاريخ الةةذي أو ع  اةةه الطشةة  تةةظ ال ولةةة الاع اةةة  أتةةا  ةةان  ( تق ةة  باصعةة اع الةةسب ظ ال ةة ا   ةةل إعةة اع تاقةةظ لت  عةة 3)
 الا ي  اللاح  لشطش .

 لةةو تإ ةةه لا تجةةسز إبطةةال اصعةة اع اللاحةة  الةةذي عةةتي تةةظ إحةة ق  ول الاُ ةةا  الأرةة ق قبةةل ا قضةةاء الاساتيةة  الا ةةسه  وتشةةي- 
بشةة  خرةة  أو  شةة  الارتةة اع أو ت ىةةا أتةةلاه ب ةةب  أتةةة أتاةةال وقعةةن رةةلال هةةذه القتةة ة  وب ةةقة را ةةة  ب ةةب  إعةة اع 

استغلاله أو ت     خ من ال سي أو ال اس و لشبا  أو استعاال العلامة   اا أ ه لا تجسز أن عتُ   تشي هذه الأتاال 
أي حةة  لشغيةة  أو أي حةة  حاةةازة شخ ةةاة. وي ةةتقظ لشغيةة  بةةال قسق التةةظ اكت ةةبىا قبةةل ُةةاريخ إعةة اع الطشةة  الأول الةةذي 

 سية و لو ح باا تقضظ به التش ي  ال ارشظ ليل  ولة من  ول الاُ ا .تعتب  أساسا ل   الأول
( ُيةةسن مساتيةة  الأولسيةةة الا ةةسه ت ىةةا أتةةلاه اا ةةظ تشةة  شةةى ا لبةة اءات الارتةة اع و اةةا و الا قعةةة وسةةتة شةةىسر لش سةةسم 1)-و

 وال اا و ال  اعاة والعلامات ال  اعاة أو التجارية.
 ريخ إع اع الطش  الأول  ولا ع رل عسم اصع اع تظ احت ا  الا ة.( ُ  ي هذه الاساتي  ابت اء من ُا2)
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( إ ا  ةان اليةسم الأرية  مةن الااعةا  عةسم تطشةة رسةااة أو عسمةةا لا تقةت   اةه الااتة  لقبةسل إعة اع الطشبةات تةظ ال ولةة التةةظ 3)
 ُطش  تيىا ال ااتة  اات  الااعا  إلي أول عسم تال عشاه.

( 2ع تظ  قةس  ولةة الاُ ةا  تةن  قةس مسضةسع بشة  أول سةاب  بةالاقىسم الةسار  تةظ الققة ة )( تعتب  الطش  اللاح  الاس 4)
أتلاه با ابة الطش  الأول الذي تاسن ُاريخ إع اته هس  قطة الب اتة ل  يان ماعا  الأولسية  و لو بش ط أن تاسن الطش  

الجاىةسر  لابةلاع ون أن تاةسن قة  تة    ال اب  الا سه ت ه ق  ُي س به أو ُ  ه أو رتضةه ت ة  إعة اع الطشة  اللاحة 
ةة  تشاةةه أتةةة حقةةسق  وألا تاةةسن قةة  اسةةتخ م بعةة    سةةاو لشاطالبةةة ب ةة  الأولسيةةة. ولا تااةةن  تشاةةه و ون أن تاةةسن قةة  ُُ 

 بالتالظ أن ت تخ م الطش  ال اب   ااا بع    ساو لشاطالبة ب   الأولسية.
سةاب  أن تقة م إقة ارا عبةين  اةه ُةاريخ  لةو اصعة اع وال ولةة التةظ ُةي  ( تشي  ل من ع غ  تظ الاسةتقا ة مةن أولسيةة إعة اع1)- 

 تيىا  وُ     ل  ولة الاىشة الق سق التظ عتعين تيىا ُق تي هذا اصق ار.
( ُةةذ   هةةذه الباا ةةات تةةظ ال شةة ات التةةظ ُ ةة رها الا ةةش ة الاخت ةةة وتشةةي الأرةةص تةةظ بةة اءات الارتةة اع والأو ةةاف 2)

 الاتعشقة بىا.
ل ول الاُ ا  أن ُطش  مان تق م إق ارا بالأولسية أن عسر   سرة من الطش  )الس   وال سسمات وغي ها( ال اب  ( تجسز 3)

إع اته. ولا ُتطش  ال سرة الاعتا ة من قبةل الا ةش ة التةظ ُشقةن هةذا الطشة  أي ُ ة ع    اةا تااةن إعة اتىا تشةي أتةة 
اع الطشة  اللاحة . ويااةن أن ُ ةتشزم هةذه الة ول أن ُيةسن حال  ون رسسم تظ أي وقن رلال الااة شىسر من ُاريخ إع 

 هذه ال سرة م  سبة بشىا ة ُبين ُاريخ اصع اع  ا رة من الا ش ة الاذ سرة وبت جاة.
( لا تجةةسز ت ةة  إعةة اع الطشةة  تةة   إجةة اءات بخ ةةسص إقةة ار الأولسيةةة. وُ ةة    ةةل  ولةةة مةةن  ول الاُ ةةا  ا اةةار التةةظ 4)

 صج اءات الا  سص تشيىا تظ هذه الاا ة  ون أن ُتع ق هذه ا اار تق ان ح  الأولسية.ُتُ   تشي إغقال اُباع ا
 ( تجسز بش  إاباُات أر ق تظ وقن لاح .5)

تج  تشي  ل من ع تظ أولسية إعة اع بشة  سةاب  أن ت ة   رقةي هةذا اصعة اع  وي شة  هةذا الة قي وتقةا لاةا هةس مبةين تةظ 
 ( أتلاه.2القق ة )

سي أو  اس و   اتظ تظ إح ق ال ول باقتضي ح  أولسية قا،ي تشةي أسةاو إعة اع  اةس و م قعةة  ُيةسن ( إ ا أو ع ر 1)-هة
 م ة الأولسية هظ  قس الا ة الا   ة لش سسم وال اا و ال  اعاة.

( تةلاوة تشةي  لةو  تجةةسز إعة اع  اةس و م قعةة تةةظ إحة ق الة ول باقتضةي حةة  أولسيةة قةا،ي تشةي أسةةاو إعة اع بشة  بةة اءة 2)
 والعاس بالعاس. ارت اع

تجسز لأتة  ولة من  ول الاُ ا  أن ُ تل أولسية أو بش  ب اءة ارت اع ب ةب  مطالبةة الاةس ع ب ولسيةات متعة  ة حتةي  لا-و
ولس  ا ن هذه الأولسيات م  رها  ول مختشقةة  أو ب ةب  ُضةان الطشة  الةذي ُطشة   اةه أولسيةة أو أك ة  تشةي ت  ة  

ات الاطالةةة  ب ولسيتىةةةا  و لةةةو بشةةة ط أن ُتةةةست   تةةةظ  شتةةةا ال ةةةالتين  وحةةة ة ارتةةة اع أو أك ةةة  لا تشةةةاشىا الطشةةة  أو الطشبةةة
 بالاع ي السار  تظ قا سن ال ولة.

و ااا تختص بالع ا   التظ لا تشاشىا الطشة  أو الطشبةات الاطالة  ب سةبقيتىا تةإن إعة اع الطشة  اللاحة  ع شة  حة  
 أولسية ح   الش وط العا تة.

أن بشةة  بةة اءة ارتةة اع تشةةتال تشةةي أك ةة  مةةن ارتةة اع جةةاز لشطالةة  أن تجةةزع بشبةةه إلةةي تةة   ( إ ا ُبةةين مةةن الق ةةص 1)-ز
 معين من الطشبات الجز،اة م  الاحتقاظ ليل م ىا بتاريخ الطش  الأول  وبالتات  ب   الأولسية  إن وج .

لأول  تاريخ ليل بشة  جز،ةظ (  ذلو تجسز لشطال   من ُشقاء  ق ه  أن تجزع بش  الب اءة م  الاحتقاظ بتاريخ الطش  ا2)
وبةةالتات  ب ةة  الأولسيةةة  إن وجةة . وياةةسن ليةةل  ولةةة مةةن  ول الاُ ةةا  ال ةة  تةةظ ُ  عةة  الشةة وط التةةظ تجةةسز باقتضةةاها 

 الت  ي  بتشو التجز،ة.
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ا تجسز رتل الأولسية است ا ا إلي أن بعل ت ا   الارت اع الاطال  لىا بالأولسية لا ُة   ضةان الاطالة  التةظ ُضةا ى لا- 
 الطش  الاق م تظ  ولة الا ش   بش ط أن ُيش  م ت  ات الطش  تظ مجاستىا تن ُشو الع ا   تشي وجه الت  ع .

( عتُ ة  تشةةي بشبةات ال  ةةسل تشةي شةةىا ات الاختة تين  الاس تةةة تةةظ  ولةة تاةةسن لشطةالبين تيىةةا حة  الارتاةةار بةةين 1)-ط
 شةةسء حةة  الأولسيةةة الا  ةةسص تشاةةه تةةظ هةةذه الاةةا ة ببقةةا ُقةة تي بشةة  لش  ةةسل تشةةي بةة اءة ارتةة اع أو شةةىا ة الاختةة ع  
 ل قس الش وط وب قس ا اار الخا ة بطشبات ب اءات الارت اع.

( عتاتة  بالة  شةةىا ة الاختة ع  تةظ ال ولةةة التةظ تاةسن لشطةةالبين تيىةا حة  الارتاةةار بةين ُقة تي بشةة  لش  ةسل تشةي بةة اءة 2)
إعةة اع بشة  بة اءة ارتةة اع أو  اةس و م قعةة أو شةةىا ة الاختة ع و لةةو  ارتة اع أو شةىا ة الاختةة ع  ب ة  أولسيةة تشةةي أسةاو

 وتقا لأحاام هذه الاا ة الاتعشقة بطشبات ب اءات الارت اع.
( عتجه جا   من الققةه تةظ ُ  ةيل هةذا الابة أ شةارحاي أ ةه تشةي سةبيل الا ةال : تاةسن ليةل مةن أو ع بشبةاي لت ةجيل تلامةة 7)

ح  أولسية تظ ُ جيل تلامة ماااشة تظ م    إ ا أو ع تةظ  –س تظ اُ ا  باريس وهي  ولة تض -ُجارية تظ ألاا اا 
م   بشباي لش  سل تشي تلامة ماااشة  و لو رلال س ة أشى  من ُاريخ إع اع الطش  الأول تظ ألاا اا  ويتُ   تشةي 

ع اع الطش  الأول تةظ  لو أن أيَّ بش  عس ع تظ م   من أي شخص خر  تن العلامة  ق ىا رلال القت ة من ُاريخ إ
والطشةة  ال ةةا ظ تةةظ م ةة  لا ُيةةسن لةةه الأولسيةةة تةةظ م ةة   ع اجةة  ُق ةةيلاي ؛  / رشةةا تشةةي الةة عن أحاةة   ال ااتةةة   ت   ةةا

ال ولاةةةة لشعلامةةةات التجاريةةةة :  راسةةةة تشةةةي ضةةةسء قساتةةة  القةةةا سن الةةة ولظ الاُقةةةاقظ وقساتةةة  ُ ةةةازع القةةةسا ين  مجشةةةة الب ةةةس  
 .492م  ص: 2017[   شاة ال قسق  جامعة الا  سرة  64  ]القا س اة والاقت ا تة  الع

(  / عا ي الع زي  ال ااتة ال ولاة لشعلامةات التجاريةة وأا هةا تةظ الة حي القا س اةة السب اةة لة ول مجشةس التعةاون الخشاجةظ 8)
 .101م  ص: 2019[  عس يس 2[  الع   ]7مجشة  شاة القا سن اليسيتاة العالااة  ال  ة ]

ا   من الققه إلي أن هذا الاب أ من ش  ه حااتة العلامات التجارية من أتة ُقشبات سااساة من شة  ىا أن ُت ةب  ( عتجه ج9)
تظ ُىجي  رؤوو الأمسال من م طقة من الا اب  وهةس مةا تعةا ي م ةه ا ن بعةل مةاليظ العلامةات التجاريةة مةن الأتة ا  

ن مةةن ُج عةة  تلامةةاُىي التجاريةةة الا ةةجشة أو الاسةةتا ار تةةظ والشةة  ات تةةظ الةة ول التةةظ ُطةة أ بي ىةةا رلاتةةات  حيةةم تا عةةس 
إج اءات الت جيل لشعلامات م ل الت جيل  ومن ش ن مب أ استقلالاة العلامات التجارية ألا ُت ا  هذه العلامة تظ الة ول 

يقةةل اسةةتا ار واسةةتق ار ال شةةاط التجةةاري؛ ع اجةة    / عا ةةي الع ةةزي  ال ااتةةة ال  ولاةةة لشعلامةةات الأرةة ق الا ةةجشة تيىةةا  وُ
 .101التجارية وأا ها تظ ال حي القا س اة السب اة ل ول مجشس التعاون الخشاجظ  م ج  ساب   ص: 

[ من اُقاقاة باريس تشي أ ه: " من الاتق  تشاةه أن ُ ةتقظ  ول الاُ ةا  ل ق ةىا بةال   تةظ أن ُبة م تشةي 19( ُ ص الاا ة ]10)
 اشياة ال  اعاة بالاا أن هذه الاُقاقات لا ُتعار  م  أحاام هذه الاُقاقاة ".ا ق ا   ااا بي ىا اُقاقات را ة ل ااتة ال

(11 )?/?  
 .492(  / رشا تشي ال عن أحا   ال ااتة ال ولاة لشعلامات التجارية  م ج  ساب   ص: 12)
(  13ماسةةظ  العةة   )( ع اجةة  تةةظ ُق ةةيل الا ةةتولاة ال ولاةةة؛  / أحاةة  أبةةس الستةةا  شةة وط الا ةةتولاة ال ولاةةة  مجشةةة ال بشس 13)

 وما بع ها. 45م  ص: 1990معى  الأمي  سعس  الفا ل لش راسات ال بشسماساة  وزارة الخارجاة  
شة وط إعة اع وُ ةجيل العلامةات ال ة اعاة أو التجاريةة تةظ  ةل  ُ   -1[ من اُقاقاة باريس تشي أن " 6( ُ ص الاا ة ]14)

 لةو لا تجةسز رتةل بشة  ُ ةجيل تلامةة مس تةة مةن قبةل  ومة -2   ولة من  ول الاُ ةا  تةن ب ية  ُشة يعىا الةسب ظ
 “.أح  رتاتا  ولة من  ول الاُ ا  أو إبطال   تىا است ا اي إلي ت م إع اتىا أو ُ جيشىا أو ُج ع ها تظ  ولة الا ش  

 .495- 494(  / رشا تشي ال عن أحا   ال ااتة ال ولاة لشعلامات التجارية  م ج  ساب   ص: 15)
تجةةسز رتةةل ُ ةةجيل  لا- / رام ةةاي /  ( مةةن اُقاقاةةة بةةاريس ل ااتةةة الاشياةةة ال ةة اعاة تشةةي أن "  6ا ة )( ُةة ص الاةة16)

 العلامات ال  اعاة أو التجارية التظ ُشاشىا هذه الاا ة أو إبطالىا إلا تظ ال الات ا ُاة:
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 تة. إ ا  ان من ش  ىا اصرلال بال قسق الاات بة لشغي  تظ ال ولة التظ ُطش  تيىا ال اا
إ ا  ا ةةن مجةة  ة مةةن أتةةة  ةةقة مايةةزة أو  ةةان ُيسي ىةةا قا ةة ا تشةةي إشةةارات أو باا ةةات تااةةن أن ُ ةةتعال تةةظ التجةةارة 
لش لالةةة تشةةي  ةةسع الا تجةةات وجس ُىةةا أو  ايتىةةا أو الغةة   م ىةةا أو قااتىةةا أو م ةةل م شةة  الا تجةةات أو زمةةن اص تةةاو  أو إ ا 

 تظ العا ات التجارية الاش وتة والا تق ة تظ ال ولة التظ ُطش  تيىا ال ااتة. كا ن ق  أ ب ن شا،عة تظ الشغة التجارية أو
إ ا  ا ن مخالقة للآ ا  أو ال حام العام ولا سااا من بباعة عتُ   تشيىا ُضشيل الجاىسر. ومن الاتق  تشاه أ ه لا 

الخاص بالعلامات إلا إ ا  ان هذا ال اي  تجسز اتتبار تلامة مخالقة لش حام العام لاج   ت م مطابقتىا لأح  أحاام التش ي 
 )اا اا(." 10عتعش  تظ ح   اُه بال حام العام. وم   لو تخض  هذا ال ص لتطبي  الاا ة 

(17) J.DARNTON، The Coming of Age of the Global Trademark: The Effect of Trips on the 

well-known Marks Exception to the principle of Territoriality، Michigan state International 

Law Review، Volume ,(20) , Issue [1], 2011, P.19 et es.  
(  51( ع اج ؛  / م ا  م طقظ عس س  ح ن ال اة تظ القا سن ال ولظ العام  الاجشة الا  ية لشقا سن ال ولظ  الاجش  )18)

 وما بع ها.  150م  ص: 1995الجاعاة الا  ية لشقا سن ال ولظ  
؛  / تز ال عن م عس    قاقة ال حام العام وا  ا  ومش وتيته تظ الققه اصسةلامظ والأ حاةة ال سةتسرية 19) ( ع اج  ُق يلاي

م  ص: 2016(  الاعىةة  الأتشةةي لأ ةةسل الةة عن  جامعةةة الزيتس ةةة  14السضةةعاة:  راسةةة مقار ةةة  مجشةةة الت ةةسي   العةة   )
 وما بع ها. 347

 ول الاُ ةا  بة ن ُيقةل ل تاتةا  ُشتةزم-1من اُقاقاة باريس ل ااتة الاشياةة ال ة اعاة تشةي أن " اا ااي(/ 10ة )( ُ ص الاا 20)
  ول الاُ ا  الأر ق حااتة تعالة ض  الا ات ة غي  الاش وتة.

 تجارية.من أتاال الا ات ة غي  الاش وتة  ل م ات ة ُتعار  م  العا ات الش يقة تظ الشئسن ال  اعاة أو ال تعتب -2
الأتاةال  اتةة التةظ مةن بباعتىةا أن ُسجة  ب تةة وسةيشة  ا ةن لب ةا مة  م شة ة أحة   م حةسرا ب ةقة را ةة مةا عشةظ: وياسن -3

 الا ات ين أو م تجاُه أو  شابه ال  اتظ أو التجاري.
أو م تجاُةه أو  الا تاءات الاخالقة لش قاقة تظ مزاولة التجارة والتظ من بباعتىا  زع ال قة تةن م شة ة أحة  الا ات ةين

  شابه ال  اتظ أو التجاري.
الباا ات أو الا تاءات التظ تاسن استعاالىا تةظ التجةارة مةن شة  ه ُضةشيل الجاىةسر بال  ةبة لطباعةة ال ةش  أو ب يقةة 

 ُ  اعىا أو ر ا، ىا أو  لاحيتىا للاستعاال أو  ايتىا.
 /   439م  ص: 1976التجاري   ار ال ىضةة الع باةة  القةاه ة  ( ع اج  تظ ُق يل  لو؛  / ساا ة القشيسبظ  القا سن 21)

و عااةةةة تشةةةسا     213م  ص: 2015هةةةا ظ  ويةةة ار  القةةةا سن التجةةةاري   ار الجامعةةةة الج عةةة ة  اصسةةةا  رية  م ةةة   
و ةةذلو ه ةةا   ومةةا بعةة ها 47م  ص: 2013العلامةةات تةةظ مجةةال الا ات ةةة   ار الجامعةةة الج عةة ة  اصسةةا  رية  م ةة   

  الغزاوي  تب  الله م اة  تشةظ مشة ف الزبية ي  الا ات ةة غية  الاشة وتة وال ااتةة الا  اةة التةظ وتُ ىةا التشة يعات ُا ي
ة    .5م  ص: 2006الأر  اة لشاتض ر م ىا  أب وحة ماج تي    شاة تاان لش راسات العشاا  جامعة متُ

 ة  ال حةام العةام تةظ القةا سن الة ولظ  مجشةة أب ةا  ( ع اج  تظ ُق يل ال حةام العةام الة ولظ؛ تبة  الية يي ح ةن تشةظ شةا22)
 وما بع ها. 169م  ص: 2021(   شاة القا سن  جامعة س ت   ت اب  12قا س اة  الع   )

ةي ُ قا ةه   1981اُقةاق م رية  الةذي أبة م سة ة  ( ت ت    حام م ري  لشت جيل ال ولظ لشعلامات إل الاعاه ُين ا ُيتةين:23) وُ
 فاس س ة    وتظ1934ل  ن س ة    وتظ1925لاهاي س ة  ظ  وت1911وتظ واش طن س ة   1900تظ ب و  ل س ة 

ل س ة   1967س ة  إستس ىسليوتظ   1957  .1979وت لك
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س ةسل اُقةاق م رية  الةذي أبة م سة ة  بىة ف جعةل  حةام م رية  أك ة  م و ةة واُ ةاقا مة  التشة يعات الا شاةةة  1989ب وُ
ويشةةار إلةةي جااةة  الةة ول  الاُقةةاق تةةظ بعةةل البشةة ان أو الا حاةةات ال ولاةةة ال اسماةةة التةةظ لىةةا تاةةن بإماا ىةةا الا ضةةاام إلةةي 

وي ا  ال حام ب ااتة العلاقة تظ ت    بي  مةن البشة ان تةن  الاتعاق ة والا حاات الأب اف تظ  حام م ري  بعبارة الأب اف 
 ب ي  الت جيل ال ولظ الذي ت  ي تظ  ل من الأب اف الاتعاق ة الاعي ة.

[ من اُقاق م ري  تشةي أن الاق ةس  ببشة  الا شة  هةس  لةو البشة  الةذي تاةسن تضةساي تةظ اُقةاق م رية  3/1( أت بن الاا ة ]24)
بةةاره سةةعي ة   حةةام م ريةة   آلاةةة لشت ةةجيل الةة ولظ لشعلامةةات التجاريةةة  الاجشةةة الأكا تااةةة لشب ةةم  لةةو؛ ع اجةة  تةةظ ُق ةةيل 
 .422م  ص 2016[  2[  الع   ]14القا س ظ الاجشة ]

مقسماُىةةةا وخاارهةةةا:  راسةةةة مقار ةةةة أب وحةةةةة  –( ع اجةةة  تةةةظ ُق ةةةيل ال ةةةسرية؛ جةةةس ظ عا ةةةي إلاةةةاو م زوقةةةة  ال ةةةسرة 25)
ومةا بعةة ها.  ةذلو؛ ت تةات  ةساف تىاةةظ مة  اوي  ال ةسرة تةظ التعاقةة :  62م  ص: 1998لبيةن  ماج ةتي   جامعةة خل ا

 وما بع ها. 8م  ص 2010 راسة مقار ة  أب وحة ماج تي   جامعة ال جا  السب اة  
( عتجةةه جا ةة  مةةن الققةةه إلةةي أن البشةة  الأ ةةشظ عت ةة   باةةسبن الاتس ةةة أو م ةةل إقامةةة الاالةةو أو ج  ةةيته  ع اجةة  تةةظ 26)

 .422ُق يل  لو  بارة سعي   م ري   آلاة لشت جيل ال ولظ لشعلامات التجارية  الا ج  ال اب   ص: 
[ مةةن اُقةةاق م ريةةة  الخةةاص بالت ةةجيل الةة ولظ لشعلامةةة التجاريةةةة تشةةي أن " ُ ةةجل أي تلامةةة لةةة ق 6/1( ُةة ص الاةةا ة ]27)

 “.( 7 ة تظ الاا ة )الاات  ال ولظ لا ة تش ين س ة  ويجسز ُج ع  الت جيل بالش وط الا  
( تجةسز ُج عة   ةل ُ ةجيل 1[ من اُقةاق م رية  الخةاص بالت ةجيل الة ولظ العلامةة التجاريةة تشةي أن " )7( ُ ص الاا ة ]28)

لا ة تش  سة سات اتتبةاراي مةن ُةاريخ ا قضةاء الاة ة ال ةابقة  و لةو باجة    تة  ال سةي الأساسةظ  وت ة  الا قضةاء  ال سةسم 
 (.2)8  سص تشيىا تظ الاا ة اصضا اة والتيايشاة الا

 ( لا تجسز أن تشال التج ع  أي ُع عل لشت جيل ال اب  تظ  اغته الأري ة.2)
أو ببقاي لىذه السااقةة  تجة   1957/ حزي ان  عس اة 15تج ق ببقاي لأحاام وااقة  اس الاتررة تظ  الذي( التج ع  الأول 3)

 الت جيل.ا أن تشال باان أ  اف الت  ا  ال ولظ التظ عتعش  بى
( تشي الاات  ال ولظ أن ع سل إرطاراي غي  رساظ إلي  ل مةن  ةاح  العلامةة وو يشةه قبةل ا قضةاء مة ة ال ااتةة ب ةتة 4)

 أشى  لتذ ي هاا بتاريخ ا قضاء م ة ال ااتة بالضبط.
 يذتة.( ُا   مىشة م ُىا ستة أشى  لتج ع  الت جيل ال ولظ  مقابل  ت  رسي إضاتظ ُ   ه اللا، ة الت ق5)
 .422( ع اج  ُق يلاي  بارة سعي    حام م ري   آلاة لشت جيل ال ولظ لشعلامات التجارية الا ج  ال اب   ص: 29)
تةةساز تبةة  الةة حان تشةةي  ورة  الت ةةجيل الةة ولظ لشعلامةةات التجاريةةة وأاةة ه تةةظ التشةة ي  الاا ةةي  رسةةالة  ُق ةةيلاي؛( ع اجةة  30)

 .176م  ص: 2013  تسراه   شاة ال قسق  جامعة القاه ة  
 .193م  ص:2012ال قسقاة  بي وت   ال شبظ /حا ي غال  الجغبي   العلامات التجارية  م شسرات  ُق يلاي؛( ع اج  31)
( ع اج  تظ ُق يل  لو؛  / م اس  مختةار تبة  الاغيةم م اة   ق ي ةة ال ة ة اصج ا،اةة:  راسةة تةظ أحاةام م ااةة الة قل 32)

 وما بع ها. 883م  ص: 2018(   شاة ال قسق  1لشب س  القا س اة والاقت ا تة  الع   )الا  ية  مجشة  شاة ال قسق 
 .وما بع ها 499(  / رشا تشي ال عن أحا   ال ااتة ال ولاة لشعلامات التجارية  م ج  ساب   ص: 33)
 .]السيبس[القي ية  ( تق   بالاات  ال ولظ هس  لو الاات  القا،ي تظ ج ا   حيم مق  الا حاة العالااة لشاشياة34)
 .501- 500(  / رشا تشي ال عن أحا   ال ااتة ال ولاة لشعلامات التجارية  م ج  ساب   ص: 35)
( ُ ص الاا ة ال ابعة من اُقاقاةة التة بس تشةي أن " ُ ةىي حااتةة وه قةا  حقةسق الاشياةة القي يةة تةظ ُشةجا  رو  الابتيةار 36)

عاةاي التي سلسجاةا  باةا  ت قة  الا قعةةة الاشةت  ة لا تجةظ الاع تةة التي سلسجاةة وم ةتخ ميىا  باةا ت قةة  التي سلةسجظ و قةل وُ
 .ال تاهة الاجتااعاة والاقت ا تة والتسازن بين ال قسق والساجبات "
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 .511 – 510( ع اج    /رشا تشي ال عن أحا   ال ااتة ال ولاة لشعلامات التجارية  م ج  ساب   ص: 37)
اقاة الت بس تشي أن " ااا عتعشة  ب ااتةة الاشياةة القي يةة  تةإن أي ميةزة أو ُقضةيل أو امتاةاز أو ( ُ ص الاا ة ال ابعة من اُق38)

ح ةةا ة تا  ىةةا العضةةس لاةةساب ظ أي  ولةةة أرةة ق تجةة  أن عُاةة   تشةةي القةةسر و ون قيةة  أو شةة ط لاةةساب ظ جااةة  الأتضةةاء 
 ة تا  ىا العضس من ش  ىا أن ُيسن:ا ر ين. تع ت  ي من هذا الالتزام أي ميزة أو ُقضيل أو امتااز أو ح ا 

 اشةةئة تةةن اُقاقاةةات  ولاةةة بشةة ن الا ةةات ة القضةةا،اة أو إ قةةا  القةةسا ين  ات ال ةةاغة العامةةة والتةةظ لا ُيةةسن مقت ةة ة 
 بالذات تشي حااتة الاشياة القي ية.

ةةةا لأحاةةةام معاهةةة ة بةةة ن ) الاا سحةةةة غيةةة  مُ بطةةةة ( أو معاهةةة ة رومةةةا الةةةظ ُجيةةةز اتتبةةةار الاعامشةةةة 1971ما سحةةةة وتقي
 بالاعامشة الا شاة بل مُ بطة بالاعامشة الاا سحة تظ بش  خر .

اة  وهيئات اص اتة  غي  الا  سص تشيىا تظ أحاام الاُقاق الجا  ظ.  متعشقة ب قسق الات عن  وم تجظ الت جيلات ال سُ
قعةسل قبةل سة يان اُقاقاةة م حاةة التجةارة  اشئة تن اُقاقاات  ولاة متعشقةة ب ااتةة الاشياةة القي يةة أ ةب ن سةارية الا

العالااةةة  شةة يطة إرطةةةار مجشةةس جسا ةةة  حقةةسق الاشياةةةة القي يةةة الات ةةةشة بالتجةةارة بىةةةذه الاُقاقاةةات وهلا تإ ىةةةا ُعتبةة  ُاييةةةزا 
 تشسا،اا غي  مب ر ض  مساب ظ ال ول الأتضاء الأر ق".

تشةةي  4و 3الالتزامةةات الا  ةةسص تشيىةةا تةةظ الاةةا ُين ( ُةة ص الاةةا ة الخام ةةة مةةن اُقاقاةةة التةة بس تشةةي أن "لا ُ طبةة  39)
اصجةة اءات الا  ةةسص تشيىةةا تةةظ الاُقاقاةةات الاتعةة  ة الأبةة اف الاب مةةة ُ ةةن رتاتةةة الا حاةةة العالااةةة لشاشياةةة القي يةةة 

 باكت ا  حقسق الاشياة القي ية أو استا ارها". –الاُقاقاات  –الاع اة 
 .513  512 ولاة لشعلامات التجارية  م ج  ساب   ص: (  / رشا تشي ال عن أحا   ال ااتة ال40)
( من اُقاقاة الت بس تشي أن "تجسز لشبش ان الأتضاء جعل قابشاة الت جيل معتا ة تشي الاستخ ام 15/3( ُ ص الاا ة )41)

   أن غي  أ ه لا تجسز اتتبار الاستخ ام القعشظ لشعلامة ش بيا لشتق م بطش  ُ ةجيشىا  وي حة  رتةل بشة  ُ ةجيل لاجة
 الاستخ ام الازم  لي ت تخ م قبل ا قضاء تت ة الا  س سات اتتبار من ُاريخ ُق تي الطش ".

ةةةا أن ُيةةةسن بباعةةةة ال ةةةش  أو الخةةة مات التةةةظ عةةة ا  15/4( ُةةة ص الاةةةا ة )42) ( مةةةن اُقاقاةةةة التةةة بس تشةةةي أن "لا تجةةةسز مطشقي
 استخ ام العلامة التجارية ب ش ُىا تقبة ُ سل  ول ُ جيل العلامة".

( من اُقاقاة الت بس تشي أن "ُشتزم ال ول الأتضةاء ب شة   ةل تلامةة ُجاريةة إمةا قبةل ُ ةجيشىا أو 15/5( ُ ص الاا ة )43)
بعةةة ه تةةةسريا  وبإتطةةةاء ت  ةةةة معقسلةةةة لتقةةة تي الالتااسةةةات بإلغةةةاء الت ةةةجيل.  اةةةا تجةةةسز لشبشةةة ان الأتضةةةاء إُاحةةةة ت  ةةةة 

 الاتت ا  تشي ُ جيل تلامة ُجارية".
تشظ ال عن أحا   ال ااتة ال ولاة لشعلامةات التجاريةة:  راسةة تشةي ضةسء قساتة  القةا سن الة ولظ الاُقةاقظ وقساتة  (  / رشا 44)

 .515ُ ازع القسا ين  الا ج  ال اب   ص: 
( لا تجسز ُقيي  استخ ام العلامة التجارية تظ التجارة بشال غي  مب ر باتطشبةات را ةة  م ةل اسةتخ امىا بشةال رةاص 45)

شو التظ ُ تجىا م شةآت أرة ق  ولا  أو بط يقة ُض  بالق رة تشي التاييز بين ال ش  والخ مات التظ ُ تجىا م ش ة معي ة وُ
تا ةةة  هةةةذا مةةةن اشةةةت اط اسةةةتخ ام العلامةةةة التجاريةةةة التةةةظ ُ ةةة   الا شةةة ة الا تجةةةة لش ةةةش  أو الخةةة مات إلةةةي جا ةةة  العلامةةةة 

 لتظ ُ تجىا ُشو الا ش ة  ون ارُبابىا بىا.التجارية الاايزة لش ش  أو الخ مات الا   ة الاع اة ا
( مةةن اُقاقاةةةة التةة بس تشةةي أن " ُشتةةةزم الةة ول الأتضةةاء بتطبيةة  اصجةةة اءات والعقسبةةات الج ا،اةةة تةةةظ 61( ُةة ص الاةةا ة )46)

حةةالات التقشيةة  الاتعاةة  لشعلامةةات التجاريةةة الا ةةجشة أو ق  ةة ة حقةةسق الاتلةة  تشةةي  طةةاق ُجاريةةة تشةةي الأقةةل. ُشةةال 
را ع عت اسة  مة  م ةتسق العقسبةات الاطبقةة  لتةستي التةظ تااةن ت ضةىا ال ةبس و/ أو الغ امةات الاالاةة اليا اةة  الجزاءات

 ااا عتعش  بالج ا،ي  ات الخطسرة الااااشة.  اا ُشال الجزاءات التظ تاان ت ضىا  ت  ما ت ت تظ الأمة   حجةز ال ةش  
ةا  ُطبية   الاخالقة أو أتة مسا  ومع ات ُ تخ م ب سرة ر،ا اة تظ ارُيا  الج م  وم ا رُىا  وهُلاتىا. لشتضاء  أتضي
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اصجةة اءات والعقسبةةات الج ا،اةةة تةةظ حةةالات أرةة ق مةةن حةةالات التعةة ي تشةةي حقةةسق الاشياةةة القي يةةة  لاسةةااا حةةين ُقتةة ف 
 التع علات تن تا  وتشي  طاق ُجاري".

 .518لامات التجارية  م ج  ساب   ص ( م اج  ُق يلاي   / رشا تشي ال عن أحا   ال ااتة ال ولاة لشع47)
 قا:مة المصادر والمراجع

 أولًا: الكتو العلمية:

 م.2012حا ي غال  الجغبي   العلامات التجارية  م شسرات ال شبظ ال قسقاة  بي وت   (1

 م.1976ساا ة القشيسبظ  القا سن التجاري   ار ال ىضة الع باة  القاه ة   (2

 م.2022ة   ار الأه ام  القاه ة  ساا ة القشيسبظ  الاشياة ال  اعا (3

 م.2019م ا  ال ي  الققظ  القا سن التجاري   ار الجامعة الج ع ة  اصسا  رية   (4

 م. 2015   ار الجامعة الج ع ة  لشتجارة[ها ظ  وي ار  القا سن التجارة ]الت حاي القا س ظ  (5

 م.2015ها ظ  وي ار  القا سن التجاري   ار الجامعة الج ع ة  اصسا  رية   (6

 م.2013 عااة تشسا   العلامات تظ مجال الا ات ة   ار الجامعة الج ع ة  اصسا  رية   (7

 ثانياً: ا بحاث العلمية:

(  معى  الأمي  سةعس  الفا ةل 13أحا  أبس الستا  ش وط الا تولاة ال ولاة  مجشة ال بشسماسظ  الع   ) (1
 م.1990لش راسات ال بشسماساة  وزارة الخارجاة  ال يا   

باره سعي ة   حام م ري   آلاة لشت ةجيل الة ولظ لشعلامةات التجاريةة  الاجشةة الأكا تااةة لشب ةم القةا س ظ   (2
 م. 2016[  2[  الع   ]14الاجشة ]

رشةةا تشةةي الةة عن أحاةة   ال ااتةةة ال ولاةةة لشعلامةةات التجاريةةة:  راسةةة تشةةي ضةةسء قساتةة  القةةا سن الةة ولظ  (3
[   شاةة ال قةسق جامعةة 64  مجشةة الب ةس  القا س اةة والاقت ةا تة  العة  ]الاُقاقظ وقسات  ُ ةازع القةسا ين

 م.2017الا  سرة  

(   شاة 12تب  الي يي ح ن تشظ شا ة  ال حام العام تظ القا سن ال ولظ  مجشة أب ا  قا س اة  الع   ) (4
 م.2021القا سن  جامعة س ت   ت اب  

شةةةة وتيته تةةةةظ الققةةةةه اصسةةةةلامظ والأ حاةةةةة ال سةةةةةتسرية تةةةةز الةةةة عن م ةةةةعس    ةةةةقاقة ال حةةةةام العةةةةةام وا  ا  وم (5
 م.2016(  الاعى  الأتشي لأ سل ال عن  جامعة الزيتس ة 14مقار ة  مجشة الت سي   الع  ) ةالسضعاة:  راس

(  الااتة  الق ةظ  وزارة 52(  العة   )20تزيزة هارون م ا  سعي   ساا ة ال ول  مجشة الع ل  ال ة ة ) (6
 م.2018الع ل  أغ طس 

ال ااتةةةة ال ولاةةةة لشعلامةةةات التجاريةةةة وأا هةةا تةةةظ الةةة حي القا س اةةةة السب اةةةة لةةة ول مجشةةةس   ةةي الع ةةةزي عا (7
 م.2019[  ُاسز  2[  الع   ]7التعاون الخشاجظ  مجشة  شاة القا سن اليسيتاة العالااة  ال  ة]

م اص  ةا اة م ا  بشةي  ال ةي   ُطةسر مقىةسم ال ةاا ة:  راسةة تةظ ضةسء الاتغية ات ال ولاةة  مجشةة العشةس  (8
 م.2006(   شيتظ ا  ا  والعشسم  الجامعة الأسا ية اصسلاماة زليتن 10والتطباقاة  الع  )
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م اةة  م ةةطقظ عةةس س  ح ةةن ال اةةة تةةظ القةةا سن الةة ولظ العةةام  الاجشةةة الا ةة ية لشقةةا سن الةة ولظ الاجشةة   (9
 م.1995(  الجاعاة الا  ية لشقا سن ال ولظ  51)

ا   ق ي ة ال  ة اصج ا،اة:  راسة تظ أحاام م ااة ال قل الا  ية  م اس  مختار تب  الاغيم م  (10
 م.2018(   شاة ال قسق  1مجشة  شاة ال قسق لشب س  القا س اة والاقت ا تة  الع  )

 ا ةة  أحاةة  م اةة  اصمةةام  خاةةار الاعاهةة ات والاُقاقاةةات ال ولاةةة تشةةي الةة ول غيةة  الأتضةةاء:  ارتةةسر  (11
ةةةةا  مجشةةةةة الجامعةةةةة الع ا (  م  ةةةةز الب ةةةةس  وال راسةةةةات اصسةةةةلاماة  1(  الجةةةةزء)66قاةةةةة  العةةةة   )أ اس جي

 م.2024الجامعة الع اقاة  خ ار  

 ثالياً: الرسا:ل العلمية:

تةةةساز تبةةة  الةةة حان تشةةةي  ورة  الت ةةةجيل الةةة ولظ لشعلامةةةات التجاريةةةة وأاةةة ه تةةةظ التشةةة ي  الاا ةةةظ  رسةةةالة  (1
 م.2013  تسراه   شاة ال قسق  جامعة القاه ة  

مقسماُىا وخاارها:  راسة مقار ة أب وحةة ماج ةتي   جامعةة خل  –ال سرة  عا ي إلااو م زوقة جس ظ  (2
 م.1998البين  

ت تةةات  ةةساف تىاةةظ مةة  اوي  ال ةةسرة تةةظ التعاقةة :  راسةةة مقار ةةة  أب وحةةة ماج ةةتي   جامعةةة ال جةةا   (3
 م.2010السب اة  

ت ةةة غيةة  الاشةة وتة وال ااتةةة الا  اةةة م اةة  تشةةظ مشةة ف الزبيةة ي  الا ا تبةة  اللهه ةةا ُا ةةي  الغةةزاوي   (4
التظ وتُ ىا التش يعات الأر  اة لشاتض ر م ىا  أب وحة ماج تي    شاة تاان لش راسةات العشاةا جامعةة 

 م.2006متُة  

 رابعاً: الكتو ا جنبية:

1) J.DARNTON، The Coming of Age of the Global Trademark: The Effect of 

Trips on the well-known Marks Exception to the principle of Territoriality، 

Michigan state International Law Review،Volume،(20)، Issue [1]، 201  

 


