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 :مص خستمال

مية الاشيار في النحت المعاصر و الدور الذي يتناول البحث الحالي فاع     
 صناعية الى اعمال فنية.الفي تحويل المنتجات  يمعبة

تناول المفيوم المعرفي  فصول المبحث الاولتألف البحث الحالي من عدة 
كيفية عمل الاشيار بالواقع الحياتي اليومي لممجتمعات،وجاء في للاشيار و 

المعاصر و الذي بين كيف  نعكاسات الاشيار في  التشكيلالمبحث الثاني ا
بدأ الاشيار في الفن المعاصر ثم تحول الى ظاىرة فنية تضرب الوسط الفني 
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Abstract: 

     The Current research examines the effectiveness of 

publicity in contemporary sculpture and the role it plays in 

transforming industrial products into works of art. 

The current research consisted of several chapters, the first 

section dealt with the cognitive concept of publicity and 

how publicity works in the daily life reality of societies. 

and the second section the reflections of publicity in 

contemporary art, which showed how publicity began in 

contemporary art and then turned into an artistic  
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phenomenon that hits the artistic community by reviewing the products of the most 

prominent international artists 

The third chapter contained a set of results, including : 

1-The effectiveness of commercial publicity is large, influential and continuous in 

contemporary art. 

2-Publicity presented brands as a type of high-end product. 

3- Publicity employs highly renowned artists as well as young artists. 

4- The diversity of publicity between direct and indirect in contemporary artistic 

production. 

Keywords: image, publicity, sculpture, Plastic, contemporar 

 
 المقدمة

نتيجة لتطور تدريجي عبر الزمن حاول الانسان الارتقاء بواقعو ليعمي  تتعد الحضارة الانسانية نتاج فكري كان    
شأن ذاتو الانسانية فكان يعبر عن افكاره بنتاج انساني يفصح عن مشاعره باشكال ابداعية تدل عن وعيو الانساني 

الات عل ادوات و بففترك لنا ارث في كل بقاع العالم ليكون شاىدا عمى ذلك الا ان التقدم المستمر الذي لايتوقف 
يفي لاغراض يومية بحتة ليس فييا شيء سوى تحقيق غايات ربحية نتاجة الوظب ممما خمق متراك مختمفة ووسائل

مادية وىذا يتطمب وسائل و ادوات جديدة تعبر عن العصر الذي نعيشو فلابد من تصريف لممتراكم الانتاجي عبر 
فرتبط بالانتاج د تطور وقفزات نوعية عبر الزمن ليواكب عصره شي وقد الترويج لو فجاء مفيوم جديد وىو الاشيار

الذي لايعرف التوقف و الحدود فيحاول تمبية رغبات كل الاذواق فلابد من وجود مؤثر يجذب المتمقي او المستيمك 
 الوعيبطريقة منمقة مقنعة تجعمو يعتقد بانو يقتني شيئ يعبر عن الذوق الراقي او التميز ودلالة عمى التحضر و 

الثقافي فاصبح كل شيء خاضع تحت سطوة الاشيار الا انو بقى بعيدا او اقل شأن كونو يروج لاشياء ذات صفة 
بقت الاقلال من  اليو رةيميا باطار جمالي فني الا ان النظتطبيقية تمبي رغبات وحاجات يومية برغم من تقدوظيفية 

لمستوى الابداع الفني الذي تفخر بو المتاحف الا ان الطبيعة الانسانية لاتعرف الحدود او  اىميتو كونو لايرتقي
التوقف فقد كيف الاشيار مع الواقع الحضاري الجديد خصوصا في عقد الستينات من القرن الماضي الى اليوم فحقق 

اعمال فنية لمنتجات علامات رويجية بتقديم اختراق لممنظومة الفنية التشكيمية لتكون بخدمة اىداف الاشيار الربحية الت
تجارية معينة كاعمال راقية لاتقل اىمية عن الاعمال الفنية التشكيمية باستخدام فنانيين تشكيمين ذوي شيرة و ابداع 
وتميز فني فيذا الاختراق دليل عمى كيف تحول المبتذل و الاقل شأن الى ثورة فكرية جمالية وفق ثقافة جمعية 

حرفي و الذي كافح عبر الزمن لنيل اعتراف بو كمبدع لاشياء انسانية كر الية في السابق ينظ نا ،فالفنانلمجتمعات
الاشياء بحتة خارج حدود الوظيفة فكانت عودة بشكل جديد ومنمق باعتباره مصمم او مبتكر او يقدم  الادوات و 

 -السؤال التالي: حىنا يطر و يفية باطار اسموبي يعبر عن روح الحضارة المادية الوظ
البحث و التقصي عمى مستوى  من خلال اىمية البحث كيف تكون فاعمية الاشيار في النحت المعاصر؟ وتاتي

الشبكة العنكبوتية لعدة اشير متواصمة لم يتم العثور عمى بحث يتناول الاشيار في الفن التشكيمي بصوره عامة و 
 ،وكانافة جديدة لممكتبة العربية و المختصين في مجال الفن النحت بصورة خاصة في الغة العربية فيو يعد اض

تحدد البحث بالحد الزمني  حدود البحثالمعاصر و  ة الاشيار في التشكيل النحتييفاعم لتعرف عمى ىدف البحث
 التعرف عمى دور الاشيار في النحت العالمي المعاصر.الموضوعي اما الحد  الحد المكاني اوربا و امريكا 2222
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  تحديد المصطلاحات

 التعريف الغوي للاشهار:
 )ابن منظور، د.ت( ةر  شاى  وشيارا...الم   ة  ر  شاى  ...م  ر  شاى  
 (Al-Razi ،1986. 3) و(يرت  ر(و)ش  ي  (ايظا)فاشت  و  ر(و)اشتيرت  ي  (...)فاشت  يرة  (الامر...)ش  ت  ر  ي  )ش  

 التعريف الاصطلاحي:
 (Alloush ،1984) العلامات و الحوافز نحو اقتناء متاع او خدمة ماتقنية اقناع تدفع بكل انظمة 

تعريف...جمعية التسويق الامريكية وسائل غير شخصية لتقديم الافكار و السمع و الخدمات بواسطة جية معمومة 
 (Galbi ،2226) ومقابل اجر مدفوع
 التعريف الاجرائي:

تتماشى  دي غرض اقناعي لاىداف معينة يحددىا العاممين بحقل الاشيارىو نوع من القوى الناعمة التي تؤ  الاشيار
 مع روح العصر.

 الاشهار
التطور السريع لمحضارة الانسانية التي حققت قفزات واسعة في كل تفاصيل الحياة وكان ذلك عمى حساب       

يحاول الدخول لحياة الافراد بقوة ناعمة خفية فلابد من وضع اسس و قواعد وفق متطمبات المعرفة متراكم انتاجي 
الافراد الى اقتناء ما يطرح وسيطرح من انتاج سمعي ع تدعو اة ليحقق اغراضو المرجو منيا فلابد من وسيمة اقنالعممي

 وكانت النتيجة ان ن من الحقول المعرفية ذات الشأنوخدمي فاىتم ذوي العلاقة بطرق التسويق باستخدام المختصي
 معرفي مستقل يحقق اىداف اقتصادية باطار فني حضاري.صبح الاشيار عمما وحقل ا

ييا انو ظاىرة اقتصادية قبل ان تكون ادبية او اجتماعية لذلك بقي بعيدا عن غزو الاشيار لحياتنا وحضوره المكثف ف
ومع ظيور السيميائيات كحقل معرفي معاصر حاولت فيم خطاباتو المتعددة متناول الدراسات الادبية و النقدية 

عاىد خاصة ولو خصوصا وانو وسيمة اقناع و تأثير ...وقد صا الاشيار عمما بداية من القرن العشرين يدرس في م
معارف نظرية وتطبيقية كما انو فن يعتمد عمى الكفاءات الشخصية ورىانو الحسن ودقة الملاحظة ولو دخل كبير في 

، AL Ahmer) الصورة،والضوء،والحركة،و الكلام فمنيا والبديعة، المتطورة مجال التقنية لاشغالو بمختمف التقنيات
الاشيار نتاج جممة حقول معرفية ليتحول من تحقيق عروض لممتعة البصرية الى نوع من الوىم الاقناعي  (2212

 لكل فئات المجتمع ليكونو متمقين ومستيمكين حقيقيين يتأثرون بشكل كبير و مؤثر لما يقدمة الاشيار.
 ومن ثم صار . والاجتماعي والنفسيوالسيميائي و المساني  فيو الثقافي بالاقتصادي والسياسييتقاطع ....الاشيار
عنيا مع الاسترفاد من الحقول المعرفية المذكورة في قد تنجم  يعمى ادراك التقاطعات بغية تجاوز المشكلات الت لزاما

، Khaenm) عمل عمى تحويل المتمقي المفترض الى مستيمك فعميالى اشيار فاعل ي تطوير الياتة وتفعيميا لموصول
اصبح خبراء ومختصو الاشيار ذوي مكانة في المجتمع ولكونيم صناع ثقافة معاصرة تواكب روح العصر (2215

 كل قطاعات المجتمعات و الشخصيات البارزة فحولوالمتسارع بتقديم كل ماىو سمعي و خدمي بشكل جمالي ابداعي 
  و الميمة جزء من الاشيار او احد ادواتو.
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خروج الاشيار من غيتو الريكلام التجاري و استطاع شئنا ام ابينا فرض نفسو عمى ...الذين كانو ينظرون اليو نظرة 
القاده السياسيون،الفاعمون و الرياضيون،و الجمعيات الانسانية والخيرية...بل فرض ك ازدراء و اصبح عندىم ضرورة

نقي وغير النقي وبأت تصنف في المجتمع الوسائط ضمن نفسو عمى كل الانشطة التي كانت تصنف سابقا ضمن ال
الثقافي...استطاع مينيو الاشيار كسب نوع من الاحترام من خلال -الخاضعين لقواعد الشيرة و التموقع الاجتماعي

اصبح افراد المجتمع يتفاخرون بانيم يقتنون منتج معين يحمل (Katula.B ،2212) سمك سبيل صناعة الفرجة
علامة تجارية ما كونيا وفق ما يعتقدون بو يجعميم يتماشون مع الحياة العصرية وانيم يتساوون مع مشاىير الرياضة 

قاومة وفق ن وراء ذلك دون مالمجتمع انو وىم الا انيم ينساقو وبرغم عمم فئة معينة او ضيقة من و السينما و الفن 
 الواقع المفروض عمييم.

نما  لاالعصرية مجال ثقافي يومي مرجع ابدي  يولوجيااصبح الاشيار الفن الشعبي الاكبر في زماننا ىذا ميد المث
و اكد و اشور و الاىرام و  اذا كانت الدول تفخر بمنجزاتيا الحضارية كسومر(Toussaint ،1994) الثقافة الشعبية

فكان الاشيار  البارثنون الا ان المجتمعات العصرية تفخر بما لدييا من علامة مارسيدس و شانيل و كرستيان ديور
يقدم مواصفات  خمق ثقافة التفاخر القائمة عمى الاجتياح وعدم القدرةعمى المنافسة التجارية من الاخرين فيو مؤثر

 يعيشيا كون ما يطرحو الاشيار ىام تجعل المتمقياو  نفسي مدروس يحاكي العقل الباطن ليخمقباطار جمالية وتقنية 
يعمل الاشيار وفق اسموب عممي مدروس يفيم ويعي نفسية المجتمعات عمى انيا تمثل ايقونات عصرىا .  من مفاىيم

فيو الاثارة و التحفيز  مقطع فديووليس ىو مجرد جممة او اعلان يحتوي عمى الوان براقة او اضواء وىاجة جميمة او 
بل ىو رسالة الى متمقي تؤثر بو ىدفيا تجاري بحت عبر قناة اتصال بسيطة بعيدة عن التعقيد و الغموض   لمنتج ما

 .لكي يفيما المتمقي بسيولة لتحقيق اغراضيا الربحية
يرة فحسب...بل ويستيمك معيا الرسالة مغة الاشيارية...المتمقي لايستيمك المادة المشيسعى لمتواصل...بمغة...تعرف ب

يكون المستيك او المتمقي مقتنعا بانو لايقتني او (Khaenm ،2215) المصاحبة والغرض الثقافي و السيميائي
فيو نوع من تحقيق الذات من خلال تصور لمواقع  . يشتري منتوج او سمعة ما بل ىو يكون جزء من التميز و الرقي

ىي عممية  (Mankhi A ،.2221)وليس تحميل ونقد وتفكير لممنتج الذي جعل منو شيئ ذو قيمة ميمة او اساسية 
 مدروسة بدقة لمتأثير عمى المشاعر لخمق جو نفسي بتقبل ما نفعل بدوافع مختمفة عمى المتمقي.

 -لتحقيق اغراضو عبر مايمي: يدف الاشيار الى استيداف المتمقيي
 الارتقاء بالحياة اليومية عبر وضع تصورات و انما  لمحياة العصرية. -1
 زات المنتجات لممستيمك و اين تتواجد مع عدم ذكر عيوبيا.  ياعطاء معمومات مواصفات ومم -2
 تنبيو المستيمك باىمية اشباع الحاجات و الرغبات الاستيلاكية. -3
، Galbi)يقدم المنتجات باطار درامي جمالي فيو تسمية ومتعة عبر عرضيا لممستيمك لتحقيق الغرض المنشود  -4

العديد من الامكانيات التي  يمكن ان يكون نوع من الوىم المغمف يشيئ من الحقائق الغير كاممة ،ىناك  (2226
 عمى المستيمك عبر تواصل ييدف اقناع المستيمك بطريقة عممية جميمة عصرية ميذبةيستخدميا الاشياريون لمتأثير 

(Taima.H.F ،2228) اىمية ومكانة يقول كاتولا  ة جعل الافراد او الميتمين بو ذوالاشيار ىو وسيماي يكون
.قد يطرح سؤال ىو ان الكثير من (Katula.B ،2212) عميو ان يعمي من شأن نمط حياة مستمعيوالاشيار 

ذات شأن كبير في ىذا المجال  الكبرى لمؤسسات الاشياراتالاشيارات عادية وغير مؤثرة الا ان ما نتحدث عنو 
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شيار لمعطور و الازياء و دور العرض الفرنسية كشانيل وكذلك علامة الايفون و الايباد...الخ التي اصبحت كال
ايقونة العصر المؤثرة اشياريا في كل المجتمعات المختمفة اما المنتجات لاصحاب المصانع و المحال الصغيرة 

لتأثير الاشياري كونيم يعتمدون عمى اشيارات تنبييية عمى وجود منتج ما الا انيا غير مؤثرة وجدانيا لايتحقق فييا ا
 لاشيارا كمفةخبرة او اصحاب الاختصاص وكذلك  ذوي  ولانيم يعتمدون عمى اناس ليس ونفسيا في المتمقي

  فيو بذلك لايحقق اليدف المرجو منو. المنخفضة
ىنا يختزل عالم (Penkrad ،2226) وطريقة في انتاج المعنى ىي اساس نمط الحياة اليوية...طريقة في الوجود  

و كذلك بمد المنشأ التي  (الماركة)الرقي و التميز و الانجذاب العاطفي و النفسي نحو العلامة التجارية او مايسمى 
تعد كضمانة عمى التفوق و الضمان عمى سبيل المثال لو ان سمعة ما انتجت في الباكستان وىي ذات جودة ونوعية 
ممتازة سيكون ثمنيا منخفض جدا عن سمعة معينة ليست ذات مواصفات جيدة او اقل من سمعة الباكستانية المنشا الا 

 كية سيكون ثمنيا اكثر ارتفاعا.لشركات الالمانية او الامريانيا تحمل علامة تجارية لاحد ا
ان الاشيار انتاج وصناعة و تداول لممعنى فيو بؤرة لمقيم و الرؤى و الدلالات المختمفة فمادام كل استعمال يتحول   

موب في ى وظيفة بل يحيل عمى قيمة اي اسالى دلالة )باث( تغطي عمى الوظيفة وتمغييا فان المنتوج لايحيل عم
))نشتري سيارة بل نشتري  ولا الحياة و رؤية لمعالم فمن المؤكد اننا...لا))نشتري العطر بل نشتري حالات اغراء((

حاجات ثقافية لاعلاقة ليا بالمردودية الفعمية لحالات لاندرك اننا نقوم بارضاء ىذه ا و نحن في كلوضعا اجتماعيا((
الاشيار منضومة معقدة جدا تحاول اخبار المتمقي او المستيمك  (Penkrad ،2226) لممنتوج الذي نقوم بانتقائو

من دون ذكر عيوب ومساوئيا او جودتيا فقط  متمقيد اصحاب العلاقة ايصاليا لمومعمومات يريمفاىيم و مميزات 
 حثة لشرائيا لارضاء جوانب نفسية .

من اجل تحقيق فعل اشياري ذي فاعمية عمى المتمقي المفترض الامر الذي يجعل الاشيار يتاسس عمى المرتكزات 
 الاتي بيانيا:

 القصد -
 الفئة المستيدفة -
 الدافع و المحور -
 (Khaenm ،2215) البنية الحجاجية -

لتحقيق غاياتة وليس مجرد انفاق اموال عمى عروض  ام الاشيارنظالاربع الاساسية التي يعمل بيا ىذه المحاور     
اشيارية لجذب الانتباة او خمق متعة عابرة لاتعود باي نفع ،فالمشيرون لادخل ليم بانشاء علاقات حوارية مع 

او استبيان ارائيم حول مايطرح بل طرح مفاىيم ساذجة وبراقة سطحية عن الجمال و الدقة  الجيات المستيدفة
ناء تلمحقائق العقمية او مخاطبة عقمة من جدوى اق المستيدف التطور و الاناقة ...الخ اي وسائل اغرائية لكي لاينتبوو 

 سمعة كمالية بدرجة اساسية لاتشكل فارق اذا تم اقتنائيا ام لا.
اذن الحديث عن الحقيقة المطمقة الفعمية او الحقيقة العقمية ولكن عن خطاب يقدم عمى انو حقيقة  لم يعد بالامكان  

او بتعبير اخر لقد اصبحت الحقيقة نوعان من الاستراتيجية نوعا من التعاقد الثقافي بين مرسل يصنع الحقيقة 
اصبح الواقع ىو فرض واقع عمى المستيمك او المتمقي بعدم وجود بديل  (Safi ،2211) ومستقبل عميو تصديقيا
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سوى مجاراة ماموجود دون تفكير و ان البحث عن الحقيقة ىو مضيعة لموقت دون فائدة وما يقدمو الاشيار ىو القميل 
 من الحقائق او جزء منيا باطار ثقافي تجعل من المتمقي يقتنع بانو واعي لما يفعل.

العالمين الحقيقي و الواقعي الى درجة اصبح معيا الواقع ىو الحقيقة الموجودة و اصبحت الحقيقة مجرد يتداخل بين 
 (Safi ،2211) وىم مرجعي ...الذي يجعل الموضوع الحقيقي متعمقا بسنن تمثمي يشتغل من خلال النسق الايحائي

جميل الواقع وىو بيذا يشيع بين جميور المتمقين ثقافة ترويجية استيلاكية فالاشيار في مكونو الصوري يعمل عمى ت
 تضفي عمى السمع و المنتوجات المعروضة قيمة جمالية وىكذا تكون الصورة قد اخذت مكانة ثقافة القراءة

(Khaenm ،2215) يؤثر بكل الثقافات المختمفة فكان لزاما استراتيجية الاشيار تخطي المحمية ليعبر الى العالمية
 عميو ان يحقق التأثير المطموب بوضع مفيوم جديد لمذوق وتوحيد الذوق العالمي بمفاىيم خدمية سمعية استيلاكية.

من طرف الى طرف اخر بل الاىم ؤكد ان المسألة لاتنتيي عند حد توصيل معمومات عممية اتصال مالعممية ىي 
المرسل اليو بما جاء في الرسالة ويعمل طبقا لذلك الاقتناع فميس ىدف المعمن عن سمعة جديدة ىو من ذلك ان يقتنع 

، Galbi) مجرد اخبار المستيمكين عند ظيورىا في الاسواق بل...ىو اقتناع المستيمك بشراء و استخدام تمك السمعة
بعبور تمك  بركماتية فعمى الاشياريون يعو   سمعية مرئية تحمل رسائلومة اتصالية فيو جزء من منظ (2226

ايجاد وسائل تتماشى مع لغات وعقميات مختمفة فيكون التاثير عبر  مالرسائل الى ثقافات مغايرة تماما فمزاما عميي
ة المفاىيم الجديدة جعل الرسالة الاشيارية تحتوي تمك المغات و العقميات بصيغة تتماشى مع محميتيا فلابد من ترجم

دائما مايكون الاشيار متغير ومتجدد في كل فترة زمنية او موسمية . عقمياتياغات لتمبي مالمطروحة بيذة او تمك ال
روف الزمانية و المكانية الجديدة لمتاثير المستمر عمى المستيمك اما اذا رموز و اشارات متغيرة تفرضيا الظ باستخدام

 كل جزئي او بطيئ فتدخل بحالة النمطية و الممل ولا يحقق التأثير المطموب . كانت ثابتة او متغيرة بش
تشكيل العالم فحسب بل تمتمك ايضا   عمى مووظيفة ىذه الانظ علامات نجد عدم اقتصارالنمذجة في جميع انظمة ال

جمعت الرموز لتفضي بعلامة تجارية واحدة او ماتسمى  (Ibrahim ،1996) وظيفة اخرى ىي نقل المعمومات
)الماركة( وىي دلالة عمى تكثيف المعنى وبساطة الطرح لنقل معمومات تيم المتمقي او المستيمك مباشرة دون اي 

وطبعا كل ماركة في ميدان جيد في القراءة او فك الرموز بمجرد مايممح شعارىا او الشكل المستخدم لمدلالة عمييا 
يقول  ياري ليا خصوصية او ايقونو بعالميا او الوسط الذي تشير لو كان تكون رمز الجودة او الدقة او الاناقة.اش

تجارية من الوسائط انو يشتمل بغايات  مجميور بواسطة رموز فانو يعد جزءالاشيار ييدف الى نقل دلالات ل كاتولا
نحو التفاعل ضمنية تقترح عمى الجميور اشباعا رمزيا مرتبط بالشراء ويم وفي اطار استراتيجية ايحائية عمى تمثلات

عمى  قائم سيتأس فيو(Katula.B ،2212) مع المجموعات المستيمكة بعدا اجتماعيا لوسائط شاممة الذي يحققو 
مقاربة بسيكولوجية لمذات الفردية...ذي تأثيرات وتأشيرات غير مباشرة او متداعية...لاتشير المعنى الاول لعلامة من 
العلامات بل المعاني المجاورة ليا...لا تخاطب العقل بل الحواس...يمنح لمصورة سمطة كبيرة يمكن تسميتيا بالسمطة 

 (Laibi ،2228) ناطق اللاوعي الدفينةالانعكاسية...التي تسمح بالتأثير عمى م
 -:بمايمي ويمكن تحديد وظيفة الاشيار

 يقدم النصوص و الاشكال و الاشياء بشكل واضح و دقيق. -1
ييدف الى جعل المتمقي يتأمل ويستغرق باطالة النظر الى الشيء او الاشكال او البضاعة المشيرة لتحفزه  -2

 عمى الشراء.
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فيو  (AL Ahmer ،2212) يقدم النصوص و الاشياء بتعميق بسيط و مقتضب يختصر كل التأويلات. -3
رسالة منمقة فييا التكثيف و البساطة وليا القدرة عمى اعطاء ايحائات مختمفة تشعر المتمقي الاحساس 

 بالراحة و الرضا.
 -:نشاء اشيار مؤثر عمى المتمقين يؤدي الغرض المنشود عبر توفر مايمي فيواما لأ
 الابيار. -
 التنبيو. -
 الحجاج-
ويكون ذلك اما من خلال وسيط مرئي كصورة موجودة كاشيار  (Al-Subaihi ،2228) الاتصال و التواصل-

 اويكون مسموع . مستقل او عمى المنتج نفسو او مقطع فديو 
الاشيار...لايكتفي بالدعاية لمنتوج...انو يقدم باكثر من ذلك واخطر انو ينتج قيما ويوجو اذواقا ويخمق حاجات 
وىو...في منأى عن كل رقابة فيو لايكذب ولا يقول الحقيقة...يكتفي بالعرض...فيو تنبؤي...لايدعو الى الفيم ولا 

الصدق و الكذب غير محكوم  ايقدم نوع من الاحلام فيي (Penkrad ،2226) الى التعميم انو يدعو الى الامل
 .ويمتاز بكونو لا ينتمي لفئة محددة بضوابط او قواعد سموكية او قيمية معينة

اشيارية انيا تقدم نفسيا عمى انيا تمثيل لوضعية  فالصورة في حالة الاشيار لا تقول ابدا عن نفسيا انيا سند لارسالية
انسانية عادية يحق لكل فرد التماىي فييا و ادراكيا وتحديد عمقيا الاجتماعي وسيصبح من الطبيعي تناول او 

ايصالو لممتمقي وليس مايريد  يقدم الاشيار مايريد(Penkrad ،2226) استعمال المنتوج...داخل ىذه الوضعية
المتمقي من معمومات تيمو ليعرفيا فيو يضيع او يقمل من رأية الشخصي بسبب الفوضى او الحشد المعموماتي و 

 العرض الاشياري المبير. 
بطريقة فعمى الرغم من التعدديو الدلاليو التي توحي بيا ىذه العوالم التي توىم القارئ بانو حر في قراءاتو فانيا منظمة 

لاتقود الا الى القراءة المحددة في سنن المولد اي مايريده صاحب الارسالية...فقد يتمرد القارئ عمى كل مافي الصورة 
لقون بفوضى الاشيار المستمر الذي انحن ع (Penkrad ،2226) ولكنو لن يستطيع ابدا نفي وجود دعاية لمنتوج ما

قائم عمى الموجات المتغيرة او الموسمية او التقميعات التي تطرح في كل موسم الى تموث بصري او الجمالي  يفضي
القوه الضاربة لمصوره الاشيارية تكمن بالضبط في خمق رغم انتقادنا ليا الا اننا جزء منو نماشييا. وفقا لمايقول بنكراد 

النموذج...فلا وجود لمفرد المخصوص ولمحالة المخصوصة...فكل الفرد لايدرك الامن خلال  ، استراتيجية النمذجة
نحن نتأثر كوننا  (Penkrad ،2226) مايمج عالم الصور يتحول الى احالة رمزية انو يحيل عمى انساق و نماذج

بكل الوسائل للاثارتنا وجدانيا فنعتقد النمذجة او عاطفيون و الاشيار يحاول اثارة الرغبات المكبوتة لدينا عبر اياىامنا 
النموذج يكمن في العلامة التجارية او )الماركة( ىي الوحيدة او القادرة عمى جمع او توحيد الاذواق المختمفة كونيا 

 .و الامل و الاحلامتمثل الجودة 
 الاشهار و التشكيل العالمي المعاصر

راقية نخبوية الا ان الاشيار  تنفو الاشيار رغم كونو يشكل ثقافةكحقل معرفي انساني اك التشكيل النحتي         
فاصبح الفن يقدم مردود مادي كبير سواء لاصحاب صالات العرض و منضمي  ااستطاع بفاعمية التخييم فيي

احف وراء اقتناء المت تصارع الشركات و المؤسسات والمعارض و الفنانيين و قد برز نجوم في افق الفن التشكيمي ت
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اىرة بقوة في منتصف و الاصالة الفنية وقد بدت ىذه الظلرمز الجودة  (ماركةكعلامة تجارية ) اعماليم فاصبح اسميم
وتجمى ذلك بعدة اشكال فبدى شكل مطمق للاشيار لاحقة فاصبح الفن خاضع بلالعقود ا القرن العشرين ثم ازدات في

فاصبح الفن المعاصر  كولاالكوكا ة كما ظير باعمال اندي وارىول كشوربة كامبل وبترويج لمنتجات استيلاكية يومي
يقدم منتجات حقيقية كاعمال فنية تقدم كما ىي دون تغيير او تعديل وحتى ان كان ىناك تعديلات او معالجات تكون 

ري الذي غير مسار الفن ىو التوسع يقول كمين ىاربر ان الحدث الجذ .جوىري لممنتج الطفيفة دون المساس بالشكل 
تحول الفن من شكل ثنائي الابعاد  (Harper & Moyer, 2010) الى شكل ثلاثي الابعاد(collage)بمفيوم الكولاج 

الى الغاء التجنيس فاصبح الفنان يمارس التشكيل الفني وليس جنس فني محدد وقد سار الفن المعاصر بطرق 
 .  وممارسات تواكب ما يواجو الفنان من تغيرات في المفاىيم التي اطاحت الحدود مابين اجناس الفن

لم يعد الفن بعيد  (Joselit, 2003) رية و الانما  الصناعية في الفنبدأ الفن بشكل جديد ىو دمج الصور التجا  
عن الاجناس القريبة التي تروج لممنتجات التجارية مستغمة الصور والاضواء وكل ما يؤثر بصريا بشكل انيق و جميل 
بفعل التقدم التكنولوجي و الصناعي الذي ساعد المشيرين لترويج عن كل ماىو صناعي بدافع اقتصادي تجاري 

اصر كنوع من انواع الفن المعاصر ا ما دفع الفنان لتوضيف الاشيار المعبحت الا انو لايخمو من ابداع و اتقان وىذ
 . عكس التداخل الذي حصل في الحياة اليومية الروتينية المعاصرة ي
ىيمن واقع جديد عمى الفن المعاصر بفعل التأثير الكبير عمى المتمقي الذي خضع لتقبل ما يطرحة الفن من رؤى   

يعد الفنان مارسيل دوشامب الرائد و المميد للاشيار قي الفن من خلال استخدام   (Mankhi A ،.2229)جديده 
( وىو بذلك يعمن ثورة في عالم الفن التشكيمي المعاصر القائمة عمى جمالية 2-1-الشكل الجاىز او المصنع )شكل

وح القرن العشرين وىو بقصد او غير قصد اعمن خطاب اشياري ر الاقتصادية و الاستيلاكية المميزة لو الييمنة الفكرية 
لمنتجات استيلاكية متواجدة في الاسواق لكن بطروحات جمالية تحاكي خضم المتغيرات الفكرية و الايديولوجية 

 عندما اطمق كممة ). فكل شيئ سواء عمل فني اوتجاري يمكن ان يكون عمل ابداعي المييمنة في العالم
(muttالتجارية العلاماتالمبولة فيو بذلك حاكى شكل  ىعم ( بشكل واضح1-)شكل)التي تمصق  )الاسم التجاري
بل تجاري وىذا ما يكرس مفيوم وفق المفيوم السائد  ليس عمل فني  ا عمى منتجاتيا وايضا ان العمل ىواسمي

تياز يحاكي الاشيار لممنتجات ( فيو عمل اشياري بام2-الاشيار في الفن وعممو الاخر ىواء من باريس )شكل
لشرائيا ىنا ىو اشيار لممنتجات الفرنسية )العطور( وكذلك لباريس كنوع من الاستيلاكية اليومية التي تحث المستيمك 

يقول د احمد خميف بذلك قد خالف الفنان اسلافو من حيث استخدام الخامات و المواد وكذلك  الاشيار السياحي.
لعمل فني ابداعي بل اكتفى بالاستعارة و التوظيف مع الحفاظ عمى الشكل الاساسي لما الجيد في تشكيل الفكرة 

 (Mankhi A ،.2229) يستخدمة كعمل فني فاصبح العمل الفني خامة جاىزة وعمل فني بنفس الوقت
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 (  2-)شكل (         1-)شكل                                      
فقد كانت وما تزال اعمالو شكل من (Buskirk, 2005) ف نماذج مكررةمجدد الشيئ الجاىز يوظ اندي وارىول   

عمال فنية ميمة بتاريخ الفن التشكيمي المعاصر المنتجات الاستيلاكية اليومية كأ منالاشيار المباشر الذي جعل 
( تمتاز 6-5-4-3-)شكلو الغيرىا من المنتجات الاستيلاكيةكقناني الكوكا كولا و شوربة كامبل و عمب البريمو 

 اي التركيز عمية و اخراجةت طفيفة اضافا يار المنتج فقط دون اضافات اولفنية سواء الرسم او التشكيمية اظاعممة ا
يز فنة ىو ىيمنة مالا ان مايبصورة جمالية تحاكي الاشيار التجاري اليومي في الصحف و المجلات و التمفزيون.

 .ويمكن عد انتاج وارىول الفني لصيق بالاشيار التجاري  ماركة كوكا كولا عميو
 

 
 (6-(           )شكل5-(             )شكل4-(              )شكل3-)شكل

جزء من العمل الفني وليس منصب عمى المنتج او الفنان روبرت روشمبيرك فقد كان الاشيار بانتاجة الفني  نجد   
بشكل واضح عمى  فقط بل باخراج جمالي ابداعي الا انو بقى ىيمنة الاسم التجاري او الماركة العلامة التجارية

من العمل الفي الا انو ابقى الاسم و العلامة  كولا كجزءف علامة كوكا( وظ7-)شكلفي المشيد البصري لمعمل الفني
استخدم قناني الكوكا كولا فقط دون التركيز عمى الاسم الا ان ( 8-بشكل صريح دون تغيير او تحوير اما في )شكل

المستيمك يعرف من النضرة الاولى انيا كوكاكولا فيو اشيار يعتمد عمى الشكل البصري لممنتج دون التركيز عمى 
 (9-)شكلالعلامة التجارية نابسكو  ذي جاري بشكل واضح كما في العمل السابق وىذا ينطبق عمى العملالاسم الت

 .فينا الفنان قد وضف الاشيار بشكل فني مغاير لدى وارىول
ايجاد  محاولةومعقد في التشعب فلابد لو من اثبات وجودة الذاتي ب ىيفي عالم واسع غير متنا نفسو الفنان وجد  

وقد اختمف اثبات الانا لمفنان بمختمف الوسائل المتاحة التي تقود بالنياية الى Grand, 2004)) نفسو بصورة جديدة
 لتمبية رغباتة الفنية.مسار الاستغراق في الاشيار 

 

                       
 (9-(                 )شكل8-(                 )شكل7-)شكل            

كان بشكل مقارب لاسموب وارىول نوعا ما الا انو استخدم التمصيق لصور المنتجات ونجد الفنان توني وايسمان 
حيث يمصق صور لمنتجات  بترتيب وتنسيق وكانيا في داخل احد المنازلالاستيلاكية اليومية مع منتجات حقيقية 
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خرى الى جانب منتجات حقيقة لصابون وعمب كالخبز و المشروبات الغازية و مختمف المنتجات الاستيلاكية الا
( اخرجيا وكانيا داخل احد البيوت 12-مسحوق الغسيل و معجون الحلاقة و غيرىا من المنتجات كما في) شكل

احدة ونجد الاختلاف ىنا فيو يركز عمى اكثر من علامة تجارية في العمل الفني الواحد وليس عمى علامة تجارية و 
 .شمبيرككما عند وارىول او رو 

 
 (12-)شكل

 لمسمع و المنتجات فيو حاكى طريقة ير بشكل يحاكي عرض المحال التجاريةتمظ وكان الاشيار لدى جف كونز
(بطرق عرض 13-12-11-لممكانس الكيربائية)شكل(نيو ىوفر )كعلامةالعرض للانواع الماركات التجارية المحددة 

 علامةكما نو قام باستعراض وكانيا لمبيع كما في المحال التجارية مختمفة طبقا لشكل المنتج داخل خزائن زجاجية 
ل خطو  افقية من عدة طبقات داخل خزنة كوىي ماركة لنوع من كرات السمة بنفس الطريقة رتبيا بش (سبالدنج)

(او فقط خطو  عمودية من كرات مرتبة فوق بعضيا من عدة طبقات 14-زجاجية وكانيا مخصصة لمبيع )شكل
( 16-)شكلالا انو في العمل المسمى )الخزان الاجممي لثلاث كرات(  كرات قدم (ويضع مع كرات السمة 15-)شكل

العلامة فية طريقة عرض مغايرة عما سبق ىو صحيح لايختمف عن الاعمال السابقة بشكل جذري وبقى طغيان 
لكرات السمة الا انو من جانب اخر فيو نوع من الرؤية الفنية فقد استعان بفيزيائين لجعل الكرات تطفو بسائل  التجارية

 بين الكرات.   ثابتة مسافةمع الحفاظ عمى بشكل مستقر 
 

   
 (13-)شكل  (         12-)شكل(           11-)شكل
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 (16-)شكل  (       15-)شكل  (       14-)شكل
 
جوس ىرنانديز فقد استخدم نوع من اشيار امتاز بالبساطة عمى صعيد الفكرة وطريقة العرض الا انو عمل  اما

مختمفة للاحذية رياضية مستخدم الحروف الموجوده عمى  علامات تجاريةباستخدام اشياري بامتياز من خلال 
-كما بعمل )كافكا()شكل  يلاحذية عمى بعضيا بشكل عمودالاحذية لكتابة كممة ما من خلال ترتيب ا

( وىو قد عرض الاحذية كما ىي دون تغير او اضافات معينة 19-)ماركس()شكلوعمل (18-(وعمل)ماو()شكل17
فعرضو قائم عمى استخدام انواع مختمفة لعلامات تجارية مما جائت  ف الموجود عمييامعتمدا عمى شكل ولون و الحر 

 .لون و المممس و الخامةلااعمالة فييا تنوع شكمي للاحذية وكذلك اختلاف في ا
 

     
 (19-)شكل(           18-)شكل         (17-)شكل
وىو الاكتشاف و التجديد الا ان لكل واحد منيم طريقتو الخاصة يختمف عن  كل الفنانيين يسيرون بطريق واحد الا

وبسبب ذلك استطاع كل فنان من ايجاد اسموب خاص بو  (Reiss, 2001) الاخرين سواء بالرؤية و الطرح و التنفيذ
ف عمب المعدنية و الكارتونية لعلامات تجارية واحدة يوظ اسموب مارتن ميركريميزه من غيره من الفنانيين الاخرين ف

لتشكيل عمل فني ذي شكل اقرب الى اليندسي يتداخل مع الفضاء المحيط بيا وتشكيلاتة تاتي حسب الحجم و شكل 
وع من التعقيد من دون اضافات او شكل بسيط او فيو نمكعبة او مستطيمة و تشكيميا اما بالعمب كان تكون طويمة او 

 (22-21-22-لبنية العمب فتطغى اسم العلامة التجارية عمى المشيد البصري اضافة الى الوان العمب )شكل غييرت
 

       
 (22-)شكل (           21-)شكل   (         22-)شكل

دوية مختمفة تجارية لأ بعرضو لعلاماتديمن ىارست نوع من الاشيار فيو نوع من الغرابة و الالفة الفنان  سوقد مار 
بعضيا داخل عمبيا الكارتونية و بعضيا لايممك عمبة و رتبيا كما توجد في  متنوعةالاستعمال باشكال و احجام 

و المتمقي  (25-24-23-البيت او الصيدلية التجارية )شكل لاستعمال او البيع سواء فيالصيدليات وكانيا معدة ل
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دون اي لمسة فنية عند مشاىدة اعمالة يحس وكانو في صيدلية او مستشفى فيو قام بنقل وتقميد حرفي لمصيدليات 
سواء عمى تغيير طفيف لشكل الادوية او بترتيبيا بشكل فني ما فمستوى المحاكات لمواقع في اعمالة مطابق تماما 

وكذلك عمى حجم العارضات المخصصة تخدميا لاعمالو الفنية ،ويعتمد حجم اعمالو عمى اعداد الادوية التي يس
 لعرض الادوية .

   
 (25-)شكل       (         24-)شكل          ( 23-)شكل

يقدم لنا معرفة خاصة بالظلال الخمفية بعمل تركيبي شكل من اكوام مخمفات معاصرة كعمل ذو روحية تم نوبل    
قد تجمى الاشيار لدية بشكل مغاير تماما يقترب من الاخراج الفني فوظف عمب (Whiteley, 2011)فكاىية 
بر تسميط الضؤ عمييا المنتجات و العلامات التجارية ورتبيا لتشكل ظلال انسانية او اي شكل اوىيئة ما ع لمختمف

مم فتترك لنا ضلال عمى الجدار لشكل معين اراد الفنان تشكيمة فيو ىنا استخدم حشد لانيائي بمكان عرض مظ
وكانيا مخمفات رميت بعد استعماليا رغم الكم الكبير الا ان المتمقي يجد اسماء العلامات لمخمفات علامات تجارية 

ذات استعمال يومي و شائعة بين الناس   التجارية بكل وضوح وسيولة نجد الفنان قد استفاد من المنتجات او اسماء
فالعمل فيو البساطة في الطرح وتعقيد عمى مستوى التقنية لتكوين لانتاج عمل فني فيجد المتمقي الفة بينو وبين العمل 

  . (26-)شكلايترك ضلالو عمى الجدران اوالحاجز الذي يوضع خمفي او مفيوم الا انوشكل غير معروف 
 Mankhi)اصبح الفنان يطوع كل ما يتناولو من اشياء ليا تأثير ثقافي لتكون لغة بصرية كجزء من ثقافة عصرية   
A ،.2215)  ثم يجعميا والخامات كل ما يقع تحت يديو لمختمف المواد و ينظر الفنان من حولو ليجد الجميل و القبيح
عبر سعي الفنان بتدجين القيم الجمالية لمخامات (Vergine, 2007)  المتمقيجمالي معاصر يثير ناغم لتكون عمل تت

لفنان ىو يستثار بصريا ا (Mankhi A. K., 2017)و المواد من خلال ايجاد تقنيات تحقق عائد جمالي و ابداعي 
وعقميا لما حولة اي انو يسجل الحقائق الخارجية لما يحيط بة ثم يقوم بتحميميا وتصنيفيا ثم يقرر اي انسب شكل 
مناسب لاظيار ىذه الحقائق و المثيرات الخارجية التي اثرت بو بشكل مناسب وىذا مرىون بالناحية الوجدانية و 

  . الثقافية  والعاطفية
 كل الافكار و الاشكال و الاشياء المتوفرة (Prnny, 1993) مناسبة افكارولة ايجاد من السيمعممة ليس  فالفنان  

توحي الية بافكار  انيا لا ثير ذىنو او قد طرقت من قبل او انيا لاتستيوي الفنان او الاتناسب كل الفنانيين اما لكوني
فصار عمى الفنان البحث و التقصي  فمربما تناسب فنان اخر يستطيع ايجاد فييا افكار ورؤية خاصة جديدة  مميمة 
 مايمكن ان يقدمة كعمل بصري يعكس واقع ورؤية لما وصمت اليو الذائقة الانسانية . ليقدم 

 (26-)شكل
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 اجراءات البحث
 مجتمع البحث

في اوربا من خلال التحري و البحث لمحصول  2222تمثل مجتمع البحث في الاعمال الفنية المنجزة في عام      
 عمى عينات البحث من الشبكة العنكبوتية العالمية.

 عينة البحث
شرات وما ري من مؤ ف البحث وما اسفر عنو الاطار النظعينة  بطريقة قصدية تتوافق مع اىدا 3تم حصر      
 . ي متميز بو الفنانيين من حضور فنيمتاز 

 اداة البحث 
 اسفر عنيا الاطار النظري في تتبع و الكشف عن ملامح ياعتمد الباحث عمى الملاحظة و المؤشرات الت    

 العالمي المعاصر. الخطاب التشكيل الاشيار في
 منهج البحث

 اعتمد المنيج الوصفي التحميمي عمى صعيد استخدام الخامة و طرائق التشكيل و التقنية و اسموب العرض. 
 تحميل العينات

                                    1-نموذج 
  دانييل ارشامالفنان:

 بقايا كرة سمة ديوراسم العمل:
 حبيبات الهيدروستون  الخامة :

 0202سنة الانتاج:
 سم نصف القطر 0242القياس:

 
 كتب عمييا بحروف بارزة بالغةذات لون قريب الى البني ميشمة  بالحجم الطبيعي العمل عمى شكل كرة سمة       

يوضع عمى مكان العرض مباشرة و الغريب ان الكرة قابمة لتدحرج عند فلا يحتوي العمل عمى قاعدة  الانكميزية ديور
 اي حركة او فعل ما فلابد من وجود قاعدة او ماشابو ذلك لتجعل الكرة مستقرة وفق مايرى الفنان لموضعية المناسبة

بل محال لمعرض وقد وجد انيا افضل بيذه الحالة فالعمل يعطينا انطباع بانة اشبة بكرة شكولاتة صنعت من ق
متخصصة ببيع الحمويات و كذلك تحيمنا الى الجدران المحطمة القديمة او التي تحطمت بفعل انفجار او زلزال او 

ىي علامة تجارية متخصصة ببيع الاشياء الفاخرة كالزياء ماشابو ذلك ،نجد الكتابة او الماركة التي في العمل الفني 
فكثيرا مانرى اشيارات ليذه العلامة في كثير من الصحف عمقة بالموضة و العطور و الحقائب و الاحذية وغيرىا المت
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ىنا المواشجة مابين الفن و الصناعة او الترويج التجاري لاعطاء  دو المجلات و السينما و التمفزيو و الانترنت نج
ول قيمة ليذة العلامة تصل الى مصاف الفن وليس شيئ استيلاكي عابر من خلال موضة موسمية لاحد فص
لفن الموضة التي تروج ليا بشكل واسع فينا وجد اصحاب الشركات و المستثمرين لمترويج لمنتجاتيم عبر الفن كون ا

عات المجتمع افلابد من الولوج ليذا المجال بشكل واسع لجذب جميع قطذوق الراقي نخبوي غير مبتذل فيو يمثل ال
محددة من المجتمع بل استخدام كل ما متاح من وسائل لاستيداف جميع وليس لمفئات استيلاكية المحمي و العالمي 

المجتمع دون اسثناء ،فكثيرا ما يستخدم اصحاب العلامات التجارية نجوم الرياضة و الفن السينمائي وغيره كترويج 
فنانين ذوي اىرة منذالقرن الماضي باستخدام وقد تنامت ىذه الظلبضاعتيم فقامو في الاستثمار بالفن التشكيمي 

وفي القرن الحالي اصبحت ىذه الحالة من حضور فني وشيرة واسعة و كذلك دعم المعارض الفنية بصفة رعاة 
ن العصر الجديد متسيير حتى الفن ليعضة قوية فيذا يدل عمى قوة المال جد معار فلاتو المسممات وانيا شيئ طبيعي 

يفي ترتقي كونيا م يومي او شخصي او وظيلاكية سواء استخداان ىناك ايقونات فنية متداولة مابين الناس كسمع است
الجودة  يتحقق من اقتنائيا بل اصبحتفن فاصبح الفرد يتعامل مع العلامة وليس الجودة و الخدمة او الفائدة التي 

نجد  ومن ىذاتجارية علامات   ميائىي العلامة التجارية كون فنانيين مشيورين قد قدمو ابداعات تشكيمة تحمل اسم
تروض وتدجن اي مجال لمصمحتيا وفق ماترى وما تريد و اليدف ىو تجاري بحت  ل تستطيع انان سطوة الما

وعند قدم لكسب الربح و العائد و الفوائد المالية بالدرجة الاولى وليس تقديم فن مميز يخدم الجانب الروحي للانسانية 
 ،(انتيكة) ارائيا اليواة ومقتنو الاشياء القديمة و المتاحف كونيىذه الاشياء او بمرور الزمن تصبح اغمى ثمنا ويميث و 

صنعة و الحرفة وعد اقل شانا كونو مرتبط بال يفة او الحرفةالوظو لنقاد عبر القرون مابين الفن فقديما قسم الفلاسفة و ا
مب موىبة وخبرة ودراسة ولايحتاج الى التعمق و التامل الجمالي و القسم الاخر الفن الذي يغذي الروح جماليا ويتط

  ليرتقي ان يكون فنا اما اليوم اصبح الاثنان معا في جانب واحد.
 0-نموذج 
 كاتيا لارسون الفنان: 

 Minerva radial f105اسم العمل:
 مرمرالخامة :

 0202سنة الانتاج:
 سم 1240×4.42×4.42القياس:

من باسموب الواقعية المفرطة وكانو اطار حقيقي العمل اطار سيارة صغيرة ذي لون ابيض عمل من حجر المرمر     
او كما ىو دون اي تعديل او اخراج فني او اضافة عمية لمسات فنية  عمى خمفية بيضاء عرض(Radial)علامة 
فوجدت النحاتة انيا افضل طريقة لمعرض كما ىو الحال في العينة السابقة التي جعل جزء من العمل مفقود الوان 

اي يعرض او مقي كما لو انة مركب في السيارة اي بجعل العلامة التجارية للاطار مواجة لممتمقي بجعمة مواجة لممت
يعمق بيذه الصورة ،نجد ىنا ان الشركة المصنعة اختارت فنانة شابة لمترويج لمنتجاتيا كنوع من الاشيار لمشركة 

شرو  صارمة للاختيار فنان معين وبذلك  عوض كونيا تدعم الفنانيين الشباب ولا تركز عمى فنان ذو شيرة كبيرة او
الذي يستخدم زجاجات الكوكا  فالعمل يذكرنا بالفنان اندي وارىوللتستقطب الفنانيين للاشيار عن علامتيا التجارية 

كولا و شوربة كامبل كما ىي دون اي اضافات معينة فقط التركيز عمى العلامة التجارية وىذا العمل ىو اشيار 
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حرب العلامات التجارية للاستحواذ عمى الاسواق يشيد بامتياز عن علامة راديال للاطارات خصوصا و العالم 
ة ثر بالحملات الاشيارية المستمر ائعيا والناس تتألشكات اي وسيمة للاشيار عن بضالمحمية و العالمية ولا تدخر ىذه ا

يوميا وبشكل ممنيج بكل الوسائل.يمتاز العمل بالبساطة في الطرح و الروى الفنية كونة استنساخ لنموذج بخامة 
بين المنتج التجاري و لتحقق شيئ من الالفة مابين المتمقي و العمل ليحقق شيئ من الترابط الحميمي مامغايرة 

المتمقي لاشعوريا او ضمن العقل الباطن كونة ارتقى الى عمل فني تشكيمي عرض داخل صالة عرض وليس كاعلان 
المسموعة و المرئية و المقروئة ليعد كايقونة فنية الاتصال  المباني او وسائلاشياري تقميدي في الساحات العامة او 

ولتعطي النحاتة مصداقية لذلك لم  يفيةة تجارية تحقق اغراض استيلاكية وظسمع جمالية بالدجة الاولى وليس مجرد
تمون الاطار باي الوان ليحاكي النماذج الحقيقية و انيا استخدمت خامة استخدميا الاغريق في ابداعاتيم النحتية و 

 غايات تجارية . يف العوامل النفسية لتحقيقتوظب اء الاشيار كذلك مايكل انجمو ورودان ...الخ انو ذك
 

 3-نموذج 
 زاكستوم الفنان:

 Nike SB اسم العمل: 
 بلاستك،قماش،جمدالخامة :

 0202سنة الانتاج:
 

من علامة نايك  العمل حذاء رياضي يتكون من خامة القماش و الجمد و البلاستك ذي لون ابيض و احمر و اوكر
لا ان الشركة العملاقة في يفي تجاري بحت اعمل وظ فيومغاير تماما لمعممين السابقين نجد في ىذا العمل  الرياضية

الترويج لمنتجاتيا عبر تصاميم لفنانيين تقوم بتكميفيم او التعاقد معيم بعقود الرياضية وجدت  مجال صناعة الملابس
ن قاعات مالية كبيرة فيو الاشيار المباشر الذكي عبر ترويج لمنتجات نشترييا من محال بيع الاحذية ىنا يتم بيعيا م

كما ىو الحال لممنحوتات و الوحات الفنية باسعار مرتفعة كمنتجات فنية يمكن استعماليا وليس عرضيا العرض 
ولربما بعض الميووسين يقومون بوضعيا بمكان سواء في المنزل او غيره كاعمال فنية وىذا النوع من الاشيار ليس 

و اكسسوارات بباريس الفنان الامريكي جف كونز بتصميم حقائب  (Louis Vuitton)كمفت دار ازياءبجديد وقد 
وىذا ( لمترويج لمنتجاتيا عمى انيا اعمال فنية باستغلال اسم وشيرة جف كونز في مجال الفن العالمي ب -ا -)شكل

 يؤكد عمى دور المال في تحقيق غايات اشيارية تجارية و انة يستطيع اختراق اي مجال يريد كون جف كونز ذو
شيرة ومطموب عمى مستوى العالم ويحقق مكاسب مادية ضخمة من الفن الا نو يبدو يتاثر بموجات الاشيار المالية 

من المنتجات الاستيلاكية العادية كنوع من الفن التشكيمي الجديد  نرى ان الاشيار قد وجد او جعل .من ذلك الكبيرة
ية الجديدة التي تحاكي مبولة مارسيل دوشامب لكن بروح الرقمنة الذي يمثل روح القرن الحالي او انيا دادائية الالف

 الضياعلانقبل التمف و التي ىي سمة واقعنا اليوم بدلا من استبداليا اذا ضاعت او تمفت وفق ما راى دوشامب فينا 
المبتذل عمل فني لايقل  بيا ىذا ما نفيمو من الاشيار لعلامة نايك بيذا العمل وقد جعمت من الشيئ بل الاحتفاظ

لحداثة او مابعد الكولنيالية شان عن الاعمال الفنية الخالدة عبر الزمن لمختمف الفنانيين كنوع لفمسفة لمابعد ا
 تبارىا روح الفن لعصرنا الجديد الذي اخترق بسيول الاشيار المالي لاصحاب رؤوس المال.باع
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 ب( -)شكل   ا(                       -) شكل

 نتائج البحث
 كبيرة ومؤثرة في الفن المعاصر فيي مستمرة لايمكن ان تتوقف . التجاري  فاعمية الاشيار -1
 قدم الاشيار العلامات التجارية كنوع من المنتجات الراقية. -2
 الترويج الفني.بعض العلامات التجارية الكبيرة تعد ايقونة وفق الاشيار بعالم  -3
 فنانيين ذوي شيرة عالمية وكذلك الفنانين الشباب . التجاري  يستخدم الاشيار -4
 يخضع الاشيار لرؤية الفنان وليس امر مفروض عمية سمفا يحتم عمية مايفعمو. -5
العلامة تنوع الاشيار مابين التقديم المباشر كمنتج استيلاكي او نسخة لممنتج بخامة اخرى او استخدام اسم  -6

 التجارية فقط.
المنتجات المقدمة وفق الاشيار الفني تكون في بعض الاحيان مرتفعة الثمن كونيا كمية محدودة خلاف  -7

 لممنتجات خارج الاشيار الفني تكون اقل ثمن حتى لوكانت محدودة الكمية.
 .من قيمة الفنو انتقاص او اقلال عد الاشيار التجاري في الفن المعاصر امر طبيعي وليس في -8
تبقى منتجات استيلاكية ذات فيي لايمكن عد المنتجات التجارية الخاضعة للاشيار الفني ان تعد اعمال فنية  -9

 وظيفية. طبيعة
 الاستنتاجات

 ف الفن لصالح الاشيار التجاري.وظ -1
 مارس الفنانيين الاشيار التجاري بعيدا عن القيم الجمالية الرصينة لعالم الفن . -2
 .رغم الاشيار لمعلامات التجارية الا انيا تبقى ذات قيمة استعمالية -4
 
 
 

research results 

 
1- The effectiveness of commercial publicity is great and      influential in contemporary art, as it is 

continuous and cannot be    stopped.   

2- Publicity presented brands as a type of high-end product. 

3- Some of the big brands are an icon according to the publicity in the world of artistic promotion.   

4- Commercial publicity uses world-renowned artists as well as young artists.   

5- Publicity is subject to the artist’s vision and is not something imposed on him in advance that dictates 

what he does.   

6- Diversity of publicity between direct presentation as a consumer product or a copy of the product with 

another material or use Brand name only.  
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7- Products provided according to artistic publicity are sometimes of high price because they are a 

limited quantity, unlike products outside of artistic publicity , which have the lowest price even if they 

are limited in quantity.  

8- Considering commercial publicity in contemporary art is a natural matter and does not detract or 

diminish the value of art. 

9-  Commercial products subject to artistic publicity cannot be counted as artistic works, as they remain 

consumer products of a functional nature.  

Conclusions 

1- Employing art for commercial publicity.   

2- Artists practiced commercial publicity away from the sober  aesthetic values of the art world 

3- Despite the publicity of trademarks, they remain of use value.  
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