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تأثير الفلسفة التسويق لمنظمة الاعلام في تطوير المنتوجات 

  استطلاعي بحث -لمادية لصناعة الصحافة العراقية ا

 
 

 -المستخلص :
ْ أٍَفخ )ِفَٙٛ اٌز٠َٛك اٌنٞ ٠ّىٓ  ١ّ٘خ فأؾش الاٍزـلاػٟ ر١ٍَؾ اٌؼٛء  ػٍٝ ٠ؾبٚي ٘نا اٌج        

ٌٝ ئٍٙه الاػلاِٟ(٘نا ٚلل لَُ اٌجؾش الاػلاَ فٟ رـ٠ٛو اٌظٕبػخ اٌظؾبفخ )ِٓ ٚعٗ ٔظو اٌَّزرزجٕبٖ ِٕظّخ 
 ٍزخ ِجبؽش اثزلأد ثبٌّٕٙغ١خ ٚأزٙذ ثبلاٍزٕزبعبد ٚاٌزٛط١بد.

خ طفبرٙب ٚعٛك ػلالخ اهرجبؽ ِؼ٠ٕٛخ ِب ث١ٓ فٍَفخ اٌز٠َٛك شٟء ٠ٕـٍك اٌجؾش ِٓ فوػ١خ هئ١َ         
ػلا١ِخ( ٚشؼٛه اٌَّزٍٙه  الاػلاِٟ ثبلأش١بع فٟ عٛأت ر١ّي إٌّزٛط فٟ اٌشىً رزجٕب٘ب إٌّظّخ )الا

ثوى٘ب ٚعٛك عٛأت أجؾش اٌٝ ِغّٛػخ ِٓ الاٍزٕزبعبد ٚاٌّؾزٜٛ ٚاٌٙلف ٚاٌّي٠ظ اٌز٠َٛك ٚأزٙٝ اٌ
ػؼف ِزؼٍمخ ثشىً إٌّزٛط اٌظؾفٟ ٚػلَ اٌشؼٛه اٌَّزٍٙه اٌؼوالٟ ثبلإشجبع ٚػؼف إٌّبفَخ ِب ث١ٓ 

 بد الاػلاَ ِغ رأش١و ػؼف ٚاػؼ فٟ عٛأت اٌّي٠ظ اٌز٠َٛك الاػلاِٟ )اٌّبكٞ(.ِٕظّ
ٌٝ ِغّٛػخ رٛط١بد اثوى٘ب ا١ّ٘خ رجٕٟ ِٕظّبد الاػلاَ فٍَفخ اٌزٛعٗ ٔؾٛا اٌَّزٍٙه ئٚفٍض اٌجؾش       

الاػلاِٟ فٟ ؿو٠مٙب لاشجبع ؽبعبد ٚهغجبد اٌَّزٍٙه الاػلاِٟ ٚا١ّ٘خ الا٘زّبَ ثبٌغٛأت اٌشى١ٍخ ٌٍّٕزٛط 
 ٚر١ّيٖ ٌزغبٚى اٌّشبوً اٌز٠َٛم١خ .

Abstract : 
          The research attempts to highlight the importance of marketing 
philosophy that can be adopted by a media organization in the  development of the 
media-industry (from the point of view of the consumer –media) where the 
research was divided into six topic started with  methology and ended with can 
mythology and recommend actions. 
The research  starts from a maior theory  based on the presence of significant 
correlation between marketing philosophy adopted by (media) organization and 
the consumers logo saturating in the aspects of the product excellence and the 
marketing mix and the from of the product ,its content and  its  target and the 
satisfaction about the media –industry the research is over to a set of conclusion 
most important recommendations are :- 
       The weakness in the aspect of the product related in the shape of product and 
the Iraqi consumers fading of non-saturation and lack of competition between 
media organization with obvious weakness in the media aspect of the marketing 
mix (physical aspect) 
And most important recommend action:- 
      The importance of the adoption of media organizations   to the commoner-
oriented philosophy on its way to satisfy the needs and desires of the media 

                                                           

 اٌوافل٠ٓ اٌغبِؼخ . و١ٍخ* 
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consumer and the importance of giving attention of the formal aspect of the 
product and its excellence and overcome marketing problem . 

 

 المبحث الاول
 منهجية البحث

 

 -ِملِخ:اٚلا" 
٠ؼل اٌز٠َٛك ثٛطفخ اؽل اٌؼٍَٛ اٌّٙزّخ ثأٚعٗ ِؼ١ٕخ ِٓ إٌشبؽ الأَبٟٔ ١ِلأب" فظجب" ٌظٙٛه فٍَفبد 
)ِفب١ُ٘( رٍقض كٚهٖ )فٟ اٌّغزّغ( ٚاٌنٞ رـٛه ػجو اٌّواؽً اٌي١ِٕخ  ثؾىُ اٌزواوُ اٌّؼوفٟ فٟ اٌؼٍَٛ 

لاف ٍِى١برٙب ٚأشـزٙب ٚا٘لافٙب ِّب اٍُٙ  الاكاهح ٚاٌقجواد اٌؼ١ٍّخ اٌّىزَجخ ِٓ لجً إٌّظّبد )ػٍٝ افز
فٟ اصوائٗ )اٌز٠َٛك( ػٍّب ٚرؼ١ّك كٚهٖ رـج١مب" مٌه اْ إٌغبػ فٟ رـج١ك اٌز٠َٛك )ثٛطفٗ ٔشبؿب" هئ١َب" 
ِٓ الأشـخ  إٌّظّخ ( ٠مزؼٟ  رجٕٟ اٌز٠َٛك )فٟ اٌجلء( ثٛطفٗ فٍَفخ رإِٓ ثٙب الاكاهح اٌؼ١ٍب ٌٍّٕظّخ 

اٌَّز٠ٛبد الاكاه٠خ فٟ إٌّظّخ ػ١ٍٗ فبْ ٘نٖ  اٌلهاٍخ  رزٕبٚي اٌز٠َٛك ٚفك  ٚرٛعٗ  ػٍٝ ٘ل٠ٙب ٍبئو
اٌّلفً اٌفٍَفٟ )اٌنٞ ٠ؼٕٟ ثلهاٍخ اٌز٠َٛك ثٛطفٗ فٍَفخ ( ٚرؾل٠لا" فٍَفخ اٌزٛعٗ ٔؾٛ اٌَّزٍٙه اٚ ِب 

( ٚاٌزٟ اشود رـٛه  ثبهىا" فٟ اٌز٠َٛك  ٠marketing conceptؼوف ثبٌّفَٙٛ اٌز٠َٛمٟ اٌؾل٠ش )
ثبٔزمبٌٗ ِّب ٠و٠ل اٌجبئغ اٌٝ ِب ٠و٠لٖ اٌَّزٍٙه ثَؼٟ إٌّظّخ اٌٝ ِؾبٌٚخ اشجبع ؽبعبرٗ ٚهغجبرٗ 

 ِٓ اعً رؾم١ك ا٘لافٙب )إٌّظّخ (فٟ اٌجمبء ٚإٌّٛ ٚاٌزى١ف ِغ اٌج١ئخ . )اٌَّزٍٙه(
 

 -صب١ٔب" ِشىٍخ اٌجؾش :
اٌٝ ارجبع فٍَفخ اٌزٛعٗ ٔؾٛ  9/4/2003رزٍقض ِشىٍخ اٌجؾش فٟ ١ًِ ِٕظّبد اٌظؾبفخ ثؼل اٌزغ١١و فٟ 

الأزبط فٟ اٌٛلذ اٌنٞ ٠فزوع ف١ٗ اْ رَؼٝ رٍه إٌّظّبد اٌٝ رؼوف ؽبعبد ٚهغجبد اٌَّزٍٙه لإشجبػٙب 
 ٚػٍٝ اٍبً ٔظو إٌّظّخ اٌّؼ١ٕخ اٌٝ ِٕزغبرٙب ِٓ ػ١ٕٟ اٌَّزٍٙه .

 -صبٌضب"  ٘لف اٌجؾش :
ٚالاػلاَ اٌٝ فٍَفخ اٌزٛعٗ ٔؾٛ اٌَّزٍٙه ٠زٍقض ٘لف اٌجؾش ثّؾبٌٚخ رٛع١ٗ أظبه ِٕظّبد اٌظؾبفخ 

ثبػزجبه٘ب اٍبً اشجبع ؽبعبد ٚهغجبد اٌَّزٍٙه ٚثبٌزبٌٟ وْٛ رٍه اٌفٍَفخ اٍبً ِٓ اٌٍ إٌٙٛع 
 ثظٕبػخ اٌظؾبفخ فٟ اٌؼواق .

 

 -هاثؼب" ا١ّ٘خ  اٌجؾش :
َّزٍٙه ( فٟ ١ِلاْ رجوى ا١ّ٘خ اٌجؾش ِٓ فلاي ؿوػ اٌّفَٙٛ اٌز٠َٛمٟ اٌؾل٠ش )فٍَفخ اٌزٛعٗ ٔؾٛ اٌ      

 -طٕبػخ اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ ٚطٛلا" اٌٝ اٌزـ٠ٛو رٍه اٌظٕبػخ ِٓ فلاي :
 اشجبع ؽبعبد ٚهغجبد اٌَّزٍٙه )اٌمبهب( ِٓ اٌّؾز٠ٛبد اٌظؾبفخ ثأٔٛػٙب . -1
 رـ٠ٛو ػًّ اٌظؾف اٌؼوال١خ فٟ ا١ٌّلاْ طٕبػزٙب )طٕبػخ اٌظؾبفخ (  -2
 رؾو٠ه عبٔت إٌّبفَخ ث١ٓ اٌظؾف اٌؼوال١خ  -3

 

 -فبَِب" ؽلٚك اٌجؾش :
 1/9/2012َ-1/4أغيد اٌلهاٍخ فلاي اٌفزوح  -اٌيِب١ٔخ : -1
ِٕظّبد اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ اٌّقزٍفخ ِٓ فلاي اٍزـلاع اهاء ػ١ٕ١خ ِٓ اٌَّزٍٙى١ٓ فٟ  -اٌّىب١ٔخ: -2

 ِل٠ٕخ ثغلاك.
 

 -ٍبكٍب" ؿوائك عّغ اٌج١بٔبد :
ػ١ٕخ اٌغّٙٛه اٌَّزٍٙه )لواء اٌظؾف( ػٓ رُ عّغ اٌج١بٔبد لأغواع اٌجؾش ِٓ فلاي اعبثبد         

 اٍزّبهح اٍزج١بٔٗ ا٢هاء اٌّٛعٙخ ٌُٙ .
 

 -ٍبثؼب" ؿوائك رؾ١ًٍ اٌج١بٔبد ٚافزجبه فوػ١بد اٌجؾش :
 -رُ اٌٍغٛء اٌٝ اٌـوائك الار١خ :

عبٔت اٌزؾ١ًٍ اٌج١بٔبد : اٍزقلاَ اٌزىواهاد ٚإٌَت اٌّإ٠خ  لإ٠ؼبػ لٛح الاػزمبك لٛح الاػزمبك فٟ  -1
 اٌغبٔت ػ١ٕخ اٌلهاٍخ ػٓ اٍزج١بٔٗ  .

 ( .R2اٍزقلَ اٍب١ٌت  ِؼبًِ الاهرجبؽ ٌٙب ِٚؼبًِ اٌزؾل٠ل ) -عبٔت الافزجبه اٌفوػ١بد : -2
 (.split-halfاٍزقلاَ اٍٍٛة اٌزم١َُ إٌظفٟ ) -عبٔت افزجبه صبثذ اٍزّبهح اٍزج١بٔٗ : -3
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 -صبِٕب" ِغزّغ ٚػ١ٕخ اٌجؾش :
اٌظؾف ِٚغبلاد اٌؼوال١خ اٌّقزٍفخ )ِٕزٛعبد ِبك٠خ( الزظود ػ١ٕخ  ٠زأٌف ِغزّغ اٌجؾش ِٓ لواء     

اٌجؾش ػٍٝ ِغّٛػخ ِٓ اٌمواء اٌن٠ٓ افز١وٚا ػشٛائ١ب" ِّٓ ٠مزْٕٛ رٍه اٌظؾف ِٓ اوشبن ِزفولخ فٟ 
( ِبئخ ٚصّبْٔٛ اٍزّبهح اٍزجبٔخ لَّذ ِٕبفظخ ث١ٓ 180عبٔجٟ اٌىوؿ ٚاٌوطبفخ ِٓ ثغلاك ؽ١ش رُ رٛى٠غ )

 ٚاٌوطبفخ ِٓ ثغلاك . عبٔجٟ اٌىوؿ
 (ِبئخ ٚصلاصخ اٍزّبهح ٚلل اٍزجؼلد الاٍزّبهاد اٌضلاس الاف١و ٌؼلَ ٚػٛػ الاعبثبد ف١ٙب .103اٍزوك ِٕٙب )

 

 -ربٍؼب" فوػ١بد اٌجؾش:
ٚرزّؾٛه ثٛعٛك ػلالخ اهرجبؽ ِؼ٠ٕٛخ ث١ٓ فٍَفخ اٌز٠َٛك اٌزٟ رزجٕب٘ب ِٕظّخ الاػلاَ ٚاشجبع            

َزٍٙه ِٓ اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ ثبٔٛاػٙب فٟ عٛأت ر١ّي إٌّزٛط / ٌّي٠ظ اٌز٠َٛمٟ / رىج١و ؽبعبد ٚهغجبد اٌّ
 إٌّزٛط الاػلاِٟ ِٚؾزٛاٖ ٚ٘لفخ / ٚاٌوػب ػٓ رـ٠ٛو طٕبػخ الاػلاَ.

 

 المبحث الثاني
 التسويق مدخل مفاهيني

 

 -اٚلا" ا١ّ٘خ فٍَفبد اٌز٠َٛك:
)اٌنٞ ٠ٙزُ ثأٚعٗ ِؼ١ٕخ ِٓ إٌشبؽ الأَبٟٔ( فٟ اٌّغزّغ رؼجو فٍَفبد اٌز٠َٛك ػٓ كٚه ٘نا اٌؼٍُ        

 (.2001:34ٚاٌنٞ رـٛه ػجو اٌّواؽً ى١ِٕخ ٚفبطخ ِٕن اٚافو اٌموْ اٌزبٍغ ػشو ؽزٝ الاْ .)ٍؼ١ل /
ٚاٌز٠َٛك ثٛطفٗ  فٍَفخ ٠ؼٕٟ رجٕٟ الاكاهح اٌؼ١ٍب ٌٍّٕظّخ ِفِٙٛب ِؼ١ٕب" ِؼجوا" ػٕٗ ث١ّٛي اٚ ؿو٠مخ رفى١و 

 ٌّٕظّخ ِٓ اٌزؼج١و ػٓ ٔفَٙب اٚ ِٕزٛعٙب اىاء وً ِٓ اٌَّزٍٙه ٚإٌّبف١َٓ .ٚاٌنٞ ٠ّىٓ ا
 (1992:24ٚفٟ وً اٌّغبلاد ٚالأشـخ اٌؾ١بر١خ ٌلأفواك ٚإٌّظّبد .)ػج١لاد /

 

 -صب١ٔب" فٍَفبد )ِفب١ُ٘ (اٌز٠َٛك :
اٌٛلذ اٌنٞ وبٔذ  ٠ّىٓ اٌز١ّي ِواؽً اٌزـٛه اٌفٍَفٟ ٌٍز٠َٛك فٟ اٌلٚي اٌّزملِخ )ثشىً فبص (فٟ       

ف١ٗ اٌلٚي إٌب١ِخ )ِٚبىاٌذ ( ٠ؼبٟٔ ِٓ ِشىلاد الأزبط ٚػلَ اوزواصٙب ثبٌز٠َٛك ثبػزجبهٖ ٔشبؿب" غ١و ُِٙ 
 ( ٘نا ٚاْ فٍَفبد اٌز٠َٛك اٌزٟ ظٙود ٟ٘ ػٍٝ إٌؾٛ الارٟ . 23-:241987)اٌَّبػل /

  (certo ,2012:214()2001:34()ٍؼ١ل /15:19999-12)اٌل٠ٖٛ عٟ/

 -اٌزٛعٗ الأزبعٟ : فٍَفخ -1
اثوى ِلاِؾٙب ا٘زّبَ إٌّظّبد  1919ؽلٚك٘ب اٌي١ِٕخ ِب ث١ٓ اٚافو اٌموْ اٌزبٍغ ػشو ٚ ؽزٝ ػبَ      

 ٔظوا"  ٌىْٛ اٌـٍت ٠ي٠ل ػٍٝ اٌؼوع . ثبلإٔزبط 

 -فٍَفخ اٌزٛعٗ اٌج١ؼٟ : -2
خ اٌّج١ؼبد ٌٛعٛك فبئغ ى٠بكح ا١ّ٘ -اثوى ِلاِؾٙب : 19950-19920ؽلٚك٘ب اٌيِب١ٔخ ِب ث١ٓ  الاػٛاَ     

 فٟ الأزبط ٚثبٌزبٌٟ وَبك اٌّج١ؼبد ػ١ٍٗ فمل اىكاك الا٘زّبَ ثبٌز٠َٛك ٚفبطخ فٟ اٌغبٔت اٌزو٠ٚغٟ.

 -فٍَفخ اٌزٛعٗ ٔؾٛ اٌَّزٍٙه : -3
ٚرؼٕٟ الا٘زّبَ ثبٌَّزٍٙه ثَؼٟ إٌّظّخ لإشجبع ؽبعبرٗ ٚهغجبرٗ ٌزؾم١ك ا٘لافٙب فٟ اٌجمبء  ٚإٌّٛ       

ٌّٕبف١َٓ ػل٠ل٠ٓ ِّب كفغ إٌّظّبد اٌٝ اٌز٠َٛك لإهػبء اٌَّزٍٙه ٚاشجبػٗ ٚاٌؾلٚك ٔظوا" ٌٛعٛك ا
 اٌي١ِٕخ ٌٙنٖ اٌفٍَفخ ِٕن ف١ٕ١َّبد اٌموْ اٌؼشو٠ٓ.

 -فٍَفخ اٌزٛعٗ الاعزّبػٟ : -4
فٟ ٍز١ٕ١بد اٌموْ اٌؼشو٠ٓ ىاك الا٘زّبَ ثؾمٛق اٌَّزٍٙه ٚؽّب٠زٗ ِٓ الاٍزغلاي ٚاٌج١ئخ ثؾّب٠زٙب ِٓ         

زٍٛس ٚاٌّغزّغ ثلػّخ ثبٌقلِبد الاعزّبػ١خ ٘ىنا اطجؼ ٌٍز٠َٛك كٚها" ِؼبفب" ػ١ٍخ اٌم١بَ ثٗ اىاء اٌ
 اٌّغزّغ .

 

 -صبٌضب" ا١ّ٘خ اٌفٍَفخ اٌزٛعٗ  ٔؾٛ اٌَّزٍٙه  :
اْ رجٕٟ إٌّظّخ ٌفٍَفخ اٌزٛعٗ ٔؾٛ اٌَّزٍٙه ٠ؼل اٍبً ٔغبػ رٍه إٌّظّخ فٟ اٌٛطٛي ٌٍَّزٍٙه         

ؽبعبرٗ ٚهغجبرٗ ِٓ عٙخ ,ٚفٟ رـ٠ٛو ؽمً اٌظٕبػخ اٌنٞ رؼًّ ف١ٗ ِٓ عٙخ افوٜ لاْ  رجٕٟ ٘نٖ ٚاشجبع 
اٌفٍَفخ ١ٍىْٛ ِٓ شبٔٗ ٚػغ إٌّظّبد اٌّقزٍفخ كافً اٌؾمً اٌظٕبػخ اٌٛاؽل اٌنٞ رؼًّ ف١ٗ اٌٝ اٌزٕبفٌ 

ٌٍَّزٍٙه ِٓ ِي٠ظ طٛة اٌَّزٍٙه ٚاٌزياؽُ ؽٌٛٗ ٌقلِزٗ ثـو٠مخ ر١ّي٘ب ػٓ غ١و٘ب ٚفبطخ فٟ ِب رملِٗ 
ر٠َٛمٟ ِزّضلا" ثبٌّٕزٛط )طؾ١فخ ,ٍٍؼخ ,...اٌـ( ٚوّب ٘ٛ ِؼوٚف فبْ اٌّي٠ظ اٌّنوٛه ٠زىْٛ ِٓ اهثؼخ 

 -(ٟٚ٘ :4psػٕبطو اٍب١ٍخ رؼوف ة )
 (197/2009)اٌملٚ/                                      
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 ِغّٛػخ ِٓ فظبئض ٍٍِّٛخ اٚ غ١و ٍٍِّٛخ-: productإٌّزٛط  -1
ُِٙ ٌٍَّزٍٙه )ثبْ ٠ؼىٌ اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخ ٌٍٍَؼخ ( ٌٍّٕٚزٛط )ثبْ ٠أفن ثبلاػزجبه  -:pricingاٌزَؼ١و  -2

 إٌّبفَخ ٚؽغُ اٌـٍت (
 ٠ٚجلأ  ِٓ إٌّزظ ٚٔٙب٠خ ثبٌَّزٍٙه ِٓ فلاي ِٕمن اٚ ِٕبلن  . -:placeاٌّىبْ )اٌزٛى٠غ(  -3
زٍٙه ِّب ٠َبػلٖ فٟ ارقبم لواه شواء اٞ الارظبي ثزٛف١و اٌّؼٍِٛبد ٌٍَّ -:   promotionاٌزو٠ٚظ  -4

 ِٓ فلاي هٍبئً رٛعٗ اٌٝ اٌَّزٍٙه اٌَّزٙلف.
 

 
 ط

 المبحث الثالث
 صناعة الصحافة مدخل تحليلي

 

 -اٚلا" اٌزـٛه :
فٟ ػظو ػٌّٛخ الاػلاَ ٚاٌفؼبئ١بد ٚالأزؤذ رؼل اٌظؾبفخ ِٓ الٜٛ ٍٚبئً الاػلاَ اٌّؼوٚفخ  فٟ           

اٌٛلذ اٌؾبػو ؽزٝ اْ  اٌجؼغ ٠ؼزجو٘ب اٌٍَـخ اٌواثؼخ ثؼل اٌٍَـبد اٌضلاس  اٌّؼوٚفخ فٟ اٌلٚي اٌؾل٠ضخ 
 )ٟٚ٘ اٌزشو٠ؼ١خ ٚاٌزٕف١ن٠خ ٚاٌمؼبئ١خ( .

اٌظؾبفخ ِٕن اٌملَ الا اْ اٌظؾبفخ  اىكاكد ا١ّ٘زٙب ثؼل افزواع اٌخ ٌٚمل ػوفذ شؼٛة اٌؼبٌُ اٌّقزٍفخ 
ٚ٘ٛ اٌٛلذ اٌنٞ ٠ؼزجوٖ اٌجؼغ ثلء اٌزبه٠ـ  1456اٌـجبػخ فٟ اٌّب١ٔب ِٓ لجً عٛرٕج١وؽ فٟ اٌّب١ٔب ػبَ 

 (.44:1986اٌؾم١مٟ ٌٍظؾبفخ ثٛطفٙب  طٕبػخ فٟ اٚهٚثب .)اٌلٚالٟ 
 

 -صب١ٔب" ِيا٠ب اٌظؾبفخ:
اٌمٛي اْ اٌظؾبفخ ١ِّياد  ِزؼلكح اّ٘ٙب : ٍوػخ الأزشبه هف١ظخ اٌضّٓ ١ٍٍٚخ ٌلإػلأبد  ٠ّىٓ         

 (.215/1981-214اٌزغبه٠خ رٛص١ك  اٌؾٛاكس .)ٍٍّبْ ٚى١ٍِخ /
 

 -صبٌضب" أٛاع اٌظؾبفخ :
 -٠ّىٓ رم١َُ اٌظؾبفخ اٌٝ أٛاع ِٕٙب :

 ثؾَت ِٛػل اٌظلٚه :١ِٛ٠خ /اٍجٛػ١خ  / شٙو٠خ . -1
 الأزشبه : ِؾ١ٍخ/ ػب١ٌّخ.ثؾَت ِلٜ  -2
ثؾَت فئبد فٟ اٌّغزّغ : ِٕٟٙ ٚافزظبطبد / اؿفبي /ِوأح /لٛاد ٍَِؾخ  /رٕظ١ّبد ٔمبث١خ  -3

 (216:1981/.)ٍٍّبْ /
 

 -هاثؼب" ٍّبد اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ :
(اٌٝ اْ اُ٘ ِيا٠ب اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ :ٔشو اٌؾمبئك 1981: 213-٠212ش١و )ٍٍّبْ ٚى١ٍِٗ / -1

 بك٘ب ػٓ اٌزٙو٠ظ ٚاٌظقت ٚاٌـؼٓ اٌشقظٟ/اٌزضم١ف ٚالافجبه .ٌٍّٛاؿ١ٕٓ /اثزؼ
اٌّأفن : ٌؼً اُ٘ اٌّأفن فٟ اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ ِب ٠ّىٓ ئ٠غبىٖ ثبلارٟ : روو١ي٘ب ػٍٝ ّٔؾ الافجبه  -2

اٌو١ٍّخ ٚلا رٙزُ ثبلأٔشـخ اٌّزؼٍمخ ثبٌٕبً ٚرٕمظٙب اٌّؼٍِٛبد اٌؼوٚه٠خ لا شجبع ؽبعبد اٌغّٙٛه 
و الافجبه٠خ فٟ ( اّ٘بي اٌظٛه الافجبه٠خ /اّ٘بي اٌؼٕب٠ٚٓ اٌزمبه81:1983٠ِٓ اٌزفبط١ً )ؽ١َٓ /

اٌظفؾخ الاٌٚٝ/ إٌّـ١خ ٚالاثزؼبك ػٓ اٌزغل٠ل ٚاٌز١ّي/ غ١بة ٔشبؽ اٌّوا١ٍٍٓ ٌىً طؾ١فخ /اٌزوو١ي 
 (.83:1983)ٍؼ١ل /ػٍٝ أجبء اٌؼبطّخ ثغلاك 

 

 المبحث الرابع
 تحليل البيانات ومناقشة النتائج

 

 -اٚلا" ا١ّ٘خ اٍزجبٔخ اٌجؾش:
اٌَّزٍٙى١ٓ )عّٙٛه اٌمواء ( ؽٛي ِلٜ ارجبع ِٕظّبد اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ ٌغوع اٌٛلٛف ػٍٝ  اهاء       

ٌفٍَفخ اٌزٛعٗ ٔؾٛ اٌَّزٍٙه فمل ٚىػذ اٍزّبهح اٍزجبٔخ  اٌجؾش ػٍٝ ػ١ٕخ ػشٛائ١خ ِٓ اٌَّزٍٙى١ٓ اٌن٠ٓ 
 ٠وربكْٚ اوشبن رٛى٠غ اٌظؾف فٟ اٌؼبطّخ ثغلاك.

١ّ٘خ وج١وح فٟ ا٠خ كهاٍخ ٠ىْٛ اٌز٠َٛك ٚالاػلاَ ٠ّٚىٓ اٌمٛي اْ اٍزـلاع اهاء اٌَّزٍٙى١ٓ ٠ؾزً ا      
ؿوفب" ف١ٙب ؽ١ش ٠ؼل اٌَّزٍٙه ِوأح إٌّظّخ اٌزٟ رٕظو ِٓ فلاٌٙب اٌٝ ِٕزٛعٙب )طؾ١فزٙب( ِٚلٜ ٔغبؽٙب 
ؽ١ش ٠ؼل اٌٛلٛف ػٍٝ هأ٠ٗ اِوا" اٍب١ٍب" ٌزؾم١ك ؽبعبرٗ ٚهغجبرٗ اػبفخ اٌٝ ِؼوفخ إٌّظّخ ٌّٛلؼٙب فٟ 

ٛ اٌف١ظً فٟ مٌه اٌزؾل٠ل فٟ ػٛء اٌّفَٙٛ اٌز٠َٛمٟ اٌؾل٠ش )فٍَفخ اٌزٛعٗ ٔؾٛ اٌَٛق وْٛ اٌَّزٍٙه ٘
 اٌَّزٍٙه(.
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 -صب١ٔب" ا١ٌخ َٚٔت رٛى٠غ اٍزجبٔخ اٌجؾش :
ٚىػذ اٍزّبهح اٍزجبٔخ اٌجؾش ػٍٝ ػ١ٕخ ػشٛائ١خ ِٓ اٌغّٙٛه اٌَّزٍٙه )لواء اٌظؾف ( ٚمٌه فٟ        

١ب" ا٠ؼب" ِٓ لـبػبد ثغلاك  اٌزَؼخ )ثؾَت رم١َُ الاكاهٞ ثؼغ ِٛالغ اوشبن اٌظؾف اٌزٟ افز١ود ػشٛائ
 ٌٍؼبطّخ ثغلاك اٌّؼزّل ِٓ اِبٔخ ثغلاك( ٠ٚٛػؼ اٌغلٚي الارٟ اػلاك َٚٔت رٛى٠غ اٍزّبهح اٍزجبٔخ اٌجؾش.

 

 (2علٚي )
 ثغلاكٍٙه )لواء اٌظؾف( فٟ ػبطّخ اػلاك َٚٔت رٛى٠غ ٚاٍز١واك اٍزّبهح اٍزج١بٔٗ اٌجؾش  اٌٝ اٌغّٙٛه اٌَّز

ػلك اٍزّبهاد  اٌمـبع اٌغبٔت
 اٌّٛىػخ

ػلك اٍزّبهاد 
 اٌَّزوكح

 َٔجخ ِئ٠ٛخ

 اٌوطبفخ
 
 
 

 ِووي اٌوطبفخ-1
 الاػظ١ّخ-3

 ِل٠ٕخ اٌظله-5
 ١َٔبْ 7 -7

 اٌىواكح -9

20 
20 
20 
20 
20 

12 
14 
16 
8 
9 

60% 
70% 
80% 
40% 
45% 

 اٌىوؿ
 
 
 

 ِووي اٌىوؿ-2
 اٌىبظ١ّخ-4
 إٌّظٛه-6

 اٌوش١ل-8

20 
20 
20 
20 

13 
10 
11 
10 

65% 
50% 
55% 
50% 

 %57 103 اٍزّبهح 180 لـبػبد-9 اٌّغّٛع
 

  -ِلاؽظخ:
رُ افز١به وشه ٚاؽل ػشٛائ١ب" )ِٓ اوشبن وً لـبع ِٓ لـبػبد اٌزَؼخ اٌّنوٛهح أفب"( ٚىػذ ٌوٚاك  -1

 اٍزّبهاد اٍزج١بٔٗ ِّٓ ٠وغجْٛ ثبلإعبثخ ػٓ ِؾز٠ٛبرٙب.
)اٌوش١ل( ٔظوا" ٌؼلَ ٚػٛػ الاعبثبد ف١ٙب ٚثنٌه  8الاف١وح ٌمـبع رُ اٍزجؼبك الاٍزّبهاد اٌضلاس  -2

 ( اٍزّبهح .٠100ظجؼ اٌّغّٛع الاٍزّبهاد اٌظبٌؾخ ٌٍزؾ١ًٍ )
 

 -صبٌضب" افزجبه اٍزجبٔخ اٌجؾش:
( ٚلل ثٍغذ ل١ّخ spliy-halfرُ رم٠ُٛ صجبد  اٍزجبٔخ اٌجؾش اؽظبئ١ب" ثـو٠مخ اٌزم١َُ  إٌظفٟ )        

( ٟٚ٘ اػٍٝ ِٓ اٌم١ّخ اٌّؾلكح ثّؼبكٌخ 0.88اٌّؾَٛثخ لإعبثبد الاٍئٍخ اٌفوك٠خ ٚاٌيٚع١خ  ) ِؼبًِ اٌضجبد
(spearman-brown( ٚاٌجبٌغخ )ِّب ٠لًٌ ػٍٝ اٌضجبد اٌؼبٌٟ لاٍزّبهح اٍزجبٔخ  اٌلهاٍخ ِّب 0.67 )

اٌزٟ رُ ٚػؼٙب ٚفٟ ٠ؼٕٟ صجبد ٔزبئظ الاٍزجبٔخ ثَٕجخ ِورفؼخ ِٚـّئٕخ ٠ؼٛي ػ١ٍٙب فٟ الاعبثخ ػٓ الاٍئٍخ 
 افزجبه  فوػ١بد اٌجؾش.

 

 -هاثؼب" اٌقظبئض اٌشقظ١خ ٌؼ١ٕخ اٌجؾش:
٠ٛػؼ اٌغلٚي الارٟ اٌقظبئض اٌشقظ١خ ٌؼ١ٕخ اٌجؾش فٟ ثؼغ ِب ٠زظً ثبٌزفؼ١لاد اٌشقظ١خ       

 ٌٍَّزٍٙه اىاء لواء اٌظؾف ٚعٛأت اٌؾبعبد ٚاٌوغجبد ف١ّب ٠زؼٍك ثبٌظؾبفخ.
 (3علٚي )
 ١خ ٌؼ١ٕخ اٌجؾشاٌقظبئض اٌشقظ

 إٌَجخ اٌزىواه اٌقظبئض 

 19 اٌؼّو
20-29 
30-39 
40-49 
50-59 
60-69 

 اٌّغّٛع

6 
30 
35 
13 
11 
5 

100 

6% 
30% 
35% 
13% 
11% 
5% 

100% 
 

 
 إٌَجخ اٌزىواه اٌقظبئض 

 موو اٌغٌٕ
 أضٝ

 اٌّغّٛع

68 
32 

100 

68% 
32% 

100% 

 ِزٍٛـخ اٌزؾظ١ً اٌلهاٍٟ
 اػلاك٠خ
 كثٍَٛ

 ثىٍٛه٠ًٛ
 شٙبكاد ػ١ٍب

3 
25 
28 
34 
10 

3% 
25% 
28% 
34% 
10% 

 %100 100 اٌّغّٛع 
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 إٌَجخ اٌزىواه اٌقظبئض 

 هثخ ث١ذ إٌّٙخ
 ِزمبػل
 ؿبٌت
 ِٛظف

 اػّبي ؽوح
 اٌّغّٛع

12 
7 
22 
25 
34 
100 

13% 
7% 
22% 
25% 
34% 
100% 

 1000-1900 9 9% 

 
 إٌَجخ اٌزىواه اٌقظبئض اٌلفً اٌشٙوٞ

 200000-290000 14 14% 

 300000-390000 15 15% 

 400000-490000 8 8% 

 500000-590000 20 20% 

 600000-690000 13 13% 

 700000-790000 6 6% 

 800000-890000 5 5% 

 900000-990000 3 3% 

 %100 100 اٌّغّٛع 
 

 إٌَجخ اٌزىواه اٌقظبئض رفؼ١لاد اٌظؾف

 %36 36 طؾبفخ ١ِٛ٠خ 

 %19 19 طؾبفخ اٍجٛػ١خ 

 %29 29 ِغلاد ِٕٛػخ 

 %16 16 ِغلاد ِزقظظخ 

 %100 100 اٌّغّٛع 
 

 إٌَجخ اٌزىواه اٌقظبئض رفؼ١لاد اٌظؾف ا١ِٛ١ٌخ

 %10 10 اٌظجبػ اٌغل٠ل 

 %43 43 اٌظجبػ 

 %22 22 اٌّشوق 

 %9 9 اٌشوق 

 %12 12 اٌزأفٟ 

 %4 4 اٌّلاػت 

 %100 100 اٌّغّٛع 
 

 إٌَجخ اٌزىواه اٌقظبئض الاٍجٛػ١خرفؼ١لاد اٌظؾف  

 %18 18 اٌواٞ اٌؼبَ 

 %16 16 الاػلاَ اٌغل٠ل 

 %13 13 اٌشجبة 

 %8 8 طٛد اٌـٍجخ)عبِؼخ  ثغلاك( 

 %10 10 اٌّٛػل 

 %12 12 الارؾبك 

 %9 9 الارغبٖ 

 %11 11 اٌؼوالٟ 

 %3 3 افوٜ 

 %100 100 اٌّغّٛع 
 

 إٌَجخ اٌزىواه اٌّغٍخ رفؼ١لاد اٌّغلاد إٌّٛػخ

 %87 87 شجىخ الاػلاَ اٌؼوالٟ 

 %5 5 اٌىٛصو 

 %8 8 اٌوافل٠ٓ 

 %100 100 اٌّغّٛع 
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 إٌَجخ اٌزىواه اٌقظبئض رفؼ١لاد اٌّغلاد اٌزقظظ١خ

 %8 8 اٌجـً اٌو٠بػ١خ 

 %13 13 اٌـج١ت 

 %11 11 اٌّٛهك 

 %5 5 عٍغبِش 

 %26 26 فْٕٛ 

 %17 17 اٌشواهح 

 %20 20 اٌٍَُّ 

 %100 100 اٌّغّٛع 
 

 -٠ٚلاؽظ ِٓ اٌغلاٚي اٌقظبئض اٌشقظ١خ ٌؼ١ٕخ اٌجؾش الارٟ:
ٍٕخ ؽ١ش شىٍذ َٔجخ  39-30اْ اٌفئخ الاوضو اٍزٙلاوب" ٌّٕزٛعبد  الاػلاَ ٟ٘ ثؾلٚك الاػّبه  -اٌؼّو: -1

 % ِٓ الاعّبٌٟ ػ١ٕخ اٌجؾش.35
 %.68إٌَبء ٚثٛالغ َٔجخ اْ اٌوعبي ُ٘ الاوضو روككا" ػٍٝ اوشبن اٌظؾف ِٓ  -اٌغٌٕ: -2
 اْ اٌزؾظ١ً اٌلهاٍٟ الاوجو وبْ ثَّزٜٛ شٙبكح اٌجىٍٛه٠ًٛ . -اٌزؾظ١ً اٌلهاٍٟ: -3
 %.34اْ اٌفئخ الاوجو ثبٌزور١ت وبٔذ اطؾبة الاػّبي اٌؾوح ٚثَٕجخ  -إٌّٙخ: -4
اٌف ك٠ٕبه ٚثٛالغ  590100-500100اْ اٌفئخ اٌلفً  الاوضو رىواه" وبٔذ ثؾلٚك  -اٌلفً اٌشٙوٞ: -5

 % ِٓ ػ١ٕخ )ٟٚ٘ َٔجخ ٠ّىٓ اهعبػٙب ٌشجبث١خ شو٠ؾخ  َِزٍٙىٟ ِٕزٛعبد اٌظؾبفخ.20َٔجخ 
 %.43اٌظؾ١فخ ا١ِٛ١ٌخ الاوضو رفؼ١لا" ٟ٘ اٌظجبػ ٚثَجخ  -6
 %.18اٌظؾ١فخ الاٍجٛػ١خ الاوضو رفؼ١لا" ٟ٘ اٌواٞ اٌؼبَ ٚثَٕجخ  -7
 %.87اٌّغٍخ اٌشٙو٠خ الاوضو  رفؼ١لا" ٟ٘ الاػلاَ اٌؼوالٟ ٚثَٕجخ  -8
 %.26ّغٍخ اٌّزقظظخ الاوضو رفؼ١لا" ٟ٘ اٌفْٕٛ ٚثَٕجخاٌ -9

 اْ رفؼ١لاد اٌَّزٍٙه اىاء رٕٛػبد اٌظؾف اٌؼوالٟ وبٔذ ػٍٝ إٌؾٛ الارٟ: -10
 اٌظؾبفخ ا١ِٛ١ٌخ/اٌّغلاد إٌّٛػخ/اٌظؾبفخ الاٍجٛػ١خ /اٌّغلاد اٌّزقظظخ.

 
 

 -فبَِب" ػوع ٚرؾ١ًٍ اعبثبد اٌغّٙٛه اٌَّزٍٙه فٟ اٍزّبهح الاٍزجبٔخ:
رٟ علٚي ٠ٛػؼ اعبثبد ػ١ٕخ اٌجؾش ػٓ اٍئٍخ اٌزٟ رزؼّٕٙب اٍزّبهح الاٍزجبٔخ ٚاٌزٟ رّؾٛه ثبٍزـلاع الا

ها٠خ ؽٛي  فٍَفخ اٌز٠َٛك الأَت ٌّٕظّخ الاػلاَ )ؿو٠مخ رفى١و٘ب فٟ رؼبٍِٙب ِغ  اٌَّزٍٙه (ِٚب ٠زؼٍك 
 ؽٛي ٘نا اٌّٛػٛع فٟ طٕبػخ اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ.

 (1علٚي )
 ٙٛه اٌَّزٍٙهػوع اعبثبد اٌغّ

 إٌَجخ اٌزىواه اٌَإاي

 اٞ ِٓ الاٍب١ٌت الار١خ رغل٘ب الأَت ٌؼًّ ِٕؼّبد اٌظؾبفخ-1
 -اٌّؾ١ٍخ:

 رمل٠ُ ِب ٠ّىٓ أغبىٖ ِٓ اٌظؾ١فخ ؟ -1
 رمل٠ُ ِب ٠ّىٓ اْ ٠وػٝ ػٕٗ اٌَّزٍٙه )اٌمبهب( -2
 اٌزٛعٗ ٔؾٛ ؽبعبد ٚهغجبد اٌمبهب -3

 
 
9 

13 
78 

 
 

9% 
13% 
78% 

 اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ ؽب١ٌب" ٠ّٙٙب فٟ اٌّمبَ الاٚي اشجبع ؽبعبد ٚهغجبد اٌَّزٍٙه )اٌمبهب( ً٘ رؼزمل اْ ِٕظّبد-2
 ٔؼُ -1
 ولا -2

 
 

11 
89 

 
 

11% 
89% 

ً٘ رؼزمل اْ إٌّظّبد اٌظؾبفخ الار١خ رٙزُ ثاشجبع ؽبعبره ٚهغجبره ف١ّب رملِٗ ِٓ ِٕزٛعبد طؾ١فخ -3
 )طؾف/ِغلاد(

 اٌظؾف ا١ِٛ١ٌخ /ا١ٌَب١ٍخ -1
 ٔؼُ
 ولا

 الاٍجٛػ١خ/إٌّٛػخاٌظؾف  -2
 ٔؼُ
 ولا

 اٌّغلاد إٌّٛػخ -3
 ٔؼُ
 ولا

 ِغلاد اٌّزقظظخ -4
 ٔؼُ
 ولا

 
 
 

17 
83 

 
76 
24 

 
31 
69 

 
58 
42 

 
 
 

17% 
83% 

 
76% 
24% 

 
31% 
69% 

 
58% 
42% 
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 اٞ اٌغٛأت ٟ٘ اوضو رفؼ١لا" ٌل٠ه  فٟ ِب رملِٗ اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ؟-4
 اٌشىً -1
 اٌّؾزٜٛ -2
 اٌٙلف -3

 
 

33 
55 
12 

 
 

33% 
55% 
12% 

 -ً٘ رغل ا٘زّبِب" ِٓ إٌّظّبد اٌظؾبفخ ثشىً ػبَ ثبٌغٛأت الار١خ:-5
 اٌشىً -1

 ٔؼُ
 ولا

 اٌّؾزٜٛ -2
 ٔؼُ
 ولا

 اٌٙلف -3
 ٔؼُ 
 ولا

 
 
 

15 
85 

 
73 
27 

 
69 
31 

 
 
 

15% 
85% 

 
73% 
27% 

 
69% 
31% 

 اٞ ِٓ إٌّظّبد اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ ٟ٘ اوضو ا٘زّبِب" ثبٌغٛأت الار١خ؟-6
 اٌشىً -1
 اٌظؾبفخ ا١ِٛ١ٌخ -
 اٌظؾبفخ الاٍجٛػ١خ -
 اٌّغلاد إٌّٛػخ -
 اٌّغلاد اٌّزقظظخ -
 اٌّؾزٜٛ -2
 اٌظؾبفخ ا١ِٛ١ٌخ -
 اٌظؾبفخ الاٍجٛػ١خ -
 اٌّغلاد إٌّٛػخ -
 اٌّغلاد اٌّزقظظخ -
 اٌٙلف -3
 اٌظؾبفخ ا١ِٛ١ٌخ -
 اٌظؾبفخ الاٍجٛػ١خ -
 اٌّغلاد إٌّٛػخ -
 اٌّغلاد اٌّزقظظخ -

 
 
 

11 
39 
31 
19 

 
29 
18 
23 
30 

 
44 

9 
13 
34 

 
 
 

11% 
39% 
31% 
19% 

 
29% 
18% 
23% 
30% 

 
44% 

9% 
13% 
34% 

 
 ط

 ً٘ رٛعل ثلائً  رقزبه ِٓ ث١ٕٙب فٟ اٌظؾف ا١ِٛ١ٌخ؟ - -7
 ٔؼُ
 ولا

 ً٘ رٛعل ثبئً وبف١خ ٚرٛفو ٌه اشجبػب" وبف١ب"؟ -
 ٔؼُ
 ولا

 
97 

3 
 

11 
89 

 
97% 

3% 
 

11% 
89% 

 ً٘ رٛعل ثلائً رقزبه ِٓ ث١ٕٙب فٟ اٌظؾف الاٍجٛػ١خ؟ - -8
 ٔؼُ
 ولا

 اٌجلائً وبف١خ ٌه اشجبػب" وبف١ب"ً٘ ٘نٖ  -
 ٔؼُ 
 ولا

 
96 

4 
 

83 
17 

 
96% 

4% 
 

83% 
17% 

 ً٘ رٛعل ثلائً رقزبه ِٓ ث١ٕٙب فٟ اٌّغلاد إٌّٛػخ؟ - -9
 ٔؼُ
 ولا

 ً٘ ٘نٖ اٌجلائً وبف١خ ٚرٛفو ٌه اشجبػب" وبف١ب" -
 ٔؼُ
 ولا

 
77 
23 

 
28 
62 

 
77% 
23% 

 
28% 
62% 

 فٟ اٌّغلاد اٌّزقظظخ؟ ً٘ رٛعل اٌجلائً رقزبه ِٓ ث١ٕٙب - -10
 ٔؼُ
 ولا

 ً٘ اٌجلائً وبف١خ ٚرٛفو ٌه اشجبع" وبف١ب" -
 ٔؼُ
 ولا

 
 

78 
22 

 
13 
87 

 
 

78% 
22% 

 
13% 
87% 
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)24( 

ً٘ رغل اْ إٌّظّبد اٌظؾبفخ ثشىً ػبَ  رمَٛ ثزـ٠ٛو ِب رملِٗ ِٓ اٌظؾف ٚاٌّغلاد  -11
 ثبٍزّواه؟

 اٌظؾف ا١ِٛ١ٌخ -
 ٔؼُ
 ولا

 اٌظؾف الاٍجٛػ١خ -
 ٔؼُ
 ولا

 إٌّٛػخاٌّغلاد  -
 ٔؼُ
 ولا

 
 اٌّغلاد اٌّزقظظخ -

 ٔؼُ 
 ولا

 
 
 
2 

98 
 

67 
33 

 
52 
48 

 
 
5 

95 

 
 
 
2% 

98% 
 

67% 
33% 

 
52% 
48% 

 
 
5% 

95% 

 ً٘ رؼزمل اْ ٕ٘بن ٍّبد ر١ّي وً طؾ١فخ اٚ ِغٍخ ػٓ غ١و٘ب؟-12
 اٌظؾف ا١ِٛ١ٌخ -

 ٔؼُ
 ولا

 اٌظؾف الاٍجٛػ١خ -
 ٔؼُ
 ولا

 اٌّغلاد إٌّٛػخ -
 ٔؼُ
 ولا

 اٌّغلاد اٌّزقظظخ -
 ٔؼُ
 ولا

 

 
 
 
4 

96 
 

17 
83 

 
15 
85 

 
76 
24 

 
 
 
4% 

96% 
 

17% 
83% 

 
15% 
85% 

 
76% 
24% 

 ً٘ رغل اٌقظبئض الار١خ ِزٛافوح ف١ّب رملِخ اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ ا١ِٛ١ٌخ؟-13
 اٌزظ١ُّ ٚاٌغّب١ٌخ -

 ٔؼُ
 ولا

 ٚػٛػ اٌىزبثخ -
 ٔؼُ
 ولا

 ٌَّبد اٌزىٌٕٛٛع١ب -
 ٔؼُ
 ولا

 عٛكح اٌٛهق -
 ٔؼُ
 ولا

 ثبٌظٛهرٛص١ك الافجبه  -
 ٔؼُ
 ولا

 
 
 

17 
83 

 
23 
77 

 
11 
89 

 
8 

92 
 

17 
83 

 
 
 

17% 
83% 

 
23% 
77% 

 
11% 
89% 

 
8% 

92% 
 

17% 
83% 

 ً٘ رغل اٌقظبئض الار١خ ِزٛافوح فٟ ِب رملِٗ اٌّغلاد اٌؼوال١خ اٌّزقظظخ؟-14
 اٌزظ١ُّ ٚاٌغّب١ٌخ -

 ٔؼُ
 ولا

 ٚػٛػ اٌىزبثخ -
 ٔؼُ
 ولا

 ٌَّبد اٌزىٌٕٛٛع١ب -
 ٔؼُ
 ولا

 عٛكح اٌٛهق -
 ٔؼُ
 ولا

 ِٛػٛع اٌغلاف ِض١و الا٘زّبَ -

 
 
 

13 
87 

 
52 
48 

 
39 
61 

 
43 
57 

 
 
 

13% 
87% 

 
52% 
48% 

 
39% 
61% 

 
43% 
57% 
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)41( 

 ٔؼُ
 ولا

 رٛص١ك الافجبه ثبٌظٛه -
 ٔؼُ
 ولا

 
33 
67 

 
5 

95 

 
33% 
67% 

 
5% 

95% 
 

 ً٘ رشؼو ثبٌوػب ػٓ اٌغٛأت الار١خ؟-15
 اٌظؾبفخ ا١ِٛ١ٌخ

 اٌزقـ١ؾ ٚرـٛه اٌغو٠لح -
 ٔؼُ
 ولا

 اٌَؼو اٌنٞ رظٍه ف١ٗ اٌظؾ١فخ -
 ٔؼُ
 ولا

 رٛى٠غ اٌظؾ١فخ : ؿو٠مخ ٚطٌٛٙب ا١ٌه -
 ٔؼُ
 ولا

 رو٠ٚظ اٌظؾ١فخ ا١ِٛ١ٌخ)الاػلاْ ػٕٙب( -
 ٔؼُ
 ولا 

 

 
 
 

27 
73 

 
56 
44 

 
15 
85 

 
4 

96 

 
 
 

27% 
73% 

 
56% 
44% 

 
15% 
85% 

 
4% 

96% 

 ً٘  رشؼو ثبٌوػب ػٓ اٌغٛأت الار١خ فٟ اٌظؾبفخ الاٍجٛػ١خ؟-16
 رقـ١ؾ رـ٠ٛو اٌظؾ١فخ  -

 ٔؼُ
 ولا

 اٌَؼو -
 ٔؼُ
 ولا

 رٛى٠غ اٌظؾ١فخ -
 ٔؼُ
 ولا

 رو٠ٚظ اٌظؾ١فخ -
 ٔؼُ
 ولا

 
 
 

88 
12 

 
13 
87 

 
26 
74 

 
57 
43 

 
 
 

88% 
12% 

 
13% 
87% 

 
26% 
74% 

 
57% 
43% 

 ً٘ رغل اٌقظبئض الارٟ ِزٛافوح فٟ ِب رملِٗ اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ الاٍجٛػ١خ إٌّٛػخ؟ -17
 اٌزظ١ُّ ٚاٌغّب١ٌخ -

 ٔؼُ 
 ولا

 ٚػٛػ اٌىزبثخ -
 ٔؼُ 
 ولا

 ٌَّبد اٌزىٌٕٛٛع١ب -
 ٔؼُ
 ولا

 عٛكح اٌٛهق -
 ٔؼُ
 ولا

 ِٛػٛع اٌغلاف ِض١و ٌلا٘زّبَ  -
 ٔؼُ
 ولا

 رٛص١ك الافجبه ثبٌظٛه -
 ٔؼُ
 ولا

 
 
 

58 
42 

 
66 
34 

 
45 
55 

 
79 
21 

 
81 
19 

 
56 
44 

 
 
 

58% 
42% 

 
66% 
34% 

 
45% 
55% 

 
79% 
21% 

 
81% 
19% 

 
56% 
44% 

 اٌقظبئض الار١خ ِزٛفوح فٟ ِب رملِٗ اٌّغلاد اٌؼوال١خ إٌّٛػخ؟ً٘ رغل -18
 اٌزظ١ُّ ٚاٌغّب١ٌخ -

 ٔؼُ
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 ولا
 ٚػٛػ اٌىزبثخ -

 ٔؼُ
 ولا

 ٌَّبد اٌزىٌٕٛٛع١ب -
 ٔؼُ
 ولا

 عٛكح اٌٛهق -
 ٔؼُ
 ولا

 ِٛػٛع اٌغلاف ِض١و ٌلا٘زّبَ -
 ٔؼُ
 ولا

 رٛص١ك الافجبه ثبٌظٛه -
 ٔؼُ
 ولا

69 
31 

 
57 
43 

 
22 
78 

 
53 
47 

 
59 
41 

 
17 
83 

69% 
31% 

 
57% 
43% 

 
22% 
78% 

 
53% 
47% 

 
59% 
41% 

 
17% 
83 

 ً٘ رشؼو ثبٌوػب ػٓ اٌغٛأت الار١خ فٟ اٌّغلاد إٌّٛػخ؟-19
 رقـ١ؾ ٚرـ٠ٛو اٌّغٍخ -

 ٔؼُ
 ولا

 اٌَؼو -
 ٔؼُ
 ولا

 رٛى٠غ اٌّغٍخ -
 ٔؼُ
 ولا

 رو٠ٚظ اٌّغٍخ -
 ٔؼُ
 ولا

 
 
 

52 
48 

 
18 
82 

 
17 
83 

 
25 
75 

 
 
 

52% 
48% 

 
18% 
82% 

 
17% 
83% 

 
25% 
75% 

 ً٘ رشؼو ثبٌوػب ػٓ اٌغٛأت الار١خ فٟ اٌّغلاد اٌّزقظظخ ؟-20
 رقـ١ؾ ٚرـٛه اٌّغٍخ -

 ٔؼُ
 ولا

 اٌَؼو -
 ٔؼُ
 ولا

 رٛى٠غ اٌّغٍخ -
 ٔؼُ
 ولا

 رو٠ٚظ اٌّغٍخ -
 ٔؼُ
 ولا

 
 
 

56 
44 

 
21 
79 

 
35 
65 

 
11 
89 

 
 
 

56% 
44% 

 
21% 
79% 

 
35% 
65% 

 
11% 
89% 

 طٕبػخ اٌظؾبفخ فٟ اٌمـو:ً٘ رشؼو ثبٌوػب ػٓ اٌزـٛه  -21
 ٔؼُ
 ولا

 
 

37 
63 

 
 

37% 
63% 

 

 -٠َٚزلي ِٓ ػوع اٌغلٚي أفب" الارٟ فٟ ػٛء اعبثبد اٌغّٙٛه اٌَّزٍٙه:
اْ اٌفٍَفخ  اٌز٠َٛم١خ اٌزٟ ٠ـّؼ ا١ٌٙب اٌَّزٍٙه اْ رٕزٙغٙب ِٕظّبد الاػلاَ ٟ٘ )اٌزٛعٗ ٔؾٛ  -1

 اٌَّزٍٙه(.
ػٛء اٌفٍَفخ اٌّنوٛهح أفب" ٠ٚلاؽظ اْ اوضو إٌّظّبد  اْ إٌّظّبد الاػلاَ اٌؼوال١خ لا رؼًّ فٟ -2

اثزؼبك" ػٓ رٍه اٌفٍَفخ ٟ٘ اٌظؾف ا١ِٛ١ٌخ رٍج١ٙب اٌّغلاد إٌّٛػخ ٚاْ اوضو إٌّظّبد ١ِلا" ٌزـج١ك 
 اٌفٍَفخ اٌّنوٛهح ٟ٘ اٌظؾف الاٍجٛػ١خ إٌّٛػخ ٚاٌّغلاد اٌّزقظظخ.

 فبٌشىً فبٌٙلف.اْ اٌَّزٍٙه ٠ٙزُ ثبٌلهعخ الاٌٚٝ ثغٛأت اٌّؾزٜٛ  -3
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اْ ِٕظّبد اٌظؾبفخ ثشىً ػبَ رٌٟٛ الا٘زّبَ الاوجو اٌٝ اٌغٛأت : اٌّؾزٜٛ فبٌٙلف فبٌشىً وّب  -4
 ٠لاؽظ:

 

 

اْ اٌظؾبفخ الاٍجٛػ١خ اوضو ا٘زّبِب" ثبٌغٛأت اٌشى١ٍخ ر١ٍٙب اٌّغلاد إٌّٛػخ فبٌّزقظظخ ٚاف١وا"  -1
 اٌظؾف ا١ِٛ١ٌخ .

ا٘زّبَ ثغٛأت اٌّؾزٜٛ ر١ٍٙب اٌظؾف ا١ِٛ١ٌخ فبٌّغلاد اِب اٌّغلاد اٌّزقظظخ فٟٙ الاوضو  -2
 إٌّٛػخ ٚاف١وا" اٌّغلاد الاٍجٛػ١خ.

رٌٟٛ اٌظؾف ا١ِٛ١ٌخ عبٔت اٌٙلف ف١ّب رملِٗ الا٠ٌٛٚخ ر١ٍٙب اٌّغلاد اٌّزقظظخ فبٌّٕٛػخ ٚاف١وا"  -3
 اٌظؾف الاٍجٛػ١خ.

 ثوغُ لٕبػخ اٌَّزٍٙه اْ ٕ٘بن ثلائً  ِزؼلكح ٌٍظؾف ثبٔٛاػٙب الا أٙب:  -5
 غ١و وبف١خ ٌٍظؾبفخ ا١ِٛ١ٌخ ٌزؾم١ك  الاشجبع ٌل٠ٗ -1
 وبف١خ ثبٌَٕجخ ٌٍظؾف الاٍجٛػ١خ  -2
 غ١و وبف١خ  ثبٌَٕجخ ٌٍّغلاد إٌّٛػخ   -3
 وبف١خ ثبٌَٕجخ ٌٍّغلاد اٌّزقظظخ ٌزؾم١ك الاشجبع ٌل٠ٗ -4
خ ف١ّب ث١ٕٙب ف١ّب ٠زؼٍك ثزقـ١ؾ ٚرـ٠ٛو ِب رملِٗ )ِٓ اٌظؾف رزجب٠ٓ ِٕظّبد اٌظؾبف-6

 -ٚاٌّغلاد( ؽ١ش ٔلاؽظ :
اْ اٌظؾبفخ ا١ِٛ١ٌخ ٚاٌّغلاد اٌّزقظظخ ٟ٘ الالً رٛعٙب ٔؾٛ عٛأت اٌزقـ١ؾ ٚرـ٠ٛو  -1

 شىٍٙب ِٚؾز٠ٛبرٙب.
اْ اٌظؾف الاٍجٛػ١خ ٚاٌّغلاد إٌّٛػخ ٟ٘ الاوضو رٛعٙب ٌزقـ١ؾ ٚرـ٠ٛو شىٍٙب  -2

 ب.ِٚؾز٠ٛبرٙ
لا ٠ؼزمل اٌَّزٍٙه ثٛعٛك ٍّبد ر١ّي اٌظؾف ا١ِٛ١ٌخ ف١ّب ث١ٕٙب ٚونٌه شبْ اٌّغلاد  -7

إٌّٛػخ ٚاٌظؾف الاٍجٛػ١خ. ٚعبء اٌؾبي ِغب٠وا" ثبٌَٕجخ ٌٍّغلاد اٌّزقظظخ اٌزٟ ارؼؼ 
ثبٔٙب رز١ّي ف١ّب ث١ٕٙب ثؾىُ فظٛط١خ ِٛػٛػبرٙب ٚرٛعٙبرٙب اٌٝ فئبد ػ١ٕخ ِٓ 

 اٌَّزٍٙى١ٓ)اٌمواء(.
٠لاؽظ رأش١و اٌَّزٍٙه اٌغٛأت الار١خ فٟ اٌظؾف ا١ِٛ١ٌخ : ػؼف اٌغٛأت اٌزظ١ُّ  -8

ٚاٌغّب١ٌخ / ػلَ ٚػٛػ اٌىزبثخ/ ػؼف ٌَّبد اٌزىٌٕٛٛع١ب /عٛكح اٌٛهق/ػلَ  رٛص١ك 
 الافجبه ثبٌظٛه .....فٟ ؽ١ٓ  وبْ ِٛػٛع اٌظؾ١فخ الاٌٚٝ ِض١وا" ٌلا٘زّبَ .

مل اشبه اٌَّزٍٙه اٌٝ ػؼف عبٔت ٌَّبد اٌزىٌٕٛٛع١ب فٟ ٚف١ّب ٠زؼٍك ثبٌظؾف الاٍجٛػ١خ ف -9
ؽ١ٓ ارَّذ اٌغٛأت الافوٜ ثبلإ٠غبث١خ )اٌزظ١ُّ ٚاٌغّب١ٌخ/ٚػٛػ اٌىزبثخ /عٛكح اٌٛهق 

 اٌغلاف/ رٛص١ك الافجبه ثبٌظٛه(. /ِٛػٛع
ٌَّبد اٌزىٌٕٛٛع١ب /رٛص١ك الافجبه ثبٌظٛه  اِب اٌّغلاد إٌّٛػخ فمل ٌٛؽظ ػؼف اٌغٛأت :-10

ٟ ؽ١ٓ اشو اٌَّزٍٙه ها٠خ الا٠غبثٟ اىاء اٌغٛأت : اٌزظ١ُّ ٚاٌغّب١ٌخ/ ٚػٛػ اٌىزبثخ/ ف
 ٚعٛكح اٌٛهق/ ِٛػٛع اٌغلاف.

 ٚف١ّب ٠زؼٍك ثبٌّغلاد اٌّزقظظخ ٠وٜ اٌَّزٍٙه ػؼف اٌغٛأت الار١خ:-11
 اٌزظ١ُّ اٌغّب١ٌخ, ٌَّبد رىٌٕٛٛع١ب, عٛكح اٌٛهق ,ِٛػٛع اٌغلاف غ١و ِض١و ٌلا٘زّبَ, ػلَ

 رٛص١ك الافجبه ثبٌظٛه, فٟ ؽ١ٓ ٠لاؽظ ا٠غبث١خ ِٛلف اٌَّزٍٙه اىاء.
ٚؽٛي اٌّي٠ظ اٌز٠َٛمٟ اٌنٞ رملِخ اٌظؾف اٌؼوال١خ ا١ِٛ١ٌخ ٠لاؽظ ػؼف عٛأت اٌزقـ١ؾ -12

ٚاٌزـ٠ٛو اٌظؾ١فخ ٚرٛى٠غ اٌظؾ١فخ رو٠ٚغٙب فٟ ؽ١ٓ ٠شؼو اٌَّزٍٙه ثبٌوػب ػٓ اٌَؼو 
 اٌظؾ١فخ.

ٌز٠َٛمٟ ٌٍظؾف الاٍجٛػ١خ ٠لاؽظ ػؼف اٌوػب اٌَّزٍٙه ػٓ ٚثبٌَٕجخ اٌٝ اٌّي٠ظ ا-13
اٌغٛأت ٍؼو اٌظؾ١فخ رٛى٠غ اٌظؾ١فخ ٚوبْ ِٛلف اٌَّزٍٙه ا٠غبث١ب" اىاء رقـ١ؾ 

 ٚرـ٠ٛو اٌظؾ١فخ , ٚرو٠ٚغٙب ثبلإػلأبد.
ف١ّب ٠زؼٍك ثبٌّي٠ظ اٌز٠َٛمٟ ٌٍّغلاد إٌّٛػخ اشبه اٌَّزٍٙه اٌٝ ػلَ هػبٖ ػٓ اٌغٛأت -14

ٛى٠غ اٌّغٍخ ٚرو٠ٚغٙب ٚف١ّب ٠زؼٍك ثغبٔت رقـ١ؾ ٚرـ٠ٛو اٌّغلاد إٌّٛػخ فبْ اٌَؼو ٚر
اٌَّزٍٙه ٠شؼو ثبٌوػب ػٓ ٘نا اٌغبٔت اٞ اْ رٍه إٌّظّبد رٙزُ ثبٌزقـ١ؾ ٚرـ٠ٛو 

 ٌّٕزغٙب.
اِب اٌّغلاد اٌّزقظظخ ف١إشو ػلَ اٌوػب اٌَّزٍٙه اىاء عٛأت اٌَؼو ٚرٛى٠غ ٚرو٠ٚظ -15

 ١ٗ اٌَّزٍٙه ثبٌوػب ػٓ اٌغبٔت اٌزقـ١ؾ ٚرـ٠ٛو اٌّغٍخ.فٟ اٌٛلذ اٌنٞ ٠شؼو ف
 

اثٟ ٍؼ١ل اٌل٠ٖٛ  -أ.ك-رُ رؾى١ُ الاٍزجبٔخ ِٓ لجً ِغّٛػخ ِٓ الاٍبرنح اٌّزقظظ١ٓ ُٚ٘ وً ِٓ : -ِلاؽظخ؛
 عٟ/ عبِؼخ اٌّٛطً

 ا.َ.ك. اووَ اٌـ٠ًٛ /عبِؼخ اٌّٛطً -أ.َ.ك. ١ٍّو اٌؼجلٌٟ /عبِؼخ اٌّٛطً
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 أ.ك. ثل٠غ اٌملٚ /و١ٍخ اٌوافل٠ٓ اٌغبِؼخ –عبِؼخ ثغلاك أ.ك. غَبْ لبٍُ كاٚك /

  أ.َ .ك ١ٌّبء ٍٍّبْ  –أ.َ.ك. ٍوِل ؽّيح اٌشّوٞ /عبِؼخ اٌَّزٕظو٠خ –أ.َ.ك. ػلاء اٌجٍلاٚٞ /عبِؼخ ثغلاك
 اٌيث١لٞ /عبِؼخ اٌَّزٕظو٠خ .

 

 المبحث الخامس
 اختبار فرضيات البحث

 

 -اٚلا" ر١ّٙل :
اٌّبػٟ رٕبٚي اعبثبد اٌَّزٍٙه )لاٍزجبٔخ اٌجؾش( ثبٌؼوع ٚاٌزؾ١ًٍ فبْ ٘نا ثؼل اْ رُ فٟ اٌّجؾش      

اٌّجؾش ٠زٕبٚي افزجبه فوػ١بد اٌجؾش اٌزٟ رؼٕٟ ثبلافزجبه ٚعٛك ػلالبد اهرجبؽ ِؼ٠ٕٛخ ث١ٓ اٌفٍَفخ اٌز٠َٛك 
 ٚاشجبع اٌَّزٍٙه ٚونٌه رـ٠ٛو طٕبػخ اٌظؾبفخ.

 -صب١ٔب" افزجبه فوػ١بد اٌجؾش:
 اٌغلٚي ) (

 r=0.8114ِلاؽظخ اٌم١ّخ اٌغل١ٌٚخ لاهرجبؽ  n-2كهعخ اٌؾو٠خ  0.05َِزٜٛ اٌّؼ٠ٕٛخ 

 اٌفوػ١خ
 

 ِفبك٘ب
 

 xِؼـ١بد اٌّزغ١و اٌَّزمً
 )فٍَفخ اٌز٠َٛك(

 

)اشجبع  Yِؼـ١بد اٌّزغ١و 
 اٌَّزٍٙه/ رـ٠ٛو اٌظٕبػخ(

)ِؼبًِ rل١ّخ
 الاهرجبؽ(

Rل١ّخ 
2

 
)ِؼبًِ 
 اٌزؾل٠ل(

ٔز١غخ 
 الافزجبه

 
1- 

ػلالخ اهرجبؽ ِؼ٠ٕٛخ ث١ٓ رٛعل 
اٌفٍَفخ اٌز٠َٛم١خ اٌزٟ رٕزٙغٙب 
 إٌّظّخ اٌظؾ١فخ ٚر١ّي اٌظؾ١فخ

 
ً

2
 /ة

 
ً12 

 
0.852 

 
0.73 

 
لجٛي 

 اٌفوػ١خ

رٛعل ػلالخ اهرجبؽ ِؼ٠ٕٛخ ث١ٓ  -2
اٌفٍَفخ اٌز٠َٛم١خ اٌزٟ رٕزٙغٙب 
ِٕظّخ الاػلاَ ٚاٌّي٠ظ اٌز٠َٛمٟ 

 اٌّملَ ِٓ لجٍٙب ٌٍَّزٍٙه

 
ً

2
 /ة

 
ً16 

 
0.855 

 
0.74 

 
لجٛي 

 اٌفوػ١خ

رٛعل ػلالخ اهرجبؽ ِؼ٠ٕٛخ ث١ٓ  -3
ارجبع ِٕظّخ الاػلاَ ٌفٍَفخ 

اٌز٠َٛك ٚا٘زّبِٙب ثغٛأت اٌشىً 
 /اٌّؾزٜٛ/اٌٙلف

 
ً

2
 /ة

 
ً5 

 
0.962 

 
0.92 

 
لجٛي 

 اٌفوػ١خ

رٛعل ػلالخ اهرجبؽ ِؼ٠ٕٛخ ث١ٓ  -4
ارجبع ِٕظّخ اٌظؾبفخ ٌفٍَفخ 
اٌز٠َٛك ٚاٌوػب ػٓ اٌزـ٠ٛو 

 طٕبػخ الاػلاَ

 
ً

2
 /ة

 
 /ة20ً

 
0.884 

 
0.78 

 
لجٛي 

 اٌفوػ١خ

 

 ٠َٚزلي ِٓ اٌغلٚي أفب" الارٟ :
رإصو اٌفٍَفخ اٌز٠َٛك اٌزٟ رزجٕب٘ب ِٕظّخ الاػلاَ اٌظؾف١خ فٟ رشى١ً ر١ّي٘ب ػٓ غ١و٘ب فٟ ٍٛق -1

 الاػلاَ.
 اٌز٠َٛمٟ اٌنٞ رملِٗ ٌٍَّزٍٙه .رإصو اٌفٍَفخ اٌز٠َٛك اٌزٟ رزجٕب٘ب ِٕظّخ الاػلاَ اٌظؾف١خ فٟ اٌّي٠ظ -2
رإصو فٍَفخ اٌز٠َٛك اٌزٟ رجٕب٘ب ِٕظّخ الاػلاَ اٌظؾف١خ  فٟ رٛعٙٙب ٌلا٘زّبَ ثغٛأت اٌشىً /اٌّؾزٜٛ/ -3

 اٌٙلف.
 اْ رجٕٟ فٍَفخ ِؼ١ٕخ فٟ ِغبي اٌز٠َٛك ِٓ شبٔٗ اٌزأص١و فٟ رـٛه طٕبػخ الاػلاَ.-4
 

 المبحث السادس
 الاستنتاجات والتوصيات

 

 -اثوى الاٍزٕزبعبد: اٚلا"
٠ـّؼ اٌَّزٍٙه اٌٝ اْ رزجغ ِٕظّبد اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ ػٍٝ افزلافٙب )فٍَفخ اٌزٛعٗ ٔؾٛ اٌَّزٍٙه( اٞ -1

 الا٘زّبَ ثاشجبع ؽبعبرٗ ٚهغجبرٗ .
ٚالغ اٌؾبي ٠ش١و اٌٝ اثزؼبك ِٕظّبد الاػلاَ اٌظؾف١خ )ا١ِٛ١ٌخ, اٌّغلاد إٌّٛػخ( ػٓ رٍه اٌفٍَفخ -2

ىٌ مٌه ثبٌَٕجخ اٌٝ اٌظؾف الاٍجٛػ١خ ٚاٌّغلاد اٌّزقظظخ اٌزٟ رمزوة فٟ هؤ٠ب٘ب ٚاٌؾبي ٠ىْٛ ػ
 ٌؼٍّٙب ٔؾٛ اٌفٍَفخ اٌّنوٛهح.

فٟ اٌٛلذ اٌنٞ رىْٛ ا٠ٌٛٚبد ِب ٠جؾش ػٕٗ اٌَّزٍٙه ِٓ اٌظؾبفخ ٟ٘: اٌّؾزٜٛ /اٌشىً /اٌٙلف, فبْ -3
ًٌ ٘نٖ إٌز١غخ ػٍٝ اٌمظٛه فٟ ِٕظّبد اٌظؾبفخ روو١ي ػٍٝ اٌغٛأت اٌّؾزٜٛ / اٌٙلف / اٌشىً ,ٚرل

 اشجبع اٌَّزٍٙه ِٓ اٌغٛأت اٌشى١ٍخ.
 لا ٠شؼو اٌَّزٍٙه ثبْ اٌظؾبفخ ا١ِٛ١ٌخ ٚاٌّغلاد إٌّٛػخ رؾمك ٌٗ اشجبػب".-4
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رفزمل اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ اٌٝ ٍّبد ر١ّي وً طؾ١فخ اٚ ِغٍخ ػٓ غ١و٘ب وّب ٠إشو ٚعٛك عٛأت ػؼف  -5
 رزؼٍك ثشىً إٌّزٛط اٌظؾفٟ.

 ّؼوٚع ِٓ اٌظؾف ٚاٌّغلاد ٠مً ػٓ اٌـٍت ِّب ٠ؼؼف ِٓ رٛعٗ إٌّظّبد ٔؾٛ اٌزٕبفٌاْ اٌ -6
٠لاؽظ ػؼف عٛأت اٌّي٠ظ اٌز٠َٛمٟ اٌّملَ اٌٝ اٌَّزٍٙه ثشىً ػبَ )رقـ١ؾ ٚرـ٠ٛو إٌّزٛط /رَؼ١و  -7

 /رٛى٠ؼٗ /رو٠ٚغٗ ( ِّب ٌٚل ؽبٌخ ػلَ هػب اٌَّزٍٙه ٘نا اٌغبٔت ثشىً ػبَ .
اٌزٟ رجٕب٘ب إٌّظّخ اٌظؾف١خ فٟ ِقزٍف عٛأت اٌؼًّ ٚ٘نا ِب اٚػؾزٗ ٔزبئظ رإصو فٍَفخ اٌز٠َٛك  -8

 افزجبه اٌفوػ١بد.
 

 -صب١ٔب" اٌزٛط١بد :
ا١ّ٘خ رجٕٟ ِٕظّبد الاػلاَ ٌفٍَفخ اٌزٛعٗ ٔؾٛ اٌَّزٍٙه ثّؼٕٝ اْ رؼغ ِٕظّبد اٌظؾبفخ فٟ اػزجبه٘ب -1

 اشجبع ؽبعبد ٚهغجبد اٌَّزٍٙه اٚلا".
اٌظؾف ا١ِٛ١ٌخ ٚونٌه اٌّغلاد إٌّٛػخ ثبلا٘زّبَ ثبٌَّزٍٙه )اٌمبهب( ِٚؾبٌٚخ  ػوٚهح ل١بَ ِٕظّبد-2

 ئشجبػٗ.
٠ش١و اٌٛالغ اٌؾبي اٌٝ ا١ّ٘خ اْ لا رزغبٚى ِٕظّبد اٌظؾبفخ ٌٍغٛأت اٌشى١ٍخ ف١ّب رملِخ ٚاثزؼبك٘ب ػٓ -3

اٌَّزٍٙه  اٌزوو١ي فمؾ ػٍٝ عٛأت اٌّؾزٜٛ ٚاٌٙلف فبٌغٛأت اٌشى١ٍخ ٌٙب رأص١و٘ب فٟ اٍزمـبة
 ٚاشجبػٗ.

اْ ر١ّي وً طؾ١فخ اٚ ِغٍخ ػٓ غ١و٘ب ٠مزؼٟ رغبٚى اٌقًٍ فٟ اػّبٌٙب )ٔٛػ١خ اٌٛهق/ شؾخ اٌظٛه/ -4
 اٌزظ١ُّ ٚاٌغّب١ٌخ /ٌَّبد اٌزىٌٕٛٛع١ب /ِٛػٛع اٌغلاف /ٚػٛػ اٌىزبثخ/...(.

 ػوٚهح رغبٚى ِشبوً اٌز٠َٛك ِٓ فلاي:-5
 الاٍزّواه ثبٌزقـ١ؾ ٚرـ٠ٛو اٌظؾف ٚاٌّغلاد -
 ػجؾ الاٍؼبه ثبٌَٕجخ ٌٍظؾف الاٍجٛػ١خ -
 ػجؾ لٕٛاد اٌزٛى٠غ لأ١ّ٘زٙب فٟ ؽظٛي اٌَّزٍٙه ػٍٝ اؽز١بعبرٗ ِٓ اٌظؾبفخ اٌؼوال١خ .-
الا٘زّبَ ثغٙٛك اٌزو٠ٚظ اٌظؾف١خ ثبٌَٕجخ اٌٝ اٌّغلاد اٌّزقظظخ لأ١ّ٘زٙب فٟ رؼو٠ف اٌَّزٍٙه -

 ثٙب. 
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