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تقنين مقياس اعلام التسويق الرياضي من وجهة نظر الهيئات الادارية للاندية 

 في العراق الرياضية لدوري الدرجة الاولى
 جاسم عبد الصمد نصيفم.م                ا. د محمد فاضل مصلح                  
  Mohammed.f.mosleh@uodiyala.edu.iq                                     aabdalsamd816@gmail.com   

 بية البدنية وعلوم الرياضة     جامعة ديالى/ كلية التر                                جامعة ديالى/ كلية التربية البدنية وعلوم الرياضة                              

                                                                          
 الكلمات المفتاحية: بناء وتقنين , اعلام التسويق الرياضي , كرة القدم المكشوفة  

 -:ملخص البحث

للبلالالارام ووالمهملالالالوالانشلالا ل انوالريي،لالالالوملالالا ووروالمنظ ملالالالوالريي،لالا ل يفلالا وو لالالا ووللأعلالا دور اواسيسلالالا و
التلالا وسلالايعبشو  شلالار ويبنلالاروفلالا ونشلالارواليةيفلالالوالريي،لالا لو هيلالايرءوالاادلالاي وعلنهلالايوسلالا ا وهيلالايرءوالاع م لالالو

الممياسلالان وا والمتلالاي لن ولهلالاي وفملالا وملالا  والاعلالا دوالريي،لالا ورلالابيوالتيلالا يحوالريي،لالا واللالا  وا لالاد وا لالابو
نت جلالوانسيلاياومدلايراوالتم يلا ووالمجيلاشوالت وولتمبوعلنهيوالمؤسييشوالريي، لوف ومختلفواللاب  و

للالا وإل والمرافلالاحوللتللالايل بوالدياظلالالوالتلالا ووستياهلالايووللالاموالمؤسيلالايشو مختللالافوا انبهلالايو وللالا لمو نظلالاروالملالاي
كيلالاروالخ لالايااشونجي لالايكو ونمرلالا وملالا وم للالاةو،لالامينورنم ملالالوالانتللالاي والا تدلالاير ويالالا اواللمل لالالو ينهلالايو

اللفنلالا ورتي  لالالالوالنشلالالايايشوالريي،لالالا لو وفرلالالا كوعلالالا وولالالا فنرواللالالار  والملالالايل واللالالا  ونيلالالاه وفلالالا وعمل لالالالونملالالا و
 وو ملالا وال  لالا  وال لالاةوملالا واهلالالو و يجللهلالايوتلالاالوالأالالابا   ملالايو تنيسلالا وملالا وومؤسيلالايش و لالا اووللالاموال

،لا ورني و وةنن ومق لاي واعلا دوالتيلا يحوالرييوالسيل لوالبااسليام لووولم و,مرينوللت س و الانتشيا
وللتلر وعل ور ااوف والمجي والريي، وم و اهلونظروانئيشوالانبنلوالريي، لواللراا لالو ر اا

وةنلالالان وم  ونولمشكللومااوذف وا ضولماوثلالالاينلري ىواوأذاواال و ووسةنلالالاحوالمريسلالالا والميل لالالالولهلالالايفلالالا
للالا لمواعتملالالابومق لالاي واعلالا دوالتيلالا يحو ر ااوفلالالا ورنم ملالالوالانبنلالالوالريي،لالا لو وسةنلالالاحوالمريسلالا والميل لالال,و

  لالالالالابوولالالالالا وإالالالالالارا والتجر لالالالالالالوو,الدي يلالالالالاينوالملالالالالانه وال  لالالالالاف و يلأسلالالالالال روالميلالالالالاس و الل  لالالالالالايشوالااوديا لالالالالال
تةنن ومق ي واع دوالتيلا يحوالريي،لا ورينوالدي يو و  لبايو يد(وم والاعري 10عل و)الاست  ع لو

وspssالسةندلالوالا دلايئ لو و  لبوالسد  وعل والنتيئ و يدوالدي ي نو مليلجتهيوع واريلاحواسلاتخبادو
ملالا وملالا  والنتلالايئ والتلالا وو  لالال وووبلالان   للالابووسلنلالا والنتلالايئ وو  لالا والدلالاي ي نوإللالا واسلالاتنتيايشويامهلالايو و

وي النهيوالبااسلوإنواع دوالتي يروالريي، ولةور ااكوانجير يوف وا روالشرييشوالباعملو الميتيمرو
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 والاهمية:  المقدمة

ءوالاعمي و وزرارواامنتهيورزييروالمتةبملف والب  وواف للعلميوم ويا واللل دوالت ووست ومرينةووالإرااءولبو
 السيايشوف ومجي والنشيطوالدشر و اوييعهيومميو ت ل وونظ ميو فهملايورا ةلايولهلا اوالاعملاي و تلا ونمرلا و

ي لالادس ورعيملالاةواسيسلالا ةو عمل لالاةوائ يلالالا ةوو الإرااءوعيل لالالو  رفلالالاي ءانجيهالالايو أ لالا واهلالابو يسلالاركو  لالا ومدرلالارو
و الا تدلالايرنلوالريي،لالا لوالأنشلالا ليالالابافهيوفلالا ومختللالافووفلالا ووسةنلالاحوالإراايلالالولتملالابوعلنهلالايوالهنئلالايشو الللالا اراو

ول يلفيعل لالا ولالاز روالجهلالابوالانيلالاين ووالجميعلالاللتشلالاد و يالالايشوو التلل م لالالو الليلالارريلو الي يسلالا لو الااتميع لالال
رلان ويفلارارووعمل لالواودلايل لومتخددلالوفلا والمجلاي والريي،لا و وجلار والإعلا دوالريي،لا و واذونلتبرولال هم

 اسلالا و لاسلالا ميو للالابوالت لالا اوال  لالابويملالا شوالالا اواللمل لالوي للالايراكواب لالابءوالمتللالابرءوالمجتملا وال ا لالابو المجتمللالايشو
 ومملالايواللالا ولهلالايواللالا  و دلالا وفلالا و سلالايئ والأعلالا دوالمةلالار  ءو الميلالام علو المرئ لالالوفلالا وام لالا وينسلالاي والللالايل 

ونةلالا دورلالالاب اوالمر لالا و الم الالاةوفلالالا و"فلالايلإع دوالريي،لالا  وولالاأثنراشومختلفلالالوللالابىواملالالايانرويلالارءوالةلالابدواللراا لالالال
ر ااومتمنلالازءو يبنلالارءو ملالا و،لالامنهيويللالاةوويملالاي والريي،لالا لوللجمهلالا اوالريي،لالا واليةيفلالاليرو و لالا وشلالارن ويسلالال روو

 أسلالاركو  لالا وممرلالا  وفرلالا وعلالا ور ااوفلالا والسنل للالالور نويعملالاي و اليةيفلالالوالريي،لالا لووال  لالايئ والريي،لالا لنشلالارو
عم ميو لعدلويرءوالةبدومد  يوف و ي واستخبدوواللنفو الشي وف ويثني وممياسلوالميي ةيشوالريي، ل

يلا وو عللاو(,و للأعلا دوالريي،لا واام لالويبنلاراو نلارو لاؤثر45  2000  ريةلالو لاس سل"و)عدلايدواللاب  و و
 لالادس ووتمتلالا و أام لالالويبنلالارءوفلالا ويعلالا دوانو سلالايئ والأوذللالاموملالا والجمهلالا او الللالايملن وفلالا والسةلالا والريي،لالا  

وملا مدياوالريي، لوف وي ومرينو باثو الألمتي للوالأملسةووفسيالوالجمه اوالريي، و اللدروالسب ر
و وإذوانتشلارملارىويالليل  و يرا وذلموال وانتشياو سيئ والاع دوم وني  لو الت  اوالدلانيع وملا وني  لالو

سلالاتخبادوالرار لالا و المس لالايشوالفرلالايئ لو الانترنلالا و الدلالاسفو المجلالا شو لالايمت  وان اعهلالايو اوجيايوهلالايومملالايوإ
(,و عل لالالووبلالارهواام لالالوالاعلالا دوالريي،لالا وعللالا وو45 و2013)ف جلالا و وو ملالايشيرىواللالا وسلالارعلوانتةلالاي والملل

الميلالات ىوالخلالاياا وملالا و نلالاروولريلالابوالللالايل و سرلالاياءوالشلالال روالريي،لالا لو اللالا  ونلرلالا ورلالاب ااوا لالا والالا او
اللالاب  و وةلالابمهيوفلالا وشلالات والمجلالايلاش و فلالا وعلالا والتةلالابدوالللملالا و التلن للالا ا واللبنلالارو اليلالاري وفلالا والمجلالاي و

علا دوالريي،لا وفلا و،لار اءوإ يالالوالافلاراروفلا والمجتملا وعلملايو رلا وملايو لاب اوملا والريي، و برهواام لالوالا
ا باثو و  ااشوف وا اوالمجي  وفر وعلا وهيلايرءوولابفحوالملل ملايشوالريي،لا لو وللابرومدلايراايو وشلاي مو

 لالاباءوالفلالارروالمجلالاي والريي،لالا و يلمجلالايلاشوالأملالارىوسلالا ا ويكينلالا وا تدلالايرنلوي وااتميع لالالوا وايي،لالا ل و علالابدو
لو م  ةلوا اوالتبفحوم والملل ملايشو اللا  ونللابويملاراكو لاعديوفأ لا وملايو   لا و لاةوالا اواللدلاروعل ومتي ل

الالالالا و)عدلالالالاروالملل ملالالالايش(ونت جلالالالالوالتةلالالالابدواللالالالا  ولسلالالالاحو لالالالايلل مبن ورو الأ ملالالالاياوالدلالالالانيع لو انتشلالالالاياوشلالالالادرلو
و.(25-24 و2012الملل ميشو)الانترن (و)ا مب و
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و
والريي، وةنن ومق ي واع دوالتي يحو وو م واابا والدسر

 إجراءات البحث : -2
 منهج البحث : 2-1

ولمنيا المنه وال  ف و يلأسل روالميس و الل  يشوالااوديا ل ولَأنَّةويكيرواوينل لمواعتمبوالدي ي
و.م  ملول ب للوالدسرو يابافة

  :عينة البحث 2-2
ت و ال ا والمجم علوالت وابحوعلنهيوالامتدياورهب واشتةيقوالملي نرو الميت ييشو    

و170ول ن وم و) وم واعري ( والب ا واللرا  ووعر ا والا ل ينبنل والةبدووالباال  ررء
و(و2020/2021للم س و)

 (1الجدول )
 البحث  عينة يبين

لأعضاء  العدد الكلي النادي ت
  الهيئات الادارية

عينة التجربة 
 الاستطلاعية

عينة تقنين  
 المقياس

 النسبة المئوية

  10  - 10 ناصرية 1
  11  - 11 البحري  2
  10  - 10 الشرقاط 3
  11  - 11 المرور  4
  11  - 11 الجنسية 5
  -  10 10 بابل  6
  10  - 10 الاتفاق  7
  10  - 10 ميسان  8
  11  - 11 الكوفة  9
  11  - 11 عفك 10
  10  - 10 الصليخ 12
  11  - 11 غاز الشمال 13
  11  - 11 سوق الشيوخ 14
  11  - 11 الدفاع المدني 15
  11  - 11 مصافي الجنوب  16

  170  10 180 المجموع الكلي 
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 الأدوات والأجهزة المستخدمة في البحث : 2-3
 الادوات المستخدمة : 2-3-1

و. رايس ل( و1)وسيعلوو  ن  و,واستمياءوويجن والنتيئ المديراو المراا واللر  لو
 الاجهزة المستخدمة :  2-3-2
و.ووووووووو(وhpاهيهوي مبن ورون كو)وو-
ووووووإجراءات البحث الميدانية :   2-4

 :مقياس اعلام التسويق الرياضي تقنين   1-4-2
و سنرووووووو و ودس سة و ياهزوة وو ب ةة  وإارا اش و برش وال   و"الامتديا وا  والمةن  الامتديا

و ونفية والامتديا وإع ي  والممر  وم  و"ندد  ومختلفل و يميك  وي  يش )الز  ل وف 
 وإنوالامتديااشوالمةننلوي دس و يالوملسلو يبنرءوف وال   والسي،روو(و29 1980 امر ن 

والمجي و وف  والليملن  وي  وعل  وول ر وعظ مل وف ائب وم  ولهي ولمي والريي،ل  ومجي  وف   مي ل
والنيا وفيلمنهيج وإمديا  ور ن و ت  وين وملننن ولاونمر  ويفرار وعل وميت ى وفيلاستبلا   والريي، 

وينو بن و يخ طو يلد اءوالت ووسةحوغر،يوملنني ويميونج ل متدياوالمؤر وإل ويابافةونج و
و يل ، حوالليف و و ينو ت  ولجم  والأارا والملن ل و)ميارو الب م  يلنيدل و(30 1996ة  ولبو,

وام  وعمل ل ويسي  وعل  ووة د و الت  والامتديا ورني  ومرا   وم  والأمنرء والمر لل والتةنن  وعمل ل
  ونريكو"و ، وشر طوم  بءولت بنحوالامتدياوعل وامالب ينيشولاشتةيقوالملي نر و يةدبورهيوي

ووالأفرار ولجم  و(144 2015)شسيذء  والإمرين و ةبا وم  باك والامتديا  والم  ف وندد  و   لم  
و د و والت  والباال ووفينر والدي ر ونيت    والتةنن  وم   وفم  و  والظر   ومختلف وف  الأفرار

والفرر ولتسةنحوالش روو و عل وا او(53 1993)ار والس  و امر ن  علنهي الأسي  و استلميلاك
و اليين وم واب والدسروالأ  واي شوإارا اشوالتةنن وف وا اوالديروعل والنس والآو 

 تحديد عينة التقنين: 2-4-2

و  فوعننلوالتةنن و أنهيوعميروالملي نرو "لل ونمر وولم  ونتيئ والامتديااشوالت ونة دورتةنن و
(وفرراكويسبويرن وشري لوينونمي وا او100عننلوالتةنن وع و) ب هي وفينةونج ويلاونة و ج و

 م ويا والق يدورتةنن ومق ي واع دوالتي يحوالريي، وو,(1)اللبروالمجتم والأ ل وومين ورا ةي"
وامتياوالدي روعننلوم واعري والهنئيشوالاراايلوللأنبنلواللراا لومميللوللمجتم والأ ل و

                                                           
 53 وص1993 والمصدر السابقاييينومريدطومجنبو ثيئرورا روسلمين؛و (1)
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و

وشمل  وإذ واللش ائ ل  و)و  يل ريةل واللراا170اللننل والريي، ل والانبنل وعل  وم هعن  وعر اك  لو(
 لب ا والباالوالا ل .

 : تطبيق المقياس على عينة التقنين3-4-2

 وا و(وعدياءو وعل ويفراروعننلوالتةنن32و وو بنحومق ي واع دوالتي يحوالريي، وال  و تل نو)
و والباال ولب ا  واللراا ل والريي، ل والانبنل وانئيش و)اعري  والجب   وف  وإلنهي والمشيا ( و2الا ل 

 و اال ويفرارو8/4/2021إل وو11/2/2021 يين والإاي لوعل واستمياءوالمق ي ومديشرء وم و
 ل ويلإاياللننلوعل وولل ميشوالمق ي و ي ف لوالإاي لوعل ةو ب والبب و يلإاي ل و  لبايو ببؤ نو 

 .را ةلو(17-13 ورا حوهم والإاي لوعل وعديااشوالمق ي ورن و)

 : تصحيح المقياس4-4-2 

و) وم  والريي،  والتي يح واع د ومق ي  و يع ن و32 تل ن وربائ  ومميل وعدياء و لل  و  وعدياء )
ح ولاو(و و  بائ والإاي لوا و)اوفحووميميك واوفح واوفحوال و بومي ولاواوف1,2,3,4,5الباايشو)

ل لولوالللتةنن  و و و ييروالباااوفحواا  يك(و  بو يدوالدي رورتدس  واستميااشوالإاي لوللننلوا
والتي يحوالريي، و و لل نومق ي واع د للمق ي و جم والباايشوعل وام  وعديااشوالمق ي  

وا و)32للأعري ومر نوم و) ونمر والسد  وعلنهي وفينواعل وراال و  وعدياء و ا  و162(  )
و(.32راالو)

 ي:الرياضالأسس والمعاملات العلمية لمقياس  أعلام التسويق 5-4-2

وودس  و وول  والت  والخ  ء وفإن و س   و  شر  والمق ي  وعديااش و بق وع  واللشف ليرض
  ومالمق ي وولتمبوعل والنظروف وعديااوةوالت و تل نومنهيول اوفةبونر نوالمق ي و يلسيكوم و

ول واستدلبشوم والمق ي وفإن ولاونمن وم و ا روعديااشوغنرو يلسل وا ا وينّ وإلَا ةوالنظروإل ة
لويكيرو ب يكو ذلمو يستخبادوالتسلن والإ ديئ وللباايشوالتجريب لوال  وس رشفوع ور س ر نو

والدي روالاستميااشوإل والتسلن و ول لمويمر  و ،ل وم واا وا يسة. العديااشوف وا ي ومي
وو.الإ ديئ ورهب و ييروالدبقو اليديشوالت وولبوم ويا والخديئصوالق يس لوللمق ي 

و

و
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 صدق المقياس :-1

ديااشو ا باكوم ويا ومللالالاي نروا رءوالامتدياو و يلبوم والخديئصوالأسيس لوف ورني والامتنلبو
والامتدياوو(وإل 1999 المةنلالالالالالاي وإذويشياومد ف و ين و) ل وعإنّو بقوالامتدياوا و لالالاباء

ول نوور لموفينو بقوالمق ي ونةدبو ةو"وينوو نلالالالالاي وميو ، وم ويالةوي واليملوالمراروا يسهي
  سنللوالق ي و ير لوإذاويين ووق  وميووب وعل وا يسةو السيالوإل وا اوالدفلوال ا،سلو"

ووإل والتسةحوم و بقوالمق ي و يستخبادون عن وم وين اكوينل اوذا والدي يو(23 1999) يا  و
و-م وين اكوالدبقواميو 

 صدق المحتوى:-أ

و) يلرفة وا ي ومبىوالامتدياو96 1994 شسيول و أنة وللجين (" والمر نيشوالمختلفل وللن ا  وي 
والد و يد وإذ و  والملرفل وإرااء ومفه د ووسب ب وو  وين و لب والدبق وا ا ووسةنح و" و  وا يسة ي روالمرار
و الخبرا وف و والمق ي و وسب بومجيلاوةو عديااوةو يلاستلينلو مجم علوم والأسيو ء جي وم إعبار

والنف والريي، و الق ي و ال و عل  والريي، ل والعديااشو وةب رالإرااء ولإ رااو    ل مبىووتة ي 
يااش و(وللمجيلاشو العد2ا ي وي وفةرءولأ ليروالمق ي و يم والدي رونيدلوالبلاللو ي وا ملو)كي

دليرو(والمسي  لويكبروم والجب ل لو است2إذوو و ب  والمجيلاشو والعديااشوالت ويين وا ملو)كي
و)كي وا مل ويين  والت  و العديااش وا2المجيلاش ورلاللو( وميت ى و عنب والجب ل ل وم  وي   لمسي  ل

وعل و0,05) والت و دل  والعديااش و ب   وو  و   لم وعلنهي وم  ظيوه  وف و،   والتلب   و و  )
 م افةلوالخبرا و    والعديااشوالت ول و تفحوعلنهيوالخبرا و.

 صدق البناء :-ب

والتل ي و و بق وي  والمفه د و دبق و ييم  والمةي    ولبني  وم ئمل والدبق وين اك ويكير وم  نلب
وي و والخي  ل وم  والفةراش وراايش وو يرح ومبى وم  والتجريب  والتسةح وعل  ونلتمب ولأنة الفر، 

 <المفه دوالمراروا يسة و ولبويسيلن ووسلن والفةراشومؤشراشوعل وا اوالن كوم والدبقو
والدي ي ويسل روويناعتمب و  و ا  والبني  و بق وم  وللتسةح والعديااش و ولتسلن  واريةتن  عل 

 :المجم عتن والمت رفتن و مليم والاوييقوالبامل وو يميونأو 
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 أسلوب المجموعتين المتطرفتين : -جـ

لأفراد ين ابلغرض إيجاد القوة التمييزية للعبارات والتي من خلالها يتم التعرف على التمييز 

ويشير على درجات مرتفعة والحاصلين على درجات منخفضة في السمة التي يقيسها .الحاصلين 

رات هو ( إلى " إنّ الهدف من تحليل الفقEble( نقلا عن )1996بسام العمري وفؤاد مصطفى )

 .للإبقاء على الفقرات ذات التمييز العالي وهي الفقرات الجيدة في الاختبار "

لغة ناء الباالب ة لفقرات المقياس قام الباحث بتفريغ إجابات عينةولأجل الكشف عن القوة التمييزي

 المختبرين ورتبت استمارات ( عضواً وتم تحديد الدرجة الكلية لكل استمارة من170)

ً من أعلى درجة إلى أوطأ درجة ثم اختيرت نسبة ) تمارات %( من الاس27الاستمارات تنازليا

 .الاستمارات الحاصلة على الدرجات الدنيا  %( من27الحاصلة على الدرجات العليا و)

عة الدنيا ( استمارة للمجمو46( استمارة مقابلة )46إذ بلغ عدد استمارات المجموعة العليا )

من  %(27%( من المجموعة العليا و)27( إلى " إنّ نسبة )1999:140 :عبد المجيد)ويشير 

 معاملات تمييز " المجموعة الدنيا هي أفضل نسبة نحصل بواسطتها على أعلى

-4.1481)وتراوحت حدود الأوســـاط الحســـابية لدرجات فقرات المجموعة العليا بين       

( أما 2.6296-1.4259( وتراوحت الأوساط الحسابية لدرجات المجموعة الدنيا بين  )4.7593

ح حين تراو ( في0.50369 -0.35858الانحراف المعياري للمجموعة العليا فتراوح بين )

تم استخدام الاختبار التائي و( ، 0.80789 -0.35907الانحراف المعياري للمجموعة الدنيا بين )

(T- testلغرض حساب معامل التمييز لكل عبارة من عبارات المقياس ) (وعدت القيمة 32 )

ً مؤشراً لتمييز الفقرات وكانت القيم التائية تتراوح بي ( 5،68 –2,22ن ) التائية الدالة إحصائيا

ين في و مبوعند مقارنتها مع قيم الدلالة كانت جميع الفقرات مميزة تحت هذا المستوى وكما ه

 .( ، وفي ضوء هذا المعيار لم تستبعد أي فقرة2الجدول )
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     (2الجدول )     

  
ة عين يبين القوة التمييزية لعبارات مقياس اعلام التسويق الرياضي على

  التقنين
         
         

رقم 

 المجموعة العبارة
عدد 

 المجموعة
وسط 

 حسابي
انحراف 

 معياري
درجة 

 الحرية
( ت)قيمة 

 محسوبة
نسبة 

 الخطأ
نوع 

 الدلالة
 مميزه 0.001 3.31 90 1.35 2.89 46 عليا 1

     1.02 2.07 46 دنيا 

 مميزه 0.000 3.85  1.43 3.91  عليا 2
     1.50 2.74  دنيا 

 مميزه 0.000 4.30  1.57 3.35  عليا 3
     1.23 2.09  دنيا 

 مميزه 0.000 4.23  1.28 3.28  عليا 4
     1.19 2.20  دنيا 

 مميزه 0.019 2.40  1.53 3.28  عليا 5
     1.43 2.54  دنيا 

 مميزه 0.000 4.01  1.43 3.22  عليا 6
     1.09 2.15  دنيا 

 مميزه 0.006 2.82  1.52 3.15  عليا 7
     1.28 2.33  دنيا 

 مميزه 0.000 4.62  1.46 3.46  عليا 8
     1.29 2.13  دنيا 

 مميزه 0.003 3.06  1.61 3.28  عليا 9
     1.22 2.37  دنيا 

 

 مميزه 0.000 3.76  1.64 3.37  عليا 10
     1.21 2.24  دنيا 

 مميزه 0.002 3.25  1.63 3.46  عليا 11
     1.58 2.37  دنيا 

 مميزه 0.000 3.76  1.56 3.87  عليا 12
     1.49 2.67  دنيا 

 مميزه 0.023 2.32  1.32 3.26  عليا 13
     1.37 2.61  دنيا 

 مميزه 0.000 4.37  1.57 3.17  عليا 14
     1.17 1.91  دنيا 

 مميزه 0.000 4.81  1.38 3.09  عليا 15
     1.17 1.80  دنيا 

 مميزه 0.000 4.61  1.69 3.20  عليا 16
     1.03 1.85  دنيا 
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 مميزه 0.000 3.98  1.50 3.26  عليا 17
     1.27 2.11  دنيا 

 مميزه 0.004 2.94  1.62 3.11  عليا 18
     1.26 2.22  دنيا 

 مميزه 0.006 2.79  1.61 2.85  عليا 19
     1.11 2.04  دنيا 

 مميزه 0.000 5.68  1.54 3.57  عليا 20
     1.05 2.00  دنيا 

 مميزه 0.000 5.25  1.41 3.57  عليا 21
     1.20 2.13  دنيا 

 مميزه 0.000 4.98  1.36 3.72  عليا 22
     1.32 2.33  دنيا 

 مميزه 0.029 2.22  1.60 3.28  عليا 23
     1.18 2.63  دنيا 

 مميزه 0.000 4.79  1.53 3.63  عليا 24
     1.15 2.28  دنيا 

 مميزه 0.000 4.67  1.64 3.54  عليا 25
     1.07 2.20  دنيا 

 مميزه 0.000 5.23  1.47 3.50  عليا 26
     1.09 2.09  دنيا 

 مميزه 0.000 4.22  1.56 3.52  عليا 27
     1.24 2.28  دنيا 

 مميزه 0.001 3.41  1.64 3.28  عليا 28
     1.27 2.24  دنيا 

 مميزه 0.000 5.57  1.56 3.54  عليا 29
     1.27 1.89  دنيا 

 مميزه 0.000 3.81  1.54 3.57  عليا 30
     1.29 2.43  دنيا 

 مميزه 0.004 2.97  1.60 3.54  عليا 31
     1.48 2.59  دنيا 

 مميزه 0.000 3.78  1.53 3.50  عليا 32
     1.45 2.33  دنيا 

 معامل الاتساق الداخلي : 2

اشوليرضووجين وعديااشوفإنومليم والاوييقوالبامل ونةبدولنيوالبلن ولتجين والعدياو
ومليم والاوييقوالبامل وا ومليم والااوديطورن وراايشو113 1994 كيع ) يشياو وإل و"إنَ )

وك وعدياءو الباالواللل لوللمق ي و"

البامل وف ووسلن وعديااشوالمق ي وي و ييرو بقوعديااشوالمق ي ويستخبدومليم والاوييقو
لو وراا يستخبادوالمسموالبامل و)الباالواللل لوللمق ي (وم وم  وإنجيروالل  لوالااوديا لورن

 ك وفةرءو الباالواللل لوللمق ي و.
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     (3)جدول   
       

ينة لى ععالتسويق الرياضي  يبين اتساق درجة العبارة بالدرجة الكلية لمقياس اعلام

 التقنين
       
       

 رقم العبارة
عدد 

 العينة
( ر)قيمة 

 المحسوبة
درجة 

 الحرية
نسبة 

  نوع الدلالة الخطأ

  دالة 0.000  0.333 170 1
  دالة 0.000  0.341  2

  دالة 0.000  0.296  3

  دالة 0.000  0.362  4
  دالة 0.011  0.194  5

  دالة 0.001  0.251  6
  دالة 0.003  0.223  7

  دالة 0.011  0.195  8

  دالة 0.000  0.332  9
  دالة 0.014  0.188  10

  دالة 0.004  0.220  11
  دالة 0.000  0.277  12

  دالة 0.000  0.294  13
  دالة 0.004  0.220  14

  دالة 0.002  0.236  15

  دالة 0.002  0.237  16
  دالة 0.007  0.206  17

  دالة 0.001  0.262  18
  دالة 0.026  0.171  19

  دالة 0.000  0.312  20
  دالة 0.001  0.259  21

  دالة 0.000  0.269  22

  دالة 0.001  0.248  23
  دالة 0.002  0.234  24

  دالة 0.003  0.226  25
  دالة 0.001  0.261  26

  دالة 0.000  0.265  27

  دالة 0.008  0.202  28
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 است
مبدو
الدي 
ثو

واللننلو والااوديا لورن وراايشويفرار ولاستخراجوالل  ل  ين نومليم والااوديطوالدي طو)لبنرس ن(
و) و170الديليل والسةندلووعر ا( و يستخباد و ذلم وللمق ي  واللل ل والباال و  ن  وعدياء وي  عل 

 (spssالإ ديئ لو)
 

و3وبن وم وم  والجب  و)ووو وم وعديااشوالمق ي و) وي وعدياء واستدلير و ت  ول  ويع ا (وو32(
  ب  وو(0,05 ذلمولاست فيئهيوشر طوالةب  والاوييقوالبامل واذويين وا  والبلاللولهيويعل وم و)

وميت ىو وعنب ومةب لل وللعديااش والبامل  والاوييق وا   ويين  وإذ و  والامرى والمق ي  وام  وعديااش
 .(و32عديااشوالمق ي و)و(و   لموا د وعبر0,05رلاللو)

 ثبات المقياس: -3
ت و ، و يةدبو ة"ومبىواليةلوي والإوةينوي والاوييقوال  ونق  و ةوالامتدياوالظيارءوال        

ف ووم ويالهي و يميونلن وثديشوالامتدياوإل واوييقوالباايشوالت ونسد وعلنهيوالأفراروينفيه 
و وم وثديش والتسةح ويا  و م  والمختلفل. ونديخالأا ا  وير  والفي واريةل والدي ر ويستلم  والمق ي 

 .(291 1979)ع    

  طريقة الفاكروبناخ :-4
والأسئللووووووو وين اك وم  ون ك وي  وف  وويتخبد و ولأنهي والفيكر  نيخ واريةل والدي ر استلم 

و والمةيل ل و  والتجين والبامل وال  ونشنروإل و الم ، ع ل والن كوم واليديشونيم ورلا  ءو  ا ا
وم وفةرءالااوديايشورن والفةراشوف والامتدياو والفرر وال ريةلوعل واوييقويرا  وا ا إل وو ولتمب

والمةراء وللفةراش والمع يا  و الانسرا  ول متديا والمع يا  والانسرا  وإل  و ويتنب بانمو)ث انويمرى
و210 1989 ه ج   والتةننن والديليلو)(, والدي روعل ور ينيشوعننل واليديشواعتمب (و170 لإنجير

و) والإ ديئ  والبرنيم  ويستخبد وإذ و  وا متةوspssعر اك ويين  واليديش ومليم  واستخراج و عنب )
و(و ا ومليم وثديشوعيٍ وف و س ثوالتر  لوالريي، ل.0.913)
و
و
و

  دالة 0.000  0.295  29

  دالة 0.005  0.213  30
  دالة 0.000  0.335  31

  دالة 0.000  0.277  32
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و
 
 عينة التقنين: شتقاق الرتب المئينية )المعايير اليمينية( لنتائجا-5

م وفإنووفينروالباالوالت ونسد وعلنهيوالفرروولبوالمر للوالأمنرءوم ومرا  ووةنن والمق ي  و
وفنهي و والخ أ ومديرا و و ،  والمق ي  وعل  والباال ووفير ومؤشراش وعل  والسد   الرر ا 
 لل ونتمر وم والسر وعل ونتيئ والمق ي ولاربوينونر نوذلموف و،  وملي نروملننلو سنرو

ويم وا اوالملي نرو مةيانلونت جلوالفررورنتيئ وغنراوم والافراروف والميت ىونفية.و

رو(وراالو يستخبادومليرللو يي170 و و ييروالرو والمئنن لوللباايشوالخيدو الديلغوعبرايو)
و) والااتميع ل ولللل د والإ ديئ ل والسةندل وررنيم  و استخباد والمئنن ل وللسد  وعspssالرودل ل و(

و(و ب والباايشوالخيدو ملي نروالرو والمئنن ل.4 الجب  و)والتلراااش
 

 

 (4)جدول 

 ضييق الريالتسويبين الدرجات الخام والتكرارات والرتبة المئينية لعينة التقنين لمقياس اعلام ا

 

الدرجة  ت

 الخام
النسبة  التكرارات

 المئوية
الرتبة  الرتبة المئينية

المئينية 

بعد 

 التقريب

الدرجة 

 الزائية
الدرجة 

 التائية

1 62 2 1.18 1.18 1 -1.76 32.43 

2 65 1 0.59 1.76 2 -1.47 35.31 

3 66 1 0.59 2.35 2 -1.37 36.27 

4 67 2 1.18 3.53 4 -1.28 37.23 

5 68 6 3.53 7.06 7 -1.18 38.18 

6 69 2 1.18 8.24 8 -1.09 39.14 

7 71 1 0.59 8.82 9 -0.89 41.06 

8 72 1 0.59 9.41 9 -0.80 42.02 

9 73 7 4.12 13.53 14 -0.70 42.98 
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10 74 10 5.88 19.41 19 -0.61 43.94 

11 75 3 1.76 21.18 21 -0.51 44.90 

12 76 8 4.71 25.88 26 -0.41 45.86 

13 77 11 6.47 32.35 32 -0.32 46.81 

14 78 9 5.29 37.65 38 -0.22 47.77 

15 79 2 1.18 38.82 39 -0.13 48.73 

16 80 8 4.71 43.53 44 -0.03 49.69 

17 81 9 5.29 48.82 49 0.06 50.65 

18 82 14 8.24 57.06 57 0.16 51.61 

19 83 7 4.12 61.18 61 0.26 52.57 

20 84 6 3.53 64.71 65 0.35 53.53 

21 85 12 7.06 71.76 72 0.45 54.49 

22 86 15 8.82 80.59 81 0.54 55.44 

23 87 8 4.71 85.29 85 0.64 56.40 

24 88 2 1.18 86.47 86 0.74 57.36 

25 90 4 2.35 88.82 89 0.93 59.28 

26 91 9 5.29 94.12 94 1.02 60.24 

27 92 4 2.35 96.47 96 1.12 61.20 

28 93 2 1.18 97.65 98 1.22 62.16 

29 96 1 0.59 98.24 98 1.50 65.03 

30 98 2 1.18 99.41 99 1.70 66.95 

31 102 1 0.59 100.00 100 2.08 70.79 

     100.00 170  المجموع

وسط 

 حسابي
80.32       

انحراف 

 معياري
10.43  
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 وضع مستويات معيارية لمقياس اعلام التسويق الرياضي:-6

واميعيشانوالملي نرول ي وم لةلوي وميتةرءور وا وملي نرونيب لوولتمبواعتميراويسيس يوعل و
ونورهيمراع لوملننل,و وتأثروا اوالملي نرووأثنراويبنراورتيننرومديئصوا اوالجميعيشوالت ونةياو

 يا والفرروف وسملوملننلوي ومجم علوم واليميشوالت ونق يهيوالامتدياو,واذونشنروالميت ىوالمع
وفه وم والخ أوال والميت ىوال  ونج وينوندلةوالافراروالمختبري ولل وولبويايرته ومةب للوول ا

رولأفراالملي نرووعل وينهيوميت ييشوذلموينوالملي نروملل ميشووبلنيوعل وي ف لوالأرا والفلل ول
والأفرار و ؤرنة وين ونج  ومي وعل  ووبلني وملل ميش والميت ييش وين و ن  و ا، ان و(ف  ع   

وو(301 2000 ومع يايلو, وميت ييش و ،  وو  والدسر وم  والا   والهب  واستلمي  واا  وم  ل ا
بنلوق ي واع دوالتي يحوالريي، و نيدلومييامتةو يلاستيمياوم و اهلونظروانئيشوارااءوالانلم

ولموم ذاللراا ل,و  بواستلم والدي رومنسن والت هي وال ب ل وعل ويسي والنيدلوالمئ يل,وفةبوو و
و والأرن  والباال ووسب ب ومفرراشوم   وعل  واستجيرتة وارا  وعلنهي والسد   وللفرر ونمر  الت 

(و162(وراالورننميويعل وراالو بووبلغو)32 ي ويذووبلغويرن وا ملونمر والسد  وعلنهي)المق
وولمو ورن  وستنسدر والمق ي  وعديااش وعل  وفرر وي  واستجي ل وراايش وين و تر  و   لم راال,

 البااتن .
 (5)الجدول 

يق التسو ملاعلايبين المستويات والتكرارات والنسبة المئوية لتقديرات عينة التقنين على مقياس ا

 الرياضي

 النسبة المئوية التكرارات التقدير المستوى ت

 %45.29 77 جيد جدا 79 -70 1

 %35.29 60 جيد 69- 60 2

 % 10.59 18 متوسط 59- 50 3

 % 8.24 14 مقبول 49- 40 4

 % 0.59 1 ضعيف 39- 30 5

 % 0 0 ضعيف جدا 29- 20 6

 %100 170  المجموع 7
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و

و) والجب   و وم   والتي يحو5م  واع د ومق ي  وعل  ولللننل ومتسةح وولراا واعل  وان و تبن  )
لو(وولراااورنيدلومئ ي77الريي، .واذويينوالميت ىوالا  وانبواباكو بو د وعل واعل وولراا)

و) و)45,29مةباااي و و ةح وفةب وانب واليين  والميت ى وامي ورلي و%60(. ومئ يل ورنيدل وولراااك )
%(.و10,59(وولراااكو  نيدلومئ يلومةباااي)18 د و)و%(.و الميت ىوالييلروالمت سط35,29)

ورلا) والميت ىومةب  و د وعل والترون والرا   ومةباااي)14امي ومئ يل و  نيدل وولراااك (.و8,24%(
ورلا) والخيم  والترون  وعل  و د  و،ع ب ومةباااي)1 الميت ى ومئ يل و  نيدل وولراااك %(و0,59(
 او%(و ا0(وولراااكو  نيدلومئ يلومةباااي)0 الميت ىو،ع بواباو د وعل والترون والامنرورلا)

ا لوميونشنروال وينوا  وميت ىواع دوالتي يحوالريي، ولأعري وانئيشوالانبنلوالريي، لواللرا
وبىوال وااوفيكوميت ىوالق  والمتسةةلولوين يلز والدي ي و بو ةحوميت ىوعيل ولبىوعننلوالدسر

عري وانئيشوالانبنلوالريي، ل.وانوالاع دوعننلوالدسروف ومق ي واع دوالتي يحوالريي، ولأ
و ذلموم وم  و سيئ و والريي، ل  والسريل وف وونش طو رع  و ائ ي يك وايميك الريي، و لل ور اا
و منهيو وان اعة  وامت   و عل  والريي،  والمنت  و وي يح ونة  وف  والمختلفل والريي، ل الاع د

وا و وي يح والريي، ل والمنشأء و استيميا والريي،  وللسريلوالا ترا  والباعمل وللشرييش لمنتجيش
الريي، ل.وانوالاع دوالريي، ونلتبروا بوالبعيميشوالرئ ي لوف ووم ي والبم والة م  و و فنرو
الي ي والميل وللأنبنلوالريي، لوف وع وونب والبع ووالميل وللأنبنلو المؤسييشوالريي، لو ا او

ونشي و المؤسييشوف ووي  ل والانبنل وا ا وعل وانلر وعل وونفن  و انلري وا ا والريي، ل  ايوهي
وم و ون  ظ ول لم و الخياا ل. والبامل ل والمشياييش وميت ى و انخفيض واللراق  وف  والريي،ل  ا  
والانبنلو وان و  والدسر وللننل والريي،  والتي يح واع د وميت ى وف  والق   وميت ى وااوفيك م  

وف ووسةن ولهي واليبن وال  نب والريي، وا  وم وم  وا دس وعل ونةن وانوالاع د حواابافهي
وم وم  والاستلمي و والريي،لولهي واهراياو وةبد وانوم واا  والب  والمتةبمل  و م اكدل و لليوهي
وم  و وم  و ذلم وللريي،ل والباعمل وللشرييش والمنتجيش ووي يح وف  والريي،  وللأع د الافر 

علو ال وا لبوانتشياوالةن اشوالاع م لوالريي، لوالت ووي  والا باثوالريي، لوعل ومبااواليي
نة لوف والليل و.وانوالب  والمتةبملوي دس وعل ونةن وانوالريي،لوالن دول وولبوور يس لوفةطو
ر وا وم واا والم اروالا تديرنلوللبم والة م  واذاوو وو ع فهيو شر والدس  .و ا اوميواكباو

، وا وااوفيكوينوم واام لواستخبادوالمفه دواع دوالتي يحوالرييو̋(وو43 1999 عببوالسمنب)
ملبلاشوالاسهيدوم ولبنوااي والاعمي و هييرءوالبع والميل وف وانجيروفرصوالتي يحوالريي، و

و النير  ول وسيراش والاراايل والهنئل واابا  ووسةنح وف  ويبنرا ور اا و ؤر  وف و̋ممي والريي،ل و ا   .
وشوالت ووةفواميدواللراقوف ختلفورن وال ا  و ال م ح وفيلريي،لوالن دوولين واللب بوم والمل  ي
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و

و

والمؤسييش وف  و الارااين  والريي،نن  وم  و الجيرء والسق ةل والمسي لاش وم  والرغ  وعل  وو  يراي
نيدلويللور لأنبنلوالريي، لوالمهتمن و شؤ نوالريي،ل و ا اوميوو واثديوةوم و ب وعننلوالدسروالمتم

وااوفيكوميت ىوا  والااي لوعل ومق ي واع دوالتي يحوالريي، .

 

 عرض وتحليل ومناقشة نتائج دور اعلام التسويق الرياضي لدى عينة البحث.-7

 عينةلمن أجل تحقيق الهدف الثاني للدراسة وهو التعرف على مستوى دور الاعلام الرياضي 

 كيبين ذل( 6)والجدول . البحث من وجهة نظر هيئات ادارة الاندية الرياضية العراقية

 

 (6)جدول 
 

 (عينة التطبيق)يبين مستوى ودور اعلام التسويق الرياضي لدى عينة التقنين 
 

عدد  المتغير

 العينة
وسط 

 حسابي
انحراف 

 معياري
الخطأ 

 المعياري
درجة 

 الحرية
( ت)قيمة 

 المحسوبة
نسبة 

 الخطأ
نوع 

 الدلالة

اعلام 

التسويق 

 الرياضي

 معنوي 0.000 26.68 169 0.56 7.25 81.06 170

 

(و  ينسرا وو06 81(واع  وانوال سطوالسيير وللننلو بورلي و)و6م وم  والجب  و) تبن و
( و اميوا ملو)وشوو169( و  باالو ريلو)وو56 0(.وو  نيدلوم أومع يا و)وو25 7مع يا و)و

و و) ورلي  وفةب والمسي  ل وو68 26( و) وم أ و  نيدل و. و يلز وو0.000( و. وملن يل و  بلالل .)
والتي يوينالدي ي والاع د ور ا واام ل وال  والدسر وعننل ولبى والملن يل والنت جل وا ا وعه ا حوال 

يراوالريي، وف والمؤسييشو الانبنلوالريي، لواللراا ل.واذونلبوالاع دوالريي، وم واا والمد
ش.والت وويت   وم وم لهيوالشرييشوالريي، لو غنروالريي، لوم ووي يحوالمنتجيشوله اوالشريي

مويل موال لتلديها رؤية استراتيجية بأن تكون المنشأة الرياضية مصدراً لتوفير الاالدسرو انوعننلو
 الرياضي علامالانشطة الرياضية التي توقفت نتيجة قلة الدعم المالي لها، وذلك من خلال استغلال الا

راز في الاب في تسويق المنتجات الرياضية وغير الرياضية على اعتبار ان الاعلام الرياضي هو الحدث
 ستوى الساحة العالمية من حيث الجمهور. الى ان هذا يتوقف على العديد من الامور ومنها الم
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ي لرياضة فشأة االاجتماعي والثقافي والرياضي، والحقيقة ان الطموح لا يتطابق مع الواقع، اذ ان المن

ة وان لفعاليوالتخصص لنوع االعراق تعاني الكثير من الامور ومنها قلة هذه المنشأة من حيث العدد 
ديمة ة القاغلب هذه المنشأة هي لا تصلح لممارسة الانشطة الرياضية، نتيجة الاعتماد على المنشأ
لى عساعد وعدم تطويرها واستحاث غيرها، بالإضافة عدم وجود المراكز الترفيهية والفنادق التي ت

بنى  يتطلب في تسويق المنتجات الرياضيةاستثمار المنشأة الرياضية. أن استخدام الاعلام الرياضي 
ب ن اغلتحتية ومنشأة حديثة تساعد على استقطاب المستهلك.  وهذا ما شهدته الدول المتقدمة، ا

م الشركات استطاعت من تحقيق ارباح كبيرة من خلال تسويق المنتجات من خلال وسائل الاعلا
وذلك  لاخرى.ذلك من هذه الوسائل الاعلام االمختلفة سواء كان منها المرئية او الاعلانات او غير 

د على تساع بسبب توفر المنشأة الرياضية الحديثة بالإضافة الى توفر كل المرتكزات الاساسية التي
 من اهم  انها تسويق المنتجات الرياضية. لذا نجد ان العالم اليوم ينظر الى الوسائل الاعلامية على

نتجات ه المزيز الدخل القومي للدولة، وايجاد نافذة لتصريف هذالوسائل التي يستطيع من خلالها تع
يجب ( “  2010:44:المختلفة نتيجة الكساد الاقتصادي الذي يشهده العالم.  وهذا ما اكده )الزهيري 

حيث بان تتم عملية التسويق الرياضي وفق خطط موضوعة مسبقاً من قبل اشخاص ذوي خبرة عالية 
ى ذا ير ل , ̋تطورات والاوضاع العالميــة في مجال التسويـــق الرياضيتتناسب مع المستجدات وال

 ار انأن الاعلام الرياضي هو الطريق الاسرع لوصول المنتج الى المستهلك على اعتب انالباحث
ة لرياضاالرياضة هي الاقرب الى المستهلك من خلال مشاهدة البطولات والمسابقات الرياضية، ان 
ة منافساليوم هي الاقرب الى المشاهد من خلال ما تقدمة من تشويق واثارة وراحة نفسية وحب ال

وقات ذه الا ع على كل ما هو جديد لدى العالم. تستغل هذه الشركات من بث اعلاناتها خلال هوالاطلا
 لملعبمن خلال طرح المنتج الرياضي على ملابس الفرق الرياضية او الاعلانات الضوئية داخل ا

لال و خلة. اوالتي يكون فيها  المشاهد في اوج لحظات المتابعة والاستمتاع في المسابقات او البطو 
اضية الري فترات الاستراحة تقوم هذه الشركات بتسويق منتجاتها المختلفة من خلال وسائل الاعلام

لطرق االمغطية لا حداث البطولات الرياضية. ان هذا النوع من التسويق الرياضي يعد من افضل 
ت للتسويق، وهذا الطريق لم يأتي عن طريق الصدفة ، بل اثبت جميع الدراسات ان البطولا

رح في ط والمسابقات الرياضية التي تغطي مساحات واسعة من العالم . وان استغلال هذه البطولات
لمتقدمة الدول المنتجات وتسويقها الى ابعد نقطة في العالم من خلال الاعلام الرياضي. لذا نجد ان ا

 غطيةتخلال  تتسابق في الحصول على استضافة البطولات لما لها من اهمية في تحقيق الارباح من
كاتها كل شر الاعلام الرياضي لها في طرح شركاتها ومؤسساتها ومنتجاتها الرياضية وغير الرياضية و 

و.ياضيةالتجارية ومناطقها السياحية واثارها التاريخية وتسويقها من خلال وسائل الاعلام الر 
و
و
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و
 الخاتمة : -4

رواع دوالتي يحوالريي، ور اوفلي وف وا م وم  وميووةبدوم وا اوالدسرون   والدي يينوال وانو
ل يشوالميتيمري و الباعمن ول نبنلوالريي، لو م وم  وا اوالبع والمير و ؤر وال واستمرااوالفلي
عبن والريي، لو سبوا ت يايوهي وي لموانواع دوالتي يحوالريي، و زيبوم واليةيفلو ال ع ورن وال 

و.و الهنئيشوالاراايلو الجميانروالريي، ل
 

 المصادر
 و والب    وعديد وي سيثودور وسائل الإعلام في أمن الملاعب الرياضيةعير  و،م  و سر  

 .2000النب ءوالللم لويم والم ع والريي، ل ويكيرنم لونينبواللر  لولللل دوالأمن ل و
 ،و لوم   يباوف ج  ور اوالاع دوالريي، والتلفزي ن وف والتةلن وم واللنفوف والم ير  والريي

والببن ل والتر  ل وملهب والجزائر  وايملل وميايتنر  واسيلل والجزائر ؛ والتلفزي ن وررام  وم  
 .2013 الريي،ل 

 (3)لرءوا مبوفيا قوا مب؛والاع دوالريي، و ع  تةو يلةراااشوالديراءوع والاوسيروالمدر ولو
و وم  وللفترء وال ان  وللمنتخ  والفن  والجهيه و إ يلل و الخي ل واو2000–و1995الةبد سيللود 

 .2012ميايتنروايمللو ل ان ويل لوالتر  لوالريي، لوللبنن  
 .و و يمر ن والز  ل  والجلن  و الاختبارات والمقاييس النفسيةعبب والم    وايملل و٠.)

 .د(و1980م دللورااواللت ولل ديعلو النشرو)
 (2) و .)الةيارء وو٤طوو٠القياس في المجال الريا ضيي مبوميارو عل وفهم ويلب م,

 .د(و1996رااواللتيروالسب رو,)
 (3و)رني و وةنن ومق ي وارااءوالملرفلولرؤسي والاوسيراشو دياومسم روشسيذاو؛و

و و)والريي، لوالفرع لوف واللراقو ع  تةو رفينيوه والاراايلوم و اهلونظرواعريئهي
 .(وو2015يمللورنيل و,واو–اار  لوريت اااو,ويل لوالتر  لوالاسيس لو

 (4و و ( و آمر ن والس   وير  والانجل وو3طو٠التقويم النفسي, فؤار ومرتدل والةيارء و)  
و.ادو(وو٩٨٧المدريلو و)

 و يا ؛ و ين  ولاومد ف  والدبق ولا واليديش ولا و الت بنح والنظريل ورن  والللم ل المليم ش
 .(1999 )الةيارء مريزاللتير والم ، ع لولاوالملي نر

و
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و
 

 و و؛ وفينبالن  و  و    لب والنف منه  و عل  والتر  ل وف  ونبن وووراملالالال   الدسر مسمب
 .(1969) آمر ن( )الةيارء مرتدلوالأنجل مدريل 

 (وو1994 )والةيارءو ورااوالملرفلوالجيمع لو ووا ي والشخد لمسمبوإرراه  وشسيولو و. 
 و و؛ وييع  ومهب  وعل  واللراق وف  والإعبارنل والدل وشخد ل وليميش ومةن  ومق ي   ورني 

 و.(وو1994يار  لوريت اااو )ايمللو يبار/كل لوالتر  لوار واشب و
  تر  لوالللم لو ال رقوالإ ديئ لول متديااشو الق ي وف والالأس ومر انوعببوالمجنبوإرراه  و

 .(وو1999 )والأارنو ورااوالفلرولل ديعلو النشرو الت هي و وو1طووووو  الريي، ل
 و1979 ووالمدباوالييرحمسمبو يلالالا وع   و وومسمبوندروالب  وا، انو؛و. 
 وهيبواللهعببووورامل   الق ي و التة دوف وعل والنف و التر  لوا  رشوث انبانمو النزارنروه ج و؛و

 .(وو1989اللن ن و عببوالر م وعب و )وعمينو ومريزواللت والاارن و و
 و والتر   و النفي الق ي و  حوالب  ومسم روع دو, وراو10,طو التة ي  و, و)الةيارء او 

 د(2000الفلرواللر  
 و2000ذيراو,ومدباوسبحومسمبو ي وع   وومسمبوندروالب  وا، انو,و. 
 وم و  والةيارء و) و  و و ب ةهي والسب يل والنظريل والريي، ل والهنئيش وارااء و؛ والسمنب وعبب نشأءوسمنر

 .(وو1999المليا و و
 و و والل ي  ورب لل والريي، ل والانبنل و لض وا تديرنيش ومل  يش و؛ والزانر  ومد ف  امي 

 .2010اار  لوريت اااو ويل لوالتر  لوالريي، لوللبنن و وايمللوالاسرنبايلو و
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