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Abstract: 
      This study deals with Influence marketing Environment in strategic 
marketing planning. It concentrates one section of management levels in 
the studies company. Which is that of administrative managers. 
      The objective of the research is to attempt to study and analyses 
influence marketing Environment in strategic marketing planning. The 
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study aims at achieving anumber of applicable goals depending on two 
major hypotheses . 
      I made of a questionnaire in collecting the data and information 
relating to the study , which was distributed to sample of (20) department 
manager heads of sections. States company of leather Industries. In order 
to process the data I resorted to many statistical methods such as 
arithmetic means , the standard deviation and the slope. 
      The statistical methods have shown a number of results the most 
obvious of which may be the presence of amoral influence marketing 
Environment in strategic marketing planning as to the discussion of the 
results, the practical study has put emphasis on the attention required for 
both the marketing Environment and those strategic marketing planning. 
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 مهوجية البحح :المبحح الاول 
 مشكلة البحح  -أولًا :
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 مخطط البحح  -ثالجاً :

Lancaster, 1998:26
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 فرضيات البحح  -رابعاً :

 
 

 أدوات البحح -خامساً :
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 الاستبيان :عيهة البحح واستنارة سادساً : 
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 الاطار الهظري:  المبحح الجاني

 أولًا/ البيئــة التسويكية
 مفووم البيئة التسويكية : -2
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Kotler

( Kotler , 1997: 8 ) 
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Lancaster, 1998 : 19 

عوامل البيئة التسويكية -9

Kotler, 2000: 74

Lancaster & Reynold, 

1998: 22
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Pitt & Lei, 

1996: 17
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 ثانياً / التخطيط الاستراتيجي للتسويل
 مفووم التخطيط الاستراتيجي للتسويل -2

90002290

Stanton, etal, 1997: 52 
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Stanton, etal: 1997: 54-55

 مجال ومستويات التخطيط الاستراتيجي : -9
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Stanton, etal, 1997: 56
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Source : (Lancaster & Reynolds, 1998 : 310). 
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Stanton & Reynold, 1997: 57
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Kotler, 2000: 302 

 -عهاصر استراتيجية التسويل : -3
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Kotler, 

2000:50-55
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Stanton & Reynolds, 1997:59
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 استراتيجية المهتوج . –أولًا 

Cravens, 2000: 193

استراتيجية السعر –ثانياً 

Stanton, etal, 1997:59

 
 استراتيجية التوزيع . –ثالجاً 
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Crevens, 2000: 194

 استراتيجية الترويج . –رابعاً 
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 الاطار العنلي:المبحح الجالح 

 عرض وتحليل الهتائج
 أولًا : عرض وتحليل لواقع متغيرات البحح
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9N= 20

393

9212000210209.1000.001
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 ثانياً / اختبار فرضيات البحح .

f

0.1900.2000.909f0.00

2.291.12

3

3

N=20

f*
R. sq 

20.190 0.0930.090

90.2000.0020.029

30.9090.0220.000

f*0.002.291.12

f

21.91021.9102.9002.099f

0.002.291.12
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1

N= 20

f*
R. sq 

221.910 0.1090.002

921.9100.1090.002

32.9000.3100.009

12.0990.3100.000

f*0.002.291.12

 
 الاستهتاجات والتوصيات:المبحح الرابع 

 ستهتاجات أولًا : الا
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 ثانياً / التوصيات 
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 المصادر
 أولًا / المراجع العربية 
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 ملحل / استنارة الاستبيان
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