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 مههجية الدراسة : 

    Studying Problemمشهلة الدراسة : -أولًا 
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 Studying Importanceأهنية الدراسة :  -ثانياً 
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 Studying Objectivesهدف الدراسة :  -ثالجاً 
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 Studying hypothesesفرضية الدراسة :  -رابعاً 
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 : الدراسة أنموذج -خامساً 

 

 
 التسويل التعليني المبحح الأول :

 مفهوم التسويل التعليني: –أولًا 

 

.(Park&Zaltman,1987:8)

 

 المزيج التسويقي للتعليم

 

 احتياجات السوق المستهدف

 

 رضا الزبون
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(Skinner,1999:11)

177211

Marketing Mix

(Kotler,1994:18)

(Inlanfeld,1983:124)
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(Bareton&David,1990:79)

(Bensonp,1973:124)
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(Leonard,1975:8)

022231

 

1

Source: Kotler and Fox (1985, P:18 ) 
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 :  التعليني ضرورة التسويل –ثانياً 

(Kotler,2002:25)
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 :  وأهدافه مهافع التسويل التعليني -ثالجاً

(Kotler,2002:32)
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0

1

(Berry&Georg,1985:19)
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 :  التعليني جوهر مفهوم التسويل –رابعاً 
1 

(Kotler&Fox,1985:24)

0

 

0  (Kotler&Fox,1985:24)
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 التسويل نعنلية لتبادل الكينة:  –خامساً 

(Kotler&Fox,1985:21)2
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2

Source: Kotler and Fox (1985, P: 20) 

Marketing Mix
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(Direct Mail)
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 مهونات التسويل التعليني:     –سادساً 

(Kotler & Fox 1985:23-24)

3

 
 المبحح الجاني : الأسوام المستهدفة
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 مفهوم السوم المستهدف :  –أولًا 

(Stanton,1975:49)

 (Pride & Ferrell,2000:13)

(William & Dillan,1994:15)
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177600

Target Public

(Pride & Ferrell,2000:33)

(Client Public)

(General Public)
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 تحديد الأسوام المستهدفة:  –ثانياً 

Dibb,1994:145
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 تحديد إستراتيجية السوم المستهدفة : –اً ثالج

(Kotler,1999:150-151)

 

 

 

 

 

 
 

1

0

1

2

1

0

1

2 



0225 

 

 )111( 

 

 

1

0

1

2 



0225 

 

 )112( 

4

0222145

 
    نواعهمفهوم الرضا وأالمبحح الجالح : 
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 المبحح الرابع : تحليل الهتائج ومهاقشتها
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31
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1
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022.73001

2 462.62

1

0100010203

10.852 572 502 522 50

02 622 502 462 512 47

12.612.612 652 732.71

22.662.672 712.642.61

32 32.662.672 702 66
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0
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4012 46

2.61

0

0100010203

42 462 572 512 622 51

52 602 632 702 612 63

62.622.632 612 622 62

72.652 712 662 502.61

122.622.622.612 602 55

0

1

1

13002.70

12022 47

2.60

1

0100010203

112 632 712 652 622 63

102 712 722 572 632 63

112 552 532 642 662 64

122.672 712 502 472 50

132.622 702 512 522 52
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2

02012.72

16012 41

2.61

2

0100010203

142 712 662 612 562 62

152 712 642 602 612 60

162.612 562 412 422 42

172.622 722 612 562.62

022 572.612 722 712 66
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043042.72

0052 43
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3

0405060712

12 602 472 672 652 65

02 602 432 702 632 65

12 702 522 622 662 65

22 722.612 622 722.67

32 722 562.612 652 67
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4
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6046072.71

4052 17

2 56
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0405060712
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52 652 572 452 602 66
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11042.75

11052 412.63

5

0405060712

112 752 712 562 612 70

102 712 612 632 672 67

112 612 412 552 702 61

122.632 642 612 642 67

132.662 662 612 622 71
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16062.74

02062 512.63
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0405060712

142 652 532 652 722 67

152 642 542 622 712 65

162.612 512 742 652 64

172 722 652 622 652 71

022 672 562 512 622 66
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7

00052.72

03062 40

2 71
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0405060712

012 662 622 602 602 65

002 662 722 542 622 65

012.642 542 412 602 62

022 612 432 422 622 56

032 612 472 402 632 55
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0.810.840.93

0.820.830.85

0.850.810.78
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 : الاستهتاجات والتوصياتالخامسالمبحح 

 الاستهتاجات : –أولًا 
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 :  توصياتال –ثانياً 
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