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دراست اقتصاديت لقياس الكفاءة التسويقيت 

الذرة الصفزاء في هحافظت واسط لوحصول 

 "8002للووسن الزراعي "
 

 م.د.احود جاسن علواى                                * م.د.رعد عيداى عبيد العتابي

     *  *السعيدي
 

 دمة:ــالمق

تستهلن بصورة ي العالم. حيث من المحاصيل المهمة فيعد محصول الذرة الصفراء       
%( منهلا 75)من لبلل المييلين ملن سلاان العلالم. فنلين  لن أن مباشرة أو ؼير مباشرة 

 لل  نسللبة  اليللة مللن الااربو يللدرا . امللا تلدلل حبوبهللا فللي  ليمللة الللدواهن  حتوا هللا 
ملن ترايبلة الححلين المعلد لهسلتهين البشلرل والذلن تلدلل فلي ا يلر يمان أن تدلل في 

 صنا ا  منها الزيو ، والنشأ، الافيم والسيلوفين، التعليب، الاصباغ والورق.ال

و ل  الرؼم من الا تمام من لبل الدولة لهذا المحصول المهم إلاّ ان الا تمام بعمليا      
مللن أ ميتللق الالتصللادية لللم تلللك الا تمللام المحلللوب  للل  الللرؼم تسللويك  للذا المحصللول 

 والؽذا ية.
 

 فرضية البحث:

الافاءة التسويمية لمحصول الذرة الصفراء في محافظلة واسلح بدا يلة وتحتلاى الل   
 .ههود فنية وتمنية التصادية للنهوض بالوالع التسويمي لهذا المحصول

 

 مشكلة البحث:

انلفللاض الافللاءة التسللويمية وبالتللالي انلفللاض الاداء التسللويمي لمحصللول الللذرة  
نية المتلصصة لتمدير الافاءة التسلويمية لمحصلول الصفراء واذلن ندرة الدراسا  الميدا

 الذرة الصفراء.
 
 
 
 
 
 

 عضو هيئة تدريس/الجامعة المستنصرية /كلية الادارة والاقتصاد*

 عضو هيئة التعليم التقني /المعهد التقني / المسيب**
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 هدف البحث:

العلراق لياس الافاءة التسويمية لمحصول الذرة الصفراء في  ال  يهدؾ  ذا البحث 
 ومن  م الحام  ل  افاءة أداء نظام التسويك الزرا ي لهذا المحصول.

 

 مصادر البيانات:

تللم الا تملللاد فلللي إهلللراء  لللذا البحللث لميلللاس الافلللاءة التسلللويمية لمحصلللول اللللذرة  
أهريل  ملن لبلل الباحلث، إذ تلم التيلار دراسلة ميدانيلة   لل الصفراء في محافظلة واسلح 
ن فللي محافظللة واسللح شللمل  حللوالي 180 ينللة  شللوا ية تمللدر بلل  ) مللن % 10( مزار للا
ن باسلتلدام 1850المحصول فلي المحافظلة البلالػ  لدد م ) اهمالي  دد مزار ي ( مزار لا
 أ د  لهذا الؽرض. )المبينة في الملحك ( استمارة استبيان

 

 منهجية البحث:

:Marketing Efficiencyالكفاءة التسويقية 
(1) 

التي يمترح إهراء ا في ملتلؾ السياسا  التسلويمية  يستهدؾ العديد من التؽيرا  
الزرا ية ال  تحميك الافاءة التسويمية الزرا ية، ولما اان التسويك الزرا ي  بارة  ن 
مهمو ة المهام المتصلة لتوصيل ملتلؾ المنتهلا  الزرا يلة ملن المنتهلين الاوللين الل  

بلا  تسلويمي الزرا لي  لو إشلبا  رؼفإن الناتج النها ي للنشلاح الالمستهلاين النها يين، 
المستهلاين من  لذ  المنتهلا . وتشلمل تالاليؾ  لذا النشلاح التسلويمي الزرا لي تالاليؾ 
الموارد الانتاهية والعمالية والرأسمالية والادارية التي استلدمتها المؤسسا  التسلويمية 

 الزرا ية.
أنق  بارة  ن نظلام و ل  أساس ما تمدم يمان النظر ال  تسويك السلع الزرا ية ب 
ملرها  إذ تشتمل مدلي  التسويك  ل  الموارد النلرورية دداء الوظلا ؾ  –مدلي  
، أملللا الملرهلللا  التسلللويمية فتشلللمل المنلللافع الماانيلللة والزمانيلللة والشلللالية التسلللويمية
التللي تحمللك الاشللبا  للمسللتهلاين. وبللذلن تاللون المللوارد  بللارة  للن تاللاليؾ والحيازيللة 
 ارة  ن فوا د. ب والمنافع 

 -ومن الممان زيادة الافاءة التسويمية بحريمتين:
 

 : تتحمك بإهراء تؽييرا  تؤدل ال  تحميلك تالاليؾ الاداء اللوظيفي لمنتلوى معلين.الاول 
فتتم للل بزيللادة ليمللة النللاتج لمحصللول معللين دون زيللادة التاللاليؾ : الحريمللة ال انيللةأمللا 

 التسويمية.
و لو الاشلبا  اللذل للنشلاح التسلويمي الزرا لي  اتج النها يونظران لصعوبة لياس الن     

الافاءة  تمسيميستمد  المستهلاون من ملتلؾ المنتها  الزرا ية، أصبح من النرورل 
 Technological)التسللللللويمية الزرا يللللللة اللللللل  افللللللاءة تسللللللويمية تانولوهيللللللة 

                                                 
(1)

، 5، العةدد 55راق، مجلةة العلةهم الزراةيةة، الطجلةد د. صداع الحديثي، قياس الكفاءة التدهيقية لطحاصيل الخضر الرئيدة في الع 
 .348 – 341ص ، 9994
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Efficiency)
ؽيلية ويحلللللك  ليهللللا بعللللض الالتصللللاديين الافللللاءة التسللللويمية التشلللل (2)

(Operational Efficiency)  والافللللللاءة التسللللللويمية السللللللعرية(Pricing 

Efficiency).  تستهدؾ دراسة الافاءة التسويمية التانولوهية دحدى المؤسسلا  حيث
اليفهلا التسلويمية ملن دون التلأ ير فلي هانلب الملرهلا  وملن التسويمية تدنية إهملالي تا

 هديدة تملل من تااليؾ مورد العمل. أم لة ذلن ما يحدث  ند استاشاؾ أساليب
إن الافاءة التسويمية السعرية يمصلد بهلا مملدرة النظلام التسلويمي  لل  التوزيلع 

ء للملوارد وربلح مهملل  مليلة انتلاى وتسلويك السللع الزرا يلة بملا يي لم اتها لا  والاف
 المستهلن.

مهلللام وتتعللللك الافلللاءة التسلللويمية السلللعرية بتحسلللين الافلللاءة التلللي تلللتم بهلللا ال
ربملا الان  التسويمية من بيع وشراء وتسعير حت  تظل ملرةة تعالس رؼبلا  المسلتهلاين

أصدق معيار ليشبا  الذل يستمد  المستهلاون من الناتج النها ي للنشاح التسلويمي  لو 
الا مللان السللولية التللي يللدفعها فللي ممابللل  للذا الاشللبا  وبمسللتويا  ملتلفللة مللن المنللافع 

 التسويمية.
افللاءة التسللويمية للمحاصلليل الزرا يللة يعللد أمللران بللالػ الصللعوبة إذ ان ليللاس ال

يتحلب ذلن ليلاس النسلبة بلين التالاليؾ التسلويمية ومسلتوى الللدما  التسلويمية إلا أنلق 
يصعب لياس مستوى أداء اللدما  التسويمية. وللد تمالن بعلض الالتصلاديين ملن ونلع 

ة الزرا ية من لليل تعريلؾ الافلاءة مماييس تمريبية للمستهلن مع  با  نفما  التسويمي
 التسويمية الزرا ية.

100100* 











PcMc

Mc
ME 

 -إذ أن:
ME تشير ال  الافاءة التسويمية :Marketing Efficiency. 

Pc تشير ال  التااليؾ الانتاهية  :Production costs. 

Mc تشير ال  التااليؾ التسويمية :Marketing costs. 

اللللل  أننللللا سنسللللتلدم فللللي التحليللللل تعبيللللر الهللللوام  التسللللويمية وتهللللدر الاشللللارة  نللللا 
(Marketing Margin)  بلدلان ملن التالاليؾ التسلويمية وذللن دن الهلوام  التسلويمية

تشتمل  ل  سعر تااليؾ الوظا ؾ التسلويمية التلي تملوم بهلا  ي لا  التسلويك فنلين  لن 
 الارباح التي تألذ ا  ذ  الهي ا .

 التااليؾ الانتاهية:
التااليؾ ال ابتلة وشلمل  ايهلاد الارض والعملل العلا لي.  -أولان ولسم  ال  لسمين:  
ن  التاللاليؾ المتؽيللرة وشللمل  البللذور والسللماد ومبيللدا  وماننللة ) مللل ةلللي( ورل  -و انيللا

 ومحرولا  وصيانة و مل مؤهر. والهدول الآتي يونح بنود التااليؾ الالية الانتاهية:
 

1. Khols. L. Richard, "Marketing of Agriculture Products", Fifth 

Edition, Macmillan Publishing co, New York 1980 

                                                 
(5)

 .9971د. زكي عطهد شيانة، التدهيق الزراعي، دار الطعارف، الاسكظدرية، الطبعة الاولى  
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 (1الهدول )
 (بنود التااليؾ الالية )التااليؾ المتؽيرة والتااليؾ ال ابتة( للدونم الواحد )بالدينار

 بنود التااليؾ الالية
ليمة التااليؾ 
 )بالدينار(

 أولان: التااليؾ المتؽيرة

 9380 ذورالب

 25400 السماد

 5650 المبيدا 

  20125الماننة )العمل الآلي(

 8650 الرل

 5500 محرولا 

 48110 العمل المؤهر

 3000 الصيانة

 125815 المهمو 

ن: التااليؾ ال ابتة   انيا

  1500ايهار الارض

 26791 العمل العا لي

 28291 المهمو 

 154106 مهمو  التااليؾ الالية
 المصدر: احتسب  من لبل الباحث بالا تماد  ل  استمارة الاستبانة.

 
وبللذلن ياللون اهملللالي تاللاليؾ انتلللاى الللدونم الواحلللد مللن محصلللول الللذرة الصلللفراء      

( دينار، ولما اان  انتاهيلة اللدونم الواحلد للمحصلول فلي محافظلة 154106) رانيص( )
% من وزن 22سبة الاوالح تشال ( اؽم/دونم ) رانيص( دن ن740واسح في المتوسح )

العرنلللوص و ليلللق يالللون اهملللالي التالللاليؾ انتلللاى الحلللن الواحلللد ) لللرانيص( يسلللاول 
 ( دينار.208251)
 
 

 :Marketing Marging  (1)الهوامش التسويقية 

للحن الواحلد ملن محصلول اللذرة  (Marketing costs)بلؽ  التااليؾ التسويمية  
 -( دينار/حن اذا اشتمل   ذ  الالفة  ل  ما يأتي:20000الاهمالي )الصفراء 

                                                 

لفةة الآلةي حدةب الدةاعة وكانة  تكككلفة اذا كان مطلهك لصاحب الطزرعة أو مؤجر على أساس عطةل تم احتداب العطل الآلي   

 الداعة عطل خطدة آلاف ديظار للدونم الهاحد.


 من الدولة للدونم الهاحد ثلاثة آلاف ديظار في الدظة الهاحدة.تم احتداب ايجار الارض حدب ماهه مؤجر   
(1)

 احتدب  الههامش التدهيقية من قبل الباحث استظاداً الى استطارة الاستبيان. 
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 دينار/حن. 10750   . اهمالي تااليؾ التمويل المااني    1
 دينار/حن. 6250. اهمالي تااليؾ التهميع والتصنيع     2
 دنار/حن. 3000 تااليؾ اللزن                اهمالي. 3
للمحصلول )و لو  بلارة  لن  Marketing Mangingولد بلػ الهلام  التسلويمي      

( الللؾ 270الفللرق بللين سللعر المنللتج  نللد بللاب المزر للة وسللعر المسللتهلن ادليللر( نحللو )
( أللؾ دينلار للحلن الواحلد 280دينار للحن. أل إن سلعر المنلتج  نلد بلاب المزر لة  لو )

 .( الؾ دينار للحن الواحد550وان سعر المستهلن النها ي  و )
 

 لتسويمية لمحصول الذرة الصفراء في محافظة واسح:لياس الافاءة ا
ن، أماللن ليللاس    للذ  باسللتلدام ليللاس الافللاءة التسللويمية الزرا يللة المللذاورة ةنفللا

( وذللن ملن لليل 2008الافاءة لمحصول الذرة الصفراء في العراق للموسلم التسلويمي )
 -للمحصول واما يأتي:الانتاهية والهام  التسويمي استلدام البيانا  المتعلمة بالتااليؾ 

 دينار/حن. 208251التااليؾ الانتاهية   .1
 دينار/حن. 270000الهام  التسويمي    .2

 -و ليق فإن الافاءة التسويمية للمحصول تساول:
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 الإستنتاجات:

% ويمالللن 43.5حيلللث أن الافلللاءة التسلللويمية لمحصلللول اللللذرة الصلللفراء للللد بللللػ  
مؤشران ؼير ممبلول لمسلتوى ادداء التسلويمي لهلذا المحصلول والاسلتدلال  لل  ا تبار ا 

بدا ية وتفتمر ال  فنون التسويك الحدي لة ملن   الذرة الصفراء لازالأن  مليا  التسويك 
 حيث التهميع او النمل او اللزن.

 

 التوصيات:

الكفاءة التدهيقية لطحصهل الذرة 
 الصفارء
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زيلادة  لرفع الافاءة التسويمية لمحصول اللذرة الصلفراء فلي محافظلة واسلح ينبؽلي 
افاءة ادداء التسلويمي للوظلا ؾ والللدما  التسلويمية وإتبلا  أسلاليب التسلويك الحدي لة 

مللن للليل زيللادة افايللة وافللاءة المسللتلزما  والعمللل  للل  تمليللل الفالللد مللن المحصللول 
وملن  لم  ووسا ح النمل وؼير لاوالملازن  ولمراز التسويكوالمعدا  التسويمية الحدي ة 

ربلي اللدواهن وتالاليؾ أللل أنلؾ الل  ذللن اسلتحداث معاملل هديلدة زيادة المتلاح منلق لم
للذرة الصفراء من مهففا  ومفرحا  أا ر تحلوران وحاللة اسلتيعابية  اليلة لرفلع الافلاءة 

 التسويمية.
 

 المصادر:

، 1970أحمد محمد توفيك ، "الموا د وادساليب التسويمية الزرا ية"، الحبعة الاول  د.  .2
 .18 - 15ص 

راء  بد الاريم منهل العنيدل، "دراسة التصادية لتسويك محصول الذرة الصلفمحمد د.  .3
 .1999هامعة بؽداد  /الية الزرا ة ،في العراق"، أحروحة داتورا 

 مديرية زرا ة محافظة واسح، لسم المحاصيل الزيتية. .4

 وزار ة الزرا ة، لسم الاحصاء الزرا ي. .5

عللارؾ، الاسللاندرية، الحبعللة الاوللل  التسللويك الزرا للي، دار المد. زاللي  مللود شلليانة،  .6
1970. 

د. صللدا  الحللدي ي، ليللاس الافللاءة التسللويمية لمحاصلليل اللنللر الر يسللة فللي العللراق،  .7
 .1994، 2، العدد 25مهلة العلوم الزرا ية، المهلد 

والشعير في العراق، رسالة ماهسلتير، لالد محمود الميسي، تسويك محصولي الحنحة  .8
 .1996اد، الية الزرا ة / هامعة بؽد

د. متي الاليدار، تسويك الحنحة في العراق، رسالة ماهستير، الية الزرا ة والؽابا  /  .9
 .1988، هامعة الموصل

انتللاى وتسللويك الللذرة الصللفراء فللي العللراق د. مها للد محلللن العللاني وسللعد  بللد ،  .10
 .1998، السنة السابعة  شر، 4، مهلة الزرا ة والتنمية، العدد )الوالع والمعالها (

11. Khols. L. Richard, "Marketing of Agriculture Products", Fifth Edition, 

Macmillan Publishing co, New York 1980. 

12. Shephard, A.w. 1993, "Agride to Marketing costs one How to calculate them" 

F.A.O. Rome 

 الملحق

 
 بسم الله الرحمن الرحيم
 استمارة استبانة

 2008سويك محصول الذرة الصفراء للموسم الزرا ي لاصة بت
 المسولون للمحصول ال  معامل الذرة الصفراء: -أولان 

 ............... اسم المزار  -1
 2008تاريخ الاستهواب      /     /  -2



 2009/والعشزوىثالث ال العدد– السابعت السنت/Iraqi Journal for Economic Sciences  الاقتصاديت   الوجلت العزاقيت للعلوم

 

 

 (945) 

 

  نوان المزار    لناء .........  ناحية ......... محافظة ........... -3
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