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A B S T R A C T 

       Logos, in their formal form, represent an identification card and identity for the institution to 

which they are affiliated. They are their visual means of communicating and communicating with 

the recipient. Therefore, the emphasis of these institutions was on creating an ideal design for this 

identity in a simplified form that directly reflects the idea to the recipient. Thus, many international 

logo designs went through stages of Transformation until it reached the adoption of a visual form 

of written text only. This is what the current research represents from a study that adopted the 

analytical method for a number of international slogans that underwent these textual 

transformations. The research problem was represented in the following question (what is the 

importance of the visual-textual transformation in the design of international slogans, and its job 

role)? The goal of the research was set at (identifying the visual-textual transformations of 

international logos and their role in achieving the desired functional goal). The research covered 

topics such as the direct impact of these transformations, the identity and mental image of logo 

design, and appearance simplification. In addition to the functional goal of textual logos and ways 

to achieve it. The research came out with a set of results. The most prominent of which are: - The 

style of modernity and the influences of art schools were prominently achieved in the textual 

transformations that occurred in the design of international logos. Likewise, the textual 

transformations in the design of logos created visually distinct trademarks.   
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 التحول النص ي في تصاميم الشعارات العالمية 
  1بشرى محسن ياسر   .م. د

 2بسام جاسم حسين بنانه  .م. م

 3ميساء كريم حسن   .م. م

 -:الملخص

الشعارات   الاتصال  تمثل  في  البصرية  وسيلتها  فهي  لها،  التابعة  للمؤسسة  وهوية   تعريفية  بطاقة  الشكلية  بهيئتها 

الفكرة   تعكس  بهيئة مبسطة  الهوية  لهذه  مثالي  تصميمي  تكوين  على  المؤسسات  هذه  التأكيد من  كان  لذا   ، المتلقي  مع  والتواصل 

اعتماد شكل   الى  الى ان وصلت  التحول  بمراحل من  العالمية  الشعارات  تصاميم  العديد من  إن مرت  بشكل مباشر،فكان  للمتلقي 

التي   لعدد من الشعارات العالمية  ، وهذا ما يمثله البحث الحالي من دراسة  اعتمدت المنهج التحليلي  بصري من نص كتابي فقط 

التساؤل الاتي في  البحث  النصية، فتمثلت مشكلة  التحولات  بتلك  الشعارات    مرت  في تصميم  النص ي  البصري  التحول  اهمية  )ما 

العالمية، ودوره الوظيفي(؟ ، وتحدد هدف البحث في )التعرف على التحولات البصرية النصية للشعارات العالمية ودورها في تحقيق  

الهدف الوظيفي المطلوب(، وتناول البحث في متنه مواضيع مثل المؤثر المباشر لهذه التحولات، والهوية والصورة الذهنية لتصميم  

الى الهدف الوظيفي للشعارات النصية وسبل تحقيقه، وقد خرج البحث بمجموعة من    الشعارات، و التبسيط المظهري ، إضافة 

تحقق وبشكل بارز اسلوب الحداثة وتأثيرات المدارس الفنية في التحولات النصية التي مرت على تصميم الشعارات    -النتائج ابرزها :

،  العالمية، كذلك كونت التحولات النصية في تصميم الشعارات
ً
التعريف بهوية المؤسسة التي   على قادرة   علامات تجارية مميزة بصريا

 .  البصري  والإسهاب الإطالة عن  والابتعاد الايجاز تمثلها بشكل مباشر بعد تبني البساطة في بناءها التصميمي القائم على 

 التحول النص ي ، تصميم الشعارات      -الكلمات المفتاحية :

 

 -المقدمة: -1

وبكافة   الكرافيكي  التصميم  مثل  البصرية  الفنون  ومنها  والتخصصات  المجالات  كافة  ويشمل  الحديث  العصر  سمة  التطور  يعد 

تنوعاته، ومن ابرز انواعه التي واكبت هذا التطور تصميم  الشعارات التي مرت بمراحل تحول بصري متعددة في هيأتها الشكلية،  

بين  المازجة  أو  الصورية  الشكلية  تغيرت من هيأتها  العالمية ولضرورات وظيفية  الشعارات  الى )نصية    )الصورية والنصية    (فبعض 

البصري   المظهر  في  التبسيط  الى  التوجه  على  التأكيد  مع   ، فقط  حروفي  تكوين  او  كلمة  على  البصري  اخراجها  في  تعتمد  كتابية( 

 الشكلي واللوني وتقليل العناصر الداخلة فيها .

نتج عنها التأكيد على    نصيةوهذا ما يتناوله البحث الحالي من دراسة لمجموعة شعارات عالمية مرت بعدت مراحل من التحولات ال 

 -تمثيل شكلي نهائي لشعار هو عبارة عن نص بصري كتابي، من هذا المنطلق يمكن تحديد مشكلة البحث بالتسأول الاتي :

 ما أهمية التحول النص ي في تصميم الشعارات العالمية ، ودوره الوظيفي؟  -

الوظيفي   الهدف  تحقيق  في  ودورها  العالمية  للشعارات  النصية  البصرية  التحولات  على  )التعرف  بـ  فيتمثل  البحث  هدف  أما 

 المطلوب(،  

المكانية مشهورة  -:الحدود  عالمية  شعارات  نماذج  إختيار  المتحدة    تم  الولايات  الجنوبية،  كوريا  )المانيا،  دولة  من  اكثر  الى  تعود 

 نماذج . هذه الالخاصة بتفاصيل الكافة لايوجد موقع محدد يجمع  إذ ، شبكة الانترنت على   كثر من موقععلى أ  منشورة  الامريكية(، 

الزماني: النصية    -الحد  التحولات  لمراحل  الزمني  التسلسل  اعتماد  شعار تم   بد  لكل 
ً
الاخيرة    ءا وحتى  الأولى  البصرية  نسخته  من 

 .، ) مذكورة اسفل كل إنموذج (والمعتمدة في الوقت الحالي

 . والذي يتوافق مع موضوع البحث وهدفه ، المحتوى  لأغراض تحليلاعتُمد المنهج الوصفي 

 

 
 معهد الفنون التطبيقية / الجامعة التقنية الوسطى 1
 معهد الفنون التطبيقية / الجامعة التقنية الوسطى 2
 كلية الفنون التطبيقية / الجامعة التقنية الوسطى 3
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 . التحولات البصرية في تصميم الشعارات -1

بالعديد من   للشعار  البصرية  الهيئة  لـ  مرَت  الفاعل  الدور  فنية، وكان  اتجاهات ومدارس  في ذلك على  الشكلية مستندة  التحولات 

 التي تبنت آراء وتوجهات فنية متعددة تهدف الى   (www.linkedin.com) )مدرسة الباوهاوس( 

 تؤثر في التصميم الفني الذي يتم بوساطته إدراك تصميم  
ً
 ونظما

ً
توظيف الأسس العلمية والتطبيقية في التصميم ، بوضعها أسسا

بما يخص توظيف   للتواصل البصري  بالتحليل الشامل  في الشكل النص ي. فـ )بدأت  إلى معناه بوصفه لغة دالة  الشعار والوصول 

فتم اتباع نهج اكثر جذرية ،    ،  (1الحروف الابجدية، إذ كان النمط السائد للنصوص هو الحروف السوداء والكبيرة )كما في الشكل  

كشكل خطابي مستقبلي يصبح اكثر سهولة في القراءة،  والتوجه نحو طريقة مبسطة للكتابة وجعلها تقتصر على  الحروف الصغيرة 

وتقليدية(   صرامة  الاكثر  الحروف  اشكال  عن  للتخلي  الوظيفي  الاساس  هي  هندسية  قاعدة  ذات  جديدة  حروف  اشكال  وانشاء 

(, 2014, P54Richard Hollis 2()كما في الشكل( . 

 bauhaus-the-at-https://fontsinuse.com/uses/5/typefaces     المصدر/                        

 

 في تصميم شعار ) 
ً
(، اذ تمثل تصميمه في بدايته  بشكل  Adidasويمكن ملاحظة التأثير الواضح لنمطية )الحرف الباوهاوس ي( ماثلا

( كلمة  )مدرسة   ( (DASSLER  )https://looka.comتعلوه  لـ  الاول  الحروف  نمط  تحاكي  سوداء  كبيرة  حروف   الباوهاوس( بنمط 

(  dفي الوسط )شكل يتداخل مع امتدادين لحرف )ف( ، بعدها تغير تصميم الشعار بتكوين بصري متعدد العناصر،  3)الشكل رقم  

  ( كلمة  تمتاز    Adidasضمن  الحروف )حروف صغيرة  في كتابة  الجديد  الباوهاوس  لمنهج  بنمط حروف صغيرة مماثلة  التي كتبت   )

بالانحناءات والليونة في الامتداد والبساطة في التنفيذ النهائي(، يعلوه نص كتابي، وفي الاسفل منه نص كتابي اخر، جميعها بقيمة  

سوداء الشكل    لونية  واكبت  (4)  التي  التغيرات  مع  حتى  الحالي  الوقت  الى  الحروفي  النمط  هذا  اتباع  في  الشركة  استمرت  وقد   ،

( ، ثم توظيف شكل رمزي  6،  5( دون اي شكل مساعد )الاشكال    Adidasتصميم الشعار،والتي مرت بمراحل تم  فيها اعتماد كلمة )  

، والذي  ( 9،  8،  7)الاشكال  مبسط )يتماش ى مع منهج الباوهاوس في توظيف الاشكال الهندسية( دون الاستغناء عن النص الكتابي  

)  تم تمييزه في اخر تحديث للشعار )بحجم اكبر( اعطته القيمة البصرية السيادية حتى مع وجود شكل رمزي لثلاث خطوط متوازية  

  الهندسية مثل الأشكال  بتوظيفو   في تصميم الشعار تكييفه مع النص الكتابي، فكان للدمج والاقتران الشكل الرمزي و ( 10الشكل  

لنا   والدائرة  والمثلث  المستطيل اخرج  عبارة ،  بصري  عن   تصميم    تؤدي  تعبيرية دلالات يحمل نص 
ً
  دورا

ً
 المعنى  لتحقيق  وظيفيا

 المطلوب.
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 logo/-https://looka.com/blog/adidasالمصدر /   الى الان.  (1924  بداية تصميم الشعار)                        

 

رمزية   اشكال  مع  للشعارات  الكتابي  النص  اقتران  من  الغاية  تحديد  يمكن  الواسع  النطاق  :وعلى  هما  أساسيتين،    -بوظيفتين 

(Belqasem, 2014, P511 )   

 وظيفة الدعم: إذ تنصهر دلالة النص مع دلالة الشكل في دلالة كلية.  -1

النص    -2 فوظيفة  الشكل،  تأويل  في  معينة  حدود  تجاوز  بعدم  وتثبيته  النص  ترسيخ  يتحدد  الترسيخ:  وظيفة 

 الكتابي فى تصميم الشعار توجيه المتلقى إلى دلالة محددة وترسيخها. 

هذه      الوظيفتين  فتظهر 
ً
ايضاحا يضمن  لتصميم شعار  كلية  بنية  منه  الغاية  الرمزي  والشكل  الكتابي  النص  بين  القائمة  العلاقة 

 يبدد الغموض والتعقيد الدلالي وتعدد المعاني. 

 الهوية والصورة الذهنية لتصميم الشعارات .  -3

النص   ذلك  على  يطرأ  تحول  واي  للمتلقي  التخييلي  النشاط  إثارة  على  قادرة  تكون  فكرة  جوهره  في  للشعار  البصري  النص  أن 

الفكرة   اليه  ؤول 
َ
ت ما  الى  يخضع  أن  يجب  بل   ، المرئي  البصري  تشكيله  يتطلبها  تغييرات  لإحداث  فقط  لايكون  أن  ينبغي  البصري 

بوصفه نسقًا من الرموز والأفكار، بدءًا من مادة النص، وصولا إلى طبيعته التكوينية، ثم  )   ومعطياتها الواقعية وهدفها الوظيفي،  

( الثلاثية(  هذه  بين  فصل  دون  التنفيذي،  التطورات  (،  Muhammad, 2008, P106أثره  وفرته  ما  على  الشعارات  تصميم  وأن 

 على ما يدور في واقع الحياة من متطابا 
ً
ت تؤثر بشكل فعال على تشكيل نصه البصري بعده وسيلة  التقنية الحديثة يعتمد أساسا

مجموعة   فيقدم في تكوينه الشكلي   (،Mills, 2016, P16 إتصالية مع المتلقي.   فالشعارات هي " رسالة مشفرة فى أداتها البصرية ") 

 المتلقي.  التعبيرية الموجهة إلى  الدلالاتيحوي من بصري  معنى إلى تتحول  التي ما،  الثقافية والفكرية الخاصة بمجتمع القيم من

 ,Grewal)  -وان قيمة الهوية المادية والتعبيرية البصرية للشعارات وارتباطها الذهني عند المتلقي يمكن  اجمالها بالنقاط الاتية :       

2008, P275   ) 

المنتجة   -1 المادة  ونوع  ترتبط  ذهنية  صورة  على  ذاكرته  في  لها  المتلقي  يحتفظ  التي   
ً
بصريا المدركة  فالشعارات  الشراء،  تسهل 

 وصفاتها الإيجابية، تدفعه إلى اقتنائها بسهولة .

 من خلال ثقة المتلقي بالمؤسسة المنتجة، الحامل لهذا الشعار، ويمكن له أن يعود لاقتناء منتجاتها أكثر من مرّة .  توفر الولاء ، -2

 توفر الحماية من المنافسة، خاصة المنافسة في الأسعار، فهي هوية تتمايز بين مجموعة الشعارات الأخرى .  -3

وتسويقية   -4 إعلانية  تكاليف  تنفق  أن  تستطيع  المعروفة  الشعارات  ذات  الإنتاجية  فالمؤسسات   ، التسويق  تكاليف  تقلل 

 على ثقة المتلقي بالمنتجات حاملة للشعارات المعروفة. 
ً
 أقل،اعتمادا

 هي انعكاس للمنتجات والسلع، إذ توفر الحماية القانونية من خلال علامة مسجلة وحقوق الملكية .  -5

 تؤثر على قيمة السوق، بفرض شروطها وقيمتها المادية في السوق.    -6
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لذا يُقدَم الشعار بصيغته الشكلية البصرية  كـ )أداة استراتيجية يمكن أن تعزز المنتجات والبيئات والاتصالات وهوية الشركة(         

(Helen Armstrong, 2009, P64  فهي ، )  الواجهة الشكلية التي تحدد الهوية الصورية للافراد أوالمؤسسات والشركات التجارية التي

يتم التعامل معها، لذا يجب ان تمتاز بالاختزال والإقلال الشكلي والاهتمام بالترميز الدلالي من خلال التكوينات البسيطة لإحداث  

( والتقبل  والانسجام  التي  (،  Nsiyf, 2011, P77-78المألوفية  الهوية  اثر  من  يعكسه  ما  على  للشعار  الذهني  التلقي  عملية  تبُنى 
َ
ف

من   عليه  تنطوي  وما  النصية،  والتراكيب  العناصر  عبر دلالات  تنطلق  تصميمية  رسالة  من  يتضمنه  وما  البصري،  بشكله  يمثلها 

وتكوينها صورة ذهنية ماثلة عند المتلقي،    ( SAMSUNGويمكن ملاحظة الهوية البصرية لتصميم شعار )  .جوانب جمالية و وظيفية

محاكاته تطور الشركة المعروفة بما تمتلكه من مميزات  للجودة والثقة، و فمن السهل التعرف على الشعار لما اصبح عليه من رمزٍ  

تُحاكي نمو الشركة وتقدمها    مبتكرة وتقدمها في مجال الالكترونيات، وقد مر تصميم الشعار بمراحل وتحولات تصميمية متعددة 

العام   في  اعتماده  الشكلية    1938منذ  العناصر  توظيف  في  كثافة  ذو  للشعار  البصري  النص  كان  بدايته  ففي  اللحظة،  هذه  الى 

)الشكل   البساطة  عن   
ً
جدا وبعيد  وبيئتها،  المؤسسة  الشركة  هوية  تعكس  التي  الكتابية  في  11والنصية  تلافيه  تم  ما  وهذا   ،)

(    لتحديثات البصرية اللاحقة للشعار، ا
ً
إذ تم التـأكيد على توظيف نص كتابي لأسم الشركة وباللغة الانكليزية )الاكثر تداولا عالميا

  وبقيمة لونية سوداء  مع توظيف لشكل بسيط )ثلاث نجمات بقيمة لونية حمراء( تمثل ارتباط رمزي لهوية الشعار في شكله الاول 

 اكثر بساطة ووضوح بوساطة تأكيده على النص الكتابي فقط بقيمة  (13،    12)الشكلين  
ً
 بصريا

ً
 اتخذ تصميم الشعار تحولا

ُ
، لاحقا

ل  بصري  فضاء  يمثل  زرقاء  لونية  بـقيمة  بيضوي  شكل  داخل  بيضاء  واهدافها لونية  الشركة  اسم  سيادة  الابتكار    تأكيد  نحو 

(، والتحديث الاخير الذي تم اعتماده للشعار  امتاز بتبسيط هيئته الى ابعد الحدود ، فقط نص كتابي بقيمة  14والتجدد)الشكل  

ما جعل    (،15)الشكل    للجذب البصري ( دون اضافة لأي شكل رمزي   Aلونية زرقاء لاسم الشركة و) اختزال شكلي بسيط في حرف  

 .  الهيئة البصرية للشعار أكثر وضوحًا وحداثة وأكثر ملاءمة لتمثيل هوية الشركة الرقمية 

             ( الشعار  تصميم  الان.   (1958بداية  /     الى  logo-https://www.brandcrowd.com/blog/samsung-المصدر 

history/ 

 . التبسيط المظهري في تصميم الشعارات -4

، والذي شاع في  1960في العام      (Cedric VanEenoo, 2011, P7)  *(Minimalism)بشكله الرسمي      مصطلح البساطةاعتماد ٍ  تم    

أو   الداخلي  بالمعنى  سواء  التصميم،  مجال  في  واسع  نطاق  على   
ً
واستخداما تأثيرًا  أكثر    

ً
أسلوبا فأصبٍح  الثمانينيات،  منذ  العالم 

 في إنشاء قيم في بيئة فنية جديدة ، لمسَ بساطتها  
ً
الشكل الخارجي ، فقد تكيف الأسلوب البسيط مع الجمالية الجديدة وحقق تأثيرا

في مجال تصميم الشعارات تم اعتماد هذا  ، و(Liu Jinglong, 2018, P106)  مجال التصميم الجرافيكي وتطور معها بسرعة كبيرة

ها، و " تحقيق أقص ى قدر من  الاسلوب بشكل اساس ي وبطريقة إبداعية تتضمن إزالة العناصر الشكلية المزخرفة  والمبالغ في تكوين

، لإظهار الجوانب الوظيفة والجمالية والتعبيرية    (Liu Jinglong, 2018, P105)الأداء مع الحد الأدنى من المواد وعناصر التصميم "

نص   على  شعاراتهم  واقتصار  التبسيط  اسلوب  تبني  الى  العالمية  المؤسسات  اغلب  فاتجهت  للشعار،  الخارجي  المظهر  في  الصافية 
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كتابي فقط ، خالي من الاضافات الشكلية الاخرى ، وعمدت العديد من هذه المؤسسات الى حذف الاشكال في تصميم شعاراتهم في  

نهج موجه نحو  "  البساطة هي  مراحل زمنية متعددة وازالة اي عنصر شكلي مخالف لمبدأ التبسيط الذي تبنته هذه المؤسسات ،  ف

فالبساطة تعني في جوهرها   ( Margariti, 2017, P2" )فهي تركز على تقطير الجوهر والحفاظ على معلومات بصرية نقية.  الإنسان

للتعبير  لعناصر  وسيلة  محدود  بتوظيف  فكرة  المطلوب،    عن  التأثير  تحقق  تو بصرية  على  الاسلوب  هذا  ساعد  عوامل    افروقد 

 (Al-Nadi, 2011, P67)   -ساهمت في تداول الشعارات وانتشارها عالميا، هي:

 المؤدي إلى زيادة القيمة والبروز في الذاكرة . الوضوح ،  -1

 سهولة القراءة والنطق.  -2

 سهولة التذكر .  -3

 سهولة استخدامها .    -4

 القدرة في إحداث التأثير .  -5

لذا عندما يكون الشعار بسيط وخالي من التعقيد يكون أقوى في توصيل الرسالة، فهو المفتاح لإنتشار المؤسسة والطريق الاقصر  

استراتيجية للتصميم المرئي باعتماده على أهمية التوازن  )فيمكن عد التبسيط في تصميم الشعار كـ    لتكوين انطباع لدى المتلقي ،

والحفاظ على سلامة الإنسان   الحس ي بسبب ظروف المبالغة في توافر للمعلومات والسلع ، فالبساطة إحدى الطرق لتحقيق الراحة

الحالي العصر  )الوظيفة  اساسيات تحقيق   بعده من  في   )Ryabinina, 2020, P2)البساطة الى  يلجأ المصمم  لذا    كاسلوب متميز،   ، 

 . وعلى نطاق واسع في مختلف مجالات التصميم الكرافيكي

شعار   على  الكبير  التحول  في  البساطة  لأسلوب  الفاعل  التأثير  ملاحظة  كان  (https://ar.wikipedia.org)(  Netflix)ويمكن  إذ   ،

من نص كتابي لأسم الشركة بنمط حروف كبيرة وحادة الزوايا، وبقيمة لونية سوداء، اقتطعها شكل رمزي    الشعار في بدايته يتكون 

الكرافيكي   التصميم  عالم  في  بشكل واسع  لونية سوداء)تقليدي ومتداول  مع قيمة  بنفسجية مدمجة  لونية  بقيمة  فيلم  (  شريط 

الشعار( 16الشكل  ) تحول  ثم  اصبح    ،  اللونية،  والقيم  الكتابة  نمط  في  الاول  الشعار  بشكل جذري عن  يختلف  اخر  تصميم  الى 

الحرف   يعلو  منحنيات،  ذو  حروف  وبنمط  بيضاء  لونية  بقيمة  الشركة  لاسم  كتابي  نص  عن  لونية  (  i)عبارة  بقيمة  مربع  شكل 

،إحتضن النص شكل بيضوي بقيمة لونية سوداء احاط به شكلين لقوس  (ربما القصد منه محاكاة لشكل شاشة التلفاز)صفراء  

لونية صفراء   للشعار  ( 17الشكل  )بقيمة  الثالث  التصميم  وفي  شكل    ،  على  بالاعتماد  العناصر  وتقليل  التبسيط  الى  التحول  تم 

مستطيل بقيمة لونية حمراء تمركز فيها النص الكتابي  بقيمة لونية بيضاء مع تحديد للحروف بقيمة لونية سوداء اعطت للنص  

، اما في اخر تحديث لتصميم الشعار وهو المعتمد في الوقت الحاضر فقد تم الغاء جميع  (18)الشكل  عمق فضائي ثلاثي الأبعاد  

حمراء  لونية  وبقيمة  الابعاد  ثنائية  بسيطة  حروف  بنمط  الشركة  لاسم  الكتابي  بالنص  والاكتفاء  والرمزية  الشكلية    الاضافات 

 .، أعطت الشعار بساطة و وضوح مكنته من الانطباع في ذهن المتلقي والتعرف عليه بسهولة وسلاسة (19)الشكل 

 

 

 

 

 

 

تصميم    الى    (1997الشعار)  بداية 

المصدر/  الان  

logo-netflix-the-of-history-complete-https://www.hatchwise.com/resources/the    

 

https://doi.org/10.35560/jcofarts1491
https://ar.wikipedia.org/
https://www.hatchwise.com/resources/the-complete-history-of-the-netflix-logo


DOI: https://doi.org/10.35560/jcofarts1491 

Bushra  Mohsin Yasir,  Bassam Jassim Hussein Banana ,Maysaa Kareem Hasan: Textual transformation in international logo designs. 

Al-Academy Journal - Issue 113 -ISSN(Online) 2523-2029 /ISSN(Print) 1819-5229 

333 

 الهدف الوظيفي للشعارات النصية . -5

    
ً
تُبنى عمليات تلقي الشعار على أثر الجوانب الفاعل التي يتركها وتتبع رسالته التصميمية الهادفة الى امتلاك المعنى، وذلك انطلاقا

من   الغاية  هو  والمعنى  تعبيري،  وجانب وظيفي وجانب  على جانب جمالي  ينطوي  فالشعار  الشكلية،  وتراكيبه  عناصره  من دلالات 

دلالاته   في  المعنى  وإدراك  بجمالياته  الإحساس  بهدف  نصه  في  والمنطوية  فيه،  الإيصالية  ،  (Murad, 2013, P249-250)الوظيفة 

ولايمكن فقط التأكيد على التشكيل البصري الجاذب للشعار، فهو لا ينفصل عن كونه اداة للمعرفة والترويج بابعاد وظيفية هامة  

الوقت، ف ب في نفس  في  النص ي  الشعار  إلى  تلخيصها  إذا نظرنا  ، يمكن  الوظائف  الى مجموعة من  تعود  اهميته  الوظيفي، فإن  عده 

   (Belqasem, 2014, P511)  -بالاتي :

في وجدان   -1 تؤثر  هنا   التخيلية، وهي  تعكسه عناصرالشعار  ما  الوظيفة على  تعتمد هذه   : الإيحائية  الوظيفة 

 . المتلقي وتغذي خياله 

الوظيفة التوجيهية : تعتمد هذه الوظيفة على وفق ما يظهر في الشعار النص ي من فكرة تقود المتلقي الى اتجاه   -2

 محدد.  

والدلالة   -3 المتلقي،  لدى  الشعار  أسسه  الذي  والتأمل  التفكير  نتيجة  تأتي  الدلالة  هذه   : الدلالية  الوظيفة 

     .المتحصله من نصه وتاثيرها على المتلقي 

 وإثراء ذائقيته . -4
ً
  الوظيفة الجمالية : تهدف إلى إنارة الذوق عند المتلقي والتأثير فيه بصريا

إلى موجودات عينية   -5 للفكرة   
ً
الشعار بصريا تجسيد  بفعل  الذهنية  الموجودات  تتحول  التشخيصية:  الوظيفة 

 للمتلقي  
ً
 ملامسة للوجود الإنساني، فيكون أكثر قربا

فالشعارات النصية من هذا المنظور هذه الوظائف هي وسائل تستخدم لتأدية التواصل والتفاعل وتوظيفها كأداة لتحقيق أغراض  

  ، النصية  بنيته  اليه  تؤول  بما  إخباره  أوترغيبه  بإقناعه  المتلقي  في  والتأثير  والمعتقدات  والأحاسيس  الفكرة  عن  كالتعبير  متعددة 

على   والتأثير  والتفاعل  التواصل  تحقيق  هي  واحدة  وظيفة  إلى  تؤدي  طبيعتها،  حيث  من  واختلفت  اتجاهاتها  تعددت  وإن  وهذه 

 المتلقي، ومايحقق هذا التأثير هو التوظيف الامثل لعناصر بنائية مميزة محققة للجانب الوظيفي الامثل. 

 -ومن العناصر الاساسية القادرة على تحقيق الهدف الوظيفي للشعار النص ي هي:

للنص: -1 الكتابي  بل   -التوظيف  للشعار،  المكونة   البصرية  العناصر  اهم  الكتابي من  لما   وسما العناصر أشد كان ربما النص 

، فهي    لحدث منطقي  شفرة الحدث  "  يحمله من توجيه دلالي مباشر 
ً
تدل وفقا ،   (Prince, 2003, P164)"نصوص قرائية 

 عديدة توحي بدلالات ما يراد بثها وإيصالها الى المتلقي، من خلال تنظيمها  
ً
 فهو يتخذ أشكالا

ً
 قرائيا

ً
ولأن النص بوصفه شكلا

يحقق   ان  من خلاله  يستطيع  كيان خاص  من  يمتلكه  لما  الحرف  على  كبير  وبشكل  إعتمدت  العلامات  من  فالكثير  الشكلي 

تدل    
ً
ألوانا وإكسائه  ملمسيه  تاثيرات  ايجاد  او  العقائدية  الخصوصيه  مستوى  على   

ً
غيره  تنوعا عن  تميزه  خصوصية  على 

مستحدثه   التي  ( Mahmoud, 156, P60)بتنظيمات  النصية  الشعارات  تنوعات  أبرز  ومن  الحروف  ،   على  بنائها  في  تعتمد 

(Letter Mark )    وهو الشعار الذي يعتمد على أول حرف من كل كلمة ويسمىMonogram  ويعتمد المصمم على كم الترابط ،

الحروفي في إنشاء هذا النوع فقد يُدمج حرف بآخر في شكل واحد أو تُصاغ تكوينات جديدة بطابع جمالي خاص بها، من خلال  

 .(Zaid, 2015, P59) التركيب والإندماج 

2-   
ً
 وإدراكا

ً
، وهو الجزء  (Khalil, 2001, P45)التوظيف الشكلي للنص: فاللشكل قيمة وظيفية إدراكية، يجعل الحياة أكثر فهما

بما    (Mild to wild)الأهم في إحداث التطوير أو الثورة في بناء الشعار النص ي إذ هناك مايسمى بالشكل الخفيف إلى الجامح  

إلى   إلى مُطور ثم  البنية الشكلية من نص عادي  في النص وهو مايتطلبه الشعار من تشكيل وتحول  يعني عمل تطوير ثوري 

تحمل دلالات  ( Catharine, 2016, P124)ثوري   بهيئة شكلية  ينتظم   
ً
التصميم عنصرا بمنطق   هو 

ً
، فالنص وإن كان كتابيا

 عن المتلقي. 
ً
 فاعلا

ً
 محددة قد تحدث اثرا

للنص: -3 اللوني  وله    -التوظيف  النص ي،  للشعار  جمالية  دينامية   
ً
قيما أعطى  اللوني  والتغير  التحول  تصميم  إن  دورمؤثرفي 

 ( Ibrahim, 1983, P57) -الشعار يمكن تلخيصه في :

. -أ
ً
 مايجعل الشعار أكثر تأكيدا

ً
 الرسوخ والإرتقاء دلاليا
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 تجاه الشعار.التأثير   -ب
ً
 سريعا

ً
 ما يحقق إنطباعا

ً
 فسيولوجيا

 توليد الاهتمام من خلال جذب المتلقي لمحتوى الشعار. -ت

 تحقيق الإيقاع الجمالي الايهام الديناميكي .  -ث

.  -ج
ً
 يُسهم في إبلاغ الرسالة المبتغاة من العلامة، لاسيما ارتباط اللون بالمشاعر سايكولوجيا

ومنها   العالمي،  الشعارات  جميع  في  للعيان  واضحة   ) اللون   ، الشكل  الكتابي،  النص   ( الاساسيات  هذه  تطبيق  ملاحظة  فيمكن 

السيارات   صناعة  في  الثوري  التوجه  يعكس  تصميمي  نمط  تبنت  التي  السيارات،  صناعة  بشركات  الخاصة  النصية  الشعارات 

الكهربية والذي انعكس بدوره على البنية البصرية لهوية تلك الشركات وابعادها الفكرية، ) التي تعد من أهم وظائف تكوين الشعار  

 في ذهن المتلقي(  
ً
يكون ذو دلالة مباشرة على هوية الشركة أي أن يرتبط الشعار ويترسخ فكريا ،  ( Muhammad, 2013, P10)أن 

 من تصميم استحوذ عليه  د مر تصميم الشعفق(،  KIA Motors ومثال على ذلك الشعار النص ي لشركة ) 
ً
ار بمراحل متعددة، بدءا

)الشكل   سوداء  لونية  بقيمة  جميعها  الشركة،  لاسم  كتابي  نص  داخله  في  لشكل  سيادي  شعار  20تكثيف  الى  تحول  بعدها   ،)

بتصميم مبهم غير واضح، عبارة عن شكل واحد فقط )دائرة مع خط مائل في الاعلى، بقيمة لونية خضراء( ربما القصد منه الترابط  

)الشكل   السيارة  مع شكل عجلة  رمزي  21الرمزي  مع دمج  والتأكيد عليه حتى  الكتابي  النص  توظيف  الى  الشركة  بعدها ركزت   ،)

(، واستمر التأكيد على النص الكتابي في التصميم الرابع بنمط حروف وقيمة لونية حمراء مميزة،  22لتكوين شكلي مبسط )الشكل  

)الشكل    تسلط الضوء على ما تملكه الشركة من طاقة وشغف في التقدمفس القيمة اللونية التي   احاط  النص شكل بيضوي بن 

الشعار  23 فأصبح  السابقة(،  التصميمات  عكس  على  الإمكان،  قدر  وبساطة   
ً
وضوحا   ،  اكثر 

ً
نسخته  واخيرا في  الشعار  تحول 

)  المستحدثة الثلاث  الحروف  من  يتكون  لافت  بشكل  مبسط  بصري  نص  ميزة  KIAالى  يعكس  فريد  تصميمي  شكل  في  مدمجة   ،)

نقل إحساس الطاقة والحداثة، حيث تواصل الشركة التطور والتقدم ، وبقيمة لونية سوداء  معاصرة في توظيف النص الكتابي و 

 .  (24) الشكل  تحمل أفكار الإبداع والقوة والاستكشاف

( الشعار  تصميم  الان (1944بداية  history-logo-matters/logofile/kia-https://fabrikbrands.com/branding-المصدر/    الى 

meaning-symbol-kia   

 

كلمة   ) المكون منالمبسط ، و  يرى الباحثون ان النجاح في تحقيق الجانب الوظيفي للشعارات النصية هو ما تعكسه بشكلها البصري 

 بشكلها المرئي.  مباشرة دلالات اكثر فهمًا وايضاحًا لكيفية عملها وتأثيرها على المتلقي لتوصيل رسالة يحمل ( و دمج حروفيأ
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 -النتائج ومناقشتها : -6

وبشكل   -1 الشعارات    بارز تحقق  تصميم  على  مرت  التي  النصية  التحولات  في  الفنية  المدارس  وتأثيرات  الحداثة  اسلوب 

في   فنية محددة  إنشاء خصائص  في  اعتماده  تم  ما  ، وهذا  المتلقين ورغباتهم  أهداف  بفعل فهم  تحققت  والتي  العالمية، 

 . تكوينات بصرية تتصف بتحقيقها للجوانب الجمالية والوظيفية والتعبيرية

الشعارات -2 تصميم  في  النصية  التحولات  ،   كونت 
ً
بصريا مميزة  تجارية  التي    على  قادرة  علامات  المؤسسة  بهوية  التعريف 

 .البصري  والإسهاب الإطالة عن  والابتعاد  الايجاز  تمثلها بشكل مباشر بعد تبني البساطة في  بناءها التصميمي القائم على

لمزيج النص الكتابي بأنماط حروفية وقيم لونية     بوساطة التبسيط الشكلي  في تصميم الشعار  ظهرت الجوانب الجمالية -3

له وسهل  للمتلقي،  وجذب   
ً
جمالا اكثر  بصري  تصميم  انشاء  على  ساعد  مدمج  تكوين  الرسالة    القراءة  في  وفهم 

 .  التصميمية

تؤديه من وظائف   -4 بما  الشكلية وربطها  لبنيتها  المباشر  في وصفها  النصية  الشعارات  في  الوظيفي  الجانب  اهمية  تحققت 

 فاعلة في المجتمعات البشرية، كونها أداة بصرية تحفز التفاعل التواصلي مع المتلقي. 

بعد التأكيد فيها على النص الكتابي فقط وبقيم    الفكري القوي   وحضورها  بجاذبيتها البصريةالنصية    أمتازت الشعارات -5

 المتلقي لدى   فيها موثوق  إدراكية صورة بصرية فهي  ، لونية محددة ودالة

 -الاستنتاجات : -7

لها، وهو عملية إبداعية    إن -1 التابع  لنقل الأفكار و الرؤيا الفكرية لمفاهيم المؤسسة  الشعارات النصية عمل فني يوظف 

 .يمر بمراحل متعددة لغاية إنشاء نص ذو إتصال بصري فاعل مع المتلقي يمثل الهوية الرسمية للمؤسسة 

ومكنت   -2 الحديث،  الفن  أدوات  الى  الوصول  إمكانية  في  ساعدت  التي  الرقمية  الثقافة  انتشار  في  دور  التقني  للتطور  أن 

الفكرية   الاساسيات  عن  التخلي  دون  لكن  عالمية،   شعارات  تصاميم  إنشاء  في  توظيفها  من  التصميمية  المؤسسات 

 للمدارس الفنية السابقة .

واللوني  -3 الشكلي  بالتبسيط  تمتاز  والتي  فقط  الكتابية  النصوص  ذات  الشعارات  الادراك    ، إن  عملية  إنجاح  في  سهم 
ُ
ت

الفاعل   والفهم  والقراءة  كونها  للشعاراتالبصري،  لمعنى   تعكس ،  ومباشر  واضح  التصميمية،  بشكل  ومحققة   الفكرة 

 . هدفها الوظيفي المطلوب

 - إحالات البحث )الهوامش(:
-  غروبيــوس، أحــدثت ثــورة فــي التصــميم ومهــدت علــى يــد المهنــدس المعمــاري والتــر  1919باوهــاوس، مدرســة فنيــة ألمانيــة تأسســت عــام

يتميــــز التصــــميم الجرافيكــــي لباوهــــاوس بتركيــــزه علــــى الوظيفــــة والبســــاطة ، . الطريــــق للتصــــميم الجرافيكــــي الحــــديث كمــــا نعرفــــه اليــــوم

bauhaus-https://www.linkedin.com/pulse/what- /المصــــــــدر. ويســــــــتمر فــــــــي التــــــــأثير علــــــــى المصــــــــممين فــــــــي جميــــــــع أنحــــــــاء العــــــــالم

bhwye-jamtion-movement-design-graphic 

 -  بـــدأت علامــةAdidas  ا( 1949 -1924مـــن العــام ) التجاريــة عــرف آنـــذاك باســم مصـــنع . تحــت اســـم مختلــف تمامــً
ُ
كانـــت الشــركة ت

Dassler Brothers  للأحذيـــة، أوGebrüder Dassler Schuhfabrik ميت علـــى اســـم الأخـــوين الإســـكافيين اللـــذين بـــدأا كـــل ، وقـــد ســـُ

  ,logo/-https://looka.com/blog/adidas The Adidas Logo: A Look Behind the Stripes/المصدر   .ش يء

 -  البســاطة ظهــر مصــطلح (Minimalism ) عنــدما اســتخدمه ديفيــد بورليــوك فــي كتــالوج لمعــرض فــي  1929لأول مــرة فــي نيويــورك عــام

تــاريخ الفــن: الحــد الأدنــى  Worldwide Art Resourcesللوحــات جــون جراهــام كمــا هــو موضــح فــي صــفحة ويــب  Dudensingمعــرض 

(، ولكــن لــم يُســمع بــه إلــى حــد كبيــر خــارج عــالم الفــن والتصــميم ، حتــى أواخــر القــرن العشــرين. وحتــى اليــوم، لا يــزال 1975إلــى  1960)

 ,Cedric VanEenoo, Minimalism in Art and Design: Concept المصدر/  تعريفه صعبًا لأنه يغطي مثل هذه الأنواع المتنوعة.

influences, implications and perspectives, Journal of Fine and Studio Art Vol. 2(1), Academic Journals, 2011, p7 

 - Netflix : ســكوتس فــالي، كاليفورنيــا ، فــي1997أغســطس  29فــي  ومــارك رانــدولف ريــد هاســتنغز هــي شــركة ترفيهيــة أمريكيــة أسســها. 

 .https://ar.wikipedia.org المصدر/
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Conclusions: - 

1- Text logos are an artistic work used to convey ideas and intellectual vision of the concepts of the 

institution to which it belongs. It is a creative process that goes through multiple stages until creating a 

text with effective visual communication with the recipient that represents the official identity of the 

institution. 

2- Technical development has a role in the spread of digital culture that has helped in the possibility of 

accessing modern art tools, and enabled design institutions to employ them in creating global logo 

designs, but without abandoning the intellectual basics of previous art schools. 

3- Logos with only written texts that are characterized by formal and color simplification contribute to the 

success of the process of visual perception, reading and effective understanding of logos, as they clearly 

and directly reflect the meaning of the design idea, and achieve its required functional goal . 
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