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 ملخص

بالحماية أن العلامة التجارية هي رمز معرف للتجارة , فهي تعد من الممتلكات النفسية التي يحرص أصحابها على أحاطتها 

القانونية عن طريق تسجيلها كي لا تصبح عرضة للاعتداء عليها , ومع تطور الحياة التجاريةة والعلااةات الدوليةة وتكةابكها 

ظهةور علامةةات تجاريةة فةةي دوة معينةة تحةةةى بكةهرة واسةةعة  إلةةى أدىالتجاريةةة علةى بع ةةها الةبع  ,  الأسةواق وانفتةا 

كأت وتسجلت فيهةا تحةت اانونهةا الةوطني , بحيةت لةم تعةد الحمايةة التةي تتمتةع بهةا هة   او الدولة التي ن الإاليمتتجاوز حدود 

 التي وصلت أليها شهرة العلامة ابل ان يتم تسجيلها ..  الأخرىالعلامة في الدولة التي سجلت فيها كافية لحمايتها في الدوة 

مفهةةول لعلامةةة التجاريةةة المكةةهورة علةةى مسةةتوى ومةةع ازدهةةار التجةةارة وزيةةادة التطةةور التقنةةي فةةي عمليةةة التسةةوق , تعةةزز  

لكةي  همفاء صفة المكهورة على علاماتضالاتفاايات الدولية والتكريعات الوطنية وتنافس أصحاب العلامات التجارية على إ

يرها في تتمتع بالحماية الاستثنائية التي توفرها ه   الصفة . وعلى ه ا الأساس تم دراسة ه ا الموضوع والإشكالات التي يث

اني فةي العلامة التجارية المكهورة وتحديد معاييرها وخصائصةها وأخةتص المبحةت الثة ةبيان ما هيلمبحثين خصص الأوة 

المكهورة سواء في الاتفاايةات الدوليةة او فةي التكةريعات المحليةة وت ةمن البحةت خاتمةة  الحماية القانونية للعلامة التجارية

 ا .بأبرز النتائج التي تم التوصل له

 

 

Summary 

 

The trademark is a define symbol for trade it is considered to be the precious belongings 

which the owner take a great caret cover it with legal protection registrant these trade marks 

so that the trade milks so that the trade marks can not be subjected to attack or threat with the 

developments of commercial life, international relation and its clashes and the opening of 

commercial market at each other , it result to appear trademarks in some states which have a 

wide fame that encroach region or states boundaries in which these marks established and 

registered in it under states national law ,to the extent that the protection of these marks had 

in the states which registered these marke was not enough to protect these marks in other 

states , The state who got the fame of trademark before registration with in the prosperity of 

traole and the increasing of technical development in shopping the concept of noted weil-

known Trademark trademark enriched at the international agreement and national legislations 

level and the competition of erode marks owners to impart the illustrious at their trade 

inorder to have an exceptional protection which offered this attribute . on the subject and 

evoked question has been studied on this bas at two thesis the first one considered what is 

noted trade marks and specify its standards and prosperities the second thesis considered with 

the legal protection of noted trade marks either in international agreement or local 

legislations and the study include .   
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 .ةالمقدم

 

 ماهية العلامة التجارية المكهورة. بحت الاوة :الم

 

 .المطلب الاوة: التعريف بالعلامة التجارية المكهورة

 

 .العلامة المكهورة المطلب الثاني : معايير

 

 .المطلب الثالت : خصائص العلامة التجارية المكهورة 

 

 

 .ة للعلامة التجارية المكهور الحماية القانونية المبحت الثاني :

 

 .الاتفاايات الدولية  للعلامة المكهورة في ضوء المطلب الاوة :الحماية القانونية

 

 .المطلب الثاني :التنةيم القانوني للعلامة المكهورة في التكريعات العربية

 

  .القرصنة الالكترونيةحماية العلامة التجارية المكهورة من  المطلب الثالت :

 

 .الخاتمة 

 

 ةــــــــدمـــــقـــالم

 

تصنف العلامة التجارية على انها من الممتلكات الفكرية , فهةي وليةدة الابتكةارات العقليةة ولة لن تكةون ااةرب الةى شخصةية 

المبتكر, بةل ان هنةام مةن منحهةا اسةمل او لقبةل مثةل علامةات لماكةدونالز( و لفةورد( ولمرسةيدس( ويتمثةل التجسةيد المةاد  

ويمكن ايصالها الى ملايين البكر عبر الوسائط الالكترونية او وز التي توضع على السلع للعلامة التجارية بالاشارات والرم

وغيرها وتلعب العلامةة وكاس العالم , ولمبيةمن خلاة الدعاية او من خلاة رعاية بع  المناسبات العالمية مثل الالعاب الا

انتبةا  المسةتهلن عتةدما  مةا تثيةرعلةى للةن انهةا اوة  كيةدللتأالتجارية دورا متميزا في الحياة الااتصةادية المعاصةرة , ويكفةي 

 توضع على المنتجات , وله ا فهي تعد همزة الوصل مابين مالن العلامة التجارية ومستهلن الب اعة .

, حيت يةتمكن المسةتهلن بواسةطة وتتجلى اهمية العلامة التجارية في الوظائف التي تؤديها للتاجر والمستهلن على حد سواء 

ب ائع مماثلة او مكابهة كونها تدة على مصدر المنتجةات او السةلع او الخةدمات  مة من التمييز بسهولة بين منتجات اوالعلا

, ويكفي احيانا ان ي كر المكةتر  اسةم العلامةة التةي تحملهةا السةلعة التةي يريةد شةرااها دون حاجةة لبيةان اوصةاف وسةمات 

ن صفات المنتجات والب ائع التي تمثلها وللن يؤد  الى رفع الثقة بالمنتجةات كما ان العلامة تعبر عالسلعة الماد شرااها . 

والب ائع ويكون دافعا للمستهلكين لتف يل هة   المنتجةات عةن غيرهةا ممةا يةدفع مالةن العلامةة الةى م ةاعفة حرصةة علةى 

سةينها باتقانةل صةنع منتجاتةل سمعة علامتة وثقة عملاء  بها , فيحرص على الابقاء على هة   السةمعة بة هن المسةتهلكين وتح

 والحفاظ على جودتها , فتصبح العلامة محل ثقة عند الجمهور مما يؤد  الى سرعة تصريف الب ائع والسلع والخدمات .

يحرص اصحابها على  التي فهي تعد من الممتلكات النفيسةهي رمز معرف للتجارة ,  الدولية والعلامة التجارية في التجارة

 . لاتصبح عرضة للاعتداء عليها  ة القانونية عن طريق تسجيلها حتى احاطتها بالحماي

 

بيد ان تطور الحياة التجارية والعلااات الدولية وتكابكها وانفتا  الاسواق التجاريةة علةى بع ةها الةبع  , ادى الةى ظهةور 

ات وتسةجلت فيهةا تحةت اانونهةا علامات تجارية في دوة معينة تحةى بكهرة واسعة تتجاوز حدود الااليم او الدولة التي نك
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الوطني , بحيت لم تعد الحماية التي تتمتع بها ه   العلامة في الدولة التي سجلت فيها كافية لحمايتها في الدوة الاخرى التةي 

 وصلت اليها شهرة العلامة ابل ان يتم تسجيلها فيها .

لدولي في مطلع التسةعينات مةن القةرن الماضةي , وظهةور اثر التغير في هيكل النةال التجار  اومع ازدهار التجارة الدولية 

طور التقني فةي عمليةة التسةويق , تعةزز مفهةول العلامةة معةم دوة العالم لع ويتها , والت منةمة التجارة العالمية , وانةمال

ارية علةى اضةفاء التجارية المكهورة على مستوى الاتفاايات الدولية , والتكريعات الوطنية ,وتنافس اصحاب العلامات التج

صةةفة المكةةهورة علةةى علامةةاتهم لكةةي تتمتةةع بالحمايةةة الاسةةتثنائية التةةي توفرهةةا هةة   الصةةفة , كالحمايةةة مةةن اسةةتخدال الغيةةر 

في نطااهةا الجغرافةي او خارجةل , أ  حتةى فةي البلةدان التةي لةم على سلع او خدمات مماثلة اوغير مماثلة  مكابهة  لعلامات

 تسجل فيها. 

  

التجارية المكهورة فرضت نفسها بقوة على الاتفاايات الدولية المتعلقة بالحقوق الفكريةة , وعلةى صةعيد القةوانين ان العلامة 

الوطنية على حد سواء , كةون العلامةات المكةهورة اةد اضةحت موضةوعا للتقليةد وعرضةة للتعةد  عليهةا , خاصةة فةي ظةل 

 التجارة الدولية وسرعة تداوة السلع والخدمات .

وة العلامة التجارية المكهورة في مبحثين نخصص الاوة لبيان ماهية العلامة التجارية المكهورة , اما المبحةت وسوف نتنا

 الثاني فسنبحت فيل التنةيم القانوني للعلامة التجارية المكهورة . 

 

 المبحث الاول 

 اهية العلامة التجارية المشهورةم

 

, سوف نقسم ه ا المبحت لثلاث مطالب نتناوة في الاوة التعريةف بالعلامةة لغرض بيان ماهية العلامة التجارية المكهورة  

فةةي الثالةةت خصةةائص العلامةةة التجاريةةة التجاريةةة المكةةهورة , ونخصةةص الثةةاني لبحةةت معةةايير تمييةةز العلامةةة , ونبحةةت 

 المكهورة.

 

  

 المطلب الاول 

 التعريف بالعلامة التجارية المشهورة

 

ن العلامةات والبيانةات التجاريةة العرااةي العلامةة بأنهةا لكةل مايأخة  شةكلا مميةزا مةن الكلمةات تعرف المادة الاولى من اةانو

او  قةةوا او أ  مجمةةوع منهةةا الا اسةةتعملالرمةةوز والعنةةاوين والتصةةاوير والنوالحةةروف والاراةةال والرسةةول ووالام ةةاءات 

تخص صاحب العلامة بسبب صنعها او انتاجهةا  طلب استعمالل لب اعة ما او كان لل تعلق بها للدلالة على ان تلن الب اعة

 . (1لضها للبيع ( راو الاتجار بها  او ع

فالعلامةةة التجاريةةة هةةي كةةل شةةارة او سةةمة لات شةةكل مميةةز يسةةتعملها التةةاجر او الصةةانع اومقةةدل الخدمةةة لتمييةةز ب ةةائعل  

 . (2لاومنتجاتل اوخدماتل عن غيرها

ثةم اخة ت تجارية المكهورة هةي ليسةت فةي الاصةل الا علامةة تجاريةة عاديةة وعلى ه ا الاساس يرى البع  ان العلامة ال 

تنتكةةر فةةي الاسةةواق بصةةورة اصةةبحت معهةةا تلةةن العلامةةة مكةةهورة لةةدى معةةةم المسةةتهلكين والمهتمةةين فةةي عةةالم الانتةةا  او 

ر والتةي تتمتةع بسةمعة . وفي لات المعنى يعرفها اخرون بانها تلن العلامة التةي يعرفهةا عةدد كبيةر مةن الجمهةو (3لالخدمات 

 .  (4لطيبة عند هؤلاء الجمهور

 

يت ةةح ممةةا تقةةدل ان العلامةةة التجاريةةة لا توصةةف بهةة ا الوصةةف ل المكةةهورة( مةةالم تتمتةةع  بدرجةةة عاليةةة مةةن الانتكةةار بةةين 

يةر  مةن الجمهور او المستهلكين , وبغ  النةر عن حداثة او ادل المنتو  ال   تستعمل تلن العلامة من اجل تمييةز  عةن غ

ان ه   العلامة تخلق حالةة مةن الارتبةاط بينهةا وبةين المنتةو  بحيةت ان اكتسةاب العلامةة للكةهرة  يةؤد  فالمنتجات وبالتالي 

. بل ان الامر لاتل يتحقق على صعيد التجار ,فقد ادركوا اهميةة العلامةة التجاريةة المكةهورة بالنتيجة شهرة المنتو  بالتبعية 

المنتجات وبالتالي فان استخدامهم للعلامات التجارية المكهورة يؤد  الى ترويج السلع والخدمات في جلب الزبائن وتسويق 

 . (5لداخل البلد وخارجل مما اد يكسب التاجر لاتل الكهرة المرتبطة بالعلامة التجارية
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ال   تتمتع بل تلن العلامة  بةين  والا كان المفهول السابق اد اعتمد في تعريفل العلامة التجارية المكهورة على مدى الانتكار

الجمهور او المستهلكين, فان جانب اخر من الفقل اعتمد في تعريفةل للعلامةة التجاريةة المكةهورة علةى جةودة المنتةو   الة   

توضع العلامة علية , ومن ثم فالعلامة التجارية المكهورة هي تلن العلامة المرتبطة بمنتجات او سلع اوب ةائع  او خةدمات 

 . (6لجودة عالية ومتميزة  لات

 

فةةي حةةين ركةةز الةةبع  فةةي تعريقةةل  للعلامةةة علةةى مةةدى النطةةاق الجغرافةةي لانتكةةار تلةةن العلامةةة فعةةرف العلامةةة التجاريةةة 

بحيةت تكةون تلةن العلامةة معروفةة فةي اكثةر مةن بلةد المكهورة بانها تلن العلامة التي تكتسب شهرة تتجةاوز بلةدها الاصةلي 

 . (7ل( مثلا ,ال ان له   العلامات شهرة عالمية خار  البلدان التي سجلت فيها ocacolac( اول  (bataكعلامة 

 

لامةة التجاريةة المكةهورة بانهةا تلةن العلامةة التةي تتمتةع بجملةة مةن العوامةل نعرف العيمكننا ان وفي ضؤ التعاريف السابقة 

الي تجعلها خاضعة لاحكال خاصة تميزها عةن العلامةة الخارجية التي بتحققها تكتكسب العلامة ه   الصفة لالمكهورة( وبالت

محل البحةت فةي المطلةب  هي العادية سواء على صعيد التكريعات الوطنية او على صعيد الاتفاايات الدولية . وه   العوامل

 .الثاني

   

 المطلب الثاني

 معايير العلامة التجارية المشهورة 

   

مثل العمةر الزمنةي للعلامةة , نبغي مراعاتها لتحديد متى تعد العلامة مكهورة ال لا , يطر   الفقل العديد من العوامل التي ي  

 في السوق , وحجم الدعاية والاعلان للعلامة ,وانتكار مبيعاتها في السوق الدولية, وتسجيلها في اكثر من دولة .وايمتها 

لاةدل العلامةة(  لايعنةي ان عامةل العمةر الزمنةي بيد ان ه   العوامل لةم تكةن محةل اتفةاق بةين الفقةل حيةت يةرى الةبع  مةثلا 

بال رورة ان العلامة اصبحت مكهورة , ال لايوجد تلازل حتمي بين القدل والكهرة , فالا كانت الكةهرة اةديما تكةكل نتيجةة 

ة الااتصةادية , الا ان الامر يختلف اليةول بسةبب تطةور الحيةا لقدل العلامة وبالتالي تمنح المنتو  مكانة هامة لدى المستهلكين

والتجارية لاسيما وسائل الدعاية والاعلان المتطورة , بحيت لم تعد المدة وبالتالي ادل العلامة  شرطا لازما للكهرة , فيمكن 

يعةد شةهرة . بةل ان الةبع   ان تكتسب صفة الكهرة رغم حداثتها الا صاحبها اعةلان ودعايةة متميةزة لا  علامة تجارية ما

لدعايةةة والاعةةلان المتطةةور ولةةيس لقيمةةة العلامةةة فةةي السةةوق اوجةةودة المنتةةو  اوتميةةز  عةةن غيةةر  مةةن العلامةةة ثمةةرة تقنيةةة ا

  . (8لالمنتوجات

مةن تةأثير علةى شهرة العلامة هو مدى ماتتركل العلامة  تقدير في حين ي هب جانب اخر من الفقل الى ان العامل الاساس في

ان يفكةر فةي المنتةو  الة   يحمةل تلةن العلامةة  فعةل تلقةائي   صةل لةل ردالجمهور عند مكاهدتل لها او السماع بهةا بحيةت يح

رف انهةا علامةة ( نعة watermanاوعنةدما نقةوة لعرف بسرعل انها علامة لساعة ن(  omegaويعرفل, فعندما ي كر مثلا ل

 . (9للاالال الحبروهك 

د العلامةةة التجاريةةة المكةةهورة , فقةةد بةة لت وازاء هةة   الاختلافةةات فةةي وجهةةات النةةةر حةةوة اعتمةةاد هةة  المعيةةار ولام لتحديةة

هة   المكةكلة وللةن فةي اطةار سياسةتها الراميةة الةى المنةمة العالمية للملكية الفكرية لالوايبو( جهود كبيةرة ومتواصةلة لحةل 

عية التنسيق بين التكريعات الوطنية المتباينة عن طريق وضع مبادئ دولية مكةتركة يةتم اعتمادهةا فةي مجةاة الملكيةة الصةنا

والفكرية , فقد نةمت لالوايبو( عدة حلقات تكاور وبحت في ه ا الاطار اامت بها اللجنة الدائمةة الخاصةة بقةانون العلامةات 

تمخ ت عن وضع مجموعةة مةن النصةوص تتعلةق بتطبيةق   ,التجارية والرسول والنمال  الصناعية والمؤشرات الجغرافية

للجمعيةة العامةة لاتحةاد بةاريس عةد للةن تبنةي هة   النصةوص  فةي دورة مكةتركة احكال العلامات التجارية المكهورة , وتم ب

لحماية الملكية الصناعية والجمعية العامة للمنةمة العالمية للملكية الفكرية تحت عنوان ل التوصية المكةتركة بكةان الاحكةال 

 . (10لالخاصة بحماية العلامات التجارية المكهورة( 

 

من المعايير التي يمكن الاخ  بهةا لتحديةد مةا الا كانةت العلامةة  رة لب( من تلن التوصية على ستةقفاد نصت المادة الثانية و

 ورة ال لا. وه   المعايير هي :همك

 بالعلامة . المستهلكين مدى معرفة الجمهور المعني  او -1
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 .طاال الجغرافيمدى الانتفاع بالعلامة با  وجل من الوجو   ون -2

, بمةةا فةةي للةةن الدعايةةة والاعةةلان وحةةل مةةن الوجةةو   ومةةدى التةةرويج لهةةا ونطااةةل الجغرافةةي مةةدة التةةرويج للعلامةةة بةةا   -3

 والعرض في المعارض والاسواق الترويجيل للسلع والخدمات التي تحمل تلن العلامة .

 عدد البلدان التي سجلت فيها العلامة اوطلبات التسجيل ونطااها الجغرافي , والمدة التي م ت على التسجيل. -4

 ى الاعتراف بالحقوق المكتسبة على العلامة التجارية المكهورة في البلدان الاخرى .مد  -5

     ايمة العلامة التجارية في السوق . -6

 

 

ولغرض توضيح وتفسير نصوص التوصية الخاصة باحكال العلامات التجارية المكهورة , ومنها المعةايير المة كورة اعةلا  

كملحق تابع له     باعداد م كرة توضيحية له   النصوصعالمية للملكية الفكرية لالوايبو( , فقد اال المكتب الدولي للمنةمة ال

التوضةيحات المة كورة اعةلا  علامةة التجاريةة المكةهورة السةتة لل معةاييرال التوصية , واد جةاء فةي هة   المة كرة بخصةوص

 الاتية :

 

 :المعيار الاول  

عةةرف عليهةةا مةةن ابةةل المسةةتهلكين او الجمهةةور المعنةةي  بواسةةطة الدراسةةات او الت العلامةةة مةةن الممكةةن تحديةةد مةةدى معرفةةة 

 . الاستقصائية للانماط الاستهلاكية , وك لن استطلاعات الرا  

 : دت القطاع المعني من الجمهور بمايأتي( من التوصية اد حد2وتجدر الاشارة الى ان  المادة الثانية لف

 نوع السلع او الخدمات التي تحمل ه   العلامة .المستهلكين الفعليين او المحتملين ل –أ 

 . (11لالاشخاص المعنيين في انوات توزيع نوع السلع او الخدمات  التي تحمل ه   العلامة  -ب

 . (21له   العلامة ل الاوساط التجارية التي تتعامل في نوعية السلع او الخدمات التي تحم - 

 

صطلح لالمستهلكين( المكار لل فةي الفقةر  لأ(  , ينبغةي ان يفهةم بمعنةا  الواسةع وحسب ماجاء في الم كرة التوضيحية فان م

ولا ينبغي اصر  على من يستهلن فعلا  المنتو  الحامةل لتلةن العلامةة . ونةةرا لان طبيعةة السةلع او الخةدمات التةي تميزهةا 

ين يتغيرون فةي كةل حالةة , ومةن الممكةن تحديةد كبير , فان المستهلكين الفعليين او المحتمللامة اد يتغير ويتفاوت الى حد الع

مةن السةلع ا والخةدمات التةي  مجموعات المستهلكين الفعليين او المحتملةين بالاسةتعانة بمعةايير مثةل المجموعةات المسةتهدفة 

 يكملها الانتفاع بالعلامة  او مجموعة المكترين الفعليين .

معروفةة عنةد عامةة الجمهورلاعتبارهةا علامةة تجاريةة مكةهورة ,  كما لايكترط حسب تفسير تلن الم كرة ان تكون العلامةة

ان بع  العلامات تكون موضع انتفاع يقترن بسلع اوخدمات  موجهة لكريحة معينةة مةن الجمهوركزبةائن مةن ويعزى للن 

ان  الةةفةي هة   الح لو  مستوى معين من الدخل او في سن معينة اومن جنس معين , ل لن يكفي لاعتبارها علامة مكةهورة

 تكون معروفة لدى غالبية تلن الكريحة . 

 

فالعلامة التجارية لا تعد مكهورة الا الا كانت معروفة لدى غالبية الجمهور حتى لوكانةت  بيد ان هنام من يرى خلاف للن 

تةنس موجةودة علةى م ةرب ال, فالعلامةة ,مةثلا, التلن العلامةة تقتةرن بسةلعة اوخدمةة موجهةة لكةريحة معينةة مةن الجمهةور 

حةق المعرفةة غالبيةة عمةول  -حسةب هة ا الةراى –لاتعةد مكةهورة الا عنةدما يعرفهةا  , معروفة لدى غالبيةة لاعبةي التةنس الو

 . (31لالجمهور بما في للن ال ين لايلعبون التنس

 ا اسةتنادا علةى ونعتقد ان ه ا الرا  لايستقيم من الناحية العملية , ال من غير المنطقي ان نحكم على شهرة العلامة من عةدمه

  وجوب معرفة غالبية الجمهور غير المعني اساسا بالسلعة او الخدمة التي تحملها تلن العلامة .

 

اما بخصوص الاشخاص المعنيين في انةوات التوزيةع , فةان المة كرة التوضةيحية بينةت ان انةوات التوزيةع تتفةاوت الةى حةد 

السةلع فةي المراكةز التجاريةة ويسةهل علةى المسةتهلكين الحصةوة  كبير حسب طبيعةة السةلع او الخةدمات . ال اةد تبةاع بعة 

عليها. في حين ان هنام سلع اخرى تةوزع عةن طريةق وكةلاء معتمةدين اوبةائعين متجةولين يتعةاملون مباشةرة مةع الكةركات 

تصةر علةى رواد , ويعني للن مةثلا ان الدراسةة الاستقصةائية للانمةاط الاسةتهلاكية التةي تق المستهلكة او الزبائن في منازلهم

 المراكز التجارية فقط لاتكون مؤشرا جيدا لتحديد القطاع المعني من الجمهور بالنسبة لعلامة لاتباع سلعها الا عبر البريد . 
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 : المعيار الثاني 

ة جةدا ان مدة الانتفاع بالعلامة با  وجل من الوجو  ومدى للن الانتفاع ونطااةل الجغرافةي ,يعةد مةن العوامةل الهامةة والمفيةد

 لتحديد ما الا كانت العلامة مكهورة . بيد انل لايكترط الانتفاع الفعلي بالعلامة في الدولة التي يراد 

فيها حماية العلامة باعتبارها علامة تجارية مكهورة , ومع للن فمن المفيد لاغراض اثبةات معرفةة الجمهةور بتلةن العلامةة 

 ا ف ةلا علةى ان ــةـفي دوة لها علااات تجارية وثيقةة مةع تلةن الدولةة  هاو ان تكون محل انتفاع في اراضي دوة مجاورة 

 دوليةــن طريق شبكة المعلومات الــة يكمل اي ا الانتفاع بها عـامل الانتفاع بالعلامـع

 ل الانترنيت ( . 

 

 :المعيار الثالث  

( عامةل اةائم ب اتةل . والغةرض الاسةاس مةن للةن ان الترويج للعلامة لا يعد من باب الانتفاع بالعلامة , ل لن ورد ل الترويج 

 تفاد  او تجنب اية حجة بكان اعتبار الترويج للعلامة بمثابة انتفاع بها . 

وفي الحالات التي يكهد فيها السوق طلبا متزايدا ومستمرا على سلع اوخدمات , فان معرفة الجمهور اوالمستهلكين بالعلامة 

يج لتلن العلامة , ال تعد الدعاية في وسائل الاعلان المختلفة , وك لن عرض السةلع فةي اد يعزى بالدرجة الاساس الى الترو

 رويج.تالمعارض الوطنية اوالدولية شكلا من اشكاة ال

حتى الا كانت امكانية العةرض مقتصةرة علةى مةواطني بلةد  –ونةرا الى ان زائر  المعارض اد ياتون من مختلف البلدان  

فان مفهول التةرويج الة   نصةت عليةل التوصةية باعتبةار  احةد معةايير العلامةة  –لمعارض الوطنية معين كما هو الحاة في ا

 التجارية المكهورة , لايقتصر على المعارض الدولية فقط . 

 

 : المعيار الرابع 

لة في كةل البلةدان ان تسجيل العلامة باعتبار  احد معايير العلامة التجارية المكهورة لايكترط لتحققل ان تكون العلامة مسج

ولكنهةا تنتمةي الةى ت تكةون العلامةة ملةن شةركات مختلفةة تعمةل فةي بلةدان مختلفةل تحت اسم الكخص لاتةل , ففةي عةدة حةالا

 مجموعة واحدة, كما هو الحاة بالنسبة للكركة الال وفروعها او مايعبر عنها احيانا بالكركة القاب ة .

 

 : المعيار الخامس 

ق المكتسبة على العلامة التجارية في البلدان الاخرى , لاسيما البلدان المجاورة , يعةد عةاملا هامةا ان مدى الاعتراف بالحقو

معنةا  الواسةع ليكةمل الحةق بممارسةة في وصف العلامة بانها علامة مكهورة . وينبغةي فةي هة ا الاطةار تفسةير الاعتةراف ب

تسجيل علامة مكابهل ومنازعة لعلامتل التجارية في تلن  اجراءات الاعتراض التي يمنع من خلالها مالن العلامة المكهورة

 الدوة . 

 

 : المعيار السادس 

ولايمكةن بالتةالي اعتمةاد  ,  بحسب الم كرة التوضيحية فان هنالن اساليب متعددة ومتفاوتة لتقدير ايمةة العلامةة فةي السةوق  

وعلى ه   الاساس يةرى الةبع   .  انها علامة مكهورةرتفعة للعلامة , مثلا, دليل على ماسلوب معين دون اخر , فالقيمة ال

( 14لالسةوق.  ان جودة السلع اوالخدمات التي تحمل العلامة يعد احد الاساليب التي يمكن اللجوء لها لتقدير ايمة العلامة في

ل علةى ايمةة في حين يرى البع  الاخةر ان انتكةار مبيعةات العلامةة فةي السةوق الدوليةة, وتسةجيلها فةي اكثةر مةن دولةة دلية

                                                                                                                                                      . (15ل قالعلامة في السو

 

 

 المطلب الثالث

 خصائص العلامة التجارية المشهورة 

 

رية المكهورة في خصائصها العامة عةن العلامةة التجاريةة العاديةة . بيةد انهةا ف ةلا عةن للةن تتميةز لا تختلف العلامة التجا

 بخاصيتين اصبحتا محل اعتراف على صعيد الاتفاايات الدولية وك لن التكريعات الوطنية , وهاتين الخاصيتين هما : 
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 .ين خرو  العلامة التجارية المكهورة على مبدأ االيمية القوان : اولاا  

من المعلول ان مبدأ االيمية القوانين يعني ان اانون الدولة يسر  على جميع االيمها وينصرف الى جميع الاشخاص القاطنين 

فيل مواطنين كانوا ال اجانب , وانل يقف عند حدود االيم الدولة فلا يتعدا  الى رعاياها القةاطنين خارجةل والمقيمةين فةي دولةة 

 . (16لاجنبية . 

اانون العلامات باعتبةار  القةانون الة   يةنةم احكةال العلامةة التجاريةة عةن هة ا المبةدأ العةال , وعلةى هة ا الاسةاس  ولايخر 

فالحق المكتسب على العلامة التجارية في بلد معين ويتم الاعتراف بل من ابل اوانين ه ا البلد لايكون لل مفعوة الا فةي هة ا 

ل العلامة او كان استعمالها ,ال اد ترتبط ملكية العلامة التجاريةة بوااعةة اسةتعمالها البلد , وسواء كان الاعتراف اساسل تسجي

بحيةت يكةون الاسةتعماة هةو السةبب المنكةي لملكيةة العلامةة , فةالا اةال شةخص باسةتعماة او اسةتخدال  (17ل لابوااعةة تسةجيلها

يقول بتسةجيلها حتةى ولةو كةان التسةجيل سةابقا  علامة معينة دون ان يسجلها لدى الجهات المختصة فانل يسبق في ملكيتها من

 .  (19لوبالتالي يكون التسجيل ارينة على ملكية العلامة ,الا انها ارينة بسيطة يجوز اثبات عكسها (18لللاستعماة

فةي وبناءا على للن , ومن اجل اكتساب حق على العلامة في بلدمعين نتيجة استعمالها ينبغي  ان يكون ه ا الاستعماة اد تم 

ه ا البلد وليس في بلد اخر , والا كان سبب اكتساب الحق هو تسجيل العلامة فان  ه ا التسجيل يجةب ان يكةون حاصةلا فةي 

 . ( 20لبالحق البلد ال   تتم فيل المطالبة بالاعتراف

 

يميةة القةوانين لاتخةر  وايا كان سبب اكتساب حق الملكية على العلامة التجارية فان الحماية التي تتمتع بهةا بموجةب مبةدأ اال

 عن نطاق البلد ال   سجلت او استعملت فيل .

بيد ان ازدهار التجارة الدولية وتطورها , ادى الى تعزيز مفهول العلامةة التجاريةة المكةهورة التةى اضةحت تح ةى بكةهرة 

اخة  اصةحاب العلامةات  , حتةىواسعة تتجاوز حدود الااليم او الدولة التي استعملت اوسجلت فيهةا بموجةب اانونهةا الةوطني 

التجارية يتنافسون على اضفاء صةفة لالمكةهورة(  علةى علامةاتهم التجاريةة كةي تتمتةع بالحمايةة الاسةتثنائية والخاصةة التةي 

الاتفاايةات  ,وهة ا مةا اكدتةلتوفرها ه   الصفة للعلامة التجارية المكةهورة خةار  نطااهةا الااليمةي اسةتنادا لكةهرتها فحسةب 

ت صراحة على منح العلامات التجارية المكهورة حماية في البلدان التي لم تسةجل او تسةتعمل فيهةا , ممةا الدولية عندما نص

ع بهةا العلامةة , ويمثةل ميةزة للعلامةة التجاريةة المكةهورة لاتتمتتةيعني خروجةا علةى مبةدأ االيميةة اةانون العلامةات التجاريةة 

 . (21لالتجارية العادية 

 

 ارية على مبدأ التخصيص . خرو  العلامة التج ثانيا :

 

نطةاق الحمايةة القانونيةة لهة   تخ ع العلامةة التجاريةة فةي تسةجيلها واسةتخدامها لمبةدأ التخصةيص . حيةت يحةدد هة ا المبةدأ 

التجاريةة بالبنسةبة  ان القانون يحمي العلامةة  العلامة في حدود السلع والخدمات التي تمثلها العلامة , فمبدأ التخصيص يعني

و الخةدمات المحةددة فةي طلةب التسةجيل ,وبالتةالي لاتمتةدد الحمايةة الةى السةلع او الخةدمات الاخةرى غيةر المماثلةة او للسلع ا

 . (22للن المحددة في طلب التسجيلالمكابهة لت

التةي تسةتعمل العلامةة او سةجلت عليل فان استعماة لات العلامة من غيةر مالكهةا بالنسةبة لسةلع او خةدمات مختلفةة عةن تلةن 

( فالتخصيص يرتبط بالسلع او الخدمات التي تمثلها العلامةة 23نها لا يعد اعتداءا على الحق الاحتكار  لمالن العلامة .لبكا

 . (24لالخارجية للعلامة التجاريةدون غيرها , وه ا مايعبر عنل بكرط الصفة 

 

ا شةخص اخةر ولكةن لتمييةز سةةلع او يمكةن لا  شةخص ان يسةةتخدل العلامةة التجاريةة لاتهةا التةي يسةةتخدمهوبنةاءا علةى للةن 

خدمات غير مماثلة او مكابهل لتلةن التةي تميزهةا العلامةة الاولةى , فةلا يعةد الامةر فةي هة   الحالةة تزويةرا او تقليةدا للعلامةة 

ولايككل اعتداءا على حق مالن العلامة الاصلية , ومن ثم فمبدأ التخصيص بالنتيجة يحدد نطاق الحماية في حةدود الاصلية 

نة حيت يبقى الاصل هو حرية استخدال العلامة , فحق مالن العلامة على علامتة حق نسبي من حيت السلع او الخةدمات معي

 .  (25لالمخصص وضع العلامة عليها لتمييزها عن غيرها من الانواع الاخرى غير المماثلة او المكابهة

, فقةانون اةانون المنافسةة بمفهومةل الواسةع  نطلااةا مةن العلامةات التجاريةة ا ويجد مبدأ التخصيص اساسل في تطور اةانون  

العلامات التجاريةة مةاهو الا احةد القةوانين التةي تهةدف الةى تنةةيم المنافسةة فةي السةوق وبمةا ان المنافسةة تكةون عنةدما يقةول 

ريةةة التةةي ماثلةةة متنافسةةة ,فةةان العلامةةة التجااد  والتعامةةل بمنتجةةات او خةةدمات مالااتصةة شخصةةان بممارسةةة نفةةس النكةةاط 
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تستخدل كوسيلة للمنافسة تحمى فقط بالنسبة للسلع او الخدمات المتماثلة المتنافسةة ,فالمكةرع عنةدما يحمةي العلامةة التجاريةة 

 . (26للع او الخدمات التي تمثلها فلا يحميها في حد لاتها وانما يحميها في علااتها بالس

بيةد ان الامةةر  (.27لوتطبيقةل فةةي مجةاة العلامةةة التجاريةة العاديةةة  ولا كةان هةة ا المبةدأ لالتخصةةيص ( لاجةداة فةةي التمسةن بةةل

تلن العلامة مةن اةوة ايمائيةة وتسةويقية لةدى المسةتهلكين تتجةاوز حةدود يختلف بالنسبة للعلامة التجارية المكهورة لما تحملل 

غيةر هة   العلامةة علةى سةلع نوع السلع او الخدمات الاساسية التي استخدمت ه   العلامات بخصوصها , واصبح استعماة ال

او خةةدمات غيةةر مماثلةةة او مكةةابهة للسةةلع او الخةةدمات الاساسةةية المرتبطةةة بهةةا مةةن شةةانل ان يةةوحي للمسةةتهلن بوجةةود صةةلة 

تجارية بين سلع وخدمات ه ا الغير وبين سلع وخدمات مالن العلامة التجارية المكهورة , الامر ال   يؤد  الى منافسة هة  

 .  (28لع او السلع التي يتعاطى بها اصلابل ضررا كبيرا ليس فقط بالب ائ الاخير بصورة تلحق

بعبارة اخرى  ان مثل هة ا الامةر يةؤد  الةى خلةق حالةة مةن اللةبس والت ةليل لةدى المسةتهلكين لجهةة مصةدر هة   السةلع او 

مةل هة   العلامةة اةد تصةبح الخدمات بحيت يعتقدون انها صادرة عن صاحب العلامة المكهورة ,فالسلع او الخدمات التي تح

ومن ثم فان اسةتخدال العلامةة بدورها سلع وخدمات مكهور  هي الاخرى , وبالتالي تحتل مكانا مرمواا في الوسط التجار  

التجارية المكهورة على سلع او خدمات غيةر مكةابهل او غيةر مماثلةة ومةن نوعيةة ادنةى مةن نوعيةة سةلع وخةدمات صةاحب 

 . (29لل بلا شن الاساءة الى سمعة ه   العلامة والحاق الالى بحقوق مالكها العلامة المكهورة , من شان

الة   يعةد مةن المبةادئ الاساسةية  –وعلى ه ا الاساس لم تعد العلامة التجارية المكةهورة خاضةعة لاحكةال مبةدأ التخصةيص 

ن جهةة , ول ةمان حقةوق مالكهةا نةرا لخصوصية تلن العلامة واوة تاثيرها علةى المسةتهلن مة –لقانون العلامات التجارية 

  .  من جهة اخرى

 

 المبحث الثاني

 للعلامة التجارية المشهورة الحماية القانونية

 

ان مسةةالة التنةةةيم القةةانوني للعلامةةة التجاريةةة المكةةهورة وبالتةةالي حمايتهةةا اةةد فرضةةت نفسةةها بقةةوة  علةةى الاتفاايةةات الدوليةةة 

لعلامة اضحت عرضة للتقليد والاعتداء عليهةا , خاصةة فةي ظةل التجةارة الدوليةة المتعلقة بالحقوق الفكرية , نةرا لان ه   ا

 وماتتطلبل من انتقاة السلع او الخدمات في جميع بلدان العالم . 

زدهار التجارة الدولية اثر التغيير في هيكل النةال التجار  الدولي فةي مطلةع التسةعينات مةن القةرن الماضةي وظهةور ومع ا

تمةةال والتطةةور التقنةةي فةةي عمليةةة التسةةويق ازداد الاه(30لعالميةةة وانةمةةال العديةةد مةةن دوة العةةالم لع ةةويتها منةمةة التجةةارة ال

,كالحمايةةة مةةن علةةى صةةعيد الاتفاايةةات الدوليةةة او التكةةريعات الوطنيةةة اء المكةةهورة سةةو ب ةةرورة حمايةةة العلامةةة التجاريةةة

و غير مماثلة في نطااها الجغرافي اوخارجل , استنادا لكةهرتها استخدال الغير لعلامات مكابهة على سلع او خدمات مماثلة ا

الامةر الة   جعةل العلامةة التجاريةة المكةهورة عرضةة ولرسوخ معناها وايمة المنتجات التي تمثلها في وجةدان المسةتهلكين 

 للاعتداء عليها عن طريق القرصنة الالكترونية . 

للعلامةة المكةهورة فةي ضةؤ  ة فةي الاوة الحمايةة القانونيةةلةب نتنةاوعليل سةوف نقسةم الدراسةة فةي هة ا المبحةت لةثلاث مطا

للعلامة المكهورة في بع  التكريعات العربية , ونخصص المطلةب  ونبحت في الثاني الحماية القانونيةالاتفاايات الدولية , 

 الثالت لحماية العلامة المكهورة من القرصنة الالكترونية. 

 

 المطلب الاول

  مة التجارية المشهورة في ضوء الاتفا قيات الدوليةلعلال نيةالحماية القانو

 

لقد كانت العلامة المكهورة محلا للاهتمال الةدولي ابتةداءا مةن اتفاايةة بةاريس الخاصةة بحمايةة الملكيةة الصةناعية والتجاريةة 

اايةةة المنةمةةة العالميةةة . وكةة لن اتف 1979اكتةةوبر  2والمنقحةةة فةةي  1967يوليةةو  14المعدلةةة فةةي اسةةتكهولم فةةي  1883لسةةنة 

خاصةةة اتفاايةةة الجوانةةب المتصةةلة بالتجةةارة مةةن حقةةوق الملكيةةة الفكريةةة والتةةي تعةةرف  1994( لسةةنة wtoللتجةةارة العالميةةةل

 ( . tripsباتفااية ل

 .اتفااية باريس  :اولاا 

ة , حيةت الزمةت الةدوة ( منهةا علةى احكامةا خاصةة بحمايةة العلامةة التجاريةة المكةهور6ت منت اتفااية باريس فةي المةادة ل

الاع ةةاء فةةي اتحةةاد بةةاريس ان تةةرف  طلةةب تسةةجيل اوتمتنةةع عةةن اسةةتعماة أ  علامةةة تكةةكل نسةةخا او تقليةةدا لعلامةةة تةةرى 
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اسةتعماة تلةن  من شان السلطة المختصة في الدولة التي تم فيها التسجيل او الاستعماة انها علامة تجارية مكهورة , الا كان

 .(31لان يؤد  الى واوع لبس اوت ليل  ثلة او مكابهة العلامة بصدد منتجات مما

عليل فاتفااية باريس تقرر نوعا خاصا من الحماية للعلامة المكهورة حيت ان الحماية تكون في بلد الحماية حتةى لةو لةم تكةن 

ل دولةة طةرف فةي ان كةن العلامة مسجلة او مستعملة في للن البلد متى ما جاز اانونهةا او تكةريعها للةن . بعبةارة اخةرى تل

الاتفاايةةة يجةةب عليهةةا رفةة  تسةةجيل او ابطةةاة تسةةجيل أ  علامةةة اةةد تكةةكل نسةةخا او تقليةةدا اوحتةةى ترجمةةة لعلامةةة تجاريةةة 

 .(32لمكابهةومستعملة على منتجات مماثلة او  مكهورة

ع اء برف  طلب تسجيل فالحماية المقررة للعلامة التجارية المكهورة بموجب ه   الاتفااية يتم عن طريق الزال الدوة الا

العلامة او ابطاة تسجيلها او تمنع استعمالها مالم يكن طلب التسجيل مقدما من صةاحب العلامةة المكةهورة او كةان اسةتعماة 

,لان في ه   الحالة ينتفي ال رر الة   يمكةن ان يلحةق بصةاحب العلامةة المكةهورة طالمةا قتل تلن العلامة بمعرفتل او بمواف

 . (33لل وبرضا  ان الامر تم بعلم

علةى وااعةة التسةجيل او وااعةة  –حسةب اعتقادنةا  –من جانب اخر ان أساس الحماية المقررة للعلامة المكةهورة هنةا لايقةول 

الاستعماة , وانما استنادا لكهرة العلامة وه ا يكرس ايمة واهمية العلامة المكهورة خصوصا بالنسبة لمالكها , وبالتةالي لةم 

 .تعلقل بهامس الوحيد ال   يستندعليل صاحب العلامة في الحفاظ على حقوال اليعد التسجيل الاسا

ه ا ولابد لحماية العلامة التجارية المكهورة ان تكون هة   العلامةة مكةهورة فةي البلةد الة   يةراد فةي حمايتهةا, فةالا لةم تكةن 

 .(34لك لن فلا يمتدد لها نطاق الحماية حتى ولو كانت مكهورة في بلدان اخرى 

لامة المكهورة فقد الزمت الجهات المختصة فةي الةدوة الاع ةاء وايا كان الامر فان اتفااية باريس وبهدف تنفي  الحماية للع

 : (35لان تقول من تلقاء نفسها اوبناءا على طلب صاحب الكأن بالاجراءات الاتية 

 لطلب من شخص غير صاحب العلامة.رف  طلب تسجيل العلامة المماثلة او المكابهة للعلامة المكهورة الا ادل ا -1

شطب تسجيل العلامة المسجلة المماثلة او المكابهة للعلامة المكهورة , ويجةب ان تمةنح الدولةة مهلةة لة و  الكةأن لاتقةل  -2

 ( سنوات من تاريخ تسجيل العلامة للمطالبة بكطبها.5عن ل

ديد المهلةة التةي يجةب خلالهةا طلةب منةع اسةتخدال منع استخدال العلامة المكهورة , ويترم للدولة في ه   الحالة حرية تح -3

 العلامة.

 نية . استخدامها من ابل الغير اد تم بسوءلايجوز للدولة منح اية مهلل الا كان تسجيل العلامة او  -4

يس اد اارت الحماية للعلامة المكهورة فقط فةي حالةة تسةجيل او اسةتعماة العلامةة لتمييةز ومن الجدير بال كر ان اتفااية بار 

جات التي تحمل العلامة المكهورة دون حالة تسجيلها او استعمالها على منتجات غيةر مماثلةة تمنتجات مماثلة او مكابهة للمن

النسةبة للعلامةة التجاريةة المكةهورة  خلافةا لمةا اوغير مكةابهة وهة ا يعنةي ان هة   الاتفاايةة اخة ت بمبةدأ التخصةيص حتةى ب

 جاءت بل  اتفااية تيربس .

 

  اتفااية تيربس ثانيا:

 -2قرتهةا الثانيةة والثالثةة علةى لفوالتي تنص ب( 16ل نةمت اتفااية تيربس احكال العلامة التجارية المكهورة من خلاة المادة

مايلزل من تبديل على الخدمات وعنةد تقريةر مةاالا كانةت العلامةة مع  1967مكررة من معاهدة باريس  6تطبق احكال المادة 

التجاريةةة معروفةةة جيةةدا تراعةةى البلةةدان الاع ةةاء مةةدى معرفةةة العلامةةة التجاريةةة فةةي اطةةاع الجمهةةور المعنةةي بمةةا فةةي للةةن 

 1967هةدة بةاريس مةن معامكةرر  6تطبق احكةال المةادة  -3معرفتها في البلد الع و المعني نتيجة ترويج العلامة التجارية. 

مع ميلزل من تبديل على السلع او الخدمات غير المماثلة لتلةن التةي سةجلت بكةانها علامةة تجاريةة شةريطة ان يةدة اسةتخدال 

تلةن العلامةةة التجاريةة بالنسةةبة لتلةةن السةلع او الخةةدمات علةةى صةلة بةةين تلةن السةةلع او الخةةدمات وصةاحب العلامةةة التجاريةةة 

 .ت رر مصالح صاحب العلامة التجارية المسجلة من جراء للن الاستخدال (  المسجلة وشريطة احتماة ان ت

اساسةا لهةا فةي معالجةة احكةال العلامةة التجاريةة يت ح من نةص هة   المةادة ان اتفاايةة التيةربس اتخة ت مةن معاهةدة بةاريس 

 المكهورة . بيد انها طورت ه   الاحكال من خلاة مايلي: 

اق الحماية المقررة للعلامة التجارية المكهورة بحيت تكمل علامة السةلع وكة لن ان اتفااية التيربس وسعت من نط -1

 . (36لعلامة الخدمة خلافا لاتفااية باريس التي اصرت الحماية على علامة السلع

استثنت الاتفااية العلامة التجارية المكهورة من مبدأ التخصيص , ال مدت نطاق الحماية المقررة للعلامة حتةى فةي  -2

خلافةا  –للسلع او الخدمات التي سجلت العلامة المكهورة بكانها  مكابهلاستخدامها على سلع او خدمات غير مماثلة اوحالة 

 :شرطين له   الحماية  في ه   الحالة  الا انها وضعت  -لمعاهدة باريس
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صلة بةين تلةن السةلع او ان يؤد  استخدال تلن السلع او الخدمات غير المماثلة اوغير المكابهة الى الاعتقاد بوجود  -أ

 الخدمات وبين صاحب العلامة التجارية المكهورة .

 صاحب العلامة التجارية المكهورة . ان ينتج من جراء للن الاستخدال احتماة ت رر مصالح   -ب

 

لاتفاايةات وانسجاما مع الاتفاايات الدولية اامت الدوة ومنها الدوة العربية بتعديل اوانينهةا الوطنيةة علةى ضةؤ ماجةاء بتلةن ا

 من احكال , ومنها بطبيعة الحاة الاحكال الخاصة بالعلامة التجارية المكهورة 

 

 

 المطلب الثاني

 للعلامة المشهورة في التشريعات العربية الحماية القانونية

 

بمةا ينسةجم مةع اامت العديد من الةدوة العربيةة بتعةديل اوانينهةا الخاصةة بالملكيةة الفكريةة ومنهةا اةوانين العلامةات التجاريةة 

الاتفاايات الدولية في ه ا المجاة . وبقدر تعلق الامر بقانون العلامات التجارية فقد ت منت ه   القوانين نصوصةا صةريحة 

 . . وسوف نتاوة في ه ا المطلب القانونين الاردني والقانون المصر  بكان العلامة التجارية المكهورة

 .القانون الاردني : اولاا 

الثانية من اانون العلامات التجارية الاردني العلامة التجاريةة المكةهورة بانهةا لالعلامةة التجاريةة لات الكةهرة المادة  تعرف

البلد الاصلي ال   سجلت فيل واكتسبت شهرة فةي القطةاع المعنةي مةن الجمهةور فةي المملكةة العالمية التي تجاوزت شهرتها 

 الاردنية الهاشمية( 

اولهمةةا ان  ومةةن ثةةم حمايتهةةا: لاعتبةةار العلامةةة التجاريةةة علامةةة مكةةهورة شةةرطين متلازمةةينفالمكةةرع الاردنةةي ي ةةع عليةةل 

وبالتةالي شهرتها تجاوزت بلدها الاصلي ال   سجلت فيل , وثانيهما انها اكتسبت شةهرة لةدى الجمهةور المعنةي فةي الاردن . 

 .(37لسببا كافيا لحمايتها في الاردن فان  المكرع الاردني لم يجعل مجرد شهرة العلامة في دوة اخرى غير الاردن

( مةن القةانون 12ف/18تتمتةع العلامةة التجاريةة المكةهورة بالحمايةة التةي نصةت عليهةا لل وفي حالة تحقق ه ين الكةرطين 

منةةع تسةةجيل العلامةةة التجاريةةة التةةي تطةةابق او تكةةابل او تكةةكل ترجمةةة لعلامةةة تجاريةةة مكةةهورة وللةةن المةة كور بقولهةةا ل 

لتمييز ب ائع مكابل او مماثلة للب ائع التي اشتهرت بها ويكون من شانها ابجةاد لةبس مةع العلامةة المكةهورة او لاستعمالها 

لاستعمالها لغير ه   الب ائع بككل ان يلحق ضررا بمصلحة مالن العلامة التجارية المكهورة ويوحي بصلة بينل وبين ه   

 الب ائع...(

ا التكةابل فهةو ائع غيةر مالةن العلامةة الاصةلية, امةة نقل حرفيا وتاما ووضعها علةى ب ةويقصد بالتطابق نقل العلامة الحقيقي

تقليد للعلامة الاصلية بحيت ان العلامة المقلدة تكبل في مجموعها العلامة الحقيقية ويؤد  ه ا التكابل الى ت ةليل الجمهةور 

 .  (38للب ائع لات العلامة الاصلية  التي عليها العلامة غير الاصلية معتقدين انها اب ائع الوج بهم الى 

ا  (39لغةة الةى اخةرى واعطااهةا لات المعنةىاما ترجمة العلامة فيراد بل نقل اسم العلامةة التجاريةة مةن ل كةان الامةر فةان  وايةا

مجرد ان تكون العلامة المطلوب تسجيلها تطابق اوتكابل او تمثةل ترجمةة لعلامةة تجاريةة مكةهورة, لايعةد كافيةا لمنةع طلةب 

 التمييز بين حالتين :  —حسب المادة الم كور  اعلا  –تسجيلها بل لابد 

مماثلةة او مكةابل للب ةائع التةي  الا كان الغرض من العلامة المطلوب تسةجيلها هةو اسةتعمالها لتمييةز ب ةائع الحالة الاولى:

اة ايجاد لبس بةين العلامةة المطلةوب في ه   الحالة ان يكون من شان ه ا الاستعمتحمل العلامة التجارية المكهورة , فيجب 

 تسجيلها وبين العلامة التجارية المكهورة . 

للبس هنا يعني واوع المستهلكين او الجمهور فةي الخلةط بةين العلامتةين وانخةداعهم جةراء اسةتعماة الغيةر علامةة تجاريةة او

ال تخةةدل مالةةن او صةةاحب العلامةةة  تكةةابل او تطةةابق او تكةةكل ترجمةةة لعلامةةة تجاريةةة مكةةهورة , فللعلامةةة وظيفةةة مزدوجةةة

عةن غيرهةةا مةةن السةةلع اوالخةةدمات المماثلةة او المكةةابهة ,فيصةةلوا عةةن طريةةق باعتبارهةا وسةةيلتل لتمييةةز ب ةةائعل او خدماتةةل 

العلامة الى جمهور المستهلكين . ومن جهةة ثانيةة فهةي تخةدل المسةتهلكين ال انهةا وسةيلتهم للتعةرف علةى السةلع او الخةدمات 

 . (40لها وتلقى عندهم ابولا اكثر من غيرها التي يف لون

عليل فان منع ت ليل المستهلكين وتجنب وفوعهم في الخلط بين ه   العلامة او تلن هةو الهةدف مةن تةوفير الحمايةة القانونيةة 

 .(41لللعلامات التجارية بككل عال 
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سةتعمالها لتمييةز ب ةائع اوخةدمات غيرمماثالةة الا كان الغرض من استعماة العلامة المطلوب تسةجيلها هةو ا  الحالة الثانية:

اوغير مكابهل للب ائع التي تحمل العلامة التجاريةة المكةهورة , فلابةد ان يكةون مةن شةأن هة ا الاسةتعماة احتمةاة ان يلحةق 

 . ضررا بمالن العلامة التجارية المكهورة ويوحي يوجود صلة بينل وبين تلن الب ائع 

 

 .القانون المصر   ثانيا:

( من اانون حقوق الملكية الفكرية التي تةنص علةى 68ج المكرع المصر  احكال العلامة النجارية المكهورة في المادة لعال

ل يكون لصاحب العلامة التجارية المكهورة عالميا وفي جمهورية مصر العربية حق التمتةع بالحمايةة القانونيةة المقةررة فةي 

ويجةب علةى المصةلحة ان تةرف  مةن تلقةاء نفسةها أ  طلةب لتسةجيل لعربية ه ا القانون ولو لم تسجل في جمهورية مصر ا

علامة مطابقة لعلامة مكهورة يت من استخدال العلامة لتمييز منتجات تماثل المنتجات التي تسةتخدل العلامةة المكةهورة فةي 

التةةي تنصةةب علةةى  تمييزهةةا , مةةالم يكةةن مقةةدما مةةن صةةاحب العلامةةة المكةةهورة . ويسةةر  هةة ا الحكةةم علةةى طلبةةات التسةةجيل

منتجات لا تماثل المنتجةات التةي تسةتخدل العلامةة المكةهورة فةي تمييزهةا الا كانةت العلامةة التجاريةة المكةهورة مسةجلة فةي 

احدى الدوة الاع اء في منةمة التجارة العالمية وفي جمهورية مصر العربية وكان استخدال العلامةة علةى المنتجةات غيةر 

الغيةر علةى الاعتقةاد بوجةود صةلة بةين صةاحب العلامةة المكةهورة وتلةن المنتجةات وان يةؤد   المماثلة مةن شةانها ان يحمةل

 الاستخدال الى الحاق ضرر بصاحب العلامة المكهورة (

يت ح لنا من ه ا النص ان القانون المصر  يتفق مع القانون الاردني في ان العلامة التجارية المكهورة لاتح ى بالحماية 

كانت شهرتها تتجاوز حةدود بلةدها الاصةلي وهةو مةاتعبر عنةل المةاد  بعبةارة لعالميةا( مةن جهةل , وان تكةون  القانونية الا الا

 معروفل لدى الجمهور في مصر من جهة ثانية . 

 

 مع للن ومن خلاة المقارنة بين القانونيين يمكننا ملاحةة مايلي :  بيد ان

 المقصةودواةد سةبق لنةا بيةان  –فتهةا لةدى الجمهةورلالمعني( ان المكرع الاردني حدد وجوب تحقةق شةهرة العلامةة ومعر -1

( مةن القةانون القطةر  بقولهةا ل تحةدد شةهرة العلامةة فةي مةدى 2ف/2بالجمهور المعنةي , وهةو مةاتنص عليةل كة لن المةادة ل

معروفةة  معرفتها لدى الجمهور المعني نتيجة ترويجها ( . في حين ان المكرع المصر  اكتفى بان تكةون العلامةة التجاريةة

 لدى عامة الجمهور .

منع المكرع الاردني طلب تسةجيل أ  علامةة تطةابق او تكةابل او تكةكل ترجمةة لعلامةة تجاريةة مكةهورة . فةي حةين ان  -2

ة المةراد تسةجيلها تطةابق علامةة تجاريةة مكةهورة دون مةالمكرع المصر  يكير فقط الى منع التسجيل فةي حالةة كةون العلا

او الترجمة لتلن العلامة . وحسب اعتقادنا ان عبارة لمطابقة( الورادة في القانون المصةر  يمكةن الاشارة الى حالة التكابل 

اد تستوعب معنى التكابل ك لن الا انها لاتنصرف الى حالةة الترجمةة ان تكمل ك لن التكابل , بمعنى اخر ان عبارة مطابقة 

 .(42لللعلامة التجارية المكهورة 

مة المطلوب تسجيلها هي استعمالها لتمييز ب ائع مكابهل او مماثلة للب ائع التي تحمةل العلامةة الا كانت الغاية من العلا -3

العلامة التجارية المكهورة فيجب عنئ  بموجب القانون الاردنةي لةرف  طلةب التسةجيل ان يكةون مةت شةان هة ا الاسةتعماة 

القانون المصر  لم يكترط مثل هة ا الكةرط ان حين  في .بين العلامة المطلوب تسجيلها وبين العلامة المكهورة ايجاد لبس 

,بل يكفي لرف  طلب التسجيل ان تكون العلامة المطلوب تسجيلها تطابق علامة تجارية مكهورة بغة  النةةر عةن تحقةق 

 اوعدل تحقق اللبس بين العلامتين .

سةجيل ان يكةون مةن شةان اسةتعماة وتجدر الاشارة هنا الى ان المكرع القطر  اشترط في مثل ه   الحالةة لةرف  طلةب الت

العلامة المطلةوب تسةجيلها ان يولةد انطبةاع بةالربط بينهةا وبةين منتجةات مالةن العلامةة التجاريةة المكةهورة المسةجلة , او ان 

وب لن يكون المكرع القطر  اد اعطى لات الحكم سواء تعلق الامةر بطلةب تسةجيل علامةة يؤد  الى الاضرار بمصالحل . 

 . (43للتمييز منتجات مكابهل اوغير مكابهل للعلامة التجارية المكهورة لغرض استعمالها

 

, وانسةجاما مةع الاتفاايةات اد كرست كمبدأ عةال  الخاصة بالعلامات التجارية  العربية كل مما تقدل يت ح ان التكريعاتمن 

. بحيةةت اصةةبح مبةةدأ حمايةةة العلامةةة الدوليةةة , الحمايةةة القانونيةةة للعلامةةة التجاريةةة المكةةهورة وان اختلفةةت فةةي الجزئيةةات 

 المكهورة مستقرا على الصعيد الدولي والوطني , واضحى احد اهم مبادئ اوانين العلامات التجارية الحديثة .

ونةرا لاهمية العلامة التجاريةة المكةهورة وتاثيرهةا علةى جمهةور المسةتهلكين مةن جهةة وسةرعة التطةور التقنةي فةي مجةاة 

 العلامة محلا للاعتدا عليها عن طريق القرصنة الالكترونية.  التجارة , فقد اضحت ه  
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 المطلب الثالث

 حماية العلامة التجارية المشهورة من القرصنة الالكترونية 

 

لم يعد هنام من شن في اننا نعيش اليول عصر الثةورة المعلوماتيةة , وهةي الثةورة التةي ظهةرت بوادرهةا الاولةى مةع ظهةور 

  . ولم يقف الامر عند ه ا الحد بل نكات فكرة الكبكات وتطورت حتى اضةحت هنةام شةبكة عالميةة الحاسب الالي وانتكار

للمعلومات هةي شةبكة الانترنيةت , ولةيس مةن شةن اي ةا فةي ان اكثةر المجةالات التةي اسةتفادت مةن هة   الثةورة المعلوماتيةة 

 . (44لمثلا بةهور التجارة الالكترونيةمتالمجاة التجار  

. فمةن ناحيةة اصةبح بوسةع كةل النةوع مةن التجةارة الجديةدة فائةدة مزدوجةة لكةل مةن المكةروعات والمسةتهلكين واد اةدل هة ا 

مكروع او شركة ان تمتلن مواعا على شبكة الانترنيت  تعرض من خلالل سلعها وب ائعها وخدماتها الامر ال   يسمح لهةا 

اصةةبح الانترنيةةت بالنسةةبة للمكةةروعات وسةةيلة لتةةرويج  بالانتكةةار والاعةةلان عةةن نفسةةها مةةن خةةلاة وسةةيلة عالميةةة , ومةةن ثةةم

كل مستهلن ان يستعلم عن السلع او الخدمات التي يرغب  المنتجات والخدمات التي تقدمها. ومن ناحية اخرى اصبح بامكان

لخةدمات ,واصبح ك لن في استطاعتل ان يتعااد مباشرة لكةراء مايحتاجةل مةن تلةن السةلع او ا في شرائها وهو في داخل بيتل 

عبر الانترنيت . وله ا سارعت المكاريع الكبيرة والصغيرة من اجل مواجهة تطور التجارة الالكترونيةة وزيةادة الاسةتهلام 

 . (45ل بكة لتعرض فيل منتجاتها وخدماتهاعبر شبكة الانترنيت , الى امتلام مواع عبر ه   الك

تتصةل بحقةوق الملكيةة الفكريةة مةن بينهةا مةايتعلق بالعلامةات واد اوجدت شةبكة الانترنيةت مكةكلات اانونيةة مةن نةوع جديةد 

تكةةابل او تطةةابق او تماثةةل  كعنةةوان الكترونةةي لتلةةن الموااةةع مية بعةة  الموااةةع علةةى الكةةبكة التجاريةةة المكةةهورة نتيجةةة لتسةة

 . (46لبقصد ج ب العملاء الى المواععلامات تجارية مكهورة 

فةان العلامةة التجاريةة المكةهورة يمكةن ان تكةون عةن طريةق هة ا العنةوان محةلا  (47لوايا كةان تعريةف العنةوان الالكترونةي 

للاعتداء عليها وللن عندما يقول شخص او مكروع ما لايمتلن أ  حةق عليهةا بتسةجيلها فةي صةورة عنةوان الكترونةي علةى 

العنةوان الالكترونةي الةى هة ا  شبكة المعلومات العالمية لالانترنيت ( بقصد الاضرار بمالن ه   العلامة او بقصةد اعةادة بيةع

مقابل التنازة عن ه ا العنوان . واد اطلق على ه ا النوع مةن الاعتةداء علةى العلامةة المالن مرة اخرى بمبالغ مالية باه ة 

  .(48ل( cybersquattingالتجارية المكهورة بالقرصنة الالكترونية ل

 

كتروني اعادة لورة تتحقق سواء كان القصد من تسجيل العنوان الاكترونية للعلامة التجارية المكهلعليل فان القرصنة الا

بيعل مرة ثانية للمالن الاصلي للعلامة او سواء اصد منل من المالن من تسجيل ه ا العنوان , للن ان تسجيل العنوان 

ويؤد  للن بطبيعة الالكتروني يمنع الغير من امكانية الحصوة على العنوان نفسل في المجاة لاتل وفي كل دوة العالم 

عنواين الحاة الى اثارة المكاكل بين مسجلي العنواين الالكترونية ومالكي العلامات التجارية ال ين يرغبون بتسجيل 

 . (49لالكترونية تمثل علاماتهم التجارية 

 

لالكترونيةةة عةةن وازاء غيةاب النصةةوص القانونيةة الصةةريحة التةةي تةوفر الحمايةةة للعلامةةة التجاريةة المكةةهورة مةةن القرصةنة 

ومنهةا ان تسةجيل عنةوان  المبةادئ التةي تةوفر هة   الحمايةة  طريق العنوان الالكتروني , فقد ساهم الق اء بتكريس جملة من

التي توجب مسؤلية الكتروني يمثل علامة تجارية مكهورة دون موافقة صاحب ه   العلامة , يعد عملا من اعماة القرصنة 

 .(50لمن اشترم فيها 

ن سؤ النية يتوافر لدى مسجل العنوان الالكتروني الا سجل هة ا العنةوان بقصةد الاضةرار بمالةن العلامةة وللةن بمنعةل كما ا 

من تسجيل عنوان يمثل علامتل على شبكة الانترنيت, فمنع مالن العلامة التجارية المكهورة من استخدال علامتل عبر سةبكة 

 . (51لسؤ نية المسجل له ا العنوان الالكتروني,ويدة بوضو  على الانترنيت يمثل ضررا كبيرا يصيب ه ا المالن 

 

المنةمةة ورغم للن فان حجم التداخل بين العنوان الالكترونةي والعلامةات التجاريةة المكةهورة اةد دفةع الةدوة الاع ةاء فةي 

تةرا  الحلةوة الملائمةة لةل . العالمية للملكية الفكرية لالويبو( الى الطلب من المنةمة  اعداد دراسة حةوة هة ا الموضةوع واا

 .(52(واد تمخ ت الدراسة عن التوصيات الاتية 

 التاكيد على وجوب تقديم طالب تسجيل العنوان الالكنروني لجميع البيانات الخاصة بالتعرف عليل والاتصاة بل.  -1
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ب العلامةة , او كةان عدل تسجيل عناوين الكترونية تماثل علامات تجارية مكهورة الا الا كان طالةب التسةجيل هةو صةاح -2

 التسجيل بموافقتل 

ان يطلب مةن المتقةدل لتسةجيل عنةوان الكترونةي اتبةاع اجةراءات التقاضةي والوسةائل البديلةة لتسةوية المنازعةات المتعلقةة  -3

 بالعنوان الالكتروني . 

عةات فة  المناز ل السياسة الموحدة لتسوية المنازعةات التةي يةتم اعتمادهةا , وهةي تةنةم اجةراءاتيقبل طالب التسجيان  -4

 المتعلقة بالعنوان الالكتروني بطريقة عملية ومبسطل 

 

وتت من ه   السياسة تسوية منازعات العناوين الالكترونية عن طريق التحكيم الالكتروني من خلاة مركز لالويبو للتحكةيم 

صةاحب علامةة تجاريةة واةوع والوساطة(. ومن بين ماتتناولل  السياسة الموحدة اجراءات نةر طلةب التحكةيم عنةدما يةدعي 

الكتروني لل. حيت تق ي ه   السياسة بتككيل لجنة تحكيم ادارية تنةةر  اعتداء على علامتل بتسجيلها من ابل الغير كعنوان

في الككوى المقدمة من ابل المدعي والرد عليها من المدعي عليل ثم تقرر الفصل في النةزاع بةالطريق الالكترونةي فةي مةدة 

 .ى مركز الويبو للتحكيم والوساطة يوما , وترسل اللجنة ارارها المت من  الفصل في النزاع ال (50لاتقل عن ل

 

( اامةت computer- brainي ان شةركةلومن تطبيقات للن القرار الصادر عن هة ا المركةز فةي ا ةية تةتلخص واائعهةا فة

الةةى ايةةال الكةةركة صةةاحبة العلامةةة  الامةةر الةة   ادى Toyota- occaision.com )بتسةةجيل عنةةوان الكترونةةي لهةةا هةةو ل

( برفع دعوى على مسجل العنوان الالكتروني , للن ان اختيار ه ا العنوان يمثل اعتداء علةى Toyotaالتجارية المكهورة ل

علامتها التجارية المكهورة . واد ادعةى مسةجل العنةوان ان عنوانةل لايماثةل العلامةة المكةهورة بةدليل انةل  اضةاف لةل كلمةة 

 ل الالكتروني والعلامة التجارية المكهورة . ( , وبالتالي ليس هنالن خلط بين عنوانoccasionsل

أ   –( للعنةوان الالكترونةي والتةي تعنةي مسةتعمل occaisionبيد ان اللجنة رف ت ه ا الادعاء واكدت ان اضةافة عبةارة ل

مةة التجاريةة المكةهورة , لان العبةرة هنةا بواةع هة ا لايجعل ه ا العنوان مميزا او مختلفا عن العلا  -سيارات تيوتا المستعملة

العنوان في الهان الجمهور ال   يوحي بلا شن فةي ان العنةوان ملةن للكةركة مالكةة العلامةة التجاريةة المكةهورة , وبالتةالي 

 . (53ليمثل اعتداء عليها لا ينفي مسؤلية مسجل العنوان الالكتروني 

 

 

 ةـمـاتـــــــــــالخ

 :جالنتائ اولا:

ان وصةةف العلامةةة التجاريةةة ب لالمكةةهورة( لايةةاتي مةةن فةةرات , بةةل لابةةد مةةن تةةوافر بعةة  العوامةةل الموضةةوعية  -1

 لاكتساب ه   الصفة , مثل العمر الزمني للعلامة , وايمتها في السوق , وانتكار مبيعاتها في السوق الدولية وغيرها  . 

ها مكهورة , لاتعدو ان تكون مجةرد معةايير استرشةادية لتحديةد ان المعايير التي يمكن اعتمادها لتحديد العلامة كون -2

مةةدى اعتبةةار العلامةةة مكةةهورة , ولكنهةةا ليسةةت معةةايير حاسةةمة .كمةةا لايكةةترط ان تكةةون هةة   المعةةايير متةةوافر  جميعهةةا كةةي 

بالعلامةة مةثلا. توصف العلامة بانها مكهورة , بل يكفي احيانا الاعتماد على معيار واحد دون غير  كمدى معرفة الجمهةور 

 ان العلامة يمكن ان تكون مكهورة بناءا على بع  ه   المعايير او احدهما او على مزيج منها .بعبارة اخرى 

ان معيار مدى معرفة الجمهور بالعلامة التجارية المكهورة , لاينصرف الى عمول الجمهةور بةل يكفةي لتحقيةق للةن ان  -3 

 ة او الخدمة التي تمثاها تلن العلامة .تكون معروفة لدى القطاع المعني بالسع

 

اسةاس رتها , أ  ان ان فكرة حماية العلامة التجارية المكةهورة لاتقةول علةى تسةجيلها او اسةتعمالها , بةل علةى شةه  -3

 حماية العلامة التجارية يتمثل في كونها علامة تجارية مكهورة . 

 

لعلامة العادية  استثناءا من مبدأ الااليمية ومبدأ التخصيص المعةروفين تتمتع العلامة التجارية بحماية استثنائية مقارنة با  -5

نةوع المنتجةات في مجاة اانون العلامات التجارية ,وللن لما له   العلامة من اوة ايمائية وتسويقية لدى المستهلكين يتجةاوز 

 او الخدمات الاساسية التي تستخدل ه   العلامة بخصوصها .
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لعلامة التجارية المكهورة ان تكون ه   العلامة مسجلة في البلد ال   يراد حمايتها فيةل , بةل يكفةي ان يكترط لحماية الا  -6
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 ن مسجلة في للن البلد .استعمالها في البلد ال   تستعمل فيل دون حق حتى ولو لم تك

 

لم تحدد الاتفاايات الدولية وبعة  التكةريعات العربيةة المةدة التةي يجةب ان يقةدل فيهةا مالةن العلامةة التجاريةة المكةهورة   -7

 .الطلب بمنع الغير من استعمالها , وكان الاف ل حسب اعتقادنا تحديد المدة لممارسة للن الحق 
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