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الحمد الله رب العالمين والصلاة والسلام على سيدنا محمد وعلى آله وصـحبه أجمعـين         
الراهن حالة وهن واضحة بعد ان تحالفت قـوى   روبعد فإن الدعوة الإسلامية تعاني في العص

الشر والظلام ضد هذا الدين وساعد على زيادة هذا الوهن جهل كثير من المسـلمين بأهميـة   
تصالية الحديثة للدعوة الإسلامية مما أدى إلى عدم استخدام تلك الوسائل اسـتخداماً  الوسائل الا

  .امثل بهدف الدعوة إلى الإسلام وإعلام الناس بهذا الدين الذي هو رحمةٌ للعاملين 
التي اخترقت الحواجز والحدود ووصل بثها إلى كل مكان فـي   -وتعد القنوات الفضائية       

أهم وسائل الاتصال الحديثة التي يمكن استثمارها للدعوة إلى ديـن الإسـلام    من  -هذا العالم 
  .وإعلام المسلمين في كل مكان في هذا العالم بمضامين هذا الدين وتوعيتهم بأمور دينهم 

وبناء على أهمية القنوات الفضائية للدعوة الإسلامية ، جاء هذا البحث ليتنـاول الـدعوة         
نوات الفضائية متخذا من قناة اقرأ الفضائية الإسلامية دراسة حالة موضـوعاً  الإسلامية في الق

وقد عرف الباحث الدعوة الإسلامية وحدد برامج وأشـكالها المـواد التلفزيونيـة    . لهذا البحث
المعتمدة في معظم القنوات التلفزيونية للوصول إلى الأشكال الفنية والبرامج المستخدمة في قناة 

ة الإسلامية ويعد هذا البحث من البحوث الوصفية التي تسـتخدم مـنهج المسـح    اقرأ الفضائي
مستعيناً باستئمارة التحليل بوصفها أداة بحثية للتحليل وجمع المعلومـات المتعلقـة بالظـاهرة    

  . للوصول إلى نتائج ودلالات يبتغيها البحث 
فـي قنـاة اقـرأ الفضـائية     وحدد الباحث مجتمع بحثه في المواد التلفزيونية المعروضة       

  واختار عينة عمدية أمدها أسبوع كامل أخضعها للتحليل عن طريق المسح الشامل للعينة  
وقد واجه الباحث بعض الصعوبات في أثناء كتابة البحث وتحديد العينـة تمثلـت فـي          

الأمريكيـة   الأحداث التي شهدتها مدينة الفلوجة بعد تعرضها للهجوم الشامل من قوات المارينز
م وتشريد أهلها من بينهم الباحث وعائلته وما أعقب الاجتياح مـن تـدمير   ٢٠٠٤/  ٨/١١في 

شبه كامل لمدينة الفلوجة وتعطيل خدمات الكهرباء والهاتف والانترنيـت ومـا تركتـه هـذه     
وقسـم  . الأحداث  من اثر نفسي في الباحث جعلته يتأخر بعض الشيء في إنجاز هذا البحـث 

ذا البحث إلى ثلاثة فصول كان الفصل الأول منها مخصصا للإطار المنهجي للبحـث  الباحث ه
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حيث عرض الباحث لمشكلة البحث وأهميته وأهدافـه ومـنهج البحـث ونوعـه وإجراءاتـه      
  .والدراسات السابقة التي عالجت موضوع البحث 

يـه تعريـف   وجاء الفصل الثاني بعنوان الإطار النظري للبحث حيث تنـاول الباحـث ف        
المفاهيم التي وردت في البحث مثل الدعوة الإسلامية وتعريفاتها على وفق مـا بينـه علمـاء    

وتناول أيضا ماهية القنوات الفضائية وأهميتها . الشريعة الإسلامية وعلماء الاتصال المسلمون 
  . للدعوة الإسلامية 

ذ تناول واقع المواد التلفزيونية أما الفصل الثالث فكان مخصصا للإطار الميداني للبحث إ      
المعروضة في قناة اقرأ الفضائية أثناء مدة البحث وفقاً لاستمارة التحليل المعتمـدة فـي هـذا    

  .البحث 
واخيراً خلص الباحث إلى جملة من النتائج أجملها في نهاية هـذا البحـث واعطـى    

نـاة اقـرأ الفضـائية متمنيـا     التوصيات اللازمة بشأنها ليضعها أمام القائمين على العمل في ق
  .الاستفادة منها خدمة لهدف الدعوة الإسلامية في القنوات الفضائية

  ...واالله ولي التوفيق 
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  الإطار المنهجي للبحث
  مشكلة البحث : أولاً  
 تمكن الإنسان من تطوير البث التلفزيوني ليصبح بثـاً مباشـراً  عبـر الأقمـار     أنبعد       

الصناعية يلتقط في جميع أرجاء الكرة الأرضية حصل تنافس محموم بـين مختلـف الـدول    
وأدرك المسلمون أنهم . والمؤسسات في مجال البث التلفزيوني المباشر عبر الأقمار الصناعية 

لذا ظهرت قنوات تلفزيونية فضائية إسلامية ودخلـت  . يسيرون خلف الركب في هذا التنافس 
ي البث التلفزيوني الفضائي المباشر لتتمكن هذه الوسيلة الجماهيرية للاتصـال  عالم المنافسة ف

من الدعوة إلى الدين الإسلامي ومحاولة مخاطبة الرأي العام الإسلامي بوسيلة جماهيرية تعمل 
قناة اقـرأ  المواد المعروضة في  أنوقد لاحظ الباحث ملاحظة نظرية . وفق ضوابط إسلامية 

الأخرى الفنية المعتمدة في القنوات التلفزيونية  البرامج والإشكالى الكثير من تفتقر إل الفضائية
وعلى أساس ما تقدم يمكـن   أن هذه القناة تستخدم أكثر من لغة في توجهها إلى جمهورها  اكم

   -: تلخيص مشكلة البحث بالنقاط الآتية  
التلفزيونيـة فـي قنـاة اقـرأ     الفنية التي تعرض فيها المواد البرامج والإشكال ما  – ١      

  ؟الفضائية 
المواد التلفزيونية المعروضـة فـي قنـاة أقـرأ      الأنماط الاتصالية المتحققة فيما  - ٢      

  ؟الفضائية 
ما نوع الجمهور المستهدف في المواد التلفزيونيـة المعروضـة فـي قنـاة أقـرأ       – ٣      

   ؟الفضائية
لمواد التلفزيونية في قناة اقرأ الفضائية ومـا نسـبة   نوع البث الذي تعرض به اما  - ٤      

   البرامج المعروضة لاول مرة من البرامج التي أعيد عرضها ؟
ما اللغات المستخدمة في المواد التلفزيونية المعروضة في قناة أقرأ الفضائية ومـا   – ٥      

  نسبتها إلى البث العام ؟ 

  أهمیة البحث :  ثانیاً 
ى باهتمام الدارسين في حقل العلـوم الإسـلامية   ظالدعوة الإسلامية تح أن من المعروف      

والدعوة هي عملية اتصالية تحتاج الـى وسـائل   . وهي فرض على الدعاة والعلماء المسلمين 
ولكون جهاز الإذاعة المرئية او التلفزيون يعـد  . للاتصال لايصال مضامينها إلى الناس كافة 

الاهتمام الكافي  ت عصر النهضة الحديثة ، لذا فأن هذا الجهاز لم يلقَمن الاكتشافات التي رافق
من قبل الدعاة المسلمين ولم يستثمروه لصالح الدعوة الإسلامية بالقدر الذي يتناسـب وأهميـة   
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وعلى الرغم من وجود قنوات تلفزيونية إسـلامية تبـث   . هذه الوسيلة الاتصالية الجماهيرية 
الملاحظ على هذه القنوات إنها لم تستطع تقديم الإعـلام   أن إلاناعية برامجها عبر الأقمار الص

ومضامين جذابة تنـافس القنـوات الأخـرى     وأشكال فنية وبرامجوالدعوة الإسلامية بأساليب 
لذا تأتي أهمية هذا البحث من خلال تسليطه الضوء على واقـع  . وتستقطب الجمهور لمتابعتها 
القنـوات التلفزيونيـة    إحـدى من خلال قناة اقرأ الفضائية كونها  المواد التلفزيونية المعروضة

  . الإسلامية التي تنتهج النهج الإسلامي وتدعو إلى الإسلام 

  أهداف البحث : ثالثاً 
يتناول هذا البحث الدعوة الإسلامية في القنوات الفضـائية ويحلـل المـواد التلفزيونيـة           

   -: ية الإسلامية لذا فأن أهدافه تتلخص فيما يأتي قرأ الفضائإالمعروضة من خلال قناة 
تعريفات علماء الشـريعة الإسـلامية وعلمـاء    على وفق تعريف الدعوة الإسلامية  – ١      

  . الاتصال المسلمين 
قـرأ  إالتعرف على نوع وشكل المادة التلفزيونية التي عرضت مـن خـلال قنـاة     – ٢      

  . الفضائية الإسلامية 
  .عرضت به المواد التلفزيونية في قناة اقرأ الفضائية  الذيالتعرف على نوع البث  – ٣      
التعرف على الانماط الاتصالية المتحققة في المواد التلفزيونية المعروضة في قنـاة   – ٤      

  . اقرأ الفضائية 
قنـاة   فـي التعرف على نوع الجمهور المستهدف في المواد التلفزيونية المعروضة  – ٥      

  . قرأ الفضائية إ
  .  التعرف على نوع اللغات التي تستخدمها قناة اقرأ الفضائية في موادها التلفزيونية  – ٦      

  

  منهج البحث ونوعه : رابعاً 
الفضائية  اقرأإن مشكلة البحث الأساسية هي بحث المواد التلفزيونية المعروضة في قناة       

الأنمـاط  التي عرضت فيها وتحديـد   البرامجأشكالها الفنية و على للوقوف هاالإسلامية وتحليل
في استمارة التي تؤديها تلك المواد ونوع الجمهور المستهدف في هذه القناة الاتصالية المتحققة 

وبما ان عملية الحصول على المعلومات كان عن طريق اسـتمارة التحليـل   . مدة البحث  أثناء
لذا فان هذا البحث يعد أحد أنواع البحوث الوصفية التـي تتبـع    .والخروج بنتائج تفيد البحث 

ذلك إن هذا البحث قام بدراسة الحقائق المتعلقة بطبيعة الظاهرة وقام الباحث  ،المنهج المسحي 
بتسجيل الدلالات المستنبطة من البيانات المتحصلة وأخضعها للتحليل الشامل للتوصـل إلـى   

  . ات بشأن مشكلة البحث يموعم
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  إجراءات البحث : خامساً 
 قام الباحث باعتماد الإجراءات الآتية في بحثه:  

حدد الباحث دراسته في قناة اقرأ الفضائية الإسـلامية لتمثـل   :  تحديد عينة البحث – ١      
قرأ أمدها سـبعة  إمجتمع البحث واختار عينة عمدية من المواد التلفزيونية المعروضة في قناة 

ويعد الاختيـار العمـدي أو التحكمـي    . ه العينة العمدية ممثلة لمجتمع البحث هذ إذأيام حيث 
ق العلمية المتبعة في اختيار عينـة البحـث الممثلـة    ائالمقصود من جانب الباحث إحدى الطر

  .)١(لمجتمع البحث 
 والأشكال الفنية المعتمدة في التلفزيـون  البرامجاعتمد هذا البحث :  وحدات التحليل – ٢      

وحدةً للتحليل سواء كانت هذه المادة برنامجاً أو فيلماً أو تلاوة للقرآن الكريم او شعائر إسلامية 
أو مسلسلاً أو تمثيلية أو احتفالاً أو غير ذلك من المواد التلفزيونية المعروضة في قنـاة اقـرأ   

الفنيـة   الوالاشـك  البـرامج وصنفت المواد التلفزيونية موضوع البحث وفق . مدة البحث أثناء
وحسب الفئات المعتمدة في استمارة التحليل وتم قياس المساحة الزمنيـة التـي شـغلتها هـذه     
القوالب باعتماد الدقيقة كوحدة قياس للزمن واعتمادها وحدةً للتسجيل والعد ويطلق على وحـدة  

  . )٢(التحليل التي اعتمدت في هذا البحث بالوحدة الطبيعية للمادة الإعلامية 
فئات التحليل هي تصنيفات يقوم الباحث بإعدادها تبعاً لهدف البحث :  فئات التحليل – ٣      

ونوعية ومحتوى المضمون الذي يراد تحليله وذلك لاستخدام هذه الفئات في وصف المضمون 
بشكل يمكن من اسـتخراج النتـائج بيسـر     ، وتصنيفه بدرجة عالية من الموضوعية والشمول

ي عملية الإعداد الواضح والدقة في تحديد فئات التحليل إلى جعل الباحـث  وتود . )٣(وسهولة 
  . )٤(يخرج بنتائج علمية وبحثية مثمرة 

   
  

                                                        
: القـاهرة  ( سمير محمد حسين ، تحليل المضمون ، تعريفاته ومفاهيمه ومحدداته ، الطبعة الثانية : ر ينظ )١(

محمد عبد الحميد ، البحث العلمـي فـي الدراسـات    : وينظر أيضا .١٢٣-١١٧ص ) م  ١٩٩٦عالم الكتب ،
  .  ١٢٩ص ) م ٢٠٠٣عالم الكتب ، : القاهرة ( الإعلامية 

) م ١٩٩٥عـالم الكتـب ،   : القـاهرة ( ين ، بحوث الإعـلام ، الطبعة الثالثة سمير محمد حس: ينظر )  ٢(
  .  ٨١سمير محمد حسين، تحليل المضمون ، مرجع سبق ذكره ، ص : وينظر أيضاً .  ٢٦٢ص 

  .٢٦٥سمير محمد حسين ، بحوث الإعلام ، مرجع سبق ذكره ، ص : ينظر ) ٣(
  .  ٨٧، مرجع سبق ذكره ، ص  سمير محمد حسين ، تحليل المضمون: ينظر ) ٤(
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فئات رئيسية  ستوبعد الأخذ بالأسس العلمية المتبعة في تحديد الفئات قام الباحث بتحديد 

قناة اقرأ الفضائية وهي للتحليل للمساعدة في التعرف على واقع وطبيعة المواد التلفزيونية في 
  : على النحو الآتي 

  :     او نوع البرنامج الشكل الفني  –أ 
   -: فئة فرعية وهي كما يأتي  ةاشتملت هذه الفئة الرئيسية على ثماني عشر      

ويراد بها الأفلام الروائية التي تعرض في التلفزيون سواء كانت معدة للإنتـاج  :  الأفلام – ١
  .الأفلام ه و السينمائي مهما كان نوع هذالتلفزيوني أ

وهي شكل من أشكال المادة الدرامية تقوم على عمل روائـي أو درامـي   :  المسلسلات – ٢
  .طويل ومتشابك الأحداث يقدم على شكل حلقات متسلسلة 

وهي الأعمال الدرامية المعدة للعرض المسرحي أمام الجمهـور ويتـولى   :  المسرحيات – ٣
  .لها التلفزيون نق

وهي الأعمال الدرامية غير المسلسلة والمعدة للتلفزيون والمتعارف عليهـا  :  التمثيليـات  – ٤
  .باسم التمثيلية 

التي تعرض تلاوة آيات من القرآن الكـريم  التلفزيونية وهي المادة :  تلاوة القرآن الكريم – ٥
  . على أن تكون مذاعة بذاتها ، أي غير متصلة ببرامج أخرى 

وتشمل نشرات الأخبار بأنواعها وبرامج الأحـداث الجاريـة التـي    :  برامج الإخباريةال – ٦
  وأقوال الصحف وغيرها . لق أو تنقل تفاصيل الأحداث عرح أو تشت

وهي البرامج التي تقوم بشرح تعاليم الدين أو تفسـير آيـات   : ) سردي ( حديث وصفي  – ٧
رشاد والتوجيه بما يعمق وعي المشاهدين وتأخـذ  القرآن الكريم أو تقديم معلومات للتوعية والإ

  . شكل الحديث المباشر من شخص واحد سواء كان مقدم البرامج أو الداعية 
متحركة أو  اًوهي البرامج والأفلام التي تعد للصغار سواء كانت رسوم:  برامج الأطفال – ٨

  . أنتجت خصيصاً للأطفال  اًدمى أو مغامرات أو قصص
  

                                                        
 والأشكال الفنية من بعض المصادر العلمية  البرامج  استفاد الباحث في تصنيف المواد التلفزيونية حسب:-   

جهاز تلفزيون الخليج العربي ، المصادر الإحصائية الموحدة لتحليل البـرامج فـي التلفزيونـات     – ١      
  . ٣٤ – ٩ص ) م  ١٩٨٣تلفزيون الخليج العربي ،  جهاز: الرياض ( الخليجية والعربية 

جامعـة  : القـاهرة  ( مهنى ، مقدمة في الفنون الإذاعية والسمعبصـرية   حسينماجي الحلواني ،  – ٢      
  .  ١٧٤ – ١٥٤ص ) م ١٩٩٩القاهرة ، 
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المادة التلفزيونية التي تعرض فيلماً تسجيلياً مصـحوباً   تشملانو:  قدم البرنامجالفيلم وم – ٩
بتعليق ، كالأفلام التي تعرض عجائب قدرة االله سبحانه وتعالى والإعجاز والتي تأخـذ قالـب   

  . الفلم ومقدم البرنامج
شـيح والغنـاء   والتواوالغناء الـديني  وهي الأناشيد والابتهالات :  الابتهالات والأناشيد – ١٠

. الديني التي تعالج موضوعات تتصل بالدين وتتناول قضايا دينيـة بصـورة غيـر مباشـرة     
  . على تسميتها بذلك  ورفتع

وتشمل البرامج الثقافية العامة والخاصة والتي تقدم معلومات وأفكار :  البرامج الثقافية – ١١
لطبيعية والمعارف الإنسانية المختلفـة  للجمهور بفئاته المختلفة حول المسائل المتصلة بالعلوم ا

غير مرتبط ببرامج دينية كبرامج الإعجاز العلمي في  اًواضح اًعلى أن يكون الهدف منها ثقافي
  . فئات أخرى  تحتالقرآن الكريم وغيرها من البرامج التي تصنف 

المؤسسـات  وهي المواد التي يكون الهدف منها الترويج للسلع أو :  الإعلانات التجارية – ١٢
  . التجارية أو الخدمية مقابل ثمن مدفوع 

وهي البرامج التي تعرض في التلفزيـون وتأخـذ شـكل المحاضـرة     :  المحاضرات – ١٣
المتعارف عليها في الجامعات والمساجد والتي تعتمد على الاتصال المواجهي بين المحاضـر  

  . ومجموعة الحاضرين 
التي تنقل أخبار الرياضة وتناقش الأحداث الرياضية وهي البرامج :  البرامج الرياضية – ١٤

  .سواء كانت مباراة رياضية أو برامج خاصة بالرياضة 
وهي البرامج التي تقوم على أساس الحوار بين مقـدم البرنـامج وأحـد    :  برامج الحوار ١٥

الضيوف أو مع مجموعة من الضيوف وتشمل هذه الفئـة بـرامج النـدوات والحـوار مـع      
  . وحوار الشخصية  المشاهدين

خـلال توجيـه   من وهي البرامج التي تقوم على إجراء مسابقات للجمهور : المسابقات  -١٦
قد يكون حاضراً في الأستوديو أو يجيب عـن  الذي .  أسئلة معينة تترك فيها الإجابة للجمهور

ثال على على أن تكون هذه البرامج معدة بصفتها برامج مسابقات وم. طريق الهاتف أو البريد 
  .الفضائية  mbcذلك برنامج من سيربح المليون الذي عرضته قناة  

على أساس نقـل شـعائر الآذان    وهي المواد التلفزيونية التي تقوم: الإسلاميةالشعائر  – ١٧
  .الأستوديوأم بعد تسجيله في  اًسواء كان هذا النقل مباشر وصلاتهاوخطبة وصلاة الجمعة 

ئة المواد التي لا يمكن تصنيفها بدقة تحت إحدى الفئات السـابقة  شملت هذه الف :أخرى – ١٨
وقد تكون هذه المادة من مواد الربط التي تسد الفراغات بين البـرامج والمـواد التلفزيونيـة    

  . المعروضة أو تنويهات للبرامج وشعارات للقناة وغيرها 
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  : الأنماط الاتصالية – ب
 والإرشـاد  عية هي الإعلام الذي يؤدي وظائف التوجيهتضمنت هذه الفئة اربع فئات فر      

بينمـا   .والاعلان التجاري بهدف الربح . والدعوة التي تؤدي وظيفة الإقناع ترفيه التعليم والو
شملت الفئة الأخيرة وهي فئة أخرى المواد التلفزيونية التي لا ينطبق عليهـا التصـنيف فـي    

  .الفئات السابقة 
  : الجمهور المستهدف  – ج

أخـرى ،  مختلط ، أطفال ، نساء ، رجال ، : قسمت هذه الفئة إلى أربع فئات فرعية هي       
ولم . حيث شملت فئة أخرى المواد التلفزيونية التي لا يمكن تصنيفها بدقة تحت الفئات السابقة 

أ ن ، طلاب كون قناة أقـر ييذهب الباحث إلى تقسيمات ثانوية في تلك الفئات مثل عمال ، فلاح
  .لا تستهدف هذه الفئات من الجمهور 

  :نوع البث  – د
حيث تشير فئة حي إلى المواد  ، حي وتسجيل: ن فرعيتن هما يتفرعت هذه الفئة إلى فئت      

التلفزيونية التي تبث على الهواء مباشرة ، في حين شملت الفئة الثانية على المواد التلفزيونيـة  
  . التي تبث بعد تسجيلها 

   :المادة من حيث العرض  نوع -هـ
تعرض لأَول مرة وهي تتضـمن المـواد التـي    : اشتملت هذه الفئة على فئتين فرعيتين هما 

  تعرض في قناة اقرأ لاول مرة ومعادة والتي تشمل المواد التي يعاد عرضها خلال نفسه اليوم  
  :اللغة المستخدمة  – و

 الأجنبيـة + والعربيـة  الأجنبيـة  وعربية ال: وتضمنت هذه الفئة ثلاث فئات فرعية هي       
علـى المـواد التلفزيونيـة    ) متـرجم  ( الأجنبية + شملت فئة اللغة العربية  حيث.  )مترجم(

في حين تفرعت فئة اللغة الأجنبية إلى أربـع فئـات ثانويـة هـي الإنكليزيـة ،      . المترجمة 
  . ى هذه الفئات الفرنسية، الإسبانية وأخرى للغات التي لم يتم تصنيفها تحت إحد

عد الباحث استمارة لتحليل المـواد  أَ ) :استمارة تحليل المواد التلفزيونية ( أداة التحليل  – ز
التلفزيونية بهدف الوصول إلى نتائج تحقق هدف البحث ، حيث اشتملت تلك الاسـتمارة علـى   

ذلك احتوت تلـك  فئات رئيسة وفرعية للتحليل تم اعتمادها بعد تحديد مشكلة البحث وأهدافه وك
الاستمارة على المساحة الزمنية للمواد التلفزيونية وبذلك أصـبحت أداة منهجيـة مـن أدوات    

وبهدف الوصول إلى الدقة والموضوعية فـي تحديـد فئـات    . التحليل تم اعتمادها في البحث 
استمارة التحليل فأن الباحث عرض تلك الاستمارة على مجموعة من المحكمين المتخصصـين  

وتم تعديلها بناء على توصياتهم حتى أصبحت في صورتها النهائية وكمـا   * مجال البحثفي 
  .       في النموذج المعروض في ملاحق البحث 
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بهدف الوقوف على صدق أداة التحليل وهي اسـتمارة تحليـل المـواد     :صدق التحليل  – ح 
  :  تية التلفزيونية في قناة اقرأ الفضائية قام الباحث بالإجراءات الآ

  .حدد الباحث فئات التحليل تحديداً دقيقاً وعرف كل فئة منها تعريفاً اجرائياً واضحاً .  ١      
البحث تمثلت في اختيار أحد أيام الأسـبوع وقـام    انمن عين هعشوائي اتاختار عين.  ٢      

اء على معطيـات  على استمارة التحليل بن جرى تعديلاًابتفريغ المعلومات في استمارة التحليل و
  .  مختارةالعينة ال
عرض استمارة التحليل على مجموعة من المحكمين لبيان مدى صلاحيتها وابـدوا  .  ٣      

  . وقام بتعديلها تبعاً لذلك . آراءهم العلمية فيها 
وبذلك يكون الباحث قد حقق درجة عالية من الصدق والصحة في تحليل المـواد التلفزيونيـة   

  . ناة أقرأ الفضائية المعروضة في ق
بهدف التحقق من ثبات التحليل قام الباحث بعرض عينة البحـث بكاملهـا    :ثبات التحليل  – ط

حيث أجرى هذا الباحث التحليل على عينـة البحـث وكانـت النتيجـة     .  * على باحث آخر
  .)١(" سكوت"عند احتساب معامل الثبات باعتماد طريقة  % ٨٦مطابقة بنسبة 

  لدراسات السابقة  ا –سادساً 
هناك دراسات عديدة في مجال الإعلام والدعوة الإسلامية تناولت موضـوع الـدعوة   

إلا أن الباحث لم يعثر على دراسة علميـة أخضـعت   . الإسلامية في وسائل الاتصال الحديثة 
ومـن هـذه   . المواد المعروضة في القنوات التلفزيونية الفضائية الإسلامية للبحث والتحليـل  

دراسات دراسة بعنوان وسائل الاتصال الجماهيري وأثرها في الدعوة الإسلامية للباحث عمر ال
عوض الأحمدي وهي من البحوث التكميلية لنيل درجة الماجستير في جامعة الإمام محمد بـن  

والدراسة الثانية هي وسائل الإعلام الجماهيري واثرهـا  .  سعود في المملكة العربية السعودية 
الدعوة الإسلامية للباحث نور الدين احمد سليم وهي رسالة ماجستير في جامعة الإمام في نشر 

                                                        

ذاعـة  طالب عبد المجيد علاوي ، دكتـوراه إعـلام، إ  . د  – ١:  المحكمون حسب الحروف الهجائية هم * 
  وتلفزيون 

دكتـوراه  -على جبار محمد الشمري . د  – ٣صحافة -دكتوراه إعلام  -عبد السلام احمد السامر . د  – ٢ 
وسـام فاضـل   . د  – ٥اذاعة وتلفزيون  –دكتوراه إعلام  –مظفر مندوب . د  – ٤علاقات عامة  -إعلام 

  إذاعة وتلفزيون –دكتوراه إعلام  –راضي 
 * قسم الإعلام  –كلية الآداب  –ر عمار طاهر دكتوراه في الإعلام من جامعة بغداد الباحث هو الدكتو  .  

لمـزيد مـن المعلومات حول طرق قياس ثبات التحليل واستخراج معامـل الثبـات باعتماد طريقة  )١(
  .  ٢٢٨ – ٢٢٦محمد عبد الحميد ، مرجع سبق ذكره ، ص : ينظر " سكوت "
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لام المرئية للباحـث  ـائل الإعـلامية ووسـوة الإسـوالدراسة الثالثة الدع. محمد بن سعود 
والدراسة . عبد الحكيم إبراهيم وهي رسالة ماجستير مقدمة إلى جامعة الإمام محمد بن سعود 

البرامج الدينية المقدمة من تلفزيونات الخليج للباحث عبد القادر طاش وهي بحـث   يالرابعة ه
والدراسة الخامسـة  . غير منشور مقدم إلى ندوة تطوير البرامج الدينية في تلفزيونات الخليج 

هي البرامج الإسلامية في التلفزيون السعودي للباحث احمد حسن محمد احمد وهـي رسـالة   
  . عة الإمام محمد بن سعود ماجستير قبلت في جام

الدراسات والبحوث في معالجتها لموضوع الدعوة الإسلامية هذا البحث من تلك  قتربيو      
تحليـل المـواد    نأفي وسائل الاتصال الحديثة ومنها التلفزيون إلا أن الباحث يستطيع تأكيـد  

  . ا البحث قرأ الفضائية يعد سابقة لهذاالتلفزيونية المعروضة من خلال قناة 
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  الإطار النظري للبحث
  تعريف الدعوة الإسلامية   -: أولاً

  الدعوة لغةً  - ١
نـزول  أن أي . تقول العرب دعانا غيثُ وقع ببلد فأمرع أي كان ذلك سـبباً لانتجاعنـا         

 بمعنى آخـر . ى ذلك المكان إلى السفر إل همالغيث في بلد ما أدى إلى ظهور العشب مما دعا
 ورجـلٌ  . والدعاة  قوم يدعون إلى بيعة هدى أو ضلالة واحـدهم داعٍ  . ان الغيث دعاهم إليه

والنبـي  . والهاء دخلت على الداعي للمبالغـة  . داعية إذا كان يدعو الناس إلى بدعة أو دين 
 ١(داعي االله تعالى وكذلك المؤذن(.  

وتداعى العدو اقبل ، والداعية صريخ الخيل في الحروب بمعنى  . وتداعوا عليه تجمعوا      
  .)٢(ان الخيل تلبي داعية الحرب

  .من دعا يدعو دعاء تأتي بمعنى الطلب وتلبية الطلب أصلهايتضح مما سبق أن الدعوة التي 
والـدعوة قـد   . والطلب هنا معنوي أي أن تطلب من الآخر أو الآخرين تلبية دعوتـك   

  . الخير أو داعٍ إلى ضلالة وشر إلى والداعية قد يكون داعية ، يرٍ أو شرٍ تكون إلى خ
   وفق تعريفات علماء الشريعة الإسلاميةعلى الدعوة  – ٢

يكاد يتفق معظم علماء الشريعة الإسلامية على تعريف الدعوة بأنها الدعوة إلـى االله أي        
م من كثرة الكتابات في هذا المجال واعنـي  وعلى الرغ .الإسلامالدعوة إلى دين االله الذي هو 

الملاحظ على معظمها عدم وضع تعريف علمي جـامع للـدعوة والاكتفـاء     إن إلأَبه الدعوة 
فظهرت تعريفات ربطـت مفهـوم الـدعوة     –بالتعريف الإجرائي الذي يخدم موضوع البحث 

ث الـذي يتصـدى   بمفاهيم أخرى من اجل إعطاء الدعوة تعريفاً إجرائيا يناسب موضوع البح
فنجد أحد هذه المؤلفات يربط مفهوم الدعوة بمفهوم الحكمـة فـلا يعـرف    . لموضوع الدعوة 

  .من حيث اللغة  إلاالدعوة منفردة 
أما من حيث الاصطلاح فأنه يعرف الدعوة مقرونة بالحكمة فتصبح الدعوة بالحكمـة     

  .)٣(هي جوهر الموضوع

                                                        

)١ (
  

)٢(
–  

)٣ (
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وان الـدعاة قـد    )٤(إلى خير أو دعوة إلى شـر  ن الدعوة قد تكون دعوةاوكما نعلم ف   
يدعون إلى هدى ٥(أو إلى ضلالة( ليس من الضرورة ان تكون الدعوة مقرونة بالحكمة  ثم.  

وفي تعريف آخر يذهب باحث في العلوم الإسلامية تحدث عن مفهوم  الدعوة كما أراده       
االله أي الدعوة الإسلامية ، ومن ثم  إلىعوة في بحثه ، فيعرف الدعوة تعريفاً اجرائياً بمعنى الد

ينصرف الباحث إلى تعريف الإسلام الذي هو موضوع الدعوة وليس الـدعوة بحـد ذاتهـا ،    
ويعرج على الداعي والمدعو ووسائل الدعوة ليس بوصفهم عناصر العمليـة الاتصـالية فـي    

الدعوة لا تنتمي إلى حقل  وكأن. )٦(بل على أساس التعريف بمفهوم الدعوة ، الدعوة الإسلامية
  . وهذا ما يجعل المفهوم غير واضح للدارسين في حقل الدعوة . من حقول المعرفة العلمية 

كما ان إرجاع المفردات إلى أصولها اللغوية والعلمية والحديث عنها بموضوعية يقـرب        
  .وع الدعوة المفهوم إلى أذهان الباحثين والقراء ويعطي مرونة اكبر في فهم موض

الذي سلكه من سبقه من علماء الشريعة الإسـلامية   نفسه ويذهب باحثٌ آخر إلى المذهب      
البشـر والتـي    إلىنها دعوة الأنبياء والرسل الذين بعثهم االله تعالى أَعرف الدعوة على يعندما 

ضـوع  دون الخوض في تفاصيل المو. )٧(العقيدة والتشريع: تقوم بحسب وصفه على أساسين 
وهكذا ذهب . الذي هو الدعوة وكأن الدعوة مفهوم لا اصل له في العلوم الإسلامية ولا انتماء 
تعريفهـا   إلـى معظم الباحثين في علوم الشريعة الإسلامية الذين خاضوا في موضوع الدعوة 

 الإسلام وهم بذلك يتحدثون عن مضمون هذه الدعوة الذي إلىالدعوة  إنهاتعريفاً إجرائياً على 
هو الدين الإسلامي وما يتعلق به من عقيدة وتشريع دون محاولة إعطاء تأصيل نظري لمفهوم 

علم الاتصال ودراستها ضمن  إلىإرجاعها  ثمعملية  اتصالية  أَنهاالدعوة او النظر إليها على 
  .هذا العلم والاستفادة من نظريات التأثير التي توصل إليها الباحثون في علم الاتصال 

فنجـد   نفسـه  ذهبت معظم المؤلفات التي كتبها علماء الشريعة الإسلامية في الاتجاه وقد
تحبيب الإيمان إلى قلوب : ( أحد هؤلاء الباحثين يعرف الدعوة بقوله ان المقصود بالدعوة هو 

 ـ –، ويعرف باحـث آخــر   )٨( )الناس واستمالتهم اليه ليستقيموا على عبادة االله  ذات  وينحـ

                                                        

)٤ (

  

)٥ (  
 ٥ص) م٢٠٠١مؤسسة الرسالة، : بيروت (عبد الكريم زيدان، أصول الدعوة، الطبعة التاسعة : ينظر ) ٦(

مكتبة المشـرق الجديـد ،   : د بغدا( محمد سعيد رمضان البوطي ، فقه السيرة ، الطبعة السابعة : ينظر  )٧(
 . ٣٧ص ) م ١٩٧٧

 .٣٥ص ) م ١٩٩٦دار ابن حزم ، : بيروت ( محمد حسن رقيط ، الحكمة في الدعوة  )٨(
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صرف أنظار الناس وعقولهم الى عقيدة تفيدهم او مصلحة تنفعهم ، ( الدعوة بأنها  –المنـحى 
   .)٩( )نقاذ الناس من ضلالة كادوا يقعون فيها او من مصيبة كادت تحدق بهم لإِوهي أيضا 

ونلاحظ في هذا التعريف ان الباحث يقصر الدعوة على جانب الخير فقط وهـو بـذلك         
  . لذي ذهب إليه من سبقه من المختصين في العلوم الإسلامية يذهب الى ذات المنحى ا

ولكن لفـظ  : ( . . . متحدثاً عن الدعوة  الإسلاميةاحد الباحثين في علوم الشريعة  لويقو
أي الدعوة الى االله ، فهي تكمـل معنـى   " االله سبحانه " افة هي ـالدعوة عندنا يحتاج الى اض

 ١٠( )اللفظ ، وتوضح ابعاده(.  
فيقول عن الدعوة بانها عملية تبصـير   وهونجد تعريفاً آخر يذهب الى ما ذهب اليه سابق      

   .)١١(عوام الناس بامور دينهم
ولا نريد الاطالـة فـي   . )١٢(الإسلامويصفها باحثٌ اخر بأنها الدعوة الى دين الحق وهو      

 ـ ول مفهـوم الـدعوة   عرض التعريفات التي وضعها الباحثون في علوم الشريعة الاسلامية ح
كونها تذهب بمعظمها الى تعريف الدعوة على انها الدعوة الى دين االله أي الدعوة الى الاسلام 
وكل ما له علاقة بدين الاسلام من فقه وعبادات ومعاملات واحكام وكل ما يحثُ الناس علـى  

يختص بموضوع  وهم يكتفون بتعريف الدعوة تعريفاً اجرائياً. )١٣(التمسك بها والمحافظة عليها
وبذلك فقد ابتعد معظم الباحثين المختصـين فـي العلـوم    . بحثهم الذي هو الدعوة الاسلامية 

ن اصابة كبد الحقيقة في تعريف الدعوة وذلك كونهم ينصرفون  الـى موضـوع   عالاسلامية 
الدعوة الذي هو الاسلام ويخوضون في تفصيلات تبعد الموضوع عن اختصاصه لذلك نجد ان 

المختصين في الدعوة في العلوم الاسلامية هم من المختصين في السيرة التي هي تاريخ معظم 
الخ ، أي ان علماء الشريعة الاسلامية لا ينظرون الـى الـدعوة   . . . او في الفقه او الاديان 

أي النظر الى الدعوة بوصفها عملية اتصـالية بمضـامين   . على انها تنتمي الى علم الاتصال 
ونظرياته ووسائله بل نجد ان بعض المنتمـين الـى   . الاستفادة من علم الاتصال  ثماسلامية 

ووصفوها بأوصاف تجعل المسلمين يبتعدون عنهـا   الاتصالالعلوم الاسلامية هاجموا وسائل 

                                                        

) م ١٩٨٥عـالم الكتـب ،   : بيروت ( عبد الوهاب كحيل ، الأسس العلمية والتطبيقية للإعلام الإسلامي  )٩(
 . ٢٢٢ص

دار الوفـاء ،  : المنصورة ( الى االله ، الجزء الاول ، الطبعة الثالثة على عبد الحليم محمود ، فقه الدعوة  )١٠(
  . ١٦ص ) م ١٩٩١

 . ٨ص ) مطبعة المدني ، بدون تاريخ : القاهرة ( ابو بكر زكي ، الدعوة الى الاسلام : ينظر  )١١(

) ١٩٧٨ية للكتـاب ،  الهيئة المصر: القاهرة ( عبداالله شحاتة ، الدعوة الاسلامية والاعلام الديني : ينظر  )١٢(
 . ٦ص 

 . ١٧ص ) م١٩٨٤دار الثقافة ، : القاهرة ( حسن عبد الحميد ، منهج الدعوة في العهد المدني : ينظر  )١٣(
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نشأت في أذهان المسلمين والدارسين في حقل العلوم الاسلامية صورة سلبية عن الاتصـال   ثم
   .)١٤(يتعلق بهوكل ما )  الإعلام( 

ونتج عن ذلك ابتعاد الدارسين في العلوم الإسلامية عن علم الاتصال وحرمـانهم مـن         
الاستفادة من نظرياته ووسائله التي توصل إليها علماء الاتصال من خلال الدراسات والبحوث 

علـى  العلمية في علم الاتصال والتي صاغت نظرياتها بعد ان اختبرت افضل طرق التـأثير  
الإنسان من خلال دراسته كنفس بشرية او كعضو في جماعة لذا نجد ان الـدعوة الإسـلامية   
وعلى الرغم من كونها دعوة الى الحق وقيام كثير من الدعاة بواجباتهم تجته دينهم الا ان مـا  
 تحقق على الساحة العملية في القرون الأخيرة يؤكد ان هنالك خللاً في الأساليب والوسائل التي

  . الذي حصل في العالم ) بمعنى التغير ( بقيت تقليدية ولم تواكب التطور 

  وفق تعریفات علماء الاتصال المسلمین على الدعوة   - ٣

على الرغم من وجود فهم قاصر لمفهوم الدعوة من حيث التعريف العلمي الدقيق لهـذه        
ك بعض المختصين أو الذين لـديهم  المفردة لدى معظم علماء الشريعة الإسلامية ، إلا أن هنا

دراية بعلم الاتصال من المسلمين استطاع أن يقترب من الحقيقة وينظر إلى الدعوة على أنهـا  
النظر اليها على انها عملية ووبالتالي تم تصنيف الدعوة ضمن حقل الاتصال . عملية اتصالية 

  . اتصالية بمضامين إسلامية 
تعريفات التي وضعها الباحثون المسـلمون مـن علمـاء    ي لبعض الأتوسنعرض فيما ي      

  . الاتصال لمفهوم الدعوة 
القران الكـريم  ( إلى أن الدعوة الإسلامية هي الإعلام وان  *يذهب الباحث إبراهيم إمام 

يعبر عن الفكرة الإعلامية الواجبة في التعريف بالإسلام وبيان مزاياه الكريمة بلفظ آخر بـديل  
نلاحظ هنا ان إبراهيم إمام يشير إلـى أن كلمـة الـدعوة    . )١٥( " )الدعوة " عن الإعلام وهو 

وهذا الإعلام الواجب على المسلمين يشمل  ، وردت في القران الكريم بمعنى الإعلام بالإسلام
الدعوة إلى دين الإسلام والتعريف به وبيان المزايا الكريمة التي يمتاز بهـا الإسـلام كـدين    

الباحث يتحدث عن الدعوة الإسلامية في صدر  فإنلذا  .سبحانه وتعالى  سماوي منزل من االله

                                                        

دار الشـروق ،  : جـدة  ( كرم شلبـي ، الخبر الصحفي وضـوابطه الاسلامية ، الطبعة الثانية : ينظر ) ١٤(
  ١٤-١٣ص ) م  ١٩٨٨

قسـم   –كلية الآداب  –الدكتوراه في الإعلام عمل في التدريس في جامعة بغداد باحث مصري يحمل شهادة  *
 .الإعلام ، له مؤلفات عديدة في الإعلام الإسلامي ومناهج البحث العلمي 

ص ) م ١٩٨٠مكتبة الانجلو المصرية ، : القاهرة ( إبراهيم إمام ، الإعلام الإسلامي ، المرحلة الشفهية ) ١٥(
٢٩ . 



  

٢٢٢

وسـائل  نفسه وقسم الباحث .)١٦(الإسلام بوصفها إعلاماً ذا طابع شفهي اعتمد الاتصال المباشر
 ــالاتصال بالجماهير في التاريخ الإسلامي إلى أربعة أنواع تميزت بها أرب : ي ـع مراحل ه

صدر الإسلام وعصر بني أمية ، ثم مرحلة الاتصال التـدويني   مرحلة الاتصال الشفهي في( 
والمرحلة الثالثـة وهـي   . . . تمتد من العصر العباسي إلى العصور الحديثة . . . أو الخطي 

   .)١٧( )مرحلة الاتصال الطباعي والصحفي ، واخيراً جاءت مرحلة الاتصال الإذاعي 
كما عرفها الباحث إبـراهيم إمـام هـي عمليـة     مما سبق تبين لنا ان الدعوة الإسلامية       

وأن القرآن الكريم استخدم لفظـة  . إتصالية وبالتالي فأن دراستها تتطلب معرفة بعلم الاتصال 
هـو تزويـد النـاس    ( ي للإعلام توقد تبنى نفس الباحث التعريف الآ. الدعوة بمعنى الإعلام 

بتة ، التي تسـاعدهم علـى تكـوين رأي    بالأخبار الصحيحة والمعلومات السليمة والحقائق الثا
صائب في واقعة من الوقائع او مشكلة من المشكلات ، بحيـث يعبـر هـذا الـرأي تعبيـراً      

   .)١٨( )موضوعياً عن عقلية الجماهير واتجاهاتهم وميولهم 
ويشير باحثٌ آخر من الباحثين المسلمين المختصين بعلم الاتصال أنه وعلى الرغم مـن        

م بنظرياته وأساليبه ووسائله وتقنياته الحديثة لم يكن معروفاً في المدة التي تلقى فيها أن الإعلا
الاّ أن الإعلام هو أداة الدين الإسـلامي  . الوحي بالإسلام من ربه  الرسول الكريم محمد  

الدعوة عمل إعلامي بكل ما تحمله هذه العبارة من معنى فـي أذهـان   ( و . ودعامته الرئيسة 
الإعلام والاتصال بالجماهير ذلك ان الدعوة ما هـي إلاّ عمـل إعلامـي    في تذة وخبراء أسا

   .)١٩( )يخاطب العقل ويستند إلى المنطق والبرهان 
هذا الباحث توصل في تعريفه للدعوة الإسلامية بانها عملية إعلامية  نأَنستنتج مما سبق       

وان الإعلام هو أداة الدين الإسـلامي ودعامتـه   تخاطب العقل وتستند إلى المنطق والبرهان ، 
لتبليغه إلى النـاس أي إعـلام    الرئيسة كون هذا الدين دين دعوة نزل على سيدنا محمد  

  . الناس بهذا الدين ودعوتهم إليه وهذا هو عمل إعلامي بمضامين إسلامية 
لإعلام نجد أنـه يكـاد   إذا استعرضنا التعريف العلمي ل( إلى أنه  نفسه ويخلص الباحث      

   .)٢٠( )يكون متطابقاً مع مفهوم الدعوة بمعناها الأصيل 

                                                        

 .٦٣-٥٧ص ) م  ١٩٨٥دار الفكر العربي ، : القاهرة ( براهيم إمام، أصول الإعلام الإسلامي إ: ينظر )١٦(

 .٥١إبراهيم إمام ، الإعلام الإسلامي المرحلة الشفهية ، مرجع سبق ذكره ، ص  )١٧(

 . ٢٧السابق ، ص  نفسه المرجع )١٨(

مطبعة المدني : القاهرة  ( ، الطبعة الثانية الدين عبد الحليم ، الإعلام الإسلامي وتطبيقاته العملية  يمحي )١٩(
 . ١٤٧ص )  ١٩٨٤، 

 . ١٤٧السابق ، ص  نفسه المرجع )٢٠(
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ويذهب أحد الباحثين إلى ان النظام الإعلامي في الإسـلام هـو مـن أقـوى الأنظمـة            
لا نكاد نجد تاريخاً ثابتاً للقواعد التي تنظم الإعـلام  ( الإعلامية التي عرفها تأريخ البشرية و 

   .)٢١( )ياً إلا في التأريخ الإسلامي تنظيماً حقيق
وهناك بعض الباحثين يذهب إلى أن الإعلام كان معروفاً منذ القـدم وان جميـع الأمـم          

جاء الإسلام احتفظ ببعض هذه الملامـح  ( ومنهم العرب مارسوا الإعلام بأشكال مختلفة ولما 
سائل جديدة في تطـوير الإعـلام   كالقصيدة الشعرية والخطابة وإقامة الندوات ولكنه استخدم و

   .)٢٢( )والاتصال بالناس لبث التعاليم الإسلامية 
انطلـق  ( ويذهب باحثٌ آخر الى ما ذهب إليه سابقوه فيقول عـن الـدعوة الإسـلامية          

الصوت الإسلامي مجلجلاً عبر الصحراء ليذيع رسالة إعلامية ذات دلالة ومعنى في المفهـوم  
  .)٢٣( )الإعلامي 

عبقرياً إعلاميا يتضاءل ( كان     اًويرى أحد الباحثين في الإعلام ان الرسول محمد      
بجانبه جهابدة الإعلام في العالم فقد اكتشف أهمية الإعلام لنشـر دعوتـه ومـارس العمـل     

  .)٢٤( )الإعلامي بفنونه المختلفة 
شر كان الخطـوة الأولـى    الاتصال المبا( إلى ان   *ويذهب الباحث عبد اللطيف حمزة       

  .)٢٥( ) من خطوات العمل الإعلامي الكبير الذي قام به الرسول محمد 
ولا نريد ان نطيل في عرض التعاريف والآراء التي تؤكد ان الدعوة الإسـلامية هـي         

   .)٢٦(عملية اتصالية كون معظم الباحثين في علم الاتصال من المسلمين ذهبوا إلى ذلك
                                                        

عمادة شـؤون المكتبـات ،   : الرياض ( يوسف محمد قاسـم ، ضوابط الإعلام في الشريعة الإسلامية  )٢١(
 . ٥ص ) م  ١٩٧٩

ن ، مجلة دراسات عربية واسلامية ، بغداد عبد الرزاق الجزار ، الإعلام الإسلامي وكيف ينبغي أن يكو )٢٢(
 . ٢١٨م ، ص ١٩٨٢، العدد الثاني ، 

، ص  م ١٩٨٦دار المنـارة ،  : جدة( سليم عبد االله حجازي ،منهج الإعلام الإسلامي في صلح الحديبية  )٢٣(
٥٨.  
 .١٠٦ص ) ١٩٨٧دار الفرقان ، : عمان ( طلعت همام ، مائة سؤال عن الإعلام ، الطبعة الثانية  )٢٤(
باحث مصري له مؤلفات عديدة منها الاعلام في صدر الإسلام وهو أول المؤلفات فـي مجـال الاعـلام     *

 .الإسلامي
 .٧٣ص ) م١٩٧١دار الفكر العربي ، : القاهرة ( عبد اللطيف حمزة ، الإعلام في صدر الإسلام  )٢٥(

شركة سعيد رأفت للطباعـة ،  : القاهرة ( محمد محمود متولي ، الإعلام الإسلامي والرأي العام : ينظر )٢٦(
أسـامة يوسف شهاب ، وسـائل الاتصال الجماهيري في الإسلام : ينظر أيضا .  ٨١ – ٨٠ص ) م ١٩٨٨

محمد سيد محمد ، المسؤولية الإعلامية في : ينظر أيضا . ٣٠-٢٨ص ) م  ١٩٨٢دار المعرفة ، : عمان ( 
 . ٧١ – ٧٠ص  )م  ١٩٨٣دار الرفاعي ، : القاهرة ( الإسلام 
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ا الاستنتاج مما سبق من تعريفات أن الدعوة الإسلامية هي عملية اتصالية تحتوي ويمكنن      
قد    اًعلى عناصر العملية الاتصالية من مرسل ورسالة ومستقبل وان الرسول الكريم محمد

استخدم وسائل الإعلام وأساليبه المتيسرة في عصره بعد ان أخضعها إلى ضـوابط الشـريعة   
غ الرسالة الإسلامية يتطلب من القائم بالتبليغ ان يكون خبيـراً فـي علـم    الإسلامية ، وان تبلي

الاتصال أي ملماً بمتطلبات العملية الإتصالية ، ونظريات التـأثير فـي مسـتقبلي الرسـالة ،     
  .ن الدعوة الإسلامية هي تنتمي إلى علم الاتصالإوبالتالي ف

لام الإسـلامي وعليـه يمكـن اعتمـاد     بعبارة أخرى فالدعوة الإسلامية تنتمي إلى الإع      
الدعوة إلى دين الإسلام باستخدام أساليب ووسائل الاتصال ( التعريف الآتي للدعوة الإسلامية 

دعوة غير المسـلمين إلـى اعتنـاق     إلىتهدف  –فرداً أو جماعة أو هيئة  –من قائم بالاتصال 
لحجج والبراهين وإقناعهم عن طريق تقديم ا الإسلام الصحيح الذي نزل على النبي محمد 

   .)٢٧( )بها 
وربما يقول قائل إذا كانت الدعوة الإسلامية تتجه إلى غير المسلمين فماذا عن الجهـود        

تـوعيتهم بـأمور    إلـى التي يبذلها الخطباء والفقهاء في داخل المجتمع الإسلامي والتي تهدف 
  . دينهم 
بمعنـى  ( عدة أنماط  إلىيقسم تبعاً للهدف العام والجواب على ذلك أن الإعلام الإسلامي       
منها الدعوة الإسلامية والإعلام وإذا كانت الدعوة تتجه إلى غير المسلمين فإن الجهود ) أنواع 

الإعلامية داخل المجتمع الإسلامي أو التي تتجه إلى المسلمين بهدف توعيتهم بـأمور ديـنهم   
نشاط اتصالي يريد به القائم بالاتصال نقل ( ف بأنه تسمى إعلاماً وهذا النشاط أي الإعلام يعر

معلومات عن الدين الإسلامي بهدف توعية المسلمين وتوجيههم وارشادهم وتبصيرهم بـأمور  
دينهم وحثهم على التمسك بتعاليم الدين الإسلامي لتكوين رأي عـام إسـلامي صـائب يعـي     

   .)٢٨( )الحقائق الدينية ويعمل بها 

  الفضائیة  القنوات: ثانیاً 
  ماهية القنوات الفضائية وأهميتها للدعوة الإسلامية  – ١

يعد التلفزيون أو جهاز الإذاعة المرئية من أهم وسائل الاتصال الجماهيري منذ اختراعه       
فالتلفزيون يتمتع بخصائص تقنية جعلته يتميز بقدرات عالية في جذب الانتباه . حتى يومنا هذا 

ومزايـا  ) الراديـو  ( ة التأثير ، فهو يجمع بين خصائص الإذاعة السـمعية  وشد الأبصار وقو
                                                        

)  ٢٠٠١جامعة بغداد ، : بغداد ( هاشم نغيمش ، الإعلام الإسلامي فـي التلفزيون ؛ أطروحة دكتوراه  )٢٧(
 . ٨٠ص 

 . ٨٠السابق ، ص  نفسه المرجع )٢٨(
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السينما من حيث الصورة الملونة المتحركة ، التي تعطي الحيوية والمصداقية لما يعرض فيـه  
كما يعد التلفزيون متفوقاً على وسائل الاتصال الأخرى في قوته التأثيريـة  . من مادة إعلامية 

من خلال امتلاكه لجميع إمكانياتها الفنية والتقنية ، مستحوذا على حاسـتي   المتلقين ، وذلك في
  .السمع والبصر في آن واحد 

وقد أشارت بعض الدراسات الميدانية التي أجريت على الجمهور أن الإنسان يحصـل     
   .)٢٩(% ٨وعن طريق حاسة السمع بنسبة % ٩٠سبة نعلى معرفته عن طريق حاسة البصر ب

وتعنـي  ) Tele( من مقطعين ) Television( ة تلفزيون باللغة الإنكليزية وتتألف كلم
ويعود . أي ان كلمة تلفزيون تعني الرؤية عن بعد . ومعناها الرؤية ) Vision( عن بعـد  و

تلتها سلسلة . م  ١٩٢٧تاريخ إرسال أول صورة تلفزيونية عن طريق الدوائر المغلقة إلى عام 
في بث برامجها بصورة منتظمـة مـن محطـة    )  NBC( بكة من التجارب ، حتى نجحت ش

  .)٣٠(م ١٩٣٥نيويورك عام 
وأستمر تطور التلفزيون من حيث القوالب والأشكال الفنية المستخدمة فيه ومـن خـلال         

 وفي إمكانيـة  . التطور في ابتكار التقنيات الحديثة التي تساعد في إنتاج المواد المعروضة فيه
  . بث فيه ليغطي اكبر مساحة ممكنة اتساع دائرة ال

م أمكن إيصال البث التلفزيوني بـين أوربـا والولايـات المتحـدة      ١٩٦٢وفي عام 
. وبذلك أمكن من نقل البث التلفزيـوني  . )٣١(الأمريكية ، عن طريق القمر الصناعي التلفزيوني

محطـات الأرضـية   دون الاستعانة بالومرت عملية تطور البث التلفزيوني بأقمار الاتصالات 
مرحلة أقمـار التوزيـع فـي    : التي كانت تَحد من سعة انتشار البث التلفزيوني بمرحلتين هما 

المباشر في الثمانينيات من نفس القـرن ،   السبعينيات من القرن العشرين ، ومرحلة أقمار البث
نقل  امكنوبذلك . )٣٢(حيث اصبح بالإمكان البث بصورة مباشرة دون تدخل المحطات الأرضية

الأمـر الـذي أعطـى    . وبثها واستقبالها في وقت واحد . الأحداث لحظة وقوعها أو حدوثها 
التلفزيون ميزة جديدة ، هي الفورية في نقل الحدث بشكل حي بالصوت والصورة بحيث يشعر 

  .المشاهد كأنه يشارك في الحدث أينما وقع في هذا العالم المترامي الأطراف 

                                                        

الدار القوميـة ، بـدون   : القاهرة ( محمـد ضياء الدين عوض ، التلفزيون والتنمية الاجتماعية : ينظر ) ٢٩(
 .٤١ص ) تاريخ 

 . ٧٦ – ٧٥ص  مرجع سبق ذكرهماجي الحلواني ، حسين مهنى ، : ينظر  )٣٠(

جامعة بغـداد ،  : بغداد ( ري ، الفنون الإذاعية والتلفزيونية دفـلاح كاظم المحنّة ، سؤدد القا: ينظـر  )٣١(
 . ٣٤ص ) م  ١٩٩٠

العربي للنشـر والتوزيـع ،    :القاهرة ( عواطف عبد الرحمن ، الإعلام العربي وقضايا العولمة : ينظر  )٣٢(
 . ٢٧ص ) م ١٩٩٩
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لفزيون بمجموعة من الخصائص والمميزات التي جعلته يحتل مرتبة السـبق  ويمتاز الت       
  : ومن هذه الخصائص والمميزات . من بين وسائل الاتصال الأخرى  الأهميةفي 

قدرة عالية على الانتشار الواسع وذلك بفضل الابتكارات العلمية في  ايعد التلفزيون ذ. أ       
أي ان البث التلفزيوني يمكن أن يغطي مساحة الكـرة  . )٣٣(تقنيات البث عبر الأقمار الصناعية

  . الأرضية بأسرها 
يستحوذ التلفزيون على حاستي السمع والبصر فـي آن واحـد ، أي ان التلفزيـون    . ب       

  .)٣٤(من المشاهد ، وهو جانب إيجابي ادعى للتأثير التركيزيتطلب 
يثة من حيث الطرح بالاتصال الشخصـي  يعد التلفزيون اقرب وسائل الاتصال الحد. ج       

المواجهي ، من خلال تمتع التلفزيون بإمكانية نقل الصورة المتحركة يرافقها الصوت وكأنهـا  
وبذلك فأن أهمية الاتصال الشخصي فـي التـأثير يرافقهـا    .)٣٥(صورة حية تشد المشاهد إليها

يعطي التلفزيون ميـزة  . لصورية التقنيات الحديثة للتلفزيون في استخدام المؤثرات الصوتية وا
  . أخرى في التأثير في المتلقين وتجعله متفوقاً على وسائل الاتصال الأخرى 

،  ومقاديرهـا  تعد تقنيات التلفزيون ذات قدرة عالية على التحكم بأحجـام الأشـياء  . د       
 ـ   غير كبيـراً  فعدسات الكاميرا التلفزيونية بإمكانها أن تعرض القبيح جمـيلاً وبـالعكس والص

   .)٣٦(وبالعكس والقليل كثيراً وبالعكس
يتميز التلفزيون بقدرته على نقل الأحداث من الاماكن البعيدة فـي نفـس لحظـة    . هـ      

وهو بذلك اصبح مصدراً مهماً من مصادر المعلومات والاخبار التي يرغب الناس . )٣٧(وقوعها
  . في الحصول عليها 

كثر قدرة على التأثير في المتلقين ، من وسائل الاتصـال الأخـرى   يعد التلفزيون ا. و       
لامتلاكه مميزاتها وإمكانياتها مجتمعةً ، فهو أداة وسيطة تجمع بين إمكانات الإذاعة والسـينما  

   .)٣٨(والصحافة والمحاضرة

                                                        

بيروت المؤسسة الجامعية للنشـر  ( والدعاية  والإعلانهاني الرضا ، رامز محمد ، الرأي العام : ينظر  )٣٣(
 .١٦٧ص ) م ١٩٩٨والتوزيع ، 

مطابع الصـفا ، بـدون   : مكة ( الحديث وتطبيقاته  الإعلام أصولمحمد سرسيق ،  إبراهيـم: ر ـينظ )٣٤(
  .٣٥ص )اريخ ت
 .٣٥ص ) م١٩٨٥دار المنارة : جدة ( محمد موفق الغلاييني ، وسائل الاعلام وأثرها في وحدة الامة : ينظر  )٣٥(

 .٣٦-٣٥مرجع سبق ذكره ، صابراهيم محمد سرسيق ، : ينظر  )٣٦(

 . ٧٧ماجي الحلواني ، حسين مهنى ، مرجع سبق ذكره ، ص : ينظر  )٣٧(

مركز التوثيـق الإعلامـي ،   : بغداد ( قوقي ، نظرة في إعلام دول العـالم الثالث إبـراهيم الدا: ينظر  )٣٨(
 . ٤٦ص ) م  ١٩٨٢
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، حية لشخصيات عالمية أو من يسمون بقادة الـرأي   قدرة التلفزيون على نقل صورٍ. ز       
مثل العلماء وفقهـاء  . )٣٩(يصعب على المشاهد أن يلتقي بهم بصورة مباشرة في الحياة اليومية

وبالتالي يمكن ان يصل قادة . الدين الإسلامي الذين يكونون مدعاة للتأثير في نفوس المسلمين 
 الرأي الى الناس في مختلف بقاع العالم دونما عناء ، وهم جالسون في الأستوديو او حتى فـي 

  . بيوتهم 
يتمتع التلفزيون بقدرته على التأثير في المشاهد بالقدوة الحسـنة ، وهـذه ميـزة لا    . ح       

مكان التلفزيون ان يصنع نجوماً يتأثر بهـم المشـاهدون   إتتمتع بها وسائل الاتصال الأخرى فب
  . الحسنة  وبالتالي يمكن استغلال التلفزيون للتأثير الإيجابي في المتلقين من خلال القدوة

قدرة التلفزيون على نقل الصور الحية من أماكن يصعب على المشـاهد الوصـول   . ط       
مثل نقل مشاهد حية مـن  . إليها ، خاصة تلك الاماكن التي تشكل اهمية في نفوس المشاهدين 

، مكة المكرمة بيت االله الحرام او من المسجد النبوي ، كنقل الصلاة او مناسك الحج والعمـرة  
مما يشد المشاهد المسلم ويجعله يعيشُ اجواء إيمانية لقدسية الأماكن والشعائر التـي تعـرض   

 أمامه .  
المتلقين والإمكانـات الفنيـة والتقنيـة     فيوبعد هذا العرض لاهمية التلفزيون في التأثير       

ه الوسيلة للدعوة الى يظهر لنا أهمية توظيف هذ. العالية التي تتميز بها هذه الوسيلة الاتصالية 
الإسلام والإعلام بمضامينه بهدف التأثير الإيجابي في المتلقين من خلال جعل مضامين هـذه  
الوسيلة تخضع الى ضوابط الشريعة الإسلامية والاستفادة من المميزات العالية التي تتمتع بهـا  

صالها إلى الناس كافة كون هذه الوسيلة لخدمة دين الإسلام وتبليغ الناس الرسالة الإسلامية وإي
  . الدعوة إلى دين االله مسؤولية تقع على عاتق المسلمين عامة والدعاة والعلماء منهم خاصة 

لم يترك وسيلة او طريقة لايصال الدعوة الاسـلامية وتبليغهـا     وإذا كان النبي محمد    
عاة من المسلمين اسـتثمار  لذا كان لزاماً على الد. ا لاجل هذه الغاية هلا واستخدمإإلى الناس 

  .التلفزيون في الدعوة إلى االله والإعلام بمضامين هذه الرسالة السماوية الخالدة إلى يوم الدين 
  . قرأ الفضائية التلفزيونية الإسلامية اقناة  – ٢

تعد تجربة القنوات التي تخضع مضامينها الـى ضـوابط الشـريعة الإسـلامية او ذات           
) العشـرين (الإسلامية تجربة حديثة تعود الى التسعينات من القرن الماضي  الأهداف الدعوية

  .وهي بالتالي لا تزال في طور النمو والتطور إذا جاز لنا التعبير 
م الموافـق لشـهر   ١٢/١٠/١٩٩٨قرأ الفضائية بثها على الهواء مباشرة في اوبدأت قناة       
الشركة الإعلامية العربية وهـي شـركة   وتعود ملكية القناة الى مؤسسها . هـ ١٤١٩رجب 

                                                        

 .٧٧ماجي الحلواني ، حسين مهنى ، مرجع سبق ذكره ، ص : ينظر  )٣٩(
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تهدف :  )٤٠(وجاء في الأهداف التي أعلنتها الشركة المؤسسة لهذه القناة أنها. مساهمة مشتركة 
الى مناقشة القضايا الدينية والاجتماعية والتربوية والاقتصادية والسياسية بموضوعية وشمولية 

دف الى تلبية حاجات جميـع النـاطقين   وته  قاعدة كتاب االله وسنة نبيه محمد الىمستندة 
وتسعى الى تقديم إعلام هادف ومميز يلبي حاجـات  . باللغة العربية على امتداد خارطة العالم 

المشاهدين من خلال مجموعة متنوعة من البرامج الجادة التي تمس حياتهم وتتناول اهتماماتهم 
باتهم الإنسانية من منظـور إسـلامي   الروحية والثقافية والاجتماعية والاقتصادية ، وتشبع رغ

  .وتقديمها برؤية عصرية 
نها بادرة رائدة لرسم الملامح العربيـة العريقـة وتأكيـد    أَكما جاء في أهداف القناة و

القمر الصـناعي نايـل   : الهوية الإسلامية السمحة وتبث القناة برامجها على ثلاثة اقمار هي 
) S/R٢٧٥٠٠(وباسـتقطاب أفقـي    )٣/٤(ومعـدل ترمـزي   ) Mhz١٢٠٣٤(سات بتردد 

ومعـدل  )  Mhz٣٧٦٤.٥) ( انالــوج عـادي   ( والقـمر الصنـاعي عرب سـات بتردد 
  ) .S/R٢٧٥٠٠( وباستقطاب أفقي ) ٣/٤( ترمزي 

 وبمـعدل ترمزي ) Mhz١٢٠١٥( والقمر الصناعي الأوربي هوت بيـرد ، بتـردد 
  ) S/R٢٧٥٠٠( وباسـتقطاب أفقي )  ٣/٤(
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

                                                        

 www.iqraatv.comقرأ على الإنترنت اموقع قناة : ينظر  )٤٠(
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  الإطار الميداني للبحث

  
البث فيها لا ينقطع على  أَنساعة أي  ٢٤تبث قناة اقرأ الفضائية برامجها المتواصلة 

صباحاً بتوقيت مكة المكرمة حيث  الرابعةعة اوتبدأ دورة البرامج فيها عند الس .  مدار الساعة
. قناة خلال يوم كامل تفتتح برامجها بتلاوة من آي الذكر الحكيم يليه عرض لبرامج ومواد ال

عرض بعض برامجها التي  بإعادةساعة تقوم القناة  ٢٤وبهدف تغطية مدة البث خلال 
. الواحد  الأسبوعمرات خلال ) ٣- ٢( ما بين  الأسبوعيعرضتها سابقاً فيعرض البرنامج 

لقناة اقرأ كاملاً من المواد التلفزيونية  أسبوعاًوشملت عينة البحث العمدية التي اختارها الباحث 
م حيث تم تحليل تلك ٢٢/٤/٢٠٠٥م لغاية الجمعة ١٦/٤/٢٠٠٥الفضائية للمدة من السبت 

 على النحووفق استمارة التحليل المعتمدة في هذا البحث وكان واقع هذه المواد المواد على 
   -: ي الآت
   الشكل الفني أو نوع البرنامج : أولا

لتلفزيونية المختلفة مدة البحث والتي شكلت مسـاحة  عرضت قناة اقرأ القضائية موادها ا      
 اـاً بمساحة زمنية مقدارهـفني شكـلاًد عشر ـي احـة ، فـدقيق) ١٠٠٨٠(زمنية مقدارها 

لـم   إِذْدقيقة تحت فئـة أخـرى ،   ) ٤١٧(دقيقة ، بينما بقيت مساحة زمنية مقدارها  )٩٦٦٣(
ة في اسـتمارة التحليـل وتمثـل هـذه     يتمكن الباحث من تصنيفها تحت أي من الفئات المعتمد

ذلك من المواد التلفزيونيـة التـي لا يمكـن     إلىالمساحة الزمنية مواد الربط والفواصل وما 
وكما موضـح  . فني معتمدة في تصنيف المواد التلفزيونية  برنامج أو شكلتصنيفها تحت أي 

  ) .١(في الجدول رقم 
دقيقـة  ) ٤٠١٠(بمساحة زمنية مقـدارها   الأولىبالمرتبة ) برامج الحوار(جاءت فئة    

بالمرتبة ) الحديث الوصفي ( البث الكلي بينما حلت فئة  من%) ٣٩،  ٧٨(وهو ما يمثل نسبة 
مـن  %) ١٦، ٢٢( دقيقة والتي مثلت نسـبة  ) ١٦٣٥(الثانية بتسجيلها مساحة زمنية مقدارها 

  .مساحة البث الكلي خلال مدة البحث 
   بالمرتبة الثالثة حيث سجلت مساحة زمنية مقـدارها )  الإسلاميةر الشعائ( وجاءت فئة        

مــن مسـاحة البث الكلي وسجلت فئة %) ١١، ٢١( دقيقـة وهو مـا مثل نسبة ) ١١٣٠(
حيـث   الرابعـة دقيقة مما جعلها تحتل المرتبة ) ٨٦٥(مساحة زمنية مقدارها ) المحاضرات ( 

 من مجمل مساحة البـث %)  ٨،  ٥٨(الفئة ما نسبته التي احتلتها هذه  الزمنيةمثلت المساحة 
  . مدة البحث 
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   المرتبة الخامسة عندما سجلت مساحة زمنيـة مقـدارها   ) برامج الاطفال ( واحتلت فئة       
في حين جاءت فئة . من مجمل مساحة البث الكلية %)  ٥،  ٥٥(دقيقة وهو مثل نسبة ) ٥٦٠(

   دقيقة وهو ما يمثـل نسـبة  ) ٤٣٠(سة مسجلة زمناً مقداره بالمرتبة الساد) المسلسلات ( قالب 
  .من مجمل مساحة البث %)  ٤،  ٢٦(

الممثلة للمواد التي لم تصنف تحت الفئات المعتمـدة فـي اسـتمارة    )  أخرى(وتأتي فئة       
من مسـاحة  ) %  ٤،  ١٣(وبنسبة  دقيقة )٤١٧(ة مسجلةً زمناً مقداره عالتحليل بالمرتبة الساب

بالمرتبة الثامنة حيث سجلت مسـاحة زمنيـة   )  الإخباريةالبرامج ( وجاءت فئة . لبث الكلية ا
  . من مساحة البث الكلية %) ٣، ٩٦( ةدقيقة وهو ما مثل نسبت) ٤٠٠(مقدارها 

دقيقـة  ) ٢٧٨(وحلت فئة الفلم ومقدم البرامج بالمرتبة التاسعة وبمساحة زمنية مقـدارها        
  . من مساحة البث الكلية %)  ٢،  ٧٥( ةوهو ما مثل نسب

دقيقـة مثلـت   ) ١٣٥(مساحة زمنية مقـدارها  ) الابتهالات والأناشيد ( بينما سجلت فئة       
  . من مجمل مساحة البث ، مما جعلها تحتل المرتبة العاشرة %) ١,٣٣(نسبة 
   ها زمنـاً مقـداره   بتسجيل ةبالمرتبة الحادية عشر) البرامج الثقافية ( في حين جاءت فئة       

  من مجمل مساحة البث ،%)  ١، ٠٤(ق وهو ما يمثل نسبة ائدق) ١٠٥(
  بتسجيلها زمنـاً مقـداره    ةبالمرتبة الثانية عشر) تلاوة القرآن الكريم ( واخيراً تأتي فئة        

وغابـت التمثيليـات   . من مساحة البث الكليـة  %) ٠،  ٨٤(  ةدقيقة وهو ما مثل نسب) ٨٥(
الروائية والاعلانات التجارية والبرامج الرياضية والمسابقات عن المواد  والأفلاممسرحيات وال

تعـرض   اقرأمدة البحث علماً ان الباحث لاحظ ان قناة  اثناءالمعروضة في قناة اقرأ الفضائية 
الا ان هذه البرامج غابت عن البـث   ، م بالنشاط الرياضيتبعض البرامج الرياضية او التي ته

  .البحث مدة  أثناءي ف
  
  
  
  
  
  
  
  
  



  

٢٣١

  
  
  
  )  ١( جدول رقم 

 في قرأ الفضائيةاالتي عرضت فيها المواد التلفزيونية في قناة   أو البرامجيوضح الأشكال الفنية  
  مدة البحث أَثناء

  
  المرتبة  النسبة المئوية  الزمن بالدقائق    او البرنامجالشكل الفني   ت

  صفر  صفر  صفر  الأفلام    .١

  السادسة  ٤،  ٢٦  ٤٣٠  تالمسلسلا   .٢
  /  /  صفر  التمثيليات    .٣
  /  /  صفر  المسرحيات    .٤
  الثامنة  ٣،  ٩٦  ٤٠٠  الإخباريةالبرامج    .٥
   ةالثانية عشر  ٠،  ٨٤  ٨٥  تلاوة القران الكريم    .٦
  الثانية  ١٦،  ٢٢  ١٦٣٥  ) سردي ( الحديث الوصفي    .٧
  الخامسة  ٥، ٥٥  ٥٦٠   الأطفالبرامج    .٨
  التاسعة  ٢،  ٧٥  ٢٧٨  الفلم ومقدم البرنامج    .٩
  العاشرة   ١،  ٣٣  ١٣٥  الابتهالات والأناشيد    .١٠
  ةالحادية عشر   ١،  ٠٤  ١٠٥  امج الثقافية  برال   .١١
  /  /  صفر  الاعلانات التجارية     .١٢
  الرباعة  ٨،  ٥٨  ٨٦٥  المحاضرات    .١٣
  /  /  صفر  البرامج الرياضية   .١٤
  الاولى  ٣٩،  ٧٨  ٤٠١٠  برامج الحوار    .١٥
  /  /  صفر  المسابقات    .١٦
  ةثلاالث   ١١،  ٢١  ١١٣٠  الشعائر الإسلامية    .١٧
  السابعة   ٤،  ١٣  ٤١٧  أخرى    .١٨
  /  ٩٩، ٦٥  ١٠٠٨٠  المجموع    .١٩
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   الأنماط الاتصالیة المتحققة في المواد المعروضة في قناة اقرأ الفضائیة: ثانیاً 

 شـاد والإربمعنـى التوجيـه   )  إعـلام ( فئات هي فئة  أربعقسم الباحث هذه الفئة الى       
   ٨٥١٣(والتثقيف والتعليم حيث حصلت هذه الفئة على المرتبة الاولى مسجلة زمنـاً مقـداره (

 للبرامج والاشـكال الفنيـة  من مجمل المساحة الزمنية %) ٨٨، ٠٩( ةما مثل نسبهو دقيقة و
  .المعروضة في قناة اقرأ الفضائية مدة البحث

انية بعـد ان سـجلت زمنـاً مقـداره     بمعنى الاقناع بالمرتبة الث) دعوة ( وجاءت فئة    
من مساحة الاشكال والقوالب الفنية المعروضة %) ١١، ٩٠(ةدقيقة وهو ما يمثل نسب) ١١٥٠(

  . في قناة اقرأ الفضائية مدة البحث
الاعلان التجاري اية مساحة زمنية مدة البحث ذلك ان قناة اقـرأ لا   تابينما لم تسجل فئ   

  ). ٢(ظر الجدول رقم ان. تبث الاعلانات التجارية 
  

  ) ٢( جدول رقم 

الأنماط الاتصالیة المتحققة في المواد المعروضة في قناة اقرأ الفضائیة یوضح 
  مدة البحث

    الأنماط الاتصالية  ت
  الزمن بالدقائق 

  النسبة المئوية
  المرتبة

   الأولى  ٨٨، ٠٩  ٨٥١٣  إعلام   .١

  الثانية  ١١، ٩٠  ١١٥٠  دعوة    . ٢

  /  /  صفر   اريإعلان تج  . ٣

  /  صفر  صفر  أخرى  .٤

  /  ٩٩، ٩٩  ٩٦٦٣  اموع  .  ٥

  
  نوع الجمهور المستهدف : ثالثاً 

الفنية والبـرامج   الأَشكالحسب  أقراتوزعت المساحة الزمنية للمواد المعروضة في قناة      
 ـ) نوع الجمهور المستهدف (عن فئة  انبثقتفئات فرعية  أربع إلى. مدة البحث  ح وكما موض



  

٢٣٣

  ) : ٣(في الجدول رقم 
  

  )  ٣( جدول رقم 

   یوضح نوع الجمهور المستهدف في قناة أقرأ الفضائیة مدة البحث

  نوع الجمهور  ت
الزمن 

  بالدقائق 

  المرتبة  النسبة المئوية

  الثانية  ٥، ٧٩  ٥٦٠  الاطفال  .١

  الثالثة   ٣، ٨٨  ٣٧٥  النساء  .٢

  بعة االر  ٠، ٩٣  ٩٠  الرجال  .٣

  الاولى  ٨٩، ٣٩  ٨٦٣٨  مختلط  .٤

  /  ٩٩، ٩٩  ٩٦٦٣  اموع  .  ٥

  
دقيقة وهو ) ٨٦٣٨(مسجلة مساحة زمنية مقدارها  الأولىالمرتبة ) مختلط( احتلت فئة 

والأشكال الفنية المعروضـة   للبرامجمن مجمل المساحة الزمنية % ) ٨٩،  ٣٩(ما مثل نسبة 
رتبة الثانية بعد ان سـجلت مسـاحة   بالم) الأطفال ( قرأ مدة البحث بينما جاءت فئة افي قناة 

من مجمل المساحة الزمنيـة الخاضـعة   % )  ٥،  ٧٩(دقيقة أي بنسبة ) ٥٦٠(زمنية مقدارها 
  . للبحث 

%) ٣، ٨٨(دقيقة مثل نسبة ) ٣٧٥(بالمرتبة الثالثة بزمن مقداره ) النساء ( وحلت فئة 
  . في فئة الجمهور المستهدف  المبحوثةمن مجمل المساحة الزمنية 

بين هذه الفئات بعد ان سـجلت   والأخيرة الرابعةبالمرتبة ) الرجال ( وأخيراً جاءت فئة       
 الفنيـة   والأشكال البرامجمن مساحة % )  ٠، ٩٣(دقيقة وهو ما يمثل نسبة ) ٩٠(زمناً مقداره

  .الفضائية مدة البحث  اقرأالتي عرضت في قناة 
  ) تسجيل  –حي ( نوع البث : رابعاً  

قـرأ مـدة   اوالاشكال الفنية المعروضة في قناة  للبرامجتوزعت مجمل المساحة الزمنية       
وهي المواد التلفزيونية المسجلة التي عرضت مـدة  ) تسجيل ( البحث الى فئتين فرعيتين هما 

دقيقـة  ) ٨٢٨٣(مسجلة زمناً مقـداره   الأولىقرأ الفضائية التي احتلت المرتبة اقناة  فيالبحث 
فـي حـين   . ة للبحث ضعة الخاـمن مجمل المساحة الزمني% ) ٨٥، ٧١( ةما يمثل نسبوهو 
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وهي المواد التي تبث بشكل مباشر على الجمهور بالمرتبـة الثانيـة   ) المواد الحية ( حلت فئة 
 مـن مجمـل   % )  ١٤،  ٢٨(  ةدقيقة والذي يمثل نسـب ) ١٣٨٠(بعد ان سجلت زمناً مقداره

ة المبحوثة في قناة اقرأ الفضائية وكما موضح في الجدول رقم ـل الفنيوالاشكا البرامجمساحة 
 )٤ . (  

  )  ٤( جدول رقم 
قرأ الفضائية مدة ايوضح زمن المواد التلفزيونية المسجلة وزمن البرامج الحية التي عرضت في قناة 

  البحث 
  نوع البث  ت

الزمن 
  بالدقائق 

  النسبة المئوية
  المرتبة

المواد الحية   .١
  لمباشرةا

  الثانية  ١٤، ٢٨  ١٣٨٠

  الأولى   ٨٥، ٧١  ٨٢٨٣  المواد المسجلة  .٢

  /  ٩٩,٩٩  ٩٦٦٣  اموع  .٣

  

  نوع المادة من حیث العرض : خامساً  

الفنية مدة البحـث   البرامج والاشكالعرضت قناة اقرأ الفضائية مادتها التلفزيونية حسب       
تعرض لاول مرة في القناة والتي سـجلت زمنـاً   التي  والبرامجالأشكال  :الأول: في نوعين 

 من مجمـل المسـاحة الزمنيـة    % )   ٦٠،  ٧٥(  ةدقيقة وهو ما يمثل نسب) ٥٨٥٣( مقداره
  .  والاشكال الفنية خلال مدة البحث وبذلك فقد احتلت المرتبة الاولى للبرامج
حيث سـجلت   هنفساليوم الفنية التي أعيد عرضها خلال  البرامج والاشكالهو  :والثاني       

وبذلك فقد جـاءت  % )  ٣٩، ٤٢( ق وهو ما يمثل نسبة ائدق) ٣٨١٠(مساحة زمنية مقدارها 
  ) .٥(بالمرتبة الثانية والأخيرة وكما موضح في الجدول رقم 

  
  )  ٥( جدول رقم 

تي يوضح المساحة الزمنية للمواد التلفزيونية التي عرضت لاول مرة والمساحة الزمنية للمواد ال
    في قناة أقرأ الفضائية هنفساليوم أعيد عرضها خلال 
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  نوع المادة من حيث عرضها  ت
الزمن 

  بالدقائق 

  المرتبة  النسبة المئوية

  الاولى  ٦٠، ٥٧  ٥٨٥٣  يعرض لاول مرة   .١

  الثانية   ٣٩، ٤٢  ٣٨١٠  مـعاد  .٢

  /  ٩٩,٩٩  ٩٦٦٣  اموع  .٣

  

  نوع اللغة المستخدمة : سادساً 

قـرأ  اوالأشكال الفنية للمواد المعروضـة فـي قنـاة     للبرامجت المساحة الزمنية توزع      
 ـ: ات هـي ـلاث فئـالفضائية مدة البحث من حيث نوع اللغة المستخدمة إلى ث ة ـفئـة اللغ

 ـدقيقــة  ) ٧٩٦٨( ا ـة مقدارهـة زمنيـي سجلت مساحـالت )ة ـالعربي(  ي مثلـت  ـالت
  . ل المرتبة الأولى مما جعلها تحت% )  ٨٢، ٤٥( ة ـنسب

بالمرتبة الثانية مسجلة زمناُ مقداره ] ) مترجم[الأجنبية + ربية ـالع( ة اللغة ـوجاءت فئ      
من مجمل المساحة الزمنية المبحوثة في قناة % )  ١٢،  ٤١( دقيقة الذي مثل نسبته ) ١٢٠٠(

  .اقرأ 
د ان سجلت زمناً مقداره ـوالأخيرة بعالثة ـفي حين حلت فئة اللغة الأجنبية بالمرتبة الث      

  ) . ٦(وكما موضح في الجدول رقم % )  ٥ ،١٢(دقيقة مثل نسبة ) ٤٩٥(
  
  

  ) ٦( جدول رقم 

  یوضح نوع اللغة المستخدمة في المواد المعروضة من خلال قناة اقرأ الفضائیة مدة البحث 
  اللغـة المسـتخدمة  ت

  الزمن بالدقائق 
  النسبة المئوية

  المرتبة

  الاولى   ٨٢، ٤٥  ٧٩٦٨  العربية   .١

  الثالثة  ٥، ١٢  ٤٩٥  الأجنبية   . ٢

( الأجنبية + العربية   . ٣
  ) مترجم 

  الثانية  ١٢، ٤١  ١٢٠٠
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  /  ٩٩، ٩٨  ٩٦٦٣  اموع  .  ٤

  
) الإنكليزيـة  ( وتوزعت المساحة الزمنية لفئة اللغة الأجنبية بين فئتين ثانويتين همـا  

% )  ٦٦، ٦٦(دقيقة وهو ما مثل نسـبة  ) ٣٣٠(سجلة زمناً مقداره وجاءت بالمرتبة الأولى م
بالمرتبة الثانية بعـد ان سـجلت   ) الفرنسية ( من تلك المساحة الزمنية ، في حين حلت مرتبة 

 من مجمـل تلـك المسـاحة    % )  ٣٣،  ٣٣( دقيقة وهو ما يمثل نسبة ) ١٦٥(زمناً مقداره .
  ) . ٧( وكما موضح في الجدول رقم 

  . ولم تسجل اية لغة أجنبية أخرى مساحة زمنية معينة مدة البحث    
  

  
  ) ٧( جدول رقم 

یوضح نوع اللغة الأجنبیة المستخدمة في المواد المعروضة من خلال قناة اقرأ الفضائیة مدة 
   البحث

  نوع اللغة الأجنبية المستخدمة  ت
  الزمن بالدقائق 

  النسبة المئوية
  المرتبة

  الاولى   ٦٦، ٦٦  ٣٣٠  الإنكليزية   .١

  الثانية  ٣٣، ٣٣  ١٦٥  الفرنسية   . ٢

  الثالثة  /  صفر  أخرى   . ٣

  /  ٩٩، ٩٩  ٤٩٥  اموع  .  ٤
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تناول هذا البحث الدعوة الإسلامية في القنوات الفضائية من خـلال دراسـة تحليليـة    
وحاول الإجابة عن تساؤلات البحث من . لامية للمواد التلفزيونية المعروضة في قناة اقرأ الإس

      -: جمال النتائج التي توصل إليها الباحث بالنقاط الآتية إِويمكن . خلال ذلك التحليل 
فنيـاً   شـكلاً د عشر ـي أحـقرأ الفضائية موادها التلفزيونية فاناة ـرض قـتع – ١ 

امج الفلم ومقدم البرنـامج وبـرامج   المسلسلات والبرامج الثقافية وبرامج الأطفال وبر( شملت 
الحديث الوصفي وبرامج الحوار والبرامج الإخباريـة والمحاضـرات والشـعائر الإسـلامية     

  ) .والابتهالات والأناشيد وتلاوة القران الكريم 
 ـــمواده الفضائيةقرأ اتعرض قناة  – ٢       ـ(ة بشـكل مباشـر   ـا التلفزيوني ) يـح
الفنية الخاضعة للتحليل  للبرامج والاشكاللمساحة الزمنية من مجمل ا% )  ١٤، ٢٨( سبة ـبن

    مـا نسـبته    هانفسالمدة جلة والمعروضة خلال ـفي حين شكلت المواد المس، في هذا البحث 
قـرأ  اان نسبة المواد المعادة في قناة  ن من مجمل تلك المساحة الزمنية وتبي) % ٨٥،  ٧١( 

لمساحة الزمنية للمواد التلفزيونية الخاضعة للتحليـل  من مجمل ا% ) ٣٩،  ٤٢( الفضائية هي 
  .واحدة  ةًمن تلك المواد كانت تعرض مر% )  ٦٠،  ٥٧( في حين ان 

مـن أنمـاط    نمطينقرأ الفضائية اقناة  فيالمواد التلفزيونية المعروضة  حققت – ٣        
منيـة التـي شـغلتها    من مجمل المساحة الز% )  ٨٨،  ٠٩(بنسبة ) إعلام ( : هما  الاتصال

مـن مجمـل   % ) ١١، ٩٠(التي مثلت نسبة ) الدعوة ( و . حث ـالأشكال الفنية للقناة مدة الب
    .       الزمنية تلك المساحة

ظهر ان الجمهور المستهدف في المواد التلفزيونية المعروضة من خلال قناة اقرأ  – ٤
، ٣٩( الرجال والنساء وشغلت نسـبة  التي تشمل ) مختلط ( فئة : الفضائية هم اربع فئات هي 

) الأطفال ( من مجمل المساحة الزمنية للأشكال الفنية التي أخضعت للتحليل  و فئة % )  ٨٩
  ٥،  ٧٩( التي جاءت بالمرتبة الثانية حيث مثلت المساحة الزمنية التي شغلتها ما نسـبته  ( %

. من مجمل تلك المسـاحة  % )  ٣،  ٨٨(التي جاءت بالمرتبة الثالثة وبنسبة ) النساء ( وفئة 
مـن  % )  ٠، ٩٣( بالمرتبة الرابعة والأخيرة عندما مثلت نسبة ) الرجال ( واخيراً حلت فئة 

  . مجمل المساحة الزمنية الخاضعة للتحليل 
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ن إلى جانب اللغة العربيـة همـا اللغـة    ين أجنبيتيتستخدم قناة أقرأ الفضائية لغت – ٥        
هي ) الإنكليزية والفرنسية ( اللغة الفرنسيـة وكانت نسبة استخدام اللغة الأجنبية الإنكليزيـة و

من مجمل المساحة الزمنية المدروسة في هذا البحث في حـين بلغـت نسـبة    % )  ٥،  ١٢( 
من تلـك المسـاحة   )  % ١٢،  ٤١) ( مترجم ( أي ) لغة أجنبية + اللغة العربية  ( استخدام

% )  ٨٢،  ٤٥( لمساحة الزمنية على اللغة العربية فقط والتي مثلـت  الزمنية وتوزعت باقي ا
  . من مساحة البث مدة البحث 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  حثاوصيات البت
  
الفضائية موادها التلفزيونية في أشكال فنيـة   اقرأيوصي الباحث بأن تعرض قناة  – ١

بما يلبـي  ) ليات والمسابقات الأفلام الروائية والمسرحيات والتمثي( أخرى مثل  وبرامج
ويوصي الباحث بـأن تزيـد قنـاة اقـرأ     . حاجات جمهور المشاهدين ويشبع رغباتهم 

الفضائية من نسبة البرامج الإخبارية لما لها من أهمية لدى المشـاهدين أولا وامكانيـة   
عرض الحقائق وتناول الأحداث من وجهة نظر إسلامية تخدم المسلمين في مختلف بلاد 

  . لم ثانياً العا
الفضائية من موادها التلفزيونيـة التـي    يوصي الباحث بأن تزيد قنـاة اقـرأ    – ٢



  

٢٣٩

ويوصـي   . لما لهذه المواد من حيوية وجذب للمشاهدين) حي ( تعرض بشكل مباشر 
واحدة  ةًالباحث بأن تزيد قناة أقرأ الفضائية من نسبة المواد التلفزيونية التي تعرض مر

كثرة الإعادة في المواد والبرامج التلفزيونية يولد الملـل لـدى    انذلك  في اليوم الواحد
  .المشاهدين المتابعين للقناة  

يوصي الباحث بأن تنوع قناة اقرأ الفضائية من المواد التلفزيونية المعروضة فيها  – ٣
. لتشمل مختلف فئات الجمهور وان تزيد من نسبة البـرامج التـي تسـتهدف النسـاء     

باب بعد حسـن  شن تستهدف قناة اقرأ الفضائية برامجاً خاصة بالمراهقين والويوصي بأ
الإعداد لتلك البرامج وبما يساعد في توجيه المراهقين والشباب فـي كيفيـة مواجهـة    

  .       المشاكل التي تعترض حياتهم اليومية 
بـي  يوصي الباحث بأن تخصص قناة أقرأ الأوقات التي يكون فيها المشـاهد العر  – ٤

يخلد للنوم للمواد والبرامج التي تستخدم اللغات الأوربية وذلك بالاستفادة من فروقـات  
ويوصي الباحث بزيـادة المسـاحة   . الوقت بين البلاد العربية وأوربا وأمريكا الشمالية 

الزمنية من المواد والبرامج التلفزيونية التي تستخدم اللغات الأجنبية خاصة الإنكليزيـة  
   .العدد الأكبر من سكان العالم في أوربا والولايات المتحدة كونها لغةل

 
  
  
  
  

   
    

   

دار : بیروت ( جمـال الدین محمد بن مكرم ، لسان العرب ، المجلد الرابع عشر  – ١
  ) صادر ، بدون تاریخ 

المكتبѧة  : القѧاهرة  ( ، القاموس المحیط ، المجلد الرابѧع   مجد الدین الفیروز ابادي – ٢
  ) التجاریة الكبرى ، بدون تاریخ 

   



  

٢٤٠

 ١٩٨٥دار الفكѧر العربѧي ،   : القѧاهرة  ( إبراهیم إمام ، أصول الإعلام الإسلامي  – ١
  ) م 
مكتبѧة الانجلѧو    :القѧاهرة  ( إبراهیم إمѧام ، الإعѧلام الإسѧلامي ، المرحلѧة الشѧفهیة       – ٢

  )  ١٩٨٠مصریة ، 
مركѧز التوثیѧق   : بغѧداد  ( إبراهیم الѧداقوقي ، نظѧرة فѧي إعѧلام دول العѧالم الثالѧث        – ٣

  )  ١٩٨٢الإعلامي ، 
مطابع الصفا : مكة ( إبراهیم محمد سرسیق ، أصول الإعلام الحدیث وتطبیقاته  – ٤

  ) ، بدون تاریخ 
  ) مطبعة المدني ، بدون تاریخ : القاهرة ( أبو بكر زكي ، الدعوة إلى الإسلام  – ٥
دار : عمѧان  ( أسامة یوسѧف شѧهاب ، وسѧائل الاتصѧال الجمѧاهیري فѧي الإسѧلام         – ٦

  ) م  ١٩٨٢المعرفة ، 
جهاز تلفزیون الخلیج العربي ، المعاییر الإحصائیة الموحدة لتحلیل البѧرامج فѧي    – ٧

 ،              الخلѧѧѧیج  لفزیѧѧѧونتجهѧѧѧاز : الریѧѧѧاض ( التلفزیونѧѧѧات الخلیجیѧѧѧة والعربیѧѧѧة  
  ) م  ١٩٨٣

دار الثقافѧѧة ، : القѧѧاهرة ( حسѧѧن عبѧѧد الحمیѧѧد ، مѧѧنهج الѧѧدعوة فѧѧي العهѧѧد المѧѧدني       – ٨
  ) م  ١٩٨٤

             دار ابѧѧѧѧن حѧѧѧѧѧزم ، : بیѧѧѧѧروت  ( حسѧѧѧѧن  رقѧѧѧѧѧیط ، الحكمѧѧѧѧة فѧѧѧѧي الѧѧѧѧѧدعوة      حمѧѧѧѧد  – ٩
  ) .م  ١٩٩٩

ي ، مناهجها وغایاتها ، الطبعة رؤف شلبي ، الدعوة الإسلامیة في عهدها المك – ١٠
  الثالثة

  )م  ١٩٨٢دار القلم ، : الكویت (  
: بغѧداد  ( ة ـѧ ـالتربیѧـة فѧي السنѧـة النبوی   ووة ـزیـاد محمود رشیـد ، أسـالیب الدع – ١١

  ) م  ٢٠٠١شركة الرشید ، 
دار : جدة (  الحدیبیةسلیم عبد االله حجازي ، منهج الإعلام الإسلامي في صلح  – ١٢
  ) م  ١٩٨٦نارة ، الم
عѧالم الكتѧب ،   : القѧاهرة  ( سمیر محمد حسن ، بحوث الإعѧلام ، الطبعѧة الثالثѧة     – ١٣

  ) م ١٩٩٥
١٤ –  ѧѧمیر محمѧѧـس    ѧѧمون ، تعریفاتѧѧل المضѧѧین ، تحلیѧѧه   ـد حسѧѧه ومحدداتѧѧه ومفاهیم، 

  الطبعة الثانیة 
  ) م  ١٩٩٦عالم الكتب ، : القاهرة  (

: دار الفرقѧان  : عمѧان  (  الثانیѧة لام ، الطبعة الإع عنطلعت همام ، مائة سؤال  – ١٥
  ) م١٩٨٧

مؤسسѧѧة  : بیѧѧروت  ( عبѧѧد الكѧѧریم زیѧѧدان ، أصѧѧول الѧѧدعوة ، الطبعѧѧة التاسѧѧعة        – ١٦
  ) م  ٢٠٠١الرسالة ، 

الهیئѧѧѧة : القاهѧѧѧـرة ( عبѧѧѧداالله شحـاتѧѧѧـة ، الѧѧѧدعوة الإسѧѧѧلامیة والإعѧѧѧلام الѧѧѧدیني       – ١٧
  ) م  ١٩٧٨المصـریة للكتاب ، 

دار الفكر العربي ، : القاهرة ( لطیف حمزة ، الإعلام في صدر الإسلام عبد ال – ١٨



  

٢٤١

  ) م  ١٩٧١
: بیѧروت  ( ل ، الأسس العلمیة والتطبیقیة للإعѧلام الإسѧلامي   ـعبد الوهاب كحی – ١٩

  ) م  ١٩٨٥عالم الكتب ، 
( على عبد الحلیم محمود ، فقه الدعوة الى االله ، الجѧزء الاول ، الطبعѧة الثالثѧة     – ٢٠

  ) م  ١٩٩١دار الوفاء ، : المنصورة 
العربѧي  : القѧاهرة  ( عواطف عبѧد الѧرحمن ، الإعѧلام العربѧي وقضѧایا العولمѧة        – ٢١

  ) م ١٩٩٩للنشر والتوزیع ، 
: بغѧداد  ( ون الإذاعیѧة والتلفزیونیѧة   ـؤدد القادري ، الفنـم المحنة ، سـفلاح كاظ – ٢٢

  ) م  ١٩٩٠جامعة بغداد ، 
: جѧدة  ( لخبѧر الصѧحفي وضѧوابطه الإسѧلامیة ، الطبعѧة الثانیѧـة       كرم شلѧـبي ، ا  – ٢٣

  ) م  ١٩٨٨دار الشروق ، 
( الفنѧون الإذاعیѧة والسمعبصѧریة    فѧي  ماجي الحلواني ، حسѧین مهنѧى ، مقدمѧة     – ٢٤

  ) م  ١٩٩٩جامعة القاهـرة ، : القاهـرة 
مكتبѧة  : بغѧداد  ( ان البѧوطي ، فقѧه السѧیرة ، الطبعѧة السѧابعة      ـمحمد سعید رمض – ٢٥

  ) م  ١٩٧٧المشرق الجدید ، 
دار الرفѧاعي ،  : القاهرة ( محمد سید محمد ، المسؤولیة الإعلامیة في الإسلام  – ٢٦

  ) م  ١٩٨٣
الѧدار  : القѧاهرة  ( محمѧد ضѧیاء الѧدین عѧوض ، التلفزیѧون والتنمیѧة الاجتماعیѧة         – ٢٧

  ) .القومیة للطباعة والنشر ، بدون تاریخ 
٢٨ –   ѧد الحمیѧة      محمد عبѧات الإعلامیѧي الدراسѧي فѧث العلمѧاهرة  ( د ، البحѧالم  : القѧع

  ) م ٢٠٠٠الكتب ، 
شركة سѧعید  : القاهرة ( محمد محمود متولى ، الإعلام الإسلامي والرأي العام  – ٢٩

  ) م  ١٩٨٨رأفت للطباعة ، 
دار : جѧدة  ( محمد موفѧق الغلایینѧي ، وسѧائل الإعѧلام واثرهѧا فѧي وحѧدة الأمѧة          – ٣٠

  ) م ١٩٨٥، المنارة 
دار المعرفѧة ،  : بیѧروت  ( محمد نمѧر الخطیѧب ، العلѧم والإیمѧان مرشѧد الѧدعاة        – ٣١

  ) م  ١٩٨١
( ، الطبعة الثانیѧة   العملیةعبد الحلیم ، الإعلام الإسلامي وتطبیقاتهُ الدین محيّ  – ٣٢

  ) .م  ١٩٨٤مطبعة المدني ، : القاهرة 
: بیѧѧروت  ( والإعѧѧلان والدعایѧѧة    هѧѧاني الرضѧѧا ، رامѧѧز محمѧѧد ، الѧѧرأي العѧѧام      ٠ ٣٣

  ) م  ١٩٩٨المؤسسة الجامعیة للنشر والتوزیع ، 
: الریѧѧاض ( یوسѧѧف محمѧѧد قاسѧѧم ، ضѧѧوابط الإعѧѧلام فѧѧي الشѧѧریعة الإسѧѧلامیة       – ٣٥

  ) . م  ١٩٧٩عمادة شؤون المكتبات ، 

  
سلامي وكیف ینبغي ان یكون ، مجلة دراسѧات  عبد الرزاق الجزار ، الإعلام الإ – ١

  .م   ١٩٨٢عربیة واسلامیة ، العدد الثاني ، بغداد ، 



  

٢٤٢

 
، أطروحѧѧـة دكتѧѧوراه  ،عمѧѧـار طѧѧاهر محمѧѧد ، البѧѧرامج الترفیهیѧѧة فѧѧي التلفزیѧѧون    – ١

  .م  ٢٠٠٠جامعة بغـداد ، كلیة الآداب ، قسم الإعلام ، 
أطروحѧѧة دكتѧѧوراه ،   ، نغѧѧیمش ، الإعѧѧلام الإسѧѧلامي فѧѧي التلفزیѧѧون  هاشѧѧم احمѧѧد   – ٢

  . م ٢٠٠١جامعة بغداد ، كلیة الآداب ، قسم الإعلام ، 
 

http://www.iqraatv.com 
  
  
  
  

 


١.   ٢-١  
٢.   

   
١١-٤  

٣.   
  

٢٣- ١٣  

٤.     ١٩- ١٣  
٥.   ٢٢- ٢٠  
٦.   

  
٣٢- ٢٥  

٧.   ٣٥- ٣٤  
٨.   ٣٧  
٩.   ٤٢- ٣٩  



  

٢٤٣

١٠.   
 
  
  
  
  

 


