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The fundamental 
ethical guidelines 
of the advertising 

Arabic and 
international case 

studies 
A B S T R A C T  
 

   

The research reviews an important aspect 

related to the topic of advertising in the 

mass media represents an important and 

influential element in the economic, social, 

educational and cultural life of individuals, 

groups and societies. 

Advertising has effects on human behavior 

and the formation of tastes, desires, 

attitudes, needs and interests. 

The publication of the advertisement in the 

media is governed by a set of controls, laws 

and codes of honor for the purpose of 

protecting societies from negative 

influences harmful to the system of moral, 

educational and social values in societies. In 

recent decades, there have been major 

breaches of these ethics by some media 

institutions, and the impact of advertising 

expansion as a result of the revolution in 

communication technologies and 

globalization. 

This study monitors advertising ethics by 

presenting and discussing some 

international and Arab experiences and the 

laws that govern them and the controls that 

define them. 
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 انقٕاػذ الأخلاقٍح نلإػلاٌ 
 دساسح فً ذجاسب ػانًٍح ٔػشتٍح

  
 صستخلــالم  

ٌسرؼشض انثحث جاَثا يًٓا ٌرؼهق تًٕظٕع 

الإػلاٌ فً ٔسائم الاذصال انجًاٍْشي كَّٕ ػُصشاً 

ً ٔيؤثشاً فً انحٍاج الاقرصادٌح ٔالاجرًاػٍح  يًٓا

 .ٔانرشتٌٕح ٔانثقافٍح نلأفشاد ٔانجًاػاخ ٔانًجرًؼاخ

اٌ نلإػلاٌ ذأثٍشاخ ػهى انسهٕك الإَساًَ 

ٔذشكٍم الأرٔاق ٔانشغثاخ ٔالاذجاْاخ ٔالاحرٍاجاخ 

  .ٔالاْرًاياخ

اٌ َشش الإػلاٌ فً ٔسائم الإػلاو ٌحكًّ 

يجًٕػح ظٕاتط ٔقٕاٍٍَ ٔيٕاثٍق ششف، تغشض 

حًاٌح انًجرًؼاخ يٍ انرأثٍشاخ انسهثٍح انعاسج تًُظٕيح 

ٔالاجرًاػٍح فً انًجرًؼاخ. إر انقٍى الأخلاقٍح ٔانرشتٌٕح 

حصهد خلال انؼقٕد الأخٍشج ػًهٍاخ خشق كثٍشج نٓزِ 

الأخلاقٍاخ يٍ قثم تؼط انًؤسساخ الإػلايٍح، ٔػهى 

أثش انرٕسغ الإػلاًَ َرٍجح نثٕسج ذقٍُاخ الاذصالاخ 

 .ٔانؼٕنًح

ْزِ انذساسح ذشصذ أخلاقٍاخ الإػلاٌ يٍ خلال 

ٔانؼشتٍح  ػشض ٔيُاقشح تؼط انرجاسب انؼانًٍح

 ٔانقٕاٍٍَ انرً ذحكًٓا ٔانعٕاتط انرً ذحذدْا.

 
 

 ، الاعلام | كلية مســار، الجامعة العراقية © 2021  

 

أصبح الإعلان أحج مطاىخ الحياة السعاصخة في العالع، فيػ مػجػد بذكل كبيخ      السقدمة
وفاعل ومؤثخ في الحياة الاجتساعية والاقترادية والدياسية والثقاؼية وفي التخبية والتعميع والتشذئة 

 الاجتساعية والرحة والعلاقات الإندانية عسػماً.
ك الإنداني وتذكيل الأذواق والخغبات والاتجاىات لقج امتجت تأثيخات الإعلان إلى الدمػ      

 والاحتياجات والاىتسامات، وبات يذكل متغيخاً ميساً في خيارات الجسيػر وتفزيلاتو.
وأدت دائخة السشافدة التجارية وتصػرات ثػرة الاترالات والسعمػمات والعػلسة خلال العقػد القميمة 

غ والزػابط والتذخيعات التي تحكع بث وإنتاج الساضية إلى حرػل خخوقات كبيخة في القػاني
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وصشاعة الإعلان في العالع، بيجف تحقيق أرباح مادية وزيادة ندبة السذاىجة في وسائل الإعلام 
 السخئي حتى بات ىػس الإعلان ىػ مغ يتحكع بػسائل الإعلام.

سجتسعات وؾيسيا أصبح الإعلان نتيجة لحلظ يعير في ضل انجفاع عذػائي يؤثخ سمباً عمى ثقافة ال
الفخدية والاجتساعية والأخلاؾية والمغػية والجيشية والتخبػية، وىحا يػجب إعادة الشطخ بالتذخيعات 

 السشطسة لأخلاؾيات الإعلان حخصاً عمى سلامة السجتسعات.
ىحه الجراسة تدعى لإثارة مػضػع أخلاؾيات الإعلان مغ خلال رؤية عمسية مشيجية تشفيحاً      

 وتصبيقاً.
 المبحث الاول: منهجية البحث

 أولًا: مذكلة البحث:
أفزى التصػر الكبيخ في تقشيات الاترالات والسعمػمات إلى تراعج حسى الإعلان        

والتأثيخ في مرجاؾية وسائل الإعلام؛ وذلظ بدبب حجة التشافذ التجارؼ بيغ وسائل الإعلام؛ أدت 
 ىحه الطاىخة إلى شػيان الاتجاه التجارؼ عمى الإعلان ولاسيسا الإعلان التمفديػني والإلكتخوني،

 مسا أثخ برػرة سمبية عمى القػاعج والزػابط الأخلاؾية التي تحكع العسمية الإعلانية. 
لقج بخزت مزاميغ إعلانية تتقاشع مع ؾيع السجتسع وخرػصياتو مسا يذكل مذكمة بحثية       

 ججيخة بالجراسة.
 

 ثانياً: أىسية البحث:
 يكتدب ىحا البحث أىسيتو مغ الاعتبارات الآتية:     

 ية الإعلان بػصفو عسمية اترالية جساىيخية كبيخة ذات تأثيخ بالغ في الخأؼ العام.أىس .1
خصػرة الآثار الاجتساعية والأخلاؾية التي يخمقيا عجم الالتدام بالقػاعج الأخلاؾية والزػابط  .2

 القانػنية للإعلان. 
 ي. بخوز ؾيع ججيجة تبثيا الإعلانات لا تشدجع مع ثقافة السجتسع العخبي الإسلام .3

 ثالثاً: أىداف البحث:
 -يدعى ىحا البحث إلى الإجابة عغ التداؤلات الآتية:     

 ما السقرػد بأخلاؾيات الإعلان وضػابصو وقػانيشو؟ .1
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 كيف تػضف شخيحة الشداء والأشفال في صشع الإعلانات مغ الشاحية الأخلاؾية؟ .2
 في مؤسداتيا الإعلامية؟كيف تتعامل بعس الجول العخبية والعالسية مع أخلاؾيات الإعلان  .3

 رابعاً: مشيج البحث:
اعتسج البحث عمى السشيج الػصفي التحميمي الحؼ لا يكتفِ بػصف الطاىخة مػضع الجراسة،      

إنسا يتجاوز الػصف إلى تحميل أبعادىا ومتغيخاتيا وبيان علاقتيا مع الطػاىخ السحيصة بيا 
 والسؤثخة فييا.

 خامداً: حدود البحث:
د حجود البحث بالزػابط والقػانيغ ومػاثيق الذخف الإعلامي التي تحكع بث الإعلانات تتحج     

 في السؤسدات الإعلامية. 
 سادساً: مجتسع البحث والعيشة:

مجتسع ىحا البحث يقترخ عمى القػانيغ والتذخيعات الرادرة في الجول التي تشاولتيا الجراسة،     
ت الستحجة الأمخيكية، أوروبا، الدعػدية، الإمارات العخبية وقج اقترخت العيشة عمى تجارب الػلايا

 الستحجة، والأردن فقط.
 المبحث الثاني:  التشريعات والتنظيمات القانىنية للإعلان

تتفق معطع التذخيعات والتشطيسات القانػنية للإعلان، أن يؤدؼ اؼ الاعلان دوراً ميساً مع        
التصػر الاقترادؼ والاجتساعي لمجول، وأن يدعى إلى تحقيق الأىجاف الاقترادية لمسجتسع، 

ظ فزلا عغ ذلظ فالاعلان يدتيجف اقشاع السدتيمكيغ بالسشتجات الججيجة والخجمات ولا يعشي ذل
انو لا يتيع القػاعج الاخلاؾية والتذخيعات بل يجب ان يكػن اميشا في السعمػمات والبيانات التي 

 . (1)يقجميا لمجسيػر
ففي عجد كبيخ مغ الجول يخزع الإعلان فييا لسجسػعة مغ القػانيغ والتذخيعات والتي تشز عمى 

دوية السذكػك في فعاليتيا، ضخورة مخاعاة الرجق في الإعلان، وعجم الغر مثل الإعلان عغ الا
 .   (2)وعجم التعخض بالتجخيح لمسشافديغ او لدمعيع

                                                                        

م(، 0212القاىرة: دار الدحاب للشذر والتوزيع،  -دراسة ادارية تطبيقية، )مرر  –د.محمد عبده حافظ، الإعلان  (.1)
 . 43ص

م(، 0213د.سعد علي ريحان السحسدي، استراتيجية الإعلان، )الاردن: دار اليازوري العلسية للشذر والتوزيع،  (.0)
 . 032ص
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لقج شخعت معطع دول العالع إلى سغ القػانيغ والتشطيسات التي تحجد الشذاط الإعلاني       
وتػجيو لخجمة مرالح الجسيػر، وكانت بخيصانيا اسبق الجول في ذلظ، إذ انذأت في عام 

اؾبة الإعلانات، ومغ ثع انذأت أمخيكا الجسعية الأمخيكية لػكالات م جسعية خاصة لسخ 1893
 .  (1)م بػضع قػاعج عامة تحكع آداب ميشة الإعلان1924الإعلان، حيث قامت في عام 

ان وضع ضػابط وقػانيغ للإعلان تيجف وتدعى دائساً إلى الاحتفاظ بالؿيع الاجتساعية     
نيغ والزػابط تيجف إلى أن يقػم الإعلان بجور يتجانذ مع والسبادغ الأخلاؾية، كسا أن ىحه القػا

حخكة الاقتراد الػششي، كسا أنيا تحفع الإعلان مغ أن يربح مرجراً لمسشافدة غيخ الأخلاؾية، 
بالإضافة إلى الحفاظ عمى الؿيع في السجتسع وحساية الجسيػر ليذ مغ السشطػر التجارؼ فقط 

ضيخت الحاجة إلى مثل ىحه القػانيغ والزػابط خػفاً مغ وإنسا مغ مشطػر اجتساعي أيزاً، وقج 
 . (2)الأضخار التي يسكغ أن يمحقيا الإعلان بالسجتسع إذا ما أسيء استخجامو

لقج دفع ىحا الػاقع بعس السشطسات الإعلانية إلى وضع دساتيخ ومػاثيق مشطسة لمشذاط     
الخاص  1935ية في فيشا، الحؼ عقج في عام الإعلاني، وفقاً لسا قخره مؤتسخ الغخفة التجارية الجول

بتأليف لجشة لبحث آثار الإعلانات السزممة.  بالإضافة إلى وضع دستػر ميشي دولي للإعلان، 
كسا أنذأت ىيئة دولية تتػلى الإشخاف عمى تشفيح ىحا الجستػر حيث تكػنت ؼيسا بعج ىيئة باسع 

 .(3)السجمذ الجولي لسعاييخ الإعلان
بعس السشطسات إنذاء مجمذ دولي لسخاؾبة وتشطيع الإعلان مع الشز في الجستػر كسا اقتخحت 

الأخلاقي، عمى أن يكػن الإعلان خجمة عامة يخاعى فييا السبادغ والسثل والؿيع عشج ترسيسيا، 
 .(4)مع العشاية بعشرخ الحؿيقة حتى لا يزخ السدتيمظ

                                                                        

 . 101م(، ص0213د.زىير عبد اللطيف عابد، مبادئ الإعلان، )الاردن: دار اليازوري العلسية للشذر والتوزيع،  (.1)
ن والإعلام تداخل السدتويات في الرحافة )حالة العراق(، مجلة  أحسد عبد السجيد، الحد الفاصل بين الإعلا  (.0)

 . 15-14م، ص0213الباحث الاعلامي، 
العين: دار الكتاب  -د.علي فلاح الزعبي، ود.عبد العزيز مرطفى ابو نبعو، ىشدسة الإعلان الفعال، )الإمارات (.4)

 .    152م(، ص0213الجامعي، 

 . 124م(، ص0215العين: دار الكتاب الجامعي،  –ن الأسس والسبادئ، )الإمارات الشور دفع الله أحسد، الإعلا  (.3)
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القػانيغ البخلسانية مثل قانػن مػاصفات  ان السسمكة الستحجة تذتخط عجم تعارض الإعلان مع     
التجارة والبيع، ونادرا ما يشتيظ الإعلان القانػن في السسمكة الستحجة كػن معطع الػكالات ووسائل 

 . (1)الاعلام لجييا مدتذارون قانػنيػن لسخاجعة الإعلانات قبل عخضيا
لخسسية ولكغ عمى مدتػػ لقج اتبعت ىحه الإجخاءات ليذ فقط عمى مدتػػ السحصات الإذاعية ا

السحصات التجارية أيزاً، كسا ىػ الحال في أمخيكا حيث تػضع شخوط لمسسارسات الرحيحة 
للإعلان كسخاعاة التػازن بيغ الإعلان والسادة الإعلامية مثلًا حتى لا يصغى كل مشيسا عمى 

 الآخخ. 
آداب ميشة الإعلان مغ  كسا وضعت الجسعية الامخيكية لػكالات الإعلان قػاعج عامة تحكع    

 :(2)ابخزىا
أن لا تتزسغ الإعلانات عبارات مزممة أو مبالغاً فييا، كحلظ ان لا تتزسغ شيادات  .1

 شخرية لا تعكذ آراء الاشخاص. 
 ان لا يتع الإعلان عغ تخؽيزات غيخ حؿيؿية في الاسعار. .2
 والتقاليج الدائجة في السجتسع.ان لا يتزسغ الإعلان كمسات أو صػراً أو جسلًا تخالف العادات  .3

اما في إشار تشطيع الإعلان تكاد تتفق معطع دول العالع عمى مشع نػعيات معيشة مغ     
 : (3)الإعلانات نحكخ مشيا

 الإعلانات التي تتشاول الجيغ أو الدياسة. .أ 
 نػادؼ السخاسمة.  .ب 
 وكالات الدواج.  .ج 
 السخاىشات وأوراق اليانريب ما لع يكغ مخخراً بيا مغ الجولة.  .د 
 إقخاض الشقػد.  .ه 
 خجمات بعس الذخائح السيشية كالأشباء والسحاميغ.  .و 

                                                                        

م(، 0211القاىرة: دار الفجر للشذر والتوزيع،  -حدن نيازي الريفي، أخلاقيات الإعلان في الفزائيات، )مرر  (.1) 
 .    102ص

 . 101د.زىير عبد اللطيف عابد، مردر سابق، ص (.0)
الإعلان التلفزيوني والتذريعات في السجتسعات الراىشة، مجلة كلية الآداب والعلوم الإندانية، فريال السيشا، (. 4)

 .012م، ص1221
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 السشتجات التي لا تتلاءم والأىجاف الاجتساعية والاقترادية لمسجتسع. .ز 
 :(1)كسا تتفق ىحه الزػابط في مزسػنيا عمى أن يتدع الإعلان بالآتي

 الإعلان مزاميغ صادقة ولا يدتخجم أؼ حجج أو بيانات لا تتصابق مع الػاقع.  أن يحسل 
  .أن لا يعمغ إلا عغ سمع وخجمات نافعة لمحياة وملائسة لمػاقع الاقترادؼ والاجتساعي لمبمج 
وانصلاقاً مغ ىحيغ السبجأيغ، تستشع بعس الجول عغ بعس الدمع والسشتجات التي قج تمحق   

الزخر بالسجتسع، مثل الإعلانات عغ السذخوبات الخوحية والدجائخ حتى بالشدبة لمجول التي 
 تأخح بالشسط التجارؼ مثل أمخيكا وألسانيا، ولا يقف الأمخ عشج ىحا الحج بل يتعجاه إلى التحكع في
مزسػن الإعلان أو البخنامج الإعلاني وكيؽية تقجيسو، بل تستج إلى التحكع في الإعلان ومػقعو 

 . (2)مغ ججول البخامج
كسا يأتي ذلظ لمحفاظ عمى الؿيع في السجتسع وحساية الجسيػر ليذ مغ السشطػر التجارؼ     

التي تحخص عمى فقط ٕوانسا مغ مشطػر اجتساعي أيزا، إذ يجخل مبجأ أخلاؾيات الإعلان 
مزسػن الإعلان وما يجعػ إليو مغ ؾيع وسمػكيات قج لا تتفق او تتلائع مع معاييخ ومبادغ 
السجتسع، وعجم إستغلال السخأة والصفل كآداة تخويجية وبيعية والحخص عمى أن يكػن الإعلان سميع 

 . (3)بحيث يكػن مزسػنو واضح لا يزمل الجسيػر
ذاعية والتمفديػنية قػانيغ، تسشع الإعلانات مشعاً باتاً في أيام ويػجج لجػ عجد مغ السؤسدات الإ

العصلات الأسبػعية وبعس الأيام الأخخػ ذات السشاسبات الجيشية، كسا ىػ متبع في ألسانيا مثلًا 
 كسا تسشع الإعلانات خلال البخامج الجيشية أو البخامج السػجية إلى الأشفال. 

في وقت قخيب مغ ىحه الأنػاع مغ الإذاعات فإنيا ترخ عمى  أما السؤسدات التي تدسح بالإعلان
وجػد فتخة زمشية معيشة كحجود فاصمة بيغ البخامج وىحه الإعلانات كسا أن قبػل الإعلان يكػن 
مذخوشة بشػع البخنامج الحؼ يطيخ ؼيو. وبالإضافة إلى السشع التام لبعس أنػاع الإعلان، فإن مغ 
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أن تسشع أنػاع معيشة مغ الإعلانات في أوقات محجدة مغ اليػم عادة بعس السؤسدات الإذاعية 
 . (1)كإعلانات الدجائخ والتبغ في كشجا والتي لا يدسح بإذاعتيا إلا بعج الداعة التاسعة مداءً 

وتفزل بعس السؤسدات عجم وضع قائسة بالسحطػرات وتقػم بجلًا مغ ذلظ بػضع ما تخاه يػماً 
والتمفديػنية عمى مخاجعة الإعلان قبل عخضو، بل أنيا قج تحتفع بيػم، وترخ الييئات الإذاعية 

لشفديا بحق مخاجعة الشز الإعلاني قبل التدجيل. وقج تسارس الييئة بسفخدىا مثل ىحا الشػع مغ 
الإشخاف كسا في ىيئة الإذاعة البمجيكية، وىيئة الإذاعة الدػيدخية، أو قج يعيج بيحه السدؤولية إلى 

ا ىػ متبع في ىيئة الإذاعة الإيصالية. وفي بعس السؤسدات الإعلامية الأخخػ، لجشة أو ىيئة، كس
يذتخك في ىحا الإشخاف كل مغ الييئة والجولة، كسا ىػ متبع في إسبانيا والبختغال وفي الجول 
الأفخيؿية، ويػجج في كل محصة مػضف رسسي يكػن لو دور إشخافي في أثشاء تقجيع الإعلانات، أو 

علاني ويكػن لو الحق في قصع أو ححف بعس الأجداء، إذا ما تبيغ لو أن السادة البخنامج الإ
 .(2)الإعلانية السقجمة تختمف عغ الشز الحؼ سبق إجازتو

وحجود ىحا الإشخاف يختمف مغ دولة إلى أخخػ، سػاء كان إشخاف رسسياً أو مذتخكاً مغ جانب 
الإعلانات التي لا تدسح بيا ىيئات السؤسدة الإعلامية فقط، فقج تدسح بعس الييئات ببعس 

إذاعية أخخػ، ففي الشسدا مثلًا لا تسشع المػائح إعلانات السذخوبات الخوحية برفة كاممة، شخيصة 
عجم تقجيسيا في بخامج الأشفال أو الذباب أو الخياضة، وكحلظ البخامج السػجية إلى الدائقيغ وىحا 

 .(3)ما تتبعو الإذاعة الفخندية
الإشخاف عمى الجيات السدؤولة مغ الخجمة الإذاعية، تمجأ بعس السؤسدات الإعلامية ولسديج مغ 

إلى تحخيخ وإنتاج إعلانات بعس العسلاء وذلظ لزسان الديصخة الكاممة عمى السزسػن 
 الإعلاني، لسا قج يشتج عغ الإعلان مغ آثار سمبية تؤثخ عمى الأخلاؾيات والدمػك العام.

الزػابط الدابقة، نجج أنيا تختمف ؼيسا بيشيا مغ حيث، مجػ الحخية التي وإذا نطخنا إلى مجسػعة 
تسشحيا الييئات الإذاعية للإعلان، ومجػ تقجيخىا لأىسيتو كسا تعكذ مغ جانب آخخ، مجػ 
السدؤولية الاجتساعية التي تقع عمى عاتق الشطام الإعلامي، والتي تخػ أن أؼ مزسػن يقػم 
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زع لشػع مغ الإشخاف أو الخقابة حتى في أكثخ الشطع الإعلامية خلال ىحا الشطام لابج أن يخ
 .(1)تحخراً 

 المبحث الثالث:  أخلاقيات الإعلان في تجارب عالمية وعربية 
 قوانين وضوابط وأخلاقيات الإعلان في الولايات الستحدة الأمريكية وأوروبا -أولًا:

لأمخيكي تبخز فمدفتيغ أساسيتيغ عشج التعخض للإعلان في الشطام الإذاعي التجارؼ ا      
تحكسان السسارسة الإعلانية: الأولى تخػ أن السدتيمظ ىػ السحخك الخئيدي لأؼ مزسػن إذاعي 
مقجم، في حيغ أن الفمدفة الثانية تعج ىحا السدتيمظ مدؤولًا مغ قبل الشطام الإذاعي مدؤولية 

عمى الجولة أن تزصمع بيحه السيسة تفخض عمى ىحا الشطام أن يذسمو بالحساية مغ السعمشيغ، وأن 
الأساسية وبحلظ يترارع ىحان السبجآن مغ حخية مصمقة وتقيج ليحه الحخية في محاولة لإيجاد اتجاه 
وسط بيغ السفيػميغ يعتسج عمى التدام السعمغ بسفيػم أو مبجأ السدؤولية الاجتساعية، مغ جية 

كسدتيمظ لمدمع والخجمات التي يقجميا  والاعتساد عمى درجة وعي السذاىج الحؼ يحكع ترخفاتو
التمفديػن. ومغ ىحا السشصمق جاءت بعس السبادغ العامة  الشطام الإذاعي مغ خلال الإذاعة أو

التي تحكع الخجمة الإعلانية السقجمة في ىاتيغ الػسيمتيغ بعزيا يتعمق بالسداحة الدمشية السسشػحة 
والخجمات السعمغ عشيا أما السبجأ الآخخ فيػ يتعمق للإعلان والبعس الآخخ يتعمق بصبيعة الدمع 

 ، ولشا أن نتشاوليا باخترار غيخ مخل عمى الشحػ الآتي: (2)بالسعمغ نفدو ومجػ مدؤوليتو
 :أ. الزوابط الخاصة بالسداحة الزمشية

تخزع ىحه الزػابط لسبجأ التشطيع الحاتي الحؼ ، والحؼ نز عمى أن الدمغ أو السداحة الدمشية 
 : (3)اسية لمخسائل الإعلانية تخزع لسعياريغالأس
 :الأول- ( يتعمق بالدمغ وضع قػاعجه السكتب القػمي للإعلانN.A.B الإجسالي السخرز )

 للإعلان. 
 :يتعمق بعجد الفقخات الإعلانية داخل البخامج أو ما يعخف بالػقعات الإعلانية. -الثاني 

                                                                        

 .    111-112ص د.علي فلاح الزعبي، مردر سابق، (.1)

 . 196-195د.النور دفع الله احوذ، الإعلاى الأسس والوبادئ، هصذر سابك، ص(.2)

 . 55د.علي فلاح السعبي، هصذر سابك، ص(.3)



Journal of Media Studies and Research (M.S.A.R) | Vol (the third)| Issue(9) |Year(2023) |Pages(163-184 ) 

 

172 

 9مى أن مداحة الإعلانات لا يشبغي أن تتجاوز مغ قانػن التمفديػن ع 14وعميو فقج نرت السادة 
دقائق ونرف كل ساعة في أوقات الحروة في حيغ أنو يسكغ أن تديج ىحه السداحة في الأوقات 

دؾيقة كل ساعة، وؼيسا يتعمق بالػقفات الإعلانية فإن الحج الأقرى  16العادية بحج أقرى 
وقفات كل ساعة إرسال بخامجي .. إلا أنو السدسػح بو قانػناً ىػ وقفتان كل نرف ساعة أو أربع 

 ومع ىحا في كثيخ مغ الأحيان يتع تجاوزىا. 
 :ب. الزوابط الستعلقة بالدلع

يحطخ قانػن السكتب القػمي للإعلان الأمخيكي الإعلان عغ بعس الدمع والسشتجات التي مشيا: 
نات السشجسيغ، الألعاب السذخوبات الكحػلية، التبغ، الحخيخة، الأسمحة والألعاب الشارية، إعلا

 والسخاىشات باستثشاء تمظ التي تشطسيا الجولة.
أما بالشدبة لسبادغ التشطيع الحاتي لمخجمة الإعلانية في الذبكات ومحصات الإذاعة والتمفديػن 
فيشز القانػن عمى أن التمفديػن مثل غيخه تقع عميو السدؤولية الكاممة عغ كل ما يبثو مغ الخسائل 

وفي ىحا الإشار تزع السحصات التمفديػنية بعس السبادغ التي يخزع ليا السعمغ  الإعلانية،
 :(1)والػكالة الإعلانية عمى حج سػاء وىحه السبادغ تختبط بدتة قصاعات رئيدية ىي

  .الإعلانات التي تدتيجف الأشفال 
  .السشتجات الستعمقة بالرحة العامة 
  .الدمع والسشتجات الستعمقة بالاستخجامات الذخرية للأفخاد 
  .السشتجات التي تعسل عمى إنقاص الػزن 
 .الألعاب والسخاىشات وألعاب الحع 

إلا أنو ومع ىحا فلا يػجج عمى أرض الػاقع اتفاق بيغ كافة فئات السجتسع عمى الخفس التام ىحه 
أن الإعلانات عغ ىحه الدمع قج تعصي  الدمع حيث تخػ شخيحة مغ الجسيػر وخاصة الذباب

 معمػمات مفيجة شخيصة أن لا تحسل ىحه الإعلانات مبالغات أو معمػمات خاشئة.
أما بالشدبة لمزػابط الخاصة بالسعمغ ومسػلي البخامج فيشز القانػن عمى ضخورة الكذف عغ 

بارية شخرية السعمغ بحكخ اسسو سػاء كانت شخرية حؿيؿية "شخز معيغ أو شخرية اعت
)شخكة أو مؤسدة( وذلظ في كافة أشكال الإعلانات بسا فييا الجػائد السعمغ عشيا في بخامج 
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السدابقات، حيث يذتخط القانػن ضخورة الإفراح عغ السعمغ أو مجسػعة السعمشيغ الحيغ يقجمػن 
 الجػائد.

الإعلانات  أما ؼيسا يتعمق بتشطيع الإعلانات الدياسية، فإن التمفديػن الأمخيكي يدسح ببث
الدياسية خاصة أثشاء الحسلات الانتخابية فالسشاضخات الدياسية تدتغل إعلانيا حيث تحجد ليا 

 .(1)السداحة الدمشية الخاصة بيا مقابل أجخ مجفػع
وفي اوربا، فأن دول أوربا الغخبية تعج أكثخ الجول اىتساما بسعالجة ضػابط واخلاؾيات     

أول لجشة  1928عي والسجتسعي، فقج تأسدت في بخيصانيا عام الاعلان، عمى الرعيجيغ التذخي
نذخ أول قانػن لمسسارسة  1974لمتحخيات الخاصة بسخاؾبة الشذاط الإعلاني وتبعيا في عام 

 . (2)الإعلانية
كسا ان العجيج مغ الجول تذتخط عمى ضخورة الانرياع لزػابط معيشة بذأن محتػػ الإعلان    

 :(3)حػ الأتيأو شخيقة عخضو وعمى الش
 .في فخندا لا يدسح بالاعلان التمفديػني الخاص بالافلام والكحػليات والدجائخ والادوية 
 .في اوربا الذخؾية تع تقييج الإعلان عغ الكحػل بذكل كبيخ 
  سشة بذكل  12في الدػيج لا يسكغ تػجيو الإعلان التمفديػني عغ الالعاب للاشفال تحت سغ

 مباشخ.
  2004في الارجشتيغ تع حطخ الإعلان تساما عمى القشػات التمفديػنية الكابمية مشح يشايخ . 
 في الشسدا وفشمشجا تع تقييج استخجام الأشفال في الإعلان 
  2003في ايصاليا فخضت الحطخ عمى استخجام الاشفال في الاعلان مشح عام. 
 لاغخاض غيخ مبخرة في السادة السعمغ  في السجخ يسشع استخجام الاستسالات الجشدية في الإعلان

عشيا، كسا لا يدسح بإعلان مغ شأنو ان يقمل مغ شأن ميشة ما أو مغ ثقة العامة في الشذاط 
 الاعلاني.
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  في اليػنان يتع حطخ الاعلان عغ لعب الأشفال في التمفديػن مداءً مغ الداعة الدابعة إلى
 الداعة العاشخة.    

عمى ذات الشحػ تأسدت كثيخ مغ المجان والفعاليات السيشية في كل مغ فخندا عام       
م، وألسانيا وبمجيكا والدػيج والشخويج وفشمشجا وسػيدخا والشسدا وإسبانيا والبختغال وكميا كانت 1953

ليػنان تجعػ إلى وضع جسمة مغ القػاعج الخاصة التي تيتع بعسمية الخقابة عمى الإعلان. اما في ا
 .(1)وأسبانيا والبختغال، فإن نطام الخقابة الحاتية يعج أقل تصػرا مغ الجول الأوربية

أصجر مجمذ الدػق الأوروبية تذخيعات عامة حػل الإعلان التزميمي  1984في عام      
تزسغ سمدمة مغ الإجخاءات الػقائية التي تيجف إلى حساية السدتيمكيغ مغ أؼ إعلان يقػد إلى 

 قترادؼ متيػر ربسا يؤدؼ إلى الإضخار بيع.سمػك ا
ولع يكتف مجمذ الدػق الأوروبية السذتخكة بيحا، بل أصجر قانػناً تحت عشػان "تمفديػن بلا 
حجود" جاء ؼيو: "إن الإعلان الحؼ يعج مرجراً ىاماً لا غشى عشو يجب أن لا يحػل التمفديػن إلى 

أداء التمفديػن إلى مجخد وسيمة إعلانية بل عميو  مجخد وسيمة إعلانية بل عميو أن يديع في تحديغ
أن يديع في تحديغ أداء التمفديػن لتمظ الػضائف الاجتساعية الأىع، وبسػجب ىحا القانػن 
السعخوف بالإشار تع تحجيج السداحة الإعلانية السدسػح بيا خلال البث التمفديػني التي تتخاوح بيغ 

ي، كسا نز ىحا القانػن عمى القصع الإعلاني خلال بث % مغ البث التمفديػني اليػم20إلى  15
بخامج الأشفال أو الشذخات الإخبارية وكحلظ البخامج الػثائؿية والجيشية، كسا نز أيزاً عمى عجم 
الإعلان عغ الدجائخ والتبغ بكل أنػاعو كسا أنو لع يغفل أيزاً عجم الإعلان عمى أؼ علاجات 

لسدؤولة، ولقج كان قانػن "الإشار" الحؼ أصجرتو الدػق شبية إلا بسػافقة الجيات الصبية ا
الأوروبية بسثابة التشبيو السدتسخ لكثيخ مغ الجول الأوروبية في أن تستع بإصجار القػانيغ السشطسة 
للإعلان ومغ بيشيا إيصاليا التي يعتبخ قانػنيا نبخاساً يحتحؼ لسجسػعة مغ الجول العخبية 

 . (2)والأوروبية
 : (3)تزسشو ىحا القانػن مغ فقخات في ما ورد بذأن الإعلان كسا يأتي ان أىع ما   
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  .تحخيع التحخيس عمى سمػكيات تمحق الأذػ برحة الإندان وبأمشو وسلامتو أو بالبيئة 
  .ًيجب أن لا يخجش الإعلان قػاعج الدمػك الاجتساعي الدائج عسػما 
  لمخصخ. أن لا يخد في الإعلان مغ أعسال وأوضاع قج تعخض الصفل 
  عجم استخجام الصفل أو القاصخ في أؼ فيمع إعلاني يخوج بذكل مباشخ أو غيخ مباشخ

 لسذخوبات كحػلية. 
  .يسشع مشعاً باتاً التخويج لمدكائخ والتبغ برػرة مباشخة أو غيخ مباشخة 
  ضخورة مخاعاة عبارة "أتبع بعشاية التححيخات الػاردة في الشذخة السخفقة"، وذلظ في مجال

شتجات الصبية مع تجشب أن يأتي في الإعلان بذكل إيحائي في عبارة تحسل "إن الس
 استذارة الصبيب ىي مجخد تحريل حاصل".

 .لا يجػز تذبيو الجواء بالسشتج الغحائي أو التجسيمي 
   

 ضوابط أخلاقيات الإعلان في الدول العربية وجشوب شرق اسيا   -ثانياً:
ػضع ضػابط قانػنية لمعسل الإعلاني آخحيغ في بتيتع وسائل الإعلام في الجول العخبية     

الاعتبار أن الاحتياجات والاعتبارات الأخلاؾية والسيشية تكاد تكػن متذابية في معطع الجول 
العخبية حيث نجج ىشاك عجة مػاثيق تع الاتفاق عمييا بيغ مجسػعة تمظ الجول تسثمت خصػاتيا 

ولى في السيثاق الإذاعي العخبي الحؼ أقختو الجسعية العامة لاتحاد إذاعات الجول العخبية في الأ
وميثاق الذخف الإعلامي العخبي الحؼ أقخه مجمذ وزراء  1970دورتيا العادية الثانية في عسان 

وتسذياً مع السبادغ  1977الإعلام العخبي في دورة انعقاده العادؼ الثالث عذخ في تػنذ 
، (1)1979ساسية التي أقخىا السؤتسخ الاستثشائي لسجمذ وزراء الإعلام العخبي في بغجاد عام الأ

 الحؼ استيجفت تعسيق الخط الإعلامي والتخبػؼ لدائخ أجيدة الإعلام العخبية. 

 

 

 

                                                                        

، 1211وثائق اللجشة الدائسة للإعلام العربي في الجامعة العربية، الإعلام العربي حاضراً ومدتقبلًا، تونس،  (1)
 وما بعدىا.  -104ص
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 : ( تجربة دولة الإمارات العربية الستحدة1)
ة الإمارات العخبية الستحجة السادة بجول 1980نز قانػن الرحافة والسصبػعات الرادر عام      
 : (1)عمى ما يأتي 82

  لا يجػز أن تتزسغ الشذخات أو الإعلانات عبارات أو صػر أو رسػماً تشافي الآداب
 عمى:  83العامة أو أن يكػن مغ شأنيا تزميل الجسيػر كسا نرت السادة 

  بإذن خاص مغ الجية لا يجػز نذخ إعلانات عغ الأدوية أو السدتحزخات الريجلانية إلا
السخترة بػزارة الرحة، كسا أبخز ميثاق العسل التمفديػني في الخميج كثيخة مغ الجػانب 
التي يشبغي مخاعاتيا عشج إذاعة الإعلانات بذقييا السدسػع والسخئي، ومغ أبد مسا جاء في 

 ىحا السيثاق:
 تكػن الفتخة متسيدة  تقترخ إذاعة الإعلانات عمى الفتخات الػاقعة بيغ البخامج بذخط أن

 بػصفيا فتخة إعلانية لا تتجاخل مع البخامج ولا يدسح ببيع البخامج لمسعمشيغ. 
كسا لا يدسح بقصع البخامج الإذاعة الإعلانات عمى أن يأتي ذلظ بصخيقة شبيعية بيغ فقخات     

 .(2)مدتقمة ندبية داخل بخنامج واحج وأن يبخز الإعلان بصخيقة متسيدة
  الإعلان الغيخ مباشخ داخل البخامج إذا لع يكغ مغ شأنو أن يؤثخ بأؼ شكل يدسح بعخض

عمى محتػػ البخنامج ويدتثشي مغ ذلظ البخامج الجيشية ونذخات الأخبار والبخامج الدياسية 
 وبخامج الأشفال، فيحه كميا يدسح بػجػد أؼ إعلان غيخ مباشخ بجاخميا. 

 ية، فسغ الشاحية السػضػعية لابج أن يكػن أن يخزع الإعلان لمخقابة السػضػعية والفش
متسذياً مع الؿيع التي تحكع البخامج ومغ حيث الذكل الفشي يشبغي أن لا يقل في مدتػاه 
عغ السدتػػ الفشي العام الحؼ تخاعيو الخجمة التمفديػنية، ىحا بالإضافة إلى ضخورة مخاعاة 

 الأحكام الخاصة بالإعلان. 

                                                                        

، 1212، دولة الإمارات العربية، 14-10قانون الرحافة والسطبوعات، قانون الرحافة والسطبوعات السادة ( 1)
 .02ص

القاهرة: دار الفجر للنشر ، )الإعلاناث الصحفيت دراست في الاستخذاهاث والإشباعاث، هرزوق عبذالحكن العادلي (.2)

 .153م(، ص2004والتوزيع، 
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 سشع الإعلان عغ الدكائخ وكل أنػاع الجواء كسا يذتخط حفاضاً عمى الرحة العامة ي
الإعلان عغ أية مػاد غحائية إلا بعج أن يقجم السعمغ شيادة مغ الدمصات الرحية 

 السخترة تفيج مػافقتيا عمى تشاول ىحه السادة. 
  يسشع في الإعلان أية إشارة تدئ إلى السعمشيغ السشافديغ أو أية معمػمات أو مبالغات

 جسيػر.مزممة لم
  يشبغي أن تعامل الإعلانات الخاصة بالأنذصة الثقاؼية كالكتب والعخوض السدخحية

والسحلات وغيخىا معاممة متسيدة وذلظ بإعفائيا مغ الخسػم أو تخؽيزيا مع إذاعتيا في 
 الأوقات السستازة وذلظ بالشطخ إلى العائج الاجتساعي السشذػر مغ ىحه الأنذصة. 

  والجػائد الػاردة عغ شخيق الإعلان في بخامج السدابقات مشاسبة يجب أن تكػن السكافآت
 عمى مدتػػ السدابقة وأن لا تحسل مغ السبالغة ما يديء إلى البخنامج. 

  لا يدسح بالإعلانات الذخرية كالإعلان عغ مشاسبات الأفخاح أو السأتع أو الدفخ والعػدة
 لذخرية كسيشة الصب والسحاماة. كسا لا يدسح بالإعلان عغ السيغ التي تختبط بالثقة ا

 :( ضوابط الإعلان في الدعودية0)
حجدت وزارة الإعلام بالسسمكة العخبية الدعػدية السبجأ العام للإعلان التمفديػني في الالتدام      

الكامل بالعقيجة الإسلامية ومعصياتيا ومختكداتيا، وبحلظ يشصمق الإعلان التجارؼ في تمفديػن 
ط مغ مبجأ التجارة أو الكدب السادؼ وإنسا بالجرجة الأولى مغ مبجأ الحاجة إلى السسمكة ليذ فق

تػجيو وتػعية السػاشغ في استعسال الدمع والسشتجات الػششية والاستفادة مغ الخجمات الستاحة 
بالذكل الحؼ يتشاسب مع إمكاناتو وحاجاتو السعيذة، وقج نرت أىع ضػابط الإعلان عمى ما 

 : (1)يأتي
 ن يكػن الإعلان التجارؼ ملائساً لمقبػل العام لجػ الأفخاد والعائلات وأن يكػن متفقاً يجب أ

مع الحوق العام والتقاليج الاجتساعية كسا ييجف إلى إبخاز جػانب ومسيدات الدمع والسشتجات 
الػششية بعيجاً عغ الإسفاف والسبالغة كسا يجب أن تكػن عشاصخ الإعلان الإنتاجية مغ 

ت وحخكات متسذية مع سياسة التمفديػن في إشار السحافطة عمى الؿيع صػر وعبارا
 الإسلامية والؿيع الاجتساعية. 

                                                                        

 . 11م(،  ص0220، العين: دار الكتاب الجامعي -سليسان صالح، أخلاقيات الإعلام، )الإمارات(. 1)
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 .عجم السداس بالجيغ وعمسائو أو وضعيع في صػرة تسذ كخامتيع أو ما لا يميق بيع 
  .عجم السداس بالأمغ أو ما يسثل الدمصة العميا وىيبتيا 
  عجم الإساءة إلى أؼ ميشة أو عسل شخيف ميسا كان بديصة ولا يجػز السداس بأؼ

شخز بدبب لػنو أو جشدو أو عقيجتو أو ميشتو ووضعو في مػضع سخخية أو احتقار، 
 كحلظ عجم السداس بقجسية الدواج و روابط الأسخة والتقاليج. 

  ؼ بسحاكاتيا وكحلظ عجم عجم عخض الجخيسة أو أساليب التحايل عمى الشطام وبصخيقة تغخ
 عخض الإعلانات التي تثيخ الخعب أو تػلج ترػراً مفخغاً خاصة لمرغار. 

  .لا يجػز الإعلان عغ الخسػر ولا عغ السذخوبات الأخخػ 
  .عجم استجراج اىتسام السذاىج مقجمات تبجو وكأنيا أخبار أو ترخيحات رسسية 
  بالإشارة إلى أنيا لا تحتػؼ عمى الشيكػتيغ لا يجػز الإعلان عغ الدكائخ وكافة أنػاع التبغ

 أو القصخان.
  عجم استخجام عبارات التفزيل مثل الأكثخ والأفزل والأحدغ في صيغ إعلان عغ مشتج

مقارنة بسشتج آخخ مشافذ إلا إذا كان مغ نفذ الذخكة، كحلظ عجم استخجام العبارات 
أو خجش الحياء باستخجام عبارات  الدػؾية والسبتحلة والجخيمة عمى المغة وعجم جخح الذعػر

 تشفخ الحوق العام وعجم السبالغة والتيػيل.
  لا يجػز الإعلان عغ أنذصة أو إصجارات كتب عغ الصالع والبخت والتشبؤات وتحجيج

خرائز الشاس وميػليع حدب الأبخاج وتػاريخ السيلاد ومكافحة الأفكار والعادات الديئة 
ي سػاء كان فيمساً أو مدخحية أو شخيط غشائي إلا وعجم الدساح بالإعلان عغ مرشف ف

بعج الحرػل عمى إذن مدبق مغ الجيات السخترة بػزارة الإعلام، كحلظ مغ غيخ 
السدسػح عمى الإشلاق للإعلانات عغ السدابقات التي تتزسغ أنذصة اليانريب 

 والسخاىشات وألعاب القسار.
 ج الحرػل عمى إذن مغ وزارة الرحة. عجم الإعلان عغ عيادات الأشباء أو أدوية إلا بع 
 .عجم عخض الإعلانات الخاصة بمعب الأشفال بصخيقة تؤدؼ لمزخر عشج السحاكاة 
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 :( ضوابط الإعلان في التلفزيون الأردني4)
أقخ مجمذ نقابة الرحفييغ الأردنييغ في آخخ تعجيل لو ميثاق الذخف  2003تسػز  13في 

عس ضػابط العسل الإعلاني في تمفديػن وصحف السسمكة الرحفي الأردني وقج تزسشت مػاده ب
 :(1)الأردنية الياشسية جاء كالتالي

مغ السيثاق أن لمسخأة حق عمى الرحافة في عجم التسييد أو التحيد أو  13نرت السادة 
 الاستغلال بدبب الجشذ أو السدتػػ الاجتساعي، وفي ىحا الدياق يخاعي الرحفيػن الآتي:

في  أة باعتبارىا جدجاً للإثارة في الإعلانات والجراما التمفديػنية أوعجم استغلال السخ  .أ 
 الرحف والسجلات. 

 الجفاع عغ حخية السخأة وحقػقيا ومدئػلياتيا. .ب 
فقج نرت عمى أنو لا يجػز الخمط بيغ السادة الإعلانية والسادة التحخيخية ولابج أن  17أما السادة 

تتزح التفخقة بيغ الخأؼ والإعلان فلا تشجس عمى القارغ آراء.. وأفكار سياسية ودعائية في صػرة 
 مػاد تحخيخية. 

 : (2)وبشاءً عمى ما نرت عميو السادتان الدابقتان يجب مخاعاة الآتي
  الإعلان خجمة اجتساعية وضيفتو التخويج لسرشػعات تفيج السدتيمظ وأن ىحا التخويج لا

 يدتمدم الكحب والخجاع، وعمى وسائل الشذخ التحقق مغ الحقائق والأرقام الػاردة ؼيو. 
  يحطخ نذخ الإعلانات الدياسية التي تقجميا الييئات الأجشبية إلا بعج التحقق مغ أنسا

الػششية ويكػن تحجيج أجػر نذخ ىحه الإعلانات شبقاً للأسعار السعمشة حتى  تتفق والدياسة
 لا يربح الإعلان إعانة غيخ مباشخة مغ دولة أجشبية.

  يمتدم الرحفيػن بعجم التػؾيع عمى الإعلانات حتى لا يدتغل السعمشػن مكانة الرحفي أو
 تأثيخه الأدبي.

 
 

                                                                        

 0200ايلول  11، ميثاق الذرف الرحفي الأردني، تاريخ الاسترداد 0224تسوز  13نقابة الرحفيين الاردنيين،  (1)
 https://2u.pw/NEwF2o  من السوقع:

السجلة السررية لبحوث محمد البادي، الإطار التربوي لقزية الأخلاقيات السيشية في وسائل الاترال الجساىيرية،  (.0)
 . 012، ص1222الإعلام، جامعة القاىرة، العدد الاول، 

https://2u.pw/NEwF2o


Journal of Media Studies and Research (M.S.A.R) | Vol (the third)| Issue(9) |Year(2023) |Pages(163-184 ) 

 

180 

 :ة( ضوابط الإعلان في جسيورية مرر العربي3) 
تحجد ضػابط الاعلان في جسيػرية مرخ العخبية وفق تعاقج بيغ اتحاد الاذاعة والتمفديػن وبيغ    

 :(1)وكالات الاعلان واىع تمظ الزػابط ما يأتي
 عجم التعخض لمسدائل الجنية او الاثارة الدياسية او العقائجية او الآداب العامة. .1
 السدتيمظ صخاحة او ضسشاً.ان لا يحتػؼ الإعلان عمى معمػمات قج تزمل  .2
 عجم الحم في الدمع او الخجمات السساثمة. .3
 تقجيع مػافقة الجيات السعشية في حال الإعلان عغ، الادوية ، العقارات، السدتذؽيات. .4
 عجم الحاق الزخر بالاشفال في الإعلانات السػجية الييع. .5
 البعج عغ مطاىخ العشف والاثارة. .6
عس البخامج أو استعخاض مذاريعيع الخاصة ونذاشيع عجم استزافة رجال الأعسال في ب .7

 التجارؼ. 
 :( ضوابط الاعلان في الرين1)

تعج ىػنج كػنج السخكد الخئيدي للإعلان في اسيا، إذ تقػم الػكالات الإعلانية بتقجيع       
خجماتيا بذكل متدايج في الريغ، وتتصمع حكػمة ىػنج كػنج إلى تعديد صشاعة الإعلان لجعمو 

م يشز عمى عجة 1995ؾياً وتقجيع الؿيسة في مقابل السال. وقج صجر قانػن في الريغ عام أخلا
 : (2)بشػد مشيا

  لا بج ان يداعج محتػػ الاعلان عمى الرحة العقمية والجدجية لمجسيػر، تعديد تحديغ
جػدة الدمع والخجمات، حساية الحقػق الذخعية ومرالح السدتيمكيغ، التػافق مع الآداب 

 الاجتساعية والأخلاؾية والسيشية، حساية مرالح وكخامة الجولة.
  ،لا بج مغ وضػح البيانات الػاردة في الإعلان بذأن اداء الدمعة، اصل الانتاج

الاستخجام، الجػدة، الدعخ، السشتج، السرشع، مجة الرلاحية، الخجمة، شخيقة الاستخجام 
 ار الجػائد.   وأؼ إعلان يقجم جػائد فلا بج ان يحجد نػع ومقج

 
                                                                        

، انواع ومبادئو وطرق اعداده، )عسان: دار السشاىج للشذر والتوزيع –، الإعلان محمد عبج الفتاح الريخفي (.1)
 . 41م(،  ص0213

  .133-134(. حدن نيازي الريفي، مردر سابق، ص2)
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 الاستشتاجات
 مغ خلال عخض معصيات الجراسة؛ تدتشتج الباحثة ما يأتي:

 حرػل خخوقات واسعة في القػانيغ والسػاثيق التي تحكع أخلاؾيات الإعلان في دول عجة. .1
 حجوث استغلال لجدج السخأة ومفاتشيا مغ خلال تػضيف ذلظ في بعس الإعلانات. .2
 وزجيع في إعلانات تجارية لا تعشييع.عجم مخاعاة خرػصية الأشفال  .3
وجػد خمط متعسج بيغ السػاد الإعلامية )التحخيخية( ومزاميغ إعلانية لأىجاف تجارية  .4

 تدػيؿية أو دعائية.
 بعس السػاد الإعلانية لا تشدجع مع ثقافات السجتسعات وؾيسيا الاجتساعية والأخلاؾية. .5
لا يػجج ميثاق شخف او معاىجات تشطع  عمى الخغع مغ وجػد قػانيغ خاصة بالجول الا انو .6

 عسل الإعلانات العابخة لمحجود الػاصمة عبخ الفزائيات او السعخوضة عبخ الانتخنت. 
 التوصيات

 ضخورة تحجيث القػانيغ والزػابط لتذسل الإعلانات عبخ الإنتخنت ومػاقع التػاصل. .1
تصبيق أخلاؾيات ؾيام مجمذ متخرز في كل بمج يخاقب ويحاسب ويػجو ويخشج ويخاعي  .2

 الإعلان في كل بمج وحدب خرػصية ذلظ البمج يزع قانػنيغ وتخبػييغ وإعلامييغ.
 تجريذ مادة أخلاؾيات الإعلان في معاىج وكميات الرحافة والقانػن والتخبية. .3

 
 السرادر والسراجع: 

أحسج عبج السجيج، الحج الفاصل بيغ الإعلان والإعلام تجاخل السدتػيات في الرحافة  .1
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