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A B S T R A C T  

Traditional media still occupies an important 
place, however, scientific research in media and 
communication sciences faces two problems: on 
the one hand, media and communication 
continue to be dealt with in a separate manner, 
despite the epistemological ideas that call for a 
preference for comprehensive approaches, and 
on the other hand. Based on our own analysis of 
media discourse in the Arab world, we find a 
discrepancy between what journalists 
(communication specialists) undertake to present 
(in codes of ethics and style manuals) and the 
discursive products that are published. 

Media and communication sciences can be 
defined as a social and cultural phenomenon, a 
profession, or an academic field that is not 
always clearly defined.  

                                                                                                                                              انخلاصت

اٌزم١ٍذ٠خ رؾزً ِىبٔخ ِّٙخ ، ئلا أْ اٌجؾش لا رضاي ٚعبئً الإػلاَ 

اٌؼٍّٟ فٟ ػٍَٛ الإػلاَ ٚالارظبي ٠ٛاعٗ ِشىٍز١ٓ: ِٓ ٔبؽ١خ 

أخشٜ ، ٠غزّش اٌزؼبًِ ِغ الإػلاَ ٚالارظبي ثطش٠مخ ِٕفظٍخ ، 

ػٍٝ اٌشغُ ِٓ الأفىبس اٌّؼشف١خ اٌزٟ رذػٛ ئٌٝ رفؼ١ً شبًِ. 

ص ٌٍخطبة إٌٙظ ، ِٚٓ ٔبؽ١خ أخشٜ. ثٕبءً ػٍٝ رؾ١ٍٍٕب اٌخب

الإػلاِٟ فٟ اٌؼبٌُ اٌؼشثٟ ، ٔغذ رٕبلؼًب ث١ٓ ِب ٠زؼٙذ 

اٌظؾف١ْٛ )ِزخظظٛ الارظبي( ثزمذ٠ّٗ )فٟ لٛاػذ الأخلاق 

 ٚوز١جبد الأعٍٛة( ٚإٌّزغبد اٌخطبث١خ إٌّشٛسح.

٠ّىٓ رؼش٠ف ػٍَٛ الإػلاَ ٚالارظبي ػٍٝ أٔٙب ظب٘شح 

ِغبي أوبد٠ّٟ لا ٠زُ رؼش٠فٗ  اعزّبػ١خ ٚصمبف١خ أٚ ِٕٙخ أٚ

ب. اعزخذَ اٌجبؽضْٛ اٌّؼب١٠ش اٌؼ١ٍّخ اٌزٟ رُ  ًّ ثٛػٛػ دائ

رؾذ٠ذ٘ب فٟ اٌٛلا٠بد اٌّزؾذح ، ؽ١ش ٠ؼفٟ إٌّٛرط اٌٛػؼٟ 

ششػ١خ ػٍٝ ؽش٠مخ ٚاؽذح فمؾ لإٔزبط اٌّؼشفخ ، ثٕبءً ػٍٝ 

ِفَٙٛ ٚاؽذ ٌٍؼٍُ أْ اٌٛالغ خبسعٟ ثبٌٕغجخ ٌٍجبؽض١ٓ ، ٚلا 

طٛي ئ١ٌٗ ئلا ِٓ خلاي الأعب١ٌت اٌزغش٠ج١خ.٠ّىُٕٙ اٌٛ
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غذ رجب٠ٕبً ث١ٓ ِب ٠زؼٙذ اٌظؾف١ْٛ )ِزخظظٛ الارظبي( ٔاٌخبص ٌٍخطبة الإػلاِٟ فٟ اٌؼبٌُ اٌؼشثٟ، 

ثزمذ٠ّٗ )فٟ لٛاػذ الأخلاق ٚوز١جبد الأعٍٛة( ٚإٌّزغبد اٌخطبث١خ اٌزٟ ٠زُ ٔشش٘ب
(1)

. 

مبف١خ، أٚ ِٕٙخ، أٚ ِغبي أوبد٠ّٟ لا ٠ّىٓ أْ رؼشَف ػٍَٛ الاػلاَ ٚالارظبي ػٍٝ أٔٙب ظب٘شح اعزّبػ١خ ٚص

ب ًّ ٚلذ اعزخذَ اٌجبؽضْٛ اٌّؼب١٠ش اٌؼ١ٍّخ اٌزٟ رُ رؾذ٠ذ٘ب فٟ اٌٛلا٠بد اٌّزؾذح،  .٠زُ رؾذ٠ذٖ ثٛػٛػ دائ

ؽ١ش وبْ ٠ؼفٟ إٌّٛرط اٌٛػؼٟ اٌششػ١خ ػٍٝ ؽش٠مخ ٚاؽذح فمؾ لإٔزبط اٌّؼشفخ، رٕطٍك ِٓ ِفَٙٛ 

ٌٕغجخ ٌٍجبؽض١ٓ، ٚلا ٠ظٍْٛ ئ١ٌٗ ئلاٌ ِٓ خلاي الأعب١ٌت اٌزغش٠ج١خٚاؽذ ٌٍؼٍُ ِفبدٖ أْ اٌٛالغ خبسعٟ ثب
(2)

. 

ٌزٛػ١ؼ أ١ّ٘خ اٌّمبسثخ الاثغزٍّٛع١خ فٟ ثؾٛس الإػلاَ ٚالارظبي، رطشػ ٚسلزٕب اٌجؾض١خ أعئٍخ ػذ٠ذح 

ٟ٘:  ً٘ ػٍَٛ الإػلاَ ٚالارظبي ٟ٘ ػٍُ ِغزمً أَ ػٍُ ٚع١ؾ ث١ٓ اٌؼٍَٛ، أَ رخظض، أَ ِغبي..؟ ، ِب 

و١ف ٠ىْٛ الاعزملاي   ؟إٌّب٘ظ اٌّؼشف١خ فٟ أطً دساعبد الارظبي ٚالأؼىبعبد اٌزٟ ٌٚذّرٙب ٟ٘ 

إٌظشٞ ٚاٌزٛاطً فٟ خذِخ اٌزؾٛي الاعزّبػٟ، ًٚ٘ ٕ٘بن ِٓ فغٛح ِؼشف١خ ث١ٓ اٌجؾش ٚاٌّّبسعخ 

 اٌظؾف١خ؟.

اٌغبئذح، ِؾبطشْٚ فٟ ٠جذٚ أْ اٌظؾف١١ٓ، ٚخبطخ أٌٚئه اٌز٠ٓ ٠ؼٍّْٛ فٟ ٚعبئً الإػلاَ الإخجبس٠خ 

إٌّٛرط الأزمبٌٟ ٌٍزٛاطً اٌمبئُ ػٍٝ ٔٙظ ٚظ١فٟ / ٚػؼٟ، ث١ّٕب ٠زجٕٝ ِؾٍٍٛ ٚعبئً الإػلاَ ٚالارظبي 

. ٌزٌه ٠ىشف اٌجبؽضْٛ ثشىً ِٕٙغٟ ػٓ "اٌخطبة اٌّزؾ١ض" ٌٍظؾف١١ٓ،  ا١ٌَٛ فٟ اٌغبٌت ِٕب٘ظ ٔمذ٠خ

غ١ش اٌّزىبفئخ، أٚ عؼً لطبػبد الأل١ٍبد الاعزّبػ١خ  ٚاٌطش٠مخ اٌزٟ ٠ؼ١ذْٚ ثٙب ئٔزبط اٌؼلالبد الاعزّبػ١خ

غ١ش ِشئ١خ
(3)

. 

ِٓ ٕ٘ب رفزشع ٘زٖ اٌٛسلخ ٚعٛد  ؽبعخ ٍِؾخ لاعزؼبدح اٌؾظ إٌمذٞ ٌٍزٛاطً فٟ اٌؼبٌُ اٌؼشثٟ، ؽزٝ 

٠زّىٓ اٌجؾش ِٓ اٌّغبّ٘خ فٟ اٌزؼذد٠خ اٌغ١بع١خ، ٚرؼض٠ض اٌذ٠ّمشاؽ١خ، ٚاٌذفبع ػٓ ؽمٛق الإٔغبْ 

  أٚ ؽزٝ ؽّب٠خ اٌج١ئخ.ٚاؽزشاِٙب، 

 ياهيت ػهىو الإػلاو والاحصال: -1

لا ٠فزمش ِغبي الارظبي ئٌٝ اٌذلخ، فبٌّشىٍخ رىّٓ فٟ رؼش٠ف اٌؼٍُ ٔفغٗ، اٌّؾبطش فٟ أؽش اٌؼملا١ٔخ 

ٚؽبٌّب أْ اٌشؤ٠خ اٌٛػؼ١خ ٌٍؼٍُ ٟ٘ اٌٛؽ١ذح اٌظبٌؾخ، فٍٓ ٠ىْٛ   .ٚاٌزغش٠ج١خ ٚاٌّبد٠خ، ٚاٌٛظ١ف١خ

  اٌزٛاطً لبدسًا ػٍٝ ٚػغ ٔفغٗ وؼٍُ.

                                                           
1
 .33م(، ص0202مي العبدالله، متاهة التواصل الاجتطاعي،) بيروت: دار الظهضة العربية،  ((

 .30م(، ص0202العربية، مي العبدالله، البحث في علوم الاعلام والاتصال، )بيروت: دار الظهضة  ((2
3
باحثين، الرابطة العربية للبحث العلطي وعلوم الاتصال، الصحافة العربية اليومية بين الواقع والتحديات، )بيروت: دار  يضًىػت ((

 .6م(، ص. 0200الظهضة العربية، 
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ٚلا ٠ّىٓ أْ ٠طّؼ الارظبي ئٌٝ اٌجؾش ػٓ اٌؾم١مخ اٌشبٍِخ، ٚلا اٌزؾمك اٌزغش٠جٟ، ٚلا اٌّطبٌجخ 

١ُ٘ ٚأعب١ٌت رشعغ ٚلا ٠ٛعذ ئؽبس ٔظشٞ خبص ٌّؼبٌغخ ظٛا٘ش الارظبي، ٌٚىٓ ٕ٘بن ِفب .ثبٌّٛػٛػ١خ

أطٌٛٙب ئٌٝ رخظظبد ِخزٍفخ
 (1)

. 

ِٚٓ اٌؼشٚسٞ ٚعٛد رظٛس غ١ش رمٕٟ ٚغ١ش ػمبئذٞ ٌٍّٕٙغ١خ ٌٍزغٍت ػٍٝ ٘زٖ اٌشؤ٠خ اٌٛػؼ١خ ٌٍؼٍُ. 

ٌزٌه رزٛافك ِّبسعبد اٌجؾش ٚاٌزذس٠ظ ٚاٌزٛاطً إٌّٟٙ ثشىً أوجش ِغ ِب ٠غّٝ، ثؼذ ػًّ ثٛسد٠ٛ 

Pierre Bourdieu وّب ٠ٙذف ٘زا اٌّغبي ئٌٝ اٌفُٙ ٚاٌزفغ١ش ٚاٌزذخً ػٍٝ ِغز٠ٛبد ِزؼذدح فٟ  .ثبٌّغبي

ػ١ٍّبد اٌزفبػً ٚاٌّؼٕٝ، ِٓ خلاي ئٔشبء ٚرذاٚي ٚاعزخذاَ اٌٛعبئؾ ٚاٌزم١ٕبد، ٚوزٌه الأشىبي اٌشِض٠خ 

الاعزّبػ١خ ٚاٌضمبف١خ، الأخلال١خ ٚاٌغ١بع١خ، ٚاٌّب١ٌخ ٚالالزظبد٠خ
 (2)

. 

ِٚٓ ث١ٓ  .ٛطٍٛا ئٌٝ ئعّبع ؽٛي ؽبٌخ الارظبي وّغبي ِزؼذد اٌزخظظبد٠جذٚ أْ اٌجبؽض١ٓ لذ ر 

٠مزشػ اٌجبؽضْٛ ِٓ ٕ٘ب  .ِغّٛػخ اٌّشاعغ اٌّؼشف١خ اٌزٟ رُ اٌشعٛع ئ١ٌٙب، لا أؽذ ٠زؾذس ػٓ الأؼجبؽ

ػٍٝ  رفغ١شٖٚ٘ٛ ِظطٍؼ عذ٠ذ ٠ّىٓ  communicology“اٌّؼشفخ اٌخبطخ ثـبلارظبي “رط٠ٛش ٔظش٠خ 

(3)أٔٗ "ػٍُ الارظبي ِزؼذد اٌزخظظبد اٌزٞ ٠ذسط الارظبي ثٛعبئٍٗ ٚرم١ٕبرٗ ٚأٔظّزٗ اٌّخزٍفخ"
. 

 

                                                           

(
1
) Stéphane Olivesi, Sciences de l’information et de la communication, Objets, savoirs, 

discipline, Grenoble, PUG, 2014, p.24-30. 
(
2
) Miguel de Aguilera, Les modèles de la communication et leur objet d’étude, Revue 

Communication et organisation, Presses Universitaires de Bordeaux, no20, 2006, p.110-
125. 
(
3
) Miguel de Aguilera, Les modèles de la communication et leur objet d’étude, Idem, Revue 

Communication et Organisation, Presses Universitaires de Bordeaux, no20, 2006, p.110-
125. 
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COMMUNICOLOGY 

  انًنهش اننقذي وانصناػاث انزقافيت:  -2

ففٟ اٌؼٍَٛ   .ثّٛػٛػ١خ اٌؼٍَٛ اٌطج١ؼ١خ لا ٠ّىٓ ِؼبدٌخ اٌّٛػٛػ١خ فٟ اٌؼٍَٛ الإٔغب١ٔخ ٚالاعزّبػ١خ

الأغب١ٔخ ٚالاعزّبػ١خ لا ٠ّىٓ أْ رىْٛ اٌّٛػٛػ١خ عٜٛ ارفبق ِٛػٛػٟ ششػٟ أٚ "ػمذ اعزّبػٟ 

contrat social" ٠ّٚىٓ فمؾ رجش٠شٖ ٚاٌزؾمك ِٓ طؾزٗ داخً اٌّغزّغ اٌزٞ ٠شبسوٗ. ٘زا ٠زطٍت ،

(1)ٕبء اعزّبػٟ ٌٍّؼشفخاعزخذاَ الأعب١ٌت اٌزٟ ٟ٘ ئٌٝ ؽذ وج١ش ِغأٌخ ػ١ٍّخ أؼىبع١خ ِّب ٠إدٞ ئٌٝ ث
. 

ِٓ ٕ٘ب، ئ٘زُ إٌٙظ إٌمذٞ، اٌزٞ رّضٍٗ ربس٠خ١بً ِذسعخ فشأىفٛسد، ثزٛعٗ فٍغفٟ ِٚبسوغٟ، فٟ ع١بق 

سأٜ ٘زا إٌٙظ فٟ   .اٌؼمٛد الأٌٚٝ ِٓ اٌمشْ اٌؼشش٠ٓ، ثبٌطش٠مخ اٌزٟ رفشع ثٙب الأٔظّخ اٌش١ٌّٛخ ٔفغٙب

ػٍٝ ػىظ إٌٙظ اٌٛظ١فٟ، ئػزّذ ثبؽضٛ  .ٚعبئً الإػلاَ طٕبػبد صمبف١خ فٟ خذِخ اٌزلاػت اٌغّبػٟ

ِذسعخ فشأىفٛسد اٌزضاِب ع١بع١ب ِغزٛؽب ِٓ اٌّبسوغ١خ ع١إصش أ٠ؼًب ػٍٝ دساعبد الارظبي فٟ 

رظبي ٟ٘ أدٚاد ٌٕشش اٌشعبئً ٚلذ اػزجشٚا، ِٓ إٌّظٛس اٌٛظ١فٟ، أْ ٚعبئً الإػلاَ ٚالا  .اٌغز١ٕ١بد

   .ػٍٝ ٔطبق ٚاعغ ٌٚٙب ٚظ١فخ ػّبْ اٌزّبعه الاعزّبػٟ

 

                                                           

(
1
) Jean-Pierre Marcos, La société générale du genre humain [archive], Reprise et critique 

rousseauiste de la réponse de Diderot au « raisonneur violent » dans l'article Droit naturel de 
L'Encyclopédie - Les Papiers du Collège international de philosophie - Papiers no 28 - 
Février 1996, p.154. 
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نًىرس انصناػاث انزقافيت
(1)

 

ٌىٓ ٘زا إٌٙظ ٠شفغ أٞ اٌزضاَ ع١بعٟ ٌٍؼٍُ ٠ٚؼغ ٔفغٗ ػٍٝ أٔٗ غ١ش ع١بعٟ. ٚلا رشرض اٌّمبسثخ 

إٌظش٠خ، ٌٚىٓ لجً وً شٟء ػٍٝ اٌّٛلف اٌٛظ١ف١خ ٚإٌٙظ إٌمذٞ فمؾ ػٍٝ الأعب١ٌت اٌّخزٍفخ أٚ الأؽش 

   .الأ٠ذ٠ٌٛٛعٟ رغبٖ ٚعبئً الإػلاَ ٚالارظبي

أوبد١ّ٠بً، أصشد اٌذساعبد اٌضمبف١خ اٌجش٠طب١ٔخ ثشذح ػٍٝ ػٍَٛ الاػلاَ ٚالارظبي، ٚرؾذٜ ٘زا اٌز١بس اٌغذ٠ذ 

ٌٍّزٍمٟ فٟ ػ١ٍّخ إٌٙظ اٌٛظ١فٟ ِٚذسعخ فشأىفٛسد، فمذَ ؽش٠مخ عذ٠ذح ٌشؤ٠خ الارظبي أػبدد ِىبٔبً 

ػلاٚح ػٍٝ رٌه، ؽٍذ اٌجٕبئ١خ ِؾً  .الارظبي ٚلذِذ لشاءح أ٠ذ٠ٌٛٛع١خ عذ٠ذح ٌٛعبئً الإػلاَ ٚالارظبي

اٌٛػؼ١خ ٚوبْ اٌٛالغ ٔز١غخ ٌٍجٕبء الاعزّبػٟ
 (2)

. 

 

 4591٘شَ أدٚسٔٛ اٌضمبفٟ             4591٘شَ ِبعٍٛ ٌلاؽز١بعبد          

ٝ الارظبي ػٍٍٝ أٔٗ ٌُ ٠ؼذ فؼلًا ٌفظ١بً ِٕؼضلاً، ٌٚىٕٗ ػ١ٍّخ ٠غ١ت ػٕٙب  لطت رٕظش اٌذساعبد إٌمذ٠خ ئٌ

غزمجٍْٛ ِٕٚزغْٛ ُِ فّٓ خلاي ئٔشبء ٚعبئً  .ئسعبي ِؾذد ٚلطت اعزمجبي، لأْ ع١ّغ اٌّؾبٚس٠ٓ ُ٘ 

خ، الإػلاَ اٌجذ٠ٍخ، اٌزٟ رذ٠ش٘ب عٙبد فبػٍخ فٟ ٘زا اٌّغبي، ِضً اٌّؾطبد الإراػ١خ اٌّغب١ٔخ ٚاٌّغزّؼ١

٠زؾمك الارظبي اٌجذ٠ً، ٠ٚزؾشس ِٕزغٛ اٌّؾزٜٛ ِٓ اٌزأص١ش ا١ٌّّٙٓ ٌٛعبئً الإػلاَ اٌزم١ٍذ٠خ. ِغ رٌه، 

( ِٓ أْ اٌظشٚف 4599) Mattelart A.  ٚM. Mattelart ؽزس أسِبْ ١ِٚشبي ِبرلاس          

اٌّٛػٛػ١خ ٌٍٛالغ الاعزّبػٟ ٟ٘ اٌزٟ رؾذد لذسح اٌغّٙٛس ػٍٝ اٌزذخً
 (3)

. 

 :أهًيت انًقاربت الابسخًهىصيت في بحىد الاػلاو والاحصال -3

                                                           

(
1
) Claudio Corradetti, "The Frankfurt School and Critical Theory", Internet Encyclopedia of 

Philosophy, published: 21 October 2011, p.58. 
(
2
) Jason Potts, Stuart Cunningham, Four models of the creative industries, Revue 

d'économie politique 2010/1 (Vol. 120), p 163-180. 
(3) Armand Mattelart et Michele Mattelart, Histoire des théories de la communication, Coll. 

Repères, Paris, La Découverte, 201, p.12. 
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ِٓ خلاي دساعخ ِغؾ١خ أعشا٘ب فش٠مٕب اٌجؾضٟ فٟ اٌشاثطخ اٌؼشث١خ ٌؼٍَٛ الاػلاَ ٚالارظبي ػٍٝ ِغّٛػخ 

ِٓ اٌجؾٛس اٌؼشث١خ فٟ اٌؼٍَٛ الأغب١ٔخ ٚالاعزّبػ١خ، رٕبٌٚذ لؼب٠ب الاػلاَ ٚالارظبي،  ٚعذٔب ِشىٍخ 

 أعبع١خ: 

رٞ ثذء، ٠غزّش اٌزؼبًِ ِغ ٚعبئً الإػلاَ ثطش٠مخ ِٕفظٍخ، ػٍٝ اٌشغُ ِٓ الأفىبس اٌّؼشف١خ اٌزٟ  ثبدب

 .  رذػٛ ئٌٝ رفؼ١ً اٌّمبسثبد اٌشبٍِخ

اٌذوزٛساٖ فٟ ػٍَٛ الإػلاَ ٚالارظبي فٟ اٌغبِؼخ اٌٍجٕب١ٔخ، ٚاٌزٟ  ثؼذ رؾ١ًٍ الارغب٘بد اٌجؾض١خ لأؽبس٠ؼ

، رج١َّٓ أْ الا٘زّبَ الأٚي وبْ ٌجؾٛس "الإػلاَ اٌغذ٠ذ"، أِب إٌّٙظ 9194-9145ٔٛلشذ ث١ٓ ػبِٟ 

ب ثبٌّمبثلاد. فّٓ أطً  ًِ ِٕٙب  41أؽشٚؽخ عبِؼ١خ رٕبٚي  92اٌّغزخذَ فٙٛ اٌّغؼ ثزؾ١ًٍ اٌّؼّْٛ ِذػٛ

 2أخشٜ ػٍٝ اٌز١ٍفض٠ْٛ، ٚرٕبٌٚذ  9أؽشٚؽبد ػٍٝ اٌظؾبفخ اٌٛسل١خ، ٚ 9اٌغذ٠ذ"، ٚسوضد "الإػلاَ 

أؽشٚؽبد ٚعبئً الإػلاَ ػبِخ، ٘زا ٠ذي ػٍٝ الا٘زّبَ ثبعزخذاِبد ٚعبئً الارظبي اٌؾذ٠ضخ ٚرؾ١ًٍ 

(4ِؼب١ِٕٙب )أظش اٌٍّؾك 
 (1)

  . 

اٌذوزٛساٖ اٌغبِؼ١خ اٌؼشث١خ فٟ ػٍَٛ الإػلاَ ٚالارظبي. ٚثذأد  لبِذ ئؽذٜ اٌطبٌجبد ثذساعخ أؽبس٠ؼ

أؽشٚؽخ دوزٛساٖ ثبٌٍغخ اٌؼشث١خ فٟ ػٍَٛ  29اٌجبؽضخ ِغبس٘ب ثذساعخ اعزطلاػ١خ اعزىشبف١خ، شٍّذ 

الإػلاَ ٚالارظبي ِٓ عبِؼبد ٌجٕب١ٔخ ِخزٍفخ، ٚطٍذ ئ١ٌٙب ِٓ خلاي ص٠بساد ِزىشسح ٌّىزجبرٙب. ٚشىًَّ 

ٍخ ِّٙخ فٟ ع١بق اٌجؾش؛ ئر رّىَّٕذ اٌجبؽضخ ِٓ اٌزؼشف ػٍٝ ؽشق ثٕبء الإشىب١ٌبد، ٘زا اٌؼًّ ِشؽ

ِٚب١٘خ إٌظش٠بد، ٚأٔٛاع ثؾٛس اٌذوزٛساٖ، ٚؽج١ؼخ ِٛػٛػبرٙب. ف١ّب ٠خض الأؽبس٠ؼ اٌزٟ رؼٛد 

لاَ ٌغبِؼبد ػشث١خ، فاْ اٌجبؽضخ ارجؼذ أعٍٛة اٌّغؼ اٌشبًِ ٌىً أؽبس٠ؼ اٌذوزٛساٖ اٌؼشث١خ فٟ ػٍَٛ الإػ

( ػٍٝ شجىخ الإٔزشٔذ، ؽزٝ أزٙذ وً PDFٚالارظبي إٌّشٛسح ثشىً وبًِ، ٚثظ١غخ "ثٟ دٞ ئف" )

ػ١ٍّبد اٌّغؼ ثبعزخذاَ ِؾشوبد اٌجؾش اٌشل١ّخ ػٍٝ الإٔزشٔذ، ٚعشٜ رؾ١ًّ ٚرؾ١ًٍ وً ِخشعبرٙب، 

ٔذ اٌؼ١ٕخ إٌٙبئ١خ ِٓ  َّٛ أؽشٚؽخ دوزٛساٖ 49ٚرى
(2 )

 . 

اٌٛطفٟ" ٚسأد اٌجبؽضخ أْ ٘زٖ إٌز١غخ ِزٛلؼخ ِٕٚطم١خ، لأْ ِؼظُ اػزّذد ع١ّغ اٌجؾٛس إٌّٙظ "

اٌجبؽض١ٓ اٌز٠ٓ لبثٍزُٙ ٠ؼزجشْٚ أْ إٌّٙظ اٌٛطفٟ ٘ٛ الأٔغت ٌٍذساعبد الإػلا١ِخ ٠ٚغزٕذْٚ ئ١ٌٗ. ٚوبْ 

رٛص٠غ إٌظش٠بد اٌزٟ اعزؼبْ ثٙب اٌجبؽضْٛ فٟ فُٙ اٌّٛػٛػبد ٚالإشىب١ٌبد ػٍٝ ٘زا إٌؾٛ: ٔظش٠خ 

(، 2(، ٔظش٠خ الاػزّبد )2(، ٔظش٠خ الأعٕذح )1(، ٔظش٠خ الأؽش الإػلا١ِخ )9ِبد ٚالإشجبػبد )الاعزخذا

(، ٔظش٠خ اٌزظ١ُّ 4(، ٔظش٠بد اٌؼٕف الإػلا١ِخ )9(، ٔظش٠خ اٌغشط اٌضمبفٟ )9ٔظش٠خ ؽبسط اٌجٛاثخ )

ٔظش٠خ صشاء  (،4(، ٔظش٠خ الأؼىبط اٌششؽٟ )4(، ٔظش٠خ الأٔظّخ اٌزّض١ٍ١خ )4(، ٔظش٠خ اٌزأص١ش )4)

                                                           
نسب نصوح مرعب، المقاربات النظرية المستخدمة في بحوث الإعلام والاتصال، أطروحة دكتوراه، بيروت، الجامعة  ((1

 .5، ص.2221اللبنانية، 
2
يضًىػت باحزين، انرابطت انؼربيت نهبحذ انؼهًي وػهىو الاحصال، انصحافت انؼربيت انيىييت بين انىاقغ وانخحذياث، يرصغ  ((

 .7-5سابق، ص. 
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(. )أٔظش اٌغذٚي 4(، ٔظش٠خ الارظبي اٌؾٛاسٞ ػجش الإٔزشٔذ )4(، ٔظش٠خ اٌغلاَ اٌذ٠ّمشاؽٟ )4اٌٛع١ٍخ )

 ( 4سلُ 

ٚأوذد ٔزبئظ اٌذساعخ أ١ّ٘خ ٚٔغبػخ ٚلذسح إٌظش٠بد راد اٌخظٛط١خ ٚالأطٛي الإػلا١ِخ ػٍٝ 

بي أوضش ِٓ عٛا٘ب. ٠ٚجمٝ ٌغٛء ثؼغ الاعزغبثخ ٌّزطٍجبد أؽبس٠ؼ اٌذوزٛساٖ فٟ ػٍَٛ الإػلاَ ٚالارظ

اٌجبؽض١ٓ ٌٕظش٠بد ِٓ ِغبلاد ٚؽمٛي ِؼشف١خ أخشٜ ِٓ أعً ئػفبء اٌّض٠ذ ِٓ الأثؼبد اٌّؼشف١خ، 

 ٚاٌزفغ١شاد اٌؼ١ٍّخ ٌّٛػٛػبد أثؾبصُٙ.

ٚٚعذد اٌجبؽضخ أْ ٔظف الأؽبس٠ؼ اٌّذسٚعخ فمؾ رّزبص ثّلاءِخ ربِخ ث١ٓ إٌظش٠بد اٌّغزخذِخ ف١ٙب ٚث١ٓ 

١برٙب اٌجؾض١خ، ِّب ٠ش١ش ثٛػٛػ ئٌٝ ِشىٍخ رٛاعٗ ثؼغ اٌجبؽض١ٓ فٟ رؾم١ك رٕبغُ ٚرىبًِ ث١ٓ ئشىبٌ

الإشىب١ٌخ اٌجؾض١خ ٚث١ٓ اعزخذاَ إٌظش٠خ فٟ أؽبس٠ؾُٙ، ٚ٘زا ِب ٠خٍك ششخًب ث٠ٛ١ًّٕب فٟ دساعبرُٙ. )أٔظش 

 (9اٌغذٚي سلُ

 ( يبين اننظريت انًسخخذيت في الأطروحت انخحهيهيت1انضذول )

 انخكراراث ظريت انًسخخذيت في الأطروحت انًحههّتانن

 5 نظريت الإسخخذاياث والإشباػاث

 4 نظريت الأطر الإػلاييت

 3 نظريت الأصنذة

 3 نظريت الإػخًاد

 2 نظريت حارس انبىّابت

 2 نظريت انغرس انزقافي

 1 نظرياث انؼنف الإػلاييت

 1 نظريت انخصًيى

 1 نظريت انخأرير

 1 نظريت الأنظًت انخًزيهيت 

 1 نظريت الإنؼكاس انشرطي

 1 نظريت رراء انىسيهت

 1 نظريت انسلاو انذيًقراطي

 1 نظريت الإحصال انحىاري ػبر الإنخرنج
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 ( يبين يذي حطبيق اننظريت انًسخخذيت في يناقشت نخائش الأطروحت2انضذول )

يذي حطبيق اننظريت انًسخخذيت في يناقشت 

 الأطروحتنخائش 

 انخكراراث )ػذد الأطاريح(

 2 حطبيق حاو

 6 حطبيق صزئي

 4 ػذو حطبيق

 12 انًضًىع

ٚرزّزغ أؽشٚؽزبْ فمؾ ِٓ ػ١ٕخ اٌذساعخ ثزطج١ك ربَ ٌٍٕظش٠خ اٌّغزخذِخ فٟ رفغ١ش إٌزبئظ اٌجؾض١خ. ٚ٘زا 

٠إوذ أْ إٌظش٠بد اٌّغزخذِخ ِٓ لِجًَ ثؼغ اٌجبؽض١ٓ ِب صاٌذ ئٌٝ ؽذ وج١ش ثؼ١ذح ػٓ اٌزٛظ١ف إٌّبعت 

بػذ اٌّغبساْ إٌّٙغٟ ٚإٌظشٞ ٌٍٛطٛي ئٌٝ ِٕبلشخ ٘بدفخ ٌٍٕزبئظ رشرىض ثمٛح ئٌٝ ِمبسثبد ٔظش٠خ. ٠ٚزج

فٟ ػذد ِٓ الأؽبس٠ؼ، فٟ ؽ١ٓ ٠غت أْ ٠زلاصِب فٟ وً أؽشٚؽخ دوزٛساٖ، ٠ٍٚزم١ب فٟ رفغ١ش اٌؾظبد 

 اٌزطج١مٟ ٌىً دساعخ.

ِغ رٌه، فٟ ػٛء الادػبءاد اٌّؼشف١خ فٟ اٌؼبٌُ اٌؼشثٟ ٚاٌّشبوً الاعزّبػ١خ اٌزٟ ٔٛاعٙٙب، ٚثٕبءً ػٍٝ 

ػلاِٟ فٟ اٌؼبٌُ اٌؼشثٟ، ٠ظٙش رجب٠ٓ ث١ٓ ِب ٠زؼٙذ اٌظؾف١ْٛ ثزمذ٠ّٗ اٌزؾ١ًٍ اٌخبص ٌٍخطبة الإ

ٚإٌّزغبد اٌخطبث١خ اٌزٟ ٠زُ ٔشش٘ب
(1)

. 

ففٟ دساعخ أخشٜ شبٍِخ رٕبٌٚذ ِغؾب ٌٛالغ اٌظؾبفخ اٌٛسل١خ ا١ِٛ١ٌخ فٟ اٌذٚي اٌؼشث١خ، ٠ظٙش أْ 

ٌغبئذح، ِؾبطشْٚ فٟ إٌّٛرط اٌظؾف١١ٓ، ٚخبطخ أٌٚئه اٌز٠ٓ ٠ؼٍّْٛ فٟ ٚعبئً الإػلاَ الإخجبس٠خ ا

الأزمبٌٟ ٌٍزٛاطً اٌمبئُ ػٍٝ ٔٙظ ٚظ١فٟ / ٚػؼٟ، ث١ّٕب ٠زجٕٝ ِؾٍٍٛ ٚعبئً الإػلاَ ٚالارظبي فٟ 

اٌغبٌت ِٕب٘ظ ٔمذ٠خ
(2 )

.  

٠زؼٙذ اٌظؾف١ْٛ ثزمذ٠ُ ِؼٍِٛبد طبدلخ ِٚٛػٛػ١خ، ث١ّٕب ٠ىشف اٌجبؽضْٛ ثشىً ِٕٙغٟ ػٓ اٌخطبة 

اٌزٟ ٠ؼ١ذْٚ ثٙب ئٔزبط اٌؼلالبد الاعزّبػ١خ غ١ش اٌّزىبفئخ أٚ عؼً لطبػبد اٌّزؾ١ض ٌٍظؾف١١ٓ ٚاٌطش٠مخ 

  .الأل١ٍبد الاعزّبػ١خ غ١ش ِشئ١خ

لذ ٠ىّٓ أؽذ اٌؾٍٛي فٟ رذس٠ظ ػٍَٛ الاػلاَ ٚالارظبي، ٌىٓ ّٔٛرط رذس٠ت اٌظؾف١١ٓ، اٌزٞ رُ رمذ٠ّٗ 

ٝ دِظ اٌظٕبػبد الإػلا١ِخ، وبْ فٟ اٌخّغ١ٕ١بد ِٓ اٌمشْ اٌّبػٟ ٚوبْ ٘ذفٗ رخش٠ظ ١١ِٕٙٓ لبدس٠ٓ ػٍ

ئلزظش ػٍٝ إٌمً اٌجغ١ؾ ٌٍشعبئً
(3 )

. 

 

                                                           
1
يي انؼبذ الله، نين يحًىدي، الاحضاهاث انبحزيت لأطاريح انذكخىراه في ػهىو الإػلاو والاحصال، بيروث، انضايؼت انهبنانيت،  ((

 .  5، ص 2221
 22مجموعة باحثين، مركز الجزيرة للدراسات، المشكلات النظرية والتطبيقية لمناهج البحث في علوم الإعلام والاتصال،  ((2

 .https://studies.aljazeera.net/ar/article/5379، الرابط:  2222مايو 
 .22، ص.2215العربية، مي العبدالله، علوم الاعلام والاتصال في العالم العربي، بيروت، دار النهضة  ((3
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 نًىرس حطبيق انًقاربت الابسخًىنىصيت

 خلاصة:

 .ئْ ٘زا الإٌؾبػ لاعزؼبدح اٌجؼذ إٌمذٞ ٌزؾ١ًٍ ٚعبئً الإػلاَ ٚالارظبي لا ٠مزظش ػٍٝ اٌؼبٌُ اٌؼشثٟ

فٟ أٚسٚثب، ٕ٘بن أ٠ؼًب ٔذاء ِٓ أعً "اعزؼبدح اٌجؼذ اٌّزؼبسة ٌلأدٚاد اٌزؾ١ٍ١ٍخ ٌٍٕظبَ، ٚ٘ٛ أِش 

ػشٚسٞ ٌفُٙ ِغزّغ عؼً الارظبي أؽذ أدٚارٗ ٚرؾذ٠برٗ اٌشئ١غ١خ ٚوزٌه ئ٠ذ٠ٌٛٛع١زٗ اٌشئ١غخ. ؽزٝ فٟ 

.ع١ّب اٌذساعبد اٌزغش٠ج١خع١بق الأػّبي الأٔغٍٛعىغ١ٔٛخ، ٠ذػٛ اٌجبؽضْٛ ئٌٝ ئػبدح رٛع١ٗ اٌذساعبد، لا 
 

(1)
  

ئٔٙب ١ٌغذ ِغأٌخ الاعزّشاس فٟ ِؼبػفخ ٘زٖ الأش١بء، ٌٚىٓ لجً وً شٟء اٌزشى١ه فٟ فبئذرٙب ِٓ أعً 

 رٛع١ٙٙب ٔؾٛ غب٠بد راد طٍخ اعزّبػ١بً.

 :المراجع

 َ(. 9191ِٟ اٌؼجذالله، ِزب٘خ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ، )ث١شٚد: داس إٌٙؼخ اٌؼشث١خ،  -4

 َ(.9141اٌجؾش فٟ ػٍَٛ الاػلاَ ٚالارظبي، )ث١شٚد: داس إٌٙؼخ اٌؼشث١خ،  ِٟ اٌؼجذالله، -9
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، اٌّشىلاد إٌظش٠خ ٚاٌزطج١م١خ ٌّٕب٘ظ اٌجؾش فٟ ػٍَٛ الإػلاَ ِغّٛػخ ثبؽض١ٓ، ِشوض اٌغض٠شح ٌٍذساعبد -42

 . 9199ِب٠ٛ  95ٚالارظبي، 
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