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 الملخص
ضةةةةةةةةةم   علاف ت  ام دمة  الم دتف   ى    لمرأ  الك رديفاتهدف هذه الدراسةةةةةةةةةف الى تورف   ى  ةةةةةةةةة ر    

  ى الملاهج ال  ةةفب سةسةةد دال اسةة    تحةةلب لدل عا تلد ل الرسةةةاا   ةنالفضةةةاتة  الك رديفو د د ا دمد الحة  
رسةةةةةلف ا دمتف س ةةةة ر    ةةةةديف ت    28ام دمتفو كةدا  لدجةسف   ى تحةةةةةام  الدراسةةةةف دتل ع، اهدااخو دت  ا ذ  

و ت  اه  امهداف الدب سةو  الدراسةف  2022لحةلاف    15/4لغةيف    15/3  شةهر كةتا ت   الفضةةاتة  الك رديفو لمد
 تلقت هة هب:
 الدورف   ى امددار الدب تؤديهة المرأ  اب ام دمة . .أ
 الدورف   ى ام اع الولاف المحد دتف اب ام دمة  الدب شةرك  اعهة المرا .  . 
 الدورف   ى الحمة  اللافحتف الدب ظهر  اعهة المرأ  اب ام دمة . .ج

 ومن اهم اسانااجات الاي توصلت اليه البحث 
الطوةل    اغ بتف ددر المرأ  جةء  اب   ر  ربف البع  الدب تشدغا سةم مةل الملازلتف كةلطحخ دا ضةر  .أ

 .دتربتف امدمدو دامهدمةل سةلشؤدن الملازلتف
اظهر  اللادةاج اسد دال الولاف اب ام دمة  الد فزي متفو ت  المرأ  تجةه المرأ  مفحهةو دالذي تم ا  . 

 بو مدتجف لودل الرضة دالح ريف دالجها دالد  ف. ظسةلولاف ال ف
اب ام دمة  الد فزي متفو دذلك  د يو د الى  دل اهدمةل ائف الشةسة      ف امهدمةل سةلمدسس الك رديف .ج

ال ة ف   الملاةسحة   اب  إم  الك رديف  المدسس  سةرتداء  اللةضر  ال     اب  الك ردي  المجدمع  اب 
 دالوةتف.  

Abstract 
The aim of this research to identify the image presented to the Kurdish woman 

within a sample of the advertisements presented on the Kurdish satellite channels. A 

total of 28  advertisement messages were taken intentionally from the Kurdish satellite 

channels, for a full month from ,15/3  to15/4 of2022Among the most important goals 

that the study sought to achieve are  

a. Learn about the roles that women play in advertisements. 

B. Identify the types of violence used in advertisements in which women participated. 

c. Identify the psychological features in which women appeared in advertisements. 

Among the most important conclusions reached by the research: 

a. The majority of women's roles came in the form of the housewife who works on 

household chores such as cooking, bringing food, raising children, and taking care of 

household affairs. 

b. The results showed the use of violence in television advertisements, from a woman 

towards the woman herself, and the silver violence, the most prominent of which 

includes dissatisfaction, ridicule, ignorance and backwardness. 

c. In terms of interest in Kurdish clothes in television advertisements, we find very little, 

as it turns out, this is in contrast to the participants in Arab advertisements who 

participate in their own clothes 
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 المقدمة 
تود ام دمة  اب ي تلاة هذا  لا ةةةةةرالا اوةم لدحةةةةة ي، الملادجة  دال دتة  داماكةر سشةةةةةدى  

 دد تمك  لدحةةةةة ي، تلادجةته   لاحةةةةة    وما المو لاع    ى اي ةةةةةةل رسةةةةةةا ه  الى ا بريام ا هةو اذ  
الوةلتفو دي جؤن الى اسةةةةةةةةد دال  لاة ةةةةةةةةر ا دمتف  ديد  لغره شةةةةةةةةد امدحةه الجمه ر المحةةةةةةةةدهدف 

 .دالدةثعر   عه 
دتودبر المرأ و جزء ت  الولاة ةر المحةد دتف لدل المو لاع  لدرديج تلادجةته  الم د ففو كا 

  ح  المةد  المراد ام دن  لاهة. 
ا ةةحا اسةةد دال المرا  اب ام دمة  الدجةريفو  لا ةةرالا راتحةةتةلا ت جهةلا ل مرأ  مفحةةهة دغعرهة  

دامثةر  ل ف  مظر المحةةةةةةةةةةةد با دج    سةم اع داشةةةةةةةةةةةكةل الم د ففو س ةةةةةةةةةةةفدهة تمدة  سةلجمةل داممة ف 
يو   الملادج ن اب الوةل  ك خ    سةةةةةةة وه  د دتةته  تحةةةةةةةد دتع   ةةةةةةة ر  المرأ   الزبةا و دغةلحة تة

 .لدمرير رسةا ه و دإغراء الجمه ر المحدهدف سةلح وف أد ال دتف أد الفكر  الموردضف
الدجةريفو دلك  ل  دبةلرغ  ت  دج د دراسةةةةةةةةةة  الوديد    ل  ةةةةةةةةة ر  المرأ  اب ام دمة   

يجد الحة ث دراسةةةةةةةةةف   ل  ةةةةةةةةة ر  المرأ  الك رديف اب ام دمة  الد فزي متفو رغ  تشةةةةةةةةةةركف المرا  
 الك رديف اب ام دمة  سشكا ت ل ظ اب ام دمة  اب ي تلاة هذا سك ةاف. 

و تحوى هذه الدراسف لموراف   ر  المرأ  الك رديف اب ام دمة  الدجةريف   لاةء   ى تةذكر
  الدب ت دتهة ال لا ا  الد فزي متف الك رديف.

 -  إلاطا، المنهاي التصل الاول
 :مشكلة البحث اولا 

ان اسةةةد دال المرأ  اب ام دمة  الد فزي متفو ت  ال ضةةةةية الدب شةةةهد  اهدمةتل كبعرالا لدل 
دراسةةةةةةةةةةةف   ل هذه   ةنجد الحة  يالمجدموة  الم د ففو دلك  اب المجدمع الك ردي ل   الحة  ع  اب

اب    ال ضةةةةةةةةتفو رغ  تشةةةةةةةةةركف محةةةةةةةةحف كبعر  ت   لا ةةةةةةةةر المرا  اب ام دمة  الد فزي متف دظه ره
ال  ةحةةةةةدسطرح الاللةلتف   الى تك ي  اكر  الدراسةةةةةف لهذا اد   وام دمة  سةشةةةةةكةل د امددار الم د فف

تة  ةةةةةةةةةةةة ر  المرأ  الك رديف الدب تظهر اب ام دمة  ال لا ا  الفضةةةةةةةةةةةةةاتف  )  ا    دمالم  الراتحةةةةةةةةةةةةب
 .( الك رديف؟

 ل ل  ل   ى اجةسف هذا الحؤال الراتحبو ت  تفرع تجم  ف ت  الدحةام  الفرعتف الآتتف:د 
 تةهب الفئة  الومريف الدب تظهر اعهة المرأ  اب ام دمة  الم دتف؟ .أ
 تة هب م ع المدسس الدب تظهر سخ المرأ  اب ام دمة ؟  .  
 تةهب امتة   الدب تظهر اعهة المرأ  اب ام دمة ؟   .ج
 تة هب امددار الدب تؤديهة المرأ  اب ام دمة ؟  . د 
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 ها ت  اظهةر اسد دال الولاف اب ام دمة  الدب شةرك  اعهة المرا ؟  .ه
 مرأ  اب ام دمة ؟ تة هب ا  ر الحمة  اللافحتف الدب ظهر  اعهة ال .د
 تة هب ا  ر ال  ال  الفلاتف لد دمة  الدب ظهر  اعهة المرأ  ؟  . 

  :اهمية البحث ثانيا 

 تدلدث    اشةةةكةلتف  ةةة ر  المرأ    ةالدب  ددره واهمتف الدراسةةةف ت  اهمتف الم ضةةة ع  تلتب

  ل ف  ح د دراسةةةةةةةةف ا دتتف تحةةةةةةةة  جد    دل  ةنالك رديف اب ام دمة  الد فزي متفو سلعث يرل الحة  
ةتب جةةددل يةةام دمةةة  الم ةةدتةةف اب ال لا ا  الد فزي متةةف الك رديةةفو د اب   ةةةةةةةةةةةةةة ر  المرأ  الك رديةةف  

الحلثو ت   دل تة يد  ةةةا التخ الحلث ت  اللادةاجو الدب  ددره سةةةتك ن دراسةةةف سةةةةس ف ل دراسةةةة   
 الد  ف. 
 :يهدف الحلث اللةلب الى توراف :اهداف البحث  ثالثا 

 الومريف الدب تظهر المرأ  اب ام دمة  الم دتف.الفئة    -أ
 ام اع ال حةس الدب تظهر سخ المرأ  اب ام دمة .   -  
 ظه را اعهة المرأ  اب ام دمة . امتة   ا  ر -  
 امددار الدب تؤديهة المرأ  اب ام دمة . -ث 
 ام اع اسد دال الولاف اب ام دمة  الدب شةرك  اعهة المرا .  - ج
 الحمة  اللافحتف الدب ظهر  اعهة المرأ  اب ام دمة . - ح
 .ال  ال  الفلاتف المحد دتف لد دمة  الدب شةرك  اعهة المرأ   - خ

 :منهج البحث  ،ابعا 

اسةةةةةةةة  لادمب هذا الحلث الى الحل ث ال  ةةةةةةةنتفو ك مخ ا د الملاةهج المحةةةةةةةد دتف اب الدر ي
  ةلغره ت ةةةةةة ير دت  ي    ةةةةةةةان تجم  ف توعلاف تغ     عه  حةةةةةةد دل هذا الملاهجدياممحةةةةةةةمتفو  
 .1 فف الدلديد 

 :ماامع البحث وعيناه :خامسا
تجدمع الحلث: عحةر      دد تلددد ت  المفردا  الدب س ف يدوةتا توهة تلاهجتةو   -أ

المط  بفو ديشدرط اب هذا الودد أن يك ن ديحجا ت   دل هذا الدوةتا البتةمة  الأدلتف 
 .2ال  ةان دالحمة  الدب ي  ف ت   دلهة هذا المجدمع تم د لمجدمع الحلث اب

اذ يشكا تجدمع الحلث اللةلب جمتع ام دمة  الدجةريف الم دتف   ى الفضةاتة  الك رديف اب  
 ادر  الدراسف. 

  ى ال لا ا  الفضةاتف الك رديفو دالدب  تدم ا  علاف الحلث ام دمة  الم دتف الدب تبث    -  
 ت  ا ذهة سطري ف   ديف كوعلاف ل دراسفو سود اجراء تد ظف دقت ف لد دمة  الم دتف. 
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  4/ 15لغةيف   15/3  ى أ ذ  علاف  مديف لمد  شةةةةةةةةةةةةهر دا دو ا دداءلا ت     ةندا دمد الحة  
 ( رسةلف ا دمتف ت   رضهة   ى شةشة  ال لا ا  الد فزي متف.28و الحةلغ )2022لحلاف 
 :ةدود البحث  :سادسا

 تدتهة شهر دا دد المجةل الزتةمب: دهب المد  الزتلاتف الدب اسدغر دهة تل عا  تةمة  الدراسف   -أ
 . 5/2022/ 1الى  4/ 1 ت 
 .الوراق –المجةل المكةمب: يدم ا سةل لا ا  الفضةاتف الك رديف اب ا  ت  ك ردسدةن   -  
 .يدم ا سةم دمة  الم دتف اب الفضةاتة  الك رديف  :المجةل الم ض  ب -ج 

 :الصدق والثبات :سابعا
يوبر ال دق الظةهري    اتفةق الملكمع  دال براء   ى ان المقتةس دامدا    :صدق الاساما،  -أ

و دلدل ع،  دق ادا  الدل عا الدب تدم ا اب 3 ةللف لدل ع، الهدف الذي ا د  ت  اج خ 
الملكمع    ت   امسدمةر    ى تجم  ف  سوره  الحة ث  المضم ن  ةل  تل عا  اسدمةر   ا داد 

ام ةديمع  ا  دال براء  ذدي  الدل عا تع  ت   اسدمةر   ا را   اة ددا ت اا ده    ى  م د ةص 
اجراء سوض الدوديد  الطنتفف الدب ا ذ الحة ث  هةو د د  علا  اللادتجف اتفةق  ع  الملكمع   

 دهب تدل   ى  د تف اسدمةر  الدل عا ل دطبع،. و.930  ى ا را  امسدمةر   لاححف  
ا دمة و    7لحة ث سةجراء الدل عا   ى الوعلاف  درهة  مجراء ثحة  الدل عا  ةل ا  :ثبات الاساما،   -  

و ل مر  ال ةمتفو يف ا  ع  امدهةء ادر  الدل عا امدل دبدايف الدل عا ال ةمب تد  شهر %25 لاححخ  
ي تةلا(و دت   دل مدةاج الدل ع ع  تبع  ان الدغعرا  الدب  دث  كةم  طنتفف دبود    30دا د )

( دهب مدتجف ت ب لف  0.94تودل ال حة و كةم  اللادتجف )  اسد دال ) توةدلف ه لحدى ( لبتةن
   متةلا. 

 2+ن1 / ن2توةتا ال حة =  
 :والمصطلحات تحديد المتاهيم ثامنا 

 هة اب هذه الدراسف تجم  ف اممطحة ة  دالد  را  الدب   : دي  د صو،  المرأ  الكو،د ة  .أ
اب تک يلاهة    لدی المشةهد      تحه  ام دمة  الدجةريف اب ال لا ا  الفضةاتف الک رديف

 المرأ  الک رديف.
: عحةر     ت ك ام دمة  الدب يد   رضهة   ى ال لا ا  الدفزي متف لدرديج  الاعلا  الااا،ت  .  

 ال رار الشرااب.و أتخاذ لمشةهدي   الملادجة   هدف جذ  ا
الكو،د ة .ج دتركزهة    :الت ا يات  الك رديفو  سةل غف  ت دل  راتجهة  الدب  الفضةاتة   ت ك  م  د 

 الوراق.  –الراتحب دا ا ا  ت  ك ردسدةن
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 الد،اسات السابقة   تاسعا 

 :  Vaishali Shrikhande ،2003  4دراسة:  –أ     
     ( سةةةةةوةةةةةلاةةةةة ان  الةةةةةةةدراسةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةف  هةةةةةةةذه   STEREOTYPING OF WOMEN INجةةةةةةةةء  

TELEVISION ADVERTISEMENTS  )   تناولت هذه الدراسةةةةةة اةةةةة ري العلاأي    ا    ا ،
التلفزي  يةة ووقتةت الرةةةةةةةةةةةةةة ر النعميةة العلاتعمةة  ةالعلاأي    ا    ةا  التلفزي  يةة، ت  ا تيةار ت ل ة   

  NBCو   CBSو   ABCعكا  الث ث العختاري ، الع ت ى لعئت ن وسةتة و رةلاين لا    ا  ن الرة
كملايتة للت ت ق لهذه الدراسةةةةة، ا ا اه   ا ت اةةةةلت لة الدراسةةةةة  ةان وی   اةةةة ري  عمية سةةةةا دي 
للعلاأي ضةةةةعن اا   ا  التلفزي  ية  تعثلة  لالة العنزس الةةةةةذ دي والذل   ةةةةة  الدراسةةةةة  د ا   ن  

 ضارا ولةنة ا  ذ س الر ري الةلية للعلاأي    العجتعع  ر    ام . 

 :5 2013منزل غرابةا  د.زكية :د،اسة –ب   
هذه الدراسةف سولا ان ) ة ر  المرأ  اب ام دمة  الم دتف اب  لاة  الرسةةلف الفضةةاتف(و اب   تلتب

تلةدلف ل دورف   ى   ر  المرأ  ضم   علاف ت  ام دمة  الم دتف اب ا دل ال لا ا  امسدتتف  
مةد   ى اسةة    تل عا الملد ل  م  ف اب  لاة  الرسةةةلف الفضةةةاتفو لدل ع، هدف الدراسةةف ت  ام ددت

لدجةسف   ى تحةةةةةام  الدراسةةةةف دالدب تدضةةةةم و تةهب توطتة   ةةةة ر  المرأ  اب ام دمة     لدا  
 تلاهة:   امسدلادةجةاب  لاة  الرسةلف الفضةاتف. د د ت     الدراسف الى تجم  ف ت   الم دتف

  عديف دان تجةد تهة الى  شك   اغ بهة   ر  ممطتف    المرأ  ت   عث ا را هة اب اددار الد •
 اظهةرهة اب   ر  تلدشمف. 

اب  م تف الدرديج ل م اد المو    ت  الدركعز   ى اسد دال الشةسف  درجف ادلى كفة ا امسةسب •
  لاهة. 

 ر   المرأ   لاح  الكبعر  اب البع و تة عدالا   ى امخ تكةن الملاةس  لهة ت   عث ك مهة  دجف   •
 اد اسرتهة.دأُل ت  ل   اجحةتهة تجةه اار 

 .جةء ال ةل  الدراتب سة  ى مححف اب  ره ام دمة  الدب ظهر  اعهة المرأ   •

  : 20146د،اسة  مرو  زغدتا  -ت  
الدب سل        و ةةةةةةة ر  المرأ  اب إ دمة  الفضةةةةةةةةاتة  الوربتف()الدراسةةةةةةةف سولا انو    تلتب

د ةد ت  ام دمةةد   ى تلاهج    توراةف  ةةةةةةةةةةةةةة ر  المرأ  اب ام دمةة  الد فزي متةف اب ال لا ا  الوربتةفو
 .لدل عا تلد ل ام دمة     لدا كالمحا ال  فب 

 توصلت الد،اسة الى جملة من الاسانااجات من اهمها 
تب دغعر تلاحجمف    ر  المرأ  اب الإ دن الد فزي مب ت طلاوف تدوةرضف تع الدي  امسد •

 .تع الوةدا  دالد ةلعد 
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 . دل تركعز المو لاع    ى ج هر المرأ  دامحةمعدهة اب الإ دن الد فزي مب •
ترل الأغ بتف أن   ر  المرأ  لتح  ت بتف ل  ا عو دا طةاهة أددارا تبر  ش  عدهة داوةلعدهة اب   •

 المجدمع 
 دالملادجة .أن اسد دال المرأ  اب الإ دن يحة د اب الدرديج ل ح ع   •

      -: 7  2017اد،اسة زينب بلعزيزية -ث 
هذه الدراسةةةةةةةةة یان  ت ت  ن ان ) الرةةةةةةةة ري العلاأي    اا  ن التلفزي       راسةةةةةةةةة ت ل لية  

( ، تعثلت  رةةةةة لة هذه الدراسةةةةةة  MBC1سةةةةةع  ل یية لذ نة  ن ال  لاةةةةةا  اا ةةةةةهارية  ل   ناي  
 تةةةةةةایس ر يةةةةةة  ي س )  ا ه  الرةةةةة ري العنت لة  ن العلاأي  ن   س اا   ا  التلفزي  ية  ل   

، ولتد ت  اا تعا   ل   نهج الت ل   الةةةةةةةةةيع ل ی  لل اةةةةةةةة س ال   تا ج الدراسةةةةةةةةة   MBC1 ناي  
  -والت  کا ت  ن اهعها :

   ا  التلفزي  ية ا تذ س ا رتها    ال ا ع وذلك الر ري العنت لة  ن العلاأي   ن   س اا  •
 ذ   ال  ان اا   ا     ااساس انذت ا لااز العنت ج  ل  ايةن ویة ولالتال   الر ري  

 العذلاوضة  ن العلاأي ه  ا ري  ثالية ال  يد  ا وا تذ س وا ذها .
لت قيعة العرارکة    الج   أيت   اا   ا  العختاري  ل  القي  اا جا ية والةلبية ي ث تناو  •

 لةنها ا لاا اظهلا  اا ا ية وااغلاان . اا   ة، الذا ل  ،قيعة التلاا ط ااسلال،

 : Didem Zeynep Bayazit ،2020 8 :د،اسة -ج   
 The Deconstruction of Women Image Throughیان  هذە الدراسةةةةةةةةة  ذن ان )   

Advertisingااترةةةةةةةةةةةةةةةاس ا     ،ولفةةت اا تعةةاه لالل أهعيةةة    (،الت  هةةد ةةت للتلاع ز  لل  عليةةة
  ضةةةةةة  ا  الع ت ى ا      و نا رةةةةةةة عيل مت  التتل    ن أهعية النةةةةةةةان ، و ت  تعث لهن ، 
والترةةةك   ااغلاا   للعلااي    ا    ا    ضةةة ا الدراسةةةة،هذه الدراسةةةة اسةةةتخد ت الت ل   الن     

الية الدراسةةةةةة  ةا ت أن  ذع  ا    ا  تلاوج  لذ نة  ن اا   ا  العختاري،ا ا اه   ا ت اةةةةةلت 
  ن  رد  ضفان الما ع ااغلاا    لل النةان لعنع تتد هن الفلا ل    العجتعع.

 .الد،اسات السابقةالاعقيب على 
تبع  ت   دل  ره الدراسة  الحةس فو أن هةةةةةةةةةةذا الحلةةةةةةةةةةث ي د ةةةةةةةةةةف  ةةةةةةةةةة  الدراسةةةةةةةةةةة  
الموردضف ت   عث الم ض ع دالمجدمع الدراسف دالمةةةةشك ف المدردسةةةةفو دهلاةةةةة  ا دداة  داضلف 
 علاخ دبع  الدراسة  الحةس فو دلوا اه  تة يمعةةز هةةذا الحلةةث امةةخ ي ةة ل  دراسف   ر  المرأ  الك رديف 

م دمة  الدجةريف اب ال لا ا  الفضةةةةاتف الك رديف الدفزي متف الك رديف ده  الفرق الراتحةةةب  ع   اب ا
 الدراسف اللةلتف دالدراسةة  الةحةس ف.
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ت  الدراسة  الحةس ف ت   عث الم ض ع الدب تلاةدلدخ هذه   ةندت  جةم  الآ ر ل د اسدفةد الحة  
 الحل ث دالدراسة  اب تجدموة  غعر الك رديف. 

 -:ثاني  إلاطا، النظرت للبحثالتصل ال
 -الاعلانات الااا،ية في القنوات الت ا ية   اولا 

ود اهب ت  يود ام دن الدجةري أ د الرکةاز المهمف الدب ي  ل   عهة ام د ةةةةد الموة ةةةرو
دل دوريف سةلحةةةةة ع دال دتة  دلدرغع  المحةةةةةده کع  سةمقحةل   عهة   دسةةةةةع ف ل ملاةاحةةةةةف  ع  الملادجع 

ت   دل تة تب خ ت  تلد ی يجذ  اممدحةە ديؤثر   ی مفحةتف د   تف الفرد   دات ةذ ال رار سشةرااهةو
اشةةةةةکةلخ )دسةةةةةع ف ل بتع دشةةةةةکا ت    يمک  توريف ام دن الدجةري سةمخ المشةةةةةةهد دالمدوره لهةو

  ی سةةةةةةةة حةةةةةةةة ف ت  امسلةث الو متف  دطري ف ت  طرق ت ةةةةةةةةريف الحضةةةةةةةةةاع دت دي   دتة  ترتکز
دالد  ةةا الی کتنتف  يةد  ارص الد ةةريف  لاةء   ی   الحةة تمف ت  أجا املمةل سمشةةةلا الدحةة ي،و

ل د تط ر تفه ل ام دن    و9 ترا ة  اتجةهة  المحةةةةةةةةةةةةده ك اب کةاف ام  ال دددن توةرضةةةةةةةةةةةةف لخ(
الدجةري   ى تر الحةةةلاع   دى أ ةةةحا أ د اممشةةةطف الراتحةةةتف اب تعدان الدحةةة ي، دالدرديج ل حةةة ع 
دال دتة  اب   ةةةةةةةةةرمة اللديثو ده  يحةةةةةةةةةد دل   ى مطةق داسةةةةةةةةةع ت   با أغ   المؤسةةةةةةةةةحةةةةةةةةةة  

لف اب  يةد  دمظرا للأهمتف الحةلغف لد دن الدجةري ك سةةةةةةةةةةع ف اوة  ال ةةةةةةةةةةلاةعتف دالدجةريف دال دتتفو
 ج  الح ق د يةد  المبتوة و ا د أدل  المؤسحة  الدجةريف   ى ا ددف أمشطدهة ام دن درجف 

 اا   لة  ة  ةةةةةتهدد  ا ي  ئة  ةةةةةه  ا نا ها  ااسةةةةته ه، ئة ا  ع نها    ، بعر  ت  امهدمةل
ا   ية  ا ا فيعا متذلق  العؤسةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةا  ا، 10  يةةةةةةةةةةةة   ياراتها      التجلالة  ن وا ع   يرةةةةةةةةةةةتها

ولاا   التن ا  التلفزي  ية الفلاةةا ية  تد ااةةعع اا  ن  عث   رةةدرا  هعا  ن  رةةا ر تع ي   
لها و رةةةةةةةةةة  الذع  اا     لعا م  لاە لها  ن      ةةةةةةةةةةةه  اسةةةةةةةةةةتعلااريتها و  ع  تها    الذع  

ع  تود ت  أ دی اه   ال سةةةةةةةةاا الدى تدتا الفر ةةةةةةةف ل مو لاةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة اا   و ان التن ا  التلفزي  ية  
ديمةةةةد المو ةة  سفر ةةةةف الومةةةةا ال ةةدق تةةةة     و11 ل   ةة ل إلةةب أ بةةر  ةةدد تمكةةةة  تةةةة  المشةةةةةهدي 

دت   دل تزيج اريد ت  ال    دالض ء  اللاة عةةةةةةةةةةةةةةف الفلاتف ت   عث اسد دال الأل ان دالمؤثرا و
أد ال دتف المولاتفو  اممطحةع المكدح  ت   دل امت ةل المحةشر سةلملادج    داللركف و اةن لخ تعز 

سةم ن دان غةيةةةةف المو ةةةة  تدم ةةةةا   و12 تمة يحما أيضة  د دي  سوض الدفحعرا  الم لاوف ل محده ك
اةةب الدةةلثعر دالإ لاةةةع أي جوةةا الجمهةة ر المحةةدهدف ي دلاةةع سفلةة ل الرسةةةلف الإ دمعةةف ديحةةدجع  لهةةة 

ب لةةذلك يظةةةا الإ ةةةدن دتةةةة يلادجةةةخ تةةة  سةةة     ديدلة ل الإ لاةةع إلةى اوةا دالفوةا إلةى سة    شةراا
و تدج ی المکةمف المهمف لد دن سةللاححف  13  لةةةةةةةةةدل المحةةةةةةةةةده كع  هةةةةةةةةة  الشةةةةةةةةةغا الشةةةةةةةةةةغا ل مو لاةةةع 

أ دل  تحدهدف توريف د ل  لا ا  الد فزي متف الفضةاتف ت  ک مخ أ حا اسد مةر د لاة ف سلد ذاتخو
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دأ لاةع المحةده کع  دالومدء سم ا ةفة  د  ةةان الملادجة  المراد تحة ي هة دا ة لأهداف  دتذکعر
 .14 الشرکة  الملادجف اب امس اق

 .لقنوات الت ا يةل أهمية الاعلانات الااا،يةثانيا  
  -:15لد دن الدجةري اهمتف کبعر  ت   د  م ا ب تدم ا   

ة  ام دتتف د ا دترددد تةلب يحه  اب تط ير  ت ار ام دمة  ل مؤسح  ل مؤسحف ام دتتف: .أ
دتلامتف الک ادر الحشريفو اذ ان ام دمة  سةت  ا دی  المؤسحف ام دتتف ت  اللاة تف الد لاتفو

 اه  الحبا لجذ  الدم يا ل مؤسحة  ام دتتف.  

لد دن   سةللاححف ل مو  : سةلرغ  ت  ام د ةد الحةاد سةن الح ع الجعد  تبتع مفحهة ددن اللةجف .  
)اي ا لة  الح ع دال دتف( لک مه  سلةجف الی    ام ان لد دن أهمتف کبعر  ل ةمو لاع     لاهةو 

توةةةةريف المحةةةةده ك   ج د الح وف اد ال دتف اةةةةب تلاةاةةةةذ البعةةةةع دكتفعةةةةف اسةةةةدومةلهة دأسةةةةوةرهة 
  اسها.د  ةا هة دالذي ت   دل ام دن يمک  تل ع، ذلك سشکا 

سةللاححف ل جمه ر: يحةةها الإ ةةدن للأاةةراد الل ةة ل   ةةب الحةة ع دال ةةدتة  سلسةةها الطةةرق   .ج
 دبةلأسةةوةر الملاةسحف ت ارالا  ذلك الجهد الكبعر المبذدل اب الحلث    الح ع دال دتة  الملاةسحف.

الفضةاتف ددر س بب سةلرغ  ت  أهمعدخ  يری سوض الم د ع  ان لد دمة  الد فزي متف سةل لا ا   
 -:16مدتجف لدسحة  امتتف  

اسد دال لغف تددمتف المحد ل ت ض  ة دأس  بة د الفةظ ركتكف دتوبعرا  س قتف أ تةمة تمة يحب    •
 تده ر اب ال غف مدتجف لدلريف املفةظ لغره ال   ل الی الجمه ر المحدهدف. 

ت   دل ام دمةد    س  ر  غعر  لتلف تفحد  ل ذدق الوةلوغةلحة تة يد  اسد دال ام دن   •
اربةح  تةلتفو تل ع،  دامغراءو  هدف  امثةر   ه       ى  المحد دل  امسةسب  امثةر   د لا ر 

 .المرأ  

تدلک   رغحة  اماراد داذدا ه  ت   دل   تهة ام لاةعتف الدب ت لد لديه  الرغحف سةلشراء سةلرغ     •
 ت   دل  ةجده  ل ملادج.

 تحه  اب  يةد  تکةلتف امدةج الح ع مدتجف مضةاف تکةلتف ام دن الی تکةلتف اممدةج. •

تم ا دسع ف ضغط   ی ال سع ف ام دتتف مدتجف لحتطر  المو لاع    ى دسةاا ام دل ت    •
 دل الدهديد سلج  ا دمةته  اد الدل ل الى دسةاا ا رلو اذا تة مشر  ت ك ال سةاا اد  

تضر سم  لف المو لاع و دهذا  د يؤدي الى  ج  سوض المو  تة         تضةتع   د  
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الجمةهعرو اد تش يخ الل ةا، الدب ت دزل دسةاا ام دل سإظهةرهةو كمة أن ام دن  د يحه   
 اب رس    ر  ممطتف تلط ت   در سوض ائة  المجدمعو ت ا اللاحةء دكحةر الح . 

 -الاعلانات في بناء الصو،   أهمية  ثالثا 

لدا ال ةةةة ر  تکةمف کبعر  اب  تةتلاة الموة ةةةةر و اذ املاة دتلاذ تط ر الدکلا ل جب ل سةةةةةاا  ت
امت ةةةةةةةةل الجمةهعريف الد  عديف سةم ن الد فزي ن ا ةةةةةةةحللاة معتل سةلفوا اب  ةل  ال ةةةةةةة ر  ت لاتة  
دذهلاتة دالدب سةت  تمةرس ددرا تؤثرا اب تشةةةةةةکعا ث ةاف الفرد ددعتخ ددسةةةةةةع ف اوةلف لدغعر تود داتخ  

 قتمخ.د 
اب هذه الدراسةف سةلاحةدوره  د  توةريف ل  ة ر  ميضةةح تةلتف الم ةط ا سشةکا د ع، 

ا ةةةد  راةة  ال ةةةةةةةةةةةةةة ر  سةةةمهةةةة) اللاةةةةتج اللاهةةةةاب    دتلةةةدد ت   عةةةث تةةةهعدخ دکتنتةةةف تک مخ دمدةةةةاجخو
لدمطحة ة  الذاتتف الدب تدک ن  لاد اماراد اد الجمة ة  أ اء شةةةةةة ن توع ومظةل توع  وشةةةةةةو  

أد أي شةةةةةةةةةةةةة  ا ر يمک  ان   أد تهلاف توعلافو شةةةةةةةةةةةةةل  اد تلاظمف تل تف اد ددلتفوأد جلاس سوعلاخوتلا
دغعر   دتدک ن هذه اممطحة ة  ت   دل الدجةر  المحةشةةةةةةةةر و  يک ن لخ تةثعر اب  تة  اممحةةةةةةةةةنو

و د  ةاده و دبغض اللاظر     ةلف د دل  ةلف  أتجةهةته د دترتحط سو اطف اماراد و  المحةشةر و
المو  تة  الدب تدضةةةةملاهة  د ةةةةف هذه الدجةر  اهب تم ا م ةةةةلة هة دا وة  ةةةةةد ة يلاظردن اب 

اتة الدوريف ال ةمب ادضا سةن ال  ر   و  17  ض اخ الی تة   له  ديفهم ن دي دردن   ی اسةسهة (
ل الم ج د  اب ذه  اممحةن دالدب تک م  )ال زي  المدرال  ت  اماکةر داممطحة ة  دام کة  هب

سفوا  درا   حةةةتف تحةشةةةر  اد غعر تحةشةةةر  تجةه ارد أد جمة ف أد تلاظمف أد ظةهر  ديشةةةکا هذا 
ال زي  ت ةةةةدرا ت  ت ةةةةةدر الوم تف الو  تف دالدب ت  د الی ات ةذ ال رارا  دام کةل تجةە امشةةةةتةء  

لذهلاتف تشةةةةةةةةةةةةةل مة سةلوةطفف سلعث تک ن ت ك د ةد  تة يک ن ذلك ال زي  المدرال  ت  ال ةةةةةةةةةةةةة ر  ا
و اب  ع  ان الدوريف ال ةلث اظهر ان ال ةةة ر    18 اممطحة ة  دام کةل اتة سةةة بتف اد أيجة تف (

هب) اممطحة ة  الذاتتف الدب يک مهة الفرد    شةةةةة ن توع  أد مظةل أد تؤسةةةةةحةةةةةف أد أي شةةةةة   
ال ةةةةةةةةة ر  المدک مف لدی اماراد     ومد ظ تمة سةةةةةةةةةب، ان   19  ا ر لخ تلثعر   ی  تة  اممحةةةةةةةةةةن(

امشتةء اد امش ةص  تدک ن مدتجف ل ض ع الفرد لدجةر  د برا   تةتتف تحدمر  ترتحط سو اطفخ  
هةذه الدجةةر  دال برا   ةد تک ن    داتجةةهةةتةخ تمةة تک ن لةديخ الد ةةةةةةةةةةةةةة را  داماکةةر الدب يلم هةةو

اد تجةر  د برا    اد اد الملادجة وت   دل ا دکةک الفرد سغعره ت  المؤسحة  اد امار   تحةشر و
 غعر تحةشةر  تدم ا اب   ة ل الفرد   ی تو  تةتخ س ة ر  غعر تحةشةر  ت  ام ةد ةء دالموةرفو

دسةةةةةةةةة اء ک ن الفرد  د دسةةةةةةةةةةاا امت ةةةةةةةةةةل املکدردمتفوأد ت  ام دل دام دن    أد  تدء الوماو
کد اللةلدع  سةةةةةتک ن لخ ددر   تحةشةةةةةر  افب  أمطحة ةتخ دت ةةةةة راتخ ت   دل تجةر  تحةشةةةةةر  ادغعر

 .20لبعر اب  لاةء ادرا  داه  الفرد دتشکعا أمطحة ةتخ دا، تة ت  اي ةلخ لخ
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للرة ري ق ث     ا  أو   نهناه  ةعة ایعاا   ن العايث ن     جاس  راسةا  الرة ري  ا  
             -: 21  ل   دی ا ره العتلت  لها وتاق لاە  لية تتعث   ة أ ذا  ر يةية تؤقلا  ر   کب لا

دي  ةةد  هةةذا الحوةةد المو  تةةة  الدةةب يةةدركهة الفةةرد دالمدو  ةةف سم ضةة ع أد  ضةةتف   العذد العذلا  : •
هةةذه المو  تةةة  هةةب الأسةةةس الةةذل تبلاةةى   عةةخ ال ةة ر  الدةةب يك مهةةة   أد ش  ةةة تةةةو دتودبةةر

الم   د ةة   الآ ةةري   الم د فةفوالفةةرد  ةة   دال ضةةية  المو  تةة     ضةة  ة   د ةف  دبلاةةء   ةى 
 . الدب يک مهة  لاه  دالموةةرف الدةب يل ا   عهةة الفرد  ة  الآ ةري  تكة ن د ةف ال ة ر

ي  د سةلحود ال جدامب ذلك الشو ر الذي ي  ل   ى ت ك الموةةرف دالمو  تةة     الحود ال جدامب: •
ال  ة  تددشةةى المو  تةةة  الموةةةرف الدةةب ك مهةةة الأاةةراد دتح ةةى  )الحوةد الموراةب( دتةع تةردر 

ام د ةرو...   الکرەو  ام درالو  اممجذا و  الدةةب تم ةةا ا ةسةةتس )ام جةةة و  الج امةة  ال جدامعةةف
 .الأاراد مل  الأش ةص دال ضةية دالم ض  ة  الم د فف دغعرهة(

دهة  الجةزء الوم ةب الظةةهر تة  جبةا الج عةد ل  ة ر   عةث يدةلثر هةذا الحوةد    الحود الح  کب: •
سفوةلعةف الحوةدي  الحةةس ع  تة  الموراةب ل حة  كب  بةر ال جةدامب د يوكةس سة    الفةرد طبتوةف 

ب أ ةد  ال ة ر  المشةك ف لديةخ اةب ت د ةف شةؤدن اللعةة و  عةث ترجةع أهمعةف ال ة ر  المدک مف اة
 أسوةدهةة إلةى أمهةة تمكة  تة  الدلابةؤ سحة    الأاةراد تحد بد.

دلدضةعع،   تمة سةب، دلضةمةن تك ي   ة ر    يف د ةةد ف دهةداف اب أذهةن الفئة  المحةدهدافو
الفرد لرسةةاا امت ةةلتف الملا  لف  بر    يدوره   الفج    ع  ال ة ر  المدركف دبع  ال ة ر  المرغ بفو

  أد رسةةةةاا ات ةةةةلتف تلاف ةةة فو  سةةة اء اب شةةةكا  مد  أ دمتف تلاظمفو  ت د ف دسةةةةاا ام دنو
ت    دهب اب إجمةلهة ات ةةةةةم  إ لاةعتف تحةةةةدهدف تزديد الفئة  المحةةةةدهداف سةلمو  تة  المط  بفو

  دال   ة  المضةعئفو  البريد المحةشةر الد فزي ن دامذا فو  دل  د  أشةكةل ات ةةلتف ت ا: ال ةلفو
لذا اةن ام دمة  ت و  ددرا   الهةتف....دغعرهةو  ت ا ع الد ا ةةةةةةةةا امجدمة بو  البريد املكدردمبو

تهمة اب  لاةء ال ة ر  س ة ر  تحةشةر  دغعر تحةشةر  سة دحةرهة  ةتا ت  الو اتا المؤثر  اب تک ي   
 ال ةةةةةةةةةة ر دامراء داماکةر دتدعت  ال ةةةةةةةةةة رددسةةةةةةةةةةع ف تهمف للا ا    ال ةةةةةةةةةة ر  أثلاةء ترا ا تک يلاهةو

ا د أسةةةدراتتجتة  المو لاع   دالذي يم ا    الم ج د  ا ةةةد اب اذهةن اللاةس ت   دل جذ  اممدحةەو
 . 22  أدرا  ال  ر  الدب يلاشدهة المو   ت  ام دمة  يهدف ت   دل جذ  اممدحةە الی ام دن  

 - :  الاعلا  و تکوين صو،  المرأ :،ابعا

يم ا ام دن  م تف توريف الجمه ر سةلحةةةةةةةةةةةة وف اد ال دتف اد الفکر  ت   دل دسةةةةةةةةةةةةع ف 
اهب شةةةکا ت  اشةةةکةل امت ةةةةم  ام لاةعتف    ات ةةةةلتف تراتف ادتحةةةم  ف اد ت ردء  اد الکدردمتفو

أ  دحةةةة ي، الملادجة  دتلادهب   ضةةةةع ال ةةةة ر اللامطتف  الدب ت و  ددرا کبعرا اب المجدمع سوم تف تبد 
يرتحط الإ دن ارتحةةطةلاة دثت ةة سةةلقت  ال  ةةلتةف ل مجدمع ديومةا ت   دل إسةةةةةةةةةةةةةةلاةةد  للاةةسواب أذهةةن ا
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 م تة  الشةةراء ت   دل الملاةشةةدا  دامسةةدراتتجتة  الدب تهدف إلى   القت  إلى الملادجة  دتلفعز
  تلاذ ال  ر  ال ةةةةةةةةةةلاةعتف د تلديد الأهداف المل  ف دجذ  اممدحةه دإثةر  امهدمةل لدل ع، المبتوة و

داب تلديد الطري ف  لوب  الإ دمة  ددرا  ةسةةةةمة اب إي ةةةةةل المحةةةةده كع  إلى تلادجب الملادجة و
أذ أظهر  امد تة  ال ة ةةةةةةف  هذا   الدب ت   هة دتج اللاحةةةةةةةء اب ال  ةاف امسةةةةةةدهد تف الرأسةةةةةةمةلتفو

الم ضةةةةةة ع ان المو لاع  يفضةةةةةة  ن اشةةةةةةد دال  ةرضةةةةةةة  دتم د  جذاسة  جحةةةةةةدية اب ام دمة   
يج    ی المحةةةةةةة  ع  ت دي     د الحةةةةةةةةاد سةمخ ت  أجا الدمک  ت  جذ  أمدحةە المحةةةةةةةده کع ولد د ة

  ااز تمدوف لمشةةةةهد  ام دن دا دی طرق تل ع، ذلك اب اسةةةد دال  ةرضةةةة  تغرية  ضةةةم  
 . 23 الوم تف امت ةلتف

ان اسةةةةةةةةةد دال المرأ  اب ام دمة  الدجةريف الد فزي متف تود ا دی اسةةةةةةةةةةلع  امسةةةةةةةةةدمةم   
الوةطنتف المودمد  لأثةر  أمهدمةل سةلملادج المو    لاخ دلزيةد  ال    ام لاةعتف ل رسةلف ام دمتف     

امثةر الذهلاتف الدب تلادجهة  ةةةةةةةةةةةةةة ر     ان  و24  طري، أسةةةةةةةةةةةةةةد ةر  أم اع تدودد  ت  الو اطف کةمت تف
اسةةةةةةةةدوداد المحةةةةةةةةده کع    ام دمة  الدجةريف الد فزي متف ذا  أثر ترالمب يحةةةةةةةةه  اب تومع، دتوزيز

و 25 دتع له  ل د ةةةةةةةةةرف دالذي يداوه  سةللادتجف مت ةذ ال رار سشةةةةةةةةةراء الحةةةةةةةةة وف اداسةةةةةةةةةد دال ال دتف
     اه   ترةة    نها وا عا   سةم ن دان ل  ةة ر  الد فزي متف دظتفف ايلةاتف سمولای امهة م تب ح

تة الذةافیيةة واایتعةا يةة  تهةدد ال  ال ي  للعتلت  ولةدون و    نة  ةا  ةانا  ذا     ةة  علایذ 
 .26 والت   ر غ  نها تاوي تة ايتا

ل د  دد الحة  ع  د الأ ةديمعع   د  أددار دممةذج لوره المرأ  اب الإ دمة  الد فزي متف  
  -تم    سةلدةلب:

  اذ يد  اب هذا اللا ع ت  ام دمة  الدرکعز   ی اظهةر المرأ  سةل  ر    : ا   ا  العلاأي التتل د ة  –  1
 دجف م تد   شعئة س ی الوما اب الملازل د تدج ی اه  اهدمةتةتهة    واللامطتف الد  عديف کربف تلازلوال
دا دتةر  الملازل  ادار   د دتف    اب  ال ل ن  دغحا  الطوةل  دا داد  امسةستف  ا دتةجةتخ 

 . 27الضع ف.....الخ 
أ  ت   دل الدرکعز  ايلةاتف ل مرا دمة  المرأ  الجحد:هذا اللا ع يرکز   ی  لاةء   ر  جلاحتف    -  2

 . 28   ی الدفة عا الجحديف دالجمةلتف ل مرأ  ضم  ام دن
دهب ام دمة  الدب ت  ل المرأ  اعهة  ددر تربط لتخ سةلح وف  ة ف    :ا دمة  المرأ  الح وف  –   3

ل اممدحةە  دجذ   لأثةر   دشك هة  جمةلهة  اسدغدل  يد   دإممة  اعهة  تدو ،  م  الح وف  ت ا دأن   ح وف 
 .29 ام دن    توج ن أسلاةن أد ستةرا  ... الخ
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امجدمة ب يرکز   ی    الطةسعدالذي يظهر اب ام دمة  ذا     ا دمة  المرأ  امجدمةعتف:  -  4
ال ج د امجدمة ب ضم    ل درکعز   ی  اللاحةء کوةا ف اد  تدء اد أ د ةء  دج د تجم  ف ت  

 .30  ام دن
ل مرأ  دتظهرهة تحةديف    - 5 اللقتقتف  المکةمف  الذي ي ضا  اللام ذج  المشر ف:ده   المرأ   ا دمة  

 . 31  ل رجا دتحد  ف د  يف ضم  ام دن
 -:الاانب الميداني للبحثثالث   التصل ال

 ةةةةةة ر    هدف توراف  ة داد اسةةةةةةدمةر  تل عا تضةةةةةةم ن تم ا الجةم  المعدامب لهذا الحلث س
ت   دل اتحةع امجراءا    م دمة  الدجةريف اب ال لا ا  الفضةةةةةةةةةةاتف الك رديفالمرأ  الك رديف اب ا

  -امتتف :
وتلالط    ، عاري  ن ت  ي  الك  الل ایزان ذا   را   ت  اتفاق  ل ها  ةعتا  تحديد الفئات:  اولًا   

  جا ب ن ر ية ن، وهعا: 
 (  اذا    ؟   ئا  العلاع ن ) -أ
 (   عيل    ؟  ئا  الرك  ) -  
 المضمون )ماذا قيل؟(فئات  -أ

 - و د ت  اا تعا   لل ع   ئت ن    هذه الدراسة  والت  تتلاعن:
:  والت  ترع  عا ة اا   ا   فئة انواع الاعلانات المقدمة و التي ظهرت فيها المرأة  -

ا   ا تجاريا  ، والت     28ااناد ضعن     9الت  ت  ا ذها عذ نة الدراسة  وتتك ن  ن  
غذا ية، العةتلز ا  العنزلية،  ور الةكنية، اس اق التجارية )  س تجارل(،  تتعث : الع ا  ال

التجع لية،  ؤسةة  ااففاس،   ا   يفاظا   ااتراا ،  العنعفا )العةاي ق(،  عكة 
 التذليعية. 

المرأة - تواجد  مكان  ااس اق  فئة  الةكنية،  العنزس،  تق  التالية:  اا اكن  ترع   الت    :
   ،  ا ا  الدراسية والعختبلاا ،  لذ  اللاياض ، يدا ق الذا ة التجارية، كان الذع ،  

 ،  ما  ، العزارا، اا اكن الةيايية،  اا اكن الذا ة.
عا  اس،    س   –   س ا تيا  ة : في الاعلانات فئة الملابس الاي ظهرت فيها المرأ  -

  نزلية،    س ع ر  ة،    س الذع ،    س العدرسية،    س رياضية. 
:والت  تعث  الةن الت  ت  ظه رها العلاأي      فئة المرحلة العمرية التي ظهرت به المرأة -

 اا  ن وا تعد   ل ها عالفئا : الرا ة،  اضجة ،  ةنة.
:  ترد  ة تلك الرخرية الت     فئة شخصية المرأة التي ظهرت فيها المرأة في الاعلان -

 یدسدها العلاأي    اا  ن وه : الت ية ،  ت سمة ، اللا يفة. 
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: تعث  هذه الفئة تلك الةعا  الت  ظهلا    ها   سمات النفسية  للمرأة في الاعلانالفئة  -
اللاأي    ا   ا   وتعث : غاضعة، ها  ة،   لتة،  ایلة، سذ دي،  ت  لاي،  علة،  نفت ة،  

  ترا عة، يزينة.   تفا لة،
التي جسد  افئة دور المرأة حسب ظهوره  - :  ور ها والتي تمثلتفي الاعلان والصورة 

 اا جا ل،  ور الةلب . 
: ين  ة،  رجذة،  ةالعة، : تمثل هذه الفئة فئة الصورة الايجابية للمرأة في الاعلان -

  لاضية،   عة،  تذاو ة،  بد ة،  ةؤلة، ا ترا  ة.  
: تعث  هذه الفئة : غ لا  لاضية، فعا ة،  دم  ة للمرأة في الاعلانفئة الصورة السلبي -

العتدري،  دم  ذ ر العةؤولية،  ةيملاي،  نيفة،  ن دي، سم ية، قلاقلاي، غ  ري،  تد لة، 
  دللة، ت يةة،  هعلة،  ةلا ة.

 فئات الشكل )كيف قيل؟(: تتضمن هذه الفئات:    - ب
الاعلان - عرض  في  المستخدم  القالب  التفئة  تتعث   ي ارية، :   ،  ال )غنا ية،  را ية 

  عا لاي(. 
الاعلان - في  المستخدمة  الاستمالات  ااستعاا    :  فئة   ، الذتلية  )ااستعاا   تتعث  

 الذافیية(. 

 -تحليل نتائج الدراسة الميدانية:ثانيا :  
 نوعية المناج المعلن عنها  -1

الدب ظهر  اعهةة المرأ و ظهر  المرأ  تبع  ت   دل تل عةا اللادةةاجو   ل م عتةف ام دمةة   
و  علامة ظهر  اب ام دمة  تحةةد زتة  الملازلتف ددر الحةةكلاتف  %50اب ام دمة  الغذااتف  لاحةةحف  

و كمة ظهر  %7.1و اب  ع  ظهر  اب ام دمة  دامسةةةةة اق الدجةريف  لاحةةةةةحف  %10.71 لاحةةةةةحف  
اد الدجمع تف دالمؤسةةةةةةةةحةةةةةةةةة  اب ام دمة  الملاظفة  دشةةةةةةةةحكف امت ةةةةةةةةةم   فةظة  امطفةل دت  

 (.1) جددل ر  الالدو تمتف. كمة ه  ت ضا اب 
تشعر هذه اللادتجف الى اسد دال المرأ  اب ام دمة  الدجةريف تدو ، سةلم اد الغذااتفو دتكريحهة  

  محده كف ت   دل ربطهة سة دمة  امطومف دالمحد زتة  الملازلتف.
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 عنها ( نوعية الاعلانات المعلن 1جدول ،قم )
 
 
 
 
 
 

 :صو،  المرا  ةسب موقع الاصوير -2
جةء  و د %10.6 لاححف    تبع  ت   دل تل عا اللادةاجو ظه ر المرأ  اب البع  دالش ، الحكلاتخ

و كمة جةء  كا ت   %10.6 لاحةةةةةةةةةةةةةحف   الم م  الدجةريخ و دجةء  % 15.7امتة   الوةتف  لاحةةةةةةةةةةةةةحف
امتة   الحةةتة تف   الزارعو ت بزو  داا، الوةتفو)ال ة ة  الدراسةةتف دالم دبرا و ت و  الريةضةةبو  

 (.2)ر   جددل الو. كمة ه  ت ضا اب %7.1 لاححف 
 ( صو،  المرأ  ةسب مكا  الاواجد 2جدول ،قم ) 

 
 
 

 النسبة الاكرا، نوعية المناج
 %50 14 الم اد الغذااتف 
 %14.28 4 تحد زتة  الملازلتف 
 %10.71 3 ددر الحكلاتف
 %7.14 2 س ق تجةري 
 %3.57 1 الملاظفة  

 %3.57 1 شحكف امت ةم  
 % 3.57 1 ةتاظات الاطتال 
 % 3.57 1 مواد الااميلية
 % 3.57 1 مؤسسة الاعليمية

 % 100 28 ماموع

 النسبة الاكرا، مكا  الاصوير 
 %57.8 22 البع  دالش ، الحكلاتف
 %15.7 6 اتة   ام ةتف 

 %10.6 4 الدجةريفامس اق  –الم م  الدجةريخ
 %2.6 1  ة ة  الدراستف دالم دبرا  

 %2.6 1 ت و  الريةضب
 %2.6 1 ت بز 

 %2.6 1  داا، الوةتف 
 %2.6 1 المزارع

 %2.6 1 امتة   الحتة تف
 %100 38 تجم ع 
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 صو،  المرأ  ةسب دو،ها    -3
و  علامة جةء  ال ة ر   %34.4جةء   لاحةحف   تبع  ت   دل اللادةاج ان ال ة ر  اميجة تف ل مرأ  

و كمة ه  ت ضةةةةةا اب %19.7و  علامة جةء  المرأ  الملةيد   لاحةةةةةحف  %45.9الحةةةةة بتف ل مرأ   لاحةةةةةحف  
 .(  3 ر   ) جددلال

 ( صو،  المرأ  في الاعلانات الااا،ية 3 ،قم ) جدول
 النسبة الاكرا، دو، المرأ  
 %34.4 21 ايجة تف
 %45.9 28 س بتف
 %19.7 12 تلةيد  
 %100 61 تجم ع 

 صو،  المرأ  الا اابية في الاعلا    -4
تبع  ت   دل اللادةاج الدراسةةةةةةةةف ان  ةةةةةةةة ر  اميجة تف ل مرأ  الدب ت  تجحةةةةةةةةعدهة اب ام دمة   

و كمة جةء  المرأ  المرضةةةةةةةتف دالمشةةةةةةةجوف  لاحةةةةةةةحف  %23.8دالللا مف  لاحةةةةةةةحف   جةء  المرأ  المدوةدمخ
كمة ه     .%4.8, دجةء  المرأ  ام د ةةةديف  لاحةةحف  %9.6و  عث ظهر  المرأ  الملحف  لاحةةحف  19%

 .( 4 ر   ) جددلالب ت ضا ا
 ( صو،  المرأ   الا اابية في الاعلا  4 ،قم )جدول 

 النسبة الاكرا، صو،  المرأ  
 %23.8 5 المدوةدمف 
 %23.8 5 الللا مف
 %19 4 راضتف
 %19 4 المشجوف
 %9.6 2 الملحف
 %4.8 1 ام د ةديف

 %100 21 المجم ع           
 الصو،  السلبية للمرا   - 5 

تبع  ت   دل اللادةاج الدراسةةةةف ان  ةةةة ر  الحةةةة بتف ل مرأ  الدب ت  تجحةةةةعدهة اب ام دمة   
  مة ي ب:

و  عث %17.9و كمة جةء  المرأ  غع ر   لاحةحف  %21.4جةء  المرأ  غعر الراضةتف  لاحةحف  
و كمة جةء  المرأ  %10.7, دجةء  المرأ   لاعد   لاحةةةةةةةحف  %14.2ظهر  المرأ  الحةةةةةةةطلتف  لاحةةةةةةةحف  

%. دجةء   ةة ر  المرأ  المهم ف دالمحةةراف   7.1غعر تحةةؤلف دالمحةةتطر  دالولاتفف دالمدد  ف  لاحةةحف  
 .( 5ر   ) جددلالكمة ت ضا اب . %3.6 لاححف 
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 في الاعلا   ( صو،  المرأ   السلبية 5،قم ) جدول

 
 انواع العنف المساخدم في الاعلا    - 6  

ظهر  ت   دل اللادةاجو د حةةةةة  المشةةةةةةهد الولاف الدب ظهر  اب ام دمة  الدجةريفو  
و %  53.3   لاف المرأ  تجةه المرأ   لاحةحف ةلف الولاف الدب ت  تجحةعدهةو ظهر   15تبع  ت  تجم ع 

.  % 6.7  و اب  ع  جةء  لاف الرجا تجةه المرأ   لاحةةةةةحف%40 لاف المرأ  تجةه الرجا  لاحةةةةةحف  دجةء 
 .( 6 جددل ر   )ال مة ه  ت ضا اب 

 (يبين انواع العنف المساخدم  في الاعلانات الااا،ية. 6 ،قم ) جدول
 النسبة الاكرا، عنف المساخدم

 %53.3 8  لاف المرأە تجةه المرأ  
 %40 6 تجةه الرجا  لاف المرأە 

 %6.7 1  لاف الرجا تجةه المرأە 
 %100 15 تجم ع 

 اشكال العنف المساخدم  -7
ظهر  ت   دل اللادةاجو د حةةةةة  المشةةةةةةهد الولاف الدب ظهر  اب ام دمة  الدجةريفو  

و  % 46.7   لاف ال فضةةةةةةةةةةب  لاحةةةةةةةةةةحف ةلف الولاف الدب ت  تجحةةةةةةةةةةعدهةو ظهر    15تبع  ت  تجم ع 
و  علامة جةء  % 13.3و اب  ع  جةء   لاف جحةةدي  لاحةةحف%33.3دجةء   لاف اللافحةةب  لاحةةحف  
 . ( 7 جددل ر   )الت ضا اب  و كمة ه %6.7الولاف ام د ةدي  لاححف 

 
  

 النسبة الاكرا، صو،  المرأ  
 %21.4 6 غعر راضتف 
 %17.9 5 الغع ر  
 %14.2 4 الحطلتف
 %10.7 3 الولاعد  

 %7.1 2 غعر المحؤدلف 
 %7.1 2 المحتطر  
 %7.1 2 الولاتفف
 %7.1 2 المدد  ف 
 %3.6 1 المهم ف
 %3.6 1 المحراف 
 %100 28 تجم ع 
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 يبين انواع العنف المساخدم  في الاعلانات الااا،ية. ( 7 ،قم )جدول 
 النسبة الاكرا، عنف المساخدم
 %46.7 7 ظب الولاف ال ف

 %33.3 5 الولاف اللافحب
 %13.3 2 الولاف جحدی
 %6.7 1 الولاف ام د ةدي

 100% 15 تجم ع 
 :  ادوارهاصو،  المرأ  في الاعلا   ةسب  -8

ظهر  المرأ  اب امددار الدب ت  تةديدخ اب ام دمة و  ظهر  ت   دل اللادةاجو د ح  
   لاحةةةةةةةةةةةةحف  و دجةء   ددر الطةلحف%43.8ا  ريف ام دمة    ضةةةةةةةةةةةةوخ اب ددر ربف البع   لاحةةةةةةةةةةةةحف  

  و% 9.4 ددر الفلاةمف  لاحةحف  و اب  ع  جةء  %15.7و دجةء  اددار غعر داضةلف  لاحةحف  18.8%
, اب  ع  جةء  كا ت  امددار المُدرسةةةةف دال ةدتف %6.2 لاحةةةةحف    مة جةء   ددر ت   ف الهداية

 .( 8جددل ر   ) الوه  ت ضا اب %3.1 لاححف
 ( يوضح ادوا، المرأ  في الاعلانات 8جدول ،قم ) 

 النسبة الاكرا، صو،  المرأ  
 %43.8 14 ربف البع 
 %18.8 6 الطةلحف 
 %15.7 5 غعر داضا 
 %9.4 3 الفلاةمف

 %6.2 2 ت   ف الهداية 
 %3.1 1 تدريحتف 
 %3.1 1  ةدتف
 %100 32 تجم ع 

 نوعية الملابس الاي ترتديها المرأ  في الاعلا    -9
و  علامة  %41اظهر  مدةاج الدل عاو ان ظه ر المرأ  سةلمدسس ام دتةديف جةء   لاحةةةةةةةةةةةةةةحف  

و اب  ع  المدسس الك رديةةف جةةةء   لاحةةةةةةةةةةةةةةحةف  %23ظه ره  سةةةلمدسس الملازلتةةف جةةةء   لاحةةةةةةةةةةةةةةحةةف  
و كمة ه   % 5.2و دجةء  المدسس المدرسةتف  لاحةحف%10.3و دجةء  تدسس الوما  لاحةحف  20.5%

 .( 9جددل ر   ) الت ضا اب 
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 (يوضح نوعية الملابس المساخدمة لدى المرأ  في الاعلانات  9جدول ،قم ) 
 النسبة الاكرا، نوعية الملابس
 %41 16 كةش ال  -تدسس ا دتةديف 

 %23 9 تدسس تلازلتف
 %20.5 8 تدسس ك رديف 
 %10.3 4 تدسس الوما 
 %5.2 2 تدسس المدرستف
 %100 39 تجم ع 

 السمات النتسية للمرأ  في الاعلا   - 10
تبع  ت   دل اللادةاج الدراسةف ان الحةمة  اللافحةتف ل مرأ  الدب ت  تجحةعدهة اب ام دمة   

  مة ي ب:
و  عث %16.3و كمة جةء  المرأ  غةضةةةةةحف  لاحةةةةةحف  %25.5جةء  المرأ  الحةةةةةوعد   لاحةةةةةحف  

و كمة جةء  المرأ  %10.9, دجةء  المرأ  هةداف  لاحةةةةةةةةةةةةحف  %12.7ظهر  المرأ  الدملعر   لاحةةةةةةةةةةةةحف  
اب  ع  جةء  المرأ    و%7.3 لاحةةةةةةةةةحف   %. دجةء  المرأ     خ  9.1المدفةا ف دالمدشةةةةةةةةةةامف  لاحةةةةةةةةةحف  

 .(10) ر   جددلال. كمة ت ضا اب %3.6دظهر  المرأ   ةج ف  لاححف  و%5.5تلافدلف  لاححف 
 تبين سمات النتسية  للمرأ  في الاعلانات الااا،ية ( 10،قم ) جدول
 النسبة الاكرا، السمات النتسية
 %25.5 14 الحوعد 
 %16.3 9 الغةضحف 
 %12.7 7 المدلعر  
 %10.9 6 الهةداف 
 %9.1 5 المدفةا ف
 %9.1 5 المدشةامف 
 %7.3 4 ال   ف 
 %5.5 3 الملافدلف
 %3.6 2  ةج ف 
 %100 55 تجم ع 

 المساوى الاقاصادت للمرأ  في الاعلانات   –  11
 لاحةةةةةةةةحف    اجد المرأ  ذا  تحةةةةةةةةد ل ا د ةةةةةةةةةدل ترتفع     رهظتبع  ت   دل مدةاج الدراسةةةةةةةةف 

ذا   د ,  %46.4ذا  تحةةةةةةةد ل تد سةةةةةةةط  لاحةةةةةةةحف  د و  %28.5ذا  تحةةةةةةةد ل ترتفع  لاحةةةةةةةحف  د و  7.1%
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%. كمة ت ضةا اب   7.1 لاحةحف   جةء  و اتة تحةد ل غعر داضةا %10.7تحةد ل تلا فض  لاحةحف  
 . (11ر   ) جددلال

 ظهو،المساوى الاقاصادت للمرأ  في الاعلانات  تبين ( 11،قم ) جدول
 النسبة الاكرا، المساوى الاقاصادت 

 %7.1 2 اترتفع جد
 %28.5 8 ترتفع 
 %46.4 13 تد سط 
 %10.7 3 تلا فض 
 %7.1 2 غعر داضا 
 % 100 28 تجم ع 

 المرةلة العمرية للمرأ  في الاعلا   - 12 
و دظهر  المرأ  %  62.1وعلاف  لاحةحف  الاغ بتف  ت    اظهر  مدةاج الدراسةف ان المرأ  شةةسف  

ر    جددلالكمة ت ضةةةةا اب .  % 13.8 لاحةةةةحف اجةء   محةةةةلافالالمرأ   اتة و  % 24.1اللاةضةةةةجف  لاحةةةةحف
(12). 

 اظها، مرةلة العمرية للمرأ  في الاعلا   (12جدول ،قم ) 
 النسبة الاكرا، المرةلة العمرية 

 %62.1 18 شةسف
 %24.1 7 مةضجف 
 %13.8 4 تحلاف
 %100 29 تجم ع 

 الشخصيات النسا ية المشا،كة في الاعلا     - 13 
شةةةةةةةةةةةةةة  ةةةةةةةةةةةةةةتةة  المرأ  المشةةةةةةةةةةةةةةةركةف اب ام دمةة  الدجةةريةفو جةةء     لاظهر  اللادةةاج  

اب   و%21.2 لاحةةةةحف  الفلاةمة    -  الشةةةة  ةةةةتة  الفلاتف و دجةء  %57.5الشةةةة  ةةةةتة  الوةتف  لاحةةةةحف  
. كمة % 6.1 لاحةةةةحفجئ     تؤثرا  الد ا ةةةةا امجدمة باتة و  %15.2جةء  المطربة   لاحةةةةحف   ع   

 .(13،قم ) جددل الت ضا اب 
 شخصيات المشا،كة  في الاعلا  ( 13جدول ،قم ) 

 النسبة الاكرا، الشخصيات المشا،كة
 %57.5 19 ش  تف  ةتف 
 %21.2 12 الاةمف
 %15.2 5 تطربف 
 %6.1 2 تؤثر  
 %100 33 تجم ع 
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 ظها، شخصية المرأ  في الاعلا   ا - 14
اللادةاج ان الشة  ةتة  الدب ت  تجحةعدهة اب ام دمة  جةء  الشة  ةتف دل  تبع  ت   

و اتة الشة  ةتف الضةعتفف جةء  %34.3%و دجةء  الشة  ةتف طبتعتف  لاحةحف  46.9ال  يف  لاحةحف
 (.14 ) ر   جددلال. كمة ت ضا اب %18.8 لاححف 

 تظهر شخصية  المرأ  في الاعلا   ( 14جدول ،قم ) 
 النسبة الاكرا، شخصية المرأ  
 %46.9 15   يف
 %34.3 11 طبتعتف -تد سطف

 %18.8 6 ضعحفف
 %100 32 تجم ع 

 كيفية اظها، المرأ  في الاعلا    - 15
هةة  ظه ر   سةةن والمرأ  اب ام دمةة    ر  اعهةةظه  الدب كتنتةفال    لدل اللادةةاج  تبع  ت   

و دجةء  ظه ر %17.9 لاحةةةةةحف    نةاك  تع الرجا  هةظه ر اتة و د %32.1 لاحةةةةةحف جةء الوةا فضةةةةةم   
. دجةء %14.2 لاحةةحف    نةاكاتة ظه ر المرأ  تع ام ةةد ةء و  %14.2المرأ  تع  ةتف اللاةس  لاحةةحف  

جددل ر   الكمة ت ضةةةةةا اب و  %3.5تع امطفةل اب ام دمة   لاحةةةةةحف    هةالفردي دظه ر   هةظه ر 
(15.) 

 طبيعة اظها، المرأ  في الاعلا   ( 15،قم )  جدول

 - اللقطات الاصويرية المساخدمة لاظها، المرأ  في الاعلا    نوع  -16
 طف ال ريحف   ال  دجةء  و%21.5 لاحةةحفجةء   ريحف جدالا  ال طف   الاسةةد دال اللادةاج ان   علا   

 طف الحوعد  جةء   تة الا  و%34.2 طف المد سةةةةةةةةةطف  لاحةةةةةةةةةحف   و اب  ع  جةء  ال%41.8 لاحةةةةةةةةةحف  
  ( 16ر   ) ه  ت ضا اب جددل  مةو%2.5 لاححف

 
 

 النسبة الاكرا، طبيعة ظهو، المرأ  
 %32.1 9 ظه ر جمة ب تع الوةا ف 
 %17.9 5 ظه ر جمة ب تع الزدج 

 %14.2 4 ظه ر جمة ب تع  ةتف اللاةس
 %10.8 3 ظه ر جمة ب تع ام د ةء 

 %3.5 1 ظه ر اردي
 %3.5 1 ظه ر جمة ب تع امطفةل

 %100 28 تجم ع 
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 ( اللقطات الاصويرية  المساخدمة لاظها، المرأ  في الاعلا   16جدول ،قم )

 -القالب الاعلاني ةسب طبيعة عرض الاعلا    - 17
 دمة   دجةء  ام  و% 42.9جةء   لاحةةحخ فظهر  اب مدةاج الحلث ان ام دمة  الدراتت

اب  ع  جةء  ام دمة   و  %21.4   لاحةةةةةةةةةحفجةء  ام دمة  المحةشةةةةةةةةةر د   و%25   لاحةةةةةةةةةحخ فالغلاةات
 .(  17جددل ر   ) الكمة ه  ت ضا اب  .%10.7الل اريف  لاححف

 قالب الاعلاني المساخدم لعرض الاعلا   ( يبين 17،قم )  جدول
 النسبة الاكرا، نوع الاعلا 

 %42.9 12 دراتتفال
 %25 7 غلاةاتف ال
 %21.4 6 محةشر  ال
 %10.7 3 ل اريف ال

 %100 28 تجم ع 
 علاقة المرأ  بالماد  الاعلانية   - 18

سةةلمرا     ذا   د ةف ت  ام دمةة  كةةمة    % 82.1محةةةةةةةةةةةةةةحةفان تبع  ت   دل مدةةاج الحلةث 
كمة   سةلمرا  داهدمةتةتهةو  جةء  غعر تدو  فت  ام دمة     % 17.9محةةةةةحفان  و اب  ع   داهدمةتةتهة

 (.18ر   )  ه  ت ضا اب جددل
 ( يبين مساوى تعلق مشا،كة المرأ  في الاعلانات18جدول ،قم ) 

 الاسامالات المساخدمة في الاعلا     - 19
  39الو  تةف دالوةةطنتةف سمجم ع    لا  ع  ت  امسةةةةةةةةةةةةةةدمةةم  الل كد  االلادةةاج اسةةةةةةةةةةةةةةد ةد    علاة  
,  % 25.6جةء  اسةةةةةةةةدمةلف ام حةر  لاحةةةةةةةةحف  اذ    م ع ت  امسةةةةةةةةدمةم  الو  تفو  24  ا ع   واسةةةةةةةةدمةلف

و  % 5.1دجةء  اسةدمةم  الحةور دالمكةمف دالحةمة   لاحةحف ,  %17.9دجةء  اسةدمةلف الحةور  لاحةحف

 النسبة الاكرا، نوع اللقطات الاصويرية 
 .%21.5 17 جدالا  ف ريح
 %41.8 33 ف ريح
 %34.2 27 ف تد سط
 %2.5 2   سوعد
 %100 79 مجم عال

 النسبة الاكرا، المرأ  بالماد  الاعلانية علاقة 

 %82.1 23 ذا   د ف 
 %17.9 5 لتح  ذا   د ف 
 %100 28 تجم ع 
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و  15ف جةء  سمجم ع  الوةطنت  م  سةةةدمةما %و اتة  2.6  اب  ع  جةء  اسةةةدمةلف الدلاةاس  لاحةةةحف
و  % 7.6محةةةحف      ىد اسةةةدمةلف الجةذ تف    ,%10.3محةةةحف      ى  اسةةةدمةلدب المرح دال  ف  اذ   ةةة   

شةةةةةو ر سةلذم   لاحةةةةةحف  الدجةء  اسةةةةةدمةلدب الف ر د  و  %5.1اب  ع  جةء  اسةةةةةدمةلف اللادر   لاحةةةةةحف
 .(19ر  )  جددلالكمة ت ضا اب  و2.6%

 المساخدمة في الاعلانات الااا،ية ( يبين اسامالات19جدول ،قم ) 

 دو، المرأ  ةسب ظهو،ها في الاعلا   - 20
ددر   ةا دن تجةةري شةةةةةةةةةةةةةةةرك  اعهةة المرأ و ظهر     28تبع  ت   دل اللادةةاج ت  تجم ع  

 بكمة ه  ت ضةا او   %28.6ال ةم ي  لاحةحف   ددر د ظهر  و  %71.4راتحةب اب ام دن  لاحةحف  
 .(20ر   )   جددلال

 ( يبين دو، المرأ   ةسب ظهو،ها في الاعلا  20جدول ،قم ) 
 النسبة الاكرا، دو، المرأ  في الاعلا 

 %71.4 20 راتحب 
 %28.6 8 ثةم ي 
 %100 28 تجم ع 

 
 

 

 النسبة الاكرا، نوع الاسامالة  الاسامالات 
 امسدمةم  
 الو  تف

 %25.6 10 الاخبا، 
 %17.9 7 السمعة 
 %5.1 2 السعر

 %5.1 2 مكانةال
 %5.1 2 السمات

 %2.6 1 انافس ال
 النسبة الاكرا، نوع الاسامالة  امسدمةم  

     
 امسدمةم  

     
     الوةطنتف 
  

 %10.3 4 المرح
 %10.3 4 الخوف
 %7.6 3 الااذبية 
 %5.1 2 الند،  
 %2.6 1 التخر 

 %2.6 1 شعو، بالذنب ال
 %100 39 تجم ع                          
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 الاسانااجات 
ظه ر المرأ  اب اغ بتف ام دمة  الم دتف   ى ال لا ا  الفضةاتف الك رديفو ديو د ذلك الى  -1

 جةذ عدهة تمة يحه  اب جذ  الجمه ر المحدهدف.
  ر  ظه ر المرأ  اب ا دمة  الم اد الغذااتفو دذلك سحب   د ف المرأ  سةم مةل الملازلتفو   -2

 الع تتف لد ك الم اد لغره ت بتف ام دتةجة  الملازلتف. ةداسد داتةته
ظهر  المرأ  اب  علاف الدراسف اب   ر  س بتفو دذلك سحب   دل رضةهة ت  ال ا ع الذي   -3

 ة دطم  ةتهة. تعتشخ الذي م يدا  ط حةته
هلاةلك اقحةل جعد لدل الش  تة  اللاحةاتف الوةتف الشةسف اب تشةركةته  اب ام دمة   -4

 الوةلتف الدب يل   ن   عهة ت ة ا تشةركةته . مکةس  المةلتفالد فزي متفو دذلك ل 
كةلطحخ    -5 الملازلتف  سةم مةل  تشدغا  الدب  البع   ربف  المرأ  جةء  اب   ر   ددر  اغ بتف 

 وةل دتربتف امدمدو دامهدمةل سةلشؤدن الملازلتف.دا ضةر الط
الد فزي متفو ت  المرأ  تجةه المرأ  مفحهةو  -6 اللادةاج اسد دال الولاف اب ام دمة   اظهر  

 دالذي تم ا سةلولاف ال فضبو مدتجف لودل الرضة دالح ريف دالجها دالد  ف. 
دذلك  د يو د الى  دل اهدمةل      ف امهدمةل سةلمدسس الك رديف اب ام دمة  الد فزي متفو  -7

ائف الشةسة  اب المجدمع الك ردي اب ال    اللةضر سةرتداء المدسس الك رديف إم اب 
 الملاةسحة  ال ة ف دالوةتف. 

 الاوصيات 
ااراد   .1 لدشجتع  دذلك  الد فزي متفو  ام دمة   اب  ال  تتف  سةلمدسس  امل ر  اهدمةل  يج  

 ا، تع  ةدا  المجدمع دت ةلعده.المجدمع  دراثهة ال  تب سشكا يد ا
ت  عا ت دي    ر  المرأ  كمحده كف مهةاتف دب  ر  س بتفو د يةد  امهدمةل سإ را  المرأ  اب  .2

 الإ دمة  سشكا إيجة ب تمة يحةه  اب تلحع  إدرا هة ل رسةلف ام دمتف المط  بف. 
 رديف اب الج ام  تشجتع الحة  ع  مجراء سل ث تدلاةدل   ر  المرا  اب ام دمة  الك .3

 ام رل. 
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 . 11و ص 2007سمعر تلمد  حع و دراسة  اب تلاةىج الحلث الو مبو ال ةهر و  ةل  الكد و  - 1
 . 133و ص  2000اب الدراسة  ام دتتفو ال ةهر :  ةل  الكد و  تلمد  بد اللمعدو الحلث الو مب - 2
 . 430  ص العردر،   فس - 3

  : اسمةء الم  تع 
 ةتوف الح تمةمتفو ك تف الو  ل اممحةمتفو  ح  ام دل ا.ل.د.ا رالت  سوعد ادا اللهو ج-
 ا.ل.د. ا دحةل اسمة عا  ةدرو جةتوف الح تمةمتفو ك تف الو  ل اممحةمتفو  ح  ام دل.  -
 ي هةن   مةن  مخو جةتوف الح تمةمتفو ك تف الو  ل اممحةمتفو  ح  ام دل.  ا.ل.د. -

4   - Vaishali Shrikhande, STEREOTYPING OF WOMEN IN TELEVISION 
Advertisements ,  Thesis Submitted to the Graduate Faculty of the Louisiana Sate 
University and Agricultural and Mechanical College in Partial Fulfillment of the 
Requirements for the Degree Master of Mass Communication in The Manship 
School of Mass Communication . 

الم دتف اب  لاة  الرسةلف الفضةاتفو جةتوف امتعر  بدال ةدر    -  5  كتف تلازل غراسفو   ر  المرأ  اب ام دمة  
 . 2013ل و  ل امسدتتفو  حلاطعلافو 

  الو  ل اممحةمتفو ك تف الو  ل  اب إ دمة  الفضةاتة  الوربتفو رسةلف تةجحدعر ,  ح ترد   غديو   ر  المرأ     - 6
 . 2014جزاار,  امجدمةعتفو جةتوف ال ادي,

الر ري العلاأي    اا  ن التلفزي       راسة ت ل لية سع  ل یية لذ نة  ن ال  لاا  اا هارية    يلا    وزيزيفو  - 7
، رسالة  ایةت لا غ لا  نر ري     ل م اا  م وااتراس : تخر  اتراس و   ا    MBC1 ل   ناي  

الذلال    یا ذة   ، واایتعا ية  اا ةا ية  الذل م  اا ةا ية،کلية  الذل م  ، ة   الب ا  ،  الذا ة  أم  ن  ه دل 
 .  201٧الجزا لا،

8   -  Didem Zeynep BAYAZIT, The Deconstruction of Women Image Through 
Advertising, JOURNAL OF BUSINESS RESEARCH-TURK 2020, 12(1), 429-439 

.rder.2020.853https://doi.org/10.20491/isa 
 .104و 1998دار تجدمديو :تلمد اللاة رو الد ةيف دام دن دالود ة  الوةتفو  مةن - 9
 .2018و ص 2015تلاش را  الل بب الل  قتفو :اتةمب ال طع و ام دل الموة رولبلاةن - 10
 .200 – 197و ص 2000الدار الجةتعتفو :امسکلادريفاريد تلمد ال ل و الإ دنو  - 11
 .  2003دار دااا ل لاشرو:طةهر تلح  الغةلبب دا مد شة ر الوحكريو الإ دن تلالا تطبت بو  مةن - 12
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 .52وص  2013دت  يعو
ام دنوال ةهر سةتب  ب  - 14 اب  الوةل وت دتف  تلمد  الوزيزو  ف    ل دو ت    :د  ال ةهر   جةتوف  ترکز 

 .67و ص 1999المفد حو
 ح     -ك تف الو  ل الإداريف    -سةتر  حع  الم طفیو الد ةيف دام دن الدجةريو جةتوف الشةل ال ة ف    - 15

https://doi.org/10.20491/isarder.2020.853
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و  2017وسبدمر  1/ 2والودد  11المج د    :جةتوف الفع ل  –ت درهة ك تف الحتة ف دالفلاةدق    - دالحتة ف دالضتةاف  
 .251ص 

21 - Umit  Basaran , Examining the Relationships of Cognitive, Affective, and Conative 
Destination Image: A Research on Safranbolu  , Turkey , Canadian Center of 

Science and Education , International Business Research:Vol.9,No.5,2016 ,P 165. 
 .37و ص 2010دار الرات و :  عا اهدوالدح ي، اللاةجا دالمحة  ة  الو متفو  عرد  - 22
23 - Nadine Bibi & Britt Grydeland, Images of Women in Advertising, Master Thesis 

in Marketing and Brand Management & International Business NORWEGIAN 
SCHOOL OF ECONOMI, Norwegian School of Economics Bergen, Spring 

2014,p.12  
المد فزا رادتشف سوعد و الإسدمةم  الإ  - 24   دراسف تل ع تف اب تضم ن إ دمة   لاة  - لاةعتف اب الإ دن 

MBC  الو  ل امجدمةعتفو  ح     ل ورسةلف تةجحدعر اب    ل ام دل دامت ةلو ك تف الو  ل الإمحةمتف د 
 . 251وص 2009الإ دل د الإت ةلو  

رل  ل  سل که  ااسته ک     أ ا ة  ای   ذ  ، راسة ي س تت ي  العةتهلة ن لعدی تاق لا اا  ن التجا  - 25
 .  60،ص  ٤، الذد   12 عان الةبلای ، جلة  ؤتة للع  ث والدراسا ، العجلد 

ام دل  -26  دسةاا  تع  الدوةتا  العتةضبو  الدي   دامددا والشةر ف  :م ر  ال  ةاف  :امسس  دار  آ دارا  
 .85و ص 2006دام دلو

ة  م ديف اب ام دل الموة رو  عرد : ترکز دراسة  ال  د   دراس:اسمة عا تلب الدي و ال  ر  دالجحد  - 27
 .75و ص 2008الوربتفو 

28 - Iynne Ciochetto ,Images of Women in Advertising Both Consumer and Object of 
Consumption ,https://www.researchgate.net/publication/302577034 . 

 .76رەو ص اسمة عا تلب الدي و ت در سب، ذک - 29
30 - Holtzhausen  , Y. Jordaan & E.J. North, The portrayal of women in South African 

television commercials, Southern African Business Review Volume 15 Number 3 
https://www.academia.edu/623202062011,  

31 - Pallavi Soni ,The Portrayal of Women in Advertising, International Journal of 
Engineering and Management Research, volume 10 issue 4 ( August 2020 ), p20. 
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 - :المصاد،
 دراسف تل ع تف اب تضم ن إ دمة   لاة  - الإ دن المد فزا رادتشف سوعد و الإسدمةم  الإ لاةعتف اب   .1

MBC  ورسةلف تةجحدعر اب    ل ام دل دامت ةلو ك تف الو  ل الإمحةمتف د الو  ل امجدمةعتفو  ح     ل
 .  2009الإ دل د الإت ةلو  

ال  د     دراسة  م ديف اب ام دل الموة رو عرد :ترکز دراسة :اسمة عا تلب الدي وال  ر  دالجحد .2
 . 2008الوربتفو 

 . 2015تلاش را  الل بب الل  قتفو :اتةمب ال طع و ام دل الموة رولبلاةن .3
 .  2014سة ر ت سی و ال  ر  الذهلاتف اب الود ة  الوةتف و  مةن: دار أسةتف للاشر دالد  يع و  .4
يف والمج ف الددلتف  سحةل سمعر الرتعدي وت عت  ال  ر  الذهلاتف لک تة  الحتة ف دالفلاةدق سةلجةتوة  الم ر  .5

الفع ل : المج د    – ت درهة ك تف الحتة ف دالفلاةدق    - ل دراث دالحتة ف دالضتةاف     1/ 2والودد  11جةتوف 
 .  2017وسبدمر 

الذهلاتفو مةن .6 ال  ر   تك ي   اب  دددر   الد فزي مب  الشطريوالإ دن  تجعد  مشر   : ةتد  أسةتف  دار 
 . 2013دت  يعو

 2010  ة  الو متف و  عرد  : دار الرات  و  عا اهد والدح ي، اللاةجا دالمحة .٧
 كتف تلازل غراسفو   ر  المرأ  اب ام دمة  الم دتف اب  لاة  الرسةلف الفضةاتفو جةتوف امتعر  بدال ةدر   .8

 . 2013ل و  ل امسدتتفو  حلاطعلافو 
ن ال  لاا  الر ري العلاأي    اا  ن التلفزي       راسة ت ل لية سع  ل یية لذ نة     يلا    وزيزيفو .9

، رسالة  ایةت لا غ لا  نر ري     ل م اا  م وااتراس : تخر    MBC1اا هارية  ل   ناي  
الذلال   ن  ، یا ذة  واایتعا ية  اا ةا ية  الذل م  اا ةا ية،کلية  الذل م  ، ة   الذا ة  اتراس و   ا  

 .  201٧ ه دل أم الب ا  ، الجزا لا،
الوةل وت .10 تلمد  الوزيزو  ف    ام دنوال ةهر سةتب  بد  اب  ل دو ت    : دتف  ال ةهر   جةتوف  ترکز 

 . 1999المفد حو
 ح     -ك تف الو  ل الإداريف    -سةتر  حع  الم طفیو الد ةيف دام دن الدجةريو جةتوف الشةل ال ة ف   .11

 . 2020الدح ي،و 
 .2007سمعر تلمد  حع و دراسة  اب تلاةىج الحلث الو مبو ال ةهر و  ةل  الكد و  .12
غةم  .13 له و تج ف   دح  الشرااتف  ال در   داموكةسةتهة   ى  الد فزي متف  لد دمة   الجةتوف  ط حف  توره  و 

   .69وص  2020و تم   1والمج د 1ل دراسة  ام دتتف د   ل امت ةل:الودد  
 .2003دار دااا ل لاشرو:طةهر تلح  الغةلبب دا مد شة ر الوحكريو الإ دن تلالا تطبت بو  مةن .14
 .2003 ةل  الکد و :الوةتف دال  ر  الذهلاتفو ال ةهر   ب  ج  و الود ة   .15
 . 1997 :  ب جةس وآ  ل الود ة  الوةتفو الريةه دار قحةء ل لاشر دالد  يع .16
 .2000الدار الجةتعتفو :اريد تلمد ال ل و الإ دنو امسکلادريف .17
الو  ل اممحةمتفو ك تف  اب إ دمة  الفضةاتة  الوربتفو رسةلف تةجحدعر ,  ح    ترد   غديو   ر  المرأ    .18

 . 2014جزاار,  الو  ل امجدمةعتفو جةتوف ال ادي,
 .1998دار تجدمديو :تلمد اللاة رو الد ةيف دام دن دالود ة  الوةتفو  مةن .19
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