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 الملخص
 او تجاريةةة  المنشةةة   هةةة   أكانةةة  سةةة ا  منشةةة   تتخةةة ها التةةة  العلامةةة  تلةةة  هةةة  الجماعيةةة  العلامةةة 

 تلة  وتقةدمها خةدماتها او سةلعها او منتجاتهةا بهةا تتمتة  التة  الخصةاص  تمييز بهدف تعاوني  او صناعي 
 التعاونيةة  الجمعيةةا  بعةة  تتخةة ها التةة  كالعلامةة  تجاريةة  غيةة  ام تجاريةة    لأهةةداف أكانةة  سةة ا  المنشةة  
 اي اق   الع   التجاري    والبيانا    العلاما    قان ن   ف    نجد لم العلام  ه   خص صي  من وبال غم ،لها كشعار

 وجةة   عةةدم الةة  بالإضةةاف  تقد مةة  فةة  الحةة  لةة  ومةةن التسةةجي  طلةة  تقةةد م وكيفيةة  بهةةا خاصةة  نصةة  
 العَلامة    فة  التصة ف وحظة  التصة ف كيفي  ت ضح العلام  ه   بشط  خاص  بحالا  خاص  نص  
ةةةن شَةةةطب ها بعةةةد الجماعيةةة    ةةةجلا    م   قةةةان ن   ف ةةة  ا الثغةةة   هةةة   معالجةةة  الع اقةةة  التشةةة ي    مةةةن نأمةةة  عليةةة  ،الس 
 الخص صي . من اكب  قد العلام  ه   واعطا  التجاري    والبيانا  العلاما   

 .التجاري  القان ن  الجماعي ، التجاري  العلام  التجاري ، العلام  :المفتاحية الكلمات

Abstract 

A collective mark is that mark taken by establishments, whether these 

establishments are commercial, industrial, or cooperative, with the aim of 

distinguishing the characteristics that their products, goods, or services have and 

which those establishments provide, whether for commercial or even non-

commercial purposes, such as the mark that some cooperative societies take as 

their logo, and despite The privacy of this mark. We did not find in the Iraqi 

Trade Marks and Commercial Data Law any texts specific to it, how to submit a 

registration application, and who has the right to submit it, in addition to the 

absence of special texts for special cases of deleting this mark, clarifying how to 

act and prohibit it. Disposing of the collective mark after its removal from the 

registers, we hope that the Iraqi legislator will address these loopholes in the law 

of trademarks and commercial data and give this mark greater privacy 

Keywords: Trademark, Collective Trademark, Commercial Law. 
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 المقدمة
  ورا هةة ا عالمنةةا فةة  عم مةةا الصةةناعي  الملكيةة  حقةة    تلعةة : البحددث بموضددو  تعريفدد  مددد ل أولا:

 حلةة   إ جةةا  إلةة  البشةة ي  العقةة  ت صةة  فبهةةا ،الآن عليهةةا هةة  التةة  بالصةة ر  تطةة ر  مةةد  فةة  ومهمةةا كبيةة ا
 ال ق . واختصار المسافا  بتق ي  وذل  ،متعد   مصاع  بها وسه  عد  لمشاك 

 التجةار  عة   خلالهةا مةن أنة  حيث أن اعها، بمختلف التجاري  العلاما  الحق    ه   أهم بين ومن
 أصةةحا  علةة  تسةةه  فهةة  المسةةتهلكين، علةة  وخةةدماتهم ومنتجةةاتهم سةةلعهم الخةةدما  وأصةةحا  والصةةنا 

 ي ضةيهم مةا اقتنا  المستهلكين جمه ر عل  وتسه  جه ، من لديهم ما ع   والخدما  والمنتجا  السل 
 والغةة  والاحتيةةا  التضةةلي  مةةن للمسةةتهل  حما ةة  تحقةة  فهةة  وبةة ل  أخةة  ، جهةة  مةةن رغبةةاتهم يلبةة  ومةةا

 المش وع . غي  الأفعا  من وغي ها
 إلا لةةي  وذلةة  وخةةدماتهم وسةةلعهم لمنتجةةاتهم مميةةز  علامةةا  ب ضةة  التشةة يعا  معظةةم ألزمةة  ولهةة ا

 لهم. وضمان المستهلكين لحما  
 العلام  تقابلها والت  الجماعي  العلام  بينها ومن لها أن ا  عد  التجاري   العلام عن انبث  وقد ه ا
 الدوليةةةة  الاتفاقيةةةةا  أق تهةةةةا حيةةةةث لهةةةةا، المالةةةة  الشةةةةخ  حيةةةةث مةةةةن للعلامةةةة  نظ نةةةةا إذا مةةةةا وذلةةةة  الف   ةةةة 

 مةةةن التةةة  الكافيةةة  الجةةة    تةةة في  عةةةن الف   ةةة  العلامةةة  لعجةةةز نظةةة ا أحكامهةةةا ونظمةةة  ال طنيةةة  والتشةةة يعا 
 للمستهل . أكث  حما   تمنح لهاخلا

 أكثة   ور بلعة   سةمح قةد بمةا الخص صةي  مةن لها فإن تجاري  علام  باعتبارها الجماعي  فالعلام 
 لهةةا الحةةاكم القةةان ن  النظةةام ذلةة  خص صةةي  أن حيةةث المسةةتهل ، حما ةة  فةة  الف   ةة  العلامةة  مةةن فاعليةة 
 العلاما  نم غي ها عنها تعجز وظاصف أ ا  عل  قا ر  منها تجع 

 الإلغا  طاصل  تح  بها التقيد ومستعمليها مالكيها عل  ينبغ  بض ابط تقيدها التش يعا  جع  ما وه ا
 التة  والفاصةد  جهة  مةن الجماعية  العلامة  مةدل   تبيةان فة  الدراس  أهمي  تتمث  ثانيا: البحث أهمية

 الف    . بالعلام  مقارن  أخ  ، جه  من المستهل  عل  بها تع  
 المشةةة   بةةةإن الجماعيةةة  للعلامةةة  القةةةان ن  النظةةةام فةةة  البحةةةث مشةةةكل  تكمةةةن: البحدددث مشددد لة :ثالثدددا

 حيةةث مةةن بهةةا المتعلقةة  الاحكةةام يةةنظم ولةةم خص صةةيتها مةةن بةةال غم العلامةة  لهةة   اهميةة   عطةة  لةةم الع اقةة 
 تسةجيلها طلة  عنةد العلامةا  لمسةج  تقةد مها  جة  التة  وال ثاص  والمتمسكا  تسجيلها طل  تقد م كيفي 

 تمثة  ك نهةا لخص صيتها نظ ا الجماعي  العلام  عندها تشط  خاص  حالا   ض  لم ان  ال  بالإضاف 
 قان نيةة  نصةة   وجةة   عةةدم علةة  عةةلاو  ،جمعيةة  اعضةةا  مجم عةة  او منشةةأ  او جمعيةة  خةةدما  او سةةل 

 المعنةة ي  الشةةخ  نفةة  بإسةةم الا ثانيةة  تسةةجيلها عةةدم وضةة ور  شةةطبها بعةةد العلامةة  بهةة   التصةة ف لحظةة 
 بإسم . مسجل  كان  الت 

 تحلي  سيتم اذ ،والمقارن  التحليل  المنهج عل  البحث ه ا ف  الاعتما  سيتم: البحث منهجية رابعا:
 معالجةة  فةة  الع اقةة  التشةة ي  فةة  والقصةة ر الخلةة  مةة اطن علةة  لل قةة ف المقارنةة  محةة  القان نيةة  النصةة  
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 1957 لسةةةن  21 رقةةةم الع اقةةة  التجاريةةة  والبيانةةةا  العلامةةةا  ن قةةةان   بةةةين المقارنةةة  وسةةةتتم .الم ضةةة   هةةة ا
 مة  1999 لسةن  34 رقم بقان ن  والمعد  1952 لسن  33 رقم الأر ن  التجاري  العلاما  وقان ن  المعد 

  ذل . ال  الحاج   ع  كلما أخ    بق انين الاست شا 
  البحث هي لية  امسا:

  الجماعي  العلام  ماهي  :الأول المبحث

  الجماعي  بالعلام  التع يف :الأول مطلبال

  الجماعي  العلام  أهمي  :الثان  المطلب

  الجماعي  للعلام  القان ني  الاحكام :الثان  المبحث

  الجماعي  العلام  اكتسا  ش وط :الأول المطلب

  الجماعي  العلام  حما   مد  :الثان  المطلب

  فيها التص ف وحظ  الجماعي  العلام  شط  :الثالث المطلب

 الخاتمة

 المصادر

 الجماعية العلامة ماهية: الأول المبحث

 كةان اذ ،التجةاري  القطةا  علة  الكبية  الأث  ل  كان الاخي   الآون  ف  الحاص  العالم  الانفتاح ان
 لابةد كةان التة  التغية ا  تلة  مةن الأكبة  النصةي  القطاعةا  تلة  احةد  باعتبارهةا الفك ية  الملكي  لأشكا 

 هاما مح را لتك ن  التغي ا  تل  م  بالتزامن الدولي  الاتفاقيا  فجا   الانفتاح ص ر لتعزيز حص لها من
 الصةةناعي  الملكيةة  حقةة    لحما ةة  بةةاري  اتفاقيةة  لظهةة ر كةةان اذ .الفك يةة  بالملكيةة  المتعلقةة  القةة انين لكافةة 
 جةا   ثةم ومةن .الصةناعي  ث ر لل م ال  بشك  ظه   والت  المجا  ه ا ف  ال اضح الأث  (1883) لسن 

 أنةة ا  الةة  فأشةةار  الاتفاقيةة  خطةة  علةة  الةةدو  تشةة يعا  معظةةم سةةار  اذ (1994) لسةةن  تةة يب  اتفاقيةة 
 علامةة  حتةة  او صةةناعي  او خدمةة  ام مشةةه ر  ام عا  ةة  تجاريةة  علامةةا  كانةة  سةة ا  التجاريةة  العلامةةا 
 التجاريةة  العلامةةا  أنةة ا  مةةن نةة   باعتبارهةةا الجماعيةة  العلامةة  هةة  الدراسةة  هةة   فةة  يهمنةةا ومةةا .جماعيةة 
 اهةم عنةد ال قة ف خةلا  مةن الجماعي  العلام  ماهي  عن الحديث بنا  جدر المنطل  ه ا ومن ،عام بشك 
 لةة ا .المبحةةث هةة ا خةةلا  مةةن و قيةة  واضةةح بشةةك  ظةةاه ا الجماعيةة  العلامةة  مفهةة م مةةن تجعةة  التةة  النقةةاط

 عةن سةنتكلم الثةان  المطلة  امةا ،الجماعي  العلام  تع يف بيانل من  الأو  نخص  مطلبين ال  سنقسم 
  .الجماعي  العلام  تلعب  ال ي الدور أهمي 

 الجماعية بالعلامة التعريف: الأول المطلب

 الاتفاقيةةا   ور عنةد ال قة ف خةةلا  مةن وذلة  الجماعيةة  بالعلامة  التع يةف المطلةة  هة ا فة  سةنتكلم
 العلامة  تع يةف لبيان الأو  الف   نخص  ف عين عب  وذل  المقارن  ا والتش يع العلام  ه   من الدولي 

  :للات  وفقا المقارن  التش يعا  ف  تع يفها لبيان الثان  الف   اما الدولي  الاتفاقيا  ف  الجماعي 
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 الدولية الاتفاقيات ف  الجماعية العلامة تعريفالأول:  الفر 

 السةةةةةباق  باعتبارهةةةةةا الصةةةةةناعي  الملكيةةةةة  لحما ةةةةة  بةةةةةاري  لاتفاقيةةةةة  وفقةةةةةا   الجماعيةةةةة  العلامةةةةة  ور  
 الاتفاقية  هة   ان الة  منهةا الاولة  المةا   نة  فة  اشةار  حيةث ،(1) الحية ي  الميدان ه ا ف  والم جعي 

 الملكيةةة  قطاعةةةا  الةةة  الثانيةةة  فق تهةةةا فةةة  المةةةا   ذا  واشةةةار  الصةةةناعي  الملكيةةة  لحما ةةة  اتحةةةا ا   تشةةةك 
 .(2) تفاقي الا شملتها الت  الفك ي 

 حةة   يتمحةة ر للاتفاقيةة  وفقةةا   اليهةةا الاشةةار  ان اذ الجماعيةة  العلامةة  هةة  الدراسةة  هةة   فةة  يهمنةةا مةةا
 لا. ام تجاري  او صناعي  بمنشأ  م تبط  الجمعيا  تل  اكان  س ا  بالجمعيا  الخاص  والحما   الايدا 
 كانة  فةاذا التجارية  او الصةناعي  شةأتهابمن خا  نظام اعتما  اليها الم ك  ه  الجمعيا  ه   ان بمعن 
 او عامةة  الجمعيةةا  تلةة  اكانةة  وسةة ا  صةةناعي  او بتجاريةة  ليسةة  تعاونيةة  جمعيةةا  هةة  الجمعيةةا  تلةة 

 مسةم  اتخة   الاتفاقيةا  ان نلخة  واذ بهةا. خاصة  جماعية  علامة  اتخةاذ مةن  منة  لا ذل  فان خاص 
 قةد المسةم  فة  ف قةا   المقارنة  التشة يعا  م قةف عةن الحةديث عنةد قلي  بعد  شك  س ف ذل  فان الجمعي 

 تلةة  فةة  العلامةة  هةة   بهةةا ظهةة   التةة  الاقتصةةا    والاوضةةا  الجماعيةة  العلامةةا  حةةالا  امةةام بنةةا  قةةف
 علة  يت قةف لا فيهةا الحما ة  طلة  فةان العا  ة  التجارية  للعلامة  بالنسةب  معة وف هة  وكما الزمني  الحقب 
  .3الحما   ب   طل  ال ي البلد ف  صاحبها  ملكها الت  اري التج او الصناعي  المنشأ 

 جةا  لمةا ووفقا   ذل . غي  او تجاري  او صناعي  المنشأ  صاح  اكان س ا  الطل  ايدا   مكن انما
 اتحةا   و  رعا ةا معامل  الاشخا  من معين  فئا  معامل  بشأن الاتفاقي  ذا  من الثالث  الما   ن  ف 

 انمةةةا الاتحةةةا   و  رعا ةةةا مةةةن ليسةةة ا الةةة ين الاشةةةخا  بشةةةأن للاتفاقيةةة  العامةةة  بةةةا  الم ضةةةمن جةةةا  حيةةةث
 الةة صي  السةةب  ان اذ .(4) الةةدو  رعا ةةا عليهةةا  حصةة  التةة  المعاملةة  ذا  علةة  الاتحةةا   و  فةة   حصةةل ن 
 مةةا إذا العلامةة  تلةة  ان بمعنةة  بالمشةة وعي  المتعلةة  الم ضةة ع  الشةة ط علةة  قةةاصم العلامةة  حما ةة  لةة ف 

 .(5) لبطلانها رصيسا   سببا    عد ذل  فان العام  المصلح  م  تتعار  ن كا
 تةم مةا فةان الصناعي  الملكي  حق    حما   بشان باري  لاتفاقي  مكمل  جا   ت يب  اتفاقي  ان واذ
 ملة اذ تة يب  اتفاقية  فة  اعتمةا   سةيتم مةا هة  باري  اتفاقي  ف  ال ار  الجماعي  العلام  بشان الي  الاشار 
 ان باعتبةةار وصةة رها، الجماعيةة  العلامةة  بشةةان واشةةم  ا   تع يةةف الةة  ال صةة   فةة  الاخيةة   هةة   تسةةعفنا
 الجةةز  فةة  منهةةا الثانية  المةةا   نةة  فةة  تة يب  اتفاقيةة  احالةة  حيةةث بعم ميتهةا اليهةةا اشةةار  تةة يب  اتفاقية 
 (12-1) مةةةن بةةالم ا  يتعلةة  افيمةة بةةاري  اتفاقيةة  الةة  الاساسةةي  والمبةةا   العامةة  بالأحكةةام المتعلةة  الاو 

 المةا   فة  ور   التة  الجماعية  العلامةا  عةن بةاري  اتفاقية  فة  الة ار   الاشةار   شةم  ذلة  فان وبالتال 
 فهة  (6)تة يب  اتفاقية  علية  سةار  الة ي العةام النطةا  عةن خ وجةا    عةد لا ذلة  ان اذ منهةا )ثانيا ( السابع 
 الفنيةة  المصةةنفا  لحما ةة  بيةة ن  اتفاقيةة  او بةةاري  اتفاقيةة  الةة   سةة ا الاحالةة  فةة  المةةنهج هةة ا علةة  اعتمةةد 
 واتفاقيةةة  (،1961) الاذاعةةة  وهيئةةةا  الف ن ج امةةةا  ومنتجةةة  الا ا  فنةةةان  لحما ةةة  رومةةةا واتفاقيةةة  والا بيةةة ،
 .(7)(1989) وطب غ افيتها المتكامل  الدواص  لحما   واشنطن
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 سب  ال  باري  أتفاقي  اشار  انما الجماعي  لام الع تع ف لم الاتفاقيا  فان ذك   تقدم مما يتضح
  فقط. المش وعي  وش ط والحما   الايدا 

 المقارنة للتشريعات وفقا   الجماعية العلامة تعريف: الثان  الفر 

 فةةة  المفهةةة م هةةة ا عنةةةد ال قةةة ف علينةةةا  حةةةتم للقةةة انين وفقةةةا   الجماعيةةة  العلامةةة  مفهةةة م فةةة  البحةةةث ان
 حةديثا   الجماعية  العلامة  تع يةف تنةاو  التش يع  الن  ان اذ التجاري  بالعلاما  الخا  الار ن  القان ن 
 مفةاهيم نشة   المحةتم مةن فأصةبح الحياتية  المجةالا  كافة  علة  نفسها تف   اخ   الت  للتط را  ام اكب
 تع يةف القةان ن  مةن الثانية  المةا   تناولة  حيةث منهةا. لابةد ضة ور  المفاهيم ه   عند ال ق ف تجع  جديد 

 العةام الا ضاح من كن   القان ن  بدا ا  ف  المش   اور ها الت  التع يفا  سلسل  ضمن الجماعي  العلام 
 العلامة  مصةطلح ور  اذ خاصة . احكةام مةن تح ية  ومةا الم اضةي  حيثيةا  فة  الةدخ   قبة  المفةاهيم لتل 

 الةة ي المعنةة ي  لشةةخ ا صةةن  مةةن ليسةة  التةة  البضةةاص  مصةةدر علةة  للتصةةدي  تسةةتخدم التةة  الجماعيةة 
 ناحيةة  مةةن الجماعيةة  العلامةة  بةةين مةةا ب ضةة ح الخلةةط الةة   شةةي  التع يةةف ان واذ .(8) العلامةة  بهةة    سةةتق 
 ذلة  ان الا كبية ، العلامتةين كةلا بةين مةا الالتقةا  نقةاط ان من فبال غم اخ  . ناحي  من التصدي  وعلام 

 وخصةاص  ون عية  جة    علة   ليلا   العلامتين ل ت ان باعتبار بالأخ    احداهما تع يف بض ور   عن  لا
 سةةببا    عةد لا العلامة  هة   بتسةجي  المعنة ي  الشةخ  اسةتقلالي  ان كمةا معينة  خةدما  او سةل  او منتجةا 
 الكيفي . به   بينهما للدمج

 تفةة    او غي هةةا عةةن تختلةةف معينةة  ميةةزا  مةةن الخةةدما  او السةةل  او البضةةاص  بةة  تتمتةة  مةةا ان اذ
 المصةةن ع  المةة ا  او الصةةن  وط يقةة  والخصةةاص  والن عيةة  الجةة    ناحيةة  مةةن سةةل  او نتجةةا م مةةن غي هةةا
 علامةة  والبضةةاص  والخةةدما  المنتجةةا  هةة   صةةاح  لاتخةةاذ سةةببا    كةة ن  قةةد ميةةزا  مةةن ذلةة  الةة  ومةةا منهةةا

 شخصةا   الشةخ  هة ا  كة ن  فقةط بهةا. م ثقةا   مصةدرا   وتكة ن  الخصةاص  تل  عل  للمستهل  تؤكد جماعي 
  .(9) المنشأ  له   مال  غي  او مال   ك ن  وقد خاصا   او اما  ع

 لأنهةةا الاخةة  . العا  ةة  التجاريةة  العلامةةا  عةةن لهةةا تميةةزا   الجماعيةة  بالعلامةة  العلامةة  هةة ا وسةةمي 
 الاتحةةا  او المجم عةة  هةة   افةة ا  ان ويظهةة  بالاتحةةا   سةةم  مةةا او الاعضةةا  مةةن لمجم عةة  ممل كةة  تكةة ن 

  ملة  معنة ي  شةخ   مثلهةا معينة  وميزا  خصاص  تحم  خدما  او منتجا  او ص بضا للعام   قدم ن 
 الاتحةا  هة ا  كة ن  قةد انمةا تجةاري  نشةاط أي المجم عة  هة   اعضا   مارس لا وقد الجماعي . العلام  ه  
 شخ  لك  ان  حتم العام فالأص  .(10) م جمعي  او معين نا ي او خي ي  لمنظم  تابعا   اعضاصها بين ما
 تمييةةةز اجةةة  مةةةن خاصةةةا . ام عامةةةا   اكةةةان سةةة ا  باسةةةم  تجاريةةة  علامةةة   سةةةج  ان معنةةة ي  حتةةة  او بيعةةة ط

 جماعيةةة  علامةةة   سةةةج  ان  سةةةتطي  مةةةن هةةة  فقةةةط المعنةةة ي  الشةةةخ  ان غيةةة  (11) غي هةةةا عةةةن منتجاتةةة 
 ان هةةة  الاولةةة  الحالةةة  فةةة  ور  الةةة ي فالأصةةة  (12) التجاريةةة  العلامةةةا  انةةة ا  مةةةن خاصةةةا   ن عةةةا   باعتبارهةةةا
 او صةناعي  منشةا  تسةتخدمها الت  الاشار  او ال مز وه  ف     تجاري  علام  الحال  ه   مث  ف  العلام 
 العلامة  حالة  فة  امةا معنة ي  لشةخ  ممل كة  كانة  ل  حت  خدماتها او سلعها او منتجاتها لتميز تجاري 
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 والعلامةة  الجماعيةة  لعلامةة ا بةةين الفةة    تظهةة  الاشةةار  هةة   ان واذ نفسةةها. تفةة   التسةةمي  فةةان الجماعيةة 
 الجماعية  العلامة  تكة ن  ان ويمكةن مختلفة  لشة كا  تابعة  الجماعية  العلامةا  تك ن  فقط العا    التجاري 

 مهمةةة  تقةةة م بحيةةةث تعاونيةةة  او عامةةة  مؤسسةةة  تمثةةة  اكانةةة  سةةة ا  الشةةة كا  تلةةة  تضةةةم معينةةة  لهيئةةة  ملكةةةا  
 بالمعةايي  الجماعية  العلامة   حملة ن  الة ين ضةا الاع يلتةزم ان علة  الحال  ه   مث  ف  المعن ي  الشخ 
 الغا  . له   المعد لنظامها وفقا   العلام  لاستخدام اللازم  والش وط

 فةةان التصةةدي  وعلامةة  الجماعيةة  العلامةة  بةةين مةةا خلةةط الةة ي الار نةة  التشةة ي  الةةن  الةة  وبةةالع   
 وال قابةة  المصةةا ق  اجةة  مةةن سةةتخدمت التةة  هةة  العلامةة  هةة   ان ت ضةةيح  حةةتم الاخيةة   مفهةة م عنةةد ال قةة ف
 وفقةا   وتةدقيقها فحصةها جة    قةد عليهةا المصةا ق  تةم الت  السل  او المنتجا  ان اظهار ف  ج ه ي  كهدف
 اجة  مةن ومسةتق  منفصة  بشةك  العلامتةين مةن كة  عنةد ال قة ف ح يةا   وكةان (13)الغا ة  لهة   المعةد للنظام
 عةة ف اذ الصةةناعي  الملكيةة  قةةان ن  فةة  المغ بةة  المشةة   فعةة  كمةةا العلامتةةين كةةلا بةةين مةةا التف يةة  تسةةهي 
 هةة   ذاتيةة  ت ضةةيح مهمةة  الخصةة   بهةة ا جةةا   التةة  للأحكةةام تاركةةا   مقتضةة  بشةةك  الجماعيةة  العلامةة 
 بالنظةام يتقيةد الة ي الشةخ  قبة  من تستخدم الجماعي  العلام  ان ال  اشار بحيث اوضح بشك  العلام 
  .(14)التسجي  صاح  اعد  ال ي

 الجماعيةة ( التصةةدي  )بعلامةة  التسةةمي  الةة  المغ بةة  المشةة   اشةةار اذ التصةةدي  لعلامةة  بالنسةةب  اامةة
 الةة  المغ بةة  المشةة   ذهةة  اذ الجماعيةة  العلامةة  انةة ا  مةةن نةة   او صةة ر  هةة  التصةةدي  علامةة  ان معتبةة ا  
 منتجةا  ان بص الشخ  ه ا  ك ن  لا ان عل  الجماعي  التصدي  لعلام  المعن ي  الشخ  ايدا  اشت اط
 العلامة  بةين مةا الاخةتلاف ان  ظهة  هنا ومن .(15) المنتجا  له   باص  او مست ر  حت  او خدما  ومقدم

 ان يةةة ا  التةةة  المنشةةةأ   ملةةة  لا الةةة ي المعنةةة ي  الشةةةخ  ذلةةة  هةةة  الجماعيةةة  التصةةةدي  وعلامةةة  الجماعيةةة 
 الةة   شةة  لةةم الجماعيةة  لامةة الع الةة  اشةةار عنةةدما انةة  حةةين فةة  .(16) خةةدماتها او منتجاتهةةا علةة   صةةا  
 قةةد الاشةةار  سةةب  كمةةا التةة  المنشةة   مةةن غي هةةا او التجاريةة  او الصةةناعي  المنشةةأ  مالةة  المعنةة ي  الشةةخ 

 الية  ذهة  لمةا وفقا   الجماعي  التصدي  وعلام  الجماعي  العلام  بين ما الفيص  ان اذ تجاري  غي  تك ن 
 يتةةةيح لا انةةة  حةةةين بهةةةا الخةةةا  النظةةةام لهةةةا ويعةةةد  العلامةةة  ملةةة  الةةة ي الشةةةخ  ذلةةة  هةةة  الغ بةةة  المشةةة  
  خدما . او السل  او المنتجا  تل  ويست ر  يتاج  حت  او خدما   قدم او سل  او منتجا 

 بالمشةة   اسةة   الجماعيةة  العلامةة  الةة  اشةةار انةة  نجةةد (17) المصةة ي  الفك يةة  الملكيةة  قةةان ن  الةة  وبةةالنظ 
 هةة ا فةة  حالهةةا منةةتج لتميةةز تسةةتخدم انهةةا اعتبةةار ثةةم ومةةن تجاريةة  مةة علا بدا ةة  فهةة  التجاريةة  بالعلامةة  الار نةة 
 ان الا غي هةا. عةن الخدما  او البضاص  او المنتجا  لتمييز تستخدم الت  العا    التجاري  العلام  حا  السيا 

 لة و  بعبةار  المصة ي  المشة   اشةار ثةم ومن معين كيان ال  ينتم ن  الاشخا  من مجم ع  ال   عد المنتج ه ا
 قصةةد لقةةد التجاريةة   او الصةةناعي  المنشةأ   ملةة  لا الةة ي هةة  فمةةا تجارية  او صةةناعي  منشةةأ  ب اتةة   ملةة  لا كةان

 المنشةا  كانة  لة  حتة  للتمييةز تسةتخدم التة  العلامة  تلة   ملة  الة ي المعنة ي  الشةخ  بة ل  المص ي  المش  
 اتحةا  او تعاونية  جمعية  او نقابة  عةن عبةار  المنشةأ  ه   تك ن  قد ان  ب ل  قصد اذ صناعي  او بتجاري  ليس 
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 يتقةةدم مةن هة  التشةة ي  الية  اشةار كمةةا الكيةان ممثة  او المعنةة ي  الشةخ  هة ا فةةان وبالتةال  .(18) خةا  او عةام
  الجماعي . العلام  بملكي  الاعضا  هؤلا  من المخ   ان  أي العلام  تسجي  بطل 

 وعلامةة  الجماعيةة  العلامةة  العلامتةةين كةةلا بةةين مةةا فصةة  قةةد كةةان المصةة ي  المشةة   ان حةةين علةة 
 الاشخا  ال  اشار بحيث (19) التصدي  علام  عل  يد  ما (70) الما   ف  اور  اذ الجماعي  التصدي 
 مةا جليةا   الفة     ظهة  بحيةث المنتجةا  علة  والفحة  الم اقبة  اعمةا  يزاول ن  ال ين والاعتبارين الطبيعيين

 كيةان الة  تعة   الجماعية  التصةدي  علامة  تكة ن  ان اشةار ك نة  المغ بة  المشة   اور ها الت  الاشار  بين
 ال قةاب  الةدور اظهةار علة  ركةز انة  اذ الاعتبةاريين. او الطبيعيةين الاشةخا  الة  الاشةار  بين وما معن ي 
  سةةتأث  ان  سةةتطي  الةة ي المعنةة ي  الشةةخ  لأهميةة  اظهةةار  ون  الجماعيةة  التصةةدي  علامةة  تلعبةة  الةة ي

 اليهةا الاشةار  سةب  التة  الدولية  الاتفاقيةا  عن خ وجا    عد ه ا وف  التصدي . وعلام  جماعي ال بالعلام 
 التصةدي  علامة  اخة   الة ي المص ي  المش   جان  من ب   ستهان لا خلطا    عد وك ل  السابق  الفق   ف 
  طبيع . شخ  قب  من تسجيلها الممكن غي  من تجع  الت  ال اتي  خصاصصها عن

 ان اذ الجماعيةةة  العلامةةة  بشةةةأن م اقفهةةةا فةةة  تباينةةة  قةةةد كانةةة  المقارنةةة  القةةة انين فةةةان تقةةةدم لمةةةا وفقةةةا  
 انةة  باعتبةةار العلامةة  بهةة   الخةةا  المصةةطلح مةة  تعاطيةة  عنةةد واضةةح غمةة   اثةةار قةةد الار نةة  القةةان ن 
 راعتبةةةا بةةة  الاحةةة    كةةةان انةةة  حةةةين فةةة  الجماعيةةة  التصةةةدي  علامةةة  مةةة  بتشةةةاب  الجماعيةةة  العلامةةة  عةةة ف
 التف ية  امكانية  ومةد  الجماعية  العلامة  حة   اللةب  بة ل  ليزو  الجماعي  العلام  ان ا  من ن   الاخي  

 العلامتةين كلتةا بةين فص  حيث المغ ب . المش   منح  ينح  ان ب  الاجدر وكان العلامتين. كلتا بين ما
 بةين مةا التة ابط باعتبةار لهةا نة    التصةدي علامة  وكة ن  الاصة  هة  الجماعية  العلامة  معتبة ا   تامةا   فصةلا  
 اغلةة  فةة  الجماعيةة  العلامةة  معتبةة ا   بينهمةةا فيمةةا وفصةة  المصةة ي  المشةة   عةةا  بينمةةا كبيةة . العلامتةةين كلتةةا

 الخاصةة  العلامةة  تسةةجي  ف صةة  اتةةاح انةة  كمةةا والاتحةةا ا  المهنيةة  والنقابةةا  الجمعيةةا  الةة  تعةة   الاحيةةان
 علامةةة  مةةةن كةةة  بةةةين مةةةا واضةةةحا   خلطةةةا    عةةةد وهةةة ا والمعنةةة يين ينالطبيعيةةة للأشةةةخا  والتصةةةدي  بالم اقبةةة 
 شةةةخ  قبةةة  مةةةن تسةةةجيلها يةةةتم ان التصةةةدي  لعلامةةة   مكةةةن كيةةةف اذ العا  ةةة  التجاريةةة  والعلامةةة  التصةةةدي 
 لتلةة  المعةةد النظةةام فةة  عليهةةا نةة  لمعةةايي  والخةةدما  المنتجةةا  ويخضةة  الم اقبةة  بأعمةةا   قةة م طبيعةة 
 معنة ي  شةخ  قب  من الا تسج  لا ك نها التصدي  علام  تميز الت  صاص الخ اهم من ان  اذ الغا ا 
 تلةةة  إذا هةةة  الجماعيةةة  فالعلامةةة  المصةةة ي. المشةةة   جانةةة  مةةةن لخصاصصةةةها سةةةلبا    عةةةد هةةة ا فةةةان وبالتةةةال 
 تمييةةةز بهةةةدف تعاونيةةة  او صةةةناعي  او تجاريةةة  المنشةةة   هةةة   أكانةةة  سةةة ا  منشةةة   تتخةةة ها التةةة  العلامةةة 

 لأهةةداف أكانةة  سةة ا  المنشةة   تلةة  وتقةةدمها خةةدماتها او سةةلعها او منتجاتهةةا بهةةا تةة تتم التةة  الخصةةاص 
 المشةة   م قةةف امةةا لهةةا. كشةةعار التعاونيةة  الجمعيةةا  بعةة  تتخةة ها التةة  كالعلامةة  تجاريةة  غيةة  او تجارية 
 21 مرقةة التجاريةة  والبيانةةا  العلامةةا  قةةان ن  مةةن الأولةة  المةةا   فةة  الجماعيةة  العلامةة  عةة ف فأنةة  الع اقةة 
 أي او جمعيةة  او تعاونيةة  أعضةةا  قبةة  مةةن تسةةتخدم خدمةة  علامةة  او تجاريةة  علامةة  " بانهةةا 1957 لسةةن 

  .أخ  " منظم  أي او ونقاب  اتحا  ف  العض ي  ال  تشي  علاما  وتحت ي  تعاوني  منظم  او مجم ع 
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 الجماعية العلامة اهمية: الثان  المطلب

 كانةةة  فةةةاذا العلامةةة  هةةة   تلعبةةة  الةةة ي الةةةدور الةةة  عةةةام بشةةةك   العا  ةةة التجاريةةة  العلامةةة  اهميةةة  تعةةة  
 هة ا فةان معينة  خةدما  او بضةاص  او منتجةا  تميةز التة  اشةار  او بةال مز تعة ف العا    التجاري  العلام 
 العا   . التجاري  العلام  تمارس  ال ي الاساس الدور لنا ي ضح المبسط التع يف

 بةةين مةةا العلامةة  تلعبةة  الةة ي الةةدور خةةلا  مةةن  كةة ن  التجاريةة  مةةا العلا انةة ا  بةةين مةةا التف قةة  ان حيةةث
 ومةةا الخدمةة ، مقةةدم او التةةاج  او للصةةان  العلامةة  ملكيةة  علةة  تةةد  فارقةة  صةةف  حتةة  او اشةةار  او رمةةزا   ك نهةةا
 كة  تلعبة  الة ي للةدور م اكب  التسميا  ظه   اذ وج  تها. البضاص  مصدر عل  تد  الت  العلام  تل  بين
 مةن ذلة  الة  ومةا المشةه ر ( و)العلامة  الجماعية ( و)العلامة  الخدمة ( )بعلامة   سةم  ما هناك فأصبح منها

  ور عنةد ال قة ف فةان الا ضةاح محة ر هة  الجماعية  العلامة  كانة  فةاذا التجةاري. التعامة  ف ضةها تسميا 
  المطل . ه ا من يينالتال الف عين ف  الا ضاح مح ر ه  الصناع  او التجاري  التعام  ف  العلام  تل 

 الجماعية للعلامة الترويج  الدور: الأول الفر 

 انهةا حيةث القةدم منة  تسةتخدم كانة  انهةا التجارية  العلامةا  لظه ر القان ن  التدر  خلا  ومن يبدو
 للتةدلي  تسةتخدم وكانة  الشة   علة  للدلالة  المسةتخدم هة  ال مةز كان اذ الكتاب  انتشار قب  تستخدم كان 
 علة  لتةد  تسةتخدم كانة  انهةا او معةين شةخ  الة  تعة   التة  العلامة  تحمة  التة  المنتجةا  كي مل عل 

 ذلةةة  جةةةا  اذ عشةةة  التاسةةة  القةةة ن  بةةةدا ا  حتةةة  كةةة ل  ال ضةةة  واسةةةتم  معينةةة . ومنتجةةةا  بضةةةاص  مصةةةدر
 مةن لابد فكان الحديث . الآلي  الصناعا  م حل  ال  اليدوي  الصناعا  م حل  من بالانتقا  الهاص  التط ر
 علةة  تسةه  ت ويجية  ط يقة  اعتمةا  الة  الحاجة  فظهة   المسةتهلكين الة  المنتجةا  ا صةا  عملية  تسةهي 

 خةةلا  مةةن الصةةناعي  للعمليةة  المتممةة  ال سةةاص  احةةد  الةة  اللجةة   والتجاريةة  الصةةناعي  المنشةة   اصةةحا 
 الضة وري  مةن أصةبح عنة بم أي مقةنن بأسةل   التجارية  العلامة  فظهة   المنتجةا  وت زي  انتشار سه ل 
 هةة   لحما ةة  محاولةة  فةة  التجاريةة  العلامةة  هةة   اسةةتعما  كيفيةة  فةة  وواضةةح محةةد  قةةان ن  اسةةل   اعتمةةا 
 للمنتجةةةا  الاعلانيةةة  ال سةةةيل  اصةةةبح  اذ .(20) التجاريةةة  العلامةةةا  تلةةة  تحمةةة  التةةة  الخةةةدما  او السةةةل 

 او الصةةةناعي  المنشةةة   اصةةةحا  لةةة ع ت في يةةة  وسةةةيل  تصةةةبح الشةةةه   تكتسةةة  عنةةةدما انهةةةا اذ والخةةةدما 
 كة  علة  أصبح علي  وبنا  الخدم  او للسلع  الت ويج اج  من اللازم  التكاليف من تقل  بحيث التجاري .

  الانتشار. عملي  لتسهي  الت ويجي  ال ساص  من الن   ه ا ال  بحاج  خدم  ومقدم وصان  تاج 
 ذلةة  تمةةارس فإنهةةا وبالتةةال  .تجاريةة  علامةة  هةة  الاشةةار  سةةب  كمةةا الجماعيةة  العلامةة  ان وباعتبةةار

 ا ضةةا   الاعلانية  ال سةيل  فهةة  الاطةلا  علة  التجاريةة  العلامةا  انة ا  كافةة  بة  تقة م الةة ي الت ويجة  الةدور
 الهةةدف الجمهةة ر الةة  الخةةدما  وتقةةد م السةةل  او المنتجةةا  تلةة  ت صةةي  السةةه  مةةن الاعةةلان ط يةة  فعةةن
 ط يةةةةة  عةةةةةن او التلفةةةةةاز او ال ا يةةةةة  هةةةةة  ال سةةةةةيل  أكانةةةةة  سةةةةة ا  دمةةةةة الخ ومقةةةةةدم والصةةةةةان  للتةةةةةاج  الاو 

 مةةةا الشةةةه   مةةةن تحمةةة  )الايةةةزو( الجماعيةةة  التصةةةدي  علامةةة  المثةةةا  سةةةبي  علةةة  فأصةةةبح  ،(21)الانت نيةةة 
 تعتبةة  اذ للمتعةةاملين بالنسةةب  الثقةة  مصةةدر تمثةة  فأصةةبح  المسةةتهلكين مةةن كةةان ا ةةا   الةة  لل صةة   يؤهلهةةا
 .(22)الاقتصا ي المش و  لإنجاح هام  سيل و  ه  التجاري  العلام 
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 فإنهةةا الت ويجيةة  وظيفتهةةا جانةة  الةة  اساسةةي  اخةة    وظيفةة  تمةةارس الجماعيةة  العلامةة  ان وباعتبةةار
 اخةة . جانةة  مةةن والمسةةتهل  جانةة  مةةن الخدمةة  مقةةدم او والصةةان  التةةاج  سةة ا  العلاقةة  ط فةة  تخةةدم بةة ل 
 العلامة  وج   فان وبالتال  السلع  او المنتج ذل  ف  م ج    معين  عناص  عل  تصدي  عن عبار  فه 
  عةد فه ا وبالتال  ت اف   قد ج  تها عل   ليلا   تعد الت  اللازم  العناص  ان  عن  السلع  او المنتج عل 
  المستهلكين. جمه ر لد  أكث  ت حيبا   فتلق  السل  او المنتجا  له   للت ويج مباش   وسيل 

 الجماعية للعلامة الرقاب  الدور: الثان  الفر 

 ومقةدم  والسةل  المنتجةا  اصةحا   فعة  التة  الحاجة  لتلة  نتيجة  الجماعية  العلامة  كانة  ما إذا
 انةة ا  كانةة  مةةا وإذا الاحيةةان مةةن كثيةة  فةة  التجاريةة  العلامةةا  جانةة  الةة  العلامةة  هةة   اعتمةةا  الخةةدما 
 بالعلامةة  القةة   فةةان اجلةة  مةةن وجةةد  الةة ي  ورهةةا مةة  يتناسةة  مةةا التسةةميا  مةةن تتخةة  التجاريةة  العلامةةا 
 ان علة  تةد  التة  الخدمة  علامة  وكة ل  صةناعي  لمنشةأ  تعة   العلامة  تلة  ان علة   لي  ه  الصناعي 

  بها. الخاص  الخدما  تقدم المنشأ  ه  

 المغ بة  للمشة   بالنسب  تسميتها عل  الحا  ج    كما التصدي  علام  وخاص  الجماعي  العلام  وتد 
  غي ها. عن والخدما  والسل  المنتجا  بها تتمت  الت  الميزا  مجم ع  عل  التسمي  ه   خلا  من

 التة  الخصةاص  مةن بخاصةي  تمتاز عام بشك  والسل  المنتجا  كاف  ان الاعتبار بعين اخ نا فاذا
  افعةا   ذلة  فيكة ن  التكةاليف قلة  او التصةني  ط يقة  او الج    او الن عي  حيث من س ا  غي ها عن تميزها

 التسةةمي  ذا  مةةن والمسةةتمد العلامةة  لهةة   ال قةةاب  الةةدور يتجسةةد هنةةا ومةةن .(23) اقتناصهةةا اجةة  مةةن للمسةةتهل 
 العلامةةا  كانةة  مةةا وإذا والميةةزا . الخصةةاص  مجم عةة  علةة  مصةةا ق  فهةة  التصةةدي  بشةةها   القةة   فعنةةد

 عن فارقا   ل  بالنسب  تعد الت  التجاري  العلام  يناظ  ال ي للجمه ر بالنسب  الحافز تشك  العا    التجاري 
 بالمحافظة  ذلة  ويتثمة  الثقة . تلة  اسةتم ار علة  ح يصةا   يبقة  الخدمة  ومقةدم والصةان  التةاج  فةان غي ها
 هةة   مميةةزا  علةة  الابقةةا  عليةة  تحةةتم التجاريةة  مصةةالح  ان حيةةث اسةةعارها وكةة ل  وج  تهةةا ن عيتهةةا علةة 

 والسةةةةل  للمنتجةةةةا  بمالةةةة  لةةةةي  هةةةة  التصةةةةدي  علامةةةة  مالةةةة  ان حةةةةين علةةةة  والخةةةةدما  والسةةةةل  المنتجةةةةا 
 العلامة  مالة  فةدور المضةمار هة ا فة  الخدمة  ومقةدم والصةان  التةاج  عن  ختلف فه  وبالتال  والخدما 
 ان يبقة  فهة  العلام . استخدام اليها المخ   الجه  قب  من قب ل  وتم أعد  ال ي النظام خلا  من  مارس 
 مةةن تحميةة  والخةةدما  والسةةل  المنتجةةا  تلةة  ان طالمةةا اذ الاحيةةان. اغلةة  فةة  محايةةدا   ط فةةا    القةة   صةةح

 للمعايي  اوملا مته مد  خلا  من التصدي  شها   عل  للحص   المنشأ  يؤه  ما والخصاص  المميزا 
 او لمنةتجوا التصدي  علام  صاح  بين ما ال ابط فان ،فقط علي   صا   وه  العلام  مال   ضعها الت 

 الخةةا  النظةةام عليهةةا نةة  التةة  للمعةةايي  والخدمةة  والسةةلع  المنةةتج م افقةة  هةة  الخدمةة  مقةةدم او الصةةان 
 ومقةةةدم والصةةان  للتةةاج  بالنسةةب  الحةةافز فهةة  المصةةةا ق  ورا  مةةن  جنيهةةا التةة  الاربةةاح وليسةة  بالعلامةة .
 والخدمةةة  والسةةةلع  بةةةالمنتج رالجمهةةة   وثقةةة  للمصةةةداقي  ك مةةةز الشةةةها   تلةةة  الةةة  ال صةةة   اجةةة  مةةةن الخدمةةة 

 والنظةةة   الاهميةةة  تتبلةةة ر وهنةةةا السةةةمع . تلةةة  علةةة  الابقةةةا  علةةة  الخدمةةة  ومقةةةدم والصةةةان  التةةةاج  فيحةةة  
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 تحديدا   عن  ويبحث ب  (24) التصدي  شها    حم  ال ي المنتج ال  المستهل  ينج   ما فكثي ا   الاجتماعي 
 والتضلي . الغ  من لحمايت   رعا    شك  فه 

 اعتبةةار فة  تتبلة ر الجماعية  التصةةدي  علامة  وكة ل  الجماعية  العلامةة  لهة   الاقتصةا    النظة   ان
 فةة  تسةةهم انهةةا الةة  اضةةاف   عاصيةة  وسةةيل  فهةة  الاقتصةةا ي المشةة و  انجةةاح فةة  بالغةة  اهميةة  ذا  العلامةة 
 يتمثةة  عليهةةا  الحصةة   ان اذ والتجاريةة  الصةةناعي  المنشةةأ  قبةة  مةةن اتخاذهةةا عنةةد (25)المشةة وع  المنافسةة 
 فةة  تسةةهم محايةةد  بط يقةة  يتجسةةد الةة ي التصةةدي  وعلامةة  الجماعيةة  العلامةة  تلعبةة  الةة ي ال قةةاب  بالةةدور
 العلامة  تلة  علة  فالحصة   الخدم  او المنتج ذا  تقدم منش   من غي ها م  المش وع  المنافس  اشعا 
 اكتسةب  هنةا ومةن الخةدما . او السةل  او المنتجا  به   الجمه ر ثق  لحسا  ميزانا    عد للمنش   بالنسب 
 مةن المسةتهل  متطلبةا  بةين مةا للت فية  جانبهم من محاول  ف  التجاري  المجتم  اهتمام الجماعي  العلام 
  اخ  . ناحي  من لمنتجاتهم للت ويج وحاجتهم ناحي 

 المنةتج كة ن  لة ع والةدلي  لهة ا الة صي  الةدور وهة  رقةاب   ور بين ما الجماعي  العلام   ور فاندمج
 الصةناعي  المنشة   لكافة  بالنسةب  عن  لأغن  الت ويج  الدور بين وما اللازم  للمعايي  خض  قد والسلع 

 الاعةةلان الةة  فالحاجةة  الصةةناع  او التجةةاري  الطةةاب  تكتسةة  المنشةة   تلةة  تكةةن لةةم لةة  حتةة  او والتجاريةة 
 ارجةةا  عبةة  الانتشةةار فةة   سةةهم الةة ي  الشةةار  او ال مةةز باتخةةاذ  قتضةة  الجمهةة ر لةةد  المعل مةة  وت صةةي 
 عم ما . التجاري  للعلاما  الاساس  المح ر ه  وه ا العالم.

 الجماعية   للعلامة   القانونية   الاح ام  : الثان  المبحث

 العلامة  هة   تسةجي  ان كمةا معينة  شة وط تة ف   سةت ج  الجماعية  العلام  ملكي  ح  اكتسا  ان
 مةن تسةجلها امكاني  ف  والب  العلام  ه   تسجي  طلبا  فح  القان ن  خ لها معين  جه  قب  من  ك ن 
 الجماعيةة  العلامةة  تشةةط  قةةد القان نيةة  بةةالط    العلامةة  هةة   ملكيةة  حةة  اكتسةةا  مةةن بةةال غم ولكةةن عدمةة 

 العلامةةة  ملكيةةة  اكتسةةةا  شةةة وط المبحةةث هةةة   خةةةلا  مةةةن سةةةنبين عليةة  ،عديةةةد  لأسةةةبا  ويحظةة  التصةةة ف
 ثلاثةة  خةةلا  مةةن فيهةةا التصةة ف وحظةة  شةةطبها اسةةبا  بيةةان الةة  بالإضةةاف  حمايتهةةا وبيةةان مةةد  الجماعيةة 
  أت : وكما مطال 
  الجماعي    العلام    اكتسا  ش وط :الاو  المَطل   

  الجماعي    العلام    حما     مد  :الثان   المَطل   

 فيها ألتص ف وحظ  الجماعي    العلام    شَط    :الثالث المطل 

 الجماعية   العلامة   اكتساب وطشر الأول:  المطلب

ة وط تة اف    يتطلة    الجماعي  العلام  ملكي  اكتسا  ح  منح ان  شةأنها شَةكلي  واخة    مَ ضة عي    ش 
ةة وط   الاو  ن خصةة  لفةة عين المَطلةة    هَةة ا سَنقسةةم   عليةة    ،اخةة    تجاريةة  علامةة  اي شةةأن  الم ضةة عي  للش 

  أت : وكما الجماعي    للعلام    الشَكلي    ش  وطلل الثان  الف   نحص  جين ف  الجماعي    للعلام   
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 التجارية للعلامة الموضوعية الشروط: الأول   الفر 

 الجماعية  العلام  واكتسا  بتسجي  الخاص  الم ض عي  الش وط عل  ين  لم الع اق    المش   ان
 انةة  الةة  (26) الع اقةة    يةة   التجار  والبيانةةا    العلامةةا    قةةان ن   تعةةدي  امةة  مةةن (1) المةةا   فةة  الةة  اشةةار ولكنةة 
 مة  الاسةل   وبةنف  الجغ افية  المؤشة ا  فيهةا بما الضمان علاما  او الجماعي    العلاما    تَسجي  "  مكن

 والةدو  الامةم فيهةا بمةا المعن ية  الكيانةا  او الطبيعية  الاشةخا  قبة  مةن الاثة  وبنف  التجاري  العلاما 
 المةةة ا  العلامةةةا  اسةةةتعما  علةةة  مشةةة وع  رقابةةة  تمةةةارس التةةة  الاقليميةةة  السةةةلطا  مةةةن زغي هةةةا والبلةةةد ا 
 انةة  الةة  اشةار الع اقةة  التجارية  والبيانةةا  العلامةا  قةةان ن  ان يتبةةين انفةا المةة ك ر الةن  مةةن ،..".تسةجيلها
 العلامةةةا  علةةة   طبةةة  مةةةا والاثةةةار والشةةة وط التسةةةجي  حيةةةث مةةةن عليةةة   طبةةة  الجماعيةةة  العلامةةة  تسةةةجي 
 ا را    مكةةن   (27) القةةان ن  نفةة  مةةن (5) المةةا   عليةة  نصةة  مةةا المخالفةة  مفهةة م نومةة ،عةةام بشةةك  التجاريةة 
 .:بالات  الجماعي    للعلام    الم ض عي    الش  وط

 ان اي مميةزا طابعةا تتخة  ان الجماعية  العلام  لتسجي  الع اق  المش   اشت ط: المميز    الصف    :اولا
 العلامةةة  لان ،اخةةة  عةةةن تةةةاج  وخةةةدما  سةةةل  للتمييةةةز قةةةابلا تجاريةةة  كعلامةةة   سةةةتعم  الةةة ي ال مةةةز  كةةة ن 

 خاصة  ذاتية  لهةا  كة ن  ان اي غي هةا مةن تميزهةا بصةفا  متصةف  تكة ن  ان  جة  شةكلها كةان ا ةا التجاري 
 شة ط الصةف  هة   اشةت اط وان ،مشةابه  وخةدما  لسةل  المسةتعمل  الاخة    العلامةا  مةن غي ها من تميزها
 .(28) استخدامها من لغ  ا التجاري  العلام  تؤ ي لك  اساس 

 العلامة  تكة ن  ان وهة  اقتصةا ي غة   اجة  مةن المنتجةا  علة  ي ضة  رمةزا تتخة  العلامة  كانة  ولما
 ذاتية  فيهةا تكة ن  ان ف جة  علية  المنتجةا  عةن اعةلان وا ا   المنةتج صةفا  وضةمان الانتا  لمصدر مميزا رمزا

  الجماعي  . العلام    ف  التَميز ش طَ  عل  يَن  فلم المقارن  الار ن  القان ن  لم قف بالنسب  اما مميز ،

ةةةدم التجاريةة    العلامةةة    بمَشةةة وعي    قصةةةد: ألمَشةة وعي  :ثانيدددا  فةةة  العامةةة    والآ ا  العَةةةام للن ظةةام   مخالفت هةةةا ع 
ةح    صة ر علة  العلامة    تَحتةة ي  أن َ جة ز فَةلا علية  ،فية  المسةجل  البلةد او العة ا   العَامةة  بةالآ ا  مخلة    او فاض 

ام للن ظام مخالف   سياس    ن ظام من تستمد او (29) ةعارا  أسةتعما  تَحظة    فالدو  الع   الخاصة    وال  مة ز العامة  "الش 
 وبة ل  الم نظمةا  بشةعارا  متعلقة  شةعارا  او الثمينة    والمعةا ن   والاقليمية    الدولية    الم نظمةا  او الدول  ب شعارا 
  جةةة ز لا ح مةةة  فللمجتمةةة  واخلاقيةةة  وسياسةةةي   ينيةةة  واسةةةبا  ولةةة الد سةةةيا   الةةة  تعةةة   لأسةةةبا  تَسةةةجيلها  حظةةة 
ةعارا  او نابي    كلما    باستعما  بها المساس ةام والن ظةام الاخةلا  تمة    ش   شَةإنها مةن َ كة ن  ان يَنبغة  لا كمةا الع 
ةةن فالمَقصةة     (30)الج مهةة ر خَةةدا     مخالفةة    وغَيةة   ن  للقةةان م  افقةة  تَكةة ن  ان هةة  التجاريةة    العلامةة    مَشةة وعي  شَةة ط   م 
 (31)الع اقة  التجارية  والبيانةا  العلامةا  قةان ن  مةن (2) الفق   الش ط ه ا عل  نص  وقد ،والآ ا  العام   للن ظام
ام للنَظام المخالف    وال س م   والتعابي    العلاما  .2" فيها جا  والت   (الآ ا  او الع 

 او المطابقةة    العلامةةا    .3" علامةة  ج تسةة لا انةة  علةة  المةةا   نفةة  مةةن (8-3) الفقةة ا  نصةة  كمةةا
ةةةةعارا  او الاعةةةةلام   او للنياشةةةةين   المشةةةةابه    امةةةة  الش  ةةةة ا  الأ خةةةة    الع   او بَةةةةاري  أتحةةةةا    اعضةةةةا  الةةةةدو    او للع 
 مةةةن متبنةةةا  كفا ةةة    او رقابةةة    الةةة  ت شةةةي  التةةة  ال سةةةمي    الةةةدمغا    او والعلامةةةا    الحك ميةةة    الدوليةةة    المنظمةةةا   

عار تقليد اي   او ،ق بلهم  .عاصل " لش 
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 الهةةلا  او الاحمةة  الصةةلي  ل مةةز المشةةابه  او المطابقةة  .العلامةةا 4" فيهةةا جةةا  فقةةد (4) الفقةة   امةةا
 جنيف". صلي  او الاحم 

 الخَطي ". بم افقت    الا شعار    او ص رت    او لقب    او الشخ    .إسم  5" فيها جا  (5) الفق  

حتها". إثبا    عن التَسجي  طال    َ عجز الت  الشَ ف  رجا    .القا   6" الفق    ص 

مهة ر تَخةد  ان   حتم  الت  .العلاما   7الفق "  صةحيح    غية    أوصةاف   تَحتة ي  التة  او ت بكة    او الج 
ةةها او خَةةدما  او بَضةةاص  أكانةة  سةة ا    الم نتجةةا  منشةةأ عةةن  تَحتةة ي  التةة  الاشةةارا    كَةة ل  الاخةة    خصاصص 
 م زيف" او لدم ق وهم  تجاري  إسم   بيان   عل 

 لعلامة    المشةابه    او المطابقة    العلامةا    او مشه ر    لعلام    المشابه    او المطابق    .العلاما   8" الفق  
مهةة ر لةةد  إربةةاك إحةةدا  الةة  سَةةيؤ ي العلامةة    تلةة  تَسةةجي  كةةان إذا سةةاب قا مسةةجل    تجاريةة     المسةةتهلكين ج 

 .لمشابه  "ا البضَاص  او العلام    ت ميزها الت  بالبضاع   

 ولةم قبة  مةن اسةتعمالها او تسةجيلها  سب  لم اي جديد  العلام  تك ن  ان بالجد   قصد :الجد  :ثالثا
 العلامةةا    مةةن غَي هةةا مةةن مميةةز  عناصةة ها كانةة  اذا جَديةةد    التجاريةة    العلامةة    وتعةةد ،مشةةه ر  علامةة  تكةةن

 اخةة    علامةة  اي عةن الاقةة  علة  مميةةز عنصةة  فيهةا يتةة اف  ان  كفة  جديةةد  العلامةة  تعةد ولكةة  ،الت جارية 
  حمة  ال ي للمنتج المستعم  الجمه ر لد  اللب  احدا  او الجمه ر تضلي  ال  تؤ ي لا بحيث مشابه 
  عنة  لا الجةد  وشة ط ،مسةجل  غية  او مسةجل  كانة  سة ا  اخة    علامة  مة  الامة  علية  فيختلط العلام 

 المنتجةةةا  نةةة   حيةةةث مةةةن نطاقهةةةا يتحةةةد  والتةةة  نسةةةبي  جةةةد  وانمةةةا مطلقةةة  بصةةةف  جديةةةد  العلامةةة  تكةةة ن  ان
  والمكان والزمان

 تسةةتعم  سةة ف اسةةتعمالها او تسةةجيلها المةة ا  العلامةة  تكةة ن  لا ان  جةة  المنتجةةا  نةة   حيةةث فمةةن
 لتمييةةز ) اليةةا( بإسةةم علامةة  هنةةاك كانةة  إذا المثةةا  سةةبي  فعلةة  بهةةا (32)  مةةا  شةةتب او المنتجةةا  نفةة  علةة 

 او بالمثلجةةةا  متعلقةةة  منتجةةةا  لتمييةةةز العلامةةة  نفةةة  اتخةةةاذ اخةةة  لشةةةخ   جةةة ز فةةةلا المثلجةةةا  منتجةةةا 
 بالمنظفا . متعلق  منتجا  لتمييز العلام  نف  استخدم إذا التشاب  ه ا ينتف  ولكن ،المش وبا 
 سةةجل  التةة  الدولةة  اقلةةيم  اخةة  فةة  محصةة ر  اعةةلا  المةة ك ر  الحما ةة  مةةد  ان المكةةان حيةةث مةةن امةةا

 المشه ر  العلام  ذل  من ويستثن  غي  ،  ون  فقط والخدما  المنتجا  من الن   نف  وعل   العلام فيها

 جمية  وعلة  الحما ة  فيهةا المطلة   الدول   اخ  مسجل  العلام  تل  تكن لم وان بالحما   تتمت  الت  (33)
 خةار  فة  مة العلا تلة  ويسج   ستعم  ان شخ  لاي  ح  مشه ر  العلام  تكن لم إذا علي  ،الاصناف

 .الاو  المسج  عل  يؤث  او الجد  ش ط عل  ذل  يؤث  ان  ون  في  المسجل  الاقليم او البلد
 بالبص ( للإ راك )قابل  الخط  للتمثي  قابل  تك ن  ان :رابعا

 العلام  تك ن  ان  شت ط لم الع اق  المش   ولكن ملم س  ما    العلام  تك ن  ان الش ط به ا  قصد
 (34) الع اقةة  التجاريةة  والبيانةةا  العلامةةا  قةةان ن  مةةن (1) المةةا   نصةة  اذ بالبصةة  لةةلإ راك بلةة قا التجاريةة 

 .."..تجاري    كعلام    للحما  َ  تصلح   حت  بَص يا إ راك ها الاشار  ف   شت ط "...ولا عل 
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 اذ بصة بال لةلإ راك قابلة  العلامة  تك ن  ان  ج  ان  ال  اشار  المقارن  الار ن  القان ن  ان حين ف 
 عةةن لةةلإ راك )...وقابلةة  انةة  الة  1952 لسةةن  (33) رقةةم التجاريةة  العلامةا  قةةان ن  مةةن (7) المةةا   اشةار 
 النظ ( ط ي 

 الجماعية التجارية للعلامة الش لية الشروط: الثان  الفر 

 العلامةةة  علةةة  الحما ةةة  صةةةبا  لا المتطلبةةة  بةةةالإج ا ا  الجماعيةةة  للعلامةةة  الشةةةكلي  الشةةة وط تتمثةة  
 : أت  ما الش وط وه   القان ني  ال جه  من جماعي ال

 قةةةان ن   ف ةةة  الع اقةةة    المشةةة     يَةةةن  لةةةم: الجماعيةةة  العلامةةة    تسةةةجي    طلةةة  فةةة  الحةةة    صةةةاح  :اولا
 (4المةا  ) فة  اشةار وانمةا الجماعي  العلام  لتسجي  خاص  بنص   المعد  التجاري    والبيانا    العلاما   

 بةةنف  الجغ افيةة  المؤشةة ا  فيهةةا بمةةا الضةةمان وعلامةةا  الجماعيةة  لعلامةةا ا تسةةجي  " مكةةن انةة  الةة  منةة 
 مةةةن وغي هةةةا والبلةةةد ا  والةةةدو  الامةةةم فيهةةةا بمةةةا المعن يةةة  الكيانةةةا  او الطبيعيةةة  الاشةةةخا  قبةةة  مةةةن الاثةةة 

 عنةةةد وتةةةدخ  تسةةةجيلها المةةة ا  العلامةةةا  اسةةةتعما  علةةة  مشةةة وع  رقابةةة  تمةةةارس التةةة  الاقليميةةة  السةةةلطا 
 بشةأن يتبة  انة  اعةلا  الةن  مةن يتبةين التجاري ( للعلاما  الفص  ه ا  منحها الت  الحما    تح تسجيلها
 نصة    ضة  ولةم العا  ة  العلامة  تسةجي  فة  اجة ا ا  مةن يتب  ما الجماعي  التجاري  العلاما  تسجي 
 عةن .1)  التجارية العلامة  تسةجي  طل  ان عل  القان ن  نف  من (1) الفق   نص  وقد لتسجيلها، خاص 
 او اتفاقيةة  ا ةة  فةة  او التجةةار  منظمةة  فةة  او بةةاري  اتحةةا  فةة  او الاصةةلي   ولتةة  فةة  شةةخ  اي ط يةة 
 اي او المش وع  غي  المنافس  قم  او التجاري  الاسما  او العناوين او التجاري  بالعلاما  متعلق  معاهد 
 القسةم فيهةا الة  مشةار  ولة  ا ة  فة    . بالمثة العة ا  تعامة   ولة  اي او منهةا جةز  العة ا  ويكة ن  اتفاقي 
 الةة  ي فةة  ان الطلةة  تقةةد م تةةاري  مةةن أشةةه  سةةت  وخةةلا  قان نةةا  خلفةة  مةةن او الطلةة  لمقةةدم فيكةة ن  الف عةة 

 ووفقةةا السةةاب  الطلةة  فةة  الم جةة    ذاتهةةا المنتجةةا  ومتضةةمن العلامةة  بةةنف  الخةةا  الطلةة  المسةةجلا 
 تةاري  ه  الاسبقي  تاري   ك ن  الحا  ه   وف  وانظمت  ن ن القا ه ا ف  عليها المنص   والش وط لل اصح
 الاجنب (. البلد ف  الطل  او  تقد م

 علة  منة  1952 لسةن  التجارية  العلامةا  قةان ن  مةن (10) الما   ف  ن  فقد الار ن  المش   اما
 من (7) ما  ال من (1) الفق   ف  المق ر ال صف عليها انطب  إذا جماعي  علام  تسجي  للمسج  ) ج ز

 باسم (. المسجل  الاعتباري  للشخ  خاص  تجاري  علام  ال ج   جمي  من وتعتب  القان ن  ه ا

 العلامةة  بتملةة  المعنةة ي  الشةةخ  اسةةتقلالي  الةة  اشةةار الار نةة  المشةة   ان يتبةةين اعةةلا  الةةن  مةةن
 المعن ي. الشخ  وكي  او ممث  ط ي  عن فيك ن  العلام  ه   تسجي  طل  تقد م اما ،الجماعي 

 (20) المةا     بم ج  وذل  الجماعي  للعلام  خص صي  الاخ  ه  اعط  فقد الامارات  القان ن  اما
ةةةن  التجاريةةة  العلامةةةا    بشةةةأن إتحةةةا ي ب قةةةان ن  للم سةةة م التنفي  ةةة    اللاصحةةة    شةةةأن فةةة  الةةة زرا  مجلةةة  قةةة ار   م 

 الجماعيةةةة  العلامةةةة  تسةةةةجي  بطلةةةة  ي فةةةة  أن  جةةةة  انةةةة  علةةةة  نةةةة  اذ 2022 ي نيةةةة  (7) فةةةة  الصةةةةا ر
 الآتي : المتطلبا 
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 جماعي . علام   خ  أن  إل  التسجي  طل  ف  الإشار  .1

  شتم : أن عل  التعديلا ، م  التسجي  طال  التسجي  طالب  للجه  التأسيس  النظام من نسخ  .2

 الطل . بم    وعلاقتهم العلام  استعما  حقهم من ال ين الأشخا  بفئ  بيان أ.

 والخدما . للسل  الجماعي  العلام  استعما  اطا اشت   من ص ر   

 قبةة  مةةن العلامةة  اسةةتعما  علةة  وكافيةة  صةةارم  رقابةة  بةةإج ا  سةةيق م أو  قةة م الطلةة  مةة    بةةأن قةة ار  .
 ل . التابعين الأعضا 

 الجه . تل  ف  للعض ي  الأعضا  تأه  كيفي   .

 الع بي . اللغ  إل  ومت جم  الأص   حس  ومصدق  م ثق  المستندا  كاف  تك ن  أن .3

 الق ار. ه ا ف  ال ار   التجاري  العلاما  وشط  ونش  تسجي  إج ا ا  ذا  الجماعي  العلاما  عل  تطب  .4

 خص صةي  الجماعية  للعلامة  ويعطة  الامةارات  المشة   حة و  حة وا بإن الع اق  المش   نأم  علي 
 استعمالها ك ن  العا    التجاري  علاما ال عن بخص صي  تتمت  العلام  ه   لان وذل  التسجي  طل  ف 
 منظم . او جمعي  او مجم ع  اعضا  خدما  او سل  تخ  وانما واحد شخ   خ  لا

 وكيلة  او الطلة  مقةدم علي  وق  نم ذ  عل  الطل   قدم ان يلزم: التسجي  طل  تقد م كيفي  :ثانيا
 بالنيابةة  او الشةة ك  باسةةم مةةدي  باسةةم ي قةة  ان فيجةة ز عا  ةة  شةة ك  قبةة  مةةن مقةةدم التسةةجي  طلةة  كةةان وإذا
 مةدي ي  أحةد ي قعة  ان فيجة ز معينة  هيئة  مةن مقدم الطل  كان وإذا الش ك  تل  اعضا  من أكث  او عنها
 م ظفيها. واحد سك تي ها او الهيئ  تل 

 مسةةج  الةة  خطةة  العلامةة  تسةةجي  طلةة   قةةدم :التسةةجي  بطلبةةا  النظةة  لهةةا المخةة   الجهةة  :ثالثددا
   قةةدم " ان علةة  الع اقةة  التجةةاري  والبيانةةا  العلامةةا  قةةان ن  مةةن (6) المةةا   تةةن  حيةةث جاريةة الت علامةةا 

 .القَان ن" ه ا م ج     صدر ال ي بالن ظام المبين    والش  وط بالشك    الم سج  ال  العلام    تَسجي  طل   

 وفقةةا الم سةةج   الةة خَطيةةا طَلبةةا   قةةدم علةة "...ان منةة  (11المةةا  ) فةة  اشةةار الار نةة  المشةة   كةة ل 
 المق ر ". للأ ص  

 ومقةدم خط  الطل   ك ن  ان اشت طا والار ن  الع اق  القان ن  من كلا بإن نلاحظ اعلا  الن  من
 التجاري . العلاما  مسج  ال 

 جماعيةة  علامة  التسةجي  طلة  م ضة   التجارية  العلامةة  تكة ن  ان: التسةجي  طلة  م ضة   :رابعدا
 كان  إذا صحيح  تعد لا العلام  لان قان نا محظ ر  غي  تك ن  ان يلزم ومش وع  كما وجد   فارق  مميز 
 كانةة  إذا الا للحما ةة  محةةلا تكةة ن  لان التجاريةة  العلامةة  تصةةلح لا وكةة ل  مميةةز  صةةف  ا ةة  مةةن مجةة    إذا

 .(35) اخ  شخ  بمع ف  استعمالها  سب  لم جد  
 ان علية  علامة  اي تسةجي  طلة   قبة  ماعنةد المسج : المسج  من المقب ل  الطلبا  اعلان : امسا

 جمية  الاعةلان يتضةمن ان وينبغة  الاصة   وبحسة  ممكةن وقة  بةأق   وذلة  بهةا قبلة  التة  بالصة ر   علن
 الفقة   فة  الاعةلان علة  (36)الع اق  والبيانا  العلاما  قان ن  ن  وقد وجد  ان بم جبها قب  الت  الش وط
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 فةة  عنهةةا الاعةةلان مبةةدصيا العلامةة  قبةة   حةةا  فةة  المسةةج  "علةة  يهةةاف   جةةا َ  والتةة  منةة  (11المَةةا  ) مةةن (1)
 طالةةة  علةة  الاعةةةلان نفقةةا  وتكةة ن  العامةةة " التجةةار  مدي يةةة  نشةة   علةة  الاعتةةة ا  مةةن متتاليةةة  اعةةدا  ثلاثةة 

 الاعتةة ا  مةةد  وانتهةةا  الاعةةلان بنشةة  الا نهاصيةةا الطلبةةا  قبةة    عنةة  لا مبةةدصيا الطلةة  قبةة   ولكةةن التسةةجي 
 هة  التسةجي  طلبةا  قبة   علة  بةالإعلان المسةج  الةزام مةن قصةد الة ي الهةدف لان تقد مية  حةا  فة  والب 
 الاعت ا . ب ل  يتقدم ان العلام  تل  تسجي  عل  اعت ا  ل  من  ستطي  لك  الغي  اعلام

 العلامةةا  قةان ن  مةةن (11) المةا   مةن (2) الفقةة   نصة : العلامةة  تسةجي  علة  الاعتةة ا  :سادسدا
 تسعين خ لا  للم سج    قدم ان الشأن .ل صاح   2"... بق لها الاعت ا  عل  (37) الع اق  التجاري  نا والبيا
 العلام ". تسجي  عل  بإعت اض    ك تابيا   اخطارا   الاخي  الاعلان تأري  م ن ي ما  

 خطيا. للمسج  المقدم الاعت ا   ك ن  ان ض ور  ال  اشار انفا الم ك ر الن  ان نجد
 مةن بص ر    التَسجي  طال    ي بلغ أن ال مسج  عل  ان  ال  الما   نف  من (38) (3) الفق   ار واش كما
ت ا  ت ا  ه ا عل  كتابيا   ر ا   ي ما ثلاثين خ لا  للم سج    قدم ان التَسجي  طال    وعل  الاع   لم وإذا الاع 

ن متنازلا   الطل  م قدم اعتب   الم ك ر    المد    خلا َ  ال      ص     طلب  . ع 
 أحةدهما او الطة فين سةما  المسةج  علة  بةالاعت ا  الفص  "قب  ان  عل  (12) الما   نص  وقد

 ذل ". طل  إذا

 الة  الار نة  التجاري    العلاما    قان ن   من (14) الما   من (5) الفق   ف  الار ن    المش     اشار وقد
 المةا   نف  من (6) الفق   ونص  العليا د الع محكم  ال  المسج  اصدر  ال ي الق ار استئناف  ج ز ان 

 تسةةم  الاسةةتئناف نظةة  وعنةةد المسةةج  قةة ار تةةاري  مةةن ي مةةا (20) خةةلا  الاسةةتئناف  قةةدم ان وجةة   علةة 
 او للأصةة   وفقةةا امةا اعةةلا  المحكمة  وتسةةمح كمةا الامةة  اقتضةة  اذا والمسةج  للف قةةا  العليةا العةةد  محكمة 

 وبنةا  للمسةج  بالنسةب  امةا ،المحكمة  فيهةا لتنظة  اخة    بأ لة  دل اية ان للف قا  من  اذن عل  الحص   بعد
 التة  الاعتة ا  اسةبا  خةلاف اضةافي  اسةبا  بيةان للمعتة   او لة   سةمح فةلا (8) الفقة   ق رتة  ما عل 
 اسةةبا  ا ةة  قةةدم  واذا ،الاسةةتئناف تنظةة  التةة  العليةةا العةةد  محكمةة  بةة ل  سةةمح  اذا الا المعتةة   ذك هةةا

 عةن امةا ،الخصةم مصةاريف بةدف  مكلفةا  كة ن  ان  ون  طلبة   سةح  ان للطالة  فيحة  نافللاسةتئ اضافي 
 ان العليا العد  لمحكم   ج ز ان  عل  نفسها الما   من (9) الفق   نص  فقد المحكم  تصدر  ال ي الق ار
 ذاتي   عل يؤث  لا وج  عل  تسجيلها المطل   التجاري  العلام  بتعدي  المسج  بيانا  سما  بع  تسمح

 المق ر . للأص   وفقا المق ر شكلها  علن ان المعدل  العلام  تسجي  قب  وينبغ  العلام 

 الجماعية  العلامة  تسةجي  علة  بةالاعت ا   كتف  لم الار ن  المش   بإن نجد اعلا  النص   من
 امةةةام ج المسةةة اصةةةدر  الةةة ي القةةة ار اسةةةتئناف جةةة از وهةةة  الا اخةةة  ط يقةةةا اعطةةة  وانمةةةا فقةةةط المسةةةج  امةةةام

 الشةأن ذوي  حقة    ولضةمان الع اقة  المشة   مةن نأمة  لة ا ،الع اقة    المشة     علية  ين  مالم وه  المحكم 
 الجماعية  العلامة  تسةجي  علة  الاعتة ا  بشةأن المسةج   صةدر  الة ي القة ار اسةتئناف جة از عل  الن 

 لكة  ) جة ز الاتة  بالشةك  كة ن وت (11) المةا   الة  اخة    فق   بإضاف  وذل  عام بشك  التجاري  والعلام 
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 لةد  المسةج  اصةدر  الة ي الق ار استئناف (التسجي  وطال  العلام  تسجي  عل  المعت  ) مصلح  ذي
 المسج (. ق ار تاري  من ي ما (30) خلا  الاستئناف خلا  الاستئناف  قدم ان عل  المحكم 

  الجماعية لعلامةا حماية مدة: الثان  المطلب

 القةان ن  فة  المةد  وهة   العا  ة  التجارية  العلامة   سة ي  ما عليها  س ي  الجماعي   العلام حما   ان
 لمالةة  ويمكةةن ،معينةة  بمةةد  محةةد   غيةة  ذاتهةةا العلامةة  ملكيةة  مةةد  ولكةةن ،سةةن ا  عشةة  (10) (39) الع اقةة 
 قةةان ن  نمةة (20) المةةا   مةةن (2) الفقةة     فةة  جَةةا  ل مةةا اسةةتنا ا   علامتةة  تسةةجي  تجديةةد طلةة  تقةةد م العلامةة 

 تةاري  بعةد شةه ر سةت  خةلا  تجديةدها  طلة  ان العلام  .لمال 2"(40) الع اق  التجاري  والبيانا    العلاما   
 العلام  تسجي  لتجديد طل  تقد م بدون  سن ا  العش  مد  انقض  فاذا ،..".المق ر  ال س م مقاب  انتهاصها

 .اإستعماله للغي    ويج ز   التجاري  السجلا  من شطبها يتم
 ملكيةة  مةةد  ان الةة  قةةان ن  مةةن (20) المةةا   مةةن (1) الفقةة   فةة  نةة  ا ضةةا الار نةة  المشةة  

 وفةة  مماثلةة  لمةةد  تسةةجيلها تجديةد ويجةة ز تسةةجيلها تةةاري  مةةن سةن ا  عشةة  التجاريةة  العلامةة  حقة   
 .القان ن  ه ا احكام

 تجديةةةد )ويجةةة ز عبةةةار  واسةةةتخدم العلامةةة ( حقةةة    ملكيةةة  )مةةةد  اسةةةتخدم الار نةةة  المشةةة   ان يلاحةةةظ
 ذكةة  العلامةة  المشةة   ان حةةين فةة  العلامةة  تسةةجي  علةة  المت تبةة  الحقةة    ملكيةة  مةةد  تجديةةد اي تسةةجيلها(

 مةةد  تجديةةد ولةةي  العلامةة  تجديةةد بهةةا  قصةةد منتقةةد  عبةةار  وهةة  تجديةةدها(  طلةة  ان العلامةة  )لمالةة  عبةةار 
 تسجيلها. عل  المت تب  بالحق    العلام  مال  تمت 

 حَد   قد من  (28) الما   ان نجد (41)الع اق  التجاري    والبيانا    العلاما    نَظام ال   بال ج   ك ل 
ما     تجديد   مد     الفقة   فة  العلامةا  لقةان ن  خلافةا سن ا  العش    انت ها  بعد ي ما ( )ثَلاث ن  خلا  العلام    ح 
 علية  ،انتهاصهةا تاري  بعد اشه  ست   خلا التجديد   طل    تقد م مد  حد  ال ك  الانف  (20) الما   من (2)

 العلامةةا    قَةةان ن  مةة  المةةد  وت حيةةد الع اقةة  التجاريةة  والبيانةةا  العلامةةا  تعةةدي  الع اقةة  المشةة   مةةن نأمةة 
 تمتةةة  مةةةد  )ان الاتةةة  بالشةةةك  (20) المةةةا   صةةةيغ  تعةةةدي  الةةة  بالإضةةةاف  اشةةةه  بسةةةت  الع اقةةة  والبيانةةةا   
 تاري  م ن اشه    ست    خ لا  مالكها  قدم  بطل  للتجديد قابل  سن ا  عش  الملكي  بحق    التجاري  العلام 
 ..(..وال  س م المق ر  س مال     ف    م قاب  انتهاصها

 ف يها التصرف وحظر الجماعية العلامة شطب: الثالث المطلب

 ه : ان ن الق حد ها حالا  ل  العا    العلام  شأن شأن  الجماعي    التجاري    العلام    شَط    ان

 والبيانةا    العلامةا    قةان ن  مةن (21) المةا     نَصة   : طلة  علة  بنةا  الجماعية  العلامة  شط  :اولا  
ةةةن َ طلةةة  ان فةةة  الحةةة    مَصةةةلح  ذي لك ةةة  .1" انةةة  علةةة  (42) الع اقةةة  التجاريةةة     تَسةةةجي    إلغةةةا  المَحكمةةة    م 
 النَظة  ب صة ف   .2 اليهةا َ سةتند   التة  قةاص   ال     حد  ان عل  تَسجيلها تأري  م ن سَن ا  خم    خ لا  العلام   

 العلامة  فية  تصةبح الة ي وقة  اي ف  العلام  تسجي  الغا  طل  تقد م  مكن الما   ه   من 1 الفق   عَن
ل  شاص    اسم ج  الت  لت ل  بالنسب    منها جز    او والخَدما  للس   ".الا جله س 
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 (43) التَسجي  لاحَكام   مخالف   ب شك    او بالتَحاي  تم تسجيلها تم ان العلام  شط  :ثانيا
 عةةةةدم ان يثبةةةة  لةةةةم مةةةةا مسةةةةتم   سةةةةن ا  ثةةةةلا  لمةةةةد  علامةةةة  اسةةةةتعما  لعةةةةدم العلامةةةة  شةةةةط    :ثالثددددا
 (44) قان ن  ولع ر الارا   عن خار  سب  عن ناشئ الاستعما 
 مصةدر    ف التَضلي  لقصد   من    ت خي    او سَجلها من ق ب  م ن استعمل  إذا" العلام  شط  .رابعا 
 (45) "بشأنها العلام    ل استعم الت  والخَدما  ال سل 

 قةةان ن  مةةن (24المةةا  ) مةةن (1) الفقةة   اجةةاز  إذا للقةةان ن  خلافةةا المسةةجل  العلامةة  شةةط  : امسددا
 العلامةة  شةةط  بطلةة  المحكمةة  الةة  يتقةةدم ان مصةةلح  ولكةة  "للمسةةج  (46) التجاريةة  والبيانةةا  العلامةةا 
 للقان ن  خلافا المسجل 
 مشةابه  او مطابقة  بانهةا العة ا  فة  اسة اصي  مقاطع  مكت   ق ر الت  العلام  شط  مسج   ق ر 
 مسجل ". تكن لم ان تسجيلها عدم ويق ر اس اصيل  اشعار او رمز او لعلام 

 (24) المةةا   مةةن (2) الفقة   اجةةاز  اذ العامة  المصةةلح  مة  تتعةةار  التة  العلامةة  شةةط  :سادسدا
 انهةةةا يةةة    التةةة  العلامةةة  شةةةط  حةةة  "للمسةةةج  انةةة  الةةة  الع اقةةة  التجاريةةة  والبيانةةةا  العلامةةةا  قةةةان ن  مةةةن

 مشةةابه  او مطابقةة  بانهةةا العةة ا  فةة  اسةة اصي  مقاطعةة  مكتةة   قةة ر التةة  او العامةة  المصةةلح  مةة  تتعةةار 
  مسجل ". تكن لم ان تسجيلها عدم ويق ر اس اصيل  اشعار او رمز او لعلام 

 العلامةةا    قةةان ن  عليةة  نةة  مةةا وهةة ا منفةة   بشةةك  اسةةتخدم  إذا ماعيةة الج العلامةة  شةةط  :سددابعا  
 صةةاح  طلةة  علةة  بنةةا    للةة زار ، ". فيهةةا جةةا  والتةة  (35) المةةا   مةةن (3) الفقةة     ف ةة  الامةةارات  التجاريةة   
 أنةة  أو بمفة   ،  سةتعملها المسةج  المالة  أن لةديها ثبةة  إذا جماعية  تجارية  علامة  تسةجي  شةط  الشةأن،
 بقةان ن، الم سة م لهة ا التنفي  ة  اللاصحة  تحد ها الت  للش وط مخالف بشك  باستعمالها  سمح أو ها ستعمل

 أو للسةل  مشةت ك  صةف  أي أو السةلع  منشةأ حيةث مةن الجمهة ر تضةل  أن شةأنها مةن بط يق   ستعملها أو
 الجماعي ". العلام  بشأنها المسجل  الخدما 

 العلامة  شةط  طلة  فة  الح  الشأن لصاح  اعط  ارات الام المش   ان اعلا  الن  من يلاحظ
 تتمتة  الت  الخص صي  عل  للحفاظ وذل  منف   بشك  استعملها قد المسج  المال  ان تبين اذا الجماعي 

 نأمة  علية  ،معينة  مجم عة  او جمعية  اعضةا  خةدما  او سةل  تميةز علامة  ك نهةا الجماعية  العلام  بها
 الشةأن لصةاح  الحة  اعطةا  علة  بةالن  وذلة  الامارات  المش   نهج عل   سي  ان الع اق  المش   من

 للقةةان ن  مخةةالف او منفةة   بشةةك  التسةةجي  طالةة  او مالكهةةا اسةةتخدمها اذا الجماعيةة  العلامةة  شةةط  بطلةة 
 ثبةة  اذا الجماعيةة  العلامةة  شةةط  الشةةأن صةةاح  طلةة  علةة  بنةةا  )للمسةةج  الاتةة  بالشةةك  الةةن  ليكةة ن 
 مةةن الجمهةة ر تضةةل  أن شةةأنها مةةن بط يقةة   سةةتعملها او منفةة   بشةةك   سةةتعملها جي التسةة طالةة  ان لد ةة 
 الجماعي . العلام  بشأنها المسجل  الخدما  أو للسل  مشت ك  صف  أي أو السلع  منشأ حيث

  ختلةف الجماعية  العلامة  فة  التصة ف ان نقة   الجماعية  العلام  ف  التص ف لحظ  بالنسب  اما
 الأخة  ، عةن منهمةا كة  وتمةايز اخةتلاف  قتضةي  طبيعة  اخةتلاف وهة  العا   ، تجاري ال العلام  ف  عن 
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 أو كةةةالبي ، التصةةة فا  أشةةةكا  مةةةن شةةةك  بةةةأي فيهةةةا التصةةة ف حةةة  لةةة  العا  ةةة  التجاريةةة  العلامةةة  فصةةةاح 
 من (2) الفَق     نص  فقد الجماعي ، للعلام  بالنسب   ختلف الأم  أن إلا ذل ، غي  أو ال هن، أو التناز ،
 الجماعية  العلامة  ملكية  نقة   جة ز لا " أنة : علة  الأر نة  (47)التجارية  العلامةا  قةان ن  مةن (10) الما    

 أصةلا باسم  المسجل  الاعتباري  الشخ  باسم إلا استعمالها عن التخل  أو شطبها بعد تسجيلها إعا   أو
  القان ن " خلف  باسم أو

 بعةةد الغيةة  لصةةالح الجماعيةة  العلامةة  فةة  التصةة ف حظةة  علةة  نةة  (48) الامةةارات  القةةان ن  كةة ل 
 التجاريةة  العلامةة  تسةةجي  إعةةا    جةة ز "لا فيهةةا جةةا  والتةة  (35) المةةا   مةةن (2) الفقةة   فةة  وذلةة  شةةطبها

 مشابه ". أو متطابق  خدما  أو لسل  بالنسب  شطبها حال  ف  الغي  لصالح الجماعي 
 المعنة ي  الشةخ  عل   قتص  الجماعي   العلام ف  التص ف بان اعلا  النص   من يلاحظ

 لمجمةةة   المكةةة نين الشةةة كا  أو الأفةةة ا  مةةةن ذلةةة  لغيةةة   جةةة ز فةةةلا القةةةان ن  خلفةةة  أو باسةةةم  المسةةةجل 
 ع  ، بغي  أو بع   التص فا  تل  كان  س ا  الجماعي  العلام  ف  التص ف المعن ي  الشخ 
 او لسةةل  بالنسةةب  شةةطبها بعةةد تسةةجيلها اعةةا    جةة ز لا كةة ل  ،مطلةة  بطةةلان باطلةة  تصةة فاتهم وتكةة ن 
 مشابه . خدما 

 كيفيةةةة  ت ضةةةةح ن صةةةة   ا ةةةة    نجةةةةد لةةةةم الع  اقةةةة  التجاريةةةة    والبيانةةةةا    العلامةةةةا    قةةةةان ن  الةةةة  وبَةةةةال ج  
ةةن نأمةة    عليةة  الجماعيةة  العلامةة  فةة  التصةة ف وحظةة  التصةة ف  المشةة     حةة وا َ حةة وا ان الع اقةة    المشةة     م 
 اشةكا  مةن شك  بأي الجماعي  التجاري  العلام  ف  التص ف حظ  عل  الن ب وذل  والامارات  الار ن 

 بعةةد العلامةة  بهةة   التصةة ف حظةة  علةة  الةةن  الةة  بالإضةةاف  الةة هن او التنةةاز  او بةةالبي  سةة ا  التصةة ف
 القان ن . خلف  باسم أو أصلا باسم  المسجل  الاعتباري  الشخ  باسم إلا شطبها

 الخَاتمة

 :بالآت  ندرجها والمقت حا  النتاصج من جمل  ال  ت صلنا اض المت   بحثنا ختام ف 

 النتائج :اولا

 قبة  مةن التسةجي  طلة  تقد م وض ور  الجماعي  العلام  تسجي  اج ا ا  عل  الع اق  الم   ين  لم .1
 تقةةةد مها يت جةةة  التةةة  والمستمسةةةكا  تسةةةجيلها وكيفيةةة  الشةةةأن صةةةاح  المعنةةة ي  الشةةةخ  وكيةةة  او ممثةةة 
 العا   . التجاري  العلاما  عن بخص صي  تتمت  الت  العلام   ه  تسجي  لغ  

 العلامةةة    تسةةةجي    والم عتةةة   علةةة  التسةةةجي  )طالةةة  الشةةةأن ذوي  مةةةنح علةةة  الع اقةةة    المشةةة     يةةةن    لةةةم .2
 المَحكم . لد  الجماعي    العلام    تَسجي  عل  للاعت ا    اخ  ط ي  التجاري  (

 العلامةة  حما ةة    تجديةةد   مةةد    حَةةد   قةةد الع اقةة  التجاريةة    البيانةةا   و  العلامةةا    ن ظةةام مةةن (28) المةةا   ان .3
 مةةن (20) المةةا   مةةن (2) الفقةة   عليةة  ن صةة  ل مةةا خلافةةا   سَةةن ا  العشةة    انتهةةا    بَعةةد ي مةةا ( )ثَلاثةة ن  خةةلا 
 نتهاصهةاا تاري  بعد أشه  ست  خلا  التَجديد طل    تقد م   مد  حد   والت  الع اق  التجاري  العلاما  قان ن 
  واحد . بمد  والقان ن  النظام من كلا ف  واحد  بمد  ت حيد  يتطل  اختلاف وه 
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 وحظةة  التَصةة ف كيفيةة  ت ضةةح ن صةة   ا ةة      الع اقةة  التجاريةة    والبيانةةا    العلامةةا    قةةان ن   فةة  نجةةد لةةم .4
 السجلا . من شطبها بعد الجماعي  العلام  ف  التص ف

 خص صةا الجماعية  العلامة  بشط  خاص  نص   الع  اق  التجاري    انا   والبي العلاما    قان ن   ف    نجد لم .5
 منف  . شخ  ولي  جمعي  او مجم ع  تخ  العلام  ه   لك ن  نظ ا منف   بشك  استعمالها حا  ف 

 المقترحات ثانيا :

 هةة   بةة  تتمتةة  لمةةا الجماعيةة  بالعلامةة  خاصةة  تسةةجي  اجةة ا ا  علةة  الةةن  الع اقةة  المشةة   مةةن نأمةة  .1
 ويكةة ن  واحةةد شةةخ  لا اعضةةا  مجم عةة  او جمعيةة  وخةةدما  سةةل  تمثةة  ك نهةةا خص صةةي  مةةن لامةة الع

 الات : بالشك  الن 

  أت : ما الجماعي  العلاما  تسجي  ف  يتب 

 قان ن  ممث  او وكي  ط ي  عن التسجي  طل  تقد م  ك ن  ان أ.

 جماعي . علام   خ  أن  إل  التسجي  طل  ف  الإشار   .

  شتم : أن عل  التسجي  طالب  الجمعي  او للش ك  الاساس  النظام من نسخ   .

 الطل . بمقدم وعلاقتهم العلام  استعما  حقهم من ال ين الأشخا  بفئ  بيان -

 والخدما . للسل  الجماعي  العلام  استعما  اشت اطا  من ص ر  -

 قبةةة  مةةةن العلامةةة  اسةةةتعما  علةةة  وكافيةةة  صةةةارم  رقابةةة  بةةةإج ا  سةةةيق م أو  قةةة م الطلةةة  مقةةةدم بةةةأن قةةة ار -
 ل . التابعين الأعضا 

 الأص  . حس  ومصدق  م ثق  المستندا  كاف  تك ن  أن  .

 الع اقة    التجارية    والبيانةا    العلامةا    قةان ن  مةن (11) المةا   ال  فق   اضاف  الع اق  المش   من نأم  .2
 اسةتئناف (التسةجي  وطال  العلام  تسجي  عل  )المعت   مصلح  ذي لك  ) ج ز الات : بالشك    َ ك ن 
 مةن ي مةا (30) خلا  الاستئناف خلا  الاستئناف  قدم ان عل  المحكم  لد  المسج  اصدر  ال ي الق ار
 المسج (. ق ار تاري 

 الع اقة  التجارية    والبيانةا    العلامةا    قةان ن  مةن (20) المةا     صةياغ  تعةدي  الع اقة  المشة   مةن نأم  .3
 ب طلةة  للتَجديةةد قابلةة    سَةةن ا  عشةة    الم لكيةة  ب حقةة    التجاريةة    العلامةة    تمتةة  مةةد  )ان تةة الا بالشةةك  لتكةة ن 
 ..(..وال س م المق ر  ال  س م  ف    مقاب    إنتهاصها تاري    من أشه  ست  خلا  مَالكها   قدم 

 بالعلامة  شةطبها بعةد الجماعية  بالعلامة  التصة ف بحظة  خةا  نة  وض  الع اق  المش   من نأم  .4
 أو التصةة ف اشةةكا  مةةن شةةك  بةةأي الجماعيةة  بالعلامةة  التصةة ف ) حظةة  الاتةة  بالشةةك  ليكةة ن  الجماعيةة 

 أو أصةلا باسةم  المسةجل  المعنة ي  الشةخ  باسةم إلا اسةتعمالها عةن التخلة  أو شطبها بعد تسجيلها إعا  
 القان ن (. خلف  باسم

 قب  من منف   بشك  استعمل  إذا  الجماعي العلام  شط  ج از عل  الن  الع اق  المش   من نأم  .5
 النصةةةة   ذا  الجماعيةةة  العلامةةة  شةةةط  بشةةةأن ) طبةةة  الاتةةةة  بالشةةةك  الةةةن  ويكةةة ن  التسةةةجي  طالةةة 
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 شةةط  الشةةأن صةةاح  طلةة  علةة  بنةةا  للمسةةج   جةة ز انةة  م اعةةا  مةة  العا  ةة  العلامةةا  بشةةط  الخاصةة 
 شةأنها مةن بط يقة   سةتعملها او نفة  م بشةك   سةتعملها التسةجي  طالة  ان لد ة  ثبة  إذا الجماعية  العلام 

 بشةةةأنها المسةةةجل  الخةةةدما  أو للسةةةل  مشةةةت ك  صةةةف  أي أو السةةةلع  منشةةةأ حيةةةث مةةةن الجمهةةة ر تضةةةل  أن
 الجماعي (. العلام 

 الهوامش
                                                                    

 .1883اتفاقي  باري  لحما   الملكي  الصناعي  لعام  (1)
( مةةن اتفاقيةة  بةةاري  حيةةث نصةة  علةة  مةةا يلةة  تشةةم  حما ةة  الملكيةة  الصةةناع  بةة ا ا  الاختةة ا  2المةةا   الاولةة  فقةة   ) (2)

التجةاري وبيانةةا   ونمةاذ  المنفعة  وال سةة م والنمةاذ  الصةةناعي  والعلامةا  الصةةناعي  والتجارية  وعلامةةا  الخدمة  والاسةةم
 المصدر وتسميا  المنشأ وك ل  قم  المنافس  غي  المش وع . 

 . 268،   2005، واص  للنش ، عمان، 1الملكي  الصناعي (، ط)ن ري خاط ، ش ح ق اعد الملكي  الفك ي   (3)
رعا ةا الةدو  غية  الاعضةا   الما   الثالث  من اتفاقي  باري  نص  عل  ما يل  " عامة  نفة  معاملة  رعا ةا  و  الاتحةا  (4)

 ف  الاتحا  المقيمين ف  اقليم احد   و  الاتحا  او ال ين لهم عليها منش   صناعي  او تجاري  حقيقي  وفعال ".
الما   السابع  )ثانيا ( من اتفاقي  باري  حيةث نصة  علة  مةا يلة  "تقة ر كة   ولة  الشة وط الخاصة  التة   جة  ت اف هةا  (5)

 ما كان  العلام  تتعار  م  المصلح  العام ".  إذاماعي ، ويج ز لها ان ت ف  الحما   لحما   العلام  الج
الثةةان  والثالةةث وال ابةة  مةةن  بةةالأجزا . فيمةةا يتعلةة  1الملكيةة  الفك يةة   بشةةأنالمةةا   الثانيةة  مةةن اتفاقيةة  تةة يب : المعاهةةدا  المب مةة   (6)

 م.1967( من معاهد  باري  عام 19( والما   )12-1الم ا  من ) الاتفا  الحال  يلتزم البلدان الاعضا  بم اعا  احكام
يتةنق  أي مةن الاحكةام المنصة    لا-2المعاهةدا  المب مة   بشةأنالما   الثاني  من اتفاقي  ت يب : حيث تن  ا ضا  (7)

يت تة  علة  البلةدان عليها ف  الاجزا  مةن الاو  وحتة  ال ابة  مةن هة   الاتفاقية  مةن أي مةن الالتزامةا  الحالية  التة  قةد 
الاعضةةا  بعضةةها اتجةةا  بعةة  بم جةة  معاهةةد  بةةاري  ومعاهةةد  بيةة ن ومعاهةةد  رومةةا ومعاهةةد  الملكيةة  الفك يةة  فيمةةا قةةد 

 يتص  بالدواص  المتكامل ".
( مةةةن قةةةان ن العلامةةةا  التجاريةةة  الار نةةة  اذ تةةةن  علةةة  مةةةا يلةةة  "العلامةةة  التةةة   سةةةتعملها شةةةخ  اعتبةةةاري 2المةةةا   ) (8)

عل  مصدر بضاص  ليس  من صنع  او الم ا  المصن ع  مها او ج  تهةا او طبيعة  انتاجهةا او الدقة  المتبعة  للتصدي  
 ف  صنعها او غي  ذل  من ميزا  وخصاص  لتل  البضاص ". 

 .52،  1993 عق   ص خ  ، النظام القان ن  للعلاما  التجاري  " راس  مقارن "، مطب عا  جامع  الك ي ، الك ي ،  (9)
 .57المصدر أعلا ،   (10)
 .55،  2005نعيم مغبغ ، الماركا  التجاري  والصناعي   راس  ف  القان ن "المقارن  . ن، الطبع  الاول ، لبنان،  (11)
 .302ن ري حمد خاط ، مصدر ساب ،   (12)
 .74 ، 2006،  ار الثقاف  للنش ، عمان، 1صلاح زين الدين، العلاما  التجاري  وطنيا  و وليا ، ط (13)
( مةةن قةةان ن الملكيةة  الصةةناعي  المغ بةة  حيةةث تةةن  علةة  مةةا يلةة  "تعتبةة  العلامةة  جماعيةة  عنةةدما  كةةن 166المةةا   ) (14)

  صاح  التسجي ". أعد استغلالها من لدن أي شخ  يتقيد بنظام استعما  
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  تصدي  جماعي  مةن  ون ( من قان ن الملكي  الصناعي  المغ ب  تن  عل  ما يل  لا  ج ز ابدا  علام171الما   ) (15)
 شخ  معن ي لي  بصان  منتجا  او خدما  او مست ر  لها او باص  لها. 

( مةةن قةةان ن الملكيةة  الصةةناعي  المغ بةة  تةةن  علةة  مةةا يلةة   مسةةح باسةةتعما  علامةة  التصةةدي  الجماعيةة  172المةةا   ) (16)
   فيها الش وط المق ر  ف  النظام.لجمي  الاشخا  خلاف المال  ال ين ي ر ون منتجا  او  قدم ن خدما  تت اف

 .2002لسن   82من قان ن الملكي  الفك ي  المص ي رقم  69انظ  الما    (17)
حيث تن  تستخدم العلام  التجاري  الجماعي   2002( لسن  82( من قان ن الملكي  الفك ي  المص ي رقم )69الما   ) (18)

كيةان معةين ولة  كةان لا  ملة  ب اتة  منشةأ  صةناعي  او تجارية   لتمييز منتج ينتج  مجم ع  مةن الاشةخا  ينتمة ن الة 
 ويقدم طل  تسجي  العلام  ب اسط  ممث  ه ا الكيان.

( مةةن قةةان ن الملكيةة  الفك يةة  المصةة ي حيةةث تةةن  علةة  مةةا يلةة  "للةة زي  المخةةت  تحقيقةةا  للمصةةلح  70انظةة  المةةا   ) (19)
 ي يزاول ن اعما  م اقب  المنتجا  او فحصها بتسجي  علامة  الطبعيين او الاعتباريين ال للأشخا العام  ان ي خ  

تخصةة  الدلالةة  علةة  اجةة ا  الم اقبةة  او الفحةة  لتلةة  المنتجةةا  وذلةة  فيمةةا يتعلةة  بمصةةدرها او عناصةة  ت كيبهةةا او 
 صفتها او حقيقتها او ا   خاصي  اخ   تميزها". 

 (، منشةة را  الجامعةة  الار نيةة ، عمةةا   البحةةث العلمةة ، مةةاه  فةة زي حمةةدان، حما ةة  العلامةةا  التجاريةة  ) راسةة  مقارنةة (20)
 . 32،  1999عمان، 

 .46-41صلاح زين الدين، مصدر ساب ،   (21)
 . 24،  1986صلاح الأسم ، العلام  التجاري  ف  القان ن الار ن  والمص ي، مطبع  الت في ، عمان،  . ط،  (22)
 .26صلاح الاسم ، مصدر ساب ،   (23)
 .270مصدر ساب ،  ن ري خاط ،  (24)
 .285م،  2000،  ار الثقاف ، عمان، 1صلاح زين الدين، الملكي  الصناعي  والتجاري ، ط (25)
( من قان ن 10( من الما   )1المعد ، تقابلها الفق   )1957( لسن  21قان ن العلاما  والبيانا  التجاري  الع اق  رقم ) (26)

 .1999( لسن  34والمعد  بقان ن رقم )1952( لسن  33العلاما  التجاري  الار ن  رقم )
( مةةةن قةةةان ن العلامةةةا  7المعةةةد ، تقابلهةةةا المةةةا   )1957( لسةةةن  21قةةةان ن العلامةةةا  والبيانةةةا  التجاريةةة  الع اقةةة  رقةةةم ) (27)

 .1999( لسن  34والمعد  بقان ن رقم ) 1952( لسن  33التجاري  الار ن  رقم )
 .231،  1967 بدون مكان نش ، ار الفك  الع ب ، ، 2 ا  الصناعي ، سميح  القلي ب ، ال جيز ف  التش يع (28)
 راسةةة  ) . مهنةةةد ابةةة اهيم الجبةةة ري، احمةةةد عبةةةد   الحنكةةةاوي، شةةةط  العلامةةة  التجاريةةة  لمخالفةةة  الشةةة وط الم ضةةة عي   (29)

(، 46(، العةةد  )13)المجلةد جامعة  ك كةة ك، مقارنة (، بحةث منشةة ر فة  مجلة  كليةة  القةان ن للعلة م القان نيةة  والسياسةي ، 
2023  ،16. 

 .281 ، 1989،  ي ان المطب عا  الجامعي ، الجزاص ، 1سمي  جمي  حسن، الملكي  الصناعي  وف  القان ن الجزاص ي، ط (30)
( مةةةن قةةةان ن العلامةةةا  8المعةةةد ، تقابلهةةةا المةةةا   )1957( لسةةةن  21قةةةان ن العلامةةةا  والبيانةةةا  التجاريةةة  الع اقةةة  رقةةةم ) (31)

 .1999( لسن  34والمعد  بقان ن رقم ) 1952( لسن  33لار ن  رقم )التجاري  ا
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ب وب  ربيعة ، حما ة  المسةتهل  فة  ظة  قةان ن العلامةا  التجارية ، رسةال  ماجسةتي ، كلية  الحقة  ، جامعة  بةن عكنة ن،  (32)
2008  ،23. 

سةة  مةةن الجمهةة ر، وتتمتةة  بمكانةة  تعةة ف العلامةة  المشةةه ر  بإنهةةا "العلامةة  ذاصعةة  الصةةي ، أي المع وفةة  عنةةد قطةةا  وا (33)
م م ق  وسمع  طيبة " للمزيةد انظة  فة  ذلة :  . عبةد الفتةاح بية م ، الملكية  الصةناعي  فة  القةان ن المقةارن،  ار الفكة  

 .156،   ۲۰۰۸الجامع  الإسكندري ، 
  المعد .1957( لسن  21قان ن العلاما  والبيانا  التجاري  الع اق  رقم ) (34)
 .735،  2013، الجامع ، مصما  ط  و  . واص  ان ر بند ، اص   القان ن التجاري،  ار الفك   . مصطف  ك (35)
 .1952( من قان ن العلاما  التجاري  الار ن  لسن  13تقابلها الما  ) (36)
 .1999( لسن  34)والمعد  بقان ن رقم  1952 ( من قان ن العلاما  التجاري  الار ن  لسن 14( من الما   )1تقابلها الفق   ) (37)
 . 1999( لسن  34والمعد  بقان ن رقم ) 1952( من قان ن العلاما  التجاري  الار ن  لسن  14( من الما   )3تقابلها الفق   ) (38)
( مةن امة  تعةدي  قةان ن العلامةا  والبيانةا  التجارية  الع اقة  رقةم 1( المعدل  بم ج  الما   )20( من الما   )1الفق   ) (39)

  .26/4/2004( بتاري  80رقم ) 1957ن  ( لس21)
 المعد .1957( لسن  21قان ن العلاما  والبيانا  التجاري  الع اق  رقم ) (40)
لم  قدم طلة  لتجديةد  إذاعل  )1957( لسن  26( من نظام العلاما  والبيانا  التجاري  الع اق  رقم )28اذ نص  الما   ) (41)

 إذااعتبةةارا مةةن انقضةةا  مةةد  التسةةجي  ويجةة ز للمسةةج  ان  عيةةد تسةةجي  العلامةة   العلامةة   قةة م المسةةج  بشةةطبها مةةن السةةج 
 اقتن  بان من الانصاف اعا   التسجي (. إذاوق  طل  التجديد خلا  مد  ثلاثين ي ما من تاري  انتها  مدت  فيما 

( مةن قةان ن 26( مةن المةا   )5ق   )المعد  تقابلها الف1957( لسن  21قان ن العلاما  والبيانا  التجاري  الع اق  رقم ) (42)
 .1999( لسن  34والمعد  بقان ن رقم ) 1952( لسن  33العلاما  التجاري  الار ن  رقم )

( لسةةةةةن  21( مةةةةةن قةةةةةان ن العلامةةةةةا  والبيانةةةةةا  التجاريةةةةة  الع اقةةةةة  رقةةةةةم )21( مةةةةةن المةةةةةا   )2البنةةةةةد ) ( مةةةةةن الفقةةةةة   ) (43)
( مةن قةان ن العلامةا  والبيانةا  5ه  مخالف  ما نص  علي  المةا   ) المعد ، والمقص   بمخالف  احكام التسجي 1957

( 34والمعةد  بقةان ن رقةم ) 1952( لسةن  33( مةن قةان ن العلامةا  التجارية  الار نة  رقةم )7التجاري  الع اق  والمةا   )
 اي عدم ت اف  الش وط الم ض عي  ف  العلام  التجاري  الت  اشت طها القان ن. 1999لسن  

( لسةةةةةن  21( مةةةةةن قةةةةةان ن العلامةةةةةا  والبيانةةةةةا  التجاريةةةةة  الع اقةةةةة  رقةةةةةم )21( مةةةةةن المةةةةةا   )2لبنةةةةةد ) ( مةةةةةن الفقةةةةة   )ا (44)
 1952( لسةةةن  33( مةةةن قةةةان ن العلامةةةا  التجاريةةة  الار نةةة  رقةةةم )22( مةةةن المةةةا   )1المعةةةد ، تقابلهةةةا الفقةةة   )1957

 .1999( لسن  34والمعد  بقان ن رقم )
( لسةةةةةن  21( مةةةةةن قةةةةةان ن العلامةةةةةا  والبيانةةةةةا  التجاريةةةةة  الع اقةةةةة  رقةةةةةم )21( مةةةةةن المةةةةةا   )2)البنةةةةةد ) ( مةةةةةن الفقةةةةة    (45)

 المعد .1957
  المعد .1957( لسن  21( من قان ن العلاما  والبيانا  التجاري  الع اق  رقم )24( من الما   )1الفق   ) (46)
 .1999( لسن  34ان ن رقم )والمعد  بق1952( لسن  33قان ن العلاما  التجاري  الار ن  رقم ) (47)
 .2021( لسن  36م س م بقان ن اتحا ي ف  شأن العلاما  التجاري  الامارات  رقم ) (48)
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