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التلفزيىنية في التأثير على  الإعلاناتدور 

 طلبة العراقيينالسلىك الشرائي لل
 دراسة ميدانية على طلبة الصفىف المنتهية في جامعة الانبار

 عرسان يوسف عرسانم. د. 
 الإعلامقسم  - الآدابكلية امعة الأنبار ج

 الممخص :
تنااااهذ ىااااثا اربااااث دهر الإعلانااااات ارتلأثيهنياااة سااااا ارتاااللير علاااا  ارساااله  ار اااارا ا رل لبااااة 
ارعراقيين معرسا ألر الإعلانات ارتلأثيهنية عل   لبة ارصأهف ارمنتيية ساا جامعاة ابنباار تأسات دم 

أية ارماني  ارمسااا هابساتبيان ت قسام ىاثا اربااث إرا  سا ىثا ارباث ارثي يعد مان اربااهث ارهصا
سااتة مبااااث تناااهذ الأهذ منيااا الإ ااار ارمنيجااا رلباااث أمااا ارمباااث ارلااانا س ااد بااين مثايااا هعيااهب 
ارتلأثياااهن  بهصاااأو هسااايلة أعلانياااة ت أماااا ارمبااااث ارلاراااث س اااد تنااااهذ أسااااريب عااار  الإعلاناااات 

أىاداف الإعالان اراااتلأثيهنا عان ارساالن هار ادماتت هتناااهذ  ارتلأثيهنياة ت  هجااا ارمباااث اررابان مبينااا
ارمبااااث ار اااامل سااايكهرهجية الإعااالان هالأىاااداف ارنأساااية ارتاااا يا  ياااا ت هجااااا ارمبااااث ارساااادل 
ريتناااهذ اردراساااة ارميدانياااة رلبااااث عاان  رياااب عااار  س ااارات ابسااتبيان هارنتاااا   ارتاااا تهصاااذ إريياااا 

 اربااث .
 المقدمة

اسيا من اياتنا اريهمية ابجتماعية هابقتصادية هارسياسية, لأننا أسراد يعد الإعلان جثاا أس
سا ارمجتمن نتكهن من مستيلكين همنتجين هتجار ههس اا سالإعلان بارنسبة رنا سا ىثا ارباث 
كمستيلكين يعد ضرهرة ملّاة رتا يب غايتنا سا الإ باع لأنو ىه ارثي يثهدنا بارمعلهمات هيع ينا 

لسضذ أنهاع ارسلن هار دمات همهاصأاتيا هأسعارىا هأماكن تهاجدىا هىثا ما يمكّننا إاا ة كاملة ب
من ات اث قرارنا ار را ا عل  أسل علمية مدرهسة ت هقد اثداد ابىتمام بالإعلانات سا ارتلأثيهن 
ا بهجو  اص هأ ثت مسااة هاسعة سيو  لأنو ارهسيلة الإعلانية ارجماىيرية الأهر  هالأقهى تلليرا س

بعدم بث  ارب اربع   إثكما بدأت تظير عليو ردهد سعذ سلبية من قبذ ارم اىدين   ارنأهل
 الإعلاناتارتا تؤلر سلبا عل  ارجميهر أه بلجراا تعديلات عليو ت هرلتعرف عل  ألر  الإعلانات

يم عت اد اربااث بلنا تيرت بارتلأثيهنية عل   لبة ارصأهف ارمنتيية سا جامعة ابنبار هارتا 
ارتلأثيهنية سا ارتللير  الإعلاناتهمعرسة علمية ت تم أعداد ىثا ارباث بعنهان )دهر  إدراكاالأكلر 

عل   لبة ارصأهف ارمنتيية سا جامعة ( )دراسة ميدانية   لبة ارعراقيينعل  ارسله  ار را ا رل
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ارتلأثيهنا  الإعلانعن ألر  الإعلان( هارثي سي دم معلهمات هاقعية رلعاملين هارباالين سا ابنبار
   . عل   لبة ارجامعات

رلانا س د ارمباث ارباث ت أما ارباث إر  ستة مبااث تناهذ الأهذ منيا منيجية اقسّم ىثا 
رمباث ارلارث س د تناهذ أساريب تارير ابين مثايا هعيهب ارتلأثيهن  بهصأو هسيلة أعلانية ت أما 

رعا أة أه ارع ذ أه اكانية ابعتماد عل  م ا بة رتلأثيهنية رتهضيح مدى أمالإعلانية ارنصهص ا
رسلن اراتلأثيهنا عن اعلان الإررابن مبينا أىداف الأسلهبين ت  هجاا ارمباث اعل  اردم  بين 

رنأسية ارتا يا  يا ت هجاا الإعلان هالأىداف ا امل سيكهرهجية اررمباث اهار دمات ت هتناهذ 
بستبيان هارنتا   ارتا اية رلباث عن  ريب عر  س رات رميداناردراسة ارسادل ريتناهذ ارمباث ا

 ربااث .ا إريياتهصذ 
 المبحث الأول

 ألإطار ألمنهجي لمبحث
 مشكمة البحث:

 تكمن م كلة ارباث سا سؤاذ أساسا ىه :
 ارتلأثيهنية عل  ارسله  ار را ا ر لبة ارصأهف ارمنتيية سا جامعة ابنبار؟ الإعلاناتىذ تؤلر 
 : الآتيةىثا ارتساؤذ ارر يل هضعت ارتساؤبت ارأرعية عل   هرلإجابة

هىذ أن ارتكرار هارتركيث عل  ارعنصر الأنلهي يؤدي ارتلأثيهنية  الإعلانات باىتمامىذ ت اىد  -1
 إر  ثيادة سا ابىتمام أه الإعرا  عن ارسلن ارمعلن عنيا ؟

ىذ ه ار دمات ارمعلن عنيا معلهمات صاياة عن ارسلن أه  ات ارتلأثيهنية دم الإعلانتىذ  -2
 تؤلر سا دسع  ر راا ارسلن ارمعلن عنيا؟ يا ري ة عرض

 أهمية البحث:.
رم تلأة هما ارما يتمتن بو الإعلان من أىمية بارغة هارت هر ارمستمر سا مجابت اراياة 

ناجاة همؤلرة هبسيما عل  ارم اىد ارعراقا ارثي  إعلانيةيتمتن بو ارتلأثيهن من  صا ص 
سا  الأىميةتكمن  إثن ارم منيا لأهقات  هيلة تأكبيرة من ارأضا يات بعد  أعدادت عليو عرض

ارتا  الأمهرار رسين تتضح كليرا من  أرااه رف يست بلو هسا است صاا  الإعلان رف يرغب 
 الإعلانت هتلتا أىمية ارباث أيضا بلنو ي دم رلباالين هارعاملين سا  الإعلانصناعة  ساتؤلر 
 .ارتلأثيهنا عل   لبة ارجامعات  الإعلان تلليرهنا معلهمات هاقعية عن مدى ارتلأثي
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  البحث :هدف 
ارتلأثيااهنا علاا  ارسااله  ار اارا ا ر لبااة  الإعاالانيياادف ىااثا ارباااث ارتعاارف علاا  ماادى تااللير 
 ارنتا   ارتا ت دم ىثا ارباث عن  ريب : إر ارصأهف ارمنتيية سا جامعة ابنبار ت هرلهصهذ 

ارتلأثيهنا هتللير ارتكرار ه ارتركيث عل   الإعلانبة عل  م اىدة لار  إقباذسة درجة معر  -1
 . الإعلاناتسا  الأنلهيارعنصر 

ارتعرف عل  دهر الإعلانات ارتلأثيهنية سا ارتللير عل  ارسله  ار را ا رل لبة عن  ريب  -2
   علن عنيا .عرضيا رلإعلان هت ديميا رمعلهمات صاياة عن ارسلن أه ار دمات ارم

 نوع البحث:.
رتا ارا ا ب ارتأسير رلبيانات ه اتضمّن قدرا من  إثرهصأية ارباهث ارباث من ايعد ىثا 

رميدانا بعدّه أكلر ارمسح ارنتا   ت أست دم اربااث مني  ا بست لاصربااث لم الليا اجمعيا 
ربيانات اااث من جمن رباهىه هسيلة مكنت  الإعلاميةردراسات ارمست دمة سا مجابت ارمناى  ا

 رباث ردراسة هاقعو .ااهذ مجتمن 
 : لبحث وعينتهامجتمع 

رلسنة اردراسية  نبارباجامعة  ارصأهف ارمنتيية سا رباث من  لبةايتلرف مجتمن 
هقد هقن اب تيار عل  ىثه  هالإناث(* اربا من ارثكهر 1422( هاربارغ عددىم )2008-2009)

% 10عينة ارباث بنسبة  ها تيرتهمعرسة علمية ت إدراكا الأكلر إنيمارمرالة بعت اد اربااث 
(  اربا من كلا ارجنسين تهقد ا تار اربااث عينتو عل  مرالتين 142ارم تارة ) عدد ارعينةريكهن 
ريكهن عدد ارثكهر  هالإناثمن مجتمن ارباث مهثعة بارتساهي بين ارثكهر  عمديوعينة  الأهر 

اهت ارنسبة بين كلية هأ رى هبيدف ارتعرف عل  رأي ارجنسين ( هثر  رتأ71) هالإناث( 71)
بنسب متساهية ت هسا ارمرالة ارلانية ا تار اربااث عينة ع ها ية منتظمة من  لاب كليات 

 .هبنسب متساهية بين اركليات اسب عدد  لابيا  جامعة ابنبار
 :أداة البحث

رمناسبة ارهسيلة ا باعتبارىارباث ارم كلة مهضهع اربااث الأستبانة أداة ردراسة اأست دم 
راكم ارعلمية بيدف ار برة اربيانات بعد عرضيا عل  أساتثة من ثهي ارمعلهمات ه ارلاصهذ عل  

لأداة عل  ضها تعديلاتيم اههضعت  ة ,مرمست دارعبارات اهمدى صاة  الأداةعل  درجة  مهرية 
 رنيا ية.اهملااظاتيم سا صيغتيا 

_________________________________________________________ 
  ابنبار  * تم اراصهذ عل  ىثا ارعدد من أ.م.عبد الله كريم عليهي ت مدير ارت  ي  هارمتابعة سا جامعة
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 لثانيالمبحث ا
 لتمفزيون وعيوبه  بوصفه وسيمة أعلانيةامزايا 

 لتمفزيون:امزايا 
لأ رى ت ه ابتصاذ اقا عل  هسا ذ رتا أادلت تأه ابتصاذ ارتلأثيهن أاد هسا ذ ايعد 
رتا يتمتن بيا ار صا ص ارمثايا ه ارعديد من ا إر رتأهب اهسيلة أعلانية هيرجن ثر   أنجح هأقهى

رمبا ر هثر  من ابتصاذ ادرجة  إر يكاد أن يصذ  ابتصاذعارية من  يا ب درجة إثرتلأثيهن ا
قية رلادث عن  ريب م ا بتو رااستا رمصداارمهاقف كما يع   قهة ارصهرة هتجسيد اهاقن اركة 

ع ااربصر ارسمن ه ا رتللير  انسبة عارية من  تا يب إر  إضاسة( 1رادث)ارم اىد أاساسا سا ا ها 
سا  ارتلليريكهن  إثرأرد  لاذ أهقات سراغو هسا بيتو ت ارتا ت ا ب ا الأريأةرهسا ذ ابعدّه أادى 

 بإثاعةرتلأثيهن بدأ ا إرساذت همنث بدا (2سا مكان أرعمذ) أرمتلبراارة أقهى من كهن اىثه 
هعل   الإعلانرتلأثيهن سا ارتا يتمتن بيا ار صا ص ارمثايا ه اأمكن استغلاذ  إثبو  الإعلانات

أن يغ ا  الإعلانا بابتصاذر ا م ا( . كما أنو يمكّن 3رتجارية منيا )اكاسة أنهاعو ه اصة 
 الإعلانرتا يتسم بيا امرهنة اريتم عن  ريب  ماددة سا أي هقت هىثا ما اأه أسهاق امعين اجميهر 

رتا يمكن بيا ت ديم ا ارأنيةر هارب ار نهات تكما أن تنهع اربرام  ه اسا ارتلأثيهن  اصة من تعدد 
ريدف ار بيعة  اهس  الأملذب تيار اعل   الإعلانابتصاذ ار ا م بارتلأثيهنا ساعدت ا الإعلان
رأكرة ارمست دمة يساعد عل  تهضيح ارل  ات اهتعدد هتنهع رجميهر تاررسارة ه اهمضمهن  الإعلانا
لارة الإعلانية من تكبير  الإعلانرمراد تصهيره سا ار كذ ارتاكم سا اعن  ريب  أرمتلب اىتمام ها 
ر  ا الإعلانيةررسارة ارتلأثيهن أن ين ذ ا( هيست ين 4رلابتة )ا الأ ياارصغيرة هتاري  ا الأ ياا

ت كما يتميث بتغ ية الأ رىرهسا ذ اسا  إريورهصهذ اتمن هىثا ما بيمكن رهايدة ب كذ مجارعا لة ا
رم اىد تكهن من أضة نسبيا ارلأرد  الإعلانرثي ت اىده سلن تكلأة ارجميهر اكبيرة من ايث أعداد 

ه ؤ رثي يتم  راارتلأثيهنا من ايث ارثمن ا رلإعلانرم لهب ا الإجمارارمبلغ ا ارتأاعررغم من اب
مكانيةربث ارتاكم سا هقت ار  أمكانية ا إضاسةو هتكلأة أ راج ( 5لأكلر من مرة ) الإعادة ها 

سا دهذ أ رى هبلغة م تلأة عن رغة أربلد  رم لهبة سا اارة أعداد الإعلانارلغة ار  اهدبلجتو 
 ( .6رجيدة)ا الإعلانيةلأسلام اأرتا تعر  سيو هىثا ما ي كذ مرهنة سا عر  

 أعلانية : لتمفزيون بوصفه وسيمةاعيوب 
رتلأثياااهن كهساااي  أعلاناااا ىاااا:                                   ار باااراا ساااا عرقلاااة دهر ارتاااا يراىاااا بعااا  ارسااالبيات امااان 

رم تاادر ارمعلاان ا إبيااا  رتكلأااة ساالا ي اادر علاا  تامااذ أعباارتلأثيهنيااة بارغااة ا الإعلاناااتتكااهن   -1
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هىاثا  الإعلانياةرتلأثيهنية سا بع  ألأنظمة ابة  ررقاانتيجة  الإعلانر  ت ييد ارية مصمم ا إضاسة
رياااادف ارااااثي يساااااعده علاااا  تا يااااب الأساااالهب ار دمااااة بار ااااكذ ه ا أهرساااالعة امااااا يمنعااااو ماااان ت ااااديم 

 ( .7رم لهب)ا
لارة الإعلانيةررسارة ات ليذ سعارية  -2 سا  الإعلاناترم اىد نتيجة ركلاسة ار   ردى ام اعر  ها 
 . ارمت ابوات ر دمارمنتجات ه ارتلأثيهن عن ا
سلبا  اتجاهرم اىد هتابعو قد ين ل عنو تكهين اربرنام  معين أستمتن بو  الإعلاننتيجة ر  ن  -3

 عمهما. الإعلانيةررسارة اناه 
رمعلهمات  لارو هيضاعف من ثر  قصر ارتلأثيهن هسيلة عابرة بيمكن ت ديم كم كبير من ا -4

 رثمنية . اد أ هارو  عادة هما ياي  بو من ضهاب  تاد الإعلانمدة 
رتا تكهن من س ة ماددة من اركبيرة اعدم أاداث تللير أدراما كبير م ارنة بار ا ات  -5
 ( .8رم اىدين )ا

 لثالثالمبحث ا
 لتمفزيونيةا الإعلاناتأساليب عرض 

 -رتلأثيهنية عل  عدة متغيرات منيا :ا الإعلاناتأساريب عر   است داميتهقف 
 رمعلن عنيا.ار دمة ا رسلعة أها بيعة  -1
 .الإعلان إريورمهجو ارمستيدف ارجميهر ا -2
 ر  تا ي يا.ا الإعلانرتا يسع  الأىداف ا -3
 رتلأثيهنا.ا الإعلانارنص ارتا يارر عل  أساسيا ا الإعلانيةرأكرة ا -4

 رتلأثيهنا ىا :ا الإعلانرتا يمكن أن يعر  بيا ارر يسة ارأنية الأساريب اهمن 
ربين ت رثر  ي لب عليو الأسلهب ىه الأساسا  ريثا اريدف ا: يكهن الإ باريلأسلهب ا -1  
رجميهر ب ئ ما  كتصأيات أه ت أيضات سا ار  أ بار ارمجرد( هييدف ا أربيعارنص اربع  )ا

 رمستيلكة .اركلمات اببتعاد عن امتجر ما أه عر  سلم ت هيعتمد عل  معلهمات هاقعية ه 
  است داملأاداث هعن  ريب امن  اارة عن مهقف يتضمن عددلأدراما: ىه عبالأسلهب ا -2
رتا يجب ارر يسة ارعناصر ارم رهاة من أتباع اراذ رلم كلة ارمعلن عنيا يلتا ار دمة ارسلعة أه ا

 رع دة ( .ارثرهة ت اذ الأاداث ت ارصراع تتصاعد ارعر ت ابدراما هىا ) ارعمذ اتهسرىا سا 
لأدراما هبكن تصميمو يكهن أكلر الأسلهب يل ث  كذ الأسلهب اراذ: ىثا ارم كلة ه اأسلهب  -3
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 بسا ة هيكهن عل   كلين:
رصعهبة ارتا ارممللة سا ام كلة اريتم عر   إثرم كلة هتأسيرىا بلسلهب )قبذ... هبعد(ا رح  -أ

راذ  ا دمة سهر اررسلعة أه ار دمة لم تظير ابستأادة من ارسلعة أه ا است دامرأرد قبذ ايهاجييا 
 رم كلة.اىثه 
 است دامرم اىد عند ارتا ياصذ علييا ارأها د اربيعية عن  ريب تهضيح ار صة اعر   -ب
هيتم  الإ لابسلا تثكر عل   ابست داملأساسية قبذ ارم كلة ار دمة هىنا تاثف ا سلعة أهار
 هسها ده. ابست دامرتركيث مبا رة عل  مثايا ا
هيدهر اهذ ن  ة  اهدقي  الأسلهب م تصر اسا ىثا  لاناالإعرنص ا: يكهن ارتثكيريلأسلهب اا  4

ر دمة هي لب ارسلعة أه ارم اىد بهجهد اهىه يثكّر  الإعلانهاادة ريا أىمية  اصة سا  بيعيو
 (.9رتكراري ( )الأسلهب اعلييا أيضا )

رسلعة همميثاتيا هأماكن اأكلر اهذ  راهار: يرتكث عل  اهار بين   صين أهاأسلهب  -5
رميارات سا صياغة ىثا ار كذ عل  اهيتهقف نجاح ىثا  است دامياه صا صيا هدهاعا تهاجدىا 

 رمصداقية ردى ارمتل ا .اراهار بما يا ب عنصر ا
ر دمة من قبذ   ص ما ارسلعة أه الأسلهب عل  مدح ا: يعتمد ىثه ابست ياديلأسلهب ا -6

لأسلهب عل  اهقف نجاح ىثا رمتعددة هيتارتا ألبتت سعاريتيا هسها دىا ارتجربة اعن  ريب 
 ر يادة .ارم تارة رت ديم ىثه ار  صية ا
رسلعة ه رح ا استعماذلأسلهب عل   رح دقيب ركيأية ارتعليما: يعتمد ىثا الأسلهب ا -7

رتا تعهد عل  ارأها د ارتهضياا( كما يبين الأسلهب اربع  )ا صا صيا همميثاتيا هي لب علييا 
 ( .10ر دمة )امن  ابستأادةرسلعة أه او  رأرد نتيجة  راا

 لرابعالمبحث ا
 لتمفزيونيا الإعلانأهداف 

 ر  قسمين :الأىداف  ايمكن ت سيم 
 رسلن ت هتركثت عل  ما يلا :ا إعلانات: أىداف أهب
 :هاست داماتيارسلعة اعر   صا ص -1

هسله   هاتجاىاتلأساسا رو هىه تغير ميهذ اريدف امؤلرا ببد من تا يب  الإعلانركا يكهن 
رمعلهمات هعر   صا ص همهاصأات ارماتملين هىثا ما يتم عن  ريب تهسير ارمستيلكين ا
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 ( .11ر راا  )ارمستيدف بسرعة ارجميهر امن أجذ أقناع  هاست داماتيارسلن ا
 رم تلأة:ارمستيلكين رلماركات اتغير تأضيذ  -2

رمستيل  من ماركة مناسسة ارمتعددة بتاهيذ تأضيذ اهسا لو   است دامعن  ريب  الإعلاني هم 
 (. 12ر  ماركتو هىثه ما تظير عند  رح سلن جديدة )ا
 رسلعة : ا است دامتهضيح سها د  -3

عل   بعتمادهرتلأثيهن دهرا كبيرا سا تهضيايا ارتا يلعب اريامة الأىداف اريدف من ايعتبر ىثا 
رسلعة عل  مستيلكييا ا هما تضأيو ىثه الإعلانارنص ارمتاركة هتهضيايا عن  ريب ارصهرة ا

 ( .13من مثايا )
 ارتثكير بارمنت : -4 
رمستيلكين مما يجعليم ي لبهنيا مرة أ رى عن  ريب ارنسيان ردى ام اهمة  الإعلانيستيدف ىثا  

كان  إثات أي  الإعلانرمميثة رلصهرة هتثكّر ارتجارية هار صا ص ارهعا بارعلامة اتلليرىا عل  
 الإعلانرييا هأية ملامح سا ارمثايا أرتا ت دّىم ارعلامة هما ىا اكّر أسم رمستيلكهن يست يعهن تثا

رتثكيرية تكهن سا مرالة با ة بعد أن ا ب ا الإعلاناترسلعة ب يت سا أثىانيم ت هأن ىثه اعن 
رمنت  هعلامتو امعلن بارتركيث عل  ارراارة ي هم ارمنت   يرة هاسعة هأصبح معرهسا  ت هسا ىثه ا
 (.14)رتجارية ا
رمتجر:                                                            ارسلعة أه ا لب صهرة ثىنية  يبة همتميثة عن -5

رمكانة ارسمعة ه اسا تا يب  الإعلانيةررسارة ا است دامر  ارمعلنين اركلير من ا إريوهىثا ما يسع  
رتا ارمناسبات اسا  الإعلانما يكهن  اغاربرمتجر ت ه اعن  ريب رسم صهرة ثىنية  يبة رلسلعة أه 

 . (15عنيا ) الإعلانرمراد ارسلعة امن  تتلاام
 ر دمات:ا إعلاناتلانيا: أىداف 

لأ بار:                                                                                                                  ا -1
 إعلاناترمستيل   ت كما سا ار دمات ىا أ بار ا إعلاناتمعظم  ستغلتياارتا الأىداف امن 

 (. 16ر يران)ارسيااة ه ا لأراضا أهارعامة أه بين ار دمات ارل اسة أه ارأنهن ه ا
 ر دمة:امن  ابستأادة رح نتيجة  -2
م تهضيح يت إثر يران ارسيااة ه ا رتلمين أهاربنه   أه  ركات ا إعلاناتيكهن دا ما سا  هىثا ما  
ر  ار ركات ار دمات هتسع  بع  امن ىثه  ابستأادةراصهذ علييا نتيجة ارأها د أرتا يمكن ا

 (.17رسنهية هميثانيتيا )ات اريرىا  ن ر
  لب صهرة  يبة همميثة رلمن لة : -3
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رتا ت دم  دمات رلجميهر ت اث تااهذ أن ت لب صهرة متميثة رنأسيا كا ارمن لة اىثا ما تسع  رو 
 .نأسورمجاذ ارمناسسة سا ار ركات اتأهقيا هتأردىا عل   تظير

 : هالإر ادرتهعية ا-4
رأرد ار دمات  ه قا مة عل  أسال تهجيو ا إعلاناتارتا تنأرد بيا  الإعلانيةلأىداف اىا من 

لأمرا  هىثا ما تسع  رو ا  ار ه الأهتهعيتو سا مجابت معينة  بما يضمن سلامتو من 
 (18رنامية .)ارم اىدين ه اصة سا اردهذ ار دمية  رجميهر اة رتلأثيهنيا الإعلانات

 خامس اللمبحث ا
 أولا :  سايكولجية  الإعلان

ر  ا ي اة دهاسعاو ارهصهذ امااهب هصأو هتأسيره بغية  الإنسانرنأل يدرل سله  اأن علم 
رمساات بذ . ارتاا ي اهم بيااا ساا ارتنباؤ بلسعارااو ارا   تأساير ساالهكو ه ارهصااهذ ارتاا عان  ري يااا يمكان ا

 ىا : ابعتبارسا  الإعلانارتا أت ثىا هاضعا  ارسيكهرهجيةرجهانب اهمن 
 الإنسانرثي يدسن ارجسما ارنأسا ه ارأ ري ه ا ابستعدادرغريثة عل  أنيا ) ىا ارغرا ث: تعرف ا -1

 ( ت هأن19رسلعة ( )ارملاة ريثه اناه سلعة معينة هااجتو  بانأعاذر عهر الأ ياات ه اأدرا   إر 
ى   ير  إثلأ رى ارنأسية ارمليرات ارب ري ب يمكن عثريا عن ارسله  ارغريثة ىا اارة متلصلة سا ا

 (s.w  Dunn  أن )قرار أه  ات اث ر  عمذ  ئ أهار  ص ارغريثة ىا داسن أيضا لأنيا تدسن ا
 الإيجابيةا رغرا ث متنهعة منيا(سلنو يرى أن  p.KotIerرغريثة ت أما )اعل   بابعتماد ري ة  انتياج
رثي يست ين أن ي ا ب ارمؤلر ىه ارأاعذ ه ا الإعلانراارتين سلن ارسلبية هسا كلتا اهمنيا 

 اصة ار الإعلاناتر راا ت أث نجد أن ار  أتمام عملية اأرثي ي هد  بابتجاهرغرا ث بيدف ألارتيا ا
 اعتياديةر ريل سلعة لأمذ سارع ارمرأة رلجماذ ه ارتجميذ نجح مصممهىا سا م ا بة غرا ث ابمهاد 

 هابن راحلأمذ ارجماذ ه ابذ ىا تسهب  اعتيادية اتنت  سلع رتجميذ بارع هر ه اه ركات 
 ( .20رسعادة)اه 
أكلر  ابنأعابتهىا ترما رلتللير سا  الإنسانعند  ابنأعارارعها ف: ىا منا دة رلجانب ا -2

ىا   هة ناجاة  إيجاباال ب كذ رنا(.هأن ألارة عها ف 21رتأكير.)ارع ذ ه ارتللير عل  امن 
 رلإعلانرم اىد ا انتباه( أن ألارة  ( mc carthyيرى  إثت  رلإعلان انتباىيمألارة  باتجاه

رعها ف من اهتعد ألارة  رلإنسان ارسيكهرهجارتلأثيهنا ب يتا ب أب عن  ريب م ا بتو رلجانب ا
يت لب ثر  تيي ة ثىن  إثت لإعلاناتو  رمستيلا انتباهرمعلن رضمان ارتا يعتمدىا الأساريب اأبرث 

 (.22.)الإعلانيةأرم اىد رت بذ أررسارة 
 انتياجر  ارأرد تهجيو هتنسب بين تصرساتو هبتارا تؤدي بو اردهاسن:.ىا عهامذ دا لية ردى ا -3



دور الإعلانات التلفزيونية في التأثير على السلوك الشرائي للطلبة العراقيين دراسة ميدانية على طلبة الصفوف  
 م. د. عرسان يوسف عرسان ............................................... المنتهية في جامعة الانبار

                                                             الأساسةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةي  التربيةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة  كليةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة  مجلةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة 

3122 السبعونالحادي و العدد  

301 

رهاجب ارمستيل  الأساسية سا دراسة سله  ارمجابت اسله  معين ت رثا سلن دراستيا تعتبر من 
قرار معينت هىنا يجب  ات اثرمستيل  ار  ارتا تهصذ اردهاسن ادراستيا هتأيم  الإعلانعل  رجاذ 

رمستيل   ار دمة بدهاسن معينة ردى ا رسلعة أها است دامر  رب  ارتركيث عل  رمهث معينة ت ير ا
راد رم تلأة رلأسارااجات ارمتصلة با الإعلانيةلأهتار اراارة عل  ابيثه  الإعلانرتركيث سا اهيكهن 

(23 .) 
رثي دسن أغلب الأمر ارمستيل  امن   صية  ارع د ارنأسية: ىا اابت قد تكهن جثاا -4
رمجاذ  ركات ار ركات سا ىثا ار رياة ت هأبرث ار  أنتاج سلن أه ت ديم  دمات ريثه ار ركات ا
ادة عل  من ىثه أر رياة أرتا أعت تتلاامرملابل اتعمذ عل  أنتاج مهديلات غريبة من  إثلأثياا ا
رغراب هيعتبرىا نكد ارع رب أه اتاب رؤية  ر عهب بالأثياا  ت هىنا  بع  ارغريب من ار اث ه ا

رع د اأن  إثر  ىثه أر عهب ارتا تهجو ا الإعلاناتعنو سا  اببتعادأه  ؤم ريم هىثا ما يجب 
 ر عهب .امن عادات هل اسات هقيم  ارنأسية تعد جثاا
رتا ارا ي ية ارنأسية ارعهامذ ا( أن   Sigmund freud: يرى ) رلا عهريةارع لية ارايذ ا -5

ر  اد كبير عهامذ ب  عهرية ت هأن كذ سله  أه تصرف الأسراد ىا ات كذ سله  هتصرسات 
ر  ص سا كلير من ا( بلن   freudببد هأن يكهن هرااه سبب ت كما يعت د )   الإنسانيلتيو 

سا رسله  أه تصرف معين ت هريثا نجد أن بع  رسبب ارر ياراابت ب يعرف ب كذ تام ا
 رماتمذ عن  ريب ارمستيل  ارلا عهرية ردى ار  م ا بة الأبتكارية ثىبها ا الإعلاناتمصمما 
ر داع ىا سها ارايذ أه ا أن إثرمستيل  ت ارلا عهرية ردى ارع لية ارايذ اربع   است دامو 

رن هد اره س دت ق عة من  تادث ت سمللا رتااتأسير أه تلهيذ رلهاقن هأدرا   ا ئ رلأ ياا 
 ( .24لأر  )اتيا سا كذ  ئ مستدير مل   عل  درمعدنية هأ ثت تباث عنيا رهجا

 :    للإعلانلنفسية الأهداف اثانيا : 
ريثا   استجابة امادل الإنسانرتا تؤلر عل  ثىن ارمؤلرات اىه أاد  الإعلانارن ا  اأن  
 : رتا منياارنأسية ه الأىداف امن  اردهره ببد من تا يب عدد ايمؤد الإعلانرمؤلرت هركا يكهن ا
رمستيل  ار  عملية ارضرهرية ارثي يهصذ الأهر  ه ار  هة اريدف  ا: يعد ىثا ابنتباهجثب  - 1
رسلمية همهقن ارم ارنة ارمناسبة ه ارمسااة اراجم ه ارأنا  ه ارجماذ ار راا عن  ريب تهاسر عنصر ا

رجميهر ا انتباهأن ينجح  سا جثب  الإعلانرصهرة ركا يست ين اان هتكامذ الأره  هانسجام الإعلان
 ابنتباهتهىنا  نهعان من  ر عهر عل   ئ معين أه سكرة معينةاىه تركيث  ابنتباه أن إث( ت 25)
رمنبو من ارملير أه ارمنبو من دا ذ نأسو ت هارلانا أن يلتا ا أهرملير اهىه أن يلتا  الإراديلأهذ ا
 ( .26ربي ة ارماي ة بلرأرد )اأي من  ر ارجا
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يت لب تيي ة ثىن  إثرناجح ا رلإعلانرمرالة ارلانية ا ابىتمام: تملذ ألارة ابىتمامألارة  -2
رمبادرة ابارمضمهن عن  ريب  ابىتمامرمرالة يكهن ات هسا ىثه  الإعلانيةررسارة ارجميهر رن ذ ا

بىتمام بمل ص امن  اضرهري رر يسا مد لااان رعنه ايعتبر  إثبو ت  هابىتمامرمهضهع اببدا 
رمستيلكين عن  ريب  يادات صادرة من مجرّب رلسلعة هكسب ل ة اهتثكية  الإعلانا ر برا
ربين ارمهلهب بيا ه دمات ما بعد ارم يهرة ه ارمتاجر ارسلعة ه ارمستيل  عن  ريب ثكر مثايا ا

يجب أن تكهن  إثرعر  اة من من  ية بكأاا هاستعماريارسلعة ارمستيل  عل  ضمان ا ب م نان
 (.27رمبارغة )اربعد عن ارمن ب ه ارع ذ ه اراج  قهية هم نعة ت ا ب ا
 ااتياجاتردقيب عل  ارتعرف ارمستيل  ببد من اررغبة هتنميتيا ردى اررغبة: لأجذ  لب األارة  -3
  عنيا هىثا ما يتم عن غن بر دمة ارسلعة أه ارلانهية هجعلو يأكر  بلن ىثه اه  الأساسيةرمستيل  ا

ررغبة سا  رااىا من تهضيح مثايا ارمستيل  ارتا ت لب ردى ارسلعة ا است دام ريب أبراث سيهرة 
 راصهذ علييا .ارمستيلكهن سا ارمثايا ثاد من رغبة اأ رىت سكلما تعددت 

رتا امذ رعهاارمثايا ت همن ارمستيل  عن  ريب تهسير ابقتناع ردى ا: تتهسر عملية ابقتناع -4
 الإعلانرمبارغة سا ارصدب هعدم ارمستيل  ىا تهاسر عنصر ابقتناع ردى ار  أاداث اتؤدي 

أسراد يعجبهن   بآراابقتناع ار  ارمستيلكين يميذ ابع   إن إثر يرة ار براا هثهي اتللير  هاست دام
 بيم. 

رمعلن اهيارص  الإعلانرمهضهع  ايجابامهقف  ات اثرمستيل  عل  ا: هىا اث ابستجابة -5
رثي تركو عن  ريب ا ابيجابالألر اسهرية هسريعة لأجذ أب يضعف  ابستجابةعل  أن تكهن 

ر راا من ت ديم تسييلات م تلأة رلمستيل  ارمبررة رعملية اراج  الأسباب ه ارمستيل  اأع اا 
 ماددة .  لأسعار هلأهقاتارخ من ت ديم ت أيضات  مغرية سا ارسلعة ....اتهصيذ  كارت سي  أه

 الإعلانرثي يعهّذ عليو سا عملية تلبيت الأساسا ارعنصر ارثاكرة ارتلبيت بارثاكرة: تعد ا -6
رسلن ارتناسسا رلسلعة بين ارمهقن استرة معينة سيثا ييدد  رلإعلانرتصهر بلن ار  ل اهتثكره همن 

ثاكرة عادية رمستيلكين ريم ارمعلن بلنو ي ا ب مجمهعات من ارسهب هأن يعرف اسا  الأ رى
 (.28ر دمة )ا رسلعة أهاهيجب أن يتثكرها أسم 

 لميدانية الدراسة ا
 لتمفزيوني: ا الإعلانمشاهدة  -1

 الإعلانما ي اىد  ا( أن نسبة أايان1رجدهذ رقم )ارمباهلين سا اظير من عر  أراا 
ت بناث هىا نسبة اصلاردى  %84ت40رثكهر ه اردى  %33ت56رتلأثيهنا  اصذ عل  نسبة ا

رمباهلين بم اىدة ا اىتمامهىثا ما يدذ عل  عدم  هالإناثردى ارثكهر  الأهر عل  ارمرتبة 
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رم اىدة مادهدة أه عن  ريب عرضيا ضمن برام  ارتلأثيهنا هان  اىدهه سلن ىثه ا الإعلان
اصلت عل  نسبة  إثرلانية ارتلأثيهنا س د جاات بارمرتبة ا الإعلانما ي اىد  اأ رى ت  أما نادر 

رمباهلين ب يؤلر علييم ارنسبة من ابناث ه أن ىثه اردى % 39ت32رثكهر اردى % 76ت26
أما  رتا يبالهن عنيا تار دمة ارسلعة أه ا ا تياررتلأثيهنا بذ يعتمدهن عل  أنأسيم سا ا الإعلان

% 9ت16رثكهر عل  ا الأ يرة أث اصلت نسبة جاا بارمرتبة رتلأثيهنا س دا الإعلانما ي اىد  اغارب
بىتمام ارثين ردييم ارم اىدين ارتا تملذ ارنسبة ىا ا% هأن ىثه 26,76 عل  هالإناث

ركاسا رمتابعة ارهقت ارتا تلبا رغباتو هأن رديو ار دمات ه ارتا ترهج رلسلن ه اارتلأثيهنية  بالإعلانات
 . الإعلاناتىثه 

 ( 1جدول رقم ) 
 ألتمفزيوني الإعلانمشاهدة 

 لتمفزيوني: ا الإعلانة أسباب مشاهد-2
ررغبة ارتلأثيهنا ىا ا رلإعلانرمباهلين ا( أن سبب م اىدة  2رجدهذ رقم )ايتضح من 

ارثكهر ردى % 94ت23بنسبة  لأهر  هارمرتبة ا ر دمات اصلت عل ارسلن ه ارتعرف عل  اسا 
رمعلهمات اراصهذ عل  ارمباهلين ترغب سا ارنسبة من ابناث ه أن ىثه اردى  %25ت42ه
ر دمات ت همن ملااظتنا ريثه ارنسبة اناه ارسلن ه  لإر اده الإعلانر صا ص عن  ريب اه 

رثكهر ت  أما لأنيم مجبرهن عل  م اىدة ابناث عل  ارثي اصلت عليو ارتأهب انلااظ 
بناث هأن ا% من 49ت15رثكهر ه ا% من 33ت08  ارلانية هبنسبةس د جاات بارمرتبة  الإعلانات

رم اىدتيم  إماظير ريم سهاصذ أعلانية عن  ريب متابعة برام  أ رى . رنسبة  قد تاىثه 
رثكهر  ا% من 26ت 76لارلة هبنسبة اررتلأثيهنية سجاات بارمرتبة ا الإعلانات  صيات ماببة سا 

 الإعلاناترمباهلين متللرين ب  صيات تظير سا ابناث هأن ىثه ارنسبة من ا%  من 12ت21ه 
عل  ىثه  رلتللير الإعلانهاضعا  إرييار دمات يلجل ارسلن ه ارت ديم  رتلأثيهنيةت هىثا أسلهبا

 الإعلانم اىدة 
 هناارتلأثي

 ارمجمهع ابناث ارثكهر
 ارنسبة ارم هية ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار

 %21,83 31 %26,76 19 %16,9 12 غاربا
 %48,59 69 %40,84 29 %56,33 40 أايانا
 %29,57 42 %32,39 23 %26,76 19 نادرا

 %100 142 %100 71 %100 71 ارمجمهع
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رمرتبة ارمتعة  اصلت عل  ارتسلية ه ارتلأثيهنية رغر  ا الإعلاناترجماعات ت هان م اىدة ا
 الأ كاذبناث هىثا ما يدذ عل  امن  % 12ت21رثكهر ا% من  15ت 49لأ يرة ه بنسبة ا
 . أىداسورتلأثيهنا بغية تا يب ا الإعلانبيا رتا كسارت نا ا هالإبداعرمت هرة ا

 ( 2جدول رقم ) 
 التمفزيوني الإعلانأسباب مشاهدة 

  الإعلاناتلمفضمة في عرض الوسائل ا-3
اصذ  إث الإعلانرتا ي اىد سييا ارهسا ذ ارتلأثيهن من أسضذ ا( أن 3رجدهذ رقم )ايبين  

بناث أي اصذ عل  نسبة ا%من 29ت49رثكهر ها%من 42ت25لأهر  ه بنسبة ارمرتبة اعل  
رلانية رياصذ ارمرتبة ابنترنيت س د جاا با أمات   الأ رىرهسا ذ ا%من بين 45ت77مجمهعيا 
مباهلين ار إنبناث هىثا ما يدذ عل  ا % من 26ت 76رثكهر ها% من  98ت30عل  نسبة 
رصاف ه اعن  ري و ت هاصلت  الإعلاناتي اىدهن  هآ ثهبنترنيت ب كذ هاسن ا است دمها

تعد ىثه  إثبناث ا% من 85ت9رثكهر ه ا%من  12ت  67رلارلة ه بنسبة ارمرتبة ارمجلات عل  ا
رهسيلة ه متابعة الين ي لعها عل  ىثه رمباه ارهسا ذ أرتا ب تثاذ نسبة معينة من ارهسيلة من أقدم ا

 8ت45ررابعة ه  بنسبة ارمرتبة ارلاستات س د اصلت عل  املص ات ه اررتا سييا تأما ا الإعلانات
رتا ارجثابة ا الإعلاناتررغبة سا م اىدة ارثين ردييم ابناث ا% من  11ت 26رثكهر ها% من 

% 63ت5لأ يرة ه بنسبة ارراديه بارمرتبة اهجاا  تربنايات ار هارع هعل  أس ح اتكهن منت رة سا 
رمباهلين ا استماعهىثا ما يظير عدم  ابناث هىا نسبة ض يلة جدا% من 81ت2رثكهر هامن 

 رراديه. ارجياث 
 ( 3جدول رقم ) 

 ارمجمهع ابناث ارثكهر سبب ارم اىدة
 ارنسبة ارم هية ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار

اررغبة سا ارتعرف عل  
 ارسلن هار دمات

17 23.94% 30 42.25% 47 33.09% 

 %24.64 35 %15.49 11 %33.08 24 مجبرهن عل  ارم اىدة
 %23.94 34 %21.12 15 %26.76 19 رم اىدة   صية ماببة
 %18.3 26 %21.12 15 %15.495 11 رغر  ارتسلية هارمتعة

 %100 142 %100 71 %100 71 ارمجمهع
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 الوسائل المفضمة في عرض الإعلانات
 ارمجمهع ابناث ارثكهر ارهسيلة

 ارنسبة ارم هية ارتكرار  هيةارنسبة ارم ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار
 %45.77 65 %49.29 35 %42.25 30 ارتلأثيهن
 %4.22 6 %2.81 2 %5.63 4 ارراديه
 %28.87 41 %26.76 19 %30.98 22 ابنترنيت

 %11.26 16 %9.85 7 %12.67 9 ارصاف هارمجلات
 %9.85 14 %11.26 8 %8.45 6 ارملص ات هارلاستات

 %100 142 %100 71 %100 71 ارمجمهع
 : التمفزيونية الإعلاناتلتكرار في عرض اـ  4

                  

أن تلليرىا عادة ما يكهن  إبهت ديميا ب كذ سرين  ارتلأثيهنية الإعلاناتررغم من مرهنة اب 
رنتا   ات هت ير الأسضذررسارة ب كذ متعدد رلتللير ارضرهري يكهن تكرار الأمد رثا سمن اقصير 

لأعرا  عن م اىدتو اصذ ا إر رتلأثيهنا يؤدي ا الإعلان( أن تكرار عر  4قم )رجدهذ ر اسا 
رمرتبة ارنسبة اصلت عل  ابناث  هأن ىثه ا% ردى 57ت29رثكهر ه ا% ردى 36,61عل  نسبة 

رتارا سلن رو ارتلأثيهنا رو ادهد هبا الإعلانرتكرار سا عر  ارجنسين هىثا يبين أن الأهر  ردى ا
 إر رتلأثيهنا أدى ا الإعلانعن م اىدتو ت أما تكرار عر   الإعرا  إر ي ألار عكسية  تؤد
رثكهر ا% من  8ت33رلانية ه بنسبة ارمرتبة ار دمة س د اصذ عل  ارسلعة أه ااأظ أسم هنهع 

رثكهر سييا أن تكرار عر  ارتا ثادت نسبة ارمباهلين اي عر ىؤبا  إثبناث ا% من  28,16ه
هما تاتهييا من معلهمات سا ارثاكرة هىه  الإعلانيةررسارة اذ عل  تلبيت رتلأثيهنا يعما الإعلان

ر دمة ت أما من  دسعيم ارسلعة أه ارمعلن عنيا هاأظ أسم هنهع ارأكرة ارتارا يساىم سا ت بذ اب
% من أرثكهر ه  18,3رلارلة ه بنسبة ارسلن سجاات بارمرتبة ار   راا ارتلأثيهنا ا الإعلانتكرار 
رتا ارمباهلين ارنسبة من اتلأثيهنا ردى ىثه ار الإعلان أنبناث   هىثا ما يبين ا%من  28,16

رم اىد اسا ثىن  الإعلانهترسيخ سكرة  الأسكارتلبيت  إر من ارثكهر قاد  أكلربناث اكانت ردى 
عن  الإعرا  إر رتلأثيهنا يؤدي ا الإعلانر راات أما تكرار عر  ارتكرار قد دسعو ار  اهأن ىثا 

% 08ت14رثكهر ها% من 11,26لأ يرة ه بنسبة ارمرتبة ار دمة اصلت عل  ااا ارسلعة أه  ر 
ر دمة اكراىية ارسلعة أه  إر رتارا يؤدي ارتكرار أصبح مملا هباي عر ىؤبا بلن  إثبناث  امن 

 . الإعلانأرتا تظير سا ثر  
  (4لجدول رقم )ا

 التمفزيوني الإعلانالتكرار في عرض 
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 تمفزيوني: ال الإعلانالتركيز عمى العنصر الأنثوي في ـ 5
رجنسية ا هالإيماااتأة رلمر  است داميارتلأثيهنية ن دا  ديدا  اصة عند ا الإعلاناتتهاجو  

ارتا رتلأثيهنية ا الإعلاناتتللير ت هرمعرسة مدى   رلأ أاذرنأسية ارنااية ار  ير عل  اهتلليرىا 
( أن نسبة أايانا جاات بارمرتبة ألأهر  5تبين من أرجدهذ رقم )تركث عل  ارعنصر الأنلهي 

 الإعلاناتأن  بناث هىا أعل  نسبة ترىا% من 38,02رثكهر ها% من 88ت47هبنسبة 
بارتركيث عل  ارعنصر الأنلهي رتلأثيهنا ا الإعلانرتلأثيهنية ملتثمة أايانا تأما نادرا ما يلتثم ا

رثين ابناث ت أما  نسبة ا% من 57ت29ه ارثكهر% من 61ت36رلانية  ه بنسبة اسجاات بارمرتبة 
بناث هىثه امن  % 21,12% من ارثكهر ه 22ت4رلارلة هبنسبة ايعرسهن سجاات بارمرتبة ب
 الإعلاناتأه ر لة  برتيم بيا تهجاات نسبة  ارتلأثيهنية بالإعلاناتاىتماما تبدي  رنسبة قد با
هىا  ابناثمن  11,26%من أرثكهر ه11,26لأ يرة  ه بنسبة ارتلأثيهنية  ملتثمة غاربا بارمرتبة ا

 ت  هالإناثرثكهر انسبة ض يلة همتساهية ردى 
 

 ر ارتكرار سا ع
 الإعلان

 ارمجمهع ابناث ارثكهر
 ارنسبة ارم هية ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار

دسن ارم اىد ر راا 
ارسلن هار دمات 
 ارمعلن عنيا

13 18.3% 20 28.16% 33 23.23% 

اأظ ابسم هنهع 
 ارسلعة أه ار دمة

24 33.8% 20 28.16% 44 30.98% 

عن  الإعرا 
 الإعلانىدة م ا

26 36.61% 21 29.57% 47 33.09% 

عن  راا  الإعرا 
 ارسلعة هار دمات

8 11.26% 10 14.08% 18 12.67% 

 %100 142 %100 71 %100 71 ارمجمهع
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 (5جدول رقم )
 الإعلانفي  الأنثويكيز عمى العنصر التر 

 لتمفزيونيةا الإعلاناتلمصداقية في اـ 6
 راا  إر رم اىد اردسن  الإغرااتتبن أسلهب  ارتلأثيهنية الإعلاناترن اد أن ايرى عدد من  

 كاثبةرتلأثيهنية قد تاتهي عل  معلهمات ا الإعلاناتأن بع   إر  ةإضاسياتاجهنيا ت  ااجات ب
رتلأثيهنية تبين من ارجدهذ رقم ا الإعلاناترم اىد اهذ مصداقية اهمضللة رلم اىد ت هرمعرسة أراا 

 الأهر رمرتبة ارتلأثيهنية صادقة أايانا جاات با الإعلاناترثين يرهن أن ارم اىدين ا( أن نسبة 6)
رتلأثيهنية نادرا ما تكهن ا الإعلاناتأن  هبناث تا% من 25ت42رثكهر ه ا% من 74ت57هبنسبة

 أما بناث ت ا% من 84ت40رثكهر ه ا% من 16ت28رلانية هبنسبة ارمرتبة اصادقة جاات ب
% من 85ت9رلارلة ه بنسبة ارتلأثيهنية تكهن صادقة سا ارغارب سجاات بارمرتبة ا الإعلانات

لأ يرة ه  بنسبة  ارمرتبة اعل   اصلهايعرسهن  رثين باناث   ته با% من  12,67رثكهر ها
 بناث .ا% من 22ت4رثكهر ه ا% من 22ت4

 (6جدول رقم )
 التمفزيونية الإعلاناتلمصداقية في ا

تللير الإعلان ارتلأثيهنا 
ارثي يركث عل  ارعنصر 

 الأنلهي

 ارمجمهع ابناث ارثكهر
 ارنسبة ارم هية ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار

 %11.26 16 %11.26 8 %11.26 8 غاربا  
 %42.95 61 %38.02 27 %47.88 34 أايانا
 %33.09 47 %29.57 21 %36.61 26 نادرا  

 %12.67 18 %21.12 15 %4.22 3 بأعرف
 %100 142 %100 71 %100 71 ارمجمهع

ارمصداقية سا الإعلان 
 ارتلأثيهنا

 ارمجمهع ابناث ارثكهر
 رنسبة ارم هيةا ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار

 %11.26 16 %12.67 9 %9.85 7 صادب غاربا  
 %50 71 %42.25 30 %57.74 41 صادب اايانا
 %34.5 49 %40.84 29 %28.16 20 صادب نادر  

 %4.22 6 %4.22 3 %4.22 3 فر أع ب

 %100 142 %100 71 %100 71 ارمجمهع
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 لتمفزيوني :ا الإعلانـ طريقة عرض 7
يعتمد  أه س لو هأن ب الإعلانرر يسة سا نجاح امن ارميام  ا  راجوه  الإعلانأن تصميم  

رم اىد ت ارنأسا عل  ارعلمية رلتللير ارصيغ الأساريب ه ا انتياجرأنية س   بذ عل  ارمهاىب اعل  
 الأهر رمرتبة ارسلن من قبذ  بير قد اصلت عل  امثايا  استعرا ( أن 7هتبين من أرجدهذ رقم )

 است دامبناث ت هاصلت ا% من 02ت38ه رثكهر ا% من 25ت42 هبنسبة هالإناثرثكهر اردى 
%   23,94%  رلثكهر ه71ت19رجنسين ه بنسبةارلانية هركلا ارمرتبة ارسلن عل  ارعر   الأغانا
% من  12.67رلارلة هبنسبة ارمرتبة ارسلن عن  ريب م اىدة تمليلية بات هجاات عر   رلإناث

 ارتلأثيهنية الإعلاناترم اىدة  الإناثهىنا  نلااظ أن نسبة  %( من ابناث ت71ت19ارثكهر ه)
ارتلأثيهنا عن  ريب اهار  الإعلانرثكهرت أما م اىدة ارتمليذ يكهن أعل  من نسبة اعن  ريب 

 ابناث%( من 63ت5%( من ارثكهر ه )85ت9بين   صين س د جاا بارمرتبة اررابعة هبنسبة )
ت أما م اىدة   ابناثأكلر من  الإعلاناتراهار سا اري ة رثكهر ر اهىثا مؤ ر عل  ان م اىدة 

جاات  أ  اصارتلأثيهنا عن  ريب عر  ارسلن بمصاابة تعليب من دهن ظيهر  الإعلان
 الإعلانات%( من ابناث ارتا تساهت من مرتبة  م اىدة 22ت4%( من ارثكهر ه )85ت9بنسبة )

%( من ارثكهر 63ت5عل  نسبة )ارتلأثيهنية عن  ريب اررسهم ارمتاركة ارتا اصلت 
عن  ريب عر  ارسلن  الإعلاننسبة ارثكهر سا م اىدة  أنت هىنا نجد  ابناث( من %8,45ه)

رمتاركة س د امن نسبة ابناث أما سا اررسهم  أعل يكهن  أ  اصتعليب بدهن ظيهر  بمصاابة
 رثكهر.ابناث أعل  من نسبة امن  الإعلانظيرت نسبة م اىدة 

 

 ( 7) جدول رقم
 لتمفزيونيا الإعلانطريقة عرض 

 ارمجمهع ابناث ارثكهر  ري ة عر  الإعلان ارتلأثيهنا
 ارنسبة ارم هية ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار

 %16.19 23 %19.71 14 %12.67 9 م اىدة تمليلية
 %21.83 31 %23.94 17 %19.71 14 الأغانااست دام 

 %7.74 11 %5.63 4 %9.85 7 ين   صين أه أكلراهار ب
عر  ارسلعة بمصاابة تعليب 

 أ  اصبدهن ظيهر 
7 9.85% 3 4.22% 10 7.04% 

 %7.04 10 %8.45 6 %5.63 4 اررسهم ارمتاركة است دام
استعرا  مثايا ارسلن من قبذ 

  بير
30 24.25% 27 38.02% 57 40.14% 

 %100 142 %100 71 %100 71 ارمجمهع

 
 لتمفزيوني يؤثر في دفعك لشراء سمع غير ضرورية  :ا الإعلانـ 8



دور الإعلانات التلفزيونية في التأثير على السلوك الشرائي للطلبة العراقيين دراسة ميدانية على طلبة الصفوف  
 م. د. عرسان يوسف عرسان ............................................... المنتهية في جامعة الانبار

                                                             الأساسةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةي  التربيةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة  كليةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة  مجلةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة 

3122 السبعونالحادي و العدد  

309 

 الإرساذرااضر مسااة كبيرة عل   ري ة ارهقت ارتلأثيهنية سا ا الإعلاناتت كذ  
رتللير تبين ارمجتمن ت هرمعرسة ىثا ارهاضح سا م تلف س ات ارتللير ارتلأثيهنا  هريثا أصبح ريا ا

 الإعلانيؤلر علييم  رثين بارم اىدين ا( أن نسبة 8) رجدهذ رقمارنتا   سا امن عر  
%( 32,39هبنسبة ) الأهر رمرتبة ا راا سلن غير ضرهرية اصلت عل   إر دسعيم هيرتلأثيهنا ا

بناث يكهن أعل  من ارتللير سا ابناث ؛ هىنا نلااظ أن عدم ا%( من 84ت40ارثكهر ه)من 
رثكهر ه ا%( من 43ت39رلانية هبنسبة )ارمرتبة ارتللير أايانا س د اصلت عل  ارثكهر ت أما ا
بناثت أما نادرا ارثكهر أعل  من ارتللير أايانا يكهن عل  ابناث هنلااظ أن ا%( من  28,16)

%( من  21,12رلارلة هبنسبة )ارمرتبة اسا  راا سلن غير ضرهرية س د اذ ب الإعلانما يؤلر 
سا  راا سلن غير  ارتلأثيهنا الإعلانيؤلر  بناث ت أما غاربا ماا%( من 9ت16رثكهر ه )ا

%( من ابناث هىثا 08ت14%(من ارثكهر ه) 7,04هبنسبة) الأ يرةضرهرية س د جاات بارمرتبة 
ر راا سلن  هالإناثتؤلر سا دسن ارم اىدين من ارثكهر  ارتلأثيهنية ب الإعلاناتما يدذ عل  ان 
 غير ضرهرية .

 (8جدول رقم )
 يؤثر في دفعك لشراء سمع غير ضروريةلتمفزيوني ا الإعلان

 الدافعة لشراء سمع معمن عنها: الأسبابـ 9
 ر را يارسبب ارمعلن عنيا ىا ارااجة رلسلعة ا( أن 9رجدهذ رقم )ارنتا   سا ات ير  

بناث  هىا نسبة اردى %( 15ت59) رثكهر هاردى %( 7ت50)هبنسبة  هر الأرمرتبة اجاات ب
%( 57ت29رلانية هبنسبة )ارمرتبة اس د جاا ب الإعلانلأغراا سا ارجنسين ت أما امت اربة ردى كلا 
رلارلة هبنسبة ارمرتبة اس د اصلت عل   الآ رينبناث أما ت ليد ا%( ردى 23,53ردى ارثكهر ه )

هبنسبة  الأ يرةرمرتبة ارأضهذ بابناث تهجاات نسبة ا%( من 8,45ر ه)رثكه ا%( من 11,26)
 بناث .ا%( من 85ت9%( من ارثكهر ه)8,45)

تللير الإعلان ارتلأثيهنا سا 
  راا ارسلن ارغير ضرهرية

 ارمجمهع ابناث ارثكهر
 ارنسبة ارم هية ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار

 %10.56 15 %14.08 10 %7.04 5 يؤلر غاربا
 %33.8 48 %28.16 20 %39.43 28 يؤلر أايانا

 %19.01 27 %16.9 12 %21.12 15 نادرا يؤلر
 %36.61 52 %40.84 29 %32.39 23 يؤلر ب

 %100 142 %100 71 %100 71 ارمجمهع
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 (9جدول رقم )
 لدافعة لشراء معمن عنهاا الأسباب

 لبحثانتائج 
 رتارية  :ارن ا  اربااث سا ا إرييا رتا تهصذارباث ايمكن أجماذ نتا    
 رتلأثيهنا .ا الإعلانبم اىدة  هالإناثرثكهر ارجامعة من ا لبة  اىتماما عدم 1
رتلأثيهنا ا الإعلانم اىدة  إر رتا أدت ا الأسبابر دمات من ارتعرف عل  أرسلن ه اررغبة سا اا 2

 لأثيهنا .رتا الإعلانرثكهر سكانها مجبرهن عل  م اىدة ابناث أما اردى 
 . هالإناثرثكهر اردى  الإعلاناترهسا ذ سا عر  ارتلأثيهن أسضذ اا ظير أن 3
 هردى كلا ارجنسين. م اىدتولأعرا  عن ا إر ارتلأثيهنا يؤدي  الإعلانرتكرار سا عر  ا إنا 4
 ظير ردى كلا ارتلأثيهنا يكهن ملتثم أايانا بار يم هارمعايير ابجتماعية هىثا ما الإعلان إنا 5

 ارجنسين .
 . هالإناثظير ردى ارثكهر  ارتلأثيهنا هىثا ما الإعلانا أايانا ما تتهسر ارمصداقية سا 6
ارتلأثيهنا  الإعلانرسلن من قبذ  بير ىا من أسضذ  ار رب سا عر  اا استعرا  مثايا 7

 هردى كذ ارجنسين .
يؤلر  غير ضرهرية بينما ب ارتلأثيهنا يؤلر عل  ارثكهر سا دسعيم ر راا سلن الإعلان أنا ظير 8

 عل  ابناث.
 ارداسعة ر راا ارسلن  ارمعلن  عنيا هردى  كلا ارجنسين . الأسبابا ارااجة رلسلن من 9

 التوصيات
 , سلن اربااث  يهصا  بما يلا: إرييارتهصذ ارنتا    ارتا تم اعل   ا"بنا 
 . الإعلانا ستح دهرات ت صصية سا برام  1
 لأعرا  عن م اىدتو.ارتلأثيهنا لأنو يؤدي ار  ا الإعلانتكرار عر  رمبارغة سا اا عدم 2
ارنال عن  إاجامارتلأثيهنا ار   الإعلانا تؤدي ارمبارغة سا ت ديم معلهمات غير صاياة سا 3

الأسباب ارداسعة 
 رل راا

 ارمجمهع ابناث ارثكهر
 ارم هية ارنسبة ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار ارنسبة ارم هية ارتكرار

 %54.92 78 %59.15 42 %50.7 36 ارااجة رلسلعة
 %9.85 14 %8.45 6 %11.26 8 الآ رينت ليد 
 %26.05 37 %22.53 16 %8.45 21 الإعلانسا  الإغراا

 %9.15 13 %9.85 7 %8.45 6 ارأضهذ
 %100 142 %100 71 %100 71 ارمجمهع
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 . الإعلانيةرسلنت رثر  ب بد من ارتثام ارمعلنين بارصدب هعدم ارمبارغة سا رسا ليم ا راا 
ر براا ابستعانة بارمعلن عنيا ه ارسلن ارتلأثيهنا عل  أبراث  صا ص ا الإعلانرتركيث سا اا 4

 رمعلن عنيا .ار دمات ارسلن أه امثايا  بستعرا 
  ب تؤلر عل  ارم اىد. لأنياة رتلأثيهنيا الإعلانات سا الأنلهي عدم ارتركيث عل  ارعنصرا 5
 لهوامشا
ت  الأكاديميةرمكتبة ار اىرة ت اهن ت ترجمة مامهد  كري ت رلتلأثي الإ باريةرتغ ية ا( كارهرين ديانا رهيل ت 1)

  24ت ص  1993
ت  2005رجامعا تاركتاب ارعين ت دار ارعربية ت ا الإماراترمبادئ ت اه  الأسل الإعلانرنهر دسن ألله أامد ت ا( 2)

 . 74ص 
 61ت ص  2010رجامعية ت ارسة رمعات دار  الإسكندريةرمستيل  تارتلأثيهنا هل اسة ا الإعلانرغمراهي تا( رجاا 3)
. 
رتهثين ت ارعارمية رلن ر ه اردار ار اىرة ت ارتللير ت ابتصاذ هنظريات ات مبادئ علم  إسماعيذ( مامهد اسن 4)

  176ت ص  2003
ت ص  1999ت  الإعلاميةرمكتبة ارمجتمن  ت ترجمة أديب  ضهرت دم ب ت ارتلأثيهن ه ا( جهن كهرنذ ت 5) 

158. 
 . 72ت ص  2001ت  الإسكندريةرجامعة  ت ات مؤسسة   باب  الإعلانرمصري تا( أامد مامد 6)
ت 2004رمأتهح ت ار اىرة رلتعليم ات مركث جامعة  الإعلانرعارم ت م دمة سا ارعثيثا صأهت ا( ساما عبد 7)

  164ص
رمأتهح ت اتعليم ر اىرة رلارتلأثيهنا ت مركث جامعة اه  الإثاعا الإعلانراديدي ا عدرا سعيد رضا ت ا( من  8)

 . 87ت ص2002
 . 118ا 117ت ص  2003رمعتث ت ات عمان ت دار  هالإعلانردعاية ا( رستم أبه رستم ا مامد أبه جمعة ت 9)
رلبنانية ارمصرية اردار ار اىرة ت اا أسسو ا هسا لو ا سنهنو ت  الإعلانراديدي ا سلهى أمام علا ت ا( من  سعيد 10)
 . 215ا  202ت ص  2005ت 
رمجتمن ارتلأثيهن ت عمان ت مكتبة ارسينما ه اسا  هالإعلانردعاية ارنادي ت ا ردينا( نجم عبد  ييب ا نهر 11)
 . 29ا  28ت ص  2006رتهثين ت ارعربا رلن ر ه ا
رتهثين ارياثهري رلن ر ه امنظهر ت بي ا متكامذ تعمان ت دار  -رأعاذا الإعلانرثعبا تا( علا سلاح 12)
 . 42ت ص  2009ت
 . 221راديدي ا سلهى أمام علا ت مصدر سابب تص امن  سعيد ( 13)
رريا  ت مكتبة اردجانا ت ارمستيل  ت ترجمة ى ام اهألرىما عل   هالإعلانرتسهيب ا( جهن سيليب جهنث ت 14)
 . 21ت ص  2001رعبيكان ت ا
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 .  228راديدي ا سلهى أمام علا ت مصدر سابب ت ص ا( من  سعيد 15)
 . 229ت ص  رساببارمصدر ا( 16)
 . 14ت ص  2001ررضا رلن ر ت امأيهمو هت بي اتو ت دم ب ت دار  الإعلانريال جميذ سلهم ت ا( 17)
 . 233راديدي ا سلهى أمام علا ت مصدر سابب ت ص ا( من  سعيد 18)
ن رمجتمابركترهنا ت عمان ت مكتبة ارترهي  اه  الإعلان لهد بدر غيث ت تصميم  -( سداا اسين أبه دبسة 19)
 . 145تص  2009هثين تارترعربا رلن ر ه ا
ت ص  1998رتهثين ت ارياثهري رلن ر ه ات عمان ت دار  هالإعلانرترهي  ارعلاب ا علا ربابعة ت ا( ب ير 20)

 . 377ا 376
 ت عمان ت ارمعاصرةرمجتمعات اسا  هالإعلامبتصاذ اأصبن ت  أبه( صارح  ليذ 21)

 . 366ت ص  2006ت  5رتهثين ت   ادار مجدبهي رلن ر ه    
 . 378(( ب ير أرعلاب ا علا ربابعة ت مصدر سابب ت ص 22)
ت  1993رن ر ت اركتب رل باعة ه ارمهصذ ت دار ات  هالإعلانرترهي  ارعبدرا ت اررثاب ا( سمير عبد 23)

 . 190ص
 . 381علا ربابعة ت مصدر سابب ت ص -رعلاب ا( ب ير 24)
تعمان ت دار ها ذ رلن ر ت   2ا مد ذ ت بي ا ت  الإعلانرعسكري ت ا ا أامد  اكر أرغاربا(  اىر ماسن 25)

 . 157ت ص 2006
رجامعية ت ارمعرسة ات دار  الإسكندريةت  الإعلانيةراملات اردعاية ه ا استراتيجيات( أ رف سيما  ه ة  ت 26)

 .27ت ص  2010
 . 158ا 157رعسكري ت مصدر سابب ت ص اا أامد  اكر  أرغاربا(  اىر ماسن 27)
 .    194رعبدرا ت مصدر سابب ت ص اررثاب ا( سمير عبد 28)

 

Abstract 
 This research tactless the role of Television Advertisement in 

affecting the evil behavior of citizens through studying its impact on the 

Fourth year students university of Anbar . This research adopts survey and 

questionnaire procedures as a descriptive study . This research has been 

divided into six sections . The first section in traduces the framework of the 

research . The second section presents the advantages . drawbacks as a 

means of advertising . the third section tackles the procedure  of presenting 

television advertisement .the forth section explains the aims of television 

advertisement .the fifth section tackles the psychology of advertising and 

its psychological aims . section six includes a survey study through 

presenting the items of questionnaire and the findings of the research .  


