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The Role of Social Media in Shaping Social Awareness 

Among University Students 

 
ABSTRACT 

     The media places great emphasis on the issue of social awareness 

among young people, particularly university students, as they 

represent one of the pillars of the family and the future of the country. 

Social media platforms play a significant role in the development of 

human societies across different cultures and beliefs, catering to the 

needs and interests of the public in general and youth in particular 

across various aspects of life. These platforms contribute to solving 

social problems faced by young people by providing, discussing, and 

analyzing information and offering appropriate solutions. In this 

context, social media can enhance the cultural, intellectual, and 

scientific levels of society, in addition to providing a vast amount of 

diverse information that various entities can utilize to serve the 

broader community. Given the importance of social media platforms, 

the researchers formulated the study's main research question: What 

is the role of social media in shaping social awareness among 

university students? 

 

© 2025 LARK, College of Art, Wasit University 

DOI: https://doi.org/10.31185/lark.4262  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://lark.uowasit.edu.iq/
mailto:mohamadiraq@uomustansiriyah.edu.iq
mailto:mohamadiraq@uomustansiriyah.edu.iq
mailto:median@esraa.edu.iq
https://doi.org/10.31185/lark.4262


 وقائع مؤتمر الاعلام الدولي الثاني 

  Lark Journal (2025 /1/4) في 3زءجال2 :عددال 17المجلد: 

 
29 

  

الجامعاتدور مواقع التواصل الاجتماعي في تشكيل الوعي الاجتماعي لدى طلبة   

 

 

 كلية الآداب / الجامعة المستنصرية/ أ.م.د. محمد شاكر محمود

 كلية الآداب / جامعة الاسراء/أ.م.د. مدين عمران محمود التميمي

 

: تحرص وسااا ل الاع م علا الامتمام وموعااوعة الوعي الاجتماعي عند فلة الشااباب ساايما طلبة المستتلصل 

الجامعات كونهم أحد أعمدة الأسرة ومستقبل الب د ، وتحظا مواقع التواصل الاجتماعي ودور مهم في تطور 

تماماتهم وصاااااورة عامة المجتمعات الانساااااانية علا اثت ف تقافاتها ومعتقداتها، بي تلبي حاجات الجمهور وام

والشباب وصورة ثاصة  وفي عموم مجالات الحياة، وتسهم في حل المشك ت الاجتماعية التي تواجههم عن 

طريق المعلومات التي تقدمها ومناقشتها وتحليلها وبيجاد الحلول المناسبة لها، وفي عوء يلك فإن تلك المواقع 

علمية للمجتمع فض ً عن توفير كماً كبيراً من المعلومات المتنوعة تستطيع رفع المستويات الثقافية والفكرية وال

التي تساااتطيع مفتلل الجهات الافادة منها وترجمتها في ثدمة المجتمع الانسااااني، ومن ث ل ما تقدم ولأممية 

مواقع التواصااال الاجتماعي فقد توصااال الباحثان الا صاااياةة المشاااكلة البحثية في تسااااول ر ي  مو ما دور 

 قع التواصل الاجتماعي في تشكيل الوعي الاجتماعي لدى طلبة الجامعات ؟ موا

 الكلمات المفتاحية: الدور، مواقع التواصل الاجتماعي، تشكيل الوعي، طلبة الجامعات

 

 :مقدمة البحث

النوع تعد وساااا ل الاع م المتنوعة من الأدوات المهمة في تشاااكيل وتعويو الوعي الاجتماعي لدى أوناء        

الانساااااني، وتنمية معارفهم وقيمهم وتشااااكيل أو تدعيم اتجاماتهم نحو طبيعة النظام الاجتماعي الن  يعيشااااون 

فيه، فالنظام الاع مي في منا العصر مو المحفو الأساس للتفكير من ث ل قدرته علا نقل وتبادل المعلومات 

وها أفراد المجتمع، ويعد الاع م من وسااااا ل المتنوعة وسااااهولة ويساااار ونشاااار الحقا ق والمواعاااايع التي يهتم 

له للحصااااااول علا المعلومات  يه الجمامير  لن  تول مام الكبير ا مة من ث ل الامت ية المه ماع ية الاجت التوع

والتساالية والترفيه والتثقيل والأثبار ومراقبة العالم الفارجي من حولهم، ول وكل ما تسااتطيع وسااا ل الاع م 

 .من نقله بلا المجتمع

وتعد مواقع التواصااال الاجتماعي من وساااا ل الاع م المهمة والتي لا يمكن الاسااات ناء عنها فهي وساااا ل       

يادين الحياة،  ماعي وفي مفتلل م حدى أدوات الت ير والتطور الاجت فارجي، وا عالم ال مهمة للتعرف علا ال

عة الأحداث المحلية والعالمية وأصااااابحق مواقع التواصااااال الاجتماعي مصااااادرا مهما للتثقيل والتطوير ومتاو

وكنلك للتساااالية والترفيه، وتعتبر مواقع التواصاااال الاجتماعي من وسااااا ل الاع م المهمة في عملية التنشاااالة 
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الاجتماعية فقد فاق تأتيره أةلب وسااا ل التنشاالة الاجتماعية الأثرى كالأساارة والمدرسااة والأصاادقاء وما بلا 

بة لجميع الأعمار والأيواق والطبقات والأجناس ويسهل عملية الاتصال يلك، فهو يقدم مضامين متنوعة ومناس

والتواصل وين أوناء المجتمع الواحد فيما وينهم ومع المجتمعات والثقافات والحضارات الأثرى، والاعافة بلا 

قافات كونها من أمم مصااادر المعلومات المتنوعة في عموم مجالات الحياة، فهي تسااهل أيضااا عملية التأتر والث

والحضاااااارات الأثرى وسااااالوكيات حياة المجتمعات من ث ل ما تقدمه من مضاااااامين ومواعااااايع تنقل تلك 

الثقافات والسااالوكيات، كما تتميو مواقع التواصااال الاجتماعي وقدرتها علا بشاااباع حاجات الأفراد من الأثبار 

 .والمعلومات والتسلية والترفيه والتعليم وما بلا يلك

 

 :لاطار المنهجي للبحثالمبحث الأول: ا

والتحولات  2003أولا : مشااااااكلة البحث : رافقق مرحلة الت يير السااااااياسااااااي التي شااااااهدما العراق وعد عام 

الاجتماعية، تطور وتعدد وساااا ل الاع م المتنوعة وشاااكل عام واساااتفدام مواقع التواصااال الاجتماعي وشاااكل 

مجموعات المستفدمين سواء كانوا أشفاصا  ثاص من ث ل الكم الكبير من المستفدمين، وظهرت من ث ل

أو مجموعات أو مؤسااااسااااات متنوعة منشااااورات اجتماعية يمكن أن تساااااعد في توويد الجمهور والمعلومات 

الاجتماعية المتنوعة، وتعويو الوعي الاجتماعي وتنمية معارف الجمهور وتشااااكيل البناء الادراكي والمعرفي 

ة ومجتمعهم، ونظراً لما تقدمه تلك المواقع من معلومات اجتماعية للفرد أو المجتمع حول القضاااااااايا الفاصااااااا

متنوعة عبر منشااااااوراتها، والدور الن  يمكن أن تلعبه منه المعلومات في بحاطة طلبة الجامعات وكل ما من 

شااأنه تعويو وعيهم الاجتماعي، وفي عااوء ما ساابق يمكن تحديد مشااكلة البحث الحالي في التعرف علا دور 

واصاااال الاجتماعي في تعويو الوعي الاجتماعي لدى طلبة الجامعات تجاه القضااااايا الاجتماعية، كما مواقع الت

  :يمكن التعبير عن مشكلة البحث ومجموعة من التساولات تستند بلا ما يأتي

 ما مدى استفدام طلبة الجامعات لمواقع التواصل الاجتماعي وأنماط يلك الاستفدام؟ .1

 التي يفضل طلبة الجامعات متاوعتها عبر مواقع التواصل الاجتماعي؟ مامي أمم الموعوعات .2

 ما مدى متاوعة طلبة الجامعات للبرامج الاجتماعية عبر مواقع التواصل الاجتماعي؟ .3

 ما مي أسباب استفدام طلبة الجامعات للبرامج الاجتماعية عبر مواقع التواصل الاجتماعي؟ .4

مدى مسااااااااممة البرامج  .5 ية وتعويو الوعي ما  ماعي العراق ماعية عبر مواقع التواصااااااال الاجت الاجت

 الاجتماعي لدى طلبة الجامعات؟

جامعات من مواقع التواصااااااال  .6 بة ال ها طل ماعية التي يحصااااااال علي ية المعلومات الاجت مدى أمم ما 

 الاجتماعي؟
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قا ق ومعرفة مايا تقدم مواقع أممية البحث: تنبع أممية البحث الحالي من حاجة المجتمع بلا تقصااااااي الح-تانيا

التواصل الاجتماعي عبر منشوراتها الاجتماعية للمجتمع وشكل عام وطلبة الجامعات وشكل ثاص، والتعرف 

علا الكيفية التي تسامم وها مواقع التواصل الاجتماعي في تعويو الوعي الاجتماعي تجاه القضايا الاجتماعية، 

لمجتمع مم طلبة الجامعات، ويمكن تلفيص جوانب الأممية في البحث فض  تناوله لشريحة مهمة من شرا ح ا

 :وما يأتي

 .أن مواقع التواصل الاجتماعي وتأتيرما علا الوعي الاجتماعي وحاجة الا العديد من الدراسات العلمية-أ

اعي قلة الدراسااااااات التي تتناول قدرة وتأتير مواقع التواصاااااال الاجتماعي في عملية تعويو الوعي الاجتم-ب

 .والمساممة في تدعيم الثقافة الاجتماعية لدى طلبة الجامعات

 .دراسة مستوى تعويو الوعي الاجتماعي لطلبة الجامعات-ج

تالثاً: أمداف البحث: لكل وحث علمي أمداف يسعا الا تحقيقها من ث ل وحثه ويمكن بوراز أمداف منا البحث 

 :عمن النقاط الأتية

 ة الجامعات لمواقع التواصل الاجتماعي وأنماط يلك الاستفدام؟معرفة طبيعة استفدام طلب .1

 .التعرف علا أمم الموعوعات التي يفضل طلبة الجامعات متاوعتها عبر مواقع التواصل الاجتماعي .2

 .تحديد مدى متاوعة طلبة الجامعات للمواعيع الاجتماعية عبر مواقع التواصل الاجتماعي .3

 .ة طلبة الجامعات للمواعيع الاجتماعية في مواقع التواصل الاجتماعيفهم وتوعيح أسباب متاوع .4

الكشااال عن مدى مسااااممة الموعاااوعات الاجتماعية في مواقع التواصااال الاجتماعي وتعويو الوعي  .5

 .الاجتماعي لدى طلبة الجامعات

 .اصل الاجتماعيتحديد أممية المعلومات الاجتماعية التي يحصل عليها طلبة الجامعات من مواقع التو .6

 ً نوع البحث ومنهجه: الدراساااااة الحالية من حيث النوع مي دراساااااة وصااااافية تهدف بلا اكتشااااااف واقع -راوعا

الأحداث والظوامر ووصااافها وشاااكل دقيق، كما يساااتفدم البحث المنهج المساااحي لكونه أكثر م  مة مع طبيعة 

ة والتعرف علا آراء واتجامات طلبة الجامعات الدراسااااة الحالية والتي ترمي بلا جمع البيانات من أفراد العين

 .بزاء مواقع التواصل الاجتماعي العراقية ودورما في تعويو الوعي الاجتماعي

 ً طرق وأدوات البحث: استفدم البحث أداة الاستبانة من ث ل قيام الباحثان وتصميمها لجمع المعلومات -ثامسا

للة طبقا لأمداف الدراسااة ومشااكلتها، وتضاامنق الاسااتمارة والبيانات الفاصااة والبحث متضاامنة عدداً من الأساا

علا عدد من المحاور التي يشااااااتمل كل محور منها علا مجموعة من المت يرات تم تحليلها ومعالجتها ومي 

)العوامل الديموةرافية، والاساااتفدام لمواقع التواصااال الاجتماعي وأنماطه، ودور مواقع التواصااال في تعويو 

 .(دى طلبة الجامعاتالوعي الاجتماعي ل
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 ً مجتمع البحث وعينته: تعد عملية تحديد مجتمع البحث عملية أساسية بي يتم اثتيار العينة منه لنلك يجب -سادسا

تحديده وشاااكل علمي ودقيق لكي يتم تعميم النتا ج عليه، ووسااابب صاااعووة تحديد المجتمع تحديدا كام  يساااعا 

نة ممثلة لمجتمع ال يار عي باحثان بلا اثت بة الجامعات أما عينة ال باحثان مجتمع البحث وطل بحث، وقد حدد ال

البحث فكانق العينة العشوا ية في الاثتيار وظهر ط ب كليتي العلوم والآداب كعينة لاجراء الدراسة الميدانية 

  .طالب من طلبة الجامعة المستنصرية 280وواقع 

 ً  :حدود ومجالات البحث-ساوعا

( ومي المدة 2024 /25/1بلا  1/1/2024باحثان المجال الوماني للبحث والمدة من )المجال الوماني: حدد ال-أ

التي قام فيها الباحثان وبناء اسااااااتمارة الاسااااااتبيان وتوزيعها علا عينة البحث والمتمثلة وط ب كليتي العلوم 

 .والآداب في الجامعة المستنصرية واسترجاعها

ً المجال المكاني: جرى اثتيار كليتي العلو-ب  .م والآداب في الجامعة المستنصرية مجالا ج رافيا

 .المجال البشر : يمثل المجال البشر  طلبة الجامعات من تفصصات أقسام كليتي العلوم والآداب-ج

 المبحث الثاني: الاطار النظر 

 أولا: مفهوم الدور وع قة تبادل المنفعة وين مواقع التواصل الاجتماعي والمجتمع

الرزاق جلبي " الأدوار وأنها ))عبارة عن مجموعة من القواعد ومعايير الساااااالوع المتعلقة يعرف " علي عبد 

وأوعااااع متباينة يشااا لها أعضااااء المجتمع في ع قتهم وعضاااهم والبعع الآثر، وفي ع قتهم والمجتمع ككل، 

 ل الاتصااااال في والأدوار توجد ثارجة ومسااااتقلة كلية عن النين يقومون وإنجازما فع ً (( )حمادة، دور وسااااا

  .(80، صفحة 1993صنع القرارات في الوطن العروي، 

وقد صاااانل " وارسااااونو " العناصاااار المكونة للدور الا ت تة أصااااناف )مصااااباي، علم النف  الاجتماعي في 

 -:(87، صفحة 2011السياسة والاع م، 

يات العقل والتي ت لب عناصااااار عقلية )معرفية(: ومي العناصااااار التي تعبر عن معايير الفكرية ومتبن -أ

 .علا العاطفة الشفصية

 .عناصر وجدانية )عاطفية(: والتي تكون مسؤولة عن ثلق الحوافو لدى الأفراد تجاه الأشياء -ب

  عناصر أث قية )تقويمية(: تنبثق منه العناصر من ث ل التوازنات وع قات الأفراد داثل المجتمع -ج

بع مية في المجتمع، فان يلك يعني معرفة مدى تأتيرما فيه )البندار ، وعندما يتم معرفة دور أ  وساااااايلة 

 .(204-201، الصفحات 2013

وقد ركو مفهوم الاعتماد علا وسا ل الاع م ))وان قدرة وسا ل الاتصال علا تحقيق قدر أكبر من التأتير     

نقل المعلومات وشااااكل متميو المعرفي والعاطفي والساااالوكي سااااوف توداد عندما تقوم منه الوسااااا ل ووظا ل 
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ومكثل ومنا الاحتمال ساااااوف تويد قوته في حالة تواجد عدم اساااااتقرار ونا ي في المجتمع وسااااابب الصاااااراع 

 .(163، صفحة 2012والت يير (( )الموامرة، 

ومن امم الأسباب التي تدفع والجمامير الا استفدام وسا ل التواصل الاجتماعي وقروهم منها ما يأتي )الدليمي، 

 -:(29-28، الصفحات 2005

 .مي وسا ل فاعلة اجتماعيا لفلق الوعي الاجتماعي والسياسي وتعلم أساليب الحياة .1

 .أنها من الوسا ل الاع مية المتطورة التي تقدم التسلية والترفيه والمعارف المتنوعة .2

والسااااارعة والفورية وساااااهولة  تمتعها وقاولية عالية لفلق الألفة الاجتماعية والواقعية من ث ل تميوما .3

 .الاستفدام

 .تعد من الوسا ل الاع مية سريعة الانتشار .4

لقاااد ةيرت مواقع التواصااااااااال الاجتمااااعي من طريقاااة تفكير الجمهور وتقبلاااه للكثير من المعلوماااات       

رعااااء والموعاااوعات والأثبار المتنوعة، وأعاااحق وساااا ل الاع م التقليدية وطرقها المعروفة ةير كافية لا

الجمامير من ث ف ما تتميو وه الوسا ل الجديدة من تقنيات جناوة وقاولية المشاركة والتفاعل من قبل الجمهور 

شكل كبير جدا وسريع لل اية، وأصبحق المكان الأمن أو المريح الن  يلجأ اليه  معها، وانتشرت تلك المواقع و

 (289ة ، صفح2015الانسان لتحقيق بشاعاته المتنوعة )علوان، 

ويرى الباحثان من ث ل ما تقدم بن الجمهور المساااااتفدم لوساااااا ل التواصااااال الاجتماعي يتوقع منها تأدية     

أدوار مهمة في المجتمع ككل وفي حياتهم الشاافصااية أيضااا حسااب ساالوكيات معينة، تحدد منه الساالوكيات قيم 

  .المعلومات المتنوعة اليهوتقاليد المجتمع ويلك من أجل المساممة في ونا ه وتطوره، وتقديم 

 ً ، الصاافحات 2009التأتيرات التي تفلفها وسااا ل التواصاال الاجتماعي في نف  المسااتفدم لها )عكاشااة،  -تانيا

209-210):- 

جة المعارف -1 مات نتي جا يا، وتكوين الات لة ال موض عن وعع الأحداث والقضاااااااا كإزا ية:  تأتيرات معرف

في ترتيب الأولويات وزيادة وناء المعتقدات عند الناس وتوعاايح أو المتحصاالة من المنشااورات كما مو الحال 

 ت يير القيم والتقاليد

تأتيرات وجدانية: ويلك من ث ل الاسااااتفدام الكبير لمواقع التواصاااال الاجتماعي، كالفوف الشااااديد والقلق -2

  .واعطراب الروي المعنوية وةيرما

ية والتأتيرات المعرفية والتي لن يحصااال من ث لها أ  تأتيرات سااالوكية: ومي محصااالة للتأتيرات الوجدان-3

تأتير اجتماعي ودون أن تترجم الا ساالوع )الرفاعي، دور الاع م في العصاار الرقمي في تشااكيل قيم الاساارة 

  .(719، صفحة 2011العروية، 
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وكيات من ويسااااااتطيع الفرد من ث ل اسااااااتفدام مواقع التواصاااااال أن يتعلم الكثير من الثقافات والساااااال       

المجتمعات الأثرى، فالتعرف علا القيم الحضااااااارية وتفساااااايرما والتقاليد الاجتماعية التي يتعرف عليها من 

ث ل المنشااورات المتنوعة مي الأكثر فاعلية ً نساابة ً الا ميواتها المتنوعة وأشااكالها المتعددة )مصااباي، علم 

(، وونلك تعد من أمم وسااا ل الأع م تأتيراً في 172، صاافحة 2011النف  الاجتماعي في السااياسااة والاع م، 

 .(175، صفحة 2008سلوع واتجامات وقيم الأفراد والأقرب الا التفاعل الاجتماعي )ال زةير، 

، 2010وتسااهم مواقع التواصاال الاجتماعي في زيادة الوعي الاجتماعي للمجتمع من ث ل ما يأتي )عبد  ،  

  -:(80-79الصفحات 

 .لومات المتنوعة في عموم مجالات الحياة ولمفتلل الأعمار وطبقات المجتمعتقدم المع .1

تساااااهل عملية الاساااااتفادة من تقافات وسااااالوكيات المجتمعات الأثرى من ث ل منشاااااوراتها الكثيرة  .2

 .والمتنوعة

 .تشبع حاجات الأفراد من التعرف علا الأحداث والتوود والمعلومات وكنلك جانب التسلية والترفيه .3

 .توود الأفراد وكل مأمن شأنه ثدمة امتماماتهم في مجالات الحياة المتنوعة .4

 .مساممتها في تشكيل وولورة الرأ  العام تجاه الكثير من القضايا الاجتماعية .5

المجتمع يحتاج الا الاع م لنف  الساااابب الن  يحتاج فيه الا الاوصااااار وتتحمل وسااااا ل الاع م  بن ))       

مسؤولية بحاطة الجمامير علماً وما يحدث في الداثل والفارج وأقصا قدر من المسؤولية((، وتستطيع مواقع 

د أولا وأول )جبار، التواصااال الاجتماعي من ث ل ثاصااايتي الفورية والسااارعة في نشااار الأحداث الا الأفرا

( ومن موقعها أن تنقلهم الا معايشة تلك الأحداث وشكل ةير مباشر في ظل التطورات الكبيرة في عالم 2024

، 2009تكنولوجيا الاتصاااااالات الحديثة والتي اساااااتطاعق تقريب أجواء العالم من وعضاااااها البعع )مكاو ، 

  .(13صفحة 

برات والتجارب التي تأتر في عاداتهم سلوكهم واتجاماتهم وآرا هم ويتعلم مستفدمي منه المواقع الكثير من الف

وصفاتهم الشفصية، فالأفراد الأسوياء يتفاعلون مع الجيد من تلك المنشورات ويجتنبون السيء منها )كامل، 

 .(2، صفحة 2007

 تالثاً: وظا ل مواقع التواصل الاجتماعي في المجتمع

مواقع التواصاال الاجتماعي في المجتمع كما مو مبين في النقاط الآتية  يمكن تحديد وعع الوظا ل التي تؤديها

 -:(199، صفحة 2010)الحكيم، 

عاداتهم وقيمهم وثبراتهم  .1 يل  ناس من قب تعمل علا توفير مجموعة من المشااااااتركات المهمة وين ال

 .الجماعية للمجتمع الأمر الن  يجعلها تسامم في عملية تنشلة المجتمع
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 .ج متنوعة في عموم المجالات كالدين والفن والسياسة والعلوم المتنوعةتقدم نماي .2

تدعم التواصااااااال الاجتماعي وين أوناء المجتمع الواحد من ث ل تقديمها للثقافات الساااااااا دة في يلك  .3

 .المجتمع وكنلك تقافاته الفرعية

لمواجهة أزماته ومواقفه  تعمل علا مراقبة ويلة المجتمع وتوويده وما يحتاجه من معلومات متنوعة .4

 .الصعبة

تعبأ أفراد المجتمع في الكثير من المجالات كالمجال الصااااحي والسااااياسااااي والبيلي ساااايما في أوقات  .5

 .الأزمات أو أوقات الحرب التي تفوعها الدولة

ومن ث ل ما تقدم نرى أن تأتير مواقع التواصااااااال الاجتماعي يبرز في ساااااالوكيات الت يير علا المسااااااتوى 

جتماعي والساااياساااي والثقافي، وأيضاااا في تعويو التماساااك والتواصااال وين أوناء المجتمع، كنلك تساااامم في الا

تنوير المجتمع وما تقدمه من معلومات وبحصاااا يات وأرقام وحقا ق، ول أن دورما لا يتوقل الا منا الحد فهو 

تحقيق وعع الأمداف )الرفاعي،  يساعد وشكل وآثر علا ت يير الاتجامات للأفراد وتحريك الجماعات واتجاه

 .(709-705، الصفحات 2011دور الاع م في العصر الرقمي في تشكيل قيم الاسرة العروية، 

أما دورما الحضاااار  في وناء المجتمع وتطوره فهو علا مساااتويات عدة، فايا أثننا المساااتوى الساااياساااي فان 

وكلما كان الشااعب ينعم والروي السااياسااية فهو  دورما يتجسااد في تفعيل جانب المشاااركة السااياسااية للجمامير،

ونلك أقل عرعة للمفاطر والأزمات التي تمر وه سواء كانق  من الداثل أو من الفارج، لكونه قادر علا فهم 

وتحليل الأوعااااع الساااياساااية ويكون مساااتق  اكثر من ةيره، أما ايا أثنا المساااتوى الديني والثقافي فإن الدور 

ع يتجساااااد في عااااات المعلومات التي تساااااتطيع رفع المساااااتوى الفكر  لأوناء المجتمع الحضاااااار  لهنه المواق

فاميم  كنلك  يتجساااااااد دوره في ةرس الم ياتهم علا التفكير في عموم مجالات الحياة،  قاول وتقريبهم وتعميق 

التواصااال  والتعليمات والمبادئ الدينية السااااامية، أما والنساااابة الا المسااااتوى الثقافي فمن ث ل ما تقدمه مواقع

الاجتماعي من مبتكرات علمية ومعلومات سااياسااية واجتماعية وتقافية وشااكل واعااح وكبير أما علا المسااتوى 

الوطني فيتجسد دورما في محاولة الحفاظ علا وحدة الشعب ووحدة أراعيه وتعويو التماسك الاجتماعي وين 

، 2010ع وتفكيك المجتمع )حمدان، الأفراد وتقوية الع قات فيما وينهم والتصااااااد  لكل مأمن شااااااأنه تصااااااد

 .(21-12الصفحات 

ووالتالي يتأكد أن أفراد المجتمع يتأترون وشااااكل وآثر ورسااااا ل ومنشااااورات مواقع التواصاااال الاجتماعي      

حسااب ثلفيتهم الثقافية والدينية والاجتماعية، ووشااكل أوعااح حسااب تنشاالتهم الاجتماعية والدينية والسااياسااية، 

تأتير علا مواقل الأفراد فدورما لا يمكن بة ماعية، وال فاع ت الاجت نه في جميع الت له أو الت اعااااااي ع فا

 .(32، صفحة 2012وقراراتهم والتي تفتلل من فرد لآثر ومن مجتمع لآثر أيضا )تمار، 
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 المبحث الرابع: الإطار الميداني للبحث

 المحور الأول: العوامل الديموغرافية

مبحوتا ونساااابة  182( أن نساااابة النكور بلا الاناث للمبحوتين كانق للنكور 1يتبين من الجدول رقم )  -1

%، أما والنساااااابة للحالة الاجتماعية فكانق 35مبحوتا ونساااااابة ملوية  98% أما الاناث فكانق 65ملوية ول ق 

% أما المطلق والأرمل 11,78تكرارا ونساااااابة ملوية  33% والمتووجين 86,43للعواب ونساااااابة ملوية  242

 .%1.79تكرارات ونسبة ملوية  5 فكانق

 ( جنس المبحوثون والحالة الاجلماعية لهم1جدول )

 المجموع النسبة المئوية% التكرار البيانات السمة

  %65 182 ذكور النوع
 %35 98 إناث 100%

الحالة 
 الاجتماعية

  %86,43 242 أعزب
 %11,78 33 متزوج 100%

 %1,79 5 مطلق أو أرمل
 

الوعع أو المستوى الاقتصاد )الدثل( ) ( للمبحوتين : يتضح من ث ل البيانات الواردة في الجدول  -2

أدناه مساااتوى التباين في متوسااال الدثل الشاااهر  لعوا ل أفراد عينة البحث بلا مساااتويات عدة وكانق النتا ج 

مبحوتاً الا يلك وونسااابة ( 71تشاااير الا أن )الدثل المتوسااال( حصااال علا المرتبة الأولا من ث ل أشااااره )

,%(، وينما حصااااال أصاااااحاب )الدثل المرتفع( علا المرتبة الثانية بي ولا عدد اكدوا علا يلك  25,36ملوية )

( 36%(، وحصااال )الدثل المرتفع جدا( علا المرتبة الثالثة وإشاااارة )32,85( مبحوتاً وونسااابة شاااكلق )92)

ل )الدثل المنففع( علا المرتبة الراوعة من ث ل %(، وينما حصاااااا22,5مبحوتاً الا يلك وونساااااابة ملوية )

%(، وحصااااال )الدثل المنففع جدا( علا المرتبة 13,93( مبحوتاً الا يلك وونسااااابة شاااااكلق )39بشاااااارة )

 .( أدناه2%( .  )انظر جدول 5.36( مبحوتاً وونسبة شكلق )15الفامسة بي ولا عدد النين اكدوا علا يلك )
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 ملغير الدخل أو المسلوى الاقلصادي( المبحوثون حسب 2جدول )

المسلوى 

 الاقلصادي

 النسبة المئوية% اللكرارات الدخل الشهري

ألل دينار بلا أقل  750من  ملوسط

 دينار شهريا1,250,000من

71 25,36% 

دينار شهريا  1,250,000من  مرتفع

 دينار شهريا 2،000،000الا

92 32,85% 

 %22,5 63 شهريادينار  2000000أكثر من  مرتفع جدا

ألل دينار  750الل بلا اقل من 250من منصفض

 شهريا

39 13,93% 

منصفض 

 جدا

ً  250اقل من   %5,36 15 ألل دينار شهريا

 %100 280 المجموع 

 

  :المحور الثاني: اسلصدام مواقع اللواصل الاجلماعي

شير النتا ج الوردة في الجدول  -1 ستفدام مواقع التواصل: ت شكل منتظم طبيعة ا أدناه الا أن الاستفدام و

%( أنهم يقومون واسااتفدام 84,28( مبحوتاً وونساابة ول ق )236حصاال علا المرتبة الأولا من ث ل بشااارة )

مواقع التواصل ) وشكل دا م( ، أما والنسبة ل ستفدام وشكل ةير منتظم فقد حصل علا المرتبة الثانية وإشارة 

%( انهم )أحيانا( ما يساااااتفدمون تلك المواقع ، وينما جاءت الاساااااتفدام 11,43( مبحوتا وونسااااابة ول ق )32)

%( انهم )نادراً( ما يقومون 4,29( مبحوتاً وونساااااابة ول ق )12العرعااااااي والمرتبة الثالثة من ث ل تأكيد )

  .( أدناه3واستفدام مواقع التواصل الاجتماعي )انظر جدول 

مواقع اللواصل الاجلماعي( المبحوثين حسب طبيعة اسلصدامهم ل3جدول )  

 النسبة المئوية اللكرار اسلصدام مواقع اللواصل

 %84,28 236 وشكل دا م

 %11,43 32 أحيانا مايستفدمون

 %4,29 12 نادرا ما يستفدمون

 %100 280 المجموع
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الن  الوقق الن  يقضاايه المبحوتين في اسااتفدام مواقع التواصاال: وهدف التعرف علا المعدل الومني  -2

يقضايه المبحوتين في اساتفدام مواقع التواصال الاجتماعي، أشاارت النتا ج الواردة في الجدول أدناه أن ةالبية 

ستفدام مواقع التواصل، حيث ولا عدد النين أكدوا علا  ساعات فاكثر(  يوميا في ا المبحوتين يقضون )ت ث 

سبة ول ق )166يلك ) ساعة %(، وينما ولا عدد ا59,29( مبحوتاً وون لمبحوتين النين أكدوا أنهم  يقضون من )

%(، أما المبحوتين النين أكدوا 34,29( مبحوتاً وونسبة ول ق )96بلا ساعتين( في استفدام مواقع التواصل )

%(، )انظر جدول 15( مبحوتا وونسبة ول ق )33أنهم  يقضون )أقل من ساعة( في استفدام تلك المواقع فهم )

  .( أدناه4

لمبحوثون حسب الوقت اللي يقضونه في اسلصدام مواقع اللواصل( ا4جدول )  

 النسبة المئوية اللكرار الوقت

 %59,29 166 ت ث ساعات فأكثر 

 %34,29 96 ساعة الا ساعتين

 %6,42 18 اقل من ساعة

 %100 280 المجموع

 

امم الأساااباب التي أساااباب اساااتفدام المبحوتين لمواقع التواصااال الاجتماعي  : من اجل العرف علا  -3

تدفع المبحوتين بلا استفدام مواقع التواصل الاجتماعي، تبين لنا النتا ج الواردة في الجدول أدناه، بن )مناقشة 

( مبحوتاً وونسبة ول ق 187مموم ومشاكل الشباب( جاءت والمرتبة الأولا من حيث التفضيل من ث ل تأكيد )

شة مواقع 29,68) التواصل لموعوعات تهم المجتمع( علا المرتبة الثانية من %( علا يلك، وحصلق )مناق

%(، أما )كونها تفاعلية اكثر من وسا ل 25,71( مبحوتاً وونسبة ول ق )162حيث التفضيل، بي أشار بلا يلك )

%(، وجاءت 23,02( مبحوتاً وونسبة ول ق )145الاع م الأثرى( والمرتبة الثالثة من حيث التفضيل، وتأكيد )

( مبحوتاً وونساااااابة 136ة الراوعة )تتيح حرية اكثر في طري الأفكار ومناقشااااااتها( حيث اكد علا يلك )والمرتب

 .( أدناه5%(، )انظر جدول 21,595ول ق )
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 ( أسباب اسلصدام المبحوثين لمواقع اللواصل الاجلماعي5جدول )

 النسبة الملوية% التكرارات أسباب الاستفدام

 %29,68 187 تناقش مموم ومشاكل الشباب 

 %25,71 162 مناقشتها لموعوعات تهم المجتمع

 %23,02 145 تفاعلية أكثر من وسا ل الاع م الأثرى 

 %21,59 136 تتيح حرية أكثر في طري الأفكار ومناقشتها

 %100 630 المجموع

 

شير النتا ج الا أن ) مساعدة المضامين الاع مية في مواقع التواصل علا تماسك -4 ( 123المجتمع : ت

%( أكدوا )تساعد ودرجة متوسطة( أن المضامين الاع مية التي تقدم من ث ل 43,93مبحوتاً وونسبة ول ق )

منشاااورات مواقع التواصااال  تسااااعد علا تماساااك المجتمع لتكون في المرتبة الأولا، وينما حصااالق )تسااااعد 

%( ، أما والنسبة الا أنها 27,5( مبحوتاً وونسبة ول ق )77بي أشار الا يلك )ودرجة قليلة( علا المرتبة الثانية 

( مبحوتاً وونسااابة ول ق 80)تسااااعد ودرجة كبيرة( جاءت والمرتبة الثالثة في نتا ج الاجاواتذ بي أكد علا يلك )

 .( أدناه6%(، )انظر جدول 28.57)

مواقع اللواصل على تماسك المجلمع ( المبحوثون حسب مساعدة المضامين الإعلامية عبر6جدول )  

 النسبة المئوية اللكرارات مساعدة المضامين الإعلامية في المواقع على تماسك المجلمع

 %43.93 123 تساعد بدرجة ملوسطة

 %27,5 77 تساعد بدرجة قليلة

 %28.57 80 تساعد بدرجة كبيرة

 %100 280 المجموع

 

مساااعدة مواقع التواصاال في تعويو الوعي الاجتماعي : وهدف التعرف علا مساااعدة مواقع التواصاال  -5

في تعويو الوعي الاجتماعي لدى طلبة الجامعات كانق الاجاوات تدل علا )الدرجة المتوسااااااطة( والمرتبة 

ا المرتبة الثانية %(، وحصااالق )ودرجة قليلة( عل41.4( مبحوتاً وونسااابة ول ق )91الأولا، بي أكد علا يلك )

%( في حين حازت )ودرجة كبيرة( علا المرتبة الثالثة 27,3( مبحوتاً وونسبة ول ق )60حيث أشار بلا يلك )
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%(، وجاء والمرتبة الراوعة )لا تسااااااعد( بي عبر عن يلك 22.3( مبحوتاً وونسااااابة ول ق )49بي أكد علا يلك )

 .ناه( أد7%(، )انظر جدول 9( مبحوتا وونسبة ول ق )20)

( المبحوثون حسب أراءهم بمساعدة مواقع اللواصل على تعزيز الوعي الاجلماعي7جدول )  

مساعدة مواقع اللواصل في تعزيز الوعي 

 الاجلماعي

 النسبة المئوية% اللكرارات

 %40.35 113 ودرجة متوسطة

 %31,43 88 ودرجة قليلة

 %20 56 ودرجة كبيرة

 %8,22 23 لا تساعد

 %100 280 المجموع

 

اعتماد المبحوتين علا مواقع التواصااال للتعرف علا القضاااايا الاجتماعية : وهدف الكشااال عن درجة  -6

اعتماد المبحوتين علا مواقع التواصاااااال للتعرف علا القضااااااايا الاجتماعية كانق النتا ج تشااااااير الا درجة 

مبحوتاً من المبحوتين وونسبة ول ق ( 88الاعتماد وشكل متفاوت )أحيانا ما اعتمد عليها( حيث أشار بلا  يلك )

%( وحصاالق ونلك علا المرتبة الأولا، وينما ولا عدد المبحوتين النين أكدوا أنهم )يعتمدون عليها وشااكل 40)

%( وحصااالق علا الدرجة الثانية، أما والنسااابة للنين كانق بجاواتهم 21.4( مبحوتا وونسااابة ملوية )47كبير( )

%( وحصااالق ونلك 27.7( مبحوتاً وونسااابة ول ق )61عدد النين أكدوا علا يلك ))نادرا ما اعتمد عليها( فبلا 

%(، )انظر 10.9( مبحوتاً وونساااابة ول ق )24علا المرتبة الراوعة، أما )لا اعتمد عليها( فقد أشااااار بلا يلك )

 .( أدناه8جدول

اصل( المبحوثون حسب درجة اعلمادهم على المنشورات الاجلماعية في مواقع اللو8جدول )  

 النسبة المئوية% اللكرارات درجة الاعلماد

 %38,21 107 أحيانا ما اعتمد عليها

 %23,57 66 وشكل كبير اعتمد عليها

 %26,79 75 نادرا ما اعتمد عليها 

 %11,43 32 لا اعتمد عليها

 %100   280 المجموع
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الاجلماعي والحياتي نحو مستتتتتاهمة المنشتتتتتورات اللي تحمل مضتتتتتامين اجلماعية في تغيير الستتتتتلو  -1

: أفرزت نتا ج الدراسة الميدانية نسباً متباينة عن مدى مساممة المنشورات  الأفضل لدى طلبة الجامعات

الاجتماعية عبر مواقع التواصاااال في ت يير الساااالوع الاجتماعي والحياتي لدى طلبة الجامعات ، بي ولا 

، فيما ولا عدد %(39)مبحوتاً وونسبة ول ق  (86) )ساهمت إلى حد بسيط(عدد النين أشاروا الا أنها 

، فيما ولا %(29)مبحوتاً وونساابة ول ق  (64)ستتاهمت إلى حد كبير( )المبحوتين النين اكدوا بلا أنها  

شاروا الا أنها   سبة ول ق  (58) )تساهم الى حد ملوسط(عدد النين أ ، في حين %(26.4)مبحوتا وون

     .أدناه (9)انظر جدول ، %(5.6)مبحوتاً وونسبة ول ق  (12) تساهم( لمولا عدد النين عبروا عن أنها )

( المبحوثين بحسب مساهمة المنشورات الاجلماعية عبر مواقع اللواصل في تغيير سلوكهم 9جدول )

 الاجلماعي والحياتي نحو الأفضل 

8- 

 (77): اتضاااح عن طريق نتا ج الدراساااة الميدانية بن مستتتاهمة مواقع اللواصتتتل في تقوية العلاقات الأستتترية

ما تسااااااهم  مواقع التواصاااااال في تقوية  )أحيانا( يعتقدون أنه %(35)مبحوتاً من عينة البحث وونساااااابة ول ق 

ما تسااااهم ونلك  )دائما(الع قات الأساااارية في المجتمع العراقي ، فيما ولا عدد المبحوتين النين اكدوا علا أنه 

( مبحوتاً 45ما تسااااهم ) )نادرا(الا أنه  ، فيما ولا عدد النين أشاااااروا%(28.6)مبحوتاً وونساااابة ملوية  (63)

مبحوتين وونساااااابة ول ق  (35) )لا تستتتتتتتاهم(، كما ولا عدد النين اكدوا علا أنها %(20.5)وونساااااابة ول ق 

 أدناه. (10)انظر جدول ،  %(15.9)

 

 

 

 

 ( المبحوثين حسب مساهمة مواقع اللواصل في تقوية العلاقات الأسرية10جدول )

مساهمة البرامج الاجلماعية عبر مواقع اللواصل في 

 حياتي تغيير السلو  الاجلماعي وال

 النسبة المئوية اللكرار

 %55,71 156 ساممق الا حد متوسل 

 %23,93 67 ساممق الا حد كبير

 %16,07 45 ساممق الا حد وسيل

 %4,29 12 لم تسامم

 %100 280 المجموع
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الكشف بهدف مدى مساهمة مواقع التواصل في تنمية القيم الاجتماعية والإنسانية لدى الشباب الجامعي: -2
عن مدى مساهمة مواقع التواصل في تنمية القيم الاجتماعية والإنسانية لدى الشباب الجامعي، كانت النتائج 

%(، 37.3( مبحوثاً وبنسبة بلغت )82المستخرجة تشير الى أنها تسهم  )بدرجة متوسطة( فقد أشار إلى  ذلك )
بينما بلغ (، %29.5) وبنسبة بلغت مبحوثاً  (65( )قليلةبدرجة أما بالنسبة للذين كانت إجاباتهم إلى إسهامها )

%( أما من أشار 27.7( مبحوثا وبنسبة بلغت )61) (بدرجة كبيرةتسهم )عدد المبحوثين الذين أكدوا على أنها 
 ( أدناه.11%(. )انظر جدول 5.5( مبحوثا بنسبة مئوية )12إلى أنها )لا تسهم( فقد بلغ )

 في تنمية القيم الاجلماعية والإنسانية لدى الشباب الجامعي. قع اللواصل( مساهمة موا11جدول )      

 
مدى استتتتتلطاعة مواقع اللواصتتتتتل من نقل العادات واللقاليد الاجلماعية بصتتتتتورة مقبولة إلى المجلمع: -10

من نقل العادات والتقاليد الاجتماعية وصااورة مرعااية بلا  وهدف الكشاال عن مدى اسااتطاعة مواقع التواصاال

 )نادرا ما تكون مقبولة(ها أكدوا علا أن %(45)مبحوتاً وونسبة ول ق  (99)أشارت النتا ج الا أن  ،الجمهور

، %(33.6)مبحوتاً وونسااااابة ول ق  (74)( أحيانا ما تكون مقبولة، وينما ولا عدد النين أشااااااروا الا أنها     )

، أما من أشااار بلا %(5.5)مبحوتاً وونساابة ول ق  (12)( دائما ما تكون مقبولةكما ولا عدد النين اكدوا أنها )

 .أدناه (12)انظر جدول ، %(1.9)ونسبة ملوية  مبحوتين (4) )غير مقبولة(أنها 

 النسبة المئوية اللكرار في تقوية العلاقات الأسريةمساهمة مواقع اللواصل 

 %51,43 144 نادرا 

 %21,07 59 أحيانا 

 %                   12,14 34 دا ما

 %15,36 43      لا تسامم

 %100 280 المجموع

 النسبة المئوية اللكرار مساهمة مواقع اللواصل في تنمية القيم الاجلماعية والإنسانية

 %34,28 96 ودرجة متوسطة

 %30,72 86 ودرجة قليلة

 %27.5 77 ودرجة كبيرة

 %7.5 21 لا تسامم

 %100 280 المجموع
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 ( المبحوثون بحسب اسلطاعة مواقع اللواصل من نقل العادات واللقاليد بصورة مقبولة12جدول )

 النسبة المئوية اللكرارات مقبولية العادات واللقاليد المعروضة في مواقع اللواصل

 %36,43 102 أحيانا ما تكون مقبولة 

 %31,78 89 مقبولةنادرا ما تكون 

 %21,43 60 ةير مقبولة 

 %10,36 29 دا ما ما تكون مقبولة

 %100 280 المجموع

: وهدف الكشااااال عن منا دور مواقع اللواصتتتتتل في عملية اللثقير والإرختتتتتاد لصدمة المجلمع العراقي -11

تا ج الا أن  لدور، تشااااااير الن بة ول ق  (107)ا نه %( 48.6)مبحوتاً وونساااااا ما تؤد  مواقع  )نادرا(أكدوا أ

انه  %(30.9)مبحوتاً وونسااابة ول ق  (68)التواصااال دورا في عملية التثقيل والارشااااد المجتمعي، وينما أكد 

ما تؤد  دورا في عملية التثقيل  )دائما(ما تؤد  دوراً ونلك، أما من أشاااروا بلا أن مواقع التواصاال  )أحيانا(

، ومن أشار %(16.4)مبحوتا ونسبة ملوية ول ق  (36)شار بلا يلك والارشاد لفدمة المجتمع العراقي حيث أ

 .أدناه (13)انظر جدول ، %(4.1)مبحوتين ونسبة ول ق  (9)بلا أنها )لا تؤد ( دورا ونلك 

 .دور مواقع اللواصل في عملية اللثقير والإرخاد لصدمة المجلمع العراقي ( حسب13جدول )

 النسبة المئوية% اللكرارات والإرخاددور مواقع اللواصل في اللثقير 

 %45,36 127 نادرا

 %27,14 76 أحيانا

 %14,64 41 دائما

 %12,86 36 لا تؤدي

 %100 280 المجموع

مستتتتاهمة المنشتتتتورات الاجلماعية عبر مواقع اللواصتتتتل في تغيير الستتتتلو  الاجلماعي والحياتي نحو  -12

: أفرزت نتا ج الدراسة الميدانية نسباً متباينة عن مدى منه المساممة ، بي ولا عدد الأفضل لدى طلبة الجامعات

، فيما ولا عدد المبحوتين %(39)مبحوتاً وونسابة ول ق  (86)ستاهمت إلى حد بستيط( )النين أشااروا بلا أنها 

ولا عدد النين ، فيما %(29,1)مبحوتاً وونساااااابة ول ق  (64)ستتتتتتاهمت إلى حد كبير( )النين اكدوا علا أنها 

، في حين ولا عدد النين %(26.4)مبحوتا وونسااابة ول ق  (58)ستتتاهمت الى حد ملوستتتط( )أشااااروا الا أنها 

 ( أدناه.14، )انظر جدول %(5.5)مبحوتاً وونسبة ول ق  (12)لا تساهم( )عبروا عن أنها   
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( المبحوثين بحسب مساهمة المنشورات الاجلماعية عبر مواقع اللواصل في تغيير سلوكهم 14جدول )

 الاجلماعي والحياتي نحو الأفضل 

 

 قراءة في اهم النلائج

 يمكن عرض النتا ج المهمة التي توصل اليها الباحثان في عدة محاور:

 أولا: محور اسلصدام المبحوثين لمواقع اللواصل الاجلماعي العراقية

يحرص أةلب المبحوتين علا اساااااتفدام مواقع التواصااااال الاجتماعي وشاااااكل منتظم، مما يشاااااير الا أنهم .1

 حريصون علا استفدام تلك المواقع في الأوقات المتاحة لديهم. 

 أشار اةلب المبحوتين انهم يستفدمون مواقع التواصل الاجتماعي لث ث ساعات وأكثر يوميا. .2

شة مموم وم.3 شاكل المجتمع ونشر موعوعات تهم المجتمع والتفاعلية في مواقع تصدرت موعوعات مناق

التواصاااال الاجتماعي محور الامتمام العالي من قبل ةالبية المبحوتين واعتبارما أمم أسااااباب اسااااتفدام العينة 

لمواقع التواصاااااال الاجتماعي العراقية، ويمكن أن نوعو يلك الامتمام نساااااابة الا امتمام المجتمع ووالنات فلة 

شباب المتعلم وضرورة مناقشة ومتاوعة مشاكل المجتمع وممومه وبيجاد الحلول المناسبة لها ويشير يلك بلا ال

 وعي الطلبة الاجتماعي والانساني ومواكبتهم للتطورات التقنية الحديثة في مجال الاع م والاتصال.

 ثانياً: محور طلبة الجامعات والوعي الاجلماعي

تا ج الا أن ال.4 مبحوتين أكدوا علا مسااااااااممة مواقع التواصااااااال الاجتماعي في زيادة وعيهم أشاااااااارت الن

الاجتماعي وشكل متوسل وسبب عدم ارتقاء مواعيعها الا المستوى الن  يمكن أن تسامم وشكل كبير في منا 

 الأمر وامتمامها وشكل كبير في موعوعات التسلية والترفيه والقضايا السياسية علا حساب القضايا الأثرى. 

تباين اعتماد أةلب المبحوتين علا المواعاااااايع الاجتماعية في مواقع التواصاااااال الاجتماعي ل رض زيادة .5

معلوماتهم ومعرفتهم وأورز القضااايا والمشاااكل الاجتماعية، واعتبار أن الكثير من القضااايا المهمة والفطرة لم 

 ا. يتم تناولها ومعالجتها من قبل تلك مواقع التواصل والقدر المطلوب منه

مساهمة البرامج الاجلماعية عبر مواقع اللواصل في 

 تغيير السلو  الاجلماعي والحياتي 

 النسبة المئوية اللكرار

 %56,07 157 ساممق الا حد متوسل 

 %30,36 85 ساممق الا حد كبير

 %8,21 23 ساممق الا حد وسيل

 %5,36 15 لم تسامم

 %100 280 المجموع
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تفاوت اعتماد المبحوتين علا مواقع التواصااال الاجتماعي في التعرف علا القضاااايا الاجتماعية المهمة في .6

المجتمع العراقي، ويرجع السبب في يلك بلا تعدد مصادر المعلومات ووالفصوص لدى فلة الشباب والاعتماد 

أةلب مواقع التواصااال في قضاااايا علا وساااا ل الاع م الأثرى، أعاااافة بلا عدم الامتمام الواعاااح من قبل 

 المجتمع العراقي. 

ععل بسهام مواقع التواصل الاجتماعي في ت يير السلوع الاجتماعي والحياتي حيث أشار بلا يلك أةلب .7

المبحوتين، ويمكن برجاع السبب في منا الأمر بلا تعدد المصادر لدى المبحوتين في منا الت يير كالقيم الدينية 

 الاجتماعي والجامعي ومجموعة الرفاق. والأسرة والمحيل 

تشير النتا ج بلا أن أةلب المبحوتين أشاروا بلا بسهام مواقع التواصل من ث ل موعوعاتها المتنوعة في .8

تقوية الع قات الأسرية وين أوناء المجتمع العراقي وشكل متفاوت، ويمكن بيعاز السبب في يلك بلا عدم امتمام 

واعااايع اجتماعية متنوعة تهتم والع قات وين أفراد الأسااارة كالآواء وأونا هم والأثوة مواقع التواصااال وإنتاج م

 والأثوات فيما وينهم. 

أشااااار أةلب المبحوتين الا امتمام مواقع التواصاااال الاجتماعي وشااااكل متوساااال في تنمية القيم الاجتماعية .9

لمؤسااسااات الدينية ومنظمات المجتمع والانسااانية لدى الشااباب الجامعي، لاعتماد العينة علا مصااادر أثرى كا

 المدني والع قات والرواول العشا رية وما الا يلك.    

أشاااااار أةلب المبحوتين بلا عاااااعل بساااااهام مواقع التواصااااال عبر ورامجها الاجتماعية في نقل العادات .10

تلك  والتقاليد الاجتماعية بلا الجمهور العراقي وشااااااكل مقبول، ويرجع الساااااابب في يلك بلا عدم تفصاااااايص

 المواقع مساحات جيدة من منشوراتها بلا منه الجوانب، والمعالجات السطحية لهنه القيم والتقاليد. 

عيعها الاجتماعية في عمليات التثقيل .11 سهام مواقع التواصل عبر موا شار أةلب المبحوتين بلا ععل ب أ

 والارشاد للجمهور العراقي واعتبارما.

 المراجع

 ويروت: دار النهضة العروية. الاع م.(. 1981أحمد عادل راشد. )

 ويروت: دار النهضة العروية. فن الكتاوة ل ياعة والتلفويون.(. 2005اميرة الحسيني. )

ويروت: مركو دراسااات الوحدة  دور وسااا ل الاتصااال في صاانع القرارات في الوطن العروي.(. 1993وساايوني اوراميم حمادة. )

 العروية.

 عمان: دار حامد للتوزيع والنشر. الاتصالات التسويقية والترويج.(. 2008تامر البكر . )

 عمان: دار اسامة للنشر والتوزيع. الاع ن التلفويوني .(. 2013حامد مجيد الشطر . )

 القامرة: الدار العروية للنشر والتوزيع. الاثبار الاياعية والتلفويونية.(. 2009حسن عماد مكاو . )

 القامرة: مكتبة عين الشم . الاتصالات التسويقية في الاع ن.(. 1996حسن محمد ثيرالدين. )
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 عمان: دار اسامة للنشر والتوزيع. الاع م وعلم النف .(. 2010ثلدون عبد  . )

ة: المكتبة العالمية القامر تاتيرات وسااا ل الاتصااال من الاتصااال الناتي الا الوسااا ل الرقمية المتعددة.(. 2009رعااا عكاشااة. )

 للنشر والتوزيع.

 ويروت: دار اله ل. التلفويون والت ير الاجتماعي.(. 2008سعيد مبارع ال زةير. )

 القامرة: مطاوع الشعب. مداثل الاع ن.(. 1973سمير محمد حسين. )

 القامرة: المراحل النفسية ل ع م. علم النف  الاع مي.(. 2005سوزان يوسل. )

(. الع قة وين الاعتماد علا مواقع التواصااال الاجتماعي ومساااتويات معرفة الشاااباب العراقي وظامرة 2024جبار. )صااافاء علي 

. 284-303، الصاااااافحااات (pt 2 2)16لارع، المفاادرات)دراسااااااااة مياادانيااة وااالتطبيق علا ظااامرة المفاادرات(. 

doi:https://doi.org/10.31185/lark.3454 

 القامرة: دار الكتاب الحديث. الاجتماعي في السياسة والاع م. علم النف (. 2011عامر مصباي. )

 عمان: دار جرير للنشر والتوزيع. عولمة التلفويون.(. 2005عبد الرزاق محمد الدليمي. )

جامعة و داد  الاع ن في وسا ل الاع م العراقية ودوره في الترويج للمنتجات الوطنية.(. 2002عبد المحسن سلمان الشافعي. )

 : تاطروحة دكتوراه / كلية الاع م .

 القامرة: دار النهضة العروية. فن التحرير ل ع ن والع قات العامة.(. 2005عصام الدين فرج. )

 عمان: دار اسامة للنشر والتوزيع. سوسيولوجيا الاع م الجمامير .(. 2010فواز منصور الحكيم. )

 دوي: دار الشؤون الاس مية والعمل في دوي. ي الاس م .ترشيد الاسته ع ف(. 2008كامل صكر القيسي. )

 عمان: دار مجدلاو  للنشر. الدعاية والاع ن والع قات العامة.(. 1998محمد جودت ناصر. )

. 2014(. دور مواقع التواصاال الاجتماعي في تدعيم المشاااركة السااياسااية في الانتفاوات البرلمانية 2015محمد حسااين علوان. )

 .18لارع للفلسفة واللسانيات والعلوم الاجتماعية.كلية الاداب. جامعة واسل. العدد مجلة 

 ويروت: دار الولاء . مبادئ وامداف. -الاع م المتون (. 2010محمد حمدان. )

، 2+1مجلة جامعة دمشق، العدد (. دور الاع م في العصر الرقمي في تشكيل قيم الاسرة العروية. 2011محمد ثليل الرفاعي. )

 .719، صفحة 27المجلد 

مجلة جامعة دمشااااااق. (. دور الاع م في العصاااااار الرقمي في تشااااااكيل قيم الاساااااارة العروية. 2011محمد ثليل الرفاعي. )

 .709-705، الصفحات 27.المجلد 2+1العدد

 ويروت: الدار الجامعية. الاع ن.(. 1988محمد فريد الصحن. ) 

 المؤتمر العلمي الثالث عشاااااار(. دور الاع م في البناء الثقافي والاجتماعي للمصااااااريين. 2007محمود عبد الرووف كامل. )

 (. القامرة: كلية الاع م. جامعة القامرة.2)صفحة 

امرة: المكتبة الق وسااا ل الاتصااال الجمامير  وع قتها والتنمية لدى المرأة والشااباب.(. 2013مصااطفا عبد العويو البندار . )

 العصرية.

 عمان: دار المسيرة للنشر والتوزيع. نظريات الاتصال.(. 2012منال م ل الموامرة. )

جامعة واول: مجلة جامعة واول للعلوم الهندسااية مجلد  ترشاايد الطاقة الكهروا ية في القطاع المنولي.(. 2015مهد  ماتل كاظم. )

 .4العدد  23
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عمان: مكتبة العروي رللنشاااااار  الدعاية والاع ن في السااااااينما والتلفويون .(. 2006الشااااااهيب. )نور الدين الناد  / نجم عبد 

 والتوزيع.

 القامرة: دار الكتاب الحديث. الاتصال والاع م السياسي.(. 2012يوسل تمار. )

 

References 

1. Ahmed Adel Rashid. (1981). Media. Beirut: Dar Al-Nahda Al-Arabiya. 

2. Amira Al-Husseini. (2005). The Art of Writing for Radio and Television. Beirut: Dar Al-

Nahda Al-Arabiya. 

3. Bassiony Ibrahim Hammada. (1993). The Role of Communication Media in Decision-

Making in the Arab World. Beirut: Center for Arab Unity Studies. 

4. Thamer Al-Bakri. (2008). Marketing Communications and Promotion. Amman: Dar 

Hamed for Distribution and Publishing. 

5. Hamed Majid Al-Shatri. (2013). Television Advertising. Amman: Dar Osama for 

Publishing and Distribution. 

6. Hassan Emad Makkawi. (2009). Radio and Television News. Cairo: Al-Dar Al-Arabiya 

for Publishing and Distribution. 

7. Hassan Mohamed Khairuddin. (1996). Marketing Communications in Advertising. Cairo: 

Ain Shams Library. 

8. Khaldoun Abdullah. (2010). Media and Psychology. Amman: Dar Osama for Publishing 

and Distribution. 

9. Reda Akasha. (2009). The Effects of Communication Media: From Self-Communication 

to Digital Multimedia. Cairo: International Library for Publishing and Distribution. 

10. Saeed Mubarak Al-Zughair. (2008). Television and Social Change. Beirut: Dar Al-Hilal. 

11. Samir Mohamed Hussein. (1973). Introduction to Advertising. Cairo: Al-Shaab Printing 

House. 

12. Suzan Youssef. (2005). Media Psychology. Cairo: Psychological Stages for Media. 

13. Safa Ali Jabbar. (2024). The Relationship Between Reliance on Social Media and Iraqi 

Youth’s Awareness of Drug Phenomenon (Field Study Applied to Drug Phenomenon). 

Lark, 16(2 pt 2), pp. 284-303. doi: https://doi.org/10.31185/lark.3454 

14. Amer Misbah. (2011). Social Psychology in Politics and Media. Cairo: Modern Book 

House. 



 وقائع مؤتمر الاعلام الدولي الثاني 

  Lark Journal (2025 /1/4) في 3زءجال2 :عددال 17المجلد: 

 
48 

15. Abdul Razzaq Mohamed Al-Dulaimi. (2005). Globalization of Television. Amman: Dar 

Jarir for Publishing and Distribution. 

16. Abdul Mohsen Salman Al-Shafi’i. (2002). Advertising in Iraqi Media and Its Role in 

Promoting National Products. University of Baghdad: PhD Thesis / College of Media. 

17. Essam El-Din Farag. (2005). The Art of Editing for Advertising and Public Relations. 

Cairo: Dar Al-Nahda Al-Arabiya. 

18. Fawaz Mansour Al-Hakim. (2010). Sociology of Mass Media. Amman: Dar Osama for 

Publishing and Distribution. 

19. Kamil Sakr Al-Qaisi. (2008). Rationalizing Consumption in Islam. Dubai: Department of 

Islamic Affairs and Charitable Activities in Dubai. 

20. Mohamed Jawdat Nasser. (1998). Propaganda, Advertising, and Public Relations. Amman: 

Dar Majdalawi for Publishing. 

21. Mohamed Hussein Alwan. (2015). The Role of Social Media in Strengthening Political 

Participation in the 2014 Parliamentary Elections. Lark Journal for Philosophy, 

Linguistics, and Social Sciences, College of Arts, University of Wasit, Issue 18. 

22. Mohamed Hamdan. (2010). Balanced Media - Principles and Objectives. Beirut: Dar Al-

Walaa. 

23. Mohamed Khalil Al-Rifai. (2011). The Role of Media in the Digital Age in Shaping Arab 

Family Values. Damascus University Journal, Issue 1+2, Volume 27, p. 719. 

24. Mohamed Khalil Al-Rifai. (2011). The Role of Media in the Digital Age in Shaping Arab 

Family Values. Damascus University Journal, Issue 1+2, Volume 27, pp. 705-709. 

25. Mohamed Farid Al-Sahn. (1988). Advertising. Beirut: University House. 

26. Mahmoud Abdel Raouf Kamel. (2007). The Role of Media in the Cultural and Social 

Development of Egyptians. 13th Scientific Conference (p. 2). Cairo: Faculty of Media, 

Cairo University. 

27. Mustafa Abdel Aziz Al-Bandari. (2013). Mass Communication Media and Its Relationship 

with Development Among Women and Youth. Cairo: Modern Library. 

28. Manal Hilal Al-Mazahra. (2012). Communication Theories. Amman: Dar Al-Masira for 

Publishing and Distribution. 

29. Mahdi Hatif Kazem. (2015). Rationalizing Electricity Consumption in the Residential 

Sector. University of Babylon: Journal of Babylon University for Engineering Sciences, 

Volume 23, Issue4. 



 وقائع مؤتمر الاعلام الدولي الثاني 

  Lark Journal (2025 /1/4) في 3زءجال2 :عددال 17المجلد: 

 
49 

30. Nour El-Din Al-Nadi / Najm Abdel Shahib. (2006). Propaganda and Advertising in Cinema 

and Television. Amman: Arabi House for Publishing and Distribution. 

31. Youssef Tamar. (2012). Communication and Political Media. Cairo: Modern Book House. 

 

 


