
  Lark Journal (2025 /1/4) في 1زءجال2 :عددال 17المجلد: 

427 
 

 

ISSN: 1999-5601 (Print) 2663-5836 (online) 

Lark Journal 

Available online at: https://lark.uowasit.edu.iq 

 

*Corresponding author: 

Qais Khalaf Sayel  

University of Baghdad/College 

of Media  

Email: 

qais.sayel2201m@comc.uobagh

dad.edu.iq  

 

 

Keywords: Advertising 

methods, electronic newspaper 

websites, local investment, 

investment advertising. 

 

 

A R T I C L E  I N F O  

Article history: 
Received  27 Jan 2025 
Accepted  9 Mar 2025  
Available online  1 Apr 2025  
 

 

 

 

 

 

 

Advertising Techniques Used in Iraqi Online Newspapers 

to Promote Local Investment 

A B S T R A C T  

Online newspapers serve as an effective tool for promoting local 

investment and enhancing the economic environment. This study 

aims to analyze the advertising techniques employed in online 

newspapers and their impact on attracting local investors and 

supporting their investment decisions. By examining the content of 

Al-Sabah, Al-Zaman, and Al-Mada newspapers and analyzing their 

methods of promoting investment opportunities, the research seeks 

to assess the role of these media platforms in fostering confidence in 

local investment and encouraging its growth. Additionally, the study 

identifies the most effective advertising patterns in influencing 

investor trends. 
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 أساليب الدعاية المستخدمة في مواقع الصحف الإلكترونية العراقية لتنمية الاستثمار المحلي

 جامعة بغداد/ كلية الاعلام/قيس خلف صايل

 :المستخلص    

شكل مواقع الصحف الإلكترونية، أداة فعالة في الترويج للاستثمار المحلي وتعزيز البيئة الاقتصادية، يهدف  ت

هذا البحث إلى تحليل أسااااااااليب الدعاية المساااااااتخدمة في مواقع الصاااااااحف الإلكترونية وت  يرها على جذ  

المحليين ودعم قراراتهم الاستثمارية، من خلال دراسة محتوى مواقع صحف )الصباح، الزمان، المستثمرين 

المدى( وتحليل طرق الترويج للفرص الاساااااتثمارية، يساااااعى البحث إلى ت ييم الدور الذه تلعبا هذ  الوساااااا ل 

نماط الإعلانية اأكثر الإعلامية في تعزيز الث ة بالاساااااتثمار المحلي وتشااااابيع نمو ، بالإحاااااافة إلى تحديد اأ

 .فعالية في الت  ير على توجهات المستثمرين

 الكلمات الافتتاحية: أساليب الدعاية، مواقع الصحف الالكترونية، الاستثمار المحلي، الدعاية الاستثمارية .

 :الم دمة

الإعلام في عصاار تكنولوجيا المعلومات والاتصااالات، أصاابحع مواقع الصااحف الإلكترونية من أبر  وسااا ل 

التي تحظى باهتمام كبير من البمهور في مختلف أنحاء العالم، تتميز هذ  الصحف ب درتها على الوصول إلى 

أكبر عدد ممكن من ال راء في وقع قصااااير، مما يبعلها منصااااة مثالية لعرم المعلومات واأخبار في  ااااتى 

ا للمعلنين المبالات، ومع تطور أسااااااليب الدعاية، أصااااابحع مواقع الصاااااحف الإلكترو ا هامم نية تمثل مصااااادرم

 .والمستثمرين، لا سيما في اأسواق المحلية التي تشهد تغييرات اقتصادية متسارعة

تتمثل أهمية هذا البحث في تسليط الضوء على كيفية استخدام الصحف الإلكترونية ك داة دعا ية لزيادة الوعي 

لمسااتثمرين وأصااحا  المشاااريع، كما يهدف البحث بالفرص الاسااتثمارية المحلية، وفتق قنوات تواصاال بين ا

إلى تحليل الت  يرات التي يمكن أن تحد ها هذ  اأسااااااليب الدعا ية على الساااااوق المحلي، وخاصاااااة فيما يتعل  

 .بتحفيز الاستثمار في ال طاعات المختلفة، وتعزيز الث ة في الاقتصاد المحلي

اقع الصاااااحف الالكترونية والاساااااتثمار المحلي، وكيفية من خلال هذ  الدراساااااة، نساااااعى لفهم العلاقة بين مو

 .الاستفادة من اأساليب الدعا ية في الصحف الإلكترونية لدعم النمو الاقتصاده وجذ  الاستثمارات المحلية

 اولا: مشكلة البحث:

تكمن مشااكلة هذا البحث في فهم العلاقة بين أساااليب الدعاية في الصااحف الإلكترونية وت  يرها على الاسااتثمار 

المحلي، حيث أصبحع الصحف الإلكترونية اليوم أحد المصادر الر يسية للمعلومات الاقتصادية في العديد من 

ية في هذ  الصاااحف  ير واحاااق من حيث اأساااواق، ومع تزايد الاهتمام بالاساااتثمار المحلي، يظل دور الدعا
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فإنَّ مشااكلة هذ  ، وبناء على ما ت دم فعاليتا في توجيا قرارات المسااتثمرين المحليين ودعما للاقتصاااد المحلي

ما أساااااليب الدعاية المسااااتخدمة في مواقع الصااااحف الالكترونية الدراسااااة تتمثل في التساااااسل الر يس ا تي: )

 مار المحلي؟(، وتفرع عن هذ  التساسل الر يس بعض التساسلات الفرعية مثل:العراقية وت  يرها على الاستث

 ما أساليب الدعاية الأكثر استخدامًا في الصحف الإلكترونية والتي تستهدف المستثمرين المحليين؟ -1
 ما أبرز المجالات الاستثمارية التي اهتمت بها أساليب الدعاية في مواقع الصحف الالكترونية العراقية؟-2
 ما هي القوى الفاعلة في الدعاية الاستثمارية لمواقع الصحف الالكترونية العراقية.-3

 :ثانيا: هدف البحث

يهدف هذا البحث إلى تحليل أسااااااليب الدعاية المساااااتخدمة في مواقع الكترونية لصاااااحف )الصاااااباح، الزمان، 

ية، من خلال فهم كيفية ت  يرها على جذ  الاساااااااتثمارات المحل ت  ير هذ  اأسااااااااليب على  المدى(، وت ييم 

سااالوكيات المساااتثمرين المحليين وتعزيز الث ة في الاقتصااااد المحلي، سااايما ان هذا البحث قد اساااتهدف الربع 

(، 31/12/2023ولغاية  1/10/2023اأول من السنة الثانية لحكومة محمد  ياع السوداني متمثلة بالفترة من )

 حكومي بتحسين البيئة الاستثمارية في العراق. على اعتبار ان هذ  الفترة قد  هدت اهتمام

 :ثالثا: منهج البحث

يعد هذا البحث من البحوث الوصاااافية التي تهتم بدراسااااة الظاهرة الإعلامية في وحااااعها الراهن ولا ت ف عند 

حدود الوصف والتشخيص، بل تتباو  ذلك إلِى وصف العلاقات السببية أ رام اكتشاف الح ا   المرتبطة 

 عمي ها.بها وت

 رابعا: مجتمع البحث:

، والتي الثلاث )الصاااااباح، الزمان، المدى(تمثل مبتمع الدراساااااة في الصاااااحف العراقية الإلكترونية اليومية  

يحرص المستثمرون بالعراق على متابعتها في است اء المعلومات عن اأخبار والمضمونات الاقتصادية عامة 

لثلاث عينة الدراسااة التحليلية ب ساالو  المسااق الشااامل لبميع الفنون وبذلك مثلع المواقع اوالاسااتثمار خاصااة، 

مدة  لا ة أ اااااااهر خلال الفترة من  مار ل ية التي تتعل  بمضااااااامونات الاساااااااتث ية  1/10/2023الصاااااااحف غا ول

 ، للتعرف على أساليب الدعاية في مواقع الصحف الالكترونية العراقية إ اء الاستثمار.31/12/2023

 للبحث:الإطار النظري 

 اولا: مفهوم الدعاية:

لعل مرد ذلك إلِى المعاني ، تعد الدعاية من المصاااطلحات الخلافية التي لم تحبإ بإجماع حول مفهومها ودلالتها

والاجتماعية والاقتصاااادية الساااا دة، أو  المتعددة التي يشاااير إليها المصاااطلق وف ا لطبيعة الظروف الساااياساااية

 .(13، صفحة 1998)حبا ،  العصر الذه تعكسا
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ومنذ ظهر إلِى الوجود، إلِى تحولات جوهرية، واساااااااتعمل هذا المصاااااااطلق بداية  الدعايةوقد تعرم مفهوم  

(، تم ت ساايسااها في ال رن congregation de propaganda fideكتساامية لمسسااسااة تبشاايرية تحع عنوان )

الكا وليكية وسااط الو نيين ومحاربة البدع، لكن هذا المصااطلق اكتسااب السااابع عشاار في روما، من اجل نشاار 

 .(8، صفحة 2015)الشحف،  دلالة سياسية ف ط أعوام الثورة الفرنسية العظمى

م( ولادة العمل 1918-م 1914)الحر  العالمية اأولى وقد  اااااااهدت بدايات ال رن العشااااااارين وتحديدام في    

حينها الدولة الوحيدة التي امتلكع منظمة عامة للدعاية أسهمع في الدعا ي السياسي المنظم، وكانع ألمانيا في 

، صفحة 1989)مهنا،  تحويل الدعاية في تلك الح بة من فن أو حرفة إلِى نشاط حكومي لا أصـاااااااولا وقواعد 

11). 

ارتفعع أهمية الدعاية لتوصاااااااف بكونها أداة من أدوات الصاااااااراع  ة الثانيةوبعد أحداث الحر  العالمي      

 ،إِذْ بدأت تمارس وبشاااكل علمي وف  تخطيط منظم يساااتهدف الت  ير في الرأه العام ،الساااياساااي واأيديولوجي

الذه  هدتا وسا ل الاتصال البماهيره كالتطور الها ل ،ب سبا  مهمة ساعدت على نموها وكان ذلك مرتبطا

وابتكار أساااليب فنية جديدة في الإعلام، فضاالا على المتغيرات التي  ااهدها العالم في مبال السااكان والسااكن 

وظهور الرأه العام بوصفا قوة يحسب  ،وبرو  المبتمع الصناعي بكل ما فرحا من علاقات اجتماعية جديدة

 اهير الحديثة وما يسااااودها من صااااراع في اأفكار وا راء والاتباهاتحسااااابها فضاااالام على ظهور كتلة البم

 .(21، صفحة 1973) لبي، 

م يسااتند إلِى       م قا ما ويرى الباحث ان الدعاية هي نشاااط فعال يدرض حاامن وسااا ل الساايطرة والرواض، وعلما

 ا، فالدعاية إِذإا هي إحدى الوسا ل ال وية لكسب الناس إلِى جانب قوى ومميزات معينة وإلى خبرة الداعي وذكا

فكرة ما أو هدف معين، نظرام لما تسااااااالكا في إعلامها باعتمادها على بضاااااااع كلمات أو صاااااااور أو رمو  أو 

عبارات أو خطب، تسُااهم وعبر طرق عديدة إلِى احداث الت  ير المطلو  في البمهور المسااتهدف، ولتوحاايق 

ية ف د صااااادرت مبموعة من التعريفات ر م اختلاف وجهات النظر لدى بعض المسلفين والكتا  مفهوم الدعا

 والمسسسات التي حددت هذ  التعريفات ومن ابر ها.

قد وصف الدعاية على أنها" التعبير عن ا راء أو اأفعال التي )هارولد لاسويل( عالم السياسة اأمريكي      

البماعات، عمدا على أساااااس أنها سااااتس ر في فراء أو في أفعال أفراد فخرين أو جماعات ي وم بها اأفراد، أو 

 .(48، صفحة 2008)ناصر ض.،  أخُرى لتح ي  أهداف محددة مسب ا وذلك عن طري  مراو ات نفسية

للضغط الاجتماعي تميل إلِى تكوين جماعات  على أنها وسيلة فنية)أنطونيو ميوتتو(  وعرفها العالم الإيطالي  

، 2007)العبد ع.،  نفسااااااية أو اجتماعية لها بناء موحد قا م في الحالات المس رة والذهنية لافراد المسااااااتهلكين

 .(19صفحة 
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ب نها مناورة بهدف تغيير اأفكار وا راء التي  )جاك أيلول(في حين وصاااافع الدعاية من قبل العالم الفرنسااااي 

م  نا يدة أو مبدأم معي لدى اأفراد وذلك بهدف جعلهم يعتن ون ع  ية  )ابو اصااااااابع،  تكون المعت د أو الفكرة الح ي 

م  بانها، كما وعرفها أيضااا (173، صاافحة 2004الاتصااال والاعلام فن المبتمعات المعاصاارة،  م حياديا نشاااطا

م في جعل أداء مسسسات الدولة الحديث ممكنا  .(48، صفحة 2020)المصدر،  وحروريا

يد عالم النفس والاجتماع اأمريكي  ية على  لدعا ت  ير في  )ليونارد دوب(كما وعرفع ا ها محاولة ال على أن

والسيطرة على سلوك اأفراد أ رام تعُد  ير عملية أو مشكوك في قيمتها في مبتمع ما لوقع  الشخصيات

 .(23، صفحة 1999)الاقطش،  معين

علماء الغر  ندرك تماما بان الدعاية عبارة عن عملية م صاااااااودة، يتم التخطيط والتنفيذ  تعريفاتومن خلال 

لها بصاااااااورة دقي ة جدا، ووف ا لبداول  منية مختارة ومحددة التوقيع، هدفها اأسااااااامى، هو تغيير قناعات 

 تح ي ها.الاخرين، صو  الرسية التي تتما ى مع البهة المنظمة للحملات الدعا ية، والغايات المراد 

الاهتمام الكبير للدول الغربية بالدعاية بتفاصاااايلها كافة، وترجمة هذا الاهتمام إلِى صااااورة علمية ممنهبة، لما 

من تداعيات على مبمل البوانب الساااااياساااااية والاقتصاااااادية واأمنية والاجتماعية والث افية و يرها، دفع  لها

أيضاااااااا بالدعاية لاسااااااايما بعد ان أصااااااابحع مسطر  علميا العلماء والمفكرين عند العر  إلِى  يادة اهتمامهم 

ولعل من أبر  تلك ومنهبيا، وبناء على ذلك ف د عرفع الدعاية على يد العديد من الكتا  والمسلفين العر ، 

 التعريفات هي:

والذه قال في الدعاية: هي صااااورة من صااااور  )حامد ربيع(،تعريف الدكتور والمفكر السااااياسااااي المصااااره 

ذه يختلف عن الاتصااااال العاده بن لا الح ي ة الإخبارية، فهي تخل  جوا مشااااحونا من العواطف ، الالاتصااااال

والانفعالات، فإذِإا بنوع من الضااااابا  يسااااايطر على المنط  الذاتي دون وعي من جانبا يخفي الرسية الح ي ية 

تلفة عن تلك ال ا مة من وي ود إلِى نتا ج  ير صااااحيحة، هذا التطور المنط ي لابد وان يسده إلِى اسااااتبابة مخ

 .(60، صفحة 2014)الدليمي ن.،  قبل

ف د عرفع الدعاية على أنها: استخدام )عبـد الرزاق الدليمي(، وعلى يد الإعلامي واأكاديمي العراقي الدكتور 

الإيحاء والت نيات النفساااااية، للرمو  بطري ة متعمدة ومخططة ومنظمة نوعا ما، بصاااااورة ر يساااااة عن طري  

بهدف تغيير ا راء واأفكار وال يم  م التحكم فيها، وفي نهاية اأمر تغيير النشاااااطات المكشااااوفة وف ا لخطوط 

م ررة مسااب ا، وقد تكون الدعاية مكشااوفة و رحااها معلن عنا أو أنها قد تخفي مراميها  ير أنها تبره دا ما 

، صااافحة 2010)الدليمي ع.،  لا يمكن أن نفهم ساااماتها النفساااية ولا الث افيةوف  إطار اجتماعي   افي، وبدونا 

73). 
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ف د جاءت الدعاية كالاتي: عبارة عن  )حميدة سمممممممميسممممممم (،وفي تعريف للكاتبة والمسلفة العراقية الدكتورة 

الاسااتخدام الم رر أه  ااكل من أ ااكال الاتصااال للت  ير على الع ول واأحاساايس لفرم م اصاادهم جميعها، 

ساااواء كانع اجتماعية أم ساااياساااية أم تبارية أم عساااكرية ولذلك يبب أن تكون الدعاية م ررة لغرم ما وإلا 

 (52-51، الصفحات 2008)ناصر م.،  حاع أ رها

ب ن الدعاية هي: تلك البهود الاتصااااااالية التي ت وم بها )أحمد بدر(، في حين يرى الكاتب المصااااااره الدكتور 

يا  ت  ير عل لدرجة اأولى بغرم ال با فة، وتوجهها إلِى جمهور أجنبي  ية مختل ئات وطن نة، أو هي حكومة معي

سبة لل ضايا المختلف عليها على الصعيد الدوليوجعلا يتبنى وجهة نظر   تلك الحكومة أو الهيئات الوطنية بالن

 .(932، صفحة 1974)بدر، 

وبناء على التعريفات المذكورة سااالفا، ولكلتا المدرساااتين الغربية، والعربية، فإنَّ الباحث ساااوف يتبنى المفاهيم 

بالدعاية، والتي وردت في مضاااامونات تلك التعريفات، كون ا لبها يتما ااااى مع معطيات البحث الذه المعنية 

نحن بصدد ، فضلا عن الدور المهم الذه تمارسا مواقع الصحف العراقية، وخاصة المواقع المحددة سلفا في 

 مبتمع البحث، ومعرفة ت  ير الرسا ل الدعا ية في البمهور المستهدف.

 ف الدعاية:ثانيا: أهدا

تشااكل الدعاية اداة فعالة في أوقات الساالم والحر  وان اسااتخدامها للمواقع الالكترونية والشاابكةإ الرقمية الهدف 

والترويج أيديولوجيات مختلفة والدعاية لها، فهي تخاطب اصاااااااحا  الع ول ذات   منا الت  ير في الرأه العام

سيطرة على  وإنَّ اهتمام الدول أو البهات ال ا مة على الدعاية، نابع افكارهم ،الميول المتنوعة لاستدراجهم وال

من دوافع ظاهرة، ومخفية، تسعى من خلالها تلك الدول أو البهات إلِى تح ي ها، وعبر طرق وأساليب وأدوات 

 .(2019تلاوه، )الف متعددة ومتنوعة، وصولا إلِى تح ي  أهداف محددة سلفا لديها، ومن أبر ها
سياسي:-1 شكل الدعاية والرمو ، ك دوات اتصالية، واحدة من الوسا ل المستخدمة لمساندة الفعل  هدف  إِذْ ت

الساااياساااي الخارجي للدولة، تحديدا أهداف يتطلع إلِى إنبا ها صاااناع ال رار، ويتحدد الغرم اأسااااساااي من 

ت مساااب ة، لتغيير قناعات اساااتخدام هذ  الوسااايلة، بتهيئة المنار الفكره والنفساااي للبيئة الخارجية، وخل  قناعا

قا مة لتفهم وت بل سياسة جديدة، ويكون الغرم من هذ  البهود الاتصالية التي ت وم بها الدولة، والموجهة إلِى 

البيئة الخارجية، الت  ير في توجهات وأفكار قطاعات واساااااعة من الرأه العام المخاطب حول قضاااااية محددة، 

سمى بالدعاية يصال اأفكار والمواقف ، والتي تعمل أيضا على ا(211، صفحة 2010)عبد ال ادر،  وهو ما ي

السااياسااية إلِى أكبر عدد من المواطنين وذلك من خلال نشاارها عبر مختلف وسااا ل الاتصااال التي تكون أكثر 

عاية الساااااياساااااية لبماعات وأ اااااخاص ت  يرام، ويبر  هدفها ب درة دعاتها بالت  ير على الرأه العام، وتوجا الد

حداث تغيير في ساالوكياتهم، إِذْ يكون الهدف من الدعاية كسااب ت ييد المواطنين ودفعهم ، لامسااتهدفة تصاارفاتهم
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تبا  ساالوك معين يتف  مع مصاالحة الدولة، فعن طري  الدعاية السااياسااية يمكن تعليم اأفراد الاكثر معارحااة 

 .، صفحة موقع الكتروني(2021)الهام،  ال ضية التي كانوا يعارحونهاوالت  ير عليهم وحمهم إلِى جانب 

اجتماعية تفرم ما هو إليها اأفراد تكتساااااااب عادات ان المبموعات المختلفة التي ينتمي  هدف اجتماعي:-2

إلِى دور  داخل البماعة التي ينتمي الطري ة التي ينظر فيها الفرد  وتعُد، م بول وما هو مفروم على اأفراد

ا في  رح دوافعا هذ  الحالة يحاول أن يشكل عاداتا وحاجاتا وف ما لظروف وفي اختياراتا، ، وإليها عاملام مهمم

رنا نبد ان العادات الاسااااتهلاكية في المبتمع قد تغيرت بصااااورة كبيرة، البماعة التي ينتمي إليها، ولهذا صاااا

وذلك بسااااااابب تغير العادات الفردية، فالعلاقة بين الفرد والمبتمع علاقة تبادلية فهو يت  ر ويس ر، من  مَّ فإنَّ 

 .(56صفحة  ،2000)كارل،  ت  ر  بالإعلان والدعاية ينعكس على المبتمع ككل

أن للدعاية أ ر نفسااي، وفخر اجتماعي، كما أنها تس ر في اقتصاااديات الدول، وتعُد الدخول  هدف اقتصممادي:-3

التي ت تي عن طري  الدعاية من أهم الدخول التي تعتمد عليها وسااا ل الاتصااال المختلفة في الدولة كالتلفزيون 

، هذا من جانب، واما من (55، صاافحة 2011)ساالطاني،  والإذاعة والصااحف، سااواء منها العامة أم الخاصااة

فخر فإنَّ الاقتصاااااااد وكما يحتاض إلِى دراسااااااات وقرارات، فإنا يحتاض إلِى إعلام ودعاية، وليس باتخاذ موقف 

 ي  المصاااداقية، مع المدافع بعد أن يسااارى الت  ير المضااااد، كما يبب ذكر المشاااكلات والإخفاقات أيضاااا لتح

تركيز على الدعاية لمعالبة معوقات جذ  الاستثمار اأجنبي المبا ر، والاهتمام بالتصدير باعتبار  المخرض 

الوحيد لنباح خطوات التحول والإصاااالاح الاقتصاااااده للبلدان،  فلتنطل  الدعاية مدعومة ب رقام، أنَّ اأرقام 

، صاااااافحة موقع 2018)العلايلي،  الح ي ة دلع قطعا عليها هي الشاااااايء الصااااااادق دا ما، فإنَّ لم تكشااااااف كل

تماما من الشاااااااعب، ، كما ان الدعاية الناجحة هي تلك التي توجا إلِى ال ضاااااااايا الراهنة والمعروفة الكتروني(

والتي يكون الحديث عنها متميزا بالصااااادق والموحاااااوعية والواقعية، مثل، البطالة، التضاااااخم، الاحتكارات، 

، وتهدف الدعاية الاقتصاااادية إلِى تح ي  (202، صااافحة 2000)المندلاوه،  الغلاء، اأساااعار، الامن، الفسااااد

)عبد الله و  خلال الدعاية الإيبابي لمبادئ أو ممارسااات اقتصااادية للبهة ال ا مة على الدعايةالربق الماده من 

 .(18، صفحة 2023اخرون، 

لم تتح   ا لب المحاولات التي بذلع للتفرقة بين الدعاية والتعليم نباحا ملحوظا، أنها لم هدف تعليمي: -4

الحسااااااابان ان معايير الحكم على الظاهرتين مختلفة تماما، فمعيار أو أسااااااااس التعليم، هو صااااااادق ت خذ في 

المعلومات على حااوء المعلومات المتوافرة وتوفير البدا ل، ومعيار أو أساااس الدعاية هو الهدف الكامن خلف 

 تصاااااابق النتيبة دعاية أو تعليما العملية التعليمية، ومن  مَّ فإنَّ تح ي  الهدف من تدريس ما نعت د أنَّاُ صااااااادق،

 .(39، صفحة 2007)العبد ع.، 

 ثالثا: أساليب الدعاية:
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ل د أصاااااابحع الدعاية ترتكز على التحليلات العلمية في ميداني علم النفس والاجتماع، وأصاااااابق الدعا ي يبني 

ميولا، ور باتا، وحاجاتا النفساااااية، وظروفا الاجتماعية )ابو رساااااا لا الدعا ية بناء على معرفتا ل،نساااااان، 

(، وتتساام الدعاية الإقناعية بطابع الشاامول وتسااتعمل اأساااليب النفسااية )العاطفية( 18، صاافحة 2012اصاابع، 

، 1988على أوسع نطاق وفي مبالات الحياة  تى، ب صد الت  ير في ع ول الناس وتشكيل مواقفهم )التهامي، 

كما أنها تعتمد في الية عملها على أسااااليب متنوعة ومتعددة، بيد ان قوتها لا تكمن ف ط ب وة تلك (، 13صااافحة 

اأساليب، بل بالطرق التي تمارسها، وي اس مدى فاعلية هذ  اأساليب بتنوعها، واستمرارها على نطاق واسع 

، أو مبالغ فيها حتى لا تثير كي تس ر في طب ات المبتمع و ااااارا حا كافة، كما أنها يبب ان لا تكون فاحاااااحة

 (.299، صفحة 2007 كوك البمهور المستهدف )حمليل، 

فاأسااااليب على اختلاف أنواعها لها ا رام كبيرا في عملية الاقناع، إِذْ إنَّ اأفراد يت  رون بمشااااعرهم أكثر مما 

م يمنحا ال درة على يت  رون بع ولهم، فالإقناع لا ي وم باأدلة والحبج الاقناعية فحساااااااب، بل يتطلب  أسااااااالوبا

الت  ير، فتوفر الدليل لا يعد كافيا وانما يعتمد على أسااااااالو  طرحا وان ي خذ اأسااااااالو  بطبيعة، ونفساااااااية، 

ومعت دات البمهور المخاطب، وكيفية خل  حالة من التوا ن مع مضااااامون الرساااااالة لتح ي  اأ ر المطلو ، 

وملا متا لاهتمامات البمهور واهوا ا و  افتا ومستوى  وهكذا يتوقف اختيار اأسلو  على طبيعة المضمون

 (.98-97، الصفحات 2002ادراكا )العمره، 

وللدعاية أساليب عديدة، وتختلف من حيث اليات عملها، والرسا ل الدعا ية، والبمهور المستهدف، واأهداف 

لى مبموعة من اأساليب المتنوعة، التي يسعى إلِى تح ي ها ال ا م بالدعاية، وسيتطرق الباحث في هذا البحث إِ 

فضلا عن ألتعرف على أبر  اأساليب الدعا ية الاقناعية الممكن استثمارها للترويج عن الاستثمار، ومن بين 

 تلك اأساليب هي:

أسلو  الشعارات: الشعار هو مبموعة من الكلمات التي تكون جملة معبرة عن ظرف الدعاية، وهي   -1

كل حركة من الحركات السااياسااية، أو العسااكرية، أو الاجتماعية، أو الاقتصااادية )ابو تصاادر عن الزعماء في 

(، وأن الغاية من اساااتخدام الشاااعارات هي تبسااايد المعاني واأفكار وجعلها قابلة 14، صااافحة 2011عيشاااة، 

فحة ، صااا2002للانت ال فضااالام عن منحها الديمومة وإحااافاء صااافة الاساااتمرارية لمدة  منية معينة )محمود، 

(، وتكمن أهمية الشااااعارات بكونها سااااهلة الحفب والتذكر والترديد ومشااااحونة بالعواطف الإنسااااانية )ابو 184

(، ويمكن للباحث ذكر بعض اأمثلة عن تلك الشاااااااعارات، مثل، 146، صااااااافحة 1992عرقو  و الطعاني، 

صااااادر الطاقة الت ليدية الملو ة، )بدا ل الطاقة المتبددة(، وهو  ااااعار تطل ا دول العالم متف ة بحثا عن بدا ل لم

أو مثل )الثورة الإساالامية في إيران(، أو مثل  ااعار )الدينار اقوى( الذه اطل تا حكومة العراق بر اسااة محمد 

  ياع السوداني، للحد من ا مة ارتفاع الدولار.
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م في الاقناع، لما لا من إ  -2 ر في دفع المتل ي أسااالو  التكرار: يعد التكرار من أكثر اأسااااليب اساااتخداما

لتصاااااادي  الرسااااااالة، كون معظم معارف الفرد متكونة من التل ي من مصااااااادر مو وقة وليس أنها ناتبة من 

خبرات خاصااة، ومن  م تحدث حالة التصاادي  دون مناقشااة المضاامونات، ومن هنا يعمد ال ا م على الدعاية أو 

ن المستهدف ومن  م ا عار  بانها ليسع  ريبة الاقناع عبر تكرار الرسالة ب سلو   ير ممل لترسيخها في ذه

(، ان عملية تكرار الرسااااالة، يسده إلِى المزيد من الانتبا  تباهها، وتذكر 20، صاااافحة 1979عنا )العويني، 

نا  مرارا  لة اقوى، إِذْ إنَّ أه نص إِذإا قرأ ت  ير الرساااااااا هذا يكون  لذاكرة، وب ها، وفهمها، وحفظها في ا محتوا

ذلك يزيد في فهمنا للنص والن اط اأساسية التي يعالبها، ويثبع في ذاكرتنا اكثر، وقد يسهم ذلك وتكرارا، فإنَّ 

(، وبناء على ما يح  ا التكرار من لت  ير في 115، صااااااافحة 1995في تغيير مواقفنا تبا  قضاااااااية ما )علي، 

عزيز  للصاااالة بين المصاااادر ع ول، وأفكار، المسااااتهدفين بغية تغيير اتباهاتهم وبلورة ا راء وانتشااااارها، وت

والبمهور، اهتمع الحكومات بتوظيف الدعا ية لتح ي   اياتها وأهدافها المسااااااات بلية )حبا ، الموساااااااوعة 

(، ويرى الباحث ان اقر  مثال على ذلك هو تللك المحاذير المستمرة للعراق 278، صفحة 2003الاعلامية، 

الدخل ال ومي وكف الاعتماد على النفط كمصااادر  من البنك الدولي والتي تنص على حااارورة تنويع مصاااادر

 وحيد.

أسلو  الصورة الذهنية: وهي الصورة الفعلية التي تتكون في أذهان الناس عن المنشآت والمسسسات  -3

المختلفة، وقد تكون هذ  الصورة من التبربة المبا رة أو  ير المبا رة، وتعتمد على أدلة وو ا   أو إ اعات 

، لكنها تمثل في النهاية واقعا صادقا بالنسبة لمن يحملونها في رسوسهم )حسن، البابره، و وأقوال  ير مو  ة

(، وباتع الصورة الذهنية حاجة حرورية لدى الدول وحكوماتها، وذلك لدورها 296، صفحة 2020ابو دنيا، 

  يرها على تصرفاتهم، الفعال في تشكيل الرأه العام، واتخاذ ال رارات، وتشكيل اتباهات اأفراد، فضلا عن ت

سياحة وللنهوم بالدولة  لذا فمن المهم أن تكون الصورة الذهنية جيدة ومست رة لتنبق في جذ  الاستثمار وال

في مختلف البوانب الاقتصااادية، والسااياسااية، والاجتماعية، كما ان الصااورة الذهنية الايبابية تسده إلِى  يادة 

، الصافحات 2023ادية العليا للدولة )الكنده، لا ة، و الحراصاي، عدد المساتثمرين، وتح   المصاالق الاقتصا

(، ويرى الباحث ان الصاااااااورة الذهنية لا تختزل بالإيبابية دوما، بل قد تكون سااااااالبية في حالات 123-124

 كثيرة، مثل ربط مفهوم الإرها  بالمسلمين.

سلو  التر يب: ويتلخص هذا اأسلو  في جهود وانشطة تعمل على ا ار -4 ة الر بة لدى المستهدفين أ

حول امر ما أو اتبا  معين وت ييد ، ببيان منافعا وا ار  الايبابية وابرا  سااااابايا  وما يمثلا التزاما من موقف 

(، فالشااااااركات 101-100، الصاااااافحات 2003مت دم ومرتبة إنسااااااانية عالية ومكانة اجتماعية محترمة )جاد، 

صااااادية بالدعاية التي أصاااابحع فنا من فنون المعرفة، ينف  فيها والمصااااانع باختلافها، تروض لمصااااالحها الاقت
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أموال وجهود، وأساااليب متنوعة، حتى تحصاال على الساامعة الحساانة لمنتباتها، وكسااب رحااا البمهور، من 

، صااافحة موقع الكتروني(، وكذلك الدول أيضاااا 2024خلال اساااتثمار افضااال أسااالو  التر يب )الشاااويعر، 

لاقتصادية امام الراه العام الدولي بغية جذ  اكبر قدر ممكن الشركات اأجنبية، تسعى إلِى تحسين صورتها ا

كما هو الحال بالنساااابة للعراق الذه يسااااعى لتحسااااين صااااورة البيئة الاسااااتثمارية م ارنة بالعمروات الساااااب ة، 

 وحسب ما يرا  الباحث.

ر المحايد بإطلاق إ ااارة تنبس أساالو   رع الامل في المساات بل: يحاول رجال الدعاية اسااتمالة البمهو -5

بمست بل  اهر ومشرق، وقد تحدث رجال الدعاية الالمان إلِى  عبهم حتى في اوض انتصاراتهم عن المست بل، 

سان بطبيعتا يكر  الحرو ، ومن  م وجب طم نتا بمنحا  شعب ان الإن سيكولوجية ال ستهم ل وقد وجدوا من درا

 (.333، صفحة 1988لاح، وعود من السعادة والسلام في المست بل )ص

أساااالو  الت كيد: بالر م من تساااااهل وسااااا ل الاعلام مع أصااااحا  ا راء الشاااااذة في عرم وجهات  -6

النظر، الا أنها  البا لا تتف  مع مصااالحها بشااكل  اابا تام، فت دم وجهات نظرها على أنها من المساالمات التي 

الرأه ا خر، خشاااية تساااليط الضاااوء عليا والمسااااعدة يتف  عليها البميع دون ن اش، وتتبنب حتى الرد على 

على انتشاااار  بلفع اأنظار إلِيْا، ومن ذلك ت ديم الديم راطية الليبرالية الغربية على أنها الحل المبمع عليا في 

كثير من وسا ل الاعلام العربية، وك ن المبتمع العربي الإسلامي بكافة اطيافا قد قال كلمتا في ذلك )الحلاق، 

 (.95، صفحة 2020

أسااالو  عرم الح ا  : يبب عرم الح ي ة بطري ة يمكن معها للمساااتمع أو ال ارئ المساااتهدف ان  -7

يفهمها، أو ان يساااااتخلص منها النتا ج، فاساااااتخدام ح ا   دقي ة يطمئن المساااااتهدف بالبهة ال ا مة بالدعاية إِذإا 

علام، أنَّ نشااااار الح ا   على أكبر قدر عرحاااااع لا ح ا   دامغة، وت تر  الدعاية في هذا اأسااااالو  من الا

ممكن من الناس، ينتج اقوى أ ر وأب ى من اأكاذيب والتهويل والشاااا عات، ويذكر ان تشااار ااال قد نبق خلال 

الحر  العالمية الثانية ب يادة الرأه العام البريطاني، عبر مصااااارحتهم بمعلومات ح ي ة عن الحر  )التهامي، 

 (.98-97، الصفحات 2000

أسااالو  الاعتماد على اأرقام والاحصاااا يات ونتا ج الاساااتفتاءات: هذا اأسااالو  يضااافي الكثير من  -8

المصااااداقية على الخبر المراد ترويبا، إِذْ تعمد وسااااا ل الاعلام لا ساااايما الامريكية منها، إلِى دعم الكثير من 

المختصاااة ذا عة الصااايع، وقد الاخبار والاعلانات، باساااتفتاءات واحصاااا يات تنساااب عادة إلِى بعض البهات 

اكتسااااب هذا اأساااالو   ااااهرة كبيرة لنزاهة ومصااااداقية المعلومات التي تطرح للرأه العام والمدعومة ب رقام 

 (.96، صفحة 2020واحصا ية دقي ة )الحلاق، 
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أساااالو  تحويل انتبا  البمهور: يعتمد هذا اأساااالو  على فكرة أساااااسااااية مفادها أنَّاُ إِذإا كان من  ير  -9

لممكن في مدة من اأوقات إقناع الناس بصااااحة وجهة نظر ما، فمن الممكن صاااارف انتباههم عنها وتحويلهم ا

(، وقد يصااعب في نواحي كثيرة معارحااة الرأه السااا د بين 234، صاافحة 1990إلِى قضااية أخُرى )الشااي ، 

ووسااااا ل الاتصااااال البماهير بالنساااابة لموحااااوع معين أو مشااااكلة أو قضااااية ما، ولذلك تتبع أجهزة الاعلام 

البماهيره في مثل هذ  اأحوال أساااااالو  تحويل انتبا  البمهور إلِى موحااااااوع فخر مثل أهمية الموحااااااوع 

(، وهو اأسااااااالو  الذه كان يلبا لا ويتبعا الزعيم 79، صااااااافحة 2019المثار، أو اكثر أهمية منا )عابد، 

وحوع أو حدث جديد لتحويل أنظار العدو األماني "هتلر" في خطبا، إِذْ كان يعمل على تسليط الضوء على م

 (.167، صفحة 1978إلِى موحوع فخر )حاتم، 

أساالو  البرامج الإيبابية المحددة: للبرامج والتصااريحات الإيبابية المحددة ا رها وسااحرها الكبير على  –10

ساات بل والتفاسل با، الرأه العام، وهذا ما يدركا رجال السااياسااة، وكلما كانع هذ  البرامج متساامة بالإيمان بالم

تضااااعف ت  يرها،  أنَّ البماهير بطبيعة الحال تكر  الروح المتشاااا مة لما تحملا في طياتها من سااالبية وهدم، 

الا ان البرامج والوعود المسااااارفة في التفاسل تف د قيمتها ويتلا اااااى ا رها، وت تي بنتا ج عكساااااية إِذْ لم يتبعها 

عال إلِى اقوال، و ناء العمل وترجمع اأف ية المحددة في الب ب سااااااالو  البرامج الإيباب لة اأمة  ما يمكن اسااااااات

 (.110، صفحة 2009والاستثمار في محاولة هادفة لتغيير اتباهاتها )عبد الحليم، 

أساااااالو  الا ارة العاطفية: تعتمد الدعاية في اأساااااااس على ا ارة العواطف، وينبع ذلك من احت ار دفين  –11

(، وهنا يراد الت كيد على ان اسااتبابة البمهور العريض، هي 54، صاافحة 2012 للمواطنين وع ولهم )عامر،

في الغالب اساااااتبابة حماساااااية عاطفية أكثر من كونها اساااااتبابة ع لانية، لذلك فإنَّ مساااااتعملي هذا اأسااااالو  

يخاطبون عواطف البمهور ب  ارة الح د والغضاااااااب أو ربما الود، وأحيانا يعتمد هذا اأسااااااالو  على بعض 

(، ويعتمد هذا اأساااالو  على الح ا   242، صاااافحة 2009صاااار التضااااليل والتشااااويا للح ا   )الطويل، عنا

المادية في اساااتمالة الرأه العام أو مواجهة رأه عام مضااااد، ويساااعى إلِى ا ارة المشااااعر واساااتمالة البمهور 

م بحيث يمكن الت  ير بواسطتها في مواقف الا خاص وسلوكهم دون ممارسة الض غط عليهم، وفي سياق عاطفيا

اأمثلة نذكر كيف اساااااااتثمر الفاعل الدعا ي اأمريكي خلال فترة تعرم قطعاتا العساااااااكرية في العراق إلِى 

( مواطن عراقي نتيبة للعبوات المزروعة 50هبمات مساالحة، إِذْ نصااع احدى بياناتا على اسااتشااهاد قرابة )

الفاعل الدعا ي أساااالو  الا ارة العاطفية، بهدف على جوانب الطرق، وداخل الساااايارات، وهنا أراد اسااااتعمل 

 (.38-37، الصفحات 2015استثارة عواطف العراقيين )السامر، 

أساالو  افتعال الا مات: وي صااد بهذا اأساالو ، اسااتغلال بعض الظروف والاحداث من إدارة الصااراع   -12

ية، وال ا مين على الحملة الدعا ية الدولي، وخل  ا مة تس ر في الرأه العام وتساااااااتفيد منها المواقع الإخبار
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المسااتخدمة لهذا اأساالو  بهدف اجهام الحلول وكسااب المزيد من الوقع، والحصااول على بعض المكاسااب، 

(، ويرى الباحث ان اأمثلة على ذلك 107، صاااافحة 2015وإقناع الرأه العام بوجود معارحااااة )البرصااااان، 

تعال ا مات الطاقة والنفط وانخفام مسااتوى المعيشااة للدول كثيرة، إِذْ من البساااطة خل  بعض الاحاديث، واف

العربية، وبثها اعلاميا لاساايما التي تشااهد حالة من عدم الاساات رار السااياسااي والاقتصاااده مثل ليبيا وسااوريا 

 ولبنان والعراق على اقل ت دير خلال الفترة الحالية.

  إلِى الحاق الضاااارر الاقتصاااااده اللا م أساااالو  الع وبات الاقتصااااادية أو الحظر: يهدف هذا اأساااالو -13

لغرم التغيير السااااياسااااي، وتعتمد اأساااااليب والت نيات المسااااتخدمة في الدعاية السااااياسااااية على رسية الدولة 

سلوك وف ا إِذإا ما كانع الدولة  مولية، أم ديم راطية )الدليمي،  سية وتكوينها، ويختلف ال سيا ، صفحة 2019ال

تدخل الدولي وأكثرها ت  يرا في الوقع الحالي، ومن ابر  ما يتم التركيز عليا (، ويعد من أحدث صااور ال172

دعا يا وف  هذا اأسااااااالو ، هو التطرق إلِى مخاطر الحديث عن فرم ع وبات اقتصاااااااادية على بلد ما، أو 

الم اطعة المتعل ة باساااااتحصاااااال الإيرادات المالية من مصاااااادر متعددة، فضااااالا عن جانب الامتناع عن منق 

، الصاافحات 2008 روم أو منحها بشااروط قاسااية، ومنع مرور البضااا ع وتبميد اأموال و يرها )خلف، ال

45-46.) 

_ الاعتماد على الرمزيات والشااخصاايات المشااهورة: وذلك عن طري  عرم الرأه أو الفكرة على لسااان 14

مع أو ال ارئ،  م ال يام  ااااخص يشااااعر اأفراد بالانتماء إلِيْا، من اجل الحصااااول على   ة المشاااااهد أو المساااات

بتمرير اأفكار المراد ايصاااااااالها إلِى البمهور، إِذْ ا بتع الدراساااااااات ان الت  ير في البمهور يزيد كلما كانع 

المصادر مو وقة، وكلما  ادت   ة البمهور في المصدر  ادت قابلية تبني ما ي ولا أو يفعلا المصدر )دخيل، 

 ، صفحة موقع الكتروني(.2022

لو  إطلاق التسميات: هو عبارة عن أسلو  تكنيكي يربط اأ خاص واأفكار برمو  سلبية والخبير أس -15

الدعا ي الذه يساااااتعمل هذا التكنيك ي مل ب ن البمهور سااااايرفض هسلاء اأ اااااخاص أو اأفكار، اعتمادا على 

، صفحة 2012متوفرة،  )بهيش، ن طة أساسية تستند إلِى اأمور السلبية، بدلا من النظر إلِى الشواهد واأدلة ال

(، ويعد هذا اأساالو  من اهم ت نيات الاقناع، وأكثرها خطورة في حباجية الخطا  الدعا ي، سااواء ان كان 9

المنط  الدعا ي إيبابي أم سااااااالبي، فعندما يلبا ال ا م بالدعاية إلِى ربط مفهوم معين بكلمة، أو عبارة مثيرة 

لى نوع من التحيز حااد من يوصااف بها سااواء ان كان  ااخصااا ما، أو بلد، أو مشااحونة عاطفيا، فإنَّ ذلك ي ود إِ 

حاد ة معينة، ومن هذ  التساااااميات، الهنود الحمر، أو الشااااايوعية، أو الإرها  الإسااااالامي، أو محور الشااااار، 

 (.533، صفحة 2013و يرها )ال بهيش و الميالي، 

  أنواع مواقع الصحافة الالكترونية:
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مواقع الصاااااااحافة الإلكترونية التي تختلف في التركيز والمحتوى واأسااااااالو ، ويمكن هناك العديد من أنواع 

 ت سيمها وف ا للاتي:

وهي مواقع تابعة لمسسسات صحفية ت ليدية، ويطل   أنواع مواقع الصحافة الالكترونية بحسب المطبوع:-1

الصاااااحيفة الورقية عليها بصاااااحافة الخط، أو الصاااااحف الالكترونية المكملة، وساااااميع كذلك بسااااابب ارتباط 

بالإنترنع، ونشااارها الكترونيا، وبإصااادار منتظم، وتضااام نوعين، صاااحف ت دم مضااامونها الورقي كاملا على 

 ااااابكة الانترنع كما هو، واخر ي دم جزء من المضااااامون الورقي، ولا يعمل في هذ  المواقع صاااااحفيون، بل 

 .(69-68، الصفحات 2018)عبيدة،  مبرمبون ين لون محتوى الصحف الورقية إلِى الموقع الالكتروني

 وت سم إلِى أنواع مواقع الصحافة الالكترونية بحسب تقنية النشر:-2

صااحف الكترونية تسااتعمل ت نية البرافيك التبادلي، والذه يتيق ن ل صااورة  ااكلية من بعض مواد الصااحيفة -أ

 ااااااابكة الانترنع، وهي ت نية  ير جيدة أنها لا تمكن ال ارئ من ميزة الورقية إلِى موقعها الالكتروني على 

، 2007)امين،  ، ويضاااااام هذا النوع صااااااحف أخُرى مثل(139، صاااااافحة 2011)خوجة،  التفاعل مع الويب

 (100صفحة 

(، أو  ير ، وبواساااااطتا يتم ن ل الصاااااور pdfالمساااااتخدمة لت نية النص المحمول )الصاااااحف الالكترونية - 

والنصااااوص، وب ية المحتويات الإعلامية، من الصااااحيفة الورقية على موقعها على  اااابكة الانترنع، كما هي 

 موجودة في النسخة الورقية.

دة الصااااحيفة الورقية من (، و ير ، عبر إفاhtmlالصااااحف الالكترونية التي تسااااتعمل النص الفا  ، مثل )-ت

 إمكانيات الانترنع المتعددة، مع إمكانية توفير خدمات البحث، والار يف، ونس  النصوص.

بغيااة الإفااادة من ميزاتهمااا، في صاااااااحف الكترونيااة تبمع بين ت نيتي، النص الفااا  ، والنمط المحمول، -ث

 التفاعلية، والتصفق المرن، والسرعة.

وفي هذا النوع من المواقع تكون المادة المنشااورة أنواع مواقع الصممحافة الالكترونية بحسممب اسممتق:ليتها: -3

وهنا تنطب  عليها المصااداقية ، ليس لديها نسااخة ورقية، إِذْ تظُهر الصااحيفة بشااكل مبا اار على  اابكة الانترنع

 .(196، صفحة 2012)النوايسة،  في است لاليتا اعدادا ونشرا

 خامسا: مبادئ الاقناع في مواقع الصحافة الالكترونية: 

للمواقع الصااحفية الإلكترونية ال درة على تعزيز الاقناع لدى ال راء وجذ  اهتمامهم بمحتواها، بالاعتماد على 

 :(133-129، الصفحات 2019)حسن ف.،  مبموعة من المبادئ وهي
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ان النظام الذه ي لل سلوك التع يد في تصفق موقع الصحيفة  الدع  التكنلوجي لموقع الصحيفة الالكتروني:-1

الالكترونية، ويعمل على  يادة المنفعة من الساالوك، عبر اسااتخدام اأنظمة الار ااادية المرنة خلال الولوض في 

 صفحات الصحيفة، يوفر حتما فرصا أكثر ل،قناع لدى المستهدف.

وقع الصحيفة الالكترونية خدمة تكنلوجية تتيق تواصل حرورة ان يحتوه التصميم اأساس لمدع  الحوار: -2

الإنساان مع اأجهزة الالكترونية الخاصاة بالموقع، وتسااعد على تدعيم الحوار بين المرسال والمسات بل، بنفس 

 الطري ة التي تساعد المستعمل في الاحتفاظ بالانت ال إلِى أهدافهم والسلوك المستهدف.

كلما كان موقع الصااحيفة الالكترونية أكثر مصااداقية، أصاابق  لكترونية:مصممداقية نظام موقع الصممحيفة الا-3

أكثر اقناعا، فرسية الموقع الذه يهتم بنشااااار الاخبار والمعلومات الح ي ية، والاساااااتناد على مصاااااادر رسااااامية 

 .ورصينة، والاخذ بمبدأ )الرأه والرأه ا خر(، دليل على مصداقية هذا الموقع، وبات أكثر اقناعا من  ير 

ان التصااميم الم نع لموقع الصااحيفة الالكترونية، يتطلب  التحفيز والتفاعل مع موقع الصممحيفة الالكتروني:-4

دراسااااة كيف يشااااعر المشاااااركون عند تفاعلهم مع الموقع سااااواء أرادوا التفاعل، أم قام الموقع بتحفيزهم على 

ير المسااتعملين والتفاعل مع ما يطرح التفاعل، كما ان من المهم ان يحوه الموقع على خيارات تعمل على تحف

من اخبار ومعلومات تهمهم، وربما ذلك يحفز ب ية المساااااااتهدفين على متابعة هذا الموقع وتل ي الاخبار منا 

 باستمرار، الامر الذه سيس ر في مستوى رحاهم، ونتيبة لذاك، قد يح   المرسل ما يصبو إلِيْا.

يكون المحتوى مهما ومفيدا لل راء، ويتضمن معلومات دقي ة : يبب أن رسالة موقع الصحيفة الالكترونية-5

مع اهمية استخدام الصور التوحيحية لدعم المحتوى ع، ومو وقة، وت ديم رسية جديدة أو تحليل عمي  للموحو

وجعلا أكثر قوة واقناعا، والتركيز على ان تكون اأفكار مرتبة وواححة، مع استخدام جمل قصيرة وعبارات 

 كد من فهم سهل لل راء.بسيطة للت 
ويتضق للباحث ان مبادئ الإقناع تلعب دورا مهما في المواقع الصحفية الإلكترونية، وتهدف عبر هذ  المواقع 

 .إلِى جذ  ال راء وإقناعهم بالمحتوى الم دم

 سادسا: البيئة الاستثمارية في العراق:

الاقتصااادية للعراق، والمعنية بدعم وتطوير الاقتصاااد قبل الدخول في تفاصاايل البيئة الاسااتثمارية، والسااياسااة 

 بشكل عام، والاستثمار على وجا الخصوص، يرى الباحث حرورة التطرق إلِى مفهوم البيئة.

وبما ان موحوع البحث يتعل  بالبيئة الاستثمارية في العراق، يسكد الباحث بداية على أهمية ذكر ماهية البيئة  

 البحث في تفاصيلها المتعل ة بالعراق. الاستثمارية بشكل عام،  م

إِذْ يمكن تعريف البيئة الاسااتثمارية " مبموعة السااياسااات والمسسااسااات وال وانين الاقتصااادية والسااياسااية التي 

تعرف ، و(96، صاافحة 2015)ر اايد، تس ر في   ة المسااتثمر، وت نعو  بتوجيا اسااتثماراتا إلِى بلد دون فخر" 
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البيئة الاسااااااتثمارية بانها جملة من العوامل التي تكون البيئة العامة للدولة، وتضاااااام المفاصاااااال الاقتصااااااادية 

والاجتماعية والساااااياساااااية والث افية والتشاااااريعية، والتي تس ر بصاااااورة مبا ااااارة أو  ير مبا ااااارة في الاداء 

حاااع السااياسااة الاقتصااادية والاجتماعية الاسااتثماره ونباحا وفي قطاعاتا كافة، وانعكاسااا على مبمل اأو

 .(2، صفحة 2021)حسن س.،  للبلد

ويرى الباحث مما ت دم، ان أية بيئة اسااااتثمارية لابد وان ترتبط بطبيعة نوع الحكم والنظام السااااياسااااي للبلدان، 

فعملية التحول الديم راطي، كانع كفيلة بإحداث ، 2003والعراق لا يخلو من تلك المعادلة، لاسااااااايما بعد عام 

التغيير المطلو  في ال طاع الاسااتثماره، وان ذلك لا يتح   دون اصاادار تشااريعات تدعم وتعمل على إنباح 

الرسية الاقتصااااادية للدولة العراقية، وقد أقدمع اأخيرة على تهيئة البيئة التشااااريعية للعمل الاسااااتثماره عبر 

 لاستثمار، تكمن أبر  تفاصيلا با تي:اصدار قانون خاص ل

: يعد هذا ال انون من أبر  التشاااااريعات ( المعدل2006( لسمممممنة )13قانون الاسمممممتثمار العراقي رق  ) -1

ل( 2003للدولة العراقية بعد عام ) (، والذه جاء لتنشاايط الواقع الاسااتثماره للبلاد، وقد حاام في )الفصاال اأوَّ

لام( جملة من التع  .(6-1، الصفحات 2011)العراقية،  اريف المهمة للعمية الاستثمارية مثلمن )المادة أوَّ

هو توظيف رأس المال في أه نشاط أو مشروع اقتصاده، يعود بمنفعة على الاستثمار:  -أ

 الاقتصاد الوطني.

يحمل البنسااية هو الشااخص الحاصاال على إجا ة الاسااتثمار، والذه المسممتثمر العراقي:  -ب

 العراقية، إِذإا كان  خصا طبيعيا، أو  خصا معنويا، مسبل في العراق.

هو الشخص الحاصل على إجا ة الاستثمار، والذه لا يحمل البنسية المستثمر الأجنبي:  -ت

 العراقية، إِذإا كان  خصا طبيعيا، أو  خصا معنويا، مسبل في بلد أجنبي.

ية للاساااااااتثالهيئة:  -ث ئة الوطن ئة المحافظة بحساااااااب وهي الهي ئة الإقليم، أو هي مار، أو هي

 اأحوال.

وهو ر يس الهيئة الوطنية للاساااتثمار، أو ر يس هيئة اساااتثمار الإقليم، أو رئيس الهيئة:  -ج

 ر يس هيئة استثمار المحافظة.

وهي هيئة تتمتع بشاااخصاااية معنوية، ويمثلها ر يس الهيئة أو الهيئة الوطنية ل:سمممتثمار:  -ح

مسسولة عن رسم السياسة الوطنية للاستثمار، ووحع الضوابط لها، ومراقبة  من يخولا، وتكون

 تطبي اتها، وتختص بالمشاريع الاستراتيبية والمشاريع ذات الطابع الاتحاده.
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وهي هيئة الاسااتثمار في الإقليم، ويمثلها ر يس الهيئة أو من يخولا، وتكون هيئة الإقلي :  -ر

بيع الاساااتثمار، ومنق اجا ات الاساااتثمار في الإقليم، مساااسولة عن التخطيط الاساااتثماره، وتشااا

 بالتنسي  مع الهيئة الوطنية للاستثمار.

ها هيئة المحافظة:  -د ئة الاساااااااتثمار في المحافظة  ير المنتظمة في إقليم، ويمثل وهي هي

ر يسااااها أو من يخولا، وتكون مسااااسولة عن التخطيط الاسااااتثماره، وتشاااابيع الاسااااتثمار، ومنق 

 مار في الإقليم، بالتنسي  مع الهيئة الوطنية للاستثمار.اجا ات الاستث

ويهدف ال انون من خلال المساااميات أعلا  إلِى تعريف اأ اااخاص المشااامولين بهذا ال انون، والمساااسولين عن 

تنفيذ ، و جهم في بيئة عمل تشريعية مشتركة، تخدم النشاط الاستثماره عن طري  مسسسات رسمية حكومية 

الهيئات، وهنا يسكد الباحث على ان تشاااريع الدولة العراقية ل انون خاص بالاساااتثمار، حتما لا عرفها ال انون ب

 أهداف محددة.

 سابعا: الأسباب الموجبة ل:ستثمار في العراق:

بعض اأساابا  التي ت ول إنها موجبة، بل ومشاابعة، أنَّ يكون العراق بلدا  الهيئة الوطنية ل:سممتثمارنشاارت 

شركات اأجنبية والمحلية الرصينة، واهم تلك اأسبا  هي ستثماريا ناجحا، قادرا على جذ  ال )للاستثمار،  ا

2023): 

يتمتع العراق بموقع محوره على مدى التاري  في الخليج العربي ومنط ة الشااااارق  الموقع الاسمممممتراتيجي:-1

الاوساااط، فهو يملك موانم ومطارات ذات اهمية اساااتراتيبية ويمكن لها ان تثبع أنها في موقع تو يع وتبارة 

 بكلفة اقل.

إِذْ توجد احتياجات اساااااتثمارية في جميع قطاعات الاقتصااااااد العراقي،  كثرة وتنوع الفرص الاسمممممتثمارية:-2

وطرحع الحكومة العراقية مئات من الفرص الاساااااااتثمارية بمختلف ال طاعات وتشااااااامل، البناء والصاااااااناعة 

 والزراعة والسياحة والاسكان والاتصالات والرعاية الصحية.

لاستراتيبي وعدد سكانا واسعار الكلف التنافسية، ان موقع العراق اتدفق المستورد والحد من الاستيراد: -3

 عوامل تمهد  أنَّ يكون البلد المصدر إلِى المنط ة والعالم.

ان ال وة العاملة في العراق تتمتع بتعليم جيد، كما ان العراق  ني بتخصااااصااااات معينة  وفرة القوة العاملة:-4

ن ذوه المهارات الإدارية، فضااااالا عن تمتع مثل الهندساااااة والطب والزراعة وكذلك احتوا ا على عدد كبير م

 العراق بنسبة  بابية عالية، ممكن استثمارها كموارد بشرية قابلة للتطور.

تعد الكلف الاساااسااية في العراق من أكثر الكلف تنافسااية في المنط ة الكلف التشممليلية والأجور التنافسممية: -5

% مما هي عليا في اماراتي والمشغل ٨٩ص بنسبة والعالم فعلى سبيل المثال، اجور المهندس في العراق أرخ
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% أرخص مما هو عليا في المملكة المتحدة بينما تكون معدل الاجور أرخص بكثير مما هي عليا ٩٢الماهر 

في الولايااات المتحاادة وأروبااا وعناادمااا ياادمج هااذا العاااماال مع توفر الخريبين والمهنيين تخرض ب يمااة ممتااا ة 

 .أموال الاستثمار الم ترحة

 ثامنا: العوامل المؤثرة في نجاح الدعاية الاستثمارية:

تعد الدعاية من أهم العوامل التي تُسهم في نباح أه مشروع استثماره دولي أو محلي، إِذْ تسده دورا حاسما 

في جذ  الانتبا  و يادة الوعي بالبيئة الاسااااتثمارية وتحفيز العملاء المسااااتهدفين على اتخاذ ال رار المناسااااب، 

سواء كان ذلك الحصول على فرص استثمارية، أو  راء المنتج، أو أه  ي فخر ومن هنا، تنطوه أهمية فهم 

ومن أبر  ، العوامل التي تس ر في نباح الدعاية الاستثمارية لما لها من اهمية بالغة في سياق التسوي  الحديث

 :(PUUSTINEN, 2012, pp. 24-25-26 ) تلك العوامل هي

يبب أن تكون الدعاية موجهة نحو الفئة المسااتهدفة بشااكل دقي ، وف ما  اسممتهداف الجمهور المناسممب: -1

 لخصا صها الديمو رافية والسلوكية والاهتمامات الخاصة بها.

ينبغي تحديد أهداف واحااحة لحملة الدعاية الاسااتثمارية، سااواء كانع  يادة المبيعات،  تحديد الهدف: -2

 أو تعزيز الوعي الاستثماره، أو خل  الانطباع الإيبابي، أو  يرها من اأهداف.

يبب أن تكون رسالة الدعاية الاستثمارية واححة وجذابة وملهمة، ومعبرة بصورة  فاعلية الرسالة: -3

 لفوا د وال يم والمكتسبات، التي ت دمها الدول والحكومات.أكثر فاعلية عن ا

الدعاية الاساااااااتثمارية التي تبر  بفكرة إبداعية جديدة ومبتكرة عادة ما تلفع انتبا   الحداثة والابتكار: -4

 البمهور بشكل أكبر وتح   نباحا أكبر، فكيف إِذإا كان البمهور هنا هم رجال الاعمال اأكثر ذكاء وتدقي ا.

يبب اختيار الوساااااا ط الإعلامية المناسااااابة للوصاااااول إلِى البمهور  دام الوسمممممائلا الم:ئمة:اسمممممتخ -5

المساااااتهدف، ساااااواء كان ذلك عبر ال نوات الفضاااااا ية، أو  ااااابكات ومواقع الإنترنع، أو وساااااا ل التواصااااال 

 .الاجتماعي، أو  يرها

 تاسعا: ع:قة الدعاية بتشكيل الاتجاهات:

البمهور وتشااااااابيعهم على ال يام بإجراء معين، ساااااااواء كان  اااااااراء منتج معين أو تعمل الدعاية على تحفيز 

، التسااااااابيل في خدمة معينة، هذا يسده إلِى تشاااااااكيل ر بات جديدة ويغيحر اتباهاتهم نحو المنتج أو الخدمة

ع، الدعاية والرأه العام مفاهيم )ابو اصاااااابوللدعاية دور مهم في تشااااااكيل اتباهات البمهور لاساااااابا  الاتية 

 :(17، صفحة 2012وتطبي ات، 
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ناس -1 قدرة على تغيير المواقف، إِذْ إنَّ ال ها  اُ ليس للمعلومات في حد ذات نَّ ماع يرون أ ماء الاجت أصااااااابق عل

ياادافعون عن المعلومااات التي يتف ون معهااا، ويرفضاااااااون التعرم للمعلومااات التي لا يرحبون بهااا، وذلااك 

 بنسيانها، أو تحريفها، أو بال يام بمبادلات مضادة حولها.

إنَّ للمعلومات ت  يرا كبيرا في ت وية الاتباهات ال ا مة، فالناس يرحبون بالتعرم للرسااا ل الاتصااالية التي -2

 تعز  اتباهاتهم، والمعلومات التي تبث انهم على صوا .

جديدة حول موحااوع جديد، وفي بعض اأحيان تغير إنَّ للمعلومات دورا كبيرا وهاما في ت ساايس اتباهات -3

 قليلا من الاتباهات ال ا مة.

ا بتع البحوث ان الاتباهات الراساااااااخة نادرا ما يكون تغييرها نتيبة الدعاية وحدها، وأ بتع أنها تتحول -4

يفا أفضل مع حينما تصبق تلك الاتباهات بالنسبة للفرد نفسا  ير نافعة، وحينما تبلب لا الاتباهات البديدة تك

 بيئتا.

 نتائج تحليل المضمون:

، الصااحف الإلكترونية العراقية أطر وأساااليب الدعاية إ اء الاسااتثمارمعالبة في  قطاعات الاسااتثمارفئة (1)

 والتي تتضمن مبموعة من الفئات الفرعية وكما ي تي:

 ( يبينّ فئات قطاعات الاستثمار1جدول )

 وأساليب الدعاية إزاء الاستثمار اقية في معالجتها لأطرالإلكترونية العرالتي تناولتها مواقع الصحف 

 ت
 المجموع الزمان الصباح المدى المواقع

 التكرار قطاعات الاستثمار
النسبة 
 المئوية

 التكرار
النسبة 
 المئوية

 التكرار
النسبة 
 المئوية

 التكرار
النسبة 
 المئوية

 %18.90 24 %19.00 8 %13.10 8 %33.30 8 قطاع العقارات 1
 %18.90 24 %23.80 10 %19.70 12 %8.30 2 قطاع النفط والغاز 2

3 
قططططططططططاع الططططططططططاقطططططة 

 والكهرباء
8 33.30% 6 9.80% 6 14.30% 20 15.70% 

 %12.60 16 %4.80 2 %19.70 12 %8.30 2 قطاع البنية التحتية 4
 %8.70 11 %14.30 6 %4.90 3 %8.30 2 قطاع الصناعة 5

6 
الطططططزراعطططططة قطططططططططططاع 

 والثروة السمكية
0 0.00% 5 8.20% 4 9.50% 9 7.10% 

 %6.30 8 %2.40 1 %11.50 7 %0.00 0 القطاع المصرفي 7

8 
قططططططاع وكنولو يطططططا 

 الاوصالات
2 8.30% 2 3.30% 2 4.80% 6 4.70% 
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 ت
 المجموع الزمان الصباح المدى المواقع

 التكرار قطاعات الاستثمار
النسبة 
 المئوية

 التكرار
النسبة 
 المئوية

 التكرار
النسبة 
 المئوية

 التكرار
النسبة 
 المئوية

 %3.10 4 %4.80 2 %3.30 2 %0.00 0 قطاع السياحة 9
 %1.60 2 %2.40 1 %1.60 1 %0.00 0 قطاع الصحة 10
 %1.60 2 %0.00 0 %3.30 2 %0.00 0 قطاع التجارة 11

12 
قطططططططططططططاع الططططططثططططططروة 

 المعدنية
0 0.00% 1 1.60% 0 0.00% 1 0.80% 

 %100.0 127 %100.0 42 %100.0 61 %100.0 24 المجموع
 0.026مستوى الدلالة=               36.689( = Likelihood Ratioاختبار نسبة الاحتمالية )

 

( قطاع اساااااتثماره حظي باهتمام مواقع 12النتا ج الإجمالية كما مبين في البدول اعلا  إلِى أن هناك )تشُاااااير 

الصاااااااحف الإلكترونية العراقية في معالبتها أطر وأسااااااااليب الدعاية إ اء الاساااااااتثمار، إِذْ جاءت فئة )قطاع 

%( لكل 18.9تكرارام وبنسااااابة )( 24الع ارات(، وفئة )قطاع النفط والغا ( بالمرتبة اأولى وحصااااالع على )

لع على ) ية وقد حصااااااا ثان بة ال بالمرت قة والكهرباء(  ئة )قطاع الطا بة 20منهما، وجاءت ف ( تكرارام وبنسااااااا

لع على )15.7) ثة وحصااااااا ثال بة ال بالمرت ية(  ية التحت ئة )قطاع البن بة 16%(، فيما جاءت ف ( تكرارام وبنسااااااا

( تكرارام وبنسااااااابة 11الرابعة وقد حصااااااالع على )%(، وقد جاءت فئة )قطاع الصاااااااناعة( بالمرتبة 12.6)

( تكرارام وبنسبة 9%(، يلية فئة )قطاع الزراعة والثروة السمكية(، في المرتبة الخامسة وحصلع على )8.7)

( تكرارام وبنساااابة 8%(، يليا فئة )ال طاع المصاااارفي( ف د احتلع المرتبة السااااادسااااة وحصاااالع على )7.10)

( تكرارام وبنساااابة 6لوجيا الاتصااااالات( بالمرتبة السااااابعة وحصاااالع على )%(، وجاءت فئة )قطاع تكنو6.3)

سياحة( المرتبة الثامنة وحصلع على )4.7) سبة )4%(، فيما احتلع فئة )قطاع ال ا 3.1( تكرارات وبن %(، أمح

 ( تكرارام 2كلا من فئة )قطاع الصااحة(، وفئة )قطاع التبارة( ف د احتلع المرتبة التاسااعة والتي حصاالع على )

%( لكل منهما، في حين جاءت كلا من فئة )قطاع الثروة المعدنية( وفئة )قطاع التبارة( بالمرتبة 1.6وبنسبة )

 %(.0.8( تكرارام وبنسبة )1العا رة واأخيرة وحصلع على )

ا على مستوى النتا ج التفصيلية لفئات قطاعات الاستثمار بمواقع الصحف الإلكترونية العراقية، ف د أظهرت  أمح

اهتمامات مواقع الصااحف العراقية ب طاعات الاسااتثمار، إِذْ اهتم موقع صااحيفة الصااباح  حبم النتا ج تباين في

م، يليها موقع لصحيفة الزمان بـاااا )12بـاااا) م استثماريا ( قطاعات استثمارية،  م جاء في الترتيب اأخير 9( قطاعا

م في ترتيب قطاعات الاستثمار ( قطاعات استثمارية. وأظهرت النتا ج 5موقع صحيفة المدى بـااااااا ) كذلك تباينا
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بمواقع الصااااااحف الإلكترونية العراقية، إِذْ أظهرت النتا ج تصاااااادر قطاع الاسااااااتثمار في النفط والغا  اهتمام 

موقعي الصاااباح والزمان في م ابل تصااادر قطاع الاساااتثمار الع اره بموقع المدى، بينما  ا  اهتمام كلا من 

الثروة المعدنية( م ارنة باهتمام موقع صااحيفة الصااباح  -ات الاسااتثمار )التباريةموقعي المدى والزمان ب طاع

 بهذ  ال طاعات، وجاء النتا ج على النحو ا تي:

 الموقع الالكتروني لصحيفة الصباح العراقية:

م باهتمام موقع صااااااحيفة الصااااااباح في معالبتها أطر وأساااااااليب الدعاية إ اء 12حظي ) م اسااااااتثماريا ( قطاعا

تثمار، إِذْ جاءت فئة )قطاع النفط والغا (، وفئة )قطاع البنية التحتية( بالمرتبة اأولى وحصااااااالع على الاسااااااا

%( لكل منهما، وجاءت فئة )قطاع الع ارات( بالمرتبة الثانية وقد حصاالع على 19.70( تكرارام وبنساابة )12)

( 7تبة الثالثة وحصاااااالع على )%(، فيما جاءت فئة )ال طاع المصاااااارفي( بالمر13.10( تكرارام وبنساااااابة )8)

( 6%(، وجاءت فئة )قطاع الطاقة والكهرباء( بالمرتبة الرابعة وقد حصاااااالع على )11.50تكرارام وبنساااااابة )

سبة ) سمكية(، احتلع المرتبة الخامسة وحصلع على 9.80تكرارام وبن ا فئة )قطاع الزراعة والثروة ال %(، أمح

( 3ئة )قطاع الصااااناعة( بالمرتبة السااااادسااااة وحصاااالع على )%(، في حين جاء ف8.20( تكرارام وبنساااابة )5)

%(، فيما احتلع كل من فئة )قطاع تكنولوجيا الاتصاااالات(، )قطاع الساااياحة(، )قطاع 4.90تكرارام وبنسااابة )

ا كلا من فئة )قطاع 3.30( تكرارات وبنساااابة )2التبارة( المرتبة السااااابعة وحصاااالع على ) %( لكل منهم، أمح

( 1وة المعدنية(، )قطاع الثروة السمكية( احتلع المرتبة الثامنة واأخيرة وحصلع على )الصحة(، )قطاع الثر

 %( لكل منهم.1.60تكرارام وبنسبة )

 الموقع الالكتروني لصحيفة الزمان العراقية:

( قطاعات اساااااتثمارية باهتمام موقع صاااااحيفة الزمان في معالبتها أطر وأسااااااليب الدعاية إ اء 10حظيع )

لع على )الاساااااااتثمار بة اأولى وحصااااااا بالمرت غا (،  ئة )قطاع النفط وال بة 10، إِذْ جاءت ف ( تكرارام وبنسااااااا

( تكرارام وبنسااااااابااة 8%(، وجاااءت فئااة )قطاااع الع ااارات( بااالمرتبااة الثااانيااة وقااد حصااااااالااع على )23.80)

وحصاااالع %(، فيما جاءت كلا من فئة )قطاع الطاقة والكهرباء( و)قطاع الصااااناعة( بالمرتبة الثالثة 19.00)

%( لكل منهما، وجاءت فئة )قطاع الزراعة والثروة السااااااامكية( بالمرتبة 14.30( تكرارام وبنسااااااابة )6على )

ا كلا من فئة )قطاع البنية التحتية(، وفئة )قطاع 9.50( تكرارام وبنسااابة )4الرابعة وقد حصااالع على ) %(، أمح

( تكرارام وبنسااابة 2خامساااة وحصااالع على )تكنولوجيا الاتصاااالات(، وفئة )قطاع الساااياحة( احتلع المرتبة ال

%( لكل منهم، في حين جاء فئة )ال طاع المصرفي(، وفئة )قطاع الصحة(، بالمرتبة السادسة واأخيرة 4.80)

%(، بينما  ابع ال طاعات الاسااااتثمارية ا تية: )قطاع التبارة(، 2.40( تكرارام وبنساااابة )1وحصاااالع على )
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لثروة السااااااامكية(، عن باهتمام موقع صاااااااحيفة المدى في معالبتها أطر )قطاع الثروة المعدنية(، )قطاع ا

 وأساليب الدعاية إ اء الاستثمار.

وهي  36.689( من البدول الساب  وجد أنها = Likelihood Ratioوبحسا  قيمة اختبار نسبة الاحتمالية )

ة إحصا يما بين مواقع الصحف ، مما يسكد على وجود علاقة دال0.026قيمة دالة إحصا يما عند مستوى معنوية 

 وبين قطاعات الاستثمار التي اهتمع بمعالبتها في مضمونات الاستثمار.  –عينة البحث -الإلكترونية العراقية 

 الموقع الالكتروني لصحيفة المدى العراقية:

ء ( قطاعات اساااااااتثمارية باهتمام موقع صاااااااحيفة المدى في معالبتها أطر وأسااااااااليب الدعاية إ ا6حظيع )

الاساااتثمار، إِذْ جاءت كل من فئة )قطاع الع ارات(، وفئة )قطاع الطاقة والكهرباء( بالمرتبة اأولى وحصااالع 

%( لكل منهما، وجاءت كل من فئة )قطاع النفط والغا (، و)قطاع البنية 33.30( تكرارام وبنسااااااابة )8على )

( 2ة الثانية واأخيرة وقد حصاالع على )التحتية(، )قطاع الصااناعة(، و)قطاع تكنولوجيا الاتصااالات( بالمرتب

%( لكل منهم، بينما  ابع ال طاعات الاساااااااتثمارية ا تية: )قطاع الزراعة والثروة 8.30تكرارام وبنسااااااابة )

السمكية(، )ال طاع المصرفي(، )قطاع السياحة(، )قطاع الصحة(، )قطاع التبارة(، )قطاع الثروة المعدنية(، 

 تمام موقع صحيفة المدى في معالبتها أطر وأساليب الدعاية إ اء الاستثمار.)قطاع الثروة السمكية( عن اه

فئة نطاق الدعاية الاسااااااتثماره في معالبة الصااااااحف الإلكترونية العراقية أطر وأساااااااليب الدعاية إ اء  (2)

 الاستثمار، والتي تتضمن مبموعة من الفئات الفرعية وكما ي تي:

العراقية في ( يبينّ فئات نطاق الدعاية الاستثماري التي اعتمدتها مواقع الصحف الإلكترونية 2جدول )

 معالجة أطر وأساليب الدعاية إزاء الاستثمار

نطاق الدعاية  ت
 الاستثماري 

 المجموع الزمان الصباح المدى

النسبة  التكرار
النسبة  التكرار المئوية

النسبة  التكرار المئوية
النسبة  التكرار المئوية

 المئوية

1 
نطاق دعاية 
الاستثمار 
 المحلي

20 83.3% 29 47.5% 16 38.1% 65 51.2% 

2 
نطاق دعاية 
الاستثمار 
 الخار ي

4 16.7% 32 52.5% 26 61.9% 62 48.8% 

 %100.0 127 %100.0 42 %100.0 61 %100.0 24 المجموع
 0.001مستوى الدلالة= دالة عند      14.125( = Likelihood Ratioاختبار نسبة الاحتمالية )
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( والخاص بـاااااااا)نطاق الدعاية الاسااتثماره( بمواقع الصااحف 2تشُااير النتا ج الإجمالية كما مبين في البدول )

إلِى تصااااااادر فئة )نطاق دعاية الاساااااااتثمار المحلي(، المرتبة اأولى  -عينة الدراساااااااة–الإلكترونية العراقية 

%(، وجاءت فئة )نطاق دعاية الاساااااتثمار الخارجي( بالمرتبة 51.2تكرارام وبنسااااابة )( 65وحصااااالع على )

 %(.48.8( تكرارام وبنسبة )62الثانية واأخيرة وقد حصلع على )

ا على مسااتوى النتا ج التفصاايلية لفئات نطاق الدعاية الاسااتثماره بمواقع الصااحف الإلكترونية العراقية، ف د  أمح

ي ترتيب اهتمامات مواقع الصااااااحف العراقية لنطاق الدعاية الاسااااااتثماره، إِذْ أظهرت أظهرت النتا ج تباين ف

النتا ج تصااااادر فئة )نطاق دعاية الاساااااتثمار المحلي( اهتمام موقع صاااااحيفة المدى، إِذْ جاءت بالمرتبة اأولى 

رتبة الثانية %( وجاءت فئة )نطاق دعاية الاستثمار الخارجي( بالم83.3( تكرارام وبنسبة )20وحصلع على )

 %(.16.7( تكرارام وبنسبة )4واأخيرة وقد حصلع على )

في الم ابل تصاادر فئة )نطاق دعاية الاسااتثمار الخارجي( اهتمام موقعي صااحيفة الصااباح والزمان، إِذْ جاءت 

( 26%( بموقع صحيفة الصباح، وحصلع على )52.5( تكرارام وبنسبة )32بالمرتبة اأولى وحصلع على )

%( بموقع صحيفة الزمان، وجاءت فئة )نطاق دعاية الاستثمار المحلي( بالمرتبة الثانية 61.9وبنسبة )تكرارام 

( 16%( بموقع صاااحيفة الصاااباح، وحصااالع على )47.5( تكرارام وبنسااابة )29واأخيرة وقد حصااالع على )

 %( بموقع صحيفة الزمان.38.1تكرارام وبنسبة )

وهي  14.125( من البدول الساااب  وجد أنها = Likelihood Ratioبحسااا  قيمة اختبار نساابة الاحتمالية )

، مما يسكد على وجود علاقة دالة إحصا يما بين مواقع الصحف 0.001قيمة دالة إحصا يما عند مستوى معنوية 

 وبين نطاق الدعاية الاستثماره في معالبتها لمضمونات الاستثمار.–عينة البحث -الإلكترونية العراقية 

أسااااااالو  التكرار الدعا ي في معالبة الصاااااااحف الإلكترونية العراقية أطر وأسااااااااليب الدعاية إ اء فئة  (3)

 :الاستثمار، والتي تتضمن مبموعة من الفئات الفرعية وكما ي تي

العراقية في ( يبينّ فئات أسلوب التكرار الدعائي التي ركزت عليها مواقع الصحف الإلكترونية 3جدول )

 لاستثمارتناولها لمضمونات ا
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 ت

 المجموع الزمان الصباح المدى المواقع

رار أسلوب التكرار الدعائي
لتك
ا

 

النسبة 
رار المئوية

لتك
ا

 

النسبة 
رار المئوية

لتك
ا

 

النسبة 
رار المئوية

لتك
ا

 

النسبة 
 المئوية

1 
مر  ت لمسطططططططططط مر ا لتطططططال ا
بالفرص الاسطططططططططتثمارية 
 المتاحة في العراق

12 50.00% 32 52.50% 21 50.00% 65 51.18% 

2 
وططكططرار نعطططططططططططر بططعطط  
الطططحطططقطططططائططط  بعططططططططططططط ن 
 الاستثمار في العراق

6 25.00% 16 26.20% 6 14.30% 28 22.05% 

3 
وكرار عرض المعطططططاريع 
الاسططتثمارية المنفاة في 

 العراق
4 16.67% 8 13.10% 10 23.80% 22 17.32% 

4 
وططكططرار عططرض نططتطططططائطط  
 %9.45 12 %11.90 5 %8.20 5 %8.33 2 الاستثمار في العراق

 %100.0 127 %100.0 42 %100.0 61 %100.0 24 المجموع
 0.224مستوى الدلالة=           8.194 ( =Likelihood Ratioاختبار نسبة الاحتمالية )
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