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 التسويق الرياضي
 

 م.م منتظر زهير حسن
 كلية التربية البدنية وعلوم الرياضة /جامعة كربلاء 

 
 

المنتجات والخدمات التسويق الرياضي ما هو إلا استطلاع الرأي والاتجاهات السائدة في السوق ومن ثم توجيه 
الرياضية لتتوافر مع تلك الاتجاهات ويعرف أيضا بأنه مجموعة من الجهود والأنشطة المستمرة والمتكاملة التي تسهل وتصاحب 
انتقال السلع والخدمات والأفكار من مصادر إنتاجها إلى مشتريها وبما يؤدي إلى تحقيق الأهداف والمنافع الاقتصادية 

هلك والمنتج والمجتمع. كذلك يعرف بأنه النشاط الذي يقوم على تخطيط وتقديم المزيج المتكامل الذي يشبع والاجتماعية للمست
 حاجات ورغبات المستهلكين، محاولًا المواءمة بين أهداف المشتري وأهداف الهيئة وقدرتها في ظل الظروف البيئية المحيطة .

الملاعب أو من خلال التلفاز أو حتى من خلال وسائل الإعلام الأخرى من  إن الحضور الجماهيري للمباريات الرياضية سواء من
صحف و إذاعة وغيرها من وسائل الإعلام دفع بالكثير من رجال الأعمال والشركات التجارية الكبرى للاستفادة من الرياضة. 

سويق فتنوعت الأساليب وتطورت الوسائل وللحقيقة فقد قفزت الرياضة قفزات واسعة خلال العقود الأخيرة في مجال الدعاية والت
الإعلامية في الرياضة مما كان له الأثر الكبير في المسيرة الرياضية لقد وجدت الشركات التجارية أن أفضل وسيله إعلانيه هي 

ه تأثير أكبر من خلال الإعلام الرياضي، حيث وجدت أن ارتباط المنتجات التجارية بالرياضيين المشهورين أو الأندية المشهورة ل
بكثير من الوسائل الإعلامية التقليدية. فالإعلام الرياضي الصحيح هو الذي يعطي مساحة للشركات الداعمة أو المسوقة ويعطي 
مصداقية أكبر لتلك الشركات، وترسخ في عقول الجماهير لمدة أطول. إن الوسائل الإعلامية المحلية المختلفة لا تزال بعيدة عن 

الراعية، فهي تتحفظ في كثير من الأحيان عن ذكر الشركات الراعية أو الشركات المسوقة، مما أبعد الكثير من  تشجيع الشركات
 الشركات عن السوق الرياضي وأوقفها عن الدعم للاتحادات والأندية واللاعبين

الأندية تنتج الدعاية للشركات،  في أوروبا وأميركا تعمل الأندية كمؤسسات اقتصادية هدفها مصالحها التجارية الرابحة، وهذه
فممتلكات النادي هي الرأسمال، واللاعبون هم الاستثمار، والمشاهدة هي المنتج، والنتائج هي الجودة فالرياضة  هي قطاع 
إنتاجي، الرياضي على الصعيد الفردي هومشروع استثماري صغير وعلى صعيد الفرق هي أشبه بالشركات التي لها قيمة اسمية 

وقانونية، حتى إن هذه الفرق لها قيمة في البورصة كفريق شيكاغو بولز والهوكي وكرة السلة، وقد تكون أنجح من الكثير  مادية
 من الشركات الأخرى.

أصبحت الرياضة عاملا ضاربا في العولمة، فظهرت عوامل وأسباب تجذب المستهلك أكثر نحو المنتج الرياضي بسبب تلك 
المؤسسات التي أخذت تمتهن الرياضة ميدانا لنشاطها؛ هذا يعطي الأولوية لفهم الإنتاج الرياضي ثم فهم التنافسية الحادة بين 

ستراتيجية لإعطاء المنتج الرياضي أو الخدمة تموقعا في السوق وتمركزا في  التسويق المتخصص في هذا الميدان كآلية وا 
توج الرياضي أدى إلى نشأة التسويق الرياضي فلهذا أصبح هذا إن سلوك المستهلك تجاه المن .الذهنية السلوكية للمستهلك

 الأخير علما قائما بذاته،
التسويق الرياضي يقصد به التوسع في الانتشار سواء في مجال الخدمات أو المنتج وقد شهد التسويق الرياضي نموا كبير وقد 

مة للتسويق الرياضي العامة للتسويقً  إن التسويق في أصبحت الشركات في جميع أنحاء العالم تخصص نصيبا من ميزانيتها العا
المجال الرياضي أحد الوسائل أو الطرق التي يمكن أن تسهم في حل الكثير من المعوقات، وخاصة المادية التي تتعرض لها 

ن نجاح مجال إ . الهيئات الرياضية، وهو المفتاح لتحقيق أهدافها، ويشمل تحديد الاحتياجات والرغبات للسوق المستهدفة
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التسويق الرياضي في الهيئات الرياضية  أصبح مهما لأن مجال العمل الرياضي مجال مهم وحيوي ويجد الرعاية التامة والمتميزة 
من جميع الجهات ذات الصلة، وتحتاج الهيئات الرياضية في ادارتها إلي اقتصاديات واضحة ومحددة، حيث أن لكل مؤسسة 

ن في إطار ما يتاح من إمكانات، وهذه هي نقطة البداية، وهو أن ما هو متاح من إمكانات لا يفي أهدافا تريد تحقيقها ولك
 بالمتطلبات في إطار الأهداف المطروحة والطموحة.

في أوروبا وأميركا تعمل الأندية كمؤسسات اقتصادية هدفها مصالحها التجارية الرابحة، وهذه الأندية تنتج الدعاية للشركات، 
ت النادي هي الرأسمال، واللاعبون هم الاستثمار، والمشاهدة هي المنتج، والنتائج هي  الجودة فالرياضة إذا هي قطاع فممتلكا

انتاجي على الصعيد الفردي هو مشروع استثماري صغير يؤدي تطورهً الى اعادة نفسه ومن حوله ،  وعلى صعيد الفرق هي 
انونية، حتى إن هذه الفرق لها قيمة في البورصة كفريق شيكاغو بولز والهوكي أشبه بالشركات التي لها قيمة اسمية مادية وق

وكرة السلة، وقد تكون أنجح من الكثير من الشركات الأخرى؛ أما الأندية فهي مؤسسات تضم مختلف المشاريع والشركات، 
لآلاف من موظفين وعمال ورياضيين فاللاعب مشروع والفريق شركة، ويؤدي انتشار هذه الأندية وتطورها إلى توظيف عشرات ا

 ومدربين وحكام وأطباء وتعتمد الكثير من الدول على نجاح هذه الأندية وتطورها.
 


