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 ممخص: ال

في ظؿ التوجو الحديث وما افرزتو العولمة عمى المجتمعات الدولية والتواصؿ فيما بينيا      
ميما في النشاط الإنساني  ،مثّؿ التصميـ الكرافيكي وبالأخص الإعلانات التجارية محورا تداوليا

،لإيصاؿ رسائؿ بصرية الى المتمقيف وفي ىذا الزخـ الكبير مف الإعلانات التجارية المحمية 
والعالمية ،توجب الاىتماـ بالخطاب الحجاجي في الإعلانات التجارية عمى المستوى المغوي 

وحثيـ عمى الشراء  والبصري، لإحداث الاستمالات لدى المستيمكيف المحتمميف ،بيدؼ اقناعيـ
ومف خلاؿ البحث الحالي ييدؼ الباحث الى التعرؼ عمى البعد الحجاجي في تصميـ الإعلاف 

 تحدد مجتمع البحث وعيناتو لإعلانات تجارية لشركة ىاينز الغذائية الامريكية العريقة،و . التجاري
ة اليو واىمية متبعا )المنيج الوصفي( في التحميؿ ،وضـ البحث أيضا مشكمة البحث والحاج

وحدود البحث ،فضلا عف تحديد المصطمحات واىـ النتائج والاستنتاجات التي توصؿ الييا مف 
 خلاؿ البحث.

 الكممات المفتاحية: البعد. الحجاج. الإعلاف التجاري

   Abstract  

  In the light of the modern trend and what globalization has 
produced on international societies and communication among them, 
such as graphic design, especially commercial advertisements, an 
important deliberative axis in human activity, to deliver visual messages 
to recipients, and in this great momentum of local and international 
commercial advertisements, it is necessary to pay attention to the 
argumentative discourse in commercial advertisements On the linguistic 
and visual level, to attract potential consumers, with the aim of 
persuading and urging them to buy and through the current research 
(The argumentative dimension in commercial advertising design) The 
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researcher aims to identify the argumentative mechanisms and their role 
in graphic design, as well as identifying the research community and its 
samples for commercial advertisements for the prestigious Heinz Food 
Company, following the descriptive analytical approach. Defining the 
terms and the most important results and conclusions reached through 
the research 

Key words : dimension , argumentative , commercial, advertising 

 الإطار المنهجي:

 مشكمة البحث  -أولا 

لعدد كبير مف الدارسيف والمغوييف وحتى  اف التصور الشائع والعاـ عف النظرية الحجاجية     
الفلاسفة، باف الحجاج ىو أحد الأنشطة المغوية التي تستعمؿ في الخطابات لإثبات موقؼ 
وصحة قضية ما، عبر تأليؼ عدد متوالي مف الحجج المغوية الاستدلالية والتي تؤدي الى نجاح 

ستغناء عف النصوص الكتابية تمؾ القضية. وعبر التطور الحضاري الحاصؿ والمتجو نحو الا
الى اشكاؿ تعبيرية جديدة ليا القدرة عمى انشاء استجابات سريعة في اللاوعي العميؽ لدى 
المتمقي الا وىي سمطة الصورة والعناصر التيبوكرافيكية الأخرى في التصميـ الكرافيكي، ومف ىذا 

ية المضمرة في تمؾ العناصر تولد الدافع الى التعرؼ والتأسيس الى دراسة الإمكانيات الحجاج
التيبوكرافيكية مف صورة وشكؿ ولوف وشعارات نصية يحوييا النص المرئي في الإعلاف 

 التجاري، عبر التساؤؿ الاتي لمشكمة البحث:

 ما البعد الحجاجي في تصميم الإعلان التجاري؟ 

 أهمية البحث والحاجة اليه: –ثانيا 

 المستوييف النظري والتطبيقي.يمكف لأىمية البحث اف تسيـ عمى 

 يُسعى بالبحث اغناء المكتبات وافادة الباحثيف والدارسيف في مجاؿ الاختصاص. -

يمكف اف يسيـ البحث بزيادة فاعمية تأثير الحِجاج عمى المتمقيف، عبر زيادة ميارات  -
 المصمميف العامميف في مجاؿ التصميـ الكرافيكي.

 هدف البحث: –ثالثا 
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 لبعد الحجاجي في تصميـ الإعلاف التجاري.الكشؼ عف ا

 حدود البحث: –رابعا 

 البعد الحِجاجي في تصميـ الإعلاف التجاري. دراسةالحد الموضوعي:  -

نماذج مف إعلانات تجارية لمشركة الامريكية )ىاينز العالمية للأغذية( اذ تعد الحد المكاني:  -
في الولايات 9681ذائية، والتي تأسست عاـ أحد انجح وأشير الشركات في تصنيع المنتجات الغ
 المتحدة الامريكية ومستمرة بالنجاح ليومنا ىذا.   

 https://www.fotoartbook.com/archives/141849 

 (9191)الحد الزماني:  -

 خامسا : تحديد المصطمحات : 

 أولا: البُعدْ 

 (978. ص9119مصدر. بعدُ. اتساع المدى او المسافة )جبراف.  :ةلغ

ىو مصطمح تصويري فضائي، اقتبس مف اليندسة ويستعمؿ في جميع  :عرفو سعيداصطلاحا: 
 (19. ص9161المفاىيـ الإجرائية )سعيد.

 ثانيا: الحجاج

 .حِجاج: جمع حُجةٌ، الحِجاج، إقامة الحجة والبرىاف. حجاج: الدليؿ والبرىاف: ةلغ

: دليؿ يفضي الى نتيجة لإقناع   (441.ص9116الاخريف )احمد. حجاج: مصدر حاجَّ

 اصطلاحا: 

سموؾ او موقؼ ييتـ بكؿ ما يتعمؽ بطريقة إيصاؿ الرسائؿ الى المتمقيف، وىو نتيجة نصية  -
 .Patrick.s.2021لتوليفات مختمفة مف المكونات تتعمؽ بمقامات ذات اىداؼ إقناعيو. )

p.16) 

و الموقؼ او السموؾ الذي يتعمؽ يندرج الحجاج ضمف ما يطمؽ عميو في عموـ الاتصاؿ" بان - 
. 9194بكؿ ما ييـ بطريقة ارساؿ الرسائؿ وفيـ دلالاتو عبر السياؽ الذي يرد فيو" )بمقاسـ .

 . بمقاسـ(6ص
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خطاب تداولي يستند عمى مجموعة مف الحجج المنطقية، والتي تقود الى نتيجة مفادىا اقناع  -
 ( 186. ص9116الاخريف والتأثير فييـ. )رجاء.

ىو احداث تحويلات في التصميـ عبر متوالية مف العناصر التيبوكرافيكية يوظفيا  اجرائيا:
 المصمـ في النص المرئي للإعلاف التجاري، ليا قدرات حجاجية مقنعة ومؤثرة في المتمقيف.

الإعلاف التجاري: ىو أحد وسائؿ الاعلاـ الجماىيري التي تجعؿ الناس عمى قدـ المساواة  رابعا:
وىو رسالة تحفيزية محددة  –لافتات الشوارع الاعلانية واعلانات الانترنت الى التمفزيوف  مف –

مصوغة لغرض الاقناع في الاعلاـ والترويج، لصالح علامة تجارية او وكالات. )روبف 
 (22.. ص9197لاندا.

 الفصل الثاني /الإطار النظري:

 المبحث الأول: مفهوم الحجاج في التصميم الكرافيكي:

يعد الخطاب في الإعلاف التجاري حاويا عمى النصوص الكتابية والنصوص الصورية، عمى      
اعتبار اف الصور ىي نصوص مرئية حاليا كحاؿ النصوص الكتابية بؿ ىي أكثر تأثيرا منيا، 
لذا سيتناوؿ في ىذا البحث، مفاىيـ الحجاج المغوية الكتابية والصورية. لما يجد الباحث انو 

ف توسيع مفيوـ الحجاج ليشمؿ الخطاب في التصميـ الكرافيكي وبخاصة الإعلاف بالإمكا
التجاري، وعدـ اقتصاره عمى النصوص الأدبية والخطابات السياسة والفمسفية. وبغية الإحاطة 
بمفيوـ الحجاج في التصميـ الكرافيكي تراءى لمباحث اف نتناوؿ أولا ىذا المفيوـ في المبحث 

ف والفلاسفة، والمبحث الثاني في التصميـ الكرافيكي، لقدـ مفيوـ الحجاج في الأوؿ عند المغويي
ويعد القراف كلاـ الله المنزؿ عمى رسولو الاكرـ محمد )ص(  الدراسات المغوية والفمسفية.

بو الله ورسولو الى الناس كافة. لذا يمكف اف نرصد عدة والمصدر الأوؿ في المغة، والذي احتج 
لغوية جاء بيا القراف عبر قصصو ومضامينو. ومف ىذه الآيات التي يزخر بيا آيات ومظاىر 

 القراف لمفيوـ الحجاج منيا:

 مف سورة الانعاـ         941( الآية فممه الحجة البالغةبسـ الله الرحمف الرحيـ ) -

سورة  مف 61( الآية وحاجّه قومه قال أتحاجوني في الله وقد هدانبسـ الله الرحمف الرحيـ ) -
 الانعاـ 
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فمن حاجك فيه من بعد ما جاءك من العمم فقل تعالوا ندع ابناءنا بسـ الله الرحمف الرحيـ ) -
 89( الآية وابناءكم ونساءنا ونساءكم وأنفسنا وانفسكم ثم نبتهل فنجعل لعنة الله عمى الكاذبين

 مف سورة اؿ عمراف 

ا بأذىاف المتمقيف الى التسميـ بما يقدـ يعد الحجاج احدى تقنيات الخطاب التي "تؤدي مف شأني
ولا يقتصر التواصؿ ( 944.ص1998. مف طروحات او زيادة في درجة ذلؾ التسميـ ") حمادي

الحجاجي عمى الخطاب المغوي العادي" وانما يضـ جميع الخطابات في نسيج حياتنا، كالخطاب 
فالحجاج خطاب  ( 9.ص9192.السياسي والديني والفمسفي والصحافي والإعلاف التجاري")فيميب

تداولي" يستند عمى مجموعة مف الحجج المنطقية والتي تقود الى نتيجة مفادىا اقناع الاخريف 
كونو احد العناصر الدلالية التي يقدميا صاحب الخطاب  (186.ص9196والتأثير فييـ" )رجاء.

ا النظرية الحجاجية، لصالح عناصر دلالية أخرى وىي النتيجة، فبعض المفاىيـ التي تقوـ عميي
( والحجة قد تأتي عمى شكؿ conclusion( والنتيجة )argumentىو مفيوـ الدليؿ والحجة )

فقرة او نص او قوؿ او خطاب غير كلامي كما في الإعلانات التجارية فالعلاقة الحجاجية يمكف 
ادة التأثير اف تقوـ عمى حجة واحدة او مجموعة مف الأدلة والحجج، التي تقوـ بدورىا في زي

( وعمى 6.ص9192فالحجاج يقتضي وجود نص )صابريف. (1.ص9119بالمتمقي )العزاوي.
ىذا فالحجاج في الإعلاف التجاري، يتخذ مف الصورة والعبارات والموف، عناصر نصية حجاجية 

المبتغاة مف الإعلاف.  تثري وتغني مف دلالات الحجاج وغاياتو، لصالح الأىداؼ الاقناعية
فالتطور الحاصؿ في منتصؼ القرف العشريف بسبب الثورة في الاتصالات السمعية والمرئية، 
ولحاجة النظاـ العالمي وبالخصوص الرأسمالي الى انشاء مجتمع استيلاكي عف طريؽ التحكـ 

في الإعلانات بالناس في اذواقيـ واقباليـ عمى السمع عبر اغوائيـ بواسطة الحجج والبراىيف 
بصورىا وبكممات شعاراتيا الموجزة والبميغة، فأصبح الاقناع لا يأتي الا لمف يمتمؾ القدرة عمى 

فيدؼ المحاجج ليس  (998.ص9191الاقناع وبسمطة الحجاج في التأثير بالمتمقيف. )الزماني .
عف طريقيا الى  الافياـ فقط، وانما ىدفو يمتد الى توجيو موقؼ المتمقي نحو جية محددة، يبتغي

والحجاج  (418.ص9194اقناع المتمقي لأمر ما او تغيير موقفو واتجاىو وسموكو. )بمقاسـ.
عممية شاممة وعميقة تضـ كؿ مكونات الخطاب مف مرسؿ ورسالة ومتمقي واداة متأصمة لمتفاعؿ 
بيف أطراؼ الخطاب "فالحجاج نص حاصؿ مف تركيبات مختمفة وذو اىداؼ 

  (98.ص9111إقناعيو")باترؾ.

وقد دفع بالحجاج لحدود بعيدة أوسع مف صناعة الخطابة والجدؿ" لجعمو شاملا لكؿ       
المجالات الحياتية، والتخصصية، وبذلؾ أصبح الحجاج ذو قدرة لتغطية كؿ حقؿ خطاب 
يستيدؼ الاثبات والاقناع كحقؿ التصميـ الكرافيكي "فكؿ مكونات رسالة ما مقروءة او مكتوبة او 
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يعد  ، (997.ص9191ىدة او صورة، ىي عبارة عف مستويات مف الحجاج")الزماني . مشا
ظيور مجتمعات استيلاكية، مف نتاجات النظاـ الرأسمالي ،اذ سارعت بطرفي المعادلة مف 
الإنتاج الذي يوفر السمع والرفاىية لممجتمع مف جية ،وتزايد الاستيلاؾ مف جية ثانية "حيث نشأ 

ثرة طرؽ ودوافع الاستيلاؾ وىي السمة الغالبة في ىذا المجتمعات وغرس الشعور بالحاجة وك
الحاجة فييا واقباؿ الناس وترغيبيـ عمى السمع واغوائيـ بصيغ مقنعة عبر بلاغة الإعلانات 
التجارية وفتح الأبواب اماـ عودة الخطاب الحجاجي وتحقيؽ وظيفة الاقناع والتأثير بصيغ جديدة 

يا ما يقوـ عمى بلاغة الصورة ، ومنيا ما يقوـ عمى بلاغة الخطاب وقدرتو وأساليب متنوعة ، من
بالتأثير عمى المتمقيف ، عف طريؽ تحكميا في اذواؽ الناس وتييئتيا لقبوؿ ما يطرح ويقترح عمييا 

ساىـ في تطور ومما  (42.ص9116في الإعلانات التجارية وبما يعرض في الأسواؽ")حمادي.
التجارية  ىو" التطور الكبير في وسائؿ الاعلاـ والاتصاؿ السمعية الخطاب في الإعلانات 

والمرئية ، وترقي المعموماتية الرقمية والسيؿ العارـ مف ىذه الوسائؿ التي ارتبطت ارتباطا وثيقا 
بالتأثير والاقناع والفتنة ،مما دعا الى القوؿ وبدوف مبالغة ، اف اىـ الاليات الحجاجية في 

، ىي الثورة المعموماتية والاتصالية ، حيث يمكف عف طريقيا تمرير ما يراد  البلاغة والخطاب
مف الأفكار والتصورات بصورة إقناعيو في ذىف المتمقي، واحلاؿ ما يراد احلالو اماـ ناظريو ، 
عف طريؽ تحريؾ صيغ الاعجاب بما يعرض عميو بخمؽ الصدمة والاقناع 

ت الحديثة لمحجاج المغوي الكلاسيكي الذي كاف تعدت النظريا (44.ص9116والفتنة")حمادي.
سائدا في قاعات الدروس الى "الاحتفاء بالتواصؿ الحجاجي في مختمؼ الخطابات في نسيج ىذه 
الحياة، كالخطاب الفمسفي والخطاب الصحفي والسياسي والخطاب في الإعلانات 

لاتياـ في الخطابة والجدؿ ( لذا نجد اف لمحجاج أدوارا غير أدوار ا9.ص9192التجارية")فيميب.
وانما كدليؿ وبرىاف يمكف اف يحقؽ نجاحات اقتصادية في تصميـ الإعلانات التجارية بشكؿ 

 عاـ.

 

 المبحث الثاني:

 الاليات الحجاجية في الإعلان التجاري:

يتضمف الخطاب في التصميـ الكرافيكي وبالأخص الإعلاف التجاري عمى نوعيف مف      
، منيا النصوص المرئية كالصور والاشكاؿ والألواف، وثانيا النصوص النصوص الحجاجية

الكتابية المفظية، وىذه النصوص الكتابية حتى تؤدي دورىا وغرضيا الاقناعي والتأثيري الفاعؿ 
 في العممية الحجاجية للإعلاف التجاري، فأنيا تعتمد عمى عدة اليات لغوية منيا:
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يرتبط بيا اللاحؽ مع السابؽ، في صيغة انسجاـ لغوي بيف : أحد وسائؿ الاتساؽ التي الوصل-9
الكممات والجمؿ الاعلانية، اذ تجتذب المتمقي وتؤثر فيو، زمف ىذه الروابط التي تعمؿ عمى 

 (9264.ص9191)أحلاـ. حتى، لكن، الواو، الفاءالاسترساؿ والمسايرة في النص وىي: 

مؿ عمى الاعتراض والمواجية بيف اطروحتيف، يعد التفنيد استراتيجية حجاجية، تعالتفنيد: -ٕ
( كما في 9191.احلاـ.911صتسعى الى تخطي احداىما الأخرى، بشكؿ ضمني او صريح )

 (                              9الشكؿ )

 (9شكؿ )                                                                    

لا تستمم بضاعتك حتى تستمم بطاقة النتيجة والغاية. مثاؿ ) : تفيد التدرج مع تحقيؽحتى-ٖ
 (الضمان

: وىي أحد الروابط الحجاجية الميمة في الاقناع لمحاولة إعطاء البديؿ الانفع في لكن-ٗ
الحجة، عمى سبيؿ المثاؿ العبارات والشعارات النصية الكتابية التي تستعمؿ غالبا في الإعلانات 

  (9264.ص9191( )أحلاـ.الوحيدون، لكننا الافضللسنا التجارية )

: يحتؿ ىذا الرابط الحجاجي عمى درجة كبيرة مف الاقناع والتأثير، فأىـ فوائده انو يعمؿ بل-٘
 (لا تبحث عن المقمد بل ابحث عن الاصالةعمى سمب الاحكاـ القبمية وجعميا بعدية. مثاؿ )

ر بيف الامريف او النتيجتيف، وىي محاولة لإقناع اـ، او: وىذا الرابط الحجاجي يعمؿ عمى لمتخيي
 (اما احنا ولا بلاشالمتمقي حسب نظرية التأطير واذعانو في اختيار أحد ىذيف الامريف. مثاؿ )

: يعد التكرار وسيمة لغوية مف الوسائؿ الحجاجية التي تساىـ في اقناع السجع والتكرار-ٙ
ي مرددا، ولو فائدة كبيرة لتأكيد المعنى وتقويتو مف المتمقي والتأثير فيو وىو دلالة عمى المعان

وجية نظر حجاجية، اذ يعمؿ عمى استمالة المتمقي لموصوؿ الى اليدؼ الاقناعي ويعمؿ عمى 
( او بتكرار جممة بعدد قميؿ مف إسرع. إسرع قبل نفاذ الكميةتتابعية النص وترابطو. مثاؿ )

( الامريكية Nikeكاستعماؿ شركة نايكي)الكممات، تعمؿ عمى رسوخيا في ذىف المتمقي، 
( ومف ىذا نجد اف لتحقيؽ 9264.ص9191أحلاـ. () just do itلمملابس الرياضية عبارة )
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والمؤثرة التي تظير ميارة المصمـ في  التكرار والسجع الذي يعد احد التقنيات الفنية الحجاجية
اختيار العبارات بأسموب غنائي لغوي ودوره الحجاجي في الإعلاف التجاري ونجاحو في الرسوخ 
في عقؿ المتمقي لفترات طويمة ، ىو أيضا بابتكار أفكار بوسائؿ جديدة تحمؿ نفس الفكرة او 

دعاية الإعلامية للإعلاف تلاحؽ الشعار المفظي بشكؿ جذاب وبراؽ ، بحيث يصبح جزءا مف ال
 ماىي أساليب الدعاية( e3arabi.comالقارئ أينما وجد) 

: وىذا الفعؿ يعمؿ عمى حث المتمقي والتأثير فيو، عمى سبيؿ المثاؿ في العبارات كن-ٚ
( كن اكثر سعادة، كن اكثر غنى، كوني اكثر نظارة وبياضاالحجاجية التالية )

 (6.ص9118)سعيد.

( ان الأطباء ينصحون بكذا، او الخبراء يقولون كذا: مثؿ عبارة )طريق السمطة الحجاج عن-ٛ
(e3arabi.com )ما ىي أساليب الدعاية 

: ىو طمب العمؿ مف جية الاستعلاء، لتحقيؽ الغاية الاعلانية بأسموب محاججة صيغة الامر-ٜ
سارع بالتغيير لمطابعات )فعالة ومثمرة، لتنبيو المتمقي والتأثير فيو. مثاؿ عبارة شركة كانوف 

 (استفد من التخفيضات العرض لفترة محدودة ....)او  (لطباعة خالية من الحرارة.

   (                                                9كما في الشكؿ ) 

                                 

 

 ( 9شكؿ )                                       

: لا يقتصر دور الاستفياـ التقريري عمى التشويؽ والترغيب في الاستفهام التقريري-ٓٔ
الإعلانات التجارية، وانما يعمؿ عمى جذب المخاطب وانتباىو لضماف الاقباؿ عمى شراء المنتج. 

 (949.ص9199( )حساـ.هل تعبت من الوزن الزائدمثاؿ )

ي الى استدراج المتمقي وجمبو بشتى الوسائؿ احدى التقنيات الحجاجية التي تؤدالنداء: -ٔٔ
والطرؽ، لما يترجى مف الفوائد الجمة في لفت الانتباه، وىو طمب الاقباؿ لممتمقي بأحد حروؼ 

وأيضا لا يقتصر النداء في  (9212.ص9191)أحلاـ. يا، أيا، هيا، الهمزة(النداء، ومنيا )
وف بشكؿ مرئي او رمزي لنقؿ تأثير مباشر الإعلاف التجاري عمى الكممات المفظية فقط وانما يك

 لممعمومات والعواطؼ الى المتمقي.
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انت : ويقصد بو انشاء الشركات نوع مف القرب مع المستيمؾ لاستمالتو. مثاؿ )القرب-ٕٔ
( واف بناء علاقة حميمية I love vaquero.com( )الجميع مسرورون بك( او )تستحق ذلك

مع المستيمؾ عبر الإعلاف التجاري بعباراتو الحجاجية المؤثرة، تجعمو يألؼ بالتعامؿ مع الشركة 
  (17.ص9119المنتجة، وتصبح منتجاتيا الخيار الأوؿ لو. )جيؿ.

 تعد عبارات الوعد مف الصيغ الحجاجية التي تستعمؿ كثيرا في الاعلانات التجارية،الوعد: -ٖٔ
لا ينكسر ابدا ... صنعت لتبقى .... سيستمر والتي تحث المستيمؾ عمى شراء المنتجات. مثؿ )

 ( 2( كما في الشكؿ )berserkheroes.ru) (لفترة طويمة

 
 

 

 

 

 المبحث الثالث:

 :                                   الحجاج وعلاقته بالوحدات الكرافيكية

تجاري ىي لدفع المتمقي والتأثير فيو لاقتناء او شراء المنتوج او اف الغاية مف الإعلاف ال       
الخدمة، لذا فاف ىذا يتطمب أنواعا مف الاستدلاؿ والاقناع والحجاج "والحجاج يشمؿ مختمؼ 
اشكاؿ والانماط التواصمية )كلامي، ايقوني ، سموكي ( فالتواصؿ يكوف لغويا او غير لغوي 

يمكف اف يكوف بوسائؿ لغوية او غير لغوية ، ومرتبطا بكؿ  ،وعمى ىذا فاف الحجاج ىو الاخر
( فالخطاب البصري كما في الإعلانات التجارية، مكوف 69.ص9118اشكاؿ الاتصاؿ")العزاوي.

مف) العبارات المغوية والاشكاؿ والألواف والصور، وتعد ىذه المكونات مكونات حجاجية، اما 
نية تتفاعؿ مع العناصر المغوية في العممية النتائج في ىذا الخطاب ستكوف عناصر ايقو 

التواصمية محققة لنفس الغايات والاىداؼ المتوخاة مف الإعلاف التجاري( وتنبني حجية الاقناع 
في الخطاب الإعلاني عمى مستوييف" أولا: المستوى المغوي: والقائـ عمى حسف اختيار الالفاظ 

لاغية كالكناية والاستعارة والتكرار والتورية والسجع والعبارات والتلاعب بيا باستعماؿ الوسائؿ الب
والسخرية وحس الفكاىة وغيرىا مف الوسائؿ والتعابير الفنية المغوية، مف اجؿ سيولة استرجاعيا 
وحفظيا السريع، ضمف قالب حجاجي مقنع، بيدؼ دفع المتمقي )المستيمؾ المحتمؿ( الى 

لثاني فيعتمد عمى الصور والاشكاؿ والألواف، ( )اما المستوى ا12.ص9191الاقتناء". )سعيد.
يرى رولاف بارت، بعدـ إمكانية دراسة أي ظاىرة سيميولوجية ومف ضمنيا الصور، الا باعتبارىا 
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( اذ اف مف إمكانات حجاجية الصورة 88.ص9191مف ضمف الانساؽ المغوية )رولاف.
لى مستيمؾ الاعلانية، ىي بجعؿ المتمقي للإعلاف التجاري قابلا لمتحوؿ ا

( ولمصور فاعميتيا الاقناعية في الإعلاف التجاري دور كبير في 62.ص9194محتمؿ")نوسي.
التأثير" اذ نجد عمى سبيؿ المثاؿ في الإعلانات المرتبطة بشراء المنازؿ والسيارات، اظيار نمط 

سيارة او تمؾ العائمة السعيدة والتركيز عمى جوانب الحاجات الماسة ليذا المنتج او ذاؾ او ىذه ال
( ففي عالـ اليوـ اصبحنا نعيش تحت سمطة الصور وبلاغتيا الحجاجية 986.ص9199")منار.

وأيضا ما تحممو الصور  بنحولارتباطيا بالنماذج الاجتماعية والممارسات الإنسانية والثقافية 
الاعلانية مف قيـ تواصمية متضمنة عمى العلامات والدلالات والرموز "فالصورة الإخبارية 
والإعلامية تستعمؿ حجاجيا لإثارة اذىاف المتمقيف وجدانيا، وباثارة العواطؼ والتأثير فييـ حركيا 

معتمدة بذلؾ عمى الابيار  وحسيا ، بقصد دفعيـ لاقتناء منتوج تجاري او بضاعة او خدمة ما ،
( ولكي تمارس الصور دورىا الاقناعي في الإعلاف التجاري 911.ص9192والاغراء )امينة.

"لابد اف تعتمد الوضوح في المضموف والاستدلاؿ وترتيب الحجج ،في عممية تأثير قصدية 
تمؾ الصورة لسموكيات الافراد وافكارىـ ، بيدؼ اقناع المستيمؾ لشراء المنتج الذي تروج لو 

( واف التمثلات الصورية انما ليا في سياؽ التواصؿ جممة مف 94.ص9192الاعلانية" )امينة.
والحجاج نشاط لغوي "يؤلؼ بيف ( 911.ص9191الوظائؼ الحجاجية والادوار الاقناعية)حافظ.

 عدد مف القضايا التي تيدؼ كميا عبر متوالية استدلالية تثبت صحة قضية أخيرة وىي النتيجة
مف الحجاج، ومف ىذا نجد اف سمطة الصورة الحجاجية تنتج استجابة إقناعيو أكثر سرعة في 
حضارة متجية نحو الاستغناء عف المظاىر الكتابية نحو اشكاؿ تعبيرية أخرى ليا القدرة عمى 

 (1.ص9119ذلؾ" )العزاوي.

العصور" فقد كاف تأثير تعد للألواف أىميتيا الحجاجية والرمزية في حياة الانساف عمى مر      
الموف يستحوذ عمى حياتو، وفي كؿ بقاع العالـ ،ويعد مف وسائؿ التبرؾ وتخميص المنازؿ مف 
الشرور عبر سحر الألواف ،حتى اصبح تقريبا كؿ ما يتعمؽ بالثقافة والحضارة مرتبط بالألواف 

اذ تسيـ في ابلاغ ( وللألواف أىمية وادوار فاعمة في الرسالة البصرية " 92.ص9197")فيبر.
الرسالة في مختمؼ خطواتيا ، مما يؤدي الى جذب الانتباه والادراؾ ، وخمؽ انفعاؿ وجو وجداني 
ملائـ ، وليا القدرة بالتأثير عمى تصورات المستيمؾ لممنتوج بشكؿ عاـ ، وعمى قراراتو 

ي الإعلاف ( وأيضا تتوقؼ حجية تأثير الألواف عمى المتمقيف ف1.ص9196الشرائية")حمدادة.
التجاري عمى عدة أمور منيا، كيفية ادراؾ الألواف ،ودلالات معاني الألواف ، والخمفية الثقافية 

( كما في الشكؿ 919.ص9196والاجتماعية لمفرد ، ومدى تأثيرىا لمطابقة الشخصية )اماؿ.
 (4الاتي )
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 (4شكؿ)                                                                      

فالألواف تعد مف العناصر الأساس في التصميـ الإعلاني، لما ليا مف القدرات التعبيرية 
الحجاجية الجاذبة للانتباه وفي ادخاؿ السعادة والفرح والشعور بالبرودة والسخونة، كما في الشكؿ 

اـ، والتي وظفت الألواف الحارة والباردة كتعبير حجاجي ( لحقيبة حفظ الطع1الإعلاني الاتي )
 اقناعي لمترويج ليا.

 

 

                                               

 (1شكؿ)                                                   

اف توظيؼ الاستعمالات الخاصة بالألواف في الإعلاف التجاري، وفؽ غايات مسبقة وقصد     
جمالي تدفع الى استيواء الموف والى شراء الشكؿ قبؿ المنتج "اذ اف مف أدوار الألواف في تصميـ 
الإعلاف التجاري، ىو تحقيؽ الشكؿ الجمالي، مما يؤدي الى جذب الانتباه وتحقيؽ السموؾ 

(  فالدعوة النمطية في العقؿ الباطف واللاشعور، ىي التي تدعو 912.ص9196ائي ")اماؿ.الشر 
وتممي شروطيا عمى المستيمؾ عف طريؽ الإعلاف التجاري لاقتناء ىذا المنتج دوف الاخر 
"فالمستيمؾ في الغالب لا يجذبو المنتج لأنو الاجدى والانفع مف غيره، وانما ينجذب ليذ المنتج 

( والحجاج الايقوني 6.ص9118بطريقة حجاجية أجمؿ مف غيره مف المنتجات" )سعيد. لأنو يقدـ
الصوري ليس حجاجا ثابتا ومستقرا )فالحجج ليست بذاتيا او بطبيعتيا ، فقد تكوف الحجج ادلة 
ليا غاية محددة تخدـ نتيجة معينة في سياؽ ما ، وفي سياؽ اخر تكوف غير ذلؾ 

ؿ المثاؿ شكؿ او صورة لسيجار ، ممكف اف تكوف شكلا ( فعمى سبي62.ص9118)العزاوي.
ايقونيا حجاجيا في اعلاف لا لمترويج عف السكائر ، وفي سياؽ اخر تأتي لمتحذير عف مضار 

 (7( والشكؿ )8التدخيف .كما في الشكؿ )
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 (7شكؿ)                         ( 8شكؿ)                          

فالحجية في الخطاب الإعلاني "تقدـ دوما الصمة بيف شكؿ المنتوج وبيف المزايا التي يوفرىا، 
( فمف الأساليب الحجاجية المتبعة 81.ص9111باعتبار اف ىذا المنتوج فريد مف نوعو")باترؾ.

بارات يتـ انتقاؤىا وتوظيفيا في تصميـ الإعلانات التجارية، ىو أسموب التفضيؿ، اذ نجد ع
بعناية، لتؤكد العموـ والتسميـ، مثؿ عبارة )افخر سيجار في العالـ( او عبارة )العالـ كمو يسمـ 
بيذا( وىذا مف الناحية الحجاجية المغوية ، اما مف الناحية الايقونية نجد اظيار صورا لنوع فاخر 

( فما عبر بو حجاجيا في النص 991.ص9119مف السجائر ذو الفمتر المؤلؤي والرفيع )العزاوي.
المغوي ،نرى قد عبر بو ايقونيا في الصورة الإعلانية .وفي الغالب يمجا المصمـ الماىر الى 
تصميـ الإعلاف التجاري الى توظيؼ وسائؿ ما فوؽ العبارات المسانية ،بيدؼ التأثير عمى 

يف واليديف ، تحدد دلالة ووظيفة كؿ المتمقي ،ومنيا اختيار صور ذات حركات معبرة لموجو والعين
فيذىا في تصميـ الإعلاف ( لتحقيؽ اىداؼ الخطة الاعلانية المراد تن196.ص9194منيا)بمقاسـ.

 التجاري.

 

 مؤشرات الاطار النظري

الحجاج في تصميـ الإعلاف التجاري، أسموب واستراتيجية إقناعيو، ىدفيا استمالة المتمقي -9
 عمى فعؿ الشراء.واثارة رغباتو، للأقباؿ 

تسيـ العبارات والشعارات المغوية المنتقاة بعناية في الإعلاف التجاري بإنشاء طاقة حجاجية -9
 كبيرة تودي دورىا الفاعؿ في التأثير بالمتمقي.

تعمؿ الأساليب الحجاجية في الإعلاف التجاري ومنيا المغوية والايقونية الصورية والمونية عمى -2
ف في اذىاف المتمقيف واستمالتيـ ودفعيـ الى اقتناء السمع والمنتجات المعمف ترسيخ فكرة الإعلا

 عنيا.

اف الاستعمالات الخاصة بالألواف في الإعلاف التجاري، وفؽ غايات مسبقة وقصد وظيفي -4
 وجمالي، تدفع الى استيواء الموف والى شراء الشكؿ قبؿ المنتج.
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ف التجاري، أدوارا وقيما تواصمية، بما تحممو تمؾ تمارس المكونات التي ينبني عمييا الإعلا-1
المكونات مف دلالات ورموز ومعاني، كونيا علامات تستعمؿ للإعلاـ والاخبار عبر قالب 

 حجاجي لإيصاؿ الرسالة المراد توصيميا الى المتمقيف.

بارات تنتج السمطة الحجاجية لمصور استجابات إقناعيو أكثر سرعة مف المظاىر الكتابية لمع-8
 والشعارات في الإعلاف التجاري.

تضفي دلالات الصور والألواف، عمى دلالات النص الكتابي، الحيوية والحركة الدينامية في -7
 الإعلاف وفي تكويف علامتو التجارية.

 إجراءات البحث –الفصل الثالث 

 منهج البحث:-أولا

اعتمد الباحث )المنيج الوصفي( لمتحميؿ لملائمتو لموضوع البحث، اذ يعد مف المناىج     
 الميمة في مجاؿ التحميؿ، وصولا الى تحقيؽ ىدؼ ىذا البحث.

 مجتمع البحث:-ثانيا

يتكوف مجتمع البحث الحالي لعدد مف تصاميـ لإعلانات تجارية مف انتاج )شركة ىاينز     
( www.luhypermarket.com/heinzالمنشورة عمى الموقع الالكتروني )العالمية للاغذية (و 

( 99(، وبمغ حصيمة عينة مجتمع البحث بعد المسح في المواقع ذات الصمة الى)9191لمعاـ )
 اعلاف تجاري.

 نماذج البحث:-ثالثا

ة ( انموذج، وبنسب2تـ اختيار النماذج البحثية بطريقة قصدية غير احتمالية، وبواقع )     
 %مف مجتمع البحث، لممبررات التالية:91

 اختيار النماذج ذات الصمة بموضوع البحث. -

 استبعاد النماذج المتشابية، واختيار نماذج مختمفة مغطية بذلؾ مجمؿ موضوع البحث. -

 تحقيقا ليدؼ البحث، قاـ الباحث بتصميـ )استمارة التحميؿ(أداة البحث: 

 .الإطار النظري ليذا البحثمعتمدا بذلؾ عمى ما أسفر عنو 

 تحميل العينات:-رابعا
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 (ٔانموذج:)

  https://www.pinterest.ch:مصدر الإعلان

/pin/188166090668371404/ 

 التحميل:

 

 الوصف العام:

يمثؿ ىذا الانموذج تصميما لإعلاف تجاري لمنتوج غذائي )الكاتشب( وىو أحد المنتجات    
( الامريكية العريقة في ىذا المجاؿ. حيث تصدر HEINZالرئيسة التي اشتيرت بيا شركة ىاينز)

الشكؿ الرئيس لممنتج في نقطة ارتكاز مركزية في وسط الإعلاف، وبشكؿ قائـ مبتدئا مف اعمى 
ومستقرا نسبيا عمى العبارة النصية البيضاء أسفؿ الممصؽ، عمى فضاء بقيمة لونية  التصميـ

 حمراء غطت مجمؿ الييكؿ العاـ لمتصميـ.

 

 التحميل:

 حجاج النصوص الكتابية في الإعلان التجاري:-اولا

ىرمي مف اعمى الشكؿ  بنحواتخذت العبارات النصية في تصميـ ىذا الممصؽ أماكف متعددة و   
( الذي اضفى نوعا مف 17وأسفؿ التصميـ، مبتدئا بالشعار الرئيس لشركة ىاينز. والرقـ ) ووسطو

( يمثؿ رقـ الحظ لو 1الغرابة والتساؤؿ لدى المتمقي، اذ تبيف بعد البحث والتقصي اف الرقـ )
( يمثؿ رقـ الحظ لزوجتو. والعبارات وسط الشكؿ فمثمت الدور 7)ىنري جوف ىاينز(، ورقـ )

بمادة المنتج )كجب الطماطـ( اما العبارة في أسفؿ التصميـ، جاءت برؤية حجاجية فييا  التعريفي
نوع مف الغرابة في الطرح المغوي، بما معناه )ولا أحد يزرع الكاتشب مثؿ ىاينز( اذ استبدؿ لفظ 
 كممة الطماطـ بمفظ الكاتشب، كمفردة لغوية جاذبة لممتمقي وأيضا جاءت العبارة المغوية بأسموب
التفرد )لا أحد( اذ تممح وتشير ىذه العبارة في ذىف المتمقي باف المنتج مف النوع الفاخر وأيضا 
لأفضمية الشركة عمى سائر الشركات المنتجة والمنافسة ليا. لذا نجد اف بتظافر كؿ العبارات 

ؿ وبالدور ( المثير لمتساؤ 17الواردة في النص المغوي والمتمثؿ بشعار الشركة المعروفة وبالعدد )
التعريفي لممنتج في وسط الشكؿ ولمعبارة أسفؿ الممصؽ وبتباينات لونية عالية، قد تحقؽ البعد 

 الحجاجي الاقناعي المغوي في تصميـ ىذا الإعلاف التجاري.

https://www.pinterest.ch/
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 الحجاج الصوري في الإعلان التجاري:-ثانيا

بالمزاوجة ما بيف  جاء الطرح الحجاجي في النص الصوري في تصميـ ىذا الإعلاف التجاري،   
اللامألوؼ وبيف توظيؼ المادة الطبيعية الطماطـ، مما أدى الى جذب الانتباه لدى المتمقي مف 
جية وممارسة صورة المادة الطبيعية لمطماطـ لدورىا الحجاجي مف جية أخرى وبالتالي اقناع 

اتشب، لأنو مف المتمقي. وىذه الحجة الصورية تخدـ نتيجة مفادىا )اشتري ىذا النوع مف الك
الطماطـ الطبيعية والفاخرة( فطبيعة الحجاج لمثؿ ىكذا نوع مف الإعلانات التجارية واضح وجمي 

 اذ يودي الى استجابة أكبر وأسرع عبر تشغيؿ المتمقي لميكانزمات اللاوعي بشكؿ أعمؽ.

 الحجاج الموني في تصميم الإعلان التجاري:-ثالثا

في عممية التواصؿ قد يكوف لغوي او غير لغوي، وبما اف الحجاج مرتبط بكافة اشكاؿ   
التواصؿ ومنيا التواصؿ الايقوني والموني، إذا فمف ىذا نجد اف المصمـ في ىذا الإعلاف 
التجاري، قد قاـ بتوظيؼ الموف الأحمر في خمفية الممصؽ كعامؿ حجاجي في التأثير بالمتمقيف، 

ة في الاتصاؿ ومؤشر ميـ في التعرؼ والتذكير بالمنتج وأيضا لو دور في زيادة ووسيمة فاعم
حجية مكونات صورة المنتج )الطماطـ الحمراء( وانشاء صورة إيجابية لدى المستيمؾ حوؿ المنتج 

 )الكاتشب(.

 (ٕانموذج:)

 www.luhypermarket.com /heinz :مصدر الإعلان

 :التحميل

 الوصف العام:

 ا التصميـ اعلانا تجاريا لمنتج المايونيز لصالح يمثؿ ىذ   

 شركة ىاينز الامريكية العريقة لإنتاج الأغذية، حيث ظير 

الشكؿ العاـ بالاستعارة الشكمية الايقونية لإحدى الفتيات الإعلانية مع اظيار شكؿ عبوة 
رات النصية في المايونيز، والاستعماؿ المشرؽ للإضاءة والتباينات المونية العالية مع العبا

 التصميـ.

 حجاج النصوص الكتابية في الإعلان التجاري: -اولا
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عدة وبانتقالات بصرية شممت  أماكفبتموضعت العبارات النصية في تصميـ ىذا الإعلاف    
معظـ مساحة التصميـ تقريبا اذ جاءت كؿ عبارة بنص لغوي حجاجي مترادؼ مستيدفا المتمقي، 

واستمالتو لإقناعو، مبتدئا بالعبارة النصية لشعار الشركة في اعمى يميف بغرض التأثير عميو 
( أسفؿ 9681التصميـ ودوره التذكيري لاسـ الشركة، مع الإشارة الى سنة تأسيس الشركة )

الشعار ويشير مفاد ىذه الحجة الى قدـ واستمرارية الشركة ونجاحيا طوؿ ىذه المدة. وانتقالا الى 
ه )الطعـ الوحيد مى يميف التصميـ، بخطابيا الحجاجي مع المتمقي بما معناالعبارة الرئيسة اع

الذي يمسؾ بؾ( وما يؤكد ىذا المعنى حجاجيو الرسالة النصية مف الياتؼ النقاؿ أسفؿ يسار 
التصميـ، اذ بينت الدور الذي يمارسو طعـ المايونيز الماسؾ بالشخصية الاعلانية وتغافميا عف 

تأثير ىذا الطعـ، كما جاءت مف ضمف العبارات الحجاجية في ىذا  الرسائؿ النصية تحت
الإعلاف أسفؿ عبوة المايونيز بما معناه: يجب اف يكوف ىاينز، اذ حاصرت ىذه العبارة المتمقي 

 .باف ىذا الطعـ لا تجده الا عند منتجات شركة ىاينز

 

 ثانيا: الحجاج الصوري في تصميم الإعلان التجاري:

مثمت الاستعارات البصرية في تصميـ ىذا الإعلاف لمحمولات دلالية تيدؼ الى توصيؿ     
رسائؿ حجاجية الى المتمقي، تحاوؿ عف طريقيا التأثير في القناعات والآراء وتحفيز العواطؼ 
التي تؤسس الى صلات ضمنية بيف ما يراد بيعو وبيف المظير المحاكي لمشكؿ او الشخص 

ؿ بشخصية الفتاة الاعلانية في التصميـ، عبر مشيد تعبيري درامي يوحي لممتمقي الحقيقي المتمث
بسيطرة طعـ منتج المايونيز عمى تمؾ الشخصية ،وعدـ اكتراثيا بما حوليا ومنيا الاتصالات 
المتكررة مف جياز الاتصاؿ ، فيذه الايماءات الجسدية الصادرة مف تمؾ الشخصية وبمعية 

ز الاتصاؿ وكذلؾ عبوة المايونيز اسيـ بإنتاج حوار حجاجي صوري الحوار الصادر مف جيا
 مارس تأثيره الاقناعي عمى المتمقي ليذا الإعلاف .

 الحجاج الموني في تصميم الإعلان التجاري:-ثالثا

يعد اختيار الألواف في تصاميـ الإعلانات التجارية، ليس مجرد اختيار العميؿ او صاحب الشركة 
رتكز عمى أسس وسيكولوجيا الألواف والألواف المناسبة في النشاط التسويقي المنتجة، وانما ي

لممنتجات، وكذلؾ سيكولوجيا المستيمكيف المستيدفيف عف طريؽ المنتج. اذ تـ توظيؼ الألواف 
الفاتحة والبيضاء لإرساؿ رسائؿ حجاجية لممتمقي مفادىا البساطة والبيجة والارتياح النفسي عند 

ايونيز مع الوجبات الغذائية وأيضا باستعماؿ الموف القيوائي الفاتح أسفؿ التصميـ، تناوؿ منتج الم
والذي مف إيحاءاتو السيكولوجية المونية التي تدعو لمطعـ الفاخر. وبالمحصمة نجد اف الاختيار 
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الموني في ىذا التصميـ جاء اختيارا مدروسا حسب النظريات المونية والسيكولوجية لممستيمكيف 
 ’ؾ جاء مقاربا لموف الأصمي لمنتج المايونيز.وكذل

 (2:)انموذج

  https://www.pinterest.ch:مصدر الإعلان

/pin/20125529567608479/ 

 التحميل:

 الوصف العام:

 يمثؿ ىذ الانموذج، تصميما لإعلاف تجاري لمنتج غذائي  

)الكاتشب(وىو أحد المنتجات الغذائية لشركة ىاينز الامريكية الشييرة والمتخصصة في ىذا 
المجاؿ فالوصؼ العاـ ليذ التصميـ عبارة عف عمبة لمنتوج الكاتشب الحار، ممسوؾ بقفاز عازؿ 
لمحرارة، وبشكؿ مقموب مع الحفاظ عمى مقروئية النص مف شعار وعبارات كتابية الخاصة 

أرضية متدرجة بالموف الأحمر. وفي أسفؿ التصميـ استقرت العبارة الكتابية بالموف  بالمنتج عمى
 الأبيض مع شعار الشركة.

 التحميل:

 حجاج النصوص الكتابية في الإعلان التجاري: -اولا

تموضعت الكتابات النصية في تصميـ ىذا الإعلاف التجاري بمكانيف تمثؿ الأوؿ في منتصؼ    
ب الحار، في نقطة جذب بصرية مركزية، وقد اشارت نتيجة ىذه العبارات تصميـ عبوة الكاتش

بالفمفؿ الحار والناري وعبارة أخرى  (fiery chille) النصية ببعدىا الحجاجي الى حرارة المنتج
( مع الإشارة التعريفية لشعار great with chickenتشير الى عظمة المذاؽ مع الدجاج )

عبوة والموضع الاخر ارتكز في أسفؿ التصميـ بعبارة ما معناىا الشركة المنتجة في اعمى ال
)لمحصوؿ عمى كاتشب ساخف جدا، يجب اف يكوف ىاينز( فيذه العبارة تحيمنا الى نتيجة حجاجية 
مفادىا ىي بمخاطبة المتمقي :بانو يجب عميؾ اختيار كاتشب ىاينز اذا كنت تبحث عف حرارة 

معية العبارات الكتابية الأخرى وترابطيا، يتكامؿ المعنى الطعـ بالفمفؿ الحار والطبيعي ،وب
 الحجاجي الاقناعي في التصميـ . 

 الحجاج الصوري في الإعلان التجاري–ثانيا 

https://www.pinterest.ch/
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الفكرة التصميمية في ىذا الإعلاف التجاري لمنتوج الكاتشب عف طريؽ  تجسدت حجاجية   
توظيؼ المصمـ لصورة الكاتشب وطعمو اللاذع والساخف جدا ،اذ اف توظيؼ القفاز الحراري 
الماسؾ بعبوة الكاتشب ،يشير الى إحالة بصرية ونتيجة حجاجية مفادىا اف مادة الكاتشب حارة 

قفاز الحرارة ،وىذه الإحالة تعمؿ عمى اقناع المستيمؾ باقتناء ىذا جدا بحيث لا يمكف مسكو الا ب
المنتج بالدليؿ والبرىاف والحجة .فالصورة في الإعلاف التجاري يجب اف تتجاوز وظيفتيا الجمالية 
والامتاعية الى الوظيفة التأثيرية والايحائية عف طريؽ تجسيدىا للأفكار وجعميا محسوسة 

 صؿ والتأثير والاقناع . ،وبالتالي يتحقؽ التوا

 الحجاج الموني في تصميم الإعلان التجاري:-ثالثا

تعد الألواف وسيمة مف وسائؿ الفيـ والتعبير فيي لغة عالمية ولا تحتاج لفيميا الى القراءة او    
الكتابة وىي بحد ذاتيا لغة يفيميا الجميع، وليا عوامؿ جمالية ووظيفية تؤثر عمى أفكار 

ضا عامؿ دلالي يؤدي أدوارا حجاجية اقناعية عف طريؽ اشباع رغبات المتمقي الانساف، وأي
وبالتالي السيطرة عمى تفكيره وميولو ومزاجو وسموكو الشرائي، ففي ىذا التصميـ ارتبط لوف 
الخمفية الحمراء ولوف العبوة بمادة المنتج نفسو الكاتشب عمما اف ىذ الموف يعد مف اكثر الألواف 

في الأطعمة، والموحى بموف الطماطـ الطبيعية المصنوع منيا ىذا المنتج ، وارتبط  اثارة واغراء
أيضا بالمكوف الثاني وىو الفمفؿ الأحمر الحار، مما تحيمنا استعمالات ىذه الألواف الى نتيجة 
حجاجية مفادىا اقناع المستيمؾ باف المواد المصنوع منيا ىذا المنتج ىي مواد طبيعية وذات 

و لاذع ويجب شراؤه ،ومما زاد بالتأثير الايحائي بالحرارة ىو الاستعماؿ الذكي لقفاز طعـ حار 
 الحرارة الماسؾ بالعبوة .

 الفصل الرابع

 نتائج البحث:-أولا

مثؿ التنوع والتعدد الحجاجي المتمثؿ بالنصوص المغوية والبصرية والمونية في الإعلانات -
ذات اىداؼ اتصالية ومحمولات مضمرة تمرر الى التجارية، ملامحا ميمة، أسيمت لمعطيات 

 المتمقيف بيدؼ إقناعو.

مارس الطرح الحجاجي في غرابة الفكرة وتمثلاتيا الصورية والمغوية اللامالوفة الى جذب -
 المتمقي، فضلا عف إقناعو وتحفيزه لاقتناء المنتج.

مع سيكولوجيا المستيمؾ ارتكز الاختيار الموني مف قبؿ المصمـ عمى أسس دقيقة بما يتناسب -
 وطبيعة اظيار المنتج بما يتوافؽ والاسس التصميمية في الإعلاف التجاري.
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رسخت الأساليب الحجاجية المغوية فكرة الإعلاف في اذىاف المتمقي وعامؿ فاعؿ في دعـ -
 حجاجية النص الصوري مما يدفعو ويستميمو لاقتناء المنتج المعمف عنو. 

انبنت عمييا الإعلانات التجارية أدوارا وقيما حجاجية تواصمية، عف  مارست المكونات التي-
 طريؽ محمولاتيا الدلالية وايصاليا كرسائؿ يراد توصيميا الى المتمقيف.  

 

 استنتاجات البحث:-ثانيا

يلازـ الحجاج الخطاب في الإعلاف التجاري، فيو يأتي لحجة ما بطريقة منظمة في عرض  -
 والايقونية والمونية موجيو نحو مقاصد معينة مف اجؿ التأثير والاقناعالحجج المغوية 

اف عممية صياغة الخطاب الحجاجي الاقناعي في الإعلاف التجاري لا تتـ بصيغة عشوائية  -
او بأسموب تمقائي مف الخياؿ وانما تعتمد الخبرة والميارة والتخطيط وبأسموب فني ورفيع 

 اجي موجز بأسموب بلاغي دقيؽوبنصوص معبرة تصب في قالب حج

الحجاج في تصميـ الإعلاف التجاري احدى تقنيات الخطاب التي تؤدي بالأذىاف الى التسميـ  -
 بما يقدـ مف طروحات تأثيرية واقناعية.

يتخذ الإعلاف التجاري مف الصورة والنص المغوي والموف، عناصر حجاجية تثري دلالات  -
 ة المبتغاة.الخطاب لصالح الأىداؼ الاعلاني

يتكامؿ المعنى الدلالي في خطاب الإعلاف التجاري إذا ترابط بيف مستوى الحجاج المغوي وبيف  -
 مستوى الحجاج الصوري والموني المنتقى بعناية وبتحديد موضوع الاعلاف.

ينبني الخطاب الحجاجي المغوي في تصميـ الإعلاف التجاري، بمفردات بسيطة وتراكيب -
 ومتسقة، لتحقيؽ التأثير الوظيفي في الإعلاف. لعبارات منسجمة

تتحقؽ الأىداؼ الإقناعية الإعلاف التجاري فيما لو تأسس منطقو عمى البراىيف والحجج التي -
ظيار مزاياه لتكوف متقبمو لدى المتمقيف.  تدعـ المنتج وا 

في توطيد تغميب ضمير الجماعة عمى ضمير الانا في الخطاب الإعلاني، اذ يعد عاملا فاعلا -
 العلاقة الحميمية مع المستيمكيف واشعارىـ بالأماف.

 التوصيات:-ثالثا

 يوصي الباحث :
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ضرورة الاىتماـ بدراسة الدور الحجاجي المغوي والصوري والموني في التصميـ الكرافيكي  -
 وانعكاساتو عمى مجتمع المستيمكيف المحتمميف.

الخطاب الحجاجي وعدـ الاعتماد عمى الأسموب اعتماد التخطيط والخبرة والميارة في صياغة  -
 التمقائي والخيالي فيو. 

 المقترحات:-ثالثا

 اعتماد الاليات الحجاجية في تصميـ الإعلاف التجاري. -
 توظيؼ الأساليب الحجاجية كعامؿ اقناعي في تصميـ الإعلاف التجاري.  -

 المصادر:

 99. مجمة الباحث. العددلثابتةالتقنيات البلاغية في الصورة الاشهارية اامينة رقيؽ.  -9
.9192  

. المركز الجامعي بمحاج بوشعيب. اليات قراءة الصورة الاشهاريةامينة بصافة.  -9
 9196. 1المجمد/العدد

. المجمة الثابت التأثيرات السيكولوجية للألوان في الإعلان الالكترونياماؿ محمد سعدي.  -2
 .9196. 2ددالعممية لبحوث الاعلاـ وتكنولوجيا الاتصاؿ. الع

. مجمة عموـ المغة العربية الحجاجي في المنام الكبير لابن محرز البعدأحلاـ عثامنية.  -4
  9191. 9. العدد 99وآدابيا. المجمد

. مجمة ايقونات. رولان بارت وسيميايات الصورة الاشهاريةالعرباوي. عزيز.  -1
 1.العدد1المجمد

. 91. مجمة المخبر. جامعة بسكرة. الجزائر. عدداستراتيجية الخطاب الحجاجيبمقاسـ دفة،  -8
9194    

 9111. لبناف. دار الكتاب الجديد .الحجاج بين النظرية والأسموبباترؾ شاردو.  -7

  9119. 7. لبناف. دار العمـ لمملاييف. طالمعجم الرائدجبراف مسعود.  -6

 9119ية .. مكتبة العبيكاف. المممكة العربية السعودطرق كسب الزبائنجيؿ كريفف.  -1
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. مجمة وحدة البحث والتنمية البشرية. تأثير المون عمى سموك المستهمكحمدادة ليمى.  -91
 .    9191. 9. العدد91المجمد 

      9116مصر. مكتبة الإسكندرية . اهم نظريات الحجاج.حمادي صعود.  -99

. مجمة كمية أسموب الاستفهام التقريري ودلالاته في الإعلان التجاريحساـ محمد.  -99
. مجمدا  9199. 9.عدد94لآداب. جامعة الفيوـ

. طباعة عالـ الكتب الحديث. 9. جالحجاج مفهومه ومجالاتهحافظ إسماعيؿ عميوي.  -92
 .9191الأردف.  

. مجمة المغة السمم الحجاجي في كتاب امير المؤمنين ع لمالك الاشتررجاء محسف.  -94
 9196. 97.عدد9العربية وآدابيا. الكوفة مجمد

 9197. مصر. مؤسسة ىنداوي. لإعلانات والتصميماروبف لاندا.  -91

.   تداخل وسائل الاعلام والخطاب السياسي والقانوني مع الحجاج النظريمنار حمادة.  -98
  9199. 9.الجزء7مجمة بحوث. العدد

  9192. مصر. المركز القومي لمترجمة. الحجاج في التواصلفيميب بروتوف.  -97

. مجمة عالـ التربية. مجمة محكمة. المغرب. لمصورة الجوانب الحجاجيةالعزاوي أبو بكر.  -96
 .9119. 99عدد

. مجمة البلاغة والنقد الادبي. في الخطاب الاشهاري نوسي عبد المجيد. الكميات -91
  .9194. 9المجمد/العدد

. رسالة ماجستير منشورة. كمية القيمة الحجاجية في الخطاب الاشهاريصابريف ىجرس.   -91
 9192الاجتماعية والإنسانية. الجزائر .الآداب والمغات والعموـ 

 . مجمة الدراسات الثقافية والمغوية والفنية.الحجاج في البلاغة الجديدةكماؿ. ، الزماني  -99
 . المانيا. 9. مجمد9191. 99عدد دورية عممية دولية محكمة، تصدر عف ألمانيا

 9118الشرؽ .. المغرب. نشر افريقيا سيميائيات الصورة الاشهاريةسعيد بنكراد.   -99

 9191. دار الحوار. سوريا. استراتيجية التواصل الاشهاري .ػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػ -92

 9161. لبناف. دار الكتاب المبناني. معجم المصطمحات الأدبية المعاصرةسعيد عموش.  -94
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 9118ر المنظومة .. المغرب. داالحجاج والصورة الاشهاريةالعزاوي. أبو بكر.  -91

. مؤسسة ىنداوي. المممكة الالوان والاستجابات البشريةفيبر بيريف.  -98
 9197.9191المتحدة.
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 محاور استمارة التحميل:

 الحجاج المغوي في الإعلان التجاري:-ٔ

الاليات الحجاجية: كناية /استعارة/تكرار/سخرية/تورية/سجع/استفياـ/وعد/قرب /روابط النداء -
 أدوات الوصؿ،( التكرار، فعؿ الكينونة، صيغة الامر،

 ةالأدوار الحجاجية: ترسيخ الفكرة/تبديؿ الفكرة/حجة استفيامي-

 الحجاج الصوري في الإعلان التجاري:-ٕ

 فوتوغرافي/ايقوني شكمي-

 الأدوار الحجاجية لمصورة: اقناع/اعجاب/ترغيب/اثبات/غرس الحاجة/غواية/تنبيو/فتنة/ابيار.-

 الحجاج الموني في تصميم الإعلان التجاري:-ٖ

عامؿ تأثيرا قناعي/انفعالي/وجداني/عاطفي/جذب الانتباه/جمالي/ترسيخ -
 المعنى/تاثيرسيكولوجي/تأثير حماسي/تذكيري
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