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 تعزيز واقع اليوية البصرية في الإعلانات التمفزيونية لشركات الاتصال العراقية
 

 
 

 :الممخص
يتنوع الاعلان واشتغالاتو في عدة ميادين. فيظل الولوج الى عالم المفاىيم من أىم 

ي الغرض المتوخى من أساسيات العمل الاعلاني بغية الوصول إلى مقاربات تؤد
العمميات الإنتاجية للاعلان . ويظل الحديث عن اليوية البصرية وبناىا ومكوناتيا 
ىو الأكثرشمولًا وتفصيلًا من واقع الفرضيات وىي أن التكوين البنائي لممجتمعات 
والشعوب التي تتداول اليوية البصرية في الإعلانات فاليوية البصرية ىي الجانب 

ينبثق من العلامات التجارية التي تخمقيا الشركات بأساليب متميزة عن البصري الذي 
غيرىا لتؤدي وضيفة تعريفية لمشركة او المنتج او الخدمة المقدمة، وىي تتضمن أي 
شيء مرئي تنتجو العلامة التجارية مثل تصميم الشعار والخطوط، والصو، المون، 

يجي المتمثل بمشكمة البحث ،وقد تضمن ىذا البحث الإطار المنوأي رموز أخرى
وأىمية البحث واىدافو وحدوده وتحديد المصطمحات، أما الاطار النظري فتناول فيو 
المبحث الاول مفيوم اليوية البصرية، والمبحث الثاني البناء الفني للإعلان 
التميفزيوني، اما المبحث الثالث قد تناول شركات الاتصال العراقية، ، فضلا عن 

حث المتمثمة بمجتمع البحث والعينة واداة البحث وتحميل العينات ونتائج اجراءات الب
ستنتاجات التي توصل إلييا الباحث ومنيا:   وا 

أىمية اليوية البصرية : ساىمت العلامة التجارية في التعرف عمى اليوية  -1
 البصرية كما ساىمت في تمييز عمل الشركة .
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سموب الغنائي في شركة زين العراق لمتعبير نوع الإعلان التمفزيوني: اعتمد  الأ -2
عن خدماتيا في الإعلان واعتمدت أيضا الأسموب التمثيمي كمعزز لميوية البصرية 

 في الإعلان 
 العلامة التجارية،الاعلان،اليوية البصرية الكممات المفتاحية لمبحث :

Abstract 

Advertising varies in its applications across multiple fields. 

Accessing the realm of concepts remains one of the most 

fundamental aspects of advertising work, which aims to achieve 

approaches that fulfill the intended purpose of advertising 

production processes, Discussing visual identity, its structures, 

and components is among the most comprehensive and detailed 

topics, based on the premise that the structural composition of 

societies and people interacting with visual identity in 

advertisements influences its design. Visual identity represents 

the visual aspect of a brand, created by companies in distinctive 

ways to serve as an identify feature for the company, product, or 

service offered. It includes anything visual produced by the 

brand, such as logo design, typography, images, colors, and 

other symbols. This study includes a methodological framework 

encompassing the research problem, its significance, objectives, 

scope, and definition of terms. The theoretical framework 

consists of three sections: the first section addresses the concept 

of visual identity. The second section explores the artistic 

construction of television advertisements .The third section 

examines Iraqi telecommunications companies Additionally, the 

study includes research procedures, such as the research 

population, sample, research tools, sample analysis, and the 

results and conclusions reached by the researcher, which 

include: 

1 .The importance of visual identity: the brand significantly 

contributes to identifying visual identity and distinguishing the 

company's work. 
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2. The type of television advertisement: Zain Iraq adopted a 

musical approach to express its services in advertisements, as 

well as a representational style to enhance the visual identity in 

its advertising. 

keywords: Visual identity, The brand , Advertisement 

 منيجية البحث
  -مشكمة البحث: -1

تتنوع البنى في عالم الاعلان واشتغالاتيا ودخوليا في ميادين الحياة كافة. فيظل 
الولوج الى عالم المفاىيم من أىم أساسيات العمل الاعلاني بغية الوصول إلى 
مقاربات تؤدي الغرض المتوخى من العمميات الإنتاجية للاعلان. ويظل الحديث عن 

ومكوناتيا ىو الأكثرشمولًا وتفصيلًا من واقع الفرضيات  اليوية البصرية وبناىا
ومن خلال اطلاع  لممجتمعات والشعوب التي تتداول اليوية البصرية في الإعلانات،

الباحث عمى عدد من الإعلانات التمفزيونية و الإعلانات الرقمية في العديد من 
تعرض من قبل شركات  القنوات الفضائية المحمية و مواقع التواصل الاجتماعي  التي

الاتصال العراقية وما تحممو من انتاج صورة متكاممة تحمل ىوية بصرية ذات معنى 
تعريفي لكل ما تقدمو من خدمات وتعرضو بشكل تسويقي يصل لممتمقي ويلامس 
مشاعره ويحقق تفاعمو ويصنع حافز نفسي لمتعرف عمى ىذه الخدمات . وجد الباحث 

 المشكمة بالتساؤل الاتي :
ما الاستخدامات التي تعزز واقع اليوية البصرية في الإعلانات التمفزيونية  -

 لشركات الاتصال العراقية ؟
 -أىمية البحث: -2

 تكمن أىمية البحث الحالي إلى :
قد يفيد الكثير من الباحثين والمستفيدين في التعرف عمى ماىية اليوية البصرية  -1

 واستحداث طرائق تصميميا وتنفيذىا .
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تقديم بعد معرفي وتطبيقي لمعاممين والدارسين والطمبة في مجال الإعلان عن  -2
 طريق مفيوم اليوية البصرية في الإعلان التمفزيوني                          

 -ىدفا البحث: -3
 ييدف البحث الحالي إلى :

سيل ، دراسة المحتوى البصري لاعلانات شركات الاتصال العراقية ) زين ، اسيا -1
 كورك(

 التعرف عمى اليوية البصرية .-2 
 -حدود البحث: -4
تعزيز واقع اليوية البصرية في الإعلانات التمفزيونية  الحدود الموضوعية: -

 لشركات الاتصال. 
 2222-2222الحدود الزمانية:   -
: يتحدد البحث الحالي بدراسة اليوية البصرية  في الإعلان الحدود المكانية -

 وني . التمفزي
 تحديد المصطمحات -5
 التعزيز: -1

 الشبيبي عرفو:
بأنو عممية أو سمسمة من العمميات التي تعمل عمى إثارة السموك الموجو نحو  -

يقافو في نياية المطاف.)لمياء،   (.         4، 2212ىدف، وصيانتو والمحافظة عميو، وا 
 التعزيز في معجم المصطمحات التربوية : -

قب الأستجابة أو السموك من آثار، منيا ما ىو مُرض، مربح، مقنع، بأنو ىو ما يع
مشبع، إيجابي، فيقال أثر طيب أو مكافأة أو تعزيز مُوجو، ومنيا ما ىو غير مُرض، 
مؤلم، منفر، أو سالب فيقال لو أثر غير طيب أو عقاب أو تعزيز سالب.)عناية، 

2214،12                                       .)                   
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وقد تبنى الباحث تعريف  معجم المصطمحات التربوية كونو يتماشى مع أىداف  -
جراءات الدراسة.   وا 

 اليوية البصرية: -2
ىي عبارة عن نظام بصري يتكون من مجموعة من العناصر البصرية ومنيا  -

وتميز  الشعار، الرسوم، التايبوغرافي، المون، وتوظف ىذه العناصر بحيث تعرف
شخصية وأىداف مؤسسة ما عن غيرىا، وتثبيت ىذه العناصر في مختمف أنشطة 

 (.                         12، 2212المؤسسة الإتصالية.)سميمان، 
وىي اي نشاط سواء كان تجاري أو خدمي، ىدفو الاساسي ىو تقديم وتسويق  -

ىذه الجيات إلى آليات  منتج تجاري أو خدمي لدعم أو ترسيخ قيمة معينة لذا تحتاج
يصال ىذه المنتجات إلى المستيدفين والمستفيدين منيا  فعالة من أجل تسويق وا 
وتعريفيم بيا. ومن ىنا بدأ مفيوم اليوية البصرية وىي العلامة التي من خلاليا تقدم 

 (                                   4، 2212الشركة والمؤسسة لمجميور.فارو واخرون، 
 تبنى الباحث تعريف سميمان علاء كونو يتماشى مع أىداف واجراءات الدراسة.و  -

                         الاعلان:
أنو نشاط أو عممية اتصال تيدف الى التأثير في سموك المستيمكين من قبل  -

المعمن. والمعمن ىنا ىو البائع. والمتمقي للإعلان المطموب التأثير في سموكو ىو 
 (.                                  12ابراىيم، بلا، ) وىذا يتم بواسطة وسائل الإعلان المختمفةالمشتري. 

تبنى الباحث تعريف جمعية التسويق الامريكية كونو يتماشى مع أىداف وأجراءات  -
 الدراسة.

 الاعلان التمفزيوني:
غراء لتسويق نمط اتصالي يوظف الشكل والمضمون وييدف الى الترويج والاشياروالا

المنتجات والبضائع والافكار يراد بيا الوصول الى اكبر عدد من الجميورعن طريق 
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المشاىد التمفزيونية المتحركة او الساكنو وبوقت محدد واجر متفق عميو.)رنا، 
2217،7.) 

 الإطار النظري / المبحث الأول
ارية التي تخمقيا اليوية البصرية ىي الجانب البصري الذي ينبثق من العلامات التج

الشركات بأساليب متميزة عن غيرىا لتؤدي وضيفة تعريفية لمشركة او المنتج او 
الخدمة المقدمة ، وىي تتضمن أي شيء مرئي تنتجو العلامة التجارية مثل تصميم 
الشعار، والخطوط ، والصور، المون ، وأي رموز أخرى تستخدميا لإيصال رسائل 

ر الثابتة والتصاميم الاعلانية وينطبق عمى معينة وىذا ينطبق عمى الصو 
الفيديوالاعلاني والإعلامي او الصور المتحركة  ويتعدى الأمر ذلك في كثير من 
الأحيان إلى الموقع الإلكتروني و الملابس الموحدة لمعمال و بطاقات العمل و المواد 

 التجارية والصناعية .
 اليوية البصرية لمشركات: أىميتيا وتأثيرىا

عد اليوية البصرية بمثابة "الوجو" الذي يُمثِّل الشركة أو المؤسسة، وىي تشمل كل تُ 
ما يراه العميل ويربطو بالعلامة التجارية، بدءًا من الشعار والألوان والخطوط، وصولًا 
إلى تصميم المنتجات والتعبئة والتغميف. إنيا مزيج من العناصر المرئية التي تخمق 

 التجارية، وتُرسِّخ انطباعًا دائمًا في أذىان العملاء. قصة متماسكة لمعلامة
 أىمية اليوية البصرية لمشركات

 (:123-122، 2215تكمن أىمية اليوية البصرية في قدرتيا عمى )العربي،
تعزيز التعرف عمى العلامة التجارية: تُساعد اليوية البصرية المميزة العملاء  -1 

بسيولة وسرعة، حتى في غياب اسميا. فمثلًا، عمى التعرف عمى العلامة التجارية 
 لمتعرف عمى العلامة التجارية عمى الفور. "Appleأو " "Nikeيكفي رؤية شعار "
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إبراز تميز الشركة: تُعبِّر اليوية البصرية عن شخصية الشركة وقيميا، وتُميِّزىا -2 
بالتفاصيل، مما عن منافسييا في السوق. إنيا تُظير مدى احترافية الشركة واىتماميا 

ز ثقة العملاء بيا.  يُعزِّ
الحماية القانونية: تُعتبر اليوية البصرية بمثابة "بصمة" لمشركة، مما يُساعد عمى -3 

حمايتيا من التقميد والسرقة. يُمكن لمشركة مقاضاة أي شخص أو كيان يُحاول نسخ 
 ىويتيا البصرية، مما يحمي حقوقيا ويُحافظ عمى سمعتيا.

ل الفعال مع الجميور: تُساعد اليوية البصرية عمى التواصل مع الجميور التواص-4 
المستيدف بطريقة فعالة ومؤثرة. إنيا تُعبر عن رسالة العلامة التجارية وقيميا بطريقة 

 بصرية جذابة، مما يُساعد عمى بناء علاقة قوية مع العملاء.
ب انتباه العملاء جذب عملاء جدد: تُساىم اليوية البصرية الجذابة في جذ-5 

المحتممين، وتُشجعيم عمى تجربة منتجات أو خدمات الشركة. إنيا تُعطي انطباعًا 
 أوليًا إيجابيًا، مما يُساعد عمى تحويل العملاء المحتممين إلى عملاء فعميين.

زيادة الأرباح: تُساىم اليوية البصرية القوية في زيادة أرباح الشركة بشكل -6 
الدراسات أن العلامات التجارية ذات اليوية البصرية المميزة ممحوظ. فقد أظيرت 

 تُحقق أرباحًا أعمى بنسبة كبيرة مقارنة بالعلامات التجارية الأخرى.
تعزيز انتماء الموظفين: تُساعد اليوية البصرية الموظفين عمى الشعور بالفخر -7 

ز روح الفر  يق والولاء لمشركة، مما والانتماء إلى الشركة التي يعممون بيا. إنيا تُعزِّ
 (22، 2221يُؤدي إلى زيادة الإنتاجية وتحسين الأداء. )مغربي، 

التميز عن المنافسين: تُساعد اليوية البصرية المميزة الشركة عمى التميز عن -8 
منافسييا في السوق. إنيا تُعطي انطباعًا بأن الشركة فريدة ومختمفة، مما يجذب 

 امل معيا.العملاء ويُشجعيم عمى التع
 ومن ىنا يرى الباحث
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تُعتبر اليوية البصرية من أىم عناصر نجاح أي شركة أو مؤسسة. إنيا تُساعد عمى 
بناء علامة تجارية قوية ومميزة، تجذب العملاء وتُحقق الأرباح. لذا، يجب عمى 
الشركات الاىتمام بتطوير ىوية بصرية متكاممة ومناسبة لطبيعة عمميا، والاستثمار 

 صميميا وتنفيذىا بشكل احترافي.في ت
 مكونات اليوية البصرية لمشركات -

تتكون اليوية البصرية الفعّالة من خمسة مكونات أساسية، تعمل بتناغم لتقديم صورة 
 (:47-2226،45متكاممة ومميزة لمعلامة التجارية. ىذه المكونات ىي )جلال، 

ة البصرية، حيث تترك لوحة الألوان: تُعد الألوان من أقوى عناصر اليوي -1 
انطباعًا لا يُنسى لدى الجميور. فالألوان تحمل معاني ورموزًا ثقافية ونفسية، 
وتُستخدم لتعزيز شخصية العلامة التجارية. عمى سبيل المثال، يرتبط المون الأحمر بـ 

"Coca Cola"" بينما يرتبط المون الأزرق بـ ،Pepsi". 
إلى شكل ونمط الخطوط المستخدمة في المواد الطباعة: يُشير أسموب الطباعة  -2 

التسويقية والإعلانية. فالخطوط تُضفي شخصية مميزة عمى العلامة التجارية، 
وتعكس أسموبيا ونبرتيا. يجب اختيار الخطوط بعناية، بحيث تكون متناسقة مع 

 ىوية العلامة التجارية وتجذب الجميور المستيدف.
بة "الوجو" الذي يُمثِّل العلامة التجارية. إنو رمز أو الشعار: يُعتبر الشعار بمثا -3 

تصميم فريد، يُستخدم لتمييز العلامة التجارية عن منافسييا. يجب أن يكون الشعار 
 بسيطًا وجذابًا وسيل التذكر، بحيث يترسخ في أذىان العملاء.

 الصور: تُستخدم الصور والأيقونات لنقل رسائل العلامة التجارية بطريقة -4 
بصرية مؤثرة. يجب اختيار الصور بعناية، بحيث تكون ذات جودة عالية وتعكس 
ل استخدام صور أصمية وحصرية، تُعبِّر عن قيم  شخصية العلامة التجارية. يُفضَّ

 (.53، 2215العلامة التجارية وتجذب الجميور المستيدف )القحطاني، 
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سة إبداعية عمى اليوية الرسومات والجرافيك: تُضفي الرسومات والجرافيك لم -5 
البصرية، وتُساعد عمى توصيل رسائل العلامة التجارية بطريقة جذابة ومبتكرة. يجب 
أن تكون الرسومات والجرافيك متناسقة مع باقي عناصر اليوية البصرية، وتعكس 

 أسموب العلامة التجارية وشخصيتيا.
 خلاصة

أو مؤسسة. إنيا تُساعد عمى تُعتبر اليوية البصرية من أىم عناصر نجاح أي شركة 
بناء علامة تجارية قوية ومميزة، تجذب العملاء وتُحقق الأرباح. لذا، يجب عمى 
الشركات الاىتمام بتطوير ىوية بصرية متكاممة ومناسبة لطبيعة عمميا، والاستثمار 

 في تصميميا وتنفيذىا بشكل احترافي.
 المبحث الثاني/ البناء الفني للإعلان التميفزيوني

لا شك أن التميفزيون قد أضاف بعدا جديدا للإعلان، فيو وسيمة متجددة دائماً؛  
وذلك نظراً لما يطرأ من تقدم سريع بالنسبة لتقنياتو خاصة في مجال الإخراج، 
وبالتالى أمكن عن طريق ىذه الوسيمة الحية عرض إعلان جذاب، قد لا تزيد مدتو 

دان عمى جذب أكبر عدد ممكن من ثوان، ولكن الحركة والصورة تساع ۰۱عمى 
ذا كان لكل وسيمة تقنياتيا الخاصة التي يحاول مصممو الإعلان  المشاىدين. وا 

 استغلاليا بما يحقق الفائدة المرجوة.
 الاعلان التمثيمي والاعلان الغنائي  -

للإعلان التمفزيوني أنواع متعددة واشتغالات كثيرة، وبتقنيات متنوعة، وانجازات 
والاعلانات التمثيمية او الغنائية ىي احدى ىذه الأنواع من الإعلانات متعددة، 

 التمفزيونية.  
 (77، 2222)جورج،  الإعلان التمثيمي يقسم الى نوعين:



 

 0702/( 07مجلة دراسات تربوية.................................................... العدد )

 

337 
 

التي تقدم معمومات خاصة عن السمعة او الخدمة ولا تقدم الإعلانات التمثيمية:  –أ 
رك استنتاج ذلك لممستمع او أي ادلة او براىين توضح أىميتيا . ولكن ممكن ان تت

 المشاىد.
والتي تعتمد عمى تقديم الأدلة والبراىين التي  الإعلانات التمثيمية الدلالية: –ب 

 توضح أىمية السمعة او الخدمة وفوائدىا.
 الاعلان الغنائي 

تعد ىذه الصيغة من أكثر الصيغ شيوعاً واستخداماً في الإعلان التمفزيوني، اضافة 
لا تناسب إلا السمع الشائعة الاستعمال. وان الأغنية الإعلانية تعد الى ذلك فيي 

كإيقاع بسيط خفيف لو نظم، أو، وزن متكرر وتنفرد الأغنية الإعلانية بسمات 
خاصة تميزىا عن غيرىا من الصيغ  وىذه السمات تتمثل في أن لكل أغنية لحناً 

ييا صوت مفرد ويسمى الأداء موسيقياً خاصاً بيا يميزىا كما أن الأغنية إما أن يؤد
. او يؤدى الإعلان من قبل مجموعة من الفنانين. وأما Soloىنا بالأداء الفردى 

تؤدي بالطريقتين معاً، أو يكون صوت مفرد لكن مع مجموعة تسمى بـ )الكورس( 
التي تردد وراءه بعض الجمل الخاصة بالسمعة أو الخدمة، وقد تكون ىذه الجمل ىي 

أو نقطة بيعية يراد التركيز عمييا، أو قد تكون اسم السمعة، أو ىدف الإعلان، 
 (.82الخدمة، أو المتجرالمعمنو عنو.)جورج، مصدر سابق، 

 المؤثرات الصوتية في الإعلان التمفزيوني  -
ان المؤثرات الصوتية ىي أصوات مصطنعة تضاف لتعزيز المحتوى الفني أو 

أو لعبة إلكترونية أو إعلان تمفيوني أو  المحتويات الأخرى لفيمم أو فيمم كارتون
موسيقى أو أي وسائل إعلامية أخرى.وان السبب في أستخدام المؤثرات الصوتية ىي 
لشد الإنتباه نحو حدث ما ، ولإضفاء الجمالية والإثارة، اضافة الى ان ىناك إعلانات 
يتم تصويرىا بصمت دون وجود صوت وبعدىا يتم وضع المؤثرات الصوتية في 
المونتاج كأن يكون تسجيل صوتي أو مؤثر صوتي ليدل عمى شيء معين لغرض 
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( وىناك مؤثرات صوتية معروفة منيا توقف 232، 2228أثارة المتمقي. )كرم، 
نبضات القمب عندما يظير ىذا الصوت فأنو تمقائياً سوف نعمم أن ىناك خطر في 

أن سمعنا الصوت فقمنا المشيد وان القمب توقف حتى قبل أن تظير الصورة فبمجرد 
بمعرفة الحدث، وتستخدم المؤثرات الصوتية لجعل المجرى الصوتي في الأعمال 

 تؤدي انيا إذ الصورة، مع تكاملا و تأثيرا أكثر اھالتمفزيونية و خاصة الدرامية من
 لدفع بالواقعية الأقناع عمى يساعد و بالمصداقية يتسم العام الجو لجعل جيداً  عملاً 
 لأستعمال التخطيط يكون أن يجب و دهھن يتفاعل إيجابيا مع ما يشاا دھالمشا

 مع صحيح بشكل يتسق لكي دقيق التمفزيونية الأعلانات في الصوتية المؤثرات
 المؤثرات فيو تستعمل عمل من أسوأ ناكھ فميس اھيرافق التي الصورة طبيعة

 (. 252، 2212 عصام،. )التوقيت أو الأختيار، في سواء خاطيء بشكل الصوتية
 انواع المؤثرات الصوتية -

 (99، 2215العامري، ىناك انواع عدة ومنيا : )
 المؤثرات الصوتية البشرية كالصرخات والبكاء.                                                    -1
المؤثرات الصوتية الطبيعية أي مأخوذة من الطبيعة كصوت الرعد والمطر -2

 واج.والرياح والأم
المؤثرات الصوتية الصناعية وىي عمى أشكال منيا يدوياً مثل الطرق عمى -3

الأبواب أو آلياً مثل إطلاق الرصاص أو بمزج مجموعة أصوات مختمفة لمحصول 
 عمى صوت معين.            

وىناك إعلانات أما أن تكون صامتة أو يتم فييا أستخدام الموسيقى أو أسموب 
 لمؤثرات الصوتية.                 الحوار وغيرىا من ا

 المبحث الثالث/  شركات الاتصال العراقية
لا يخفى عمى أحد الثورة والتحول الرقمي والتأثير الاقتصادي الذي سببتو اليواتف 
الذكية والشبكات الخموية وشركات الاتصالات حيث جمبت معيا مئات المميارات من 
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شركات الاتصالات الياتفية في العراق بأدوار  إذ تقومالدولارات وملايين الوظائف، 
حيوية ميمة في كل من القطاع الاقتصادي نظراً للاستثمارات الكبيرة التي تعمل بيا 

(. إذ انيا تضطمع في المجال الاجتماعي بدور ميم 33، 2214)حيدر، في السوق،
العراقي  نظراً لطبيعة الخدمات الاتصالية التي تضطمع بيا. ويعمل الآن في السوق

العديد من الشركات الكبرى بعضيا عبارة عن تجمعات لعدد من الشركات الإقميمية 
مثل شركة )زين العراق( و شركة )اسياسيل( وشركة )كورك( أو لبعض الشركات 

 العالمية.
 شركة زين العراق -

إحدى شركات مجموعة زين الرائدة في خدمات الاتصالات والبيانات المتنقمة في 
لشرق الأوسط وشمال أفريقيا. تصل نسبة الوعي بالنسبة لمعلامة التجارية إلى منطقة ا

% من مجموع سكان العراق، اذ تبني الشركة إستراتيجيتيا حول فيم رغبة 97
المستيمك وجعمو محور أي خدمة أو فكرة تطرحيا في السوق. وتحرص زين العراق 

لمشترك ما يطمح إليو أينما عمى تقديم أفضل الخدمات وأكثرىا تطوراً حتى يحقق ا
 (/https://ar.wikipedia.org/wikiكان. )

 شركة اسيا سيل -
ىي المزود الرئيسي لخدمات الإتصالات النقالة عالية الجودة في العراق ولدييا أكثر 

عراق باعتبارىا أول مزود مميون مشترك. وتعد آسياسيل الشبكة الأولى في ال 12من 
لخدمات الإتصالات النقالة في العراق، وقد حققت تغطية لكافة اجزاءه، اذ وفرت 
الشركة خدماتيا في جميع المحافظات العراقية الثمانية عشر بما في ذلك العاصمة 

 A new war in Iraq, now betweenبغداد وجميع المدن العراقية الرئيسية. )
Shia Arabs and Kurd  .مؤرشف من 2217أكتوبر  16ذي إيكونوميست .

 (29-25-2218الأصل في 
 شركة كورك تيميكوم -

https://ar.wikipedia.org/wiki/
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شركة عراقية للاتصالات النقالة )الموبايل( ممموكة بالشراكة لعائمة مسعود برزاني مع 
الشريك الفرنسي فرانس تيميكوم وىي من الثلاث شركات الحائزة عمى رخصة العمل 

العراق إلى جانب شركتي آسياسيل وشركة زين العراق، تقدم  في مجال الموبايل في
( لمشتركييا، تغطي كورك جميع المحافظات الثمانية عشر 4Gخدمة الجيل الرابع )

 ( https://ar.wikipedia.org/wikiفي العراق.)
 اجراءات البحث

 منيج البحث: -1
المنيج الوصفي التحميل وذلك لملائمتو موضوع الدراسة الحالية ولأنو  اعتمد الباحث

 يتبع ادق إمكانية في إجراء التحميل بغية تحقيق أىدف البحث.
 مجتمع البحث: -2

تضمن محتمع البحث الحالي عن أعلانات شركة زين العراق لمسنوات المحددة 
( 22لغ عددىا )( المعروضة عمى قناة أم بي سي عراق ي البا2222 -2222)

 اعلان 
 عينة البحث: -3

تم اختيارعينة البحث التي تتناسب مع طبيعة البحث الحالي وتتلاءم مع أىدافو اذ تم 
( إنموذج من اصل  2% وكان  العدد المستخرج من العينات )22اعتماد نسبة 

أعلان وبطريقة عشوائية. ممثمة لمشكمة البحث، ممثمة  22مجتمع البحث البالغ 
 ود الزمنية والمكانية لمبحث.الحد

 اداة البحث: -4
اعتمد  1وصولًا إلى تحقيق أىداف البحث قام الباحث بأعداد أستمارة تحميل محاور*

عمى مؤشرات الإطار النظري والأدبيات والدراسات السابقة وخبرة الباحث والدراسة 
                                                           

 (1* ينظر هلحق رقن )

 **الخبراء ھن:

 فنىى التطبيقية، فنىى سينوا وتلفزيىى،م.د هيسىى كاظن جاسن،الجاهعة التقنية الىسطى،كلية ال

 م.د هحوذ اكزار هعارج ،الجاهعة التقنية الىسطى ،كلية الفنىى التطبيقية، اخراج سينوائي

https://ar.wikipedia.org/wiki
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ى الإستطلاعية والتي تفي بمتطمبات البحث وتحقيق أىدافو بعد عرضيا عم
 ( محاور وىي كالأتي :  4الخبراء**  والمختصين وتضمنت الاستمارة )

 مكونات اليوية البصرية. -1
 اىمية اليوية البصرية. -2
 نوع الاعلان التمفزيوني. -3
 المؤثرات الصوتية. -4

 (1إنموذج رقم )
 اعلان سيف نبيل ) كمش زين (

 الوصف العام 
كة الاتصالات زين العراق يبدأ الإعلان اعلان غنائي يوديو المطرب سيف نبيل لشر 

من داخل المنزل . يوضح في الإعلان معاناتو مع شركات الاتصال مقارنة مع 
خدمات زين العراق التي توفرىا لمشتركييا مما يؤدي بو للاشتراك في خدمات الشركة 
ويشتري خط زين . ظير ىذا الإعلان بأسموب غنائي حديث استخدم العديد من 

والاضافات في المونتاج ليطرح استخدامات اليوية البصرية الخاصة بشركة  التقنيات
 زين العراق والوانيا في الإعلان ومبين الخدمات التي تقدميا الشركة .

 التحميل
 أولا : مكونات اليوية البصرية 

% لمتعبير عن اليوية 44( بنسبة  4,5,6,9ظير استخدام المون في اليوية البصرية في لقطة ) 
لبصرية في شركة زين متمثمة بالمون البنفسجي و المون الأخضر والمون الأسود . ووظف ا

% بمقطة تحمل ابتكار من خلال الدمج 11( بنسبة 9الشعار في ختام الإعلان في المقطة )
وكممة جاىزين وىي مرتبطة باسم شعار زين مما يعني انطلاق خدمة   4g liteالنصي بين كممة 

4g حيث قام بأظيار  88( بنسبة  8-1راق . وظيرت الصور في المقطات ) لمشركة في الع %
استمتاع المشتركين بخدمات الشركة وتحقيق التنوع الصوري من خلال التنقبل بين المقطات في 
                                                                                                                                                                      

 م.م هنهل جىاد الهاشوي ،الجاهعة التقنية الىسطى،كلية الفنىى التطبيقية،سينوا،
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مواقع متعددة من محافظات العراق لمتعبير عن وصول الشركة وخدماتيا الى جميع مناطق 
ر عند مموية سامراء لمتعبير عن اصالة الشركة ومن بعدىا العراق فظير المغني في احدى الصو 

ظيرت صورة الفنان في موقع اخر عند قضاء حديثة وخمفو احد النواعير زمن بعدىا تأتي انتقالة 
( بنسبة  2,3,6الى الحداثة متمثمة بمول بغداد في العاصمة بغداد . وظير في المقطات ) 

رسم لاطار صورة يحيط الفنان واحدى  2قطة % الرسومات الجرافيكية فظيرت في الم33
 3شخصيات الإعلان مبينا ان الشركة تجمع مشتركييا بفرحة وسعادة بخدماتيم وفي المقطة 

تظير رسومات  6تظير فييا رسم لمحفظة إشارة الى خدمات محفظة زين كاش وفي المقطة 
 ايقونية تعبيرا عن اليوية البصرية لشركة زين العراق .

 ىمية اليوية البصرية ثانيا : أ
% وكذلك 11( بنسبة 9تبين التعرف عمى العلامة التجارية لشركة زين في لقطة )

بنفس الممقطة والنسبة تبين تمييز الشركة في عمميا في عائدية كل تمك الخدمات 
 المعروضة في الإعلان لشركة زين العراق . 

 ثالثا : نوع الإعلان التمفزيوني 
% لما ظير في 88( بنسبة  8-1مي تمثيمي في المقطات ) كان نوع الإعلان درا

الإعلان بأستخدام شخصيات متعددة واشخاص كومبارس لتجسيد استمتاع المشتركين 
-1بالخدمات التي تقدميا الشركة . وأيضا كان الإعلان غنائي بحت في المقطات )

ن % تمثمت بمقطات غنائية وطرب حديث وممتع بكممات معبرة ع88( بنسبة 8
خدمات الشركة مستخدم المخرج فيو شخصية مشيورة في تأدية كممات الاغنية وىو 

 ) سيف نبيل ( .
 رابعا :  المؤثرات الصوتية 
ىناك حوار مع المشاىد  5% ففي المقطة 22( بنسبة5,6ظير الحوار في المقطتان )

ركة بصيغة السؤال بعبارة اني زين ... انت زين ؟  ليبين انتماء المشتركين لمش
% بألحان 122والتأكيد عمييم . وظيرت الموسيقى في جميع لقطات الإعلان بنسبة 

 ايقاعية تحت أجواء تممؤىا البيجة .
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 (1نماذج العينة )
 
 
 
 
 
 
 
 

 ( 2إنموذج )
 (122اعلان غنائي لمجموعة فنانين ) اطمب *

 الوصف العام 
فادة من خدمات شركة اعلان غنائي يؤديو مجموعة من الفنانين بكممات معنية للاست

مربع ( حيث يظير  122) نجمة  122زين العراق عن طريق الاتصال بالكود *
ىؤلاء المجموعة من الفنانيين من مشاىير الغناء والتمثيل لتجسيد فكرة الإعلان 
المعبرة عن خدمة معينة تطمقيا شركة زين العراق بأسموب بسيط وكممات سمسة 

عمى تكممة الإعلان بدون ممل ويخمق بداخمو الفضول  يفيميا المتمقي وبأيقاع يحفزه
 لمعرفة ىذه الخدمة المقدمة .

 التحميل 
 أولا : مكونات اليوية البصرية

% بألوان توضح اليوية البصرية لشركة زين 88( بنسبة 8-1ظيرت المقطات )
العراق فمينا يظير في اضاءة نيون ممونة لجذب الأنظار والتركيز عمى شعار 

وما ينبثق منيا من اشعة ممونة . ومنيا  المجسمات التي تكون ممونة بألوان الشركة 
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( بنسبة  4,5,9اليوية البصرية لشركة زين العراق . ظير الشعار في المقطات ) 
عمى شكل اعلان جداري بتقنية الإضاءة المد  4,5% حيث ظيرت في المقطتان 33

م الإعلان يظير فييا شعار الشركة في ختا 9مكممة الديكور المييأ للإعلان والمقطة 
( حيث 1,8% في المقطات )88معمن عن انتياء الإعلان . الصور تشكل نسبة 

كثرت الانتقالات بين لقطة وأخرى مكونة مجموعة من الصور ابتداء المقطة الأولى 
 لمفنانة الاء حسين وصولا الى الإعلان الضوئي والجداري لشركة زين العراق .

 اليوية البصرية ثانيا: أىمية 
% 33( بنسبة  4,5,9ظير الشعار لمتعرف عمى العلامة التجارية في المقطات ) 

عمى شكل اعلان جداري بتقنية الإضاءة المد مكممة  4,5حيث ظيرت في المقطتان 
في ختام الإعلان تظير فييا العلامة التجارية  9الديكور المييأ للإعلان والمقطة 

% لتمييز عمل الشركة 66( بنسبة 1,2,4,6,7,8لمقطات )لمشركة . ظير الكود في ا
 الإعلان.من خلال الخدمة المعروضة في 

 ثالثا: نوع الإعلان التمفزيوني 
كما ىو موضح في الإعلان ان مشاىده تحتوي عمى لقطات تمثيمية ففي المقطات 

ي % يظير فيو المشاىير بأدوار تمثيمية كمشتركين في الخدمة الت66( بنسبة 1-6)
% كما 122تقدميا شركة زين . بينما الأسموب الغنائي ظير في كل الإعلان بنسبة 

مبين من خلال أداء الفنانين ومشاركة اللاعبان ) نور صبري و نشأت اكرم ( في 
 الإعلان .

 رابعا : المؤثرات الصوتية 
% بأيقاع والحان غنائية 122تظير الموسيقى في جميع لقطات الإعلان بنسبة 

. لخمق جو من المتعة يثير المشاىد ويشد من انتباىو للإعلان من ما  عصرية
 ينعكس نفسيا عمى المتمقي لتقبل الخدمة المعروضة .

 (2نماذج العينة )
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 النتائج والاستنتاجات -1

يا توصل الباحث الى مجموعة من النتائج عن طريق إجراءات تحميل العينة ومناقشت
لتحقيق ىدفا البحث،ومن أىم ىذه النتائج التي جاءت بيا وفقاً لمحاور البحث 

 المعتمد وىي:             
مكونات اليوية البصرية: تكشف اليوية البصرية  داخل النص  الإعلاني  -1

استخدام الألوان والصور المترابطة لتكوين الإعلان حيث انيا تعطي المعنى الواضح 
 لممتمقي  

أىمية  اليوية البصرية: ساىمت العلامة التجارية في التعرف عمى  اليوية  -2
 البصرية، كما ساىمت في تمييز عمل الشركة.   

نوع  الإعلان  التمفزيوني: اعتمد  الأسموب  الغنائي في شركة زين العراق  -3
ية لمتعبير عن خدماتيا في  الإعلان  واعتمد  أيضا  الأسموب التمثيمي كمعزز لميو 

 البصرية في الإعلان .   
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المؤثرات الصوتية :ساعدت  المؤثرات الصوتية  من خمق جو من العمل  -4
 التمفزيوني اذ كان ىناك توضيف فعال لعناصر الصوت وخاصة الموسيقى.      

 الاستنتاجات    -2
ان استخدام اليوية البصرية وتعددىا يقوي النص الإعلاني  ويجعمو اكثر تأثير  -1
 ى ذىن المتمقي. عم
 يمكن الاستفادة من اليوية البصرية عند تصميم العلامة التجارية واختيارىا.   -2
يفيد الأسموب الغنائي في جذب المتمقي للإعلان وتحقيق الأثر المطموب  -3

 للإعلان   
الموسيقى من المؤثرات الصوتية الميمة والمكممة للإعلان خصوصا للإعلان -4

 الغنائي.
 صيات :التو  -3
دراسة اليوية البصرية بمفرداتيا وبيان تحقيقو في الاعلانات المطبوعة والرقيمية  -1

 والتركيز عمى اساليب بناء اليوية البصرية في الإعلان التتمفزيوني ..
التركيز عمى المؤثرات الصوتية والأساليب الصوتية في الإعلانات التمفزيونية  -2

 التمفزيونية لتحقيق ىدف من اىداف الإعلانات
 المقترحات : -4

 دراسة ما يأتي 
 اساليب اخراج الافكار الاعلانية وانتاج إعلانات فديوية ومرئية جديدة. - 1
توظيف العلامة التجارية بشكل صحيح بحيث انيا تحقق ما تحتاجو اليوية  - 2

 البصرية في
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29-25-2218. مؤرشف من الأصل في 2217أكتوبر   
 الملاحق

 أستمارة تحميل بصيغتيا النيائية
 ت المحاور الرئيسية المحاور الفرعية

 الألوان
 الشعار
 الصور

 الرسومات اوالجرافيك

 مكونات اليوية
 البصرية

1 

ى العلامات التجاريةالتعرف عم  
 تمييز الشركة في عمميا

 2 أىمية اليوية البصرية

 الإعلان الدرامي )التمثيمي(
 الإعلان الغنائي

 3 نوع الإعلان التمفزيوني

 حوار
 موسيقى
 صمت

 المؤثرات الصوتية
 
 

4 

 
 

 بسم الله الرحمن الرحيم
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 وزارة التعميم العالي والبحث العممي
 ىالجامعة التقنية الوسط

 كمية الفنون التطبيقية / تقنيات الإعلان
 الدراسات العميا / الماجستير

 
 م/ استمارة تحميل محاور            
 الاستاذ الفاضل .........................المحترم

 تحية طيبة...... 
اليوية البصرية  يروم الباحث بأجراء متطمبات البحث الحالي اعداد استمارة ادوات لنماذج العينات )تعزيز واقع

في الإعلانات التمفزيونية لشركات الاتصال العراقية( والتي تم اعدادىا عمى وفق مؤشرات الاطار النظري 
والدراسات السابقة، ونظراً لما عيده الباحث فيكم من خبرة ودراية عممية لذلك ترجوا قراءة الفقرات لبيان 

 صلاحيتيا من عدميا واقتراح التعديلات المناسبة.
 مع فائق التقدير والاحترام....

................................................................ 
 .................................... اسم الاستاذ

 المقب العممي: ..................................
                                                               التخصص: .....................................                 

 تاريخ التسميم: ..................................                                                                            
 التوقيع: .........................................

 
 طالب الماجستير
 عبدالله قاسم جواد

 

 


