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A B S T R A C T 

This study examined the attitudes of the Iraqi 
audience toward commercial advertisements aired 
alongside Ramadan drama series on local satellite 
television channels. The researcher aimed to 
explore respondents' viewing patterns, measure 
their levels of interest in these advertisements, and 
identify overall viewer attitudes toward them .The 
study is categorized as descriptive research and 
employed the survey method to collect data from a 
purposive sample of 400 respondents from 
Baghdad (specifically from the Karkh and Rusafa 
districts), selected based on their regular 
viewership of Ramadan dramas on local TV 
channels.Findings revealed that UTV ranked first 
in terms of viewership, with 104 respondents 
(17.27%). Meanwhile, the category "I never watch 
them" held the highest percentage at 28.50%. 
Regarding the type of advertisements most 
frequently viewed, food and beverage 

advertisements ranked first, mentioned by 201 
respondents, representing 24.84% of the total. 

.                                                                                                                                    الخلاصت 

حٌبّل ُذا البحذ العلوً احجبُبث الجوِْر العزاقً إساء 

الإعلاًبث الخجبرٌت الخً حعُزض ببلخشاهي هع الأعوبل الذراهٍت 

الزهضبًٍت على القٌْاث الفضبئٍت الوحلٍت. ُذف الببحذ إلى 

الخعزف على أًوبط هخببعت الوبحْرٍي ّححلٍلِب، ّهعزفت 

عي ححذٌذ الخْجِبث هسخٌْبث اُخوبهِن بِذٍ الاعلاًبث، فضلاً 

العبهت للوشبُذٌي حجبُِب. ّقذ حن حصٌٍف ُذا البحذ ضوي 

البحْد الْصفٍت، اعُخوذ فٍَ الوٌِج الوسحً كأداة رئٍست 

هبحْد هي سكبى  044لجوع البٍبًبث هي عٌٍت عوذٌت شولج 

هذٌٌت بغذاد فً قضبء )الكزخ ّالزصبفت(، حن اخخٍبرُن بٌبءً 

بًٍت الخً حقذم فً القٌْاث على هخببعخِن للذراهب الزهض

حبسث على  UTVالخلفشًٌٍْت الوحلٍت. أظِزث الٌخبئج أى قٌبة 

( هفزدة ّبٌسبت 140الوزحبت الأّلى هي حٍذ الوشبُذة بعذد )

%(. بٌٍوب بٌٍّج الٌخبئج أى فئت "لا أحببعِب 11.71هئٌْت بلغج )

هطلقبً" حصذرث الوزحبت الأّلى بٌسبت هئٌْت بلغج 

%(. أهب هي حٍذ ًْع الإعلاًبث الأكزز ظِْراً، 75.84)

وشزّببث الوزحبت الأّلى احخلج إعلاًبث الوٌخجبث الغذائٍت ّال

 %(.70.50( هفزدة، ّبٌسبت هئٌْت بلغج )741بعذد )
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  المقدمة:

وسائل الاتصال الجماهٌري، حٌث ٌجذب أعدادًا كبٌرة من المشاهدٌن، ٌعُدّ التلفزٌون من أبرز 
خاصة خلال شهر رمضان، إذ ٌمدم محتوى متنوعًا ٌلبً احتٌاجات الجمهور فً مجالات 
الإعلام، الأخبار، الترفٌه، والتثمٌؾ. وإلى جانب هذه الوظائؾ، تحتل الإعلانات مكانة بارزة 

رالٌة، نظرًا لكونها مصدرًا أساسٌاً لتموٌل هذه المنوات، مما فً المنوات الفضائٌة، لا سٌما الع
ٌدفعها إلى الاستثمار فً أحدث التمنٌات والأسالٌب الإبداعٌة لجعل الإعلانات أكثر جاذبٌة 

 .وتؤثٌرًا، بهدؾ تحفٌز المستهلن على شراء المنتجات المعلن عنها

لال شهر رمضان، واحدة من أكثر تعُتبر الإعلانات التلفزٌونٌة، وخاصة تلن التً تبُث خ
ً رئٌسٌ الأدوات التسوٌمٌة فاعلٌة، حٌث تلعب دوراً  فً تروٌج السلع وتحمٌك الأرباح. ومع  ا

ازدٌاد وعً المستهلن وتنوع احتٌاجاته، إلى جانب تزاٌد الإنتاج وتعدد المنتجات والخدمات، 
 ً ً  ٌزاً ، حتى أصبحت تحتل حكبٌراً  شهدت الإعلانات التلفزٌونٌة توسعا من ساعات البث.  واسعا

 .ولم ٌعد أي مسلسل أو برنامج ٌعُرض فً رمضان ٌخلو من الفواصل الإعلانٌة المدفوعة

وعلى الرؼم من أهمٌة الإعلانات فً توجٌه الجمهور وتعرٌفه بالمنتجات والخدمات المتاحة، إلا 
الاجتماعً والالتصادي والأخلالً أنها تواجه العدٌد من الانتمادات، خاصة فٌما ٌتعلك بتؤثٌرها 

والنفسً على المشاهدٌن، مما ٌثٌر تساإلات حول مدى تؤثٌرها على نفسٌة وسلوكٌات أفراد 
 الجمهور.

 لبحثة امنهجيالمبحث الأول: 
 أولا: مشكلة البحث :

مع حلول شهر رمضان من كل عام، ٌلاحظ المشاهدون فً العراق ازدٌادًا ملحوظًا فً حجم 
الإعلانات التلفزٌونٌة، خاصة على المنوات المحلٌة. فبٌنما ٌنتظر الجمهور بفارغ الصبر 
المسلسلات والبرامج الرمضانٌة التً تعُرض حصرٌاً على بعض المنوات، ٌجد نفسه أمام موجة 

علانات التً تعُرض لبل وأثناء وبعد هذه المسلسلات والبرامج. وتتنافس المنوات مكثفة من الإ
العرالٌة فٌما بٌنها لعرض أكبر عدد ممكن من الإعلانات خلال هذه الفترات، بهدؾ تحمٌك 
أعلى عائد مادي من الشركات المعلنة. ومن هنا، تبرز إشكالٌة البحث فً التساإل الرئٌسً: ما 

العرالً إزاء الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة فً  اتجاهات الجمهور
 ؟ وٌنبثك من هذا التساإل الرئٌس عدة تساإلات فرعٌة وهً كالآتً:الفضائٌات المحلٌة

 . ما الفضائٌات المحلٌة التً ٌفضل الجمهور العرالً متابعة الدراما الرمضانٌة من خلالها؟1

 هور العرالً للدراما الرمضانٌة الممدمة فً الفضائٌات المحلٌة؟ .ما عادات وأنماط متابعة الجم2

 . مدى متابعة الجمهور العرالً للإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة المفضلة له؟3

 .ما نوع الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة التً تمدمها الفضائٌات المحلٌة؟4

جمهور العرالً للإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة الممدمة . ما دوافع متابعة ال5

 فً الفضائٌات المحلٌة؟

.ما مستوٌات اهتمام الجمهور العرالً للإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة 6

 المفضلة له؟

الرمضانٌة .ما اتجاه ورأي الجمهور العرالً نحو الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما 7

 المفضلة له؟ 
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  ثانٌا: أهمٌة البحث:

تنبع أهمٌة هذا البحث من للة الدراسات والبحوث التً تناولت اتجاهات  .الأهمٌة للعلم :1

الجمهور إزاء الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة، فمد تم تناولها جزئٌة فرعٌة فً 

ة، وهذا البحث ٌعد وثٌمة إعلامٌة موثولة تسهم إطار دراسات الإعلانات التجارٌة بصفة خاص

فً إثراء المكتبة العلمٌة، كونها تتناول بشكل متعمك هذه الجزئٌة المهمة، كما ٌوفر البحث 

معلومات لٌمة تفٌد الباحثٌن والمتخصصٌن والمهتمٌن بهذا المجال من خلال ما توصل إلٌه من 

 نتائج علمٌة دلٌمة.

هذا البحث رإٌة موضوعٌة وشاملة حول حجم متابعة الجمهور ٌمدم  .الأهمٌة للمجتمع:2

العرالً للإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة التلفزٌونٌة، سواء كانت إٌجابٌة أو 

سلبٌة. بالإضافة إلى سعً البحث إلى تمدٌم نتائج علمٌة تساعد المنتجٌن والمائمٌن على المنوات 

 هذه الإعلانات ومدى تؤثٌرها على المتابعٌن لهم.التلفزٌون فً فهم انعكاسات 

 ثالثا: أهداؾ البحث:

ٌسعى البحث إلى تحمٌك عدد من الاهداؾ العلمٌة ذات الصلة بموضوع البحث، وٌمكن تحدٌدها 

 بالاتً:

 تحدٌد الفضائٌات المحلٌة التً ٌفضل الجمهور العرالً متابعة الدراما الرمضانٌة من خلالها. .1

على عادات وأنماط متابعة الجمهور العرالً للدراما الرمضانٌة الممدمة فً . التعرؾ 2

 الفضائٌات المحلٌة.

مدى متابعة الجمهور العرالً للإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة  .معرفة3

 المفضل له.

ٌات .تشخٌص نوع الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة التً تمدمها الفضائ4

 المحلٌة.

.التعرؾ على دوافع متابعة الجمهور العرالً للإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما 5

 الرمضانٌة الممدمة فً الفضائٌات المحلٌة.

.الكشؾ عن مستوٌات اهتمام الجمهور العرالً للإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما 6

 الرمضانٌة المفضلة له.

لجمهور العرالً نحو الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما .التعرؾ على اتجاه ورأي ا7

 الرمضانٌة المفضلة له.

 رابعا: نوع البحث ومنهجه:

ٌنتمً هذا البحث إلى البحوث الوصفٌة، التً تستهدؾ رصد وتحلٌل وتموٌم خصائص ظاهرة 

-معٌنة، واعتمد البحث على المنهج المسحً على عٌنة من جمهور مدٌنة بؽداد )الكرخ

لرصافة(، بهدؾ الحصول على بٌانات ومعلومات عن عادات وأنماط متابعتهم واتجاهاتهم نحو ا

الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة فً الفضائٌات المحلٌة، وذلن من أجل 

 الوصول إلى نتائج علمٌة تحمك أهداؾ البحث المنشودة.

 خامسا: مجالات البحث:

وهً المدة  32/3/2225إلى  5/3/2225هذا المجال فً المدة من ٌتحدد .المجال الزمانً: 1

المتمثلة بتوزٌع استمارة الدراسة المٌدانٌة وجمعها وتحلٌلها والخروج بنتائج تحمك أهداؾ 

 البحث.
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ٌتحدد هذا المجال بجمهور مدٌنة بؽداد )الكرخ، الرصافة(، وٌرجع اختٌار  . المجال المكانً:2

لكونهما من الألضٌة الأساسٌة والرئٌسة للعاصمة بؽداد، وهما من الباحث لهذٌن المضائٌٌن 

الألضٌة الأكثر تمثٌلاً للجمهور العرالً، لأنهما ٌضمان أفراد متباٌنٌن من حٌث الجنس والعمر 

 والمستوٌات التعلٌمٌة والثمافٌة والالتصادٌة.

صافة(، وتم تحدٌدهم ٌتحدد هذا المجال بجمهور مدٌنة بؽداد )الكرخ، الر .المجال البشري:3

 لوزارة التخطٌط العرالٌة. 2225واختٌارهم على وفك إحصائٌة التعداد السكانً لعام 

 سادسا: التعرٌفات الإجرائٌة للمصطلحات:

نمصد بها ردود فعل واستجابة الجمهور العرالً بالمبول أو الرفض للإعلانات .الاتجاهات : 1

 تً تبثها الفضائٌات المحلٌة. التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة ال

نمصد به أفراد سكان مدٌنة بؽداد الماطنٌن فً لضاء الكرخ والرصافة  .الجمهور العرالً :2

 من الذكور والإناث ممن ٌتابعون الدراما الرمضانٌة التً تمدمها الفضائٌات المحلٌة العرالٌة. 

لمتنوعة والموجهة التً ٌتم بثها لبل ونمصد بها مجموعة الرسائل الفنٌة ا .الإعلانات التجارٌة:3

واثناء استئناؾ الدراما الرمضانٌة وبعدها، بهدؾ التعرٌؾ بسلعة أو منتج أو خدمة والتؤثٌر على 

 لٌم واتجاهات وسلون الجمهور المستهدؾ لصالح المعلن.

نمصد بها جمٌع البرامج والمسلسلات ذات الطابع الدرامً بؤنواعها  .الدراما الرمضانٌة:4

 المختلفة، والتً تبثها لنوات التلفزٌون العرالٌة خلال شهر رمضان.  

هً المإسسات الإعلامٌة التلفزٌونٌة العرالٌة، التً تبث مجموعة  .الفضائٌات المحلٌة:4

متنوعة من المواد والبرامج عبر الفضاء باستخدام الألمار الصناعٌة، مع التركٌز على البث 

ملٌكتها إلى أشخاص عرالٌٌن، وتتمركز إدارتها وممارها الرئٌسٌة  باللؽة العربٌة. والتً تعود

 فً العراق.

 سابعا: أدوات البحث:

استخدم الباحث استمارة الاستبٌان كؤداة للبحث للحصول على معلومات دلٌمة وصحٌحة من 

وتم  أفراد العٌنة للتعرؾ على اتجاهاتهم إزاء الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة،

تمسٌمها إلى محورٌن إلى جانب أداة الممٌاس، واعتمد الباحث فً كتابة اسئلة الاستبٌان على 

 الأسئلة المؽلمة لكً لا ٌجتهد المبحوث بالإجابة خارج إطار البحث.

 ثامنا: مجتمع البحث وعٌنته:

ٌتحدد مجتمع البحث بجمهور مدٌنة بؽداد المتمثل بمضائً )الكرخ، الرصافة( ولمختلؾ الفئات 

والشرائح الاجتماعٌة والتعلٌمٌة والالتصادٌة من الذكور والإناث ومن الأعمار التً تبدأ من 

(11-  ً  عاماً فؤكثر(. وٌرج سبب الاختٌار لهذا المجتمع بوصفه عاكساً لتنوع الجمهور 61 -عاما

العرالً فضلاً عن ضمه نسبة سكانٌة كبٌرة، إذ بلػ ....بحسب آخر إحصائٌة للتعداد السكانً 

، وتم اختٌار المضائٌٌن لأنهما من التشكٌلات 2225الصادرة من وزارة التخطٌط فً عام 

ً ؼٌر متجانس للجمهور من حٌث الدٌانة والمومٌة، كما أن اختٌار  الأساسٌة وٌضمان خلٌطا

ؼٌر متجانس من ناحٌة الجنس والعمر والمستوى التعلٌمً والالتصادي والثمافً جمهور عام و

والاجتماعً ٌرجع لطبٌعة الدراما الرمضانٌة التً تخاطب جمٌع شرائح المجتمع وفئاته. أما 

عٌنة البحث اعتمد الباحث على أسلوب العٌنة لأن دراسة المجتمع الأصلً كله ٌتطلب ولتاً 

كثٌرة، لذا استخدم الباحث أسلوب العٌنة متعددة المراحل فً اختٌار  طوٌلاً وتكالٌؾ مادٌة
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، ولد ولع الاختٌار على العٌنة متعددة ( مفردة422مفردات بحثه، وحدد الباحث حجم العٌنة بـ)

المراحل لمدٌنة بؽداد وحسب الترتٌب )المضاء، الناحٌة، المحلة، عدد أفراد الجمهور المتابعٌن 

( وتم اختٌار ناحٌتٌن من كل لضاء فً المرحلة الأولى، ثم اختار من كل للدراما الرمضانٌة

ناحٌة بطرٌمة العٌنة العشوائٌة البسٌطة، حً واحد فً المرحلة الثانٌة، ثم لام باختٌار من كل 

حً محلة واحدة بنفس الطرٌمة السابمة، وفً المرحلة الأخٌرة من العٌنة متعددة المراحل لام 

( على 422المصدي على منازل المحلات الممصودة وتوزٌع الاستمارات الـ)الباحث بالاختٌار 

ً للتوزٌع الحصصً المتساوي دون مراعاة التنوع  من ٌتابعون الدراما الرمضانٌة فمط، وفما

بالجنس والعمر والمهنة والمستوٌات التعلٌمٌة والاجتماعٌة والثمافٌة فً اختٌار المناطك 

 والأفراد.

 المحلة لحًا الناحٌة المضاء

 616 الأندلس المنصور الكرخ

 212 الكرخ المأمون

 505 تموز 14 فلسطٌن الرصافة

 621 الخلٌج العربً بؽداد الجدٌدة

 تاسعا: الصدق والثبات:

اعتمد الباحث فً لٌاس صدق الاستبٌان والممٌاس على الصدق الظاهري، حٌث لام بعرض 

، بهدؾ التؤكد من مدى صلاحٌتهما *أساتذة الإعلامفمراتهما على مجموعة من المحكمٌن من 

لموضوع البحث، بالإضافة إلى ذلن تم إجراء اختبار أولً على عٌنة من المجتمع المستهدؾ، 

وبناء على ملاحظات المحكمٌن ونتائج الاختبار تم إعادة ترتٌب وصٌاؼة بعض الأسئلة لضمان 

تم استخدام معامل بٌرسون من خلال إعادة دلتها ووضوحها. وأما بالنسبة لثبات الأداة فمد 

% من عٌنة البحث بعد مرور ثلاثة أسابٌع من تنفٌذ الدراسة المٌدانٌة، 12الاستبٌان على 

% وهً نسبة مرتفعة تعكس  مستوى عالٍ من الثمة فً دلة الممٌاس 7..1وكانت نسبة الثبات 

 وصلاحٌته فً تحمٌك أهداؾ الدراسة.

( لمٌاس ثبات Retestاستخدم الباحث أسلوب إعادة الاختبار ) اختبار ثبات الاستبانة:

الاستمارة، حٌث تم تطبٌمها فً المرة الأولى، ثم أعاد تطبٌمها بعد مرور أسبوعٌن على عٌنة 

% من إجمالً العٌنة الأصلٌة. بعد ذلن، تم حساب 12مفردة، ما ٌعادل  22عشوائٌة مكونة من 

ختبارٌن، وأسفرت النتائج عن لٌمة معامل ثبات بلؽت نسبة الاتفاق بٌن الإجابات فً الا

%، وهً نسبة مرتفعة تعكس مستوى عالٍ من الثمة فً دلة الممٌاس وصلاحٌته فً 12.3

 تحمٌك أهداؾ الدراسة.

 
                                                           

   فأكثر فأن حجم العٌنة المناسب ً ( مفردة عند درجة ثمة 354ٌبلػ )فً حال كان حجم المجتمع ملٌونا
(، لذا لام الباحث باختٌار عدد مفردات بحثه أكبر من هذا 141ص 2015(، )بركات عبد العزٌز 5..0)

( مفردة لكل 200الحجم لتزداد درجة الثمة من جهة ولٌكون عدد مفرداته متساوٌة فً المضائٌٌن بعدد )
 لضاء من جهة أخرى.

 ٌسً فً كلٌة الإعلام/ جامعة بؽدادأ.د. وسام فاضل راضً / تدر *
 أ.د. عادل عبد الرزاق مصطاؾ / تدرٌسً فً كلٌة الإعلام/ جامعة بؽداد

 أ.د. حسٌن حسان الزوٌنً/ تدرٌسً فً كلٌة الإعلام/ جامعة بؽداد
 أ.د. حٌدر شلال متعب الكرٌطً/ تدرٌسً فً جامعة كربلاء

 الإعلام/ جامعة بؽدادأ.م.د.طارق علً حمود العٌثاوي/ تدرٌسً فً كلٌة 
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 السابمة:عاشراً: الدراسات 

هدؾ البحث على التعرؾ على طبٌعة الدور الذي ٌمكن أن تإدٌه  :(1)محمود . بحث1

الإعلانات التلفزٌونٌة الخاصة بوزارة الكهرباء والتً تعرضها المنوات التلفزٌونٌة العرالٌة فً 

توجٌه الجمهور العرالً نحو ترشٌد استخدام الطالة الكهربائٌة نتٌجة تعرضه وتؤثره بمضامٌن 

ث على المنهج المسحً من خلال استمارة الاستبٌان التً تم توزٌعها تلن الإعلانات، اعتمد البح

على عٌنة عمدٌة من جمهور محافظة بؽداد ممن ٌتعرضون لإعلانات وزارة الكهرباء، بلػ 

( مفردة، وخلص البحث إلى مجموعة من النتائج أبرزها: أشار المبحوثون إلى 577عددهم )

اصة بوزارة الكهرباء على الجانب الدٌنً والالتصادي أهمٌة تركٌز الإعلانات التلفزٌونٌة الخ

والوطنً فً استخدام الأسالٌب الإلناعٌة، أشاروا إلى أهمٌة اعتماد أسلوب التكرار للإعلانات 

التلفزٌونٌة الخاصة بترشٌد الطالة الكهربائٌة لؽرض تحمٌك الهدؾ المطلوب، أن مستوى تمٌٌم 

ً ولا ٌرلى إلى أفراد العٌنة للإعلانات الخاصة بترشٌ د استهلان الطالة الكهربائٌة كان ضعٌفا

 الإعلانات المجدٌة التً تحمك الأهداؾ المرجوة.

هدؾ البحث إلى التعرؾ على مدى تؤثٌر بث الفواصل الإعلانٌة فً  :(2)هرٌدي . بحث2

التلفزٌون المصري على مستوي متابعة الجمهور للمسلسلات فً شهر رمضان بالتطبٌك على 

التلمً، اعتمد البحث على المنهج المسحً، باستخدام أداة الاستبانة لجمع البٌانات من  نظرٌة

ً فؤكثر، وتوصل  11مبحوث من مشاهدي المسلسلات الرمضانٌة، والبالػ أعمارهم  222 عاما

إلى عدة نتائج أبرزها: أن الفواصل الإعلانٌة تصرؾ انتباه الجمهور عن محتوى المسلسلات 

ا ٌعٌك إلى حد كبٌر عملٌة التلمً، الفواصل الإعلانٌة تعٌك فهم الجمهور لتسلس التلفزٌونٌة مم

الأحداث فً المسلسلات وتفسٌرهم لها، أن الفواصل الإعلانٌة هً أحد العوامل الرئٌسة 

 لانخفاض شعبٌة صناعة المسلسلات التلفزٌونٌة فً مصر.

ؤثٌر الإعلانات التجارٌة فً هدفت هذه الدراسة إلى معرفة مدى ت: (3)بلمعمر . دراسة3 

الفضائٌات التلفزٌونٌة على نمو الثمافة الاستهلاكٌة عند الشباب، اعتمدت الدراسة على البحث 

الوصفً واستخدمت فٌه المنهج المسحً بالاعتماد على توزٌع استمارة الاستبٌان لجمع 

العشوائٌة البسٌطة،  مفردة، وبطرٌمة العٌنة 631المعلومات من طلبة الجامعات البالػ عددهم 

وخلصت الدراسة إلى مجموعة من النتائج أبرزها: ارتباط أفراد العٌنة بمشاهدة الإعلانات 

%(، إن أولى الأسباب التً تدفع أفراد العٌنة 7.22.التجارٌة فً المنوات الفضائٌة بنسبة )

%(، وإن 5..27ة )لمشاهدة الإعلانات التجارٌة لاستماء من الإعلانات أفكاراً عن الموضة بنسب

تكرار عرض الإعلانات التجارٌة لدرجة الملل جاءت فً الترتٌب الأول كؤهم سبب لعدم تفضٌل 

 %(.47.37مشاهدتها بٌن أفراد العٌنة الذٌن لا ٌشاهدون الإعلانات التجارٌة بلؽت نسبته )

                                                           

الطالة الكهربائٌة،  استخداممحمد شاكر محمود، دور الإعلانات التلفزٌونٌة فً توجٌه الجمهور إزاء ترشٌد  (1)
 تشرٌن الأول. 10، م2024، 106، العدد 45مجلد آداب المستنصرٌة، مجلة 

لتها بمستوٌات متابعة المشاهدٌن نهى عادل محمد هرٌدي، تكرار بث الفواصل الاعلانٌة التلفزٌونٌة وعلا (2)
 31، م2020، 3، ج 54، العدد 2020مجلد للمسلسلات خلال شهر رمضان، مجلة البحوث الإعلامٌة، 

 تموز.
فاطمة بلمعمر، تأثٌر الإعلانات التجارٌة فً المنوات الفضائٌة على الثمافة الاستهلاكٌة عند الشباب،  (3)

كلٌة علم اجتماع الاتصال،  -محمد بن أحمد -2امعة وهرانج: أطروحة دكتوراه ؼٌر منشورة، )الجزائر
 م(.2016
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تجارٌة على هدؾ البحث إلى التعرؾ على تؤثٌر الإنترنت كمناة إعلانٌة : (1)مجٌد .بحث4

السلون الشرائً لطلبة كلٌة الإعلام، استخدم البحث المنهج الوصفً بالاعتماد على أداة 

الاستبٌان وذلن بتطبٌك البحث مٌدانٌا على عٌنة عشوائٌة بسٌطة من طلبة كلٌة الإعلام فً 

الى جامعة بؽداد. وتوصل البحث الى نتائج عدة أهمها:  إن اعلانات الانترنت تلفت الانتباه 

% منهم لا 15المنتج المعلن عنه ولكن لٌس بالصورة المتمٌزة والمطلوبة إذ إن هنالن نسبة 

% من أفراد العٌنة موافمون تماما على دافعٌة الإعلان على 25ٌإٌدون ذلن، وإن نسبة 

الأنترنت نحو الشراء وبالً الآراء متذبذبة بٌن مإٌد ومعارض، أن اؼلب الشباب الجامعً 

لانات الأنترنت فً وضع معاٌٌر لتمٌٌم المنتجات المعلن عنها ولكن بصورة ؼٌر تساعدهم إع

رئٌسة بسبب حداثة إعلانات الأنترنت، إن أفراد عٌنة البحث لا تدفعهم إعلانات الأنترنت 

للشراء عن طرٌك الشبكة لوجود اسالٌب الشراء التملٌدٌة المستخدمة للتعرؾ على الشركات 

 ومنتجاتها.

 الإعلانات التجارية في القنىات التلفسيىنية اني: المبحث الث
ٌعتبر التلفزٌون من الوسائل الإعلانٌة التً تإثر على المستهلكٌن، وذلن لأنه ٌتمتع بخصائص 

تمنٌة ممٌزة على مستوى العرض جعلت منه وسٌلة إعلانٌة تنافس بشدة ما سبمها من وسائل 

الفضائً والتطور التكنولوجً الذي ٌسمح بالتماط لاسٌما فً ولتنا الحالً حٌث امتداد الإرسال 

 .(2)الإرسال باللؽة التً ٌعرفها المتلمً مما ساعد على جذب المعلنٌن بشكل كبٌر لهذه الوسٌلة

 أولاً: مفهوم الإعلان التجاري التلفزٌونً 

ً ٌشُكّل الإعلان التجاري عنصرًا أساسٌاً فً تسوٌك السلع والخدمات والمنشآت، حٌث ٌلعب   دورا

محورٌاً فً التؤثٌر على سلون المستهلكٌن وإعادة ترتٌب أولوٌاتهم، مما ٌسهم فً تعزٌز انتشار 

المنتجات وزٌادة الإلبال علٌها، كما ٌعُتبر الإعلان نشاطًا إدارٌاً منظمًا ٌعتمد على أسالٌب 

تلمً عبر وسائل الابتكار الحدٌثة لتحمٌك فعالٌة الاتصال الإلناعً. وٌهدؾ إلى التؤثٌر فً الم

الاتصال الجماهٌري، لا سٌما التلفزٌون، بهدؾ تعزٌز الطلب على المنتجات المعلن عنها. كما 

ٌسهم فً بناء صورة ذهنٌة إٌجابٌة عن الشركة المعلِنة، تتماشى مع إنجازاتها وجهودها فً 

وعرفه  ،(3)تمعمجال عملها، مما ٌساعد فً تلبٌة احتٌاجات المستهلن وتعزٌز رفاهٌته داخل المج

آخرون بؤنه "مجموعة من الرسائل الفنٌة المتنوعة التً تعُرض خلال الفترات الإعلانٌة 

المخصصة على شاشة التلفزٌون، بهدؾ تعرٌؾ الجمهور بسلعة أو خدمة من حٌث الشكل 

والمضمون. وتهدؾ هذه الرسائل إلى التؤثٌر على معارؾ المستهلن واتجاهاته ولٌمه، مما ٌسهم 

كما ورد تعرٌؾ الإعلان التجاري ، (4)تشكٌل سلوكه الاستهلاكً وتعزٌز لراراته الشرائٌة"فً 

فً كتب الإعلام والاتصال بؤنه "مجموعة من المعلومات والبٌانات المتعلمة بعدد من السلع أو 

المنتجات أو الخدمات أو الأفكار التً تعرضها محطة التلفزٌون ضمن برامجها والتً تتخذ 

                                                           

حمد كاظم مجٌد، اتجاهات الشباب الجامعً نحو الإعلانات الإلكترونٌة وعلالتها بالسلون الشرائً، مجلة أ (1)
 حزٌران. 30، م2015، 25، العدد 2015الباحث الإعلامً، مجلد 

 .60ص مصدر سبك ذكره،فاطمة بلمعمر،  (2)
 .156ص، مصدر سبك ذكره، محمد شاكر محمود (3)
إٌناس محمد ؼزال، الإعلانات التلفزٌونٌة وثمافة الطفل، ) الاسكندرٌة: دار الجامعة الجدٌدة للنشر،  (4)

 .133ص (،م2001
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، فٌما ٌذهب ارمون داٌون (1)متعددة بؽرض تروٌج هذه السلع أو المنتجات أو الخدمات" أشكالاً 

فً تعرٌفه للإعلان التجار بؤنه "اتصال مدفوع الثمن أحادي وؼٌر شخصً عبر وسائل 

، أما (2)الاتصال الجماهٌرٌة المختلفة والخاصة بمنتوج، ماركة تجارٌة، أو شركات تجارٌة"

فٌعرفه بؤنه "مجموعة الوسائل المستخدمة لتعرٌؾ الجمهور بمنشؤة تجارٌة أو المعجم الإعلامً 

، وبالرؼم من (3)صناعٌة وإلناعه بامتٌاز منتجاتها والإٌعاز إلٌه بطرٌمة ما بحاجته إلٌها

الاختلافات فً التعارٌؾ السابمة إلا أن الإعلان التجاري بصورة ٌشترن بخصائص ألا 

 :(4)وهً

 مدفوع الثمن مع وضوح شخصٌة المعلن..أنه اتصال شخصً 1

 .أنه ٌسعى إلى إلناع الجمهور بفكرة أو سلعة أو منتوج ما وحثهم على الشراء.2

.ٌمُدم عبر وسائل الإعلام الجماهٌرٌة مع مراعاة طبٌعة الأسالٌب الإخراجٌة للرسالة 3 

 الإعلانٌة فً كل وسٌلة من هذه الوسائل .

 رٌة التلفزٌونٌةثانٌاً: أنواع الإعلانات التجا

ٌضم الإعلان التجاري التلفزٌونً عدة أنواع ٌإدي كل نوع وظٌفة وهدؾ معٌن، وٌموم على 

 معاٌٌر مختلفة وهً كالآتً:

.الإعلان الأولً: هو ٌهدؾ إلى تروٌج مفهوم سلعة معٌنة للحصول على أكبر لدر ممكن من 1

 .(5)المبول بؽض النظر عن الماركات المختلفة لهذه السلعة

. الإعلان الاختٌاري: وهو الإعلان الذي ٌهدؾ إلى التروٌج عن اسم تجاري معٌن، بهدؾ 2

 .(6)استمالة الطلب وتوجٌهه إلٌه بدلاً عن الأسماء التجارٌة المنافسة

. الإعلان التنافسً: ٌهدؾ إلى إبراز خصائص السلعة لحث المستهلن على تفضٌلها على 3

 .(6)السلع الأخرى المنافسة لها

. الإعلان التذكٌري: وهو الإعلان الذي ٌتعلك بسلع أو خدمات أو أفكار ٌعرؾ الجمهور 4

طبٌعتها وخصائصها، وٌهدؾ إلى تذكٌرهم بها، إضافة إلى تحدٌد أماكن بٌعها وطرق 

 استعمالها.

. الإعلان التعلٌمً: هذا الإعلان ٌعُرؾ المستهلن بالسلعة وخصائصها وممٌزاتها فضلاً عن 5

 .(5)الات استعمالهاطرق ومج

.الإعلان التشوٌمً: وهذا النوع من الإعلانات لا ٌفصح عن نفسه بشًء من الوضوح بمدر ما 6

هو ٌؤتً فً شكل ٌثٌر التشوٌك فً نفسٌة المتلمً، كؤن ٌؤتً على شكل اسم أو صورة داخل 

                                                           

عجٌل، و نسرٌن سمٌر رحٌم، الأبعاد الوظٌفٌة والجمالٌة والاتصالٌة للإعلان التلفزٌونً  علاء جاسب (1)
 .256صم، 2016، ..، العدد 23مجلد الإرشادي، مجلة كلٌة التربٌة الأساسٌة، 

(2). dayan armand, la publicte, collection que sais-j lmprimerie des 
presses universitaires,1999, p 7 . 

 .33ص (،م2006محمد الفار، المعجم الإعلامً، )عمان: دار أسامة للنشر والتوزٌع،   (3)
 علً عبد الهادي عبد الأمٌر، تأثٌر الإعلان فً التصادٌات الصحفة المستملة، مجلة آداب المستنصرٌة،  (4)

 .5صآذار ،  31م،2016 ، 66، العدد 2016مجلد 
 .22، ص(م 2005النور دفع الله أحمد، الإعلان الأسس والمبادئ، )العٌن : دار الكتاب الجامعً،  (5)
 .26ص (،م2002محمد الحابً، حمٌمة الإعلان، )دمشك: الدار المكتبً للنشر والتوزٌع،   (6)
 .313، ص(م2006محمود جاسم الصمٌدعً، إدارة التسوٌك، )عمان: دار المناهج،   (6)
 .63بلمعمر، مصدر سبك ذكره، ص فاطمة  (5)
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لة بهذا الشكل إطار تتمدمه علامة استفهام أو عبارة لا تصٌب المعنى المباشر وٌستمر لفترة كوٌ

 .(1)حتى ٌفصح عن نفسه فً نهاٌة الأمر

 .إعلانات المناسبات: هذا النوع ٌسعى إلى تروٌج السلعة أو الخمة فً موسم أو مناسبة معٌنة.7

.الإعلان الإخباري: ٌؤتً هذا النوع من الإعلانات على شكل إخباري دون أن ٌشعر الشخص 1

ً إنتاجٌاً، وتتم الإشارة إلى مكانه بؤنه إعلان مثل : التحدث عن افتتاح أحد  المسإولٌن مشروعا

 .(2)وتارٌخ افتتاحه فضلاُ عن الإشارة إلى فوائده

كما ٌوجد تمسٌم للإعلان التجاري التلفزٌونً من حٌث طرٌمة عرض الاعلان حٌث ٌندرج 

السلعة، ضمنه الأنواع الآتٌة: الاعلان المباشر والاعلان الدرامً، والاعلان عن طرٌك عرض 

، (3)والاعلان الحواري عن طرٌك المحادثة، والاعلان الوثائمً عن طرٌك الرسوم المتحركة

ومن حٌث الجمهور المستهدؾ ٌمسم الإعلان التجاري التلفزٌونً إلى ثلاثة أنواع: الإعلان 

 (5)، ومن حٌث طرٌمة شراء الولت الاعلانً ٌندرج ثلاث أنواع:(4)الصناعً والتجاري والمهنً

 (5)أنواع:

.الإعلان عبر تموٌل برنامج تلفزٌونً كامل: ٌتمثل فً التروٌج لمنتج أو تمدٌم محتوى 1

 إرشادي من خلال برنامج تلفزٌونً متكامل، ٌتم شراإه مباشرة من المناة.

.إعلان المشاركة أو المشترن: وهذا النوع عكس الأول، حٌث ٌتم تموٌل البرنامج من لِبل عدة 2

 معلنٌن لتملٌل التكالٌؾ.

. الإعلان الفردي: ٌعتمد على شراء فترة زمنٌة محددة من المناة التلفزٌونٌة، ٌتم تخصٌصها 3

 لعرض عدة إعلانات تتعلك بنفس الموضوع.

 ثالثاً: جدلٌة الإعلانات التجارٌة بالتلفزٌون

أن علالة الإعلان بالتلفزٌون لدٌمة واكبت انتشاره على المستوى الجماهٌري وذلن لما ٌتمتع  

بخصائص متعددة ومزاٌا عدٌدة منها أنه ٌبعث فً المتلمً شعورا ارتباطٌا بمزاٌاه الفنٌة والتمنٌة 

لأمر جعل ولتلالٌه مع أهواء النفس والأثر التراكمً الناتج عن تكرار الإعلان عدة مرات، هذا ا

المعلنون ٌتهافتون علٌه لتروٌج بضائعهم على الرؼم من أن تكالٌؾ الإعلان فً التلفزٌون 

ً على الإعلانات التلفزٌونٌة للحصول على (6)باهظة الثمن ، فتجدهم ٌنفمون مبالػ طائلة سنوٌا

ً من معرفتهم بالتؤثٌرات العمٌمة الت ً ٌتركها الاستجابة المطلوبة من المستهلكٌن، وذلن نابعا

، لا سٌما وأن التلفزٌون لد استطاع أن ٌبرهن على (6)التلفزٌون على شخصٌة ونفسٌة المشاهد

                                                           

 .24النور دفع الله أحمد، مصدر سبك ذكره، ص  (1)
،  3، العدد 3مجلد طوال هٌبة، دور الإعلان فً تعزٌز المركز التنافسً للسلع، مجلة الدراسات،  (2)

 .1.2صحزٌران،   30م، 2012
 ..15محمد شاكر محمود، مصدر سبك ذكره، ص  (3)
الإعلان الفعال: منظور تطبٌمً متكامل، )عمان: دار الٌازوري العلمٌة للنشر علً فلاح الزعبً،  (4)

 .36، ص(م.200والتوزٌع، 
، (م2005عصام الدٌن فرج، فن التحرٌر للإعلان والعلالات العامة، )الماهرة: دار النهضة العربٌة،  (5)

 .56ص
 .63فاطمة بلمعمر، مصدر سبك ذكره، ص  (6)
الرباعً، الإعلان التلفزٌونً والسلون الاستهلاكً، رسالة ماجستٌر ؼٌر منشورة، آمنة علً أحمد  (6)

 .16-15، ص(م2005سات العلٌا/ كلٌة الآداب/ الإعلام، ا)عمان: جامعة الشرق الأوسط للدر
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كفاءته فً الوصول إلى شرٌحة واسعة من الجمهور ومن مختلؾ الأجناس والطبمات 

 .(1)الاجتماعٌة مخاطباً الفرد فً بٌته وفً أولات فراؼه

من الأنشطة الالتصادٌة والاتصالٌة التً انتشرت وبالرؼم من أن الإعلان التلفزٌونً ٌعتبر 

بشكل كبٌر فً المجتمع، لكنه ورؼم ما حممه إلا أنه مازال من الأدوات والأسالٌب التسوٌمٌة 

والإدارٌة والاتصالٌة التً تعرض للجدل حول آثاره الالتصادٌة والاجتماعٌة والثمافٌة 

ٌد للإعلان التلفزٌونً واستند على أن والإعلامٌة، ولد ظهر اتجاهٌن متنالضٌن: الأول مإ

الإعلان نشاطاً إٌجابٌاً ٌحتاج إلٌه المعلن والمعلن إلٌه والوسٌلة الاتصالٌة والمجتمع ككل، وٌبٌن 

هذا الاتجاه الآثار الإٌجابٌة بكونه الوسٌلة الفعالة التً تساعد المستهلن على تلبٌة احتٌاجاته من 

علان فً رفع ذوق الجمهور وزٌادة وعٌه وتحسٌن سبل سلع وخدمات، إضافة إلى مساعدة الإ

استخدامه للسلعة، ورفع مستوى الدخل والارتماء بمستوى المعٌشة، فضلاً عن تؤدٌته دوراً 

ً عبر توفٌر مادة للحدٌث عنها مما ٌموي علالاتهم الاجتماعٌة، كما ٌحمك التعرض  اجتماعٌا

. كما ٌرى (2)وكٌاتلة ونمل المٌم واكتساب السللإعلان مجموعة من الإشباعات: كالتعلم والتسلٌ

ً كبٌراً للتلفزٌون بل تعتمد علٌه بعض المحطات  هذا الاتجاه أن الإعلان ٌحمك مورداً مالٌا

التلفزٌونٌة اعتماداً كلٌاً حتى ٌمكنها مواجهة الأعباء المالٌة المتزاٌدة وتمدٌم أفضل خدمة إعلانٌة 

 .(3)للجمهور

المعارض ٌرى أن الإعلان التلفزٌونً ٌخلك مٌول مادٌة كبرى لدى الأفراد أما الاتجاه الثانً 

عبر إثارته للدوافع الكامنة لدٌهم، ودفع الجمهور المستهدؾ إلى إشباعها بمختلؾ الطرق 

وتحفٌزه على الشراء وحثه على محاكاة الآخرٌن، إضافة إلى خلك احتٌاجات جدٌدة وجعلها من 

، فضلاً عن ما ٌسببه من (4)لة تحمٌمها عن طرٌك الإعلانالضرورٌات مع الإٌحاء بسهو

اضطراب وعدم الاستمرار فً العلالات الاجتماعٌة للأفراد الذٌن لا ٌستطٌعون تحمٌك الرؼبات 

 .(5)والتطلعات التً ٌثٌرها الإعلان

مة كما ٌرى أصحاب هذا الاتجاه بؤن الإعلان ٌهبط بالذوق العام لمخاطبته ؼرائز الإنسان بالكل 

والصورة، كذلن استخدامه وسائل الإثارة المختلفة كالألوان الصارخة أو استؽلال الؽرٌزة 

، إضافة إلى ذلن فؤن (6)الجنسٌة أو الإؼراء أو الإٌحاءات المنافٌة للأخلاق والذوق العام للمجتمع

فؤن تكرار الإعلان بشكل مستمر على شاشة التلفزٌون ٌحد من حرٌة الجمهور فً تحدٌد 

ً ما ٌعطً نتٌجة سلبٌة احتٌاج اته وفً اختٌار السلعة التً ٌرٌدها، كما أن تكرار الإعلان ؼالبا

تجاه السلعة أو الخدمة التً ٌروج لها بتكرار ممل ومبالػ فٌه، مما ٌدفع أفراد الجمهور إلى 

 .(6)العزوؾ عن شراء السلعة أو مشاهدة التلفزٌون

                                                           

مجلة الباحث، ، رباب كرٌم كٌطان، أهمٌة الإعلان التلفزٌونً التسوٌمً فً نشر المٌم الاجتماعٌة العربٌة (1)
 .6م،  ص2015، 26العدد  ،2015المجلد    

 .1.3فاطمة بلمعمر، مصدر سبك ذكره، ص (2)
، (م...1هوٌدا مصطفى، الإعلان فً الأنظمة الإذاعٌة المعاصرة، )الماهرة: الدار اللبنانٌة المصرٌة،  (3)

 .45ص
 ..، ص(م2004ساموٌل أ.ج، فن الإعلان، ترجمة، لسم الترجمة، ) الماهرة: دار الفاروق،  (4)
 .56، ص(م...1منى سعٌد الحدٌدي، الإعلان، )الماهرة: الدار المصرٌة اللبنانٌة،  (5)
 .104فاطمة بلمعمر، مصدر سبك ذكره، ص (6)
 ..32، ص (م6..1ناجً معلا، الأصول العلمٌة للتروٌج التجاري والإعلان،)عمان: دار وائل،  (6)
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اء الإعلانات التجارية المصاحبة للدراما اتجاهات الجمهىر العراقي إزالمبحث الثالث: 
 الرمضانية في الفضائيات المحلية

مكّن الباحث من ٌُ المٌدانٌة من أهم مراحل البحث العلمً، إذ المبحث الخاص بالدراسة عد ٌُ 

الانتمال من الإطار النظري إلى الوالع العملً، للكشؾ عن الحمائك والاتجاهات الفعلٌة لدى 

وفً ضوء أهمٌة الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة،  الجمهور المستهدؾ.

خاصة فً ظل ارتفاع نسب المشاهدة خلال هذا الشهر الفضٌل، سعى هذا البحث إلى لٌاس 

اتجاهات الجمهور العرالً نحو هذه الإعلانات، من حٌث مدى تمبلهم لها، وتؤثٌرها على 

ولتحمٌك هذا الهدؾ، تم  هم مع المحتوى الدرامً.لراراتهم الشرائٌة، وانعكاسها على تجربت

اعتماد منهج المسح المٌدانً كؤداة رئٌسٌة لجمع البٌانات من عٌنة من الجمهور العرالً، بهدؾ 

الولوؾ على آرائهم وتوجهاتهم بشكل مباشر، وتوفٌر نتائج ٌمكن تعمٌمها والاستفادة منها فً 

نٌة ضمن السٌاق المحلً. ولد تم تصمٌم استبٌان فهم العلالة بٌن الإعلان والدراما الرمضا

خاص لهذا الؽرض، تضمن مجموعة من الأسئلة المؽلمة والمفتوحة، التً تساعد فً رصد 

 .الدراسة محل وتحلٌل مختلؾ أبعاد الظاهرة

 المحور الأول: وصؾ البٌانات الدٌموؼرافٌة لعٌنة البحث

 .متؽٌر الجنس:1

ً ( 2جدول )  الجنس لمتؽٌر لوصؾ عٌنة البحث تبعا

 المئوٌة النسبة العدد الجنس

 %46.65 156 ذكر

 %53.25 213 أنثى

 %100 400 الإجمالً

%( من 53.25( مفردة، وبنسبة مئوٌة بلؽت ).22بعدد )تصدرت فئة الإناث المرتبة الأولى 
( مفردة، وبنسبة مئوٌة 1.1جاءت فئة الذكور بالمرتبة الثانٌة بعدد )، وإجمالً عٌنة البحث

%( من إجمالً عٌنة البحث. وهذا ٌعطً مإشراً بؤن الإناث هن أكثر متابعة لهذا 46.75بلؽت )
لتولٌت عرض البرامج من جهة وولت الفراغ الذي النوع من البرامج من الذكور، وٌعود ذلن 

 لدٌهن من جهة أخرى.

 العمرتوزٌع عٌنة البحث تبعاً لمتؽٌر  (3جدول )

 المئوٌة النسبة العدد لعمرا

 %25.65 115 سنة .3 - .2من 

 %30.25 121 سنة 25 - 15من 

 %26.65 106 سنة 50 - 40من 

 %14.25 56 سنة فأكثر 61 - 51من 

 %100 400 الإجمالً

 

بلؽت مئوٌة ( مفردة، وبنسبة 121) سنة( المرتبة الأولى بعدد 21-11جاءت الفئة العمرٌة من )
مئوٌة ( مفردة وبنسبة 115بعدد ) سنة( .3-.2%(، واحتلت المرتبة الثانٌة فئة من )32.25)

(مفردة وبنسبة 127سنة( بعدد )52-42(، وفً المرتبة الثالثة جاءت فئة من )%21.75بلؽت )
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( مفردة وبنسبة 57فؤكثر( بعدد ) 61-51(، وتذٌلت المرتبة الأخٌرة فئة من )%26.75)مئوٌة 
%(، ونلحظ بؤن أؼلب فئات أفراد العٌنة ٌتابعون الدراما الرمضانٌة، وهذا ٌشٌر 14.25)مئوٌة 

 إلى طبٌعة الموضوعات التً تتناولها الدراما الرمضانٌة وتهم هذه الفئات.

 

 

( توزٌع عٌنة البحث تبعاً لمتؽٌر المستوى التعلٌم4ًجدول )  

 المئوٌة النسبة العدد المستوى التعلٌمً

 %32.25 .12 بكالورٌوس

 %21.65 56 دبلوم

 %24.50 5. إعدادٌة

 %11.50 46 متوسطة

 %1.25 5 ٌمرأ وٌكتب

 %  3 12 ماجستٌر

 %5 20 ابتدائٌة

 %0.65 3 دكتوراه

 %100 400 الإجمالً

%(، وجاءت 32.25( مفردة، وبنسبة ).12) بعدد المرتبة الأولىتصدرت فئة )بكالورٌوس( 
%(، فٌما احتلت المرتبة 24.52)مئوٌة ( وبنسبة 1.فً المرتبة الثانٌة فئة )إعدادٌة( بعدد )

%(، فٌما تذٌلت بمٌة الفئات المراتب 21.75)مئوٌة ( وبنسبة 17الثالثة فئة )دبلوم( بعدد )
ر من ذوي المستوى الدراسً الجٌد، مما ( أن ؼالبٌة أفراد الجمهو4الأخٌرة، وٌتبٌن من جدول )

 ٌعطً مإشراً جٌداً على أن إجاباتهم على اسئلة البحث تكون أكثر دلة.
 المهنةعٌنة البحث تبعاً لمتؽٌر  ( توزٌع5جدول )

 المئوٌة النسبة العدد هنةالم

 %25.50 114 ربة بٌت

 %26.25 105 موظؾ/ ة

 %22.25 .5 كاسب/ ة

 %13 52 طالب/ ة

 %5.50 34 متماعد/ ة

 %1.50 6 عاطل عن العمل

 %100 400 الإجمالً

(، وجاءت فً %21.52( مفردة وبنسبة )114تصدرت فئة )ربة البٌت( المرتبة الأولى بعدد )
(، واحتلت المرتبة %26.25)مئوٌة ( مفردة وبنسبة 125المرتبة الثانٌة فئة )موظؾ( بعدد )

(، فٌما تذٌلت بمٌة الفئات %22.25)مئوٌة ( مفردة وبنسبة .1الثالثة فئة )كاسب( بعدد )
 المراتب الأخٌرة، ونلحظ بؤن أؼلبٌة أفراد العٌنة هم من فئة )ربة بٌت، موظؾ، كاسب(.

 عٌنة البحث تبعاً لمتؽٌر الحالة الاجتماعٌة ( توزٌع6جدول )

 المئوٌة النسبة العدد الحالة الاجتماعٌة

 %56.50 226 متزوج / ة

 %35 140 أعزب / عزباء



 

 

223 

 المئوٌة النسبة العدد الحالة الاجتماعٌة

 %5 20 منفصل / ة

 %3.50 14 أرمل / ة

 %100 400 الإجمالً

، وجاءت فئة %(56.52( مفردة، وبنسبة )226بعدد )تصدرت فئة )متزوج/ ة( المرتبة الأولى 
(، وفً المرتبة الثالثة %35)مئوٌة  ( مفردة وبنسبة142)أعزب/ عزباء( المرتبة الثانٌة بعدد )

(، وتذٌلت المرتبة الأخٌرة فئة %5)ة مئوٌة ( مفردة وبنسب22جاءت فئة )منفصل/ ة( بعدد )
( بؤن أؼلب أفراد 6ٌتبٌن من جدول ) (،%3.52)مئوٌة ( مفردة وبنسبة 14)أرمل/ة( بعدد )

ٌن، وهذا ٌشٌر إلى طبٌعة العٌنة ممن ٌتابعون الدراما الرمضانٌة هم من المتزوجٌن والعازب
 الموضوعات التً تمدمها هذه الدراما والتً تمتلن أولوٌة لدى هذه الفئات.

أنماط وعادات متابعة الجمهور العرالً للدراما الرمضانٌة والإعلانات المحور الثانً: 
 التجارٌة المصاحبة لها:

   الدراما الرمضانٌة خلالها .الفضائٌات العرالٌة المحلٌة المفضلة للجمهور العرالً لمتابعة1

 ( توزٌع عٌنة البحث تبعاً للفضائٌات المفضلة لمتابعة الدراما الرمضانٌة6جدول )

 المئوٌة النسبة العدد الفضائٌات العرالٌة المحلٌة

 %15.44 3. .العرالٌة العامة1

 %16.66 101 .الشرلٌة2

3. UTV 104 16.26% 

4. MBC  15.11 1. العراق% 

 %15.25 2. .دجلة5

 %12.12 63 .عراق الحدث6

 %5.31 32 .السومرٌة6

 %1.52 11 .الفرات5

 %0.53 5 .أخرى.

 %100 602 الإجمالً 

، وجاءت %(17.27)مئوٌة ( مفردة، وبنسبة 124بعدد )( المرتبة الأولى utvتصدرت لناة )
(، وفً المرتبة %16.77)مئوٌة  ( مفردة وبنسبة121لناة )الشرلٌة( بالمرتبة الثانٌة بعدد )

(، وفً المرتبة %15.44)ة مئوٌة ( مفردة وبنسب3.الثالثة جاءت لناة )العرالٌة العامة( بعدد )
( فٌما تذٌلت المنوات الأخرى %15.25)مئوٌة ( وبنسبة 2.الرابعة جاءت لناة )دجلة( بعدد )

برامج الدرامٌة المراتب الأخٌرة، وٌرجع سبب تصدر هذه المنوات إلى طبٌعة الأعمال وال
 الممدمة فٌها والتً تعد موضوعاتها من أولوٌات عٌنة البحث .

 . أنماط متابعة الجمهور العرالً للدراما الرمضانٌة فً الفضائٌات المحلٌة2
 ( توزٌع عٌنة البحث تبعاً لمعدل متابعة الدراما الرمضانٌة فً الفضائٌات المحلٌة5جدول )

 المئوٌة النسبة العدد الرمضانٌةمعدل المتابعة للدراما 

 %64.25 256 دائما )ٌومٌاً(

 %31 124 ( أٌام فً الأسبوع5-3أحٌانا )

                                                           

  بإمكان المبحوث اختٌار أكثر من بدٌل. 
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 المئوٌة النسبة العدد الرمضانٌةمعدل المتابعة للدراما 

 %3.65 15 ٌوم فألل ( فً الأسبوع 2نادراً )

 %1 4 ؼٌر محدد

 %100 400 الإجمالً

 ً %(، وجاءت 64.25)مئوٌة ( وبنسبة 257ٌومٌاً( المرتبة الأولى بعدد ) -تصدرت فئة )دائما

%(، وفً المرتبة الأخٌر جاءت 31)مئوٌة ( وبنسبة 124فً المرتبة الثانٌة فئة )أحٌانا( بعدد )

%(، وهذا ٌدل على أن أفراد العٌنة كانوا من المتابعٌن 1)مئوٌة ( وبنسبة 15فئة )نادراً( بعدد )

 البحث.دلة النتائج التً توصلنا إلٌها  لمحتوى الدراما بكثافة عالٌة، مما ٌمثل مإشراً إٌجابٌاً على

 . ساعات متابعة الجمهور العرالً للدراما الرمضانٌة فً الفضائٌات المحلٌة3
 ( توزٌع عٌنة البحث تبعاً للولت المستؽرق فً متابعة الدراما الرمضانٌة.جدول )

 المئوٌة النسبة العدد عدد الساعات

 %14.50 55 ألل من ساعة

 %35.65 143 ساعة

 %44.50 165 ساعتان فأكثر 

 %5.25 21 ؼٌر محدد

 %100 400 الإجمالً

( أن ؼالبٌة أفراد العٌنة ٌتابعون الدراما الرمضانٌة فً الفضائٌات .نلحظ من نتائج جدول )
المحلٌة مدة تتراوح من ساعة إلى ساعتان فؤكثر فً الٌوم الواحد، وهذا ٌتطابك مع طبٌعة زمن 

الدراما من جهة والزخم الكبٌر فً أعداد المسلسلات والبرامج الدرامٌة من جهة الذي تستؽرله 
 أخرى.

. الفترة الزمنٌة المفضلة للجمهور العرالً فً متابعة الدراما الرمضانٌة فً الفضائٌات 4
 المحلٌة

 ( توزٌع عٌنة البحث تبعاً للفترة الزمنٌة المفضلة فً متابعة الدراما الرمضانٌة10جدول )

 المئوٌة النسبة العدد ولاتالأ

 %6 24 (12-10صباحاً )

 %62.65 2.1 (10-6مساءً )

 %15.25 61 (6-3عصراً )

 %5.25 21 (3-12ظهراً )

 %0765 3 ؼٌر محدد

 %100 400 الإجمالً

( بؤن الفترات المفضلة لأفراد العٌنة لمتابعة الدراما الرمضانٌة فً 12ٌتبٌن من جدول )   
( 2.1"(، والتً تصدرت المرتبة الأولى بعدد )12-6الفضائٌات المحلٌة هً فترة )مساءً "

%(، وهً الفترة الرسمٌة لبث البرامج الدرامٌة حسب الطموس 72.75)مئوٌة وبنسبة 
أن أفراد العٌنة ٌرؼبون فً متابعة محتوى الدراما بشكل مباشر لتوفر  الرمضانٌة، وهذا ٌعنً

الولت لدٌهم خلال هذه الفترة من جهة، ورؼبتهم فً معرفة محتوى الدراما من جهة أخرى، كم 
"(، والتً 6-3ٌشٌر الجدول أن لسم من أفراد العٌنة ٌفضلون متابعة البرنامج فً فترة )عصراً "

%(، وٌرجع ذلن باعتبار هذه الفترة 15.25)مئوٌة ( وبنسبة 61ٌة بعدد )جاءت فً المرتبة الثان
هً الولت المثالً لهإلاء الأفراد لمتابعة الدراما الرمضانٌة بالإعادة التً تمدمها الفضائٌات 
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 المحلٌة.

. أنماط متابعة الجمهور العرالً للإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة المفضلة 5
 له

 

 

 

 

 

( توزٌع عٌنة البحث تبعاً لمعدل متابعة الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما 11جدول )
 الرمضانٌة 

 المئوٌة النسبة العدد معدل المتابعة للإعلانات التجارٌة

 %21 54 دائما )ٌومٌاً(

 %24.25 6. ( أٌام فً الأسبوع5-3أحٌانا )

 %22.50 0. ٌوم فألل ( فً الأسبوع 2نادراً )

 %3.65 15 ؼٌر محدد

 ً  %25.50 114 لا أتابعها مطلما

 %100 400 الإجمالً

%(، 21.52)مئوٌة ( وبنسبة 114تصدرت فئة )لا أتابعها مطلماً( المرتبة الأولى بعدد )  

%(، وفً المرتبة 24.25)مئوٌة ( وبنسبة 7.وجاءت فً المرتبة الثانٌة فئة )أحٌانا( بعدد )

%(، وهذا ٌدل على أن أفراد العٌنة 22.52)مئوٌة ( وبنسبة 2.الثالثة جاءت فئة )نادراً( بعدد )

متذبذبٌن فً متابعة الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة، مما ٌعكس اختلاؾ 

 اتجاهاتهم نحو الإعلانات المعروضة فً الفضائٌات المحلٌة.

 الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة التً تمدمها الفضائٌات المحلٌة.نوع 6

( ٌوضح نوع الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة بحسب عٌنة 12جدول )

 البحث

 المئوٌة النسبة العدد طبٌعة

 %24.54 201 إعلانات المنتجات الؽذائٌة والمشروبات

 %3.33 26 والعطور ومستحضرات التجمٌلإعلانات الملابس 

 %24.45 1.5 إعلانات الأجهزة الكهربائٌة والإلكترونٌة

 %14.60 .11 إعلانات السٌارات 

 %2.54 23 إعلانات الهواتؾ  

 %.13.5 110 إعلانات خدمات الاتصالات

 %12.60 102 إعلانات الخدمات المالٌة والمصرفٌة

 %.3.0 25 إعلانات الطبٌة والدوائٌة

 %.0.4 4 أخرى

                                                           

   بإمكان المبحوث اختٌار أكثر من بدٌل 



 

 

226 

 المئوٌة النسبة العدد طبٌعة

 %100 .50 الإجمالً

( مفردة، 221بعدد )( المرتبة الأولى إعلانات المنتجات الؽذائٌة والمشروباتتصدرت فئة )
( بالمرتبة إعلانات الأجهزة الكهربائٌة والإلكترونٌة، وجاءت فئة )%(24.14)مئوٌة وبنسبة 

إعلانات وفً المرتبة الثالثة جاءت فئة )(، %24.41)مئوٌة  ( مفردة وبنسبة1.1الثانٌة بعدد )
(، وفً المرتبة الرابعة جاءت فئة %14.60)ة مئوٌة ( مفردة وبنسب.11( بعدد )السٌارات

( فٌما تذٌلت الفئات %.13.5)مئوٌة ( وبنسبة 112( بعدد )إعلانات خدمات الاتصالات)
تً تصدرت المراتب الأولى الأخرى المراتب الأخٌرة، وهذا ٌشٌر إلى أن الإعلانات التجارٌة ال

 هً المستحوذة بشكل كبٌر على الأعمال والبرامج الدرامٌة فً الفضائٌات المحلٌة.

 

 الفضائٌات فً  .دوافع متابعة عٌنة البحث للإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة6

  الرمضانٌة عٌنة للإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراماال( ٌوضح دوافع متابعة 13جدول )

 العدد الدوافع
 النسبة
 المئوٌة

 %13.12 .6 تمدم معلومات تعرفنً على السلع والخدمات وكٌفٌة استخدامها

 %.0.4 3  تساعدنً على الاختٌار بٌن السلع والخدمات المنافسة والممارنة بٌنها

 %63.. 55 شؽل ولت الفراغ 

 %3.45 21 الرؼبة فً التناء المنتجات وتجرٌبها

 %5.30 50 جاذبٌة المادة الإعلانٌة

 %3.45 21 مشاهدة النجوم والمشاهٌر

 %2.65 16 الاستمتاع بمشاهدة الاعلانات

 %.11.2 65 لمعرفة العروض والتخفٌضات

 %0.53 5 جودة الإعلان وإبداعه

 %6.30 44 شهرة المنتج أو العلامة التجارٌة

 %...2 15 الفضول لمعرفة المنتج أو السلعة

 %6.46 45 الترفٌه والتسلٌة

 %0...2 164 انتظاراً لاستئناؾ المسلسل أو البرنامج المفضل لً

 %100 602 الإجمالً

( 174بعدد )( المرتبة الأولى انتظاراً لاستئناؾ المسلسل أو البرنامج المفضل لًتصدرت فئة )
والخدمات وكٌفٌة  تمدم معلومات تعرفنً على السلع، وجاءت فئة )(%2...2مفردة، وبنسبة )

(، وفً المرتبة الثالثة %13.12)مئوٌة  ( مفردة وبنسبة.7( بالمرتبة الثانٌة بعدد )استخدامها
(، وفً %.11.2)ة مئوٌة بس( مفردة وبن61( بعدد )لمعرفة العروض والتخفٌضاتجاءت فئة )

فٌما تذٌلت ( %63..)مئوٌة ( وبنسبة 51( بعدد )شؽل ولت الفراغالمرتبة الرابعة جاءت فئة )
الفئات الأخرى المراتب الأخٌرة، وهذا ٌشٌر إلى تنوع دوافع عٌنة البحث فً متابعتهم 

 للإعلانات التجارٌة.

 الفضائٌات فً  لإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌةبا عٌنةال.مستوٌات اهتمام 5

                                                           

   بإمكان المبحوث اختٌار أكثر من بدٌل 
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( توزٌع عٌنة البحث تبعاً لاهتمامهم وتركٌزهم للإعلانات التجارٌة المصاحبة 14جدول )
 للدراما الرمضانٌة 

 المئوٌة النسبة العدد الاهتمام والتركٌز

 %65..1 .6 دائماً ما أركز واهتم بها

 %15.50 62 أحٌاناً ما أركز واهتم بها

 %24.50 4. نادراً ما أركز واهتم بها 

 %41.25 165 ولا أهتم بها لا أركز

 %100 400 الإجمالً

مئوٌة ( مفردة، وبنسبة 165بعدد )( المرتبة الأولى لا أركز ولا أهتم بهاتصدرت فئة )
 ( مفردة وبنسبة4.( بالمرتبة الثانٌة بعدد )نادراً ما أركز واهتم بها، وجاءت فئة )%(41.25)

( مفردة .7( بعدد )دائماً ما أركز واهتم بها)(، وفً المرتبة الثالثة جاءت فئة %24.52)مئوٌة 
ً ما أركز واهتم (، وفً المرتبة الرابعة والأخٌرة جاءت فئة )%75..1)ة مئوٌة وبنسب أحٌانا

(، نلحظ من هذا الجدول أن ؼالبٌة أفراد العٌنة لا %15.52) مئوٌة ( وبنسبة62( بعدد )بها
 .حدود معٌنةٌهتمون ولا ٌركزون على الإعلانات التجارٌة إلا ب

( توزٌع عٌنة البحث تبعاً لطرٌمة تعاملهم مع الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما 15جدول )
 الرمضانٌة 

 المئوٌة النسبة العدد رٌمة التعاملط

 %22 55 أتابعها باهتمام لمعرفة الجدٌد من السلع والمنتجات

 %21.50 56 أؼٌر المناة عند ظهور الإعلانات التجارٌة

 %22.66 1. ألوم بشًء آخر خلال عرض الإعلانات التجارٌة

 %33.65 135 لا أهتم بوجودها أو ؼٌابها

 %100 400 الإجمالً

مئوٌة ( مفردة، وبنسبة 135بعدد )( المرتبة الأولى لا أهتم بوجودها أو ؼٌابهاتصدرت فئة )
( بالمرتبة الثانٌة ألوم بشًء آخر خلال عرض الإعلانات التجارٌة، وجاءت فئة )%(33.75)

أتابعها باهتمام (، وفً المرتبة الثالثة جاءت فئة )%22.77)مئوٌة  ( مفردة وبنسبة1.بعدد )
(، وفً المرتبة %22)ة مئوٌة ( مفردة وبنسب11( بعدد )لمعرفة الجدٌد من السلع والمنتجات

( وبنسبة 16دد )( بعأؼٌر المناة عند ظهور الإعلانات التجارٌةالرابعة والأخٌرة جاءت فئة )
(، وتدل نتائج هذا الجدول على عدم تفاعل أؼلب أفراد العٌنة مع الإعلانات %21.52)مئوٌة 

 التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة. 

 ( ٌوضح وصؾ عٌنة البحث لزمن لإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة 16جدول )

 المئوٌة النسبة العدد الزمن

 %.1 66 وممبولةلصٌرة 

 %65..1 .6 متوسطة الطول ولكنها ممبولة

 %61.25 245 طوٌلة ومزعجة جداً 

 %100 400 الإجمالً

مئوٌة ( مفردة، وبنسبة 245بعدد )( المرتبة الأولى طوٌلة ومزعجة جداً تصدرت فئة )

مفردة ( .7( بالمرتبة الثانٌة بعدد )متوسطة الطول ولكنها ممبولة، وجاءت فئة )%(61.25)

( مفردة 76( بعدد )لصٌرة وممبولة(، وفً المرتبة الثالثة جاءت فئة )%75..1) مئوٌة وبنسبة
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 .(%.1)مئوٌة وبنسبة 

 للدراما الرمضانٌةعٌنة ال( ٌوضح مدى تأثٌر تكرار الإعلانات التجارٌة على متابعة 16جدول )

 المئوٌة النسبة العدد طبٌعة

 %23.50 4. أو البرنامج نعم ٌجعلنً ألل اهتماماً بالمسلسل

 %54.50 215 نعم لكنه لا ٌمنعنً من المتابعة 

 %21.65 56 لا ٌؤثر على متابعتً للمسلسل أو البرنامج

 %100 400 الإجمالً

( مفردة، وبنسبة 211بعدد )( المرتبة الأولى نعم لكنه لا ٌمنعنً من المتابعةتصدرت فئة )

ً بالمسلسل أو البرنامجنعم ، وجاءت فئة )%(54.52)مئوٌة  ( بالمرتبة ٌجعلنً ألل اهتماما

لا ٌإثر %(، وفً المرتبة الثالثة جاءت فئة )23.52)مئوٌة ( مفردة وبنسبة 4.الثانٌة بعدد )

 .(%21.75)ة مئوٌة ( مفردة وبنسب17( بعدد )على متابعتً للمسلسل أو البرنامج

لانات التجارٌة المصاحبة للدراما اتجاهات عٌنة البحث نحو الإعالمحور الثالث: ممٌاس 
 الرمضانٌة 

 :الاتجاه المعرفً -1

عٌٍت البحذ ًحْ الإعلاًبث الخجبرٌت للاحجبٍ الوعزفً لعببراث اعٌٍت الذراست  بثإجببتوزعت 

 ( عبارات وهً:6على ) الوصبحبت للذراهب الزهضبًٍت

الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة تمدم لً معلومات مفٌدة عن  :(1العبارة )

 السلع والخدمات. 

الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة تسهم فً تشكٌل اتجاهات جدٌدة  (:2العبارة )

 لدٌه عن السلع والخدمات المعروضة. 

 هتمامً بالدراما الرمضانٌة.تكرار الإعلانات التجارٌة تملل من ا (:3العبارة )

الإعلانات التجارٌة تسهم فً ترتٌب أولوٌاتً واهتماماتً نحو السلع والخدمات  (:4العبارة )

 المعروضة.

 الإعلانات التجارٌة لم تثٌر رؼبتً لمعرفة المزٌد عن السلع والخدمات المعروضة. (:5العبارة )

تصورات ؼٌر دلٌمة لدي عن جودة السلع أو الإعلانات التجارٌة تسهم فً تشكٌل  (:6العبارة )

 (.11وكما مبٌن فً الجدول ) الخدمة.

عٌٍت البحذ ًحْ الإعلاًبث للاحجبٍ الوعزفً لعببراث اإجببت عٌٍت الذراست ( ٌْضح 15جذّل )

 الخجبرٌت الوصبحبت للذراهب الزهضبًٍت

 اتالعبار
 لا أتفك محاٌد أتفك

وسط 
 حسابً

انحراؾ 
 معٌاري

الوزن 
 النسبً
 المئوي

 الترتٌب
 % ت % ت % ت

 4 65.42 0.623 6..1 43 162 32.65 131 24.25 6. (1العبارة )

 5 60.66 0.666 1.52 40.65 163 36.5 146 22.65 1. (2العبارة )

 2 2..62 0.666 .2.1 21.65 56 36.65 151 40.5 162 (3العبارة )

 6 25..5 0.656 1.65 44.5 165 33.25 133 22.25 .5 (4العبارة )

 1 64.05 0.515 2.22 24.5 5. 25.65 115 46.65 156 (5العبارة )

 (6العبارة )
16. 44.65 101 

25.25 
 

120 30 2.15 0.553 61.55 3 

 تبٌن من الجدول السابك لوصؾ إجابة عٌنة الدراسة على عبارات الاتجاه المعرفً التالً: 
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  للدراما الرمضانٌة تمدم لً معلومات مفٌدة عن السلع الإعلانات التجارٌة المصاحبة

( وانحراؾ معٌاري 6..1جاءت العبارة فً الترتٌب الرابع بوسط حسابً ) والخدمات:

( مفردة بنسبة 7.%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( )65.42( ووزن نسبً مئوي )2.723)

مئوٌة ( مفردة بنسبة 131%( من إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )24.25)مئوٌة 

( مفردة 172%( من إجمالً عٌنة الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد )32.75)

 %( من إجمالً عٌنة الدراسة.43)مئوٌة بة سبن

  الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة تسهم فً تشكٌل اتجاهات جدٌدة لدٌه عن

( 1.12العبارة فً الترتٌب الخامس بوسط حسابً ) جاءت السلع والخدمات المعروضة:

%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( 62.67( ووزن نسبً مئوي )2.777وانحراؾ معٌاري )

( 146%( من إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )22.75)مئوٌة ( مفردة بنسبة 1.)

عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد %( من إجمالً عٌنة الدراسة، وأخٌرًا 36.5)مئوٌة مفردة بنسبة 

 .عٌنة ال%( من إجمالً 42.75) مئوٌةة ( مفردة بنسب163)

 :جاءت العبارة فً الترتٌب  تكرار الإعلانات التجارٌة تملل من اهتمامً بالدراما الرمضانٌة

%(، 2..72( ووزن نسبً مئوي )2.767( وانحراؾ معٌاري ).2.1بوسط حسابً ) ًالثان

%( من إجمالً عٌنة الدراسة، 42.5)مئوٌة ( مفردة بنسبة 162وكان عدد من أجاب )أتفك( )

%( من إجمالً عٌنة الدراسة، وأخٌرًا 37.75)مئوٌة ( مفردة بنسبة 151بٌنما )محاٌد( بعدد )

 %( من إجمالً عٌنة الدراسة.21.75)مئوٌة ( مفردة بنسبة 17د )عدد من أجاب )لا أتفك( بعد

 :الإعلانات التجارٌة تسهم فً ترتٌب أولوٌاتً واهتماماتً نحو السلع والخدمات المعروضة 

( ووزن 2.717( وانحراؾ معٌاري )1.71جاءت العبارة فً الترتٌب السادس بوسط حسابً )

%( 22.25)مئوٌة ( مفردة بنسبة .1تفك( )%(، وكان عدد من أجاب )أ25..5نسبً مئوي )

%( من 33.25) مئوٌة ( مفردة بنسبة133من إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )

 مئوٌة ( مفردة بنسبة171إجمالً عٌنة الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد )

 %( من إجمالً عٌنة الدراسة.44.5)

  جاءت  رؼبتً لمعرفة المزٌد عن السلع والخدمات المعروضة:الإعلانات التجارٌة لم تثٌر

( ووزن نسبً 2.115( وانحراؾ معٌاري )2.22العبارة فً الترتٌب الاول بوسط حسابً )

%( من 46.75) مئوٌة ( مفردة بنسبة117%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( )74.21مئوي )

%( من إجمالً 21.75) مئوٌة بنسبة( مفردة 115إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )

%( من 24.5) مئوٌة نسبةب( مفردة 1.عٌنة الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد )

 إجمالً عٌنة الدراسة.

 :الإعلانات التجارٌة تسهم فً تشكٌل تصورات ؼٌر دلٌمة لدي عن جودة السلع أو الخدمة 

( ووزن 2.153( وانحراؾ معٌاري )2.15جاءت العبارة فً الترتٌب الثالث بوسط حسابً )

%( 44.75)مئوٌة ( مفردة بنسبة .17%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( )71.51نسبً مئوي )

%( من 25.25) مئوٌة ( مفردة بنسبة121من إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )

%( 32)مئوٌة نسبة ب( مفردة 122أخٌرًا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد )إجمالً عٌنة الدراسة، و

 من إجمالً عٌنة الدراسة.

عٌٍت البحذ ًحْ للاحجبٍ الوعزفً لإجوبلً هقٍبص اإجببت عٌٍت الذراست ( ٌْضح 11جذّل )

 الإعلاًبث الخجبرٌت الوصبحبت للذراهب الزهضبًٍت
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 المتؽٌرات
وسط 
 حسابً

انحراؾ 
 معٌاري

الوزن 
النسبً 
 المئوي

 الاتجاه

عٌٍت البحذ للاحجبٍ الوعزفً إجوبلً هقٍبص ا

ًحْ الإعلاًبث الخجبرٌت الوصبحبت للذراهب 

 الزهضبًٍت

 محاٌد 66.33 0.65 2.02

ٌوضح الجدول السابك موافمة عٌنة الدراسة على إجمالً ممٌاس الاتجاه المعرفً بوزن نسبً 
 إتجاه( مما ٌشٌر أن 2.61( وانحراؾ معٌاري )2.22%(، ووسط حسابً )67.33مئوي )

 إجابات العٌنة نحو ممٌاس الاتجاه المعرفً موافمة ضعٌفة بدرجة محاٌد.

 :الاتجاه الوجدانً -2

عٌٍت البحذ ًحْ الإعلاًبث ل لاحجبٍ الْجذاًًلعببراث اعٌٍت الذراست  بثإجببكما توزعت 

 ( عبارات وهً:6على ) الخجبرٌت الوصبحبت للذراهب الزهضبًٍت

 أستمتع بمشاهدة الإعلانات التجارٌة أثناء عرض الدراما الرمضانٌة.(: 1العبارة )

الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما تثٌر مشاعري بالطمؤنٌنة نحو جودة السلعة (: 2العبارة )
 أو الخدمة المعروضة. 

كثرة عدد الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة ٌشعرنً بالملل (: 3العبارة )
 والضجر. 

لشهر الفضٌل الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة تعكس روح ا(: 4العبارة )
 وتشعرنً بالأجواء الرمضانٌة والانتماء إلى المجتمع. 

 الإعلانات التجارٌة أضافت لٌمة للدراما الرمضانٌة وجعلتها أكثر تشوٌماً لً.(: 5العبارة )

ً من تلن (: 6العبارة ) تكرار الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما جعلنً أكثر انزعاجا
 الإعلانات.

ول الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة تشعرنً بالاستٌاء أثناء ط(: 6العبارة )
 (.22وكما مبٌن فً الجدول ) متابعتً للدراما.

عٌٍت البحذ ًحْ الإعلاًبث ل لاحجبٍ الْجذاًًلعببراث اإجببت عٌٍت الذراست ( ٌْضح 74جذّل )

 الخجبرٌت الوصبحبت للذراهب الزهضبًٍت

 اتالعبار
 لا أتفك محاٌد أتفك

وسط 
 حسابً

انحراؾ 
 معٌاري

الوزن 
النسبً 
 المئوي

 الترتٌب
 % ت % ت % ت

 6 55.16 .0.52 1.65 50.25 201 25 100 24.65 .. (1العبارة )

 4 61.05 0.560 1.53 46.5 1.0 21.65 56 30.65 123 (2العبارة )

 2 50.25 0.6.6 2.41 5..1 65 20.25 51 60.25 241 (3العبارة )

 5 65..5 0.536 .1.6 46.5 1.0 25.65 103 26.65 106 (4العبارة )

 6 56.25 0.541 .1.6 55.65 223 65..1 .6 24.5 5. (5العبارة )
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 3 50.05 0.6.5 2.40 5..1 65 20.65 53 65..5 .23 (6العبارة )

 1 2..50 .0.66 2.43 16.25 .6 22.65 1. 60 240 (6العبارة )

 تبٌن من الجدول السابك لوصؾ إجابة عٌنة الدراسة على عبارات الاتجاه الوجدانً التالً: 

 :جاءت العبارة فً  أستمتع بمشاهدة الإعلانات التجارٌة أثناء عرض الدراما الرمضانٌة

( ووزن نسبً مئوي .2.12( وانحراؾ معٌاري )1.75الترتٌب السادس بوسط حسابً )

%( من إجمالً 24.75)مئوٌة ( مفردة بنسبة ..جاب )أتفك( )%(، وكان عدد من أ51.17)

%( من إجمالً عٌنة 25)مئوٌة ( مفردة بنسبة 122عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )

%( من 52.25)مئوٌة ( مفردة بنسبة 221الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد )

 إجمالً عٌنة الدراسة.

 حبة للدراما تثٌر مشاعري بالطمأنٌنة نحو جودة السلعة أو الخدمة الإعلانات التجارٌة المصا

( وانحراؾ معٌاري 1.13جاءت العبارة فً الترتٌب الرابع بوسط حسابً ) المعروضة:

( مفردة بنسبة 123%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( )61.21( ووزن نسبً مئوي )2.172)

 مئوٌة ( مفردة بنسبة17محاٌد( بعدد )%( من إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )32.75)مئوٌة 

( مفردة 1.2%( من إجمالً عٌنة الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد )21.75)

 %( من إجمالً عٌنة الدراسة.47.5) مئوٌة نسبةب

 :جاءت  كثرة عدد الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة ٌشعرنً بالملل والضجر

( ووزن نسبً 2.7.6( وانحراؾ معٌاري )2.41تٌب الثانى بوسط حسابً )العبارة فً التر

%( من 62.25)مئوٌة ( مفردة بنسبة 241%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( )12.25مئوي )

%( من إجمالً 22.25) مئوٌة ( مفردة بنسبة11إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )

%( من 5..1)مئوٌة ( مفردة بنسبة 71أتفك( بعدد ) عٌنة الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )لا

 إجمالً عٌنة الدراسة.

 إعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة تعكس روح الشهر الفضٌل وتشعرنً ال

جاءت العبارة فً الترتٌب الخامس بوسط حسابً  بالأجواء الرمضانٌة والانتماء إلى المجتمع:

%(، وكان عدد من أجاب 75..5( ووزن نسبً مئوي )2.137( وانحراؾ معٌاري ).1.7)

%( من إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد 26.75)مئوٌة ( مفردة بنسبة 127)أتفك( )

أخٌرًا عدد من أجاب )لا %( من إجمالً عٌنة الدراسة، و25.75)مئوٌة ( مفردة بنسبة 123)

 %( من إجمالً عٌنة الدراسة.47.5)مئوٌة ة ب( مفردة بنس1.2أتفك( بعدد )

 :ًجاءت العبارة  الإعلانات التجارٌة أضافت لٌمة للدراما الرمضانٌة وجعلتها أكثر تشوٌماً ل

( ووزن نسبً مئوي 2.141( وانحراؾ معٌاري ).1.6فً الترتٌب السابع بوسط حسابً )

%( من إجمالً 24.5)مئوٌة ( مفردة بنسبة 1.%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( )56.25)

%( من إجمالً عٌنة 75..1) مئوٌة ( مفردة بنسبة.7عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )

%( من 55.75)مئوٌة بة س( مفردة بن223الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد )

 إجمالً عٌنة الدراسة.

  جاءت  الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما جعلنً أكثر انزعاجاً من تلن الإعلانات:تكرار

( ووزن نسبً 2.7.5( وانحراؾ معٌاري )2.42العبارة فً الترتٌب الثالث بوسط حسابً )
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%( من 75..5) مئوٌة ( مفردة بنسبة.23%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( )12.21مئوي )

%( من إجمالً 22.75)مئوٌة ( مفردة بنسبة 13ا )محاٌد( بعدد )إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنم

%( من 5..1)مئوٌة ( مفردة بنسبة 71عٌنة الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد )

 إجمالً عٌنة الدراسة.

  ًطول الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة تشعرنً بالاستٌاء أثناء متابعت

( .2.76( وانحراؾ معٌاري )2.43جاءت العبارة فً الترتٌب الاول بوسط حسابً ) للدراما:

مئوٌة ( مفردة بنسبة 242%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( )2..12ووزن نسبً مئوي )

%( 22.75) مئوٌة ( مفردة بنسبة1.%( من إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )62)

مئوٌة ( مفردة بنسبة .6ا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد )من إجمالً عٌنة الدراسة، وأخٌرً 

 %( من إجمالً عٌنة الدراسة.17.25)

عٌٍت البحذ ًحْ الْجذاًً للاحجبٍ لإجوبلً هقٍبص اإجببت عٌٍت الذراست ( ٌْضح 71جذّل )

 الإعلاًبث الخجبرٌت الوصبحبت للذراهب الزهضبًٍت

 المتؽٌرات
وسط 
 حسابً

انحراؾ 
 معٌاري

الوزن 
النسبً 
 المئوي

 الاتجاه

عٌٍت البحذ الْجذاًً للاحجبٍ إجوبلً هقٍبص ا

ًحْ الإعلاًبث الخجبرٌت الوصبحبت للذراهب 

 الزهضبًٍت
 محاٌد 65.0 0.61 2.04

ٌوضح الجدول السابك موافمة عٌنة الدراسة على إجمالً ممٌاس الاتجاه الوجدانً بوزن نسبً 
( مما 2.717( والانحراؾ المعٌاري )2.24) %(، حٌث كان الوسط الحساب61.22ًمئوي )

 ٌشٌر أن إتجاه إجابات العٌنة نحو ممٌاس الاتجاه الوجدانً موافمة ضعٌفة بدرجة محاٌد.

 :السلوكً هالاتجا -3

عٌنة الدراسة لعبارات الاتجاه السلوكً لعٌنة البحث نحو الإعلانات التجارٌة  اتإجابتوزعت 
 ( عبارات وهً:7على ) المصاحبة للدراما الرمضانٌة

جودة الإعلانات التجارٌة جعلتنً أحرص على مشاهدتها أثناء الدراما الرمضانٌة (: 1العبارة )
 بدلاً من تؽٌٌر المناة.

التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة دفعتنً إلى تجربة منتجات الإعلانات (: 2العبارة )
 وخدمات لم أكن أفكر بها من لبل.

عند عرض الإعلانات التجارٌة أثناء مشاهدتً للدراما الرمضانٌة ألوم بؤشٌاء (: 3العبارة )
 أخرى حتى ٌنتهً. 

ً أكثر إلبالاً لشراء السلعة الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة جعلتن(: 4العبارة )
 أو الخدمة التً ٌتم التروٌج لها.

 عندما أشاهد إعلان تجاري ألوم بمشاركته مع أصدلائً وعائلتً.(: 5العبارة )

كثرت الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة ولدت لً اتجاه سلبً نحو (: 6العبارة )
 متابعتً للدراما الرمضانٌة.

المبالؽة فً جودة الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة جعلنً اتجنب : (6العبارة )
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 (.21وكما مبٌن فً الجدول ) شراء السلعة أو الخدمة المعروضة.

عٌٍت البحذ ًحْ الإعلاًبث ل لاحجبٍ السلْكًلعببراث اإجببت عٌٍت الذراست ( ٌْضح 71جذّل )

 الخجبرٌت الوصبحبت للذراهب الزهضبًٍت

 العبارة
 لا أتفك محاٌد أتفك

وسط 
 حسابً

انحراؾ 
 معٌاري

الوزن 
النسبً 
 المئوي

 الترتٌب
 % ت % ت % ت

 6 2..56 0.515 1.61 52 205 25.25 101 22.65 1. (1العبارة )

 5 55.42 0.535 1.65 50.25 201 24.25 6. 25.5 102 (2العبارة )

 1 66.55 0.526 2.33 23 2. 21.25 55 55.65 223 (3العبارة )

 4 25..5 .0.56 1.65 51.25 205 65..1 .6 .2 116 (4العبارة )

 6 54.53 0.500 1.65 56 224 23.5 4. 20.5 52 (5العبارة )

 2 65.25 0.516 2.26 23.65 5. 26.65 106 5..4 1.5 (6العبارة )

 3 2..64 ..0.6 2.25 22.5 0. 30.25 121 46.25 .15 (6العبارة )

 تبٌن من الجدول السابك لوصؾ إجابة عٌنة الدراسة على عبارات الاتجاه السلوكً التالً: 

  جودة الإعلانات التجارٌة جعلتنً أحرص على مشاهدتها أثناء الدراما الرمضانٌة بدلاً من

( وانحراؾ معٌاري 1.71جاءت العبارة فً الترتٌب السادس بوسط حسابً ) تؽٌٌر المناة:

( مفردة بنسبة 1.%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( )2..56سبً مئوي )( ووزن ن2.115)

مئوٌة ( مفردة بنسبة 121%( من إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )22.75)مئوٌة 

( مفردة 221%( من إجمالً عٌنة الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد )25.25)

 الدراسة.%( من إجمالً عٌنة 52)مئوٌة  بنسبة

  الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة دفعتنً إلى تجربة منتجات وخدمات لم

( وانحراؾ 1.75جاءت العبارة فً الترتٌب الخامس بوسط حسابً )أكن أفكر بها من لبل: 

( مفردة 122%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( )51.42( ووزن نسبً مئوي )2.135معٌاري )

 مئوٌة ( مفردة بنسبة7.%( من إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )25.5)مئوٌة بنسبة 

( مفردة 221%( من إجمالً عٌنة الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد )24.25)

 %( من إجمالً عٌنة الدراسة.52.25)مئوٌة بنسبة 

 ألوم بأشٌاء أخرى حتى  عند عرض الإعلانات التجارٌة أثناء مشاهدتً للدراما الرمضانٌة

( 2.126( وانحراؾ معٌاري )2.33جاءت العبارة فً الترتٌب الاول بوسط حسابً ) ٌنتهً:

مئوٌة ( مفردة بنسبة 223%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( )77.51ووزن نسبً مئوي )

 مئوٌة ( مفردة بنسبة15%( من إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )55.75)

( مفردة 2.من إجمالً عٌنة الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد ) %(21.25)

 %( من إجمالً عٌنة الدراسة.23)مئوٌة بة سبن

  الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة جعلتنً أكثر إلبالاً لشراء السلعة أو

( 1.71وسط حسابً )جاءت العبارة فً الترتٌب الرابع ب الخدمة التً ٌتم التروٌج لها:

%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( 25..5( ووزن نسبً مئوي ).2.16وانحراؾ معٌاري )

( مفردة .7%( من إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد ).2)مئوٌة ( مفردة بنسبة 116)
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%( من إجمالً عٌنة الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد 75..1) مئوٌة بنسبة

 %( من إجمالً عٌنة الدراسة.51.25)مئوٌة ( مفردة بنسبة 225)

 :ًجاءت العبارة فً  عندما أشاهد إعلان تجاري ألوم بمشاركته مع أصدلائً وعائلت

( ووزن نسبً مئوي 2.122( وانحراؾ معٌاري )1.65الترتٌب السابع بوسط حسابً )

%( من إجمالً 22.5) مئوٌة ( مفردة بنسبة12%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( )54.13)

%( من إجمالً عٌنة 23.5) مئوٌة ( مفردة بنسبة4.عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )

%( من إجمالً 56) مئوٌة ( مفردة بنسبة224الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد )

 عٌنة الدراسة.

  ًاتجاه سلبً نحو متابعتً كثرت الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة ولدت ل

( وانحراؾ معٌاري 2.26بوسط حسابً ) ًجاءت العبارة فً الترتٌب الثان للدراما الرمضانٌة:

( مفردة بنسبة 1.1%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( )75.25( ووزن نسبً مئوي )2.117)

 مئوٌة ( مفردة بنسبة127%( من إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )5..4)مئوٌة 

( مفردة 5.%( من إجمالً عٌنة الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )لا أتفك( بعدد )26.75)

 %( من إجمالً عٌنة الدراسة.23.75) مئوٌة بنسبة

  المبالؽة فً جودة الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة جعلنً اتجنب شراء

( 2.25رتٌب الثالث بوسط حسابً )جاءت العبارة فً الت السلعة أو الخدمة المعروضة:

%(، وكان عدد من أجاب )أتفك( 2..74( ووزن نسبً مئوي )..2.7وانحراؾ معٌاري )

( 121%( من إجمالً عٌنة الدراسة، بٌنما )محاٌد( بعدد )47.25)مئوٌة ( مفردة بنسبة .11)

لا أتفك( %( من إجمالً عٌنة الدراسة، وأخٌرًا عدد من أجاب )32.25)مئوٌة مفردة بنسبة 

 %( من إجمالً عٌنة الدراسة.22.5)مئوٌة ( مفردة بنسبة 2.بعدد )

عٌٍت البحذ ًحْ ل لاحجبٍ السلْكًلإجوبلً هقٍبص اإجببت عٌٍت الذراست ( ٌْضح 72جذّل )

 الإعلاًبث الخجبرٌت الوصبحبت للذراهب الزهضبًٍت

 المتؽٌرات
وسط 
 حسابً

انحراؾ 
 معٌاري

الوزن 
النسبً 
 المئوي

 الاتجاه

عٌٍت البحذ ل لاحجبٍ السلْكًإجوبلً هقٍبص ا

ًحْ الإعلاًبث الخجبرٌت الوصبحبت للذراهب 

 الزهضبًٍت
 محاٌد 65.33 0.62 6..1

ٌوضح الجدول السابك موافمة عٌنة الدراسة على إجمالً ممٌاس الاتجاه السلوكً بوزن نسبً 
( مما 2.72( والانحراؾ المعٌاري )6..1%(، حٌث كان الوسط الحسابً )65.33مئوي )

 ٌشٌر أن إتجاه إجابات العٌنة نحو ممٌاس الاتجاه السلوكً موافمة ضعٌفة بدرجة محاٌد.

 :النتائج 
 أهم النتائج التً توصل إلٌها هذا البحث:فٌما ٌلً 

(، إذ جاءت فً المرتبة utv.أظهرت الإجابات أن ؼالبٌة أفراد العٌنة هم ممن ٌتابعون لناة )1
%(، وجاءت لناة )الشرلٌة( بالمرتبة الثانٌة بعدد 17.27( مفردة، وبنسبة )124الأولى بعدد )
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( 3.ة جاءت لناة )العرالٌة العامة( بعدد )%(، وفً المرتبة الثالث16.77( مفردة وبنسبة)121)
 %(.15.44مفردة وبنسب)

( وبنسبة 114تصدرت فئة )لا أتابعها مطلماً( المرتبة الأولى بعدد ).أشارت النتائج إلى 2
%(، وفً 24.25( وبنسبة )7.%(، وجاءت فً المرتبة الثانٌة فئة )أحٌانا( بعدد )21.52)

%(، وهذا ٌدل على أن أفراد 22.52( وبنسبة )2.بعدد ) الثالثة جاءت فئة )نادراً(المرتبة 
العٌنة متذبذبٌن فً متابعة الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة، مما ٌعكس اختلاؾ 

 اتجاهاتهم نحو الإعلانات المعروضة فً الفضائٌات المحلٌة.
بعدد ( المرتبة الأولى تإعلانات المنتجات الؽذائٌة والمشروباتصدر فئة )أظهرت النتائج  .3
( إعلانات الأجهزة الكهربائٌة والإلكترونٌة، وجاءت فئة )%(24.14( مفردة، وبنسبة )221)

(، وفً المرتبة الثالثة جاءت فئة %24.41( مفردة وبنسبة)1.1بالمرتبة الثانٌة بعدد )
جاءت فئة (، وفً المرتبة الرابعة %14.60( مفردة وبنسب).11( بعدد )إعلانات السٌارات)
( فٌما تذٌلت الفئات الأخرى %.13.5( وبنسبة )112( بعدد )إعلانات خدمات الاتصالات)

المراتب الأخٌرة، وهذا ٌشٌر إلى أن الإعلانات التجارٌة التً تصدرت المراتب الأولى هً 
 المستحوذة بشكل كبٌر على الأعمال والبرامج الدرامٌة فً الفضائٌات المحلٌة.

انتظاراً لاستئناؾ تصدر فئة )إلى  المتعلمة بدوافع متابع الإعلانات التجارٌة النتائج.أشارت 4
، (%2...2( مفردة، وبنسبة )174بعدد )( المرتبة الأولى المسلسل أو البرنامج المفضل لً

( بالمرتبة الثانٌة تمدم معلومات تعرفنً على السلع والخدمات وكٌفٌة استخدامهاوجاءت فئة )
لمعرفة العروض (، وفً المرتبة الثالثة جاءت فئة )%13.12وبنسبة)( مفردة .7بعدد )

شؽل (، وفً المرتبة الرابعة جاءت فئة )%.11.2( مفردة وبنسب)61( بعدد )والتخفٌضات
( فٌما تذٌلت الفئات الأخرى المراتب الأخٌرة، وهذا %63..( وبنسبة )51( بعدد )ولت الفراغ

 متابعتهم للإعلانات التجارٌة.ٌشٌر إلى تنوع دوافع عٌنة البحث فً 

( لا أركز ولا أهتم بهافئة )المتعلمة بمستوى الاهتمام بالإعلانات التجارٌة أن .أوضحت النتائج 5
نادراً ما أركز ، وجاءت فئة )%(41.25( مفردة، وبنسبة )165بعدد )المرتبة الأولى احتلت 

(، وفً المرتبة الثالثة جاءت فئة %24.52( مفردة وبنسبة)4.( بالمرتبة الثانٌة بعدد )واهتم بها
ً ما أركز واهتم بها) (، وفً المرتبة الرابعة %75..1( مفردة وبنسب).7( بعدد )دائما

(، نلحظ من هذا %15.52( وبنسبة )62( بعدد )أحٌاناً ما أركز واهتم بهاوالأخٌرة جاءت فئة )
 .علانات التجارٌة إلا بحدود معٌنةالجدول أن ؼالبٌة أفراد العٌنة لا ٌهتمون ولا ٌركزون على الإ

فئة )لا أهتم  رتصدطرٌمة تعامل المبحوثٌن خلال عرض الإعلانات التجارٌة  .بٌنت نتائج6
%(، وجاءت فئة 33.75( مفردة، وبنسبة )135بوجودها أو ؼٌابها( المرتبة الأولى بعدد )

( مفردة 1.دد ))ألوم بشًء آخر خلال عرض الإعلانات التجارٌة( بالمرتبة الثانٌة بع
%(، وفً المرتبة الثالثة جاءت فئة )أتابعها باهتمام لمعرفة الجدٌد من السلع 22.77وبنسبة)

%(، وفً المرتبة الرابعة والأخٌرة جاءت فئة )أؼٌر 22( مفردة وبنسب)11والمنتجات( بعدد )
هذا الجدول %(، وتدل نتائج 21.52( وبنسبة )16المناة عند ظهور الإعلانات التجارٌة( بعدد )

 على عدم تفاعل أؼلب أفراد العٌنة مع الإعلانات التجارٌة المصاحبة للدراما الرمضانٌة.

طوٌلة تصدر فئة )المتعلمة بوصؾ تكرار عرض الإعلانات التجارٌة أظهرت النتائج .7

متوسطة ، وجاءت فئة )%(61.25( مفردة، وبنسبة )245بعدد )( المرتبة الأولى ومزعجة جداً 

(، وفً المرتبة %75..1( مفردة وبنسبة ).7( بالمرتبة الثانٌة بعدد )ولكنها ممبولةالطول 

 .(%.1( مفردة وبنسبة )76( بعدد )لصٌرة وممبولةالثالثة جاءت فئة )

أظهرت النتائج المتعلمة بمدى تؤثٌر تكرار الإعلانات التجارٌة على التعرض للدراما  .1

( مفردة، 211بعدد )( المرتبة الأولى عنً من المتابعةنعم لكنه لا ٌمنتصدر فئة )الرمضانٌة 
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ً بالمسلسل أو البرنامج، وجاءت فئة )%(54.52وبنسبة ) ( بالمرتبة نعم ٌجعلنً ألل اهتماما

لا ٌإثر على %(، وفً المرتبة الثالثة جاءت فئة )23.52( مفردة وبنسبة )4.الثانٌة بعدد )

 .(%21.75فردة وبنسب)( م17( بعدد )متابعتً للمسلسل أو البرنامج

أظهرت النتائج موافمة عٌنة البحث على إجمالً ممٌاس الاتجاه المعرفً بوزن نسبً مئوي  ..
( مما ٌشٌر أن إتجاه إجابات 2.61( وانحراؾ معٌاري )2.22%(، ووسط حسابً )67.33)

 العٌنة نحو ممٌاس الاتجاه المعرفً موافمة ضعٌفة بدرجة محاٌد.

موافمة عٌنة الدراسة على إجمالً ممٌاس الاتجاه الوجدانً بوزن نسبً .أوضحت النتائج 12
( مما 2.717( والانحراؾ المعٌاري )2.24%(، حٌث كان الوسط الحسابً )61.22مئوي )

 ٌشٌر أن إتجاه إجابات العٌنة نحو ممٌاس الاتجاه الوجدانً موافمة ضعٌفة بدرجة محاٌد.

موافمة عٌنة الدراسة على إجمالً ممٌاس الاتجاه السلوكً بوزن نسبً مئوي  . بٌنت النتائج11
( مما ٌشٌر أن 2.72( والانحراؾ المعٌاري )6..1%(، حٌث كان الوسط الحسابً )65.33)

 .إتجاه إجابات العٌنة نحو ممٌاس الاتجاه السلوكً موافمة ضعٌفة بدرجة محاٌد
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