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A B S T R A C T 

 
 This research aims to study the persuasive 

techniques used in celebrity advertisements 
and to analyze the extent to which these 
techniques influence the purchasing decisions 
of female students at the Faculty of Applied 
Arts. The research adopts the descriptive-
analytical approach, using a questionnaire as 
the data collection tool from a sample of 
students, with the goal of understanding 
consumer behavior and the level of awareness 
of advertising influence techniques. 

The study addresses several key areas, 
most notably: the nature of celebrity 
advertising, the main persuasive strategies 
such as credibility, attractiveness, emotional 
appeal, and repetition, and the extent to 
which students respond to these methods. It 
also explores the types of celebrities with the 
greatest influence and the digital platforms 
where these ads are most prevalent. 

.                                                                                                                                    انخلاصخ 

ٚسؼٗ ْزا انجحث ئنٗ دساسخ الأسبنٛت الإقُبػٛخ 

انًسزخذيخ فٙ ئػلاَبد انًشبْٛش، ٔرحهٛم يذٖ رأثٛش ْزِ 

ششائٙ نطبنجبد كهٛخ انفٌُٕ الأسبنٛت ػهٗ انقشاس ان

انزطجٛقٛخ. ٔقذ اػزًذ انجحث ػهٗ انًُٓج انٕصفٙ 

انزحهٛهٙ، ثبسزخذاو أداح الاسزجبَخ نجًغ انجٛبَبد يٍ ػُٛخ 

يٍ انطبنجبد، ثٓذف فٓى انسهٕك انششائٙ ٔيذٖ انٕػٙ 

ثأسبنٛت انزأثٛش الإػلاَٙ. ٔقذ رُبٔل انجحث ػذدًا يٍ 

ػجش انًشبْٛش، أْى  انًحبٔس، أثشصْب: طجٛؼخ الإػلاٌ

أسبنٛت الإقُبع انًسزخذيخ يثم انًصذاقٛخ، انجبرثٛخ، 

انؼبطفخ، ٔانزكشاس، ٔيذٖ اسزجبثخ انطبنجبد نٓزِ 

الأسبنٛت. كًب رطشق انجحث ئنٗ َٕع انًشبْٛش الأكثش 

رأثٛشًا، ٔانًُصبد انشقًٛخ انزٙ رُزشش فٛٓب ْزِ الإػلاَبد. 

أثٛش يهحٕظ ٔرٕصم انجحث انٗ َزبئج رًثهذ ثٕجٕد ر

لإػلاَبد انًشبْٛش ػهٗ قشاساد انششاء، خبصخ ثٍٛ 

انطبنجبد فٙ انًشاحم انذساسٛخ الأٔنٗ، يغ رفبٔد فٙ 

يسزٕٖ انٕػٙ انُقذ٘، ٔاٌ انجبرثٛخ ْٙ اقٕٖ أسبنٛت 

الاقُبع نذٖ انًشبْٛش، ٔأٔصٗ انجحث ثضشٔسح رؼضٚض 

.ٔالاسزٓلاك انٕاػٙ نذٖ انطبنجبد انثقبفخ الإػلايٛخ
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  المقدمة:

رؼُذ الإػلأبد ِٓ أُ٘ أدٚاد اٌزغ٠ٛك اٌؾذ٠ضخ، ؽ١ش رغُٙ ثشىً ِجبشش فٟ رشى١ً ١ِٛي 

ٚسغجبد اٌّغزٍٙى١ٓ ٚرٛع١ٗ لشاسارُٙ اٌششائ١خ. ِٚغ اٌزطٛس اٌزىٌٕٛٛعٟ ٚأزشبس ٚعبئً 

لْٛ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ، ثبد ٌٍّشب١٘ش دٚسٌ ثبسص فٟ  ّٛ الإػلأبد اٌزغبس٠خ، ؽ١ش ٠ؼزّذ اٌّغ

ػٍٝ شٙشرُٙ ٚعبرث١زُٙ ٌجٕبء اٌضمخ ٚاٌزأص١ش فٟ اٌغّٙٛس اٌّغزٙذف. ٚرؼذ فئخ اٌشجبة، خبطخ 

ؽبٌجبد اٌغبِؼبد، ِٓ أوضش اٌفئبد رأصشًا ثٙزٖ الإػلأبد، ٔظشًا لأفزبؽٙٓ ػٍٝ اٌؼبٌُ اٌشلّٟ 

 ٚرفبػٍٙٓ اٌىج١ش ِغ اٌّشب١٘ش ِٚؾزٛاُ٘.

أطجؼ اعزخذاَ اٌّشب١٘ش فٟ الإػلأبد لا ٠مزظش ػٍٝ اٌزش٠ٚظ ٌٍّٕزغبد فؾغت، ثً ٠زؼذٜ ٌمذ 

رٌه ١ٌظجؼ ٚع١ٍخ ئلٕبع رؼزّذ ػٍٝ ػذح أعب١ٌت ٔفغ١خ ٚرٛاط١ٍخ، ِٕٙب: اٌزىشاس، ٚاٌزأص١ش 

اٌؼبؽفٟ، ٚاٌّظذال١خ، ٚاٌمذٚح، ٚالأزّبء. ٚغبٌجبً ِب رٛظف ٘زٖ الأعب١ٌت ثطش٠مخ ِذسٚعخ 

زّبٌخ اٌّغزٍٙه ٚئلٕبػٗ ثّٕزظ ِؼ١ٓ، لا ع١ّب ئرا وبٔذ شخظ١خ اٌّشٙٛس لش٠جخ ئٌٝ رغزٙذف اع

 اٌّزٍمٟ فٟ اٌؼّش أٚ الا٘زّبِبد.

ٚفٟ ٘زا اٌغ١بق، رجشص أ١ّ٘خ دساعخ رأص١ش ٘زٖ الإػلأبد ػٍٝ ؽبٌجبد و١ٍخ اٌفْٕٛ اٌزطج١م١خ، 

ذ رىْٛ لشاسارٙٓ وٛٔٙٓ ٠ّضٍٓ شش٠ؾخ ِٓ اٌّغزٍٙى١ٓ ٠زّزؼٓ ثزٚق فٕٟ ٚٚػٟ ثظشٞ، ٚل

اٌششائ١خ ِشرجطخ ثبٌم١ّخ اٌغّب١ٌخ أٚ الإثذاػ١خ ٌٍّٕزظ، ئٌٝ عبٔت اٌزأص١شاد إٌفغ١خ ٚالاعزّبػ١خ 

الأخشٜ. ِٓ ٕ٘ب، ٠غؼٝ ٘زا اٌجؾش ئٌٝ رؾ١ًٍ أعب١ٌت الإلٕبع اٌّغزخذِخ فٟ ئػلأبد اٌّشب١٘ش، 

 ٚل١بط ِذٜ رأص١ش٘ب ػٍٝ لشاساد اٌششاء ٌذٜ ؽبٌجبد ٘زٖ اٌى١ٍخ.

ّب ٠ؾبٚي اٌجؾش اٌىشف ػٓ ٔٛع اٌّشب١٘ش الأوضش رأص١شًا، ِٚغزٜٛ ٚػٟ اٌطبٌجبد ثٙزٖ و

ّٓ لبدساد ػٍٝ اٌز١١ّض ث١ٓ الإػلاْ وّؾزٜٛ رش٠ٚغٟ ٚث١ٓ لشاس اٌششاء اٌؾش  الأعب١ٌت، ًٚ٘ ٘

اٌّجٕٟ ػٍٝ الاؽز١بط اٌؾم١مٟ. ٚثبٌزبٌٟ، فاْ ٘زا اٌجؾش لا ٠ىزفٟ ثٛطف اٌظب٘شح، ثً ٠ٙذف ئٌٝ 

ػّك ٌٍؼلالخ اٌّؼمذح ث١ٓ الإلٕبع الإػلأٟ ٚعٍٛن اٌّغزٍٙىبد اٌشبثبد فٟ ث١ئخ أوبد١ّ٠خ راد فُٙ أ

 ؽبثغ فٕٟ.

 لبحثة انهجيمول:: المبحث الأ
 أٔلاً: يشكهخ انجحث

شٙذد الإػلأبد اٌزغبس٠خ رطٛسًا وج١شًا فٟ اٌغٕٛاد الأخ١شح، ٚأطجؼ اعزخذاَ اٌّشب١٘ش ف١ٙب 

اٌّغزٍٙى١ٓ، خظٛطًب فئخ اٌشجبة. ٠ٚلُاؽع أْ ؽبٌجبد و١ٍخ اٌفْٕٛ  أداح سئ١غ١خ ٌٍزأص١ش فٟ عٍٛن

اٌزطج١م١خ، ثبػزجبس٘ٓ أوضش ٚػ١بً ثبٌزٚق ٚاٌفٓ ٚاٌّٛػخ، ٠زأصشْ ثشىً ٍِؾٛظ ثاػلأبد 

اٌّشب١٘ش. ِّب ٠طشػ رغبؤلاد ؽٛي ِذٜ فبػ١ٍخ أعب١ٌت الإلٕبع اٌّغزخذِخ فٟ ٘زٖ الإػلأبد، 

 اء ٌذٜ ٘زٖ اٌفئخ رؾذ٠ذاً.ِٚذٜ رأص١ش٘ب ػٍٝ لشاساد اٌشش

ػذَ ٚػٛػ اٌؼلالخ ث١ٓ أعب١ٌت الإلٕبع اٌّغزخذِخ فٟ ئػلأبد  ِشىٍخ اٌجؾش رىّٓ فٟ:

اٌّشب١٘ش، ٚث١ٓ اٌمشاس اٌششائٟ ٌطبٌجبد و١ٍخ اٌفْٕٛ اٌزطج١م١خ، ِٚذٜ ٚػ١ٙٓ ثزٍه الأعب١ٌت 

 ٚرأصش٘ٓ ثٙب.

 ثبَٛبً: رسبؤلاد انجحث

 فٟ ئػلأبد اٌّشب١٘ش اٌّٛعٙخ ٌٍطبٌجبد؟. ِب أعب١ٌت الإلٕبع اٌّغزخذِخ ٔ

 . ِب ِذٜ رأص١ش ئػلأبد اٌّشب١٘ش ػٍٝ اٌمشاس اٌششائٟ ٌطبٌجبد و١ٍخ اٌفْٕٛ اٌزطج١م١خ؟ٕ

 س٠بػ١١ٓ(؟ –ِإصش٠ٓ  –. ً٘ رخزٍف دسعخ اٌزأصش ثبلإػلأبد ثبخزلاف ٔٛع اٌّشب١٘ش )ِّض١ٍٓ ٖ
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 ٟ ٘زٖ الإػلأبد؟. ِب ِذٜ ٚػٟ اٌطبٌجبد ثأعب١ٌت الإلٕبع اٌّغزخذِخ فٗ

 . ً٘ رٛعذ فشٚق فٟ اٌمشاس اٌششائٟ رجؼبً لاخزلاف اٌظف اٌذساعٟ أٚ اٌزخظض داخً اٌى١ٍخ؟٘

 ثبنثبً: أْذاف انجحث

 . رؾ١ًٍ أعب١ٌت الإلٕبع اٌّغزخذِخ فٟ ئػلأبد اٌّشب١٘ش.ٔ

 . ل١بط ِذٜ رأص١ش ٘زٖ الأعب١ٌت ػٍٝ اٌمشاس اٌششائٟ ٌطبٌجبد و١ٍخ اٌفْٕٛ اٌزطج١م١خ.ٕ

 . اٌىشف ػٓ دسعخ ٚػٟ اٌطبٌجبد ثزم١ٕبد اٌزأص١ش ٚالإلٕبع فٟ الإػلأبد.ٖ

 . رؾذ٠ذ ٔٛع اٌّشب١٘ش الأوضش رأص١شًا فٟ اٌطبٌجبد.ٗ

. رمذ٠ُ رٛط١بد ٌٍّؼ١ٍٕٓ ٚاٌّظ١ّّٓ ؽٛي و١ف١خ رٛع١ٗ اٌشعبئً الإػلا١ٔخ ثشىً أوضش ٚػ١بً ٘

 ِٚغإ١ٌٚخ.

 ساثؼبً: أًْٛخ انجحث

جؾش فٟ ئصشاء اٌّؼشفخ ؽٛي اٌؼلالخ ث١ٓ الإػلاْ ٚعٍٛن اٌّغزٍٙه فٟ فئخ أ١ّ٘خ ػ١ٍّخ: ٠غبُ٘ اٌ

 شبثخ ِٚضمفخ ف١ٕبً، ِب ٠ؼ١ف أثؼبداً عذ٠ذح ٌفُٙ اٌزأص١شاد إٌفغ١خ ٚاٌجظش٠خ ٌلإػلاْ.

أ١ّ٘خ رطج١م١خ: ٠غبػذ اٌمبئ١ّٓ ػٍٝ رظ١ُّ الإػلأبد فٟ فُٙ و١ف١خ اٌزأص١ش ػٍٝ فئخ اٌطبٌجبد 

 ضش فبػ١ٍخ ٚٚػٟ.اٌغبِؼ١بد ثطش٠مخ أو

أ١ّ٘خ اعزّبػ١خ: ٠غبُ٘ فٟ سفغ ٚػٟ اٌطبٌجبد ثأعب١ٌت اٌزأص١ش الإػلاِٟ ٠ٚشغغ ػٍٝ ارخبر 

 لشاساد ششائ١خ أوضش ٚػ١بً ٚاعزملا١ٌخ.

 ّيُٓجَٕع انجحث ٔخبيسب: 

 .١ّٟذأاٌٛطفٟ اٌ اٌّغؼ ِٕٙظ٠ظٕف اٌجؾش ػّٓ اٌذساعبد اٌٛطف١خ ٚاػزّذ ػٍٝ 

 ػُٛخ انجحثٔسبدسبً: أداح 

ػ١ٕخ اِب ، اػزّذ٘ب اٌجبؽضخ وأداح ٌزؾم١ك ا٘ذاف اٌجؾشالاعزجبٔخ ِغ الأعئٍخ اٌّفزٛؽخ ٚاٌّغٍمخ 

 .ؽبٌجخ ِٓ ؽبٌجبد اٌفْٕٛ اٌزطج١م١خ ِٓ وبفخ اٌّشاؽً ٓٓٔثّمذاس ثغ١طخ ػشٛائ١خ فىبٔذ ػ١ٕخ 

 يجبلاد انجحثسبثؼب:  

رُ  ار(، اٌغبِؼخ اٌزم١ٕخ اٌٛعط١ٝخ )رُ رطج١ك اٌجؾش فٟ و١ٍخ اٌفْٕٛ اٌزطج١م . انًجبل انًكبَٙ:1

 رٛص٠غ الاعزج١بْ ػٍٝ اٌطبٌجبد ػّٓ ث١ئخ اٌى١ٍخ ِٚؾ١طٙب الأوبد٠ّٟ ٚالاعزّبػٟ.

٠زٕبٚي اٌجؾش دساعخ أعب١ٌت الإلٕبع فٟ ئػلأبد اٌّشب١٘ش، ٚرؾ١ًٍ  . انًجبل انًٕضٕػٙ:2

اٌفْٕٛ اٌزطج١م١خ، ِٓ أؼىبط رٍه الأعب١ٌت ػٍٝ اٌمشاس اٌششائٟ ٌذٜ شش٠ؾخ ِٓ ؽبٌجبد و١ٍخ 

 ِذٜ رأص١شٖ، ّٚٔؾ الاعزغبثخ اٌششائ١خ.ٚخلاي اعزج١بْ ٠شوض ػٍٝ ػٕبطش الإػلاْ، 

 ِٓ اٌؼبَ الأوبد٠ّٟ ٌضبٟٔأعُشٞ اٌجؾش خلاي اٌفظً اٌذساعٟ ا . انًجبل انضيبَٙ:3

ً  ٕ٘اي ٚاعزغشلذ ِذح عّغ اٌج١بٔبد ٚرؾ١ٍٍٙب ِب ٠مبسة  ٕٕٗٓ/ٖٕٕٓ  .٠ِٛب

ؽبٌجخ ِٓ ؽبٌجبد و١ٍخ اٌفْٕٛ اٌزطج١م١خ، رُ اخز١بس٘ٓ  ٓٓٔشٍّذ اٌؼ١ٕخ  . انًجبل انجشش٘:4

ثشىً ػشٛائٟ ٌٍّشبسوخ فٟ اعزجبٔخ اٌجؾش، ِغ اٌزشو١ض ػٍٝ فئخ اٌّٙزّبد ثٛعبئً اٌزٛاطً 

 الاعزّبػٟ ِٚزبثؼخ ئػلأبد اٌّشب١٘ش.
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 علان  القميي ولسااليب  ااقمناعليةثاني: الإالمبحث ال
 يفٕٓو الإػلاٌأٔلا: 

 ؼشف الإػلاٌ نغخ ثبَّ:ٚ

َٓ اٌشٟءَ:  "، ٚفٟ ٌغبْ اٌؼشة لاثٓ ِٕظٛس أػٍ َٓ الإػلاْ فٟ اٌٍغخ اٌؼشث١خ ِأخٛر ِٓ اٌفؼً "أػٍَ

َْ ٚأشََبعَ. أٞ أْ الإػلاْ ٘ٛ الإظٙبس اٌؼٍٕٟ ٌٍشٟء  شَ ٚأثَبَ َٙ أظٙشٖ، ٚالإػلاْ: الإظٙبس ٠ؼٕٟ: أظَْ

أٚ اٌخجش، ٚٔششٖ ث١ٓ إٌبط ثطش٠مخ ٚاػؾخ
(ٔ )

. 

اٌّؼغُ اٌٛع١ؾ: عبء ثبٔٗ أػٍٓ الأِش: أظٙشٖ ٚعٙش ثٗ.فٟ 
(ٕ )

 

 ئراً، فبلإػلاْ ٌغخً ٘ٛ الإظٙبس ٚاٌغٙش ثبٌشٟء، عٛاء وبْ خجشًا أٚ فىشح أٚ ٔذاء.

 كًب ٔٚؼشف الإػلاٌ اصطلاحب، ثبَّ:

 اٌغّٙٛس أٚ اٌّغزٍٙى١ٓ عٍٛن ػٍٝ اٌزأص١ش ئٌٝ رٙذف شخظ١خ غ١ش ارظبي ػ١ٍّخ ٘ٛ الإػلاْ

 . ِذفٛع أعش ِمبثً رٌه ٠ىْٛ ِب ٚغبٌجبً ِمٕؼخ، سعبئً رمذ٠ُ خلاي ِٓ اٌّغزٙذف

 أٚ اٌغٍغ أٚ ٌلأفىبس اٌشخظٟ غ١ش اٌؼشع أشىبي ِٓ شىً أٞ: "ثأٔٗ الإػلاْ وٛرٍش ٠ؼُشّف

."ِذفٛع أعش ِمبثً ِؼٍِٛخ، عٙخ ثٛاعطخ ٠زُ اٌخذِبد،
(ٖ )

 

 ثٛاعطخ ٚالأفىبس ٚاٌخذِبد غٍغاٌ ٌزمذ٠ُ شخظ١خ غ١ش ٚع١ٍخ: "ثأٔٗ الإػلاْ اٌغّؼ١خ ٚرؼُشّف

."ِؼٍَٛ أعش ِمبثً ِؼٍِٛخ، عٙخ
(ٗ )

 

 اٌؼبِخ الارظبي ٚعبئً خلاي ِٓ شخظٟ غ١ش ارظبي ػ١ٍّخ: "أ٠ؼب ثأٔٗ الإػلاْ ٠ٚؼُشّف

ً  ٠ذفؼْٛ ِؼ١ٍٕٓ ثٛاعطخ ً  صّٕب  ثؾ١ش اٌّغزٍٙى١ٓ، ِٓ فئبد ئٌٝ ِؼ١ٕخ ِؼٍِٛبد لإ٠ظبي ِؼ١ٕب

."ْالإػلا فٟ شخظ١زٗ ػٓ اٌّؼٍٓ ٠فظؼ
(٘ )

 

اِب الإػلاْ الاٌىزشٟٚٔ فٙٛ: وً ٔشبؽ رش٠ٚغٟ ِذفٛع الاعش، رمَٛ ثٗ عٙخ ِؼٍِٛخ ػٓ ؽش٠ك 

ِٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ٌغشع اٌزش٠ٚظ ٌغٍؼخ اٚ فىشح اٚ خذِخ ِؼ١ٕخ)
ٙ

) 

 ثبَٛب: اْذاف الإػلاٌ انزجبسٚخ ٔانُفسٛخ ٔالاجزًبػٛخ:

نلإػلاٌ: انزجبسٚخ الأْذاف: (1)
 

 

: ِٕٙب ٚاٌزغ٠ٛم١خ، الالزظبد٠خ الأ٘ذاف ِٓ ِغّٛػخ رؾم١ك ئٌٝ اٌزغبس٠خ دالإػلأب رٙذف
(7)

 

 . اٌخذِبد أٚ إٌّزغبد ششاء ػٍٝ اٌّغزٍٙى١ٓ رؾف١ض خلاي ِٓ: اٌّج١ؼبد ص٠بدح. ٔ

 . اٌغّٙٛس أر٘بْ فٟ ئ٠غبث١خ طٛسح ٌزشع١خ: اٌزغبس٠خ ثبٌؼلاِخ اٌٛػٟ رؼض٠ض. ٕ

 . اٌغٛق فٟ إٌّبفغخ إٌّزغبد ػٓ إٌّزظ ثز١١ّض: إٌّبفغخ ِٛاعٙخ. ٖ

 . ثٙب اٌغّٙٛس ٚرؼش٠ف: عذ٠ذح ِٕزغبد ئؽلاق. ٗ

                                                           

يبدح "ػهٍ"، ص و(، 2112ثٛشٔد: داس صبدس، ) ،13انؼشة، انجضء ، نسبٌ سمحمد ثٍ يكشو اثٍ يُظٕ ( 1)

323. 

 .25يبدح "أػهٍ"، ص  و(،1772 داس انذػٕح،: انقبْشح) انًؼجى انٕسٛظ، انطجؼخ انثبَٛخ، انجضء الأٔل، ( 2)

 .512. م(، ص2003 المرٌخ، دار: واستراتٌجٌات، )بٌروت مفاهٌم: فٌلٌب كوتلر، التسوٌق.  ( 3)
 للتسوٌق، الأمرٌكٌة الجمعٌة: )شٌكاغو .التسوٌق تعرٌفات .(AMA)) للتسوٌق الأمرٌكٌة ٌةالجمع ( 4)

 .22. ص .م(2004
 .45. م(، ص2010 الحامد، والمفاهٌم، )عمان: دار الأسس: علٌان المشوط، الإعلان محمد ( 5)
انعكاساتها على ( عرسان ٌوسف، رند سعد هاشم، الاخلاقٌات والقٌم فً الاعلام الالكترونً ومدى 6)

المستهلك العراقً )دراسة مٌدانٌة لجمهور مدٌنة بغداد(، مجلة مسار، الجامعة العراقٌة، عدد خاص المجلد 
 .141م ص. 2024الرابع 

 .46المرجع نفسه، ص  ( 1)
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 ِٓ عذ٠ذح ششائؼ اعزٙذاف أٚ الأعٛاق فٟ اٌزٛعغ ِضً: ِؾذدح رغ٠ٛم١خ أ٘ذاف رؾم١ك. ٘

 . اٌّغزٍٙى١ٓ

نلإػلاٌ: انُفسٛخ الأْذاف: (2)
 

 

: ٚرشًّ ِٚشبػشُ٘، اٌّغزٍٙى١ٓ عٍٛن فٟ اٌزأص١ش ػٍٝ ٌلإػلاْ إٌفغ١خ الأ٘ذاف رشوض
(1)

 

 . اٌغّٙٛس ٔظش رٍفذ عزاثخ ػٕبطش اعزخذاَ خلاي ِٓ: الأزجبٖ ئصبسح. ٔ

 . اٌخذِخ أٚ إٌّزظ فٛائذ ثاثشاص: اٌشغجخ رؾف١ض. ٕ

 .إٌّزظ أٚ اٌزغبس٠خ اٌؼلاِخ ٔؾٛ: ئ٠غبث١خ ارغب٘بد رى٠ٛٓ. ٖ

 . اٌخذِخ أٚ إٌّزظ ثزغشثخ اٌّغزٍٙى١ٓ ثالٕبع: الإلٕبع رؾم١ك. ٗ

نلإػلاٌ: الاجزًبػٛخ الأْذاف: (3)
 

 

: ِضً ٚاٌم١ُ، ثبٌّغزّغ رزؼٍك أ٘ذاف رؾم١ك ئٌٝ الاعزّبػٟ اٌطبثغ راد الإػلأبد رغؼٝ
(2)

 

 . ٚاٌج١ئ١خ ٚاٌظؾ١خ الاعزّبػ١خ ثبٌّشىلاد: اٌٛػٟ ٔشش. ٔ

 . ٚاٌّغإ١ٌٚخ ٚاٌزغبِؼ، اٌزؼبْٚ، ِضً: الإ٠غبث١خ اٌم١ُ رؼض٠ض. ٕ

 . اٌؼٕف أٚ اٌز١١ّض، أٚ وبٌزذخ١ٓ،: ٍج١خاٌغ اٌغٍٛو١بد رغ١١ش. ٖ

 . اٌغّب١٘شٞ اٌذػُ ٚؽشذ ٌٙب اٌزش٠ٚظ خلاي ِٓ: اٌّغزّؼ١خ اٌّجبدساد دػُ. ٗ

 انزٕاصم الاجزًبػٙ:رطٕس الإػلاٌ يغ ظٕٓس  ثبنثب:

ِش الإػلاْ وغبئش اٌؼٍَٛ الأخشٜ ثّشاؽً أدد اٌٝ اٌزطٛس اٌؾبٌٟ اٌزٞ ٔشاٖ ا١ٌَٛ ِٓ خلاي 

ٚاعزخذاِبد الإػلاْ فٟ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ اٚ ِب ٠ؼشف ثبٌغٛش١ً ١ِذ٠ب، الإػلاْ اٌشلّٟ 

 ٚ٘زٖ رؼش٠غٗ عش٠ؼخ لاُ٘ ِشاؽً رطٛس الإػلاْ:

 اٌظؾف، ِضً اٌزم١ٍذ٠خ الإػلاَ ٚعبئً ػٍٝ الإػلاْ اػزّذ ثذا٠برٗ، فٟانزقهٛذ٘:  الإػلاٌ: (1)

 وبٔذ ٌىٕٙب ٌٍغّٙٛس، ٚاعؼبً ٚطٛلًا  رز١ؼ اٌٛعبئً ٘زٖ وبٔذ.  ٚاٌزٍفض٠ْٛ الإراػخ، اٌّغلاد،

. ثذلخ ِؾذدح فئبد اعزٙذاف ػٍٝ اٌمذسح ئٌٝ رفزمش
(ٖ )

 

 خلاي ِٓ سل١ّبً شىلًا  ٠أخز الإػلاْ ثذأ الإٔزشٔذ، رطٛس ِغانشقًٙ:  الإػلاٌ ئنٗ انزحٕل: (2)

 ٘زا ر١ّض.  الإٌىزش١ٔٚخ اٌّٛالغ ػٍٝ اٌّظٛسح ٚالإػلأبد الإٌىزشٟٚٔ، اٌجش٠ذ ػجش الإػلأبد

 أوضش ثشىً اٌؾّلاد ٔزبئظ ٚل١بط اٌغّٙٛس ِغ اٌّجبشش اٌزفبػً ثاِىب١ٔخ الإػلاْ ِٓ ٌٕٛعا

.دلخ
(ٗ )

 

 عزس٠بً رؾٛلًا  الاعزّبػٟ اٌزٛاطً ٚعبئً أؽذصذالاجزًبػٙ:  انزٕاصم ٔسبئم ػجش الإػلاٌ: (3)

 سئ١غ١خ أدٚاد ٚر٠ٛزش ئٔغزغشاَ، ف١غجٛن، ِضً إٌّظبد أطجؾذ ؽ١ش الإػلاْ، ِغبي فٟ

 اٌؼبٌٟ اٌزخظ١ض ثاِىب١ٔخ الإػلاْ ِٓ إٌٛع ٘زا ر١ّض.  اٌّغزٙذف اٌغّٙٛس ئٌٝ ٍٛطٛيٌ

. ٚاٌغٍٛو١بد الا٘زّبِبد ػٍٝ ثٕبءً  ِؾذدح فئبد ٚاعزٙذاف ٌٍّؾزٜٛ
(٘ )

 

                                                           

: ترجمة والإعلان، الدعاٌة فً العاطفً التأثٌر سٌكولوجٌة: الباطن العقل بلٌسً، إغواء دو إٌرٌك ( 1)
 .15-14، ص "والانتباه العاطفة: "العاشر الفصل. م2015 هنداوي، ةمؤسس

 اتجاهات تشكٌل على النفسً وتأثٌرها الإعلانٌة الصورة سٌمٌولوجٌا أحمد، صالح علً شٌماء ( 2)
 .2-1. ص. م2023 سوهاج، جامعة الفنون، بحوث مجلة المستهلك،

(3) Wilson, Chris. "The Evolution of Advertising: From Traditional to Digital." 
LinkedIn, 2023. 

(4) Jorgovan, Jake. "The Evolution of Advertising: From Traditional to Digital." 

Digital." Jake Jorgovan Blog, 2025.  

(5) Growerse. "The Evolution of Social Media Advertising: A Look at the Past, 
Present, and Future." Growerse Blog, 2025. 
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 ٚعبئً فٟ الإٌىزشٟٚٔ الإػلاْ ٠ؼُشفالاجزًبػٙ:  انزٕاصم ٔسبئم فٙ الإنكزشَٔٙ الإػلاٌ: (4)

 خلاي ِٓ ٚاٌخذِبد ٌٍّٕزغبد ٌٍزش٠ٚظ اٌشل١ّخ إٌّظبد زخذاَاع ثأٔٗ الاعزّبػٟ اٌزٛاطً

 اٌزفبػً ػٍٝ ثبٌمذسح الإػلاْ ِٓ إٌٛع ٘زا ٠ز١ّض.  ِؾذداً عّٙٛسًا ٠غزٙذف ِذفٛع ِؾزٜٛ

. دل١ك ثشىً اٌؾّلاد فؼب١ٌخ ٚل١بط اٌغّٙٛس ِغ اٌّجبشش
(ٔ )

 

ٌٚلإػلاْ الاٌىزشٟٚٔ ػذد ِٓ اٌّجبدب ٠غزٕذ ػ١ٍٙب، ِٕٙب:)
ٕ

) 

ػزّبد ِجذأ اٌظذق ٚالأِبٔخ ٚرغٕت اٌخذاع ٚاٌىزة ٚاٌزؼ١ًٍ، واظٙبس إٌّزظ ػٍٝ ؽم١مزٗ ا -ٔ

ٚػذَ الادػبء أٔٗ ٠ؼطٝ ِضا٠ب ١ٌغذ ف١ٗ ٚوزٌه ػذَ ئظٙبسٖ ثّٕفؼخ لا ٠ّىٓ رؾم١مٙب ٌٍّغزٍٙه، 

 ٌىٟ ٠ظٙش الإػلاْ ػٓ إٌّزظ طبدلبً.

م١خ ٌٍّغزٍٙه، أٞ أٙب رٍجٟ اؽز١بعبرٗ أْ رىْٛ اٌغٍغ أٚ اٌخذِبد اٌّؼٍٓ ػٕٙب راد فبئذح ؽم١ -ٕ

 أٚ سغجبرٗ اٌخبطخ

الاِزٕبع ػٓ وً شٟء ٠إدٞ ئٌٝ الإعبءح ئٌٝ ِشبػش اٌّغزٍٙه عٛاء ِٓ اٌغٛأت اٌذ١ٕ٠خ أٚ  -ٖ

اٌزمب١ٌذ الاعزّبػ١خ، أٚ ِب ٠خذػ أؽبع١غُٙ، أٞ أْ الإػلاْ ٘ٛ ِشاػبح اٌم١ُ ٚاٌّجبدب الاعزّبػ١خ 

 ٍُ، ٚاٌؾشص ػٍٝ اعزخذاَ اٌؼجبساد ٚاٌّؼبٟٔ إٌج١ٍخفٟ اٌجٍذ اٌّغٍُ ٚغ١ش اٌّغ

الاِزٕبع ػٓ الإػشاس ثأِٛاي اٌّغزٍٙى١ٓ، ػٍٝ عج١ً اٌّضبي اٌزخف١ؼبد ا١ٌّ٘ٛخ فٟ الأعؼبس  -ٗ

 ٚاٌّجبٌغخ فٟ اٌفٛائذ ٚاٌخذِبد.

لا ٠غٛص أْ ٠ؼّٓ الإػلاْ ػٍٝ اعُ أٚ شخض دْٚ اٌشعٛع ئ١ٌٗ، ٚاٌؾظٛي ػٍٝ ِٛافمزٗ  -٘

 .لجً إٌشش

 :أسبنٛت الإقُبع فٙ الإػلاٌساثؼب: 

 ٕ٘بن ػذد ِٓ أعب١ٌت الالٕبع اٌزٟ ٠غزخذِٙب اٌّؼٍٓ فٟ اٌزغ٠ٛك ٌغٍؼزٗ، ِٕٚٙب:

 ثٙذف اٌّغزٍٙه ٌذٜ اٌّخزٍفخ اٌّشبػش ئصبسح ػٍٝ ٠مَٛ الأعٍٛة ٘زاانؼبطفٛخ:  الأسبنٛت: (1)

 اٌّشبػش ػٍٝ ثً إٌّزظ، دِٛاطفب ػٍٝ ٕ٘ب رشوض لا الإػلأبد. اٌششائ١خ لشاسارٗ فٟ اٌزأص١ش

 .٠ٛلظٙب اٌزٟ

الأطذلبء، ٚئػلاْ ٠غزٙذف  ث١ٓ عؼبدح ٌؾظبد ٠ظُٙش ٌشٛوٛلارخ ئػلاْ ِضً: وبٌفشػ ِضلا

اٌّزٛلؼخ ٌّشع اٚ  غ١ش اٌظؾ١خ اٌّخبؽش ٠جشص اٌظؾٟ ٌٍزأ١ِٓ ئػلاْ ِشبػش اٌخٛف ِضً،

فب٠شٚط ِؼ١ٓ.
(ٖ )

 

 ث١بٔبد ٠ٚغزخذَ ٚإٌّطك، اٌؼمً ػٍٝ الإلٕبع ِٓ إٌٛع ٘زا ٠شُوضانؼقلاَٛخ:  الأسبنٛت: (2)

 اٌزفى١ش ػٍٝ ثٕبءً  لشاسارُٙ ٠زخزْٚ اٌز٠ٓ اٌّغزٍٙى١ٓ فئبد ٠ٕبعت. اٌّغزٍٙه لإلٕبع ٚأدٌخ ٚالؼ١خ

:فمؾ، ِٚٓ أعب١ٌجٗ اٌؼبؽفخ ػٍٝ ١ٌٚظ ٚاٌزؾ١ًٍ،
 (ٗ )

 

 .اٌزم١ٕخ إٌّزظ خظبئض ػشع .ٔ

 (.٘برف أٚ ع١بسح ٔٛػٟ ١ٓث اٌّمبسٔخ ِضً) إٌّزغبد ث١ٓ اٌّجبششح اٌّمبسٔخ .ٕ

 .اٌفبئذح ِمبثً اٌغؼش ئثشاص .ٖ

 .اٌغٛائض أٚ اٌغٛدح شٙبداد ػٍٝ اٌؼٛء رغ١ٍؾ .ٗ

                                                           

 العربٌة المجلة الاجتماعً، التواصل وسائط فً الإلكترونً وآخرون، الإعلان حسنً النجار إبراهٌم أنس (1)
 .م2022 الرقمً، والإعلام الاتصال لبحوث

عرسان ٌوسف، رند سعد هاشم، الاخلاقٌات والقٌم فً الاعلام الالكترونً ومدى انعكاساتها على  (4)
 .151-150ص.  مصدر سابق،راقً )دراسة مٌدانٌة لجمهور مدٌنة بغداد(، المستهلك الع

 .153ص.  م(،2001 الكتب، عالم: )القاهرة تطبٌقً، مدخل: الإعلان بدر، إبراهٌم أحمد ( 3)
 .34. ص سابق، مرجع المشوط، علً محمد ( 4)
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 .ث١ب١ٔخ سعَٛ ِغ ٌٍىٙشثبء إٌّخفغ اعزٙلاوٙب ٠ششػ ٌغغبٌخ ئػلاْ: ِضبي

 :(انًإثشح انشخصٛبد ػهٗ الاػزًبد) انًصذاقٛخ أسهٕة: (3)

. ٌٗ اٌّشٚط إٌّزظ ئٌٝ ِظذال١خ أٚ ِىبٔخ راد شخظ١خ ِٓ" اٌضمخ ٔمً" ػٍٝ الأعٍٛة ٘زا ٠ؼزّذ

 :ف١ٗ ٠غُزخذَ

 اٌزٛاطً، اٚ اٌخجشاء ٚعبئً ػٍٝ ، ٚاٌّإصشْٚ(ِطشثْٛ س٠بػ١ْٛ، ِّضٍْٛ،) اٌّشب١٘ش

ٚاٌغشع ِٓ ٘زا الأعٍٛة: (.ٚاٌزغ١ًّ اٌظؾخ ِٕزغبد فٟ خبطخ) ٚالأؽجبء
 (ٔ )

 

 .اٌضمخ رؼض٠ض .ٔ

 .اٌّإصش اٌشخض عّٙٛس أزجبٖ عزة .ٕ

 .اعزّبػ١بً إٌّزظ ل١ّخ سفغ .ٖ

ب رغزخذَ ش١ٙشح ِّضٍخ أٚ ِؼ١ٓ، أعٕبْ ثّؼغْٛ ٠ٛطٟ أعٕبْ ؽج١ت: فّضلا ًّ  .ِؼ١ٕبً وش٠

 الأغهجٛخ: أٔ انؼشُف أسهٕة: (4)

 إٌّزظ، ٠غزخذِْٛ" اٌغ١ّغ" ثأْ اٌّغزٍٙه ٠شُؼش ئر الاعزّبػٟ، اٌزأص١ش ػٍٝ الأعٍٛة ٘زا ٠ؼزّذ

:اٌّغزخذِخ اٌؼجبساد ِٚٓ أثشص .اٌشوت ٓػ ٠زخٍف أْ ٠غت لا ثأٔٗ ٠شؼش ٘ٛ ٚثبٌزبٌٟ
 (ٕ )

 

 ".ِج١ؼبً الأوضش" .ٔ

 ".اٌؼّلاء رم١١ّبد ؽغت الأفؼً" .ٕ

 ".ِٕزغٕب اخزبسٚا شخض ١ٍِْٛ ِٓ أوضش" .ٖ

 الإنحبح: أٔ انُذسح أسهٕة: (5)

" اٌفمذ ِٓ اٌخٛف" فىشح ٠ٚغزغً فٛسٞ، لشاس ثبرخبر اٌّغزٍٙه لإلٕبع ٠غُزخذَ روٟ أعٍٛة

(FOMO: Fear of Missing Out).  َػذد٠بً أٚ ص١ِٕبً اٌّؾذٚدح اٌؼشٚع فٟ ٠غُزخذ.  ِٓٚ

:أشىبٌٗ
 (ٖ )

 

 ".اٌى١ّخ ٔفبد ؽزٝ عبسٞ اٌؼشع" .ٔ

 ".فمؾ ا١ٌَٛ خظُ" .ٕ

 !".ا٢ْ أعشع – ِؾذٚدح اٌى١ّخ" .ٖ

 .ؽ٠ًٛ رفى١ش دْٚ اٌششاء لشاس لارخبر إٌفغٟ ٚاٌؼغؾ ثبلاعزؼغبي شؼٛس خٍك: اٌٙذف

 يسااليب ااقمناع في إعلاننات المشاهير ولانعكااها عللى الققار الشقائالمبحث الثالث: 
 لطالبات كلية الفنو  التطبيقية

رؼُذّ اٌّشؽٍخ ا١ٌّذا١ٔخ ِٓ أُ٘ ِشاؽً اٌجؾش اٌؼٍّٟ، ؽ١ش رٕزمً اٌذساعخ ِٓ اٌطبثغ إٌظشٞ ئٌٝ 

الإؽبس اٌزطج١ك اٌؼٍّٟ اٌزٞ ٠ُّىّٓ اٌجبؽش ِٓ اخزجبس اٌفشػ١بد ٚاٌزؾمك ِٓ ِذٜ طؾخ 

اٌّفب١ّٟ٘ فٟ اٌٛالغ. ٚفٟ ٘زا الإؽبس، ٠ٙذف ٘زا اٌّجؾش ئٌٝ اعزىشبف ٚرؾ١ًٍ أعب١ٌت الإلٕبع 

اٌّغزخذِخ فٟ ئػلأبد اٌّشب١٘ش، ٚاٌىشف ػٓ ِذٜ رأص١ش٘ب ػٍٝ اٌمشاس اٌششائٟ ٌطبٌجبد و١ٍخ 

 اٌفْٕٛ اٌزطج١م١خ.

زغ٠ٛك اٌؾذ٠ش، ٚاػزّبد اٌؼذ٠ذ ِٓ ٚأطلالبً ِٓ أ١ّ٘خ اٌذٚس اٌّزضا٠ذ اٌزٞ ٠ٍؼجٗ اٌّشب١٘ش فٟ اٌ

اٌؼلاِبد اٌزغبس٠خ ػٍٝ طٛسُ٘ ِٚىبٔزُٙ الاعزّبػ١خ ٌغزة اٌّغزٍٙى١ٓ، رجشص اٌؾبعخ ئٌٝ فُٙ 
                                                           

. ص (،2012 الٌازوري، ردا: )بٌروت المستهلكٌن، على وتأثٌره الإعلان استراتٌجٌات وصفً، عمر ( 1)
123. 

 .110. ص (،2016 المسٌرة، دار: )عمان الجماهٌري، والإعلام الإعلان إلى مدخل الزعبً، حسن محمد ( 2)
 .11. ص (،2012 العربٌة، الدار: العصبً، )الرٌاض والتسوٌق الإعلان أسرار فقٌه، رشاد ( 3)
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 –ا١ٌ٢بد إٌفغ١خ ٚالإػلا١ٔخ اٌزٟ رغُزخذَ فٟ ٘زٖ الإػلأبد، ِٚذٜ رفبػً اٌغّٙٛس اٌّغزٙذف 

 ِؼٙب. –فٟ ٘زٖ اٌؾبٌخ، ؽبٌجبد و١ٍخ اٌفْٕٛ اٌزطج١م١خ 

٠شوض ٘زا اٌّجؾش ػٍٝ ػشع ِٕٙغ١خ اٌجؾش، ٚرؾذ٠ذ أدٚاد عّغ اٌج١بٔبد، ٚٚطف اٌؼ١ٕخ 

اٌّخزبسح، ثبلإػبفخ ئٌٝ رؾ١ًٍ إٌزبئظ ا١ٌّذا١ٔخ ٚفك اٌّؼب١٠ش اٌؼ١ٍّخ، ثّب ٠ز١ؼ اٌٛطٛي ئٌٝ 

 اعزٕزبعبد دل١مخ رغُُٙ فٟ رؼ١ّك اٌفُٙ ٌغٍٛن اٌّغزٍٙه ٚرأص١ش اٌّشب١٘ش ػ١ٍٗ.

 ل الاسزجٛبٌ انٗ انُزبئج انزبنٛخ:رى انزٕصم يٍ خلا

 ( ٚجٍٛ انفئبد انؼًشٚخ انًجحٕثبد1جذٔل )

 المرتبة المئوٌة  النسبة التكرار العمر
 الثالثة %10 10 12اقل من 

 الأولى 60% 60 12-21

 الثانٌة 25% 25 22-24
 الرابعة %5 5 24اكبر من 

  %100 100 المجموع

(  ٕٗ-ٕٕ% (، أرذ ثؼذ٘ب ) ٓٙ( ٚثٕغجخ) ٓٙٝ ثزىشاس )( ػٍٝ اٌّشرجخ الإٌٔٚٔ- 1ٔؽبصد )

( ٓٔ( عٕخ ثـ ) 1ٔ%(، صُ فٟ اٌّشرجخ اٌضبٌضخ فئخ )الً ِٓ ٕ٘( ِجؾٛصٗ ٚثٕغجخ )  ٕ٘ثزىشاس) 

% ( ِٓ ػ١ٕخ ٘( رىشاساد ٚثٕغجخ)  ٘عٕخ( ثـ ) ٕٗ%(، ٚأخ١شا فئخ )اوجش ِٓ ٓٔٚثٕغجخ ) 

 اٌجؾش.

 انششائٙ انقشاس ارخبر ػهٗ انًشبْٛش ئػلاٌ رأثٛش يذٖ(2) جذٔل 

 المرتبة المئوٌة  النسبة التكرار التأثٌر درجة

 الأولى %60 60 كبٌر

 الثانٌة %25 25 متوسط

 الثالثة %15 15 ضعٌف

  %100 100 المجموع

ثـ  "ِزٛعؾ"ب رٍزٙ ،(%60  ) ٚثٕغجخ (60) رىشاس ثؼذد الأٌٚٝ اٌّشرجخ ػٍٝ ش"وج١"   ؽبصد

 .رىشاسًا(  15) ثـ "١فػؼ" صُ ( رىشاسا، ٕ٘)

ً  الأكثش انؼٕايم (3) جذٔل  انًشبْٛش ئػلاٌ فٙ جزثب

 المرتبة المئوٌة  النسبة التكرار عوامل الجذب

 الأولى %35 35 المصداقٌة

 الثانٌة %30 30 الشهرة

 الثالثة %20 20 العام المظهر

 الرابعة %15 15 العرض أسلوب

  %100 100 المجموع
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 ثـ "اٌشٙشح"  رٍزٙب ،(%35 )ٚثٕغجخ(  35 ) رىشاس ثؼذد الأٌٚٝ اٌّشرجخ ػٍٝ "اٌّظذال١خ" ؽبصد

 .رىشاسًا (٘ٔـ )ث "اٌؼشع أعٍٛة" ٚأخ١شًا رىشاسًا، (20 ) ثـ "اٌؼبَ اٌّظٙش" صُ رىشاسًا، (30 )

 انًشبْٛش ئػلاٌ فٙ رأثٛشاً  الأكثش انًُصخ (4) جذٔل

 المرتبة المئوٌة  النسبة التكرار المنصات

 الأولى %40 40 امإنستغر

 الثانٌة %30 30 توك تٌك

 الثالثة %20 20 ٌوتٌوب

 الرابعة %10 10 شات سناب

  %100 100 المجموع

 "رٛن ر١ه" رٍزٙب ،(%40 )ٚثٕغجخ (40 )رىشاس ثؼذد الأٌٚٝ اٌّشرجخ ػٍٝ "ئٔغزغشاَ" فئخ ؽبصد

د ِٓ رىشاسا (10 ) ثـ "دشب عٕبة" ٚأخ١شًا رىشاسًا، (20 ) ثـ "٠ٛر١ٛة" صُ رىشاسًا، (ٖٓ)ثـ

 ػ١ٕخ اٌجؾش.

 انًشبْٛش ٔيحزٕٖ أخجبس ثًزبثؼخ انطبنجخ اْزًبو يذٖ (5) جذٔل

 المرتبة المئوٌة  النسبة التكرار الاهتمام درجة

 الأولى %50 50 مرتفعة

 الثانٌة %35 35 متوسطة

 الثالثة %15 15 ضعٌفة

  %100 100 المجموع

 

 "ِزٛعطخ" رٍزٙب (، %50 ) ٚثٕغجخرىشاساً  (50 )ثؼذد الأٌٚٝ اٌّشرجخ ػٍٝ "ِشرفؼخ" فئخ ؽبصد

 ..%15 ثٕغجخ فمؾ رىشاسًا (15 ) ثـ "ػؼ١فخ" ٚأخ١شًا ،(%35) ٚثٕغجخ  رىشاسًا (ٖ٘) ثـ

 يشٕٓس ئػلاٌ يٍ انششاء قشاس ػهٗ انًُزج َٕع رأثٛش (6) جذٔل

 المرتبة المئوٌة  النسبة التكرار المنتج نوع

 الأولى %40 40 تجمٌل منتجات

 الثانٌة %30 30 وأزٌاء ملابس

 الثالثة %15 15 إلكترونٌات

 الرابعة %10 10 ومشروبات أغذٌة

 الخامسة %5 5 تدرٌبٌة أو تعلٌمٌة خدمات

  %100 100 المجموع

 

 رٍزٙب ،(%40 )ٚثٕغجخ (40 اد)رىشاس ثؼذد الأٌٚٝ اٌّشرجخ ػٍٝ "رغ١ًّ ِٕزغبد" فئخ ؽبصد

 عبءد%(، ٚ٘ٔٚثٕغجخ ) رىشاسًا (15) ثـ "ئٌىزش١ٔٚبد" صُ رىشاسًا، (30) ثـ "ٚأص٠بء ِلاثظ"
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 خذِبد" ٚأخ١شًا ،%(ٓٔٚثٕغجخ ) رىشاساد (10) ثـ اٌشاثؼخ اٌّشرجخ فٟ "ِٚششٚثبد أغز٠خ"

 %(.٘ٚثٕغجخ ) رىشاساد (5 )ثـ "رذس٠ج١خ أٚ رؼ١ّ١ٍخ

 الإػلاٌ فٙ انًشبْٛش ثًصذاقٛخ انثقخ يذٖ (7) جذٔل

 المرتبة المئوٌة  النسبة رارالتك الثقة درجة

 الأولى %55 55 ما حد إلى أثق

 الثانٌة %30 30 أثق لا

 الثالثة %15 15 تمامًا أثق

  %100 100 المجموع

 "أصك لا" رٍزٙب ،(%55 )ثٕغجخ رىشاسًا (55) ثـ الأٌٚٝ اٌّشرجخ ػٍٝ "ِب ؽذ ئٌٝ أصك" فئخ ؽبصد

ب أصك" ٚأخ١شًا رىشاسًا، (30) ثـ ًِ  .%(٘ٔٚثٕغجخ ) فمؾ رىشاسًا (15 )ثـ "رّب

 انًُزج رجبِ انطبنجخ سأ٘ رغٛٛش ػهٗ انًشبْٛش ئػلاٌ رأثٛش يذٖ (3) جذٔل

 المرتبة المئوٌة  النسبة التكرار التأثٌر درجة

 الأولى %48 48 غالباً

 الثانٌة %40 40 أحٌاناً

 الثالثة %12 12 نادراً 

  %100 100 المجموع

 ثـ "أؽ١بٔبً" رٍزٙب ،(%48 )ٚثٕغجخ (48) رىشاس ثؼذد الأٌٚٝ ّشرجخاٌ ػٍٝ "غبٌجبً" فئخ ؽبصد

 %(.ٕٔ، ٚثٕغجخ )فمؾ رىشاسًا (12) ثـ "ٔبدساً " ٚأخ١شًا فئخ %(ٓٗٚثٕغجخ ) رىشاسًا، (40)

 انًُزج ػٍ نهًؼهٕيبد سئٛسٙ كًصذس انًشبْٛش ئػلاٌ ػهٗ انطبنجخ رؼزًذ ْم (7) جذٔل

 مرتبةال المئوٌة  النسبة التكرار الإجابة

 الأولى %50 50 غالباً

 الثانٌة %30 30 أحٌاناً

 الثالثة %20 20 نادراً 

  %100 100 المجموع

 

 ثـ "ٔبدسًا" رٍزٙب ،(%50 ) ٚثٕغجخ (50) رىشاس ثؼذد الأٌٚٝ اٌّشرجخ ػٍٝ "أؽ١بٔبً" فئخ ؽبصد

ب" ٚأخ١شًا رىشاسًا،(  30) ًّ  %(.ٕٓ، ٚثٕغجخ )رىشاسًا(  20) ثـ "دائ
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 نهًشبْٛش انطبنجخ يزبثؼخ سجت( 11) جذٔل

 المرتبة المئوٌة  النسبة التكرار السبب

 الأولى %35 35 والإعلانات العروض من للاستفادة

 الثانٌة %30 30 والترفٌه للتسلٌة

 الثالثة %25 25 والموضة بالمظهر للاهتمام

 الرابعة %10 10 حٌاتهم أسلوب من للتعلم

  %100 100 المجموع

 ٚثٕغجخ (35 )رىشاس ثؼذد الأٌٚٝ اٌّشرجخ ػٍٝ "ٚالإػلأبد اٌؼشٚع ِٓ لاعزفبدحٌ" فئخ ؽبصد

 (25) ثـ "ٚاٌّٛػخ ثبٌّظٙش ٌلا٘زّبَ" صُ رىشاسًا، (30) ثـ "ٚاٌزشف١ٗ ٌٍزغ١ٍخ" رٍزٙب ،(35%)

 %( ِٓ ػ١ٕخ اٌجؾش.ٓٔ، ٚثٕغجخ )رىشاساد (10 )ثـ "ؽ١برُٙ أعٍٛة ِٓ ٌٍزؼٍُ" ٚأخ١شًا رىشاسًا،

 يشٕٓس ئػلاٌ ثزأثٛش انششاء ثؼذ ثبنشضب انطبنجخ شؼٕس يذٖ (11) جذٔل

 المرتبة المئوٌة  النسبة التكرار الرضا درجة 

 الأولى %60 60 ما حد إلى راضٌة

 الثانٌة %25 25 راضٌة غٌر

 الثالثة %15 15 تمامًا راضٌة

  %100 100 المجموع

 رٍزٙب ،(%60) ٚثٕغجخ (60) رىشاس ثؼذد الأٌٚٝ اٌّشرجخ ػٍٝ "ِب ؽذ ئٌٝ ساػ١خ" فئخ ؽبصد

ب ساػ١خ" ٚأخ١شًا رىشاسًا،  (25) ثـ "ساػ١خ غ١ش" ًِ %( ِٓ ٘ٔٚٔغجخ ) فمؾ رىشاسًا( 15) ثـ "رّب

 ػ١ٕخ اٌجؾش.

 ااقاتنتاجات 
. رؼذ اٌّظذال١خ ٚاٌغبرث١خ اٌشخظ١خ ٌٍّشٙٛس ِٓ ألٜٛ الأعب١ٌت الإلٕبػ١خ اٌّإصشح ػٍٝ ٔ

 اٌطبٌجبد.

 ١شًا فٟ ٔشش ئػلأبد اٌّشب١٘ش ٟ٘: ئٔغزغشاَ ٚر١ه رٛن.. إٌّظبد الأوضش رأصٕ

. ٔغجخ وج١شح ِٓ اٌطبٌجبد أفذْ ثأٔٙٓ لّٓ ثششاء ِٕزغبد ثؼذ سؤ٠زٙب فٟ ئػلاْ ٌّشٙٛس، ٖ

ب لاؽمبً. ًِ  ٚثؼؼٙٓ أثذ٠ٓ ٔذ

. ٕ٘بن رفبٚد فٟ اٌٛػٟ ث١ٓ اٌطبٌجبد، فج١ّٕب ر١ّض ثؼؼٙٓ الأعب١ٌت الإلٕبػ١خ، رمغ أخش٠بد ٗ

 ِجبشش دْٚ ئدسان. رؾذ رأص١ش

ّٓ ِٓ اٌّشاؽً اٌذساع١خ اٌؼ١ٍب، ِب ٠ش١ش ئٌٝ ػلالخ ٘ . اٌطبٌجبد الأوضش ٚػ١بً ٚرأ١ٔبً فٟ اٌششاء ٘

 ث١ٓ إٌؼظ الأوبد٠ّٟ ٚاٌمشاس اٌششائٟ.
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 التوصيات 
 رٕصٛبد نهطبنجبد:

ػشٚسح اٌزفى١ش إٌمذٞ لجً ارخبر اٌمشاس اٌششائٟ، ٚػذَ الأغشاف ٚساء الإػلأبد  (ٔ

 ١خ أٚ اٌّجبٌغ ف١ٙب.اٌؼبؽف

 ِزبثؼخ ؽّلاد رٛػ١خ رششػ أعب١ٌت الإلٕبع ٚو١ف١خ اٌزؼشف ػ١ٍٙب ٚرفى١ىٙب. (ٕ

 رٕصٛبد نهكهٛخ:

ئدساط ِؾبػشاد أٚ ٚسػ ػًّ ػٓ اٌضمبفخ الإػلا١ِخ ٚالاعزٙلان اٌٛاػٟ ػّٓ الأٔشطخ  (ٔ

 اٌطلاث١خ.

 ٌلإػلأبد.رشغ١غ اٌطبٌجبد ػٍٝ ئٔزبط ِؾزٜٛ رٛػٛٞ ِؼبد ٠ٛاعٗ اٌزأص١شاد اٌغٍج١خ  (ٕ

 رٕصٛبد نهًؼهٍُٛ:

 الاٌزضاَ ثبٌظذق ٚاٌشفبف١خ ػٕذ اٌزش٠ٚظ ٌٍّٕزغبد ػجش اٌّشب١٘ش. (ٔ

 ِشاػبح اٌفئخ اٌّغزٙذفخ ٔفغ١بً ٚعٍٛو١بً، خبطخ فئخ اٌشجبة اٌغبِؼٟ. (ٕ

 خاتمة البحث 
ٌمذ ٘ذف ٘زا اٌجؾش ئٌٝ اٌزؼشف ػٍٝ الأعب١ٌت الإلٕبػ١خ اٌّغزخذِخ فٟ ئػلأبد اٌّشب١٘ش، 

ِذٜ رأص١ش٘ب ػٍٝ اٌمشاس اٌششائٟ ٌذٜ ؽبٌجبد و١ٍخ اٌفْٕٛ اٌزطج١م١خ، ٔظشًا ٌخظٛط١خ ٚرؾ١ًٍ 

 ٘زٖ اٌفئخ اٌزٟ رز١ّض ثزٚق فٕٟ ٚٚػٟ ثظشٞ لذ ٠إصش ػٍٝ اعزغبثزٙب ٌٍشعبئً اٌزغ٠ٛم١خ.

ِٓ خلاي اٌذساعخ إٌظش٠خ ٚا١ٌّذا١ٔخ، رُ اٌىشف ػٓ رٕٛع الأعب١ٌت الإلٕبػ١خ اٌزٟ ٠غزخذِٙب 

جش اٌّشب١٘ش، ِضً اٌّظذال١خ، اٌغبرث١خ، اٌزىشاس، ٚالاعزّبٌخ اٌؼبؽف١خ، ٚأْ ٘زٖ اٌّؼٍْٕٛ ػ

 الأعب١ٌت رزشن رأص١شًا ِجبششًا أٚ غ١ش ِجبشش ػٍٝ اٌمشاس اٌششائٟ ٌٍطبٌجبد.

وّب أظٙشد إٌزبئظ أْ اٌىض١ش ِٓ اٌطبٌجبد ٠زأصشْ ثبلإػلأبد اٌزٟ ٠مذِٙب ِشب١٘ش ِٛالغ 

ٌّؼٍٓ ِؾجٛثبً ٌٚٗ طٛسح ر١ٕ٘خ ئ٠غبث١خ ٌذ٠ٙٓ. ٚفٟ اٌّمبثً، ظٙشد اٌزٛاطً، خظٛطًب ئرا وبْ ا

ٔغجخ غ١ش ل١ٍٍخ ِٓ اٌطبٌجبد ٌذ٠ٙٓ ٚػٟ عضئٟ أٚ ِؾذٚد ثأعب١ٌت الإلٕبع، ِب ٠ؼىظ اٌؾبعخ ئٌٝ 

 رؼض٠ض اٌٛػٟ إٌمذٞ رغبٖ اٌشعبئً الإػلا١ٔخ.

 :المصادر 
 .َ(2ٕٓٓ اٌىزت، ػبٌُ: )اٌمب٘شح. رطج١مٟ ِذخً: الإػلاْ. ثذس ئثشا١ُ٘ أؽّذ (ٔ

. ٚالإػلاْ اٌذػب٠خ فٟ اٌؼبؽفٟ شاٌزأص١ ع١ىٌٛٛع١خ: اٌجبؽٓ اٌؼمً ئغٛاء. ث١ٍغٟ دٚ ئ٠ش٠ه (ٕ

 .(َٕ٘ٔٓ ،ٌٍٕشش ٕ٘ذاٚٞ ِإعغخ :ثغذاد)ٕ٘ذاٚٞ ِإعغخ: رشعّخ

 الأِش٠ى١خ اٌغّؼ١خ: ش١ىبغٛ. اٌزغ٠ٛك رؼش٠فبد AMA ٌٍزغ٠ٛك الأِش٠ى١خ اٌغّؼ١خ (ٖ

 .َٕٗٓٓ ٌٍزغ٠ٛك،

 َ(1ٕٔٓ اٌؼشث١خ، اٌذاس: )اٌش٠بع اٌؼظجٟ، ٚاٌزغ٠ٛك الإػلاْ فم١ٗ، أعشاس سشبد (ٗ
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 رشى١ً ػٍٝ إٌفغٟ ٚرأص١ش٘ب الإػلا١ٔخ اٌظٛسح ع١ّ١ٌٛٛع١ب" أؽّذ، طبٌؼ ػٍٟ ش١ّبء (٘

 .َٖٕٕٓ عٛ٘بط، عبِؼخ اٌفْٕٛ، ثؾٛس ِغٍخ اٌّغزٍٙه"، ارغب٘بد

ٌم١ُ فٟ الاػلاَ الاٌىزشٟٚٔ ِٚذٜ أؼىبعبرٙب ػشعبْ ٠ٛعف، سٔذ عؼذ ٘بشُ، الاخلال١بد ٚا (ٙ

ػٍٝ اٌّغزٍٙه اٌؼشالٟ )دساعخ ١ِذا١ٔخ ٌغّٙٛس ِذ٠ٕخ ثغذاد(، ِغٍخ ِغبس، اٌغبِؼخ اٌؼشال١خ، 

 َٕٕٗٓػذد خبص اٌّغٍذ اٌشاثغ 

 ١بصٚسٞ،اٌ داس: )ث١شٚد اٌّغزٍٙى١ٓ، ػٍٝ ٚرأص١شٖ الإػلاْ اعزشار١غ١بد ٚطفٟ، ػّش (2

ٕٕٓٔ)َ 

 َ(ٖٕٓٓ اٌّش٠خ، داس: )ث١شٚد ٚاعزشار١غ١بد، ِفب١ُ٘: اٌزغ٠ٛك وٛرٍش، ف١ٍ١ت (1

 .ٖٔ اٌغضء ،"ػٍٓ" ِبدح طبدس، داس: ث١شٚد اٌؼشة، ٌغبْ .ِٕظٛس اثٓ ِىشَ ثٓ محمد (9

 اٌّغ١شح، داس: )ػّبْ اٌغّب١٘شٞ، ٚالإػلاَ الإػلاْ ئٌٝ ِذخً اٌضػجٟ، ؽغٓ محمد (ٓٔ

ٕٓٔٙ)َ 

 َ(ٕٓٔٓ اٌؾبِذ، داس: )ػّبْ ٚاٌّفب١ُ٘، الأعظ: الإػلاْ اٌّشٛؽ، ػ١ٍبْ محمد (ٔٔ

 الأٚي، اٌغضء ،"أػٍٓ" ِبدح اٌضب١ٔخ، خاٌطجؼ اٌذػٛح، داس: اٌمب٘شح. اٌٛع١ؾ اٌّؼغُ (ٕٔ

ٔ92ٕ.َ 

 اٌزٛاطً ٚعبئؾ فٟ الإٌىزشٟٚٔ الإػلاْ. "ٚآخشْٚ ؽغٕٟ، ئثشا١ُ٘ أٔظ إٌغبس، (ٖٔ

 َ.ٕٕٕٓ، اٌشلّٟ ٚالإػلاَ الارظبي ٌجؾٛس اٌؼشث١خ اٌّغٍخ." الاعزّبػٟ
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