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 المقدمة
تشهد الساحة الإعلاميّة منافسةً كبيرةً بين        

المختلفة من قنوات فضائية ومواقع وسائل الإعلام 
إلكترونيّة إخباريّة ومنصات إلكترونية، وتسعى 
جميعها للتأثير على المُتلقيّ واشباع حاجاته 
واهتماماته عبر ما تقدمه وتعرضه من أخبار يوميّة، 
وهذا وضعها أمام تحداً للبحث عن آليات وأساليب 

وتواكب  صَحفيّة أكثر وضوحاً وتنظيماً وجاذبية
 التطورات التقنيّة اللامتناهـيـة.

وكانت القـنوات سباقة لمواكبة كافة التطورات 
للحفاظ على قوة تأثيرها ومصداقيتها وشموليتها، 
إذ بات هناك اندماجٌ بينها وبين الإنترنت، 
وأحدثت منصات اجتماعية لها استطاعت عن 
طريقها خلق بيئة اتصالـيّة تفاعليّـة مع جمهورها، 

دت من التقنيات بأشكالها ووسائطها كما استفا
المتنوعة التي أفرزتها الثورة التكنولوجية، ومن 

الذي استخدام بشكل واسع  الإنفوجرافيكأهمها 
من قبل وسائل الاتصال عموماً والفضـائيات 
خصوصاً كتقنيةٍ وفنٍّ صحفيّ جديد قادر على 
تبسيط المعطيات المعقدة في صورة مرئيّة، أو 

سوم توضيحيّة، أو مخططات، قصصيّة، أو ر 
إضافة لدوره في إعادة رسم العلاقة بين الوسيلة 
والمتلقيّ، حيث أضفى على المضمون الإعلامي 
مزيداً من التشويق والتبسيط، وعزز من قدرة 
الفضائيات على إيصال رسالتها الإعلاميّة 
بطريقة جذابة ومشوقة وسهلة الفهم لا سيما في 

 رحاً مستفيضاً للأحداث.التغطيات التي تستلزم ش
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وبناءً على اطلاع الباحث ومراجعته للدراسات 
" قد حظي الإنفوجرافيكالسابقة فقد لاحظ أن "

باهتمام كبير من جانب الوسائل الإعلامـيّة أولًا 
ومن طرف الباحثين ثانياً الذين ركزوا بصورة 
أشمل على الجانب التحليليّ لمحتوى مواد 

الإخبارية ورصد أشكاله وأنماطه  الإنفوجرافيك
الفنـيّة، ولكن قلة من الدراسات خاصة العربية 
تناولته من ناحية تأثيره على الجمهور، 
واقتصرت معظمها على البحث في جانب 
التوظيف والاستخدام، دون الخوض في فعالية 
وتأثير هذا النوع الصحفي. انطلاقاً من ذلك 

بين توظيف  جاءت هذه الدراسة لمحاولة الجمع
في القنوات الفضائـيّة العراقية  الإنفوجرافيك

 ومعرفة تـأثيره على المتلقي.
 إشكالية الدّراسة: .1

في عصر تدفق المعلومات، وتعرض الجمهور 
لفيض من الرسائل الإعلامـيّة من مصادر 
مختلفة، بات من الضروري للقنوات الفضائـية 

وجذبهم إيجاد طرق للحفاظ على انتباه المتلقين 
إلى محتواها، ولذلك بدأت القـنوات الفـضائية 

" كنوعٍ جديدٍ من الإنفوجرافيكالعراقية بتوظيف "
القوالب الإخباريّة الذي يتفوق بسلاسة إيصال 
المعلومات والبيانات والأرقام وعرضها في نماذج 
مرئية متنوعة بسيطة الفهم بالنسبة للمتلقي 

 ويسهل عليه إدراكها وتذكرها.

" في الإنفوجرافيكى الرغم من أن استخدام "وعل
القنوات الفضائية قد بدأ قبل سنوات عدة إلا أنه 
لا يزال يترافق بغموض العلاقـة بين توظيفه وأثره 
على المتلقي لناحيّة تدعيم وتعزيز معلوماته 
وفهمه ومعارفه حول مختلف القضايا والأحداث 

دام التي يتم عرضها، إذ غالباً ما يترافق استخ
ومواكبة وسائل الإعلام للابتكارات التكنولوجيّة 
وتـشغيلها لتقنيات حديثة بتساؤلاتٍ عن كفاءة هذه 
التقنيات والأدوات في إحداث أثر على الأفراد 

وبناءً عليه ظهرت مشكلة وآلية هذه التـأثـير، 
 الإنفوجرافيكالـدّراسـة في معرفة درجة توظيف 

راته على المتلقي في الـقنوات الـعراقيّة وتأثي
وفق رأي الخبراء العراقيين، إضافةً إلى التعرف 

الأكثر  الإنفوجرافيكعلى أنواع وعناصر 
استخداماً في المـحطات العـراقية والأسباب التي 
تدفع الـمُصـممين العـامـلين في تلك المحطـات 

 .الإنفوجرافيكإلى استخدام 
 :أهداف الدراسة .2

 تهدف الـدّراسة إلى:
" في الإنفوجرافيككشاف مدى توظيف "است -1

 المـحـطات العـراقية.
" على المتلقي الإنفوجرافيكتبياـن تـأثير " -2

 )من وجهة نظر الخبراء العراقيين(.
الأكثر  الإنفوجرافيكالتعرف على أنـواع  -3

 استـخداماً في المـحـطات العراقية.
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الأكثـر استخداماً  الإنفوجرافيكإبراز عناصر  -4
 في الـمـحـطات العـراقـية.

تـحـديد المـواضـيع التي تغـطى عـادة في  -5
في المـحـطات التـلـفـزيونـية  الإنفوجرافيك

 العراقـية.
 الإنفوجرافيكاسـتـكـشاف أسبـاب استخدام   -6

 في القنوات العراقية.
رصد المشاكل والتحديات التي تعترض  -7

فضائـيات في الـ الإنفوجرافيكمصممي 
 العراقيّة.

تقديم توصيات وإرشادات لتحسين استخدام  -8
" في القنوات العراقية وذلك الإنفوجرافيك"

بناءً على تحليل النتائج وآراء الخبراء 
 العراقيين.

 تساؤلات الدراسـة: .3

على ضوء المشـكلة البحثيّة التي تم عرضها 
 سابقاً، تتبلور تسـاؤلات الدراسة في:

" في لإنفوجرافيكامـا حجم توظيف " -1
 الفضائيات العـراقـيّة؟ 

" الأكثر استخداماً في الإنفوجرافيكما أنواع " -2
 المـحطات العراقـية؟

ما المـوضـوعات التي تُغطى عادةً في  -3
" المستخدم في القنوات الإنفوجرافيك"

 الـعراقيّة؟
الأكثر استـخـداماً  الإنفوجرافيكما عناصر  -4

 في الـقنـوات العراقية؟

يك جرافما أسباب استخدام المصممين للإنفو  -5
 في المحطات العاملين بها؟ 

ما التأثيرات الناتجة من تـوظيف  -6
" في القنوات العراقيّة على الإنفوجرافيك"

 المتلقي؟ 
ما أبرز العقبات والقيود التي تواجه  -7

في الـفضائـيات  الإنفوجرافيكمصممي 
 العراقيّة؟

 الفرضـيات: .4

توجد عـلاقةٌ ارتـباطيةٌ دالةٌ إحصائياً بيـن  -1
في المـحطات  الإنفوجرافيكتـوظيف 

 التـلفـزيـونية العراقية وتأثيره على المتلقي.
هناك عـلاقةٌ ارتـبـاطيةٌ دالـةٌ إـحصـائياً بين  -2

المستخـدم في  الإنفوجرافيكنـوع 
 الفضائـيات العراقية وتأثيـره على المتلقي.

اطية ذات دلالةٍ إحصـائيةٍ توجد علاقة ارتب -3
بين طبـيعة المواضـيع المـستخدمة في 

في القنوـات العراقية وتأثيرها  الإنفوجرافيك
 على المتلقي.
 أهميّة الدراسة: .5

كفن صحفيّ يتميز  الإنفوجرافيكأهميّة  -1
بتحسين جودة المحتوى الإعلامي من خلال 
قدرته على نقل المعلومات بطريقة مبسطة، 

 ة ملفتة خارج إطار التعقيد.وعـرضها بصور 
 الإنفوجرافيكتقديم رؤى حول كيفية تأثير  -2

على إدراك الجمهور وفهمه واستمتاعه 
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بالمـضامين وبشكلٍ خاص الصعبة 
 والشائكة.

منح إرشادات عمليّة لصانعي المحتوى في  -3
القـنوات العراقيّة حول كيفية استعمال 

بشكلٍ فعال يعزز فهم الـمتلقي  الإنفوجرافيك
 لقضايا المتشعبة، وجذب انتباهه. ل

اعتماد الدراسـة على وجهات نظر الخبراء   -4
العراقيين، مما يضمن مصداقية النتائج 

 ودقتها.
 مصطلحات ومفاهيم الدراسة: .6

سيتم إيراد التعاريف النظرية والإجرائيّة لمتغيرات 
الدراسة، للتوضيح بين ما ترمي إليه هذه 

 المفاهيم ومعانيها المستخدمة:
: يعرف اصـطلاحاً بأنه الإنفوجرافيك -1

العـناصر الاتصالية المتطورة والحديثة والتي 
تسعى إلى توفير المـضامين والأفكـار إلى 
المتلقين في شكـل مخطـطـات بيانيـة أو 
جداول مما يساعد على استيعاب المضمون 

 (2020)الخولي،  والمادة المقدمة.
أما إجـرائـياً: فيعد وسيلة مرئية للتأثير على 
الأفراد المستقبلين وتثقيفهم وزيادة إدراكهم 
عبر تقديم المضامين المتنوعة بطريقة 
مقنعة وسهلة تدمج ما بين الرسومات 

 والصور والنصوص وغيرها من العناصر.
الـقــنـوات العراقــية اـصطلاحاً: جملة  -2

ل على نقل المحـطـات العراقية التي تعم

مضامينها من خلال أجهزة البث الفضائية، 
ويصل إلى نطاق عالمي يتجاوز المجال 

 (36، ص2017)السنجري،   المحلي.
إجـرائـياً: منظمات إعـلامية مرخصة للبث 
التلفزيوني وتقوم بإنتاج مجموعة واسعة من 
المحتويات بالاعتماد على تقنية 

 من خلال متخصصين في هذا الإنفوجرافيك
 المجال. 

الخبراء اصطـلاحاً: أفراد يتمتعون بخبرة   -3
ومعرفة كبيرة في مجال محدد ووفقاً لهذه 
المعرفة والخبرة يعملون على تقديم النصائح 
 والتحليل والإرشادات في هذا الإطار.

 (2022)مـعجم القـانون الخــاص، 
الذين  الإنفوجرافيكإجرائياً: مصممي 

 قية.يعملون في الفضائيات العـرا
 الدّراسات السابقة:  .7

( بعنوان: 2023دراسة مدين التميمي ) -1
في نـشــرات الأخـبار  الإنفوجرافيك"توظيـف 

)التميمي،  من وجهة نظر القائمين عليها" 
 (580-545، ص2023

هَدفت الدَراسةُ معرفة مدى تَوظـيْف تقنيات 
" في نشرات الأخبار الإنفوجرافيك"

التلفزيونية من وجهة القائمين عليها، إضافة 
إلى استكشاف الهدف من استخدام هذه 
التـقنيّة، وإن كان استخدامها قد ساهم في 
تطوير الجوانب الفنيّة وعناصر التـشويق 



 

 العراقيين الخبـراء نـظـر وجهـة مـن الـمتـلقي على وتأثيره العـراقيةّ الفـضائيةّ القنوات في الإنفوجرافيك توظيف

 

 226JOURNAL OF AL-QALAM UNIVERSITY COLLEGE\KIRKUK-Volume(9) Number(18) Year(2025) 

 

في نـشرات الأخبار، ومساعدة الأفراد في 
معرفة الأحداث والمسائل الجارية، تم 

ى بحوث الـعلاقة السببية الاعتماد عل
الارتباطية، ومنهج المسح بالاستعانة بأداة 
الاستبانة للحصول على الإجابات اللازمة، 
وحُدد مجـتمع البحـث من الأفراد الذين 
يعملون في التلفزيون العراقي ممن يتولون 

، واختيرت عينة الإنفوجرافيكمهمة تصميم 
( مفردة، وخلص 90عمديةٌ تألفت من )

" الإنفوجرافيكإلى فعالية استخدام " البحث
في النـشــرات، وتوظيف تصميماتها البصرية 
في نقل معارف جديدة، كما بينت النتائج 
أن اللجوء إلى هذا التكنيك في النشرات 
الإخبارية ينعكس على معلومات واطلاع 
الجمهور وذلك من وجهة نظر القائـمين 
عليها، وكان من أهم أسباب اعتماد 

فوجراف" لتنظيم الأفكار بطريقة سهلة، "الان
 وتعزيز الاحتفاظ بالمعلومات.

( وـظـيفة 2021دراـسة وفاق بـركع ) -2
في تـقـديم المحتوى الإعـلاميّ  الإنفوجرافيك

عـبر صـفحات المواقـع الإخبارية 
 (253-237، ص2021بركع، (.العـراقـيّة

عمدت الدـراسة إلى استكشاف فن 
ستخدامه لتقديم وكيفية ا الإنفوجرافيك

محتوى إعلامي من خلال صيغه المنشورة 
في المواقع الإلكترونية العراقية بناءً على 

أشكال الـتـصميم، والأجزاء المرئية، 
 والنصية، والمُوظفة.

تعدُّ من الـدـراسـات الوصــفيّة بالاعتماد على 
المـنهج التحليلي، وتم انتقاء مواقع )مَـوازيْن 

كـالة صحافة المـستقل( و  -يس عراق -نيـوز
( تصميم جرافيكـي خلال فترة 194لتحليل )

 ستة أشهر.
خرجت الدراسـة بعدة نتائج، حرص المواقع 

 الإنفوجرافيكعينة الـدراسـة على استعمال 
كمضمون إعلامي يستطيع بث المعلومات 
بصيغة سلسة، غلبت الاستفادة من 
التصاميم الثابتة والتي تم اللجوء في تنفيذها 
على جهات خارجية، وإيلاء نشر 
الاحصائيات في المضامين الإخبارية أهمية 
جيدة، بينما جزء قليل كان لتقـديم 

 المعلومات.
( بعنوان: 2023) Affix Hamzaدراسـة  -3

في المجال  الإنفوجرافيك"أهمية استخدام 
-H.Afifa, 2023, pp. 122) الصَحفيّ"

134) 
سعت الدراسـة للبحث في أهمية استخدام 

في المجال الـصحفيّ، وإظهار  الإنفوجرافيك
دور الأساليب الفنية التي تمكن من صناعة 
الـقـصص الإخباريّة، وذلك من خلال تحليل 
عدد من أنواع الانفوجـراف المستخدمة في 

 مجموعة من الصحف.
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وانتهت إلى حصيلة من الـنـتـائج أبرزها، أن 
العـمل الصحفي بالإنفوجرافيك يجمع بين 
فنون الصحافة وقواعد التصميم الجرافيكي 
ومعرفة بالجمهور، ويتطلب إنتاجه القيام 
بدراسات بـحثيّة موسعة لتحدد نوع الرسالة 
المناسبة والوسيلة التي يعرض من خلاله، 

المجموعات  وطبيعة جمهور الوسيلة أو
المستهدفة، كما بينت النتـائج أن التخطيط 

 المُـقدم. الإنفوجرافيكمهم في نجاح محتوى 
 ,Pulpit Sari Sugarcaneدراسة   -4

Vinda Setianingrum (2019 )
بعنوان: "السرد المرئي لتصميم الرسوم 
البيانية في وسائل الإعلام الإخبارية: 
دراسة مقارنة لمنصات الوسائط عبر 

 ,Sukardani) "نترنت في إندونيسياالإ 
2019, pp. 111-116) 

" حاولت الدّراسة معرفة أنواع "الانفوجراف
المستخدمة في عدد من وسائل الإعلام 
وبوابات الأخبار في إندونيسيا، وذلك 
بالاستناد إلى شعبية وانتشار هذه الوسائل، 
وتم تحليـل البوابات بصريـاً من جوانب 
مختلفة، من حيث اللون والصورة والتصميم، 
والرسم التوضيحيّ، الآلية المستخدمة في 

 استعراض المعلـومات.
راسة نتائج عدة منها، أن بوابات وأفرزت الد

الأخبار عينة الدراسة وظفت نماذجاً متنوعة 

" في عرض الإنفوجرافيكمن تصاميم "
أخبارها لمتابعيها، كما أشارت الـنتائج إلى 
تنوع المحاور التي تناولها فن الانفـوجراف" 

 -أثناء مدة التـحليل، بين )سياسيّ 
اقتصاديّ(، كما استخدمت  -اجتماعـيّ 

لبوابات الإخـباريّة في تصميمها ا
وجرافيك" المرئي على الرسوم البيانية، فن"للإ

 والصور والألوان.
التعليـــــــق علـــــــى الدراســــــــات  .8

 :السابـقة

عالجت الدراسات موضوعات متنوعة انصبت 
في معظمها على استخدام وتوظيف 

" في العمل الإعلامي، كما اتبعت الإنفوجرافيك"
هذه الدراسة مع  مداخلًا نظرية عدة، وتتفق

الدراسـات التي سبق عرضها في هذا الجانب، 
ولكنها تختلف لناحية تناول وبحث تأثير هذا 
الاستخدام والتوظيف على المتلقي وكيفيّة هذا 

 التأثير.
ركزت الدراـسات التي استعرضها الباحث على 
اتباع تحليل المضمون والمقابلات كأدوات 

الحالية على آراء بَحثيّة، فيما اعتمدت الدراسة 
الخبراء من خلال أداة الاستبانة للتعرف على 

 آرائهم حيال تأثير هذا الفن على الأفراد.
تمت الاسـتفادة من الدراسـات الساـبقـة مـن خـلال 

 عدة نقاط:
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توسيع الفهم الشامل حول مفهوم  -1
 ".الإنفوجرافيك"

تحديد إشكالية البحث بدقة والمساعدة في  -2
مناسبة وصياغة وضع التساؤلات ال

 الفروض، وإعداد استمارة الدراسة.
دعم الجانب المفاهيميّ الخاص بموضوع  -3

 الدراسة.
تفسير النتائج المستخلصة من الدراسة  -4

الراهنة ومقارنتها بنتائج البحوث السـابِـقة 
 لمعرفة مدى التشابه والاختلاف.
 الإطار النظري:

 :أولًا: مفهوم الإنفوجرافيك .9

" شعبية واسعة لدى الإنفوجرافيكاكتسب "
الباحثين من مختلف التخصصات، وقد قدم كل 
منهم تعريفاً خاصاً بالمصطلح يتوافق مع أهداف 
واستراتيجيات مجال دراسته وموضوع البحث 
ذاته. ومع ذلك، فإن التعريف الشامل لهذا 
المفهوم هو استبدال الوقائع والمعلومات المعقدة 

فهم، ويتمّ تصميم هذه بصور ورسومات سهلة ال
المعلومات بشكلٍ مبتكر لتسهيل استيعابها دون 
عناء القراءة، وتعد المعلومات البيانية أداة فعالة 
تُستخدم على نطاق في وسائل الإعلام، حيث 
تجمع بين سهولة فهم الرسالة وسرعة مشاركتها، 
مما يضمن توصيل المعلومات إلى المتلقي 

 بفاعلية.

الباحثين تعريفات مُفصّلة لهذا وقدم العديد من 
المصطلح، البعض عَرفه بأنه "وسيلة اتصال 
مبتكرة تقدم البيانات للمتلقي من خلال صـور 
ورسوم بيانية وجداول سهلة الفهم. ويساعد هذه 
الأسلوب المرئي على توصيل الأفكار 

 ,Alberto) . والمحتويات بشكل واضح وموجز"
2012, p. 16) 

وفي تعريف آخر اعُتبر أنه "تمثيل مرئيُ 
للمعلومات، ويجمع شكل المادة المُعدة للعرض 
بين الرسوم الـبيانية والجداول التي تجسد 
الظاهرة، وتسهم هذه الكيفية في فهم الخبر 
للمتلقي بأسلوب سريع لا غموض فيه" . 

(Langer, 2017, p. 4) 
كما عرفه محمد شلتوت على أنه "فن ترجمة 
المعطيات والأفكار والمفردات المتشعبة إلى 
صور ورسوم واستعراضها بطريقة جذابة 

 . ومفهومة مما يجعلها سهلة الاستيعاب والتذكر"
 (110، ص2017)شلتوت، 

 
 :ثانياً: مكونات الإنفوجرافيك .10

 من العناصر التالية: الإنفوجرافيكيتكون 
العناصر البصـريَة: الألوان والرسومات  -1

والرموز والإشارات والخرائط، والتي تُستخدم 
 لجعل المعلومات أكثر جاذبية بصـرياً.

عناصر المحتوى: الجزء المكتوب والوقائع  -2
والقيم العددية والخط الزمني والمراجع، 
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والتي توفر التفاصيل الأساسية حول 
 الموضوع.

معرفة: الرسالة الشاملة التي يهدف ال -3
إلى نقلها، والتي تُبنى على  الإنفوجرافيك

، 2023)بقلة،  الحقائق والاستنتاجات .
 (104ص

ــــــــــــــــــــاً: خصــــــــــــــــــــائ   .11 ثالث
 الإنفوجرافيك:

 يتميز هذا الفن بالخصائص التالية:
الاستقلالية والمعنى الكامل: بمعنى أنه  -1

قادر على الوقوف بمفرده ونقل معنى 
 الحاجة إلى مواد أخرى.واضح دون 

المعلومات الحاليّة: أي أنه يقدم معلومات  -2
 محدثة وموثوقة عن القضيّة المعروضة.

الشمولية: بمعنى توفير معلومات كاملة  -3
 لفهم الحدث على نحو شامل.

استخدام العناصر الأيقونية المناسبة التي  -4
 تعكس الواقع بدلًا من تشويهه.

س التصميم التزامه بالمبادئ الجمالية وأس -5
 الملائمة. 

الوضوح والواقعيّة: بحيث يكون سهل الفهم  -6
بريك،   (ويوضح المعلومات بطريقة واقعية

 (198، ص2021
 رابعاً: أنواع الإنفوجرافيك: .12

الثابت: ويتمثل برسومٍ ذات  الإنفوجرافيك  -1
مظاهرٍ وأنماطٍ عديدةٍ جميعها تأخذ نمطاً 

ساكناً ثابتاً غير متحرك، سواء كانت 
مطبوعةً بصحفٍ ورقيةٍ أو تم نشرها عبر 

 منصات إلكترونية.
الانفوجراف المتحرك: يحتاج هذا النوع إلى  -2

إبداعٍ وخيالٍ مرنٍ لاختيار الحركات المُعبرة 
وإخراجه حسب السيناريو الموضوع له، 
ويتخذ هذا النـوع مجالات عديدة فقد يكون 
على شكل نصوصٍ أو رسوماتٍ يرافقها 

الحركة، أو تصميم  صوت متحدث مع
للبيانات والتوضيحات بطريقة متحركة، أو 
التقاط مقاطع فيديو عادية وإضافة بيانات 
بشكل جرافيكي متحرك لتوضيح الحقائق 

 والمفاهيم عليه.
التفاعليّ: يتميز هذا التَصميم  الإنفوجرافيك -3

بإمكانية تحكم الجمهور به وذلك عن طريق 
ي يتم برمجة معينة وأدوات التـحكم الت

وضعها لكي يتمكن المُتَلقي من اختيار 
، وهذا يحتاج إلى الإنفوجرافيكمكونات 

 وجود مبرمجٍ ومصمّم في آن واحد.
(Weber, 2013, pp. 17-21) 

" ضمن الإنفوجرافيكوتتنوع أشكال ورموز "
الأنواع الرئيسية المذكورة سابقاً إلى مجموعة 

 الأشكال الأكثر شيوعاً واستخداماً، وهيمن 

 (35، ص2023)الحربي، :
الرسوم الإحصائية: تتضمن هذه الفئة أنواعاً  -1

مختلفة من العروض التوضيحية للبيانات، 
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مثل الرسوم التخطيطية والبيانات 
والمخططات والجداول والقوائم، وهي 
مصممة لترجمة البيانات المعقدة إلى صور 

الفهم، حيث تساعد ومخططات سهلة 
الرسوم الإحصائية القراء على استيعاب 
المُعطيات الكمية بسرعةٍ ودقةٍ، مما يسهل 
مقارنة نقاط البيانات واستخلاص 

 الاستنتاجات.
المخططات الزمنية: تُظهر هذه المخططات  -2

تسلسل الأحداث بترتيب زمني، وهي تُسهل 
على القراء إدراك العلاقات بين الأحداث 

وفهم السياق التاريخي لها، وتأخذ  المختلفة
المخططات الزمنية شكل الفقرات الجدوليّة، 
حيث تمثل كل فقرة عاماً على سبيل 

 المثال.
ية مع الاستخدام المتزايد رافغالرسوم الج -3

(، أصبحت GISية )رافغللأنظمة الج
الخرائط الوسيلة الأفضل لتوضيح المعالم 

ية بشكلٍ مرئي جذاب، وتتيح رافغالج
فهم  الإنفوجرافيكخرائط القائمة على ال

العلاقات المكانية المعقدة ببساطة ويسر، 
ويمكن استخدامها لتوضيح أنماط الهجرة، 
وتوزيع المخازين الطبيعية، والاتجاهات 
الخاصة بالسكان، والكثير غير ذلك. من 

 خلال دمج بيانات متعددة الطبقات.

الرسوم الشخصية: يركز هذا النمط على  -4
تقديم لمحة عن حياة الشخصيات المؤثرة 
من مختلف الجوانب السياـسية والاجـتماعية 
والاقـتصاديـة أو شخصية عامة أخرى، 
وذلك من خلال الاستعانة بالصـور 
والنصوص والرسومات التوضيحية، وينشئ 

الشخصي سرداً بصرياً مقنعاً  الإنفوجرافيك
عن دوافع الفرد ومساره المهني يكشف 

ومساهماته وخصائصه الشخصية الرئيسية 
 وتأثيره على المجتمع.

الرسوم التوضيحية: تستخدم في مناحي  -5
متباينة مثل الطهي والتصنيع، لتقديم شرح 
مرئي للعمليات والظواهر المعقدة، من خلال 
الدمج بين المفردات والصور والرسوم 

يط المفاهيم التخطيطية، ويمكن لها تبس
التكنولوجية وتوصيلها بأسلوب مفهوم 

 ودقيق. 
ومن خلال هذه الأشكال المتنوعة من 

، يمكن للصحفيين والمؤلفين تعزيز الإنفوجرافيك
 المحتوى المكتوب وجعله أكثر جاذبية ومشاركة.
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خامســــــــــــــــــاً: اســــــــــــــــــتخدام  .13
 الإنفوجرافيك في الإعلام:

بمفهومه الحديث  الإنفوجرافيكيعود توظيف فن 
في الصحافة إلى الثمانينيات في بريطانيا، 
عندما استعانت عدة صحف بريطانية هذا الفن 

  Gardens)و Sunday Timesمثل )
Mancheste  وفي الولايات المتحدة عام

هذا  Today USAحين وظفت صحيفة  1982
الفن في مجال الرسوم البيانية الحديثة، ومنذ ذلك 

ظم الصحف في العالم الوقت اندفعت مع
على صفحاتها، واليوم لا  الإنفوجرافيكبتوظيف 

تكاد تخلو وسيلة إعـلامـية من " الانفوجراف" 
على اختلاف مستوى الاهتمام بها، ونوع القضايا 

، 2023)الحربي،  التي تعالج من خلالها.
 (33ص

في الصحافة في  الإنفوجرافيكوتتمثل أهمية 
الأفكار، إضافة قدرته على تصور المعطيات و 

المصداقية إلى الـمقالات، وتقديم التفاصيل في 
مساحات صغيرة، كما أنها ساعدت الرسوم 
الإيضاحية على مجاراة تغير نمط الحياة في 
العصر الرقمي، حيث أصبح الناس يميلون إلى 
 استهلاك المعلومات المرئية أكثر من النصوص.

في  الإنفوجرافيكوتشمل أسباب استخدام 
 علام:الإ

 زيادة مصداقية الأخـبار وحياديتها. -

ادخار الوقت للقراء من خلال مساعدتهم  -
على فهم الأخبار بصريًا بشكل أسرع 

 وأسهل.
تلافي الثغرات التي لا يمكن للكاميرات  -

 الوصول إليها.
توضيح العلاقات المعقدة والحقائق، مما  -

 ,Siricharoeen) يثير فضول القراء.
2013, p. 169) 

في  الإنفوجرافيكوقد أدى ظهور عصر 
الصحافة إلى إثارة حماس الأجهزة الإخبارية، 
التي تبحث عن صحفيين وصانعي محتوى جدد 
يجيدون التعامل مع البيانات والرسومات 
وتحويلها إلى معلومات ملموسة، والاستفادة من 

أسلوب أكثر هذا النوع لبث الحدث أو القصة ب
تأثير وتحمل معنى بشكلٍ مباشرٍ، ومنح 
الجمهور رؤية ثاقبة عن الموضوع، لذلك يتطلب 

كفاءات ومهارات متعددة من  الإنفوجرافيك
مجالات مختلفة، ويجب على الصحفيين الذين 
يختصون بالعمل في مجال البيانات والأرقام أن 

 يتقنوا المهارات الأساسية الآتية:
 المجردة بعين علمية. تحليل الحقائـق -1
 تجميع الأنباء من مصادر جمة ومتنوعة. -2
 اكتشاف التجاوز في المعطيات. -3
تحويل البيانات إلى رسوم إيضاحية جذابة  -4

 وواضحة.
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البراعة في التقصي والبحث الموسع على   -5
 الإنترنت.

 
ـــك  .14 ـــد الإنفوجرافي سادســـاً: فوائ

 بالنسبة للعمل الصحفيّ:

من ضمن الأشكال الـصحفية  الإنفوجرافيكيُعد 
التي تستخدم بكثافة في العصر الحاضر، 
للانتفاع منه وتوظيفه في كافة المجريات 
والشؤون وفي كل الـوسائل لما تملكه من أشكال 
وتصميمات بسيطة وجذابة وإشارات ورموز تؤثر 
في استيعاب وإدراك المتـلقي للرسالة الإعلاميـةّ 

أو الصورة  بصورة أعمق من استخدام النص
يُستخدم في الغالب لتصوير القصص منفردان، و 

الإخبارية والانتقال بالمتلقي إلى مواقع تخفق 
الكاميرة من الوصول إليها، فهو يدمج 
النصوص، والصور، والمخططات لتوضيح 
المعلومات المعقدة وتحسين تفهم القراء للأحداث 
فهو يستند على  حقيقة أن معظم الناس يفهمون 

أفضل عند الجمع بين النص والصورة، بشكل 
كما تُعد الخرائط أمثلة مهمة على ذلك أيضاً، 
حيث تُستخدم في التقارير الإخبارية المتعلقة 
بالطقس والحروب والكوارث. وتُتيح الرسوم 
الإيضاحية للصحفيين الاستفادة من نقاط القوة 
الخاصة بكل وسيلة إعلامية، فهي توفر بيئة 

جمع بين مزايا وخصائص إعلامية شاملة ت

ستيفن ( أشكال مختلفة من الفنون الصحفية .
 (223، ص2015فيلاك فينست،  &كوين 

في الصحافة فوائد مهمة،  الإنفوجرافيكويوفر 
 بما في ذلك:

تصفية تدفق البيانات لاستخراج المضامين  -1
 اللازمة عبر:

فحص الـبيانات للخروج بمضمون ومادة   -
 لها هدف وغاية.

ية العرض لإظهار الأنباء المهمة منهج -
 للقراء بطريقة واضحة وعلمية.

 توفير أساليب جديدة لسرد الأخبار. -2
 تفسير المعلومات الرسمية بشكل مستقل. -3
إمكانية التصدي للحجم الهائل من  -4

غراي، (المعطيات والأخبار في وقتنا الراهن.
 (283-282، ص2015

في إنجاز التقارير  الإنفوجرافيككما تتبلور فوائد 
 الإخبارية على وجه الخصوص من خلال:

تحديد الأخبار الجيدة والأخطاء المتضمنة  -1
 في البيانات.

 إبراز الموضوعات والأسئلة الرئيسية. -2
 إظهار الأمثلة النموذجية. -3
 الكشف عن الهفوات في التقارير. -4
شرح النقاط الإخبارية بشكل مقنع وتقديم  -5

) الربيعي، .بشفافيةعملية إعداد التقارير 
، 2019الفيصل، عبد الأمير،  &بيرق 

 (155ص
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تطوير إمكانيات الاستقصاء الإعلامي،  -6
وهو عمل يبدأ بالجزئيات وينتهي بالكليات 

 (.544، 2024)البياتي، 
نوعاً من الحوار بين  الإنفوجرافيكيمثل  -7

المرسل والمتلقي، والحوار يعد الوسيلة 
س والرسائل الأنسب لإيصال مكنوانات النف

، 2020الإعلامية بين الأفراد )عكلة، 
118.) 

ويعتمد إنشاء رسوم توضيحية فعالة على نوع 
الوسيلة، وطبيعة المعلومات، والجمهور 

في  الإنفوجرافيكالمستهدف، إذ يختلف تصميم 
الصحف عن مواقع الأخبار على الإنترنت، 
ويتطلب تخطيطاً واستقصاءً دقيقين لتناسب 
أهداف القصة الإخبارية والمنصة التي سيتم 
نشرها عليها، كما يجب على محرري ومصممي 

مراعاة المعلومات التي يحتاجها  الإنفوجرافيك
 القراء وطبيعة الموضوع ووضوح الرسالة.

دام ســــــــابعاً: تــــــــأثير اســــــــتخ .15
 :الانفوجراف على المُتلقي

يرتبط بمدى مساعدته  الإنفوجرافيكنجاح إن 
للقراء على تبيان الموضوع المطروح، لاسيما 
وأنه يتمتع بميزات جمة تجعل تأثيره على المتلقي 
أقوى من الفنون الأخرى وتتمثل هذه التأثيرات 

 في:

تبسيط المعلومات الشائكة والمعقدة  -1
والـتذكر لدى  بحيث تصبح أسهل للفهم

 الأشخاص.
تلعب المؤثرات المـرئـية دوراً مهماً في  -2

 إيصال المعلومة للمُتَلقي.
تبديل عرض المعلومات والبيانات من  -3

حروف وأرقام مكتوبة بطريقة روتينية 
إلى صور ورسوم جـذابة يسهل عليه 

 رؤيتها.
يرغب المستقبل في  مشاهدة تصميم  -

لنصوص الجامدة أكثر من متابعة ا الإنفوجرافيك
غير المترافقة مع أي نوع من الصور، وهذا يزيد 
 من تفاعله مع المحتوى المقدم له.

(Smiciklas, 2012, p. 11) 
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 نـوع الدراسة:  .11

تعد هذه الـدّراسة من مجموعة الأبحاث الوصفيّة 
القائمة "رصد دقيق لـظاهرةٍ أو حدثٍ ما بأسلوبٍ 
كميّ أو نوعيّ في حقبة واحدة أو عدّة فترات 
مختلفة، من أجل فهم جوهر الحالة أو الحدث، 
وبلوغ  نتائج وبيانات تساعد في استيعاب الواقع 

 (48، ص2004)عليان،   وتحسينه.
 راسة:منهج الد .17

اتبعت الدراـسة أسلوب المسح والذي هو تجميع 
منظم للبيانات المتعلقة بالمؤسسات على 
اختلاف تصنيفاتها وأعمالها وخدماتها وإجراءاتها 
وموظفوها، وذلك في غضون فترة معينة 

ويهدف هذا المنهج "إلى دراسة الظواهر ومحددة، 
في حالتها الحالية من خلال جمع البيانات من 

سلسلة خطوات  جوانب المؤسسة عبر مختلف
متسقة توضح نوع ومصادر البيانات وآليات 

 (109، ص2000)شفيق،  جمعها."
تم اختياره لتوافق خصائصه مع أهداف الدراسة، 
وجمع المعطيات والبـيانات اللازمة من عينة 
الدراـسة واختبارها للوصول إلى إجاباتٍ دقيقـةٍ 

 وفهمٍ أعمق لموضوع الدراسـة.
 مـجـتـمع وعـيّـنة البحث:  .11

تحـدد المـجتمع في مـجموعـة مـن مصممي 
العاملين في التلفزيون العـراقي وتم  الإنفوجرافيك

الاعتماد على العـيـنة المـتاحة والتي بلغ عدد 
 مفردة. 100أفرادها 

 السـمات الـســيـكـومـتـرية لأدوات الدراسة:
ي للأداة تمّ التأكد من الـصـدق الـظـاهـر  الصدق:

التي تمّ اسـتخـدامـها في البحث عن طـريق 
عرض الاـسـتمـارة على عدد من المحكمين من 
الأساتذة في كلية الإعلام، وبناءً على 

 ملاحظاتهم تم  إجراء التـعـديـلات الـلازمـة.
الـثـبات: تم التحقق من الثباـت من خلال معامل 

ان ألفا كرونباخ وتم تطبيقه على أسئلة الاستبي
وبالتالي الثبات مقبول  0.78وبلغت قيمته 

 وجيد.
 الإجـراءات الإحـصـائية للبـيـانات:

بعد أن انتهى الباحث من تجميع البـيانات 
الخـاصة بالبحث تم ترمـيزها وإدخـالها إلى جهاز 
الحاسوب ومن ثم معالجتها والتـوصل إلى 
 مـجموعة من النـتاــئج الإحـصـائية باستعمال 

SPSS وذلك بالاعتماد على المعالجات
 الإحصـائيّة الآتـية:

 التكرارات الـبـسـيـطـة. –الـنـسب الـمئـوـية  -1
 Pearson)معـامل ارتـبـاط بـيـرسـون  -2

Correlation Cofficient)  
( Cronbach's Alphaألـفـا كـرونبـاخ ) -3

 للتحقـق من الـثبـات.
تفســــــــــير نــــــــــتائ  البحــــــــــث  .19

 ومـناقشتها:
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ـجميـع البـيـانات وإدـخالهـا إلى جـهاز بعد ت
الكمبيوتر تمت معالجتها واستخـلاص النـتـائج 

 منها كما يأتي:
درجـة اسـتخدام المـحطات العـراقـية  -1

 يك:جرافللإنـفو 
( توزيع المبـحوثين وفقاً لدرجة 1جـدول )

 يكجرافاسـتعمال المـحطـات العـراقية للإنفو 
درجة اسـتخدام القـنـوات العـراقـية 

 يكجرافللانفو 
 ك/%

 41 بشكلٍ كـبير
 34 متـوسط
 25 ضـعيف
 100 المجموع

%( 41أظهرت النـتـائج الواردة في الجـدول  أـن )
بدرجةٍ كبيرة  الإنفوجرافيكمن المحطات تستخدم 

%( من القنوات تستخدمه بدرجة متوسطة  34و)
%( تستخدمه بدرجة ضعيفة، 25في حين أن )

وهذا يدل على إدراك المسؤولين والإداريين في 
الأجهزة التلفزيونية العـراقية لأهمية استخدام فن 

في تقديم مضامينهم المتنوعة نظراً  الإنفوجرافيك
لمتلقين نحو لدوره الكبير في جذب انتباه ا

المضمون الإعلامي باعتباره طريقة تحريرية 

تعبـر عن المضامين باستعمال صور 
ومخططات بيانية ورسوم وجداول وإحصائيات 
تسهم في تبسيط المعلومات المقدمة للجمهور 
المستهدف ومساعدته على فهم المصطلحات 

 الصعبة.
 
 
الأكثر استخداماً في  الإنفوجرافيكأنواع  -2

 القـنوات العراقية:
( تــوزبـع المبحـوثين وفـقاً لأنـواع 2جـدول رقم )
الأكثر استـخداماً في القــنوات  الإنفوجرافيك

 العـراقية
 ك/% الإنفوجرافيكأنواع 
 47 متحرك 
 21 مختلط
 14 ثابت
 11 تفاعلي
 100 المجموع 

المـتحرك  الإنفوجرافيكوفقاً للنتائج الـسابـقة جاء 
كأكثر الأنواع استخداماً في القـنوات العراقـية 

%( ويفسر ذلك بأن الفيديو المتحرك 47بنسبة )
يعد أكثر جاذبية بالنسبة للأفراد المستهدفين، كما 
يلعب دوراً فعالًا في تفسير البيانات المعقدة 
والإحصائيات بطريقة بسيطة بالنسبة للمتلقين، 

م بدور مهم في جذب الانتباه وزيادة كما أنه يقو 
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مستوى التفاعل مع المضمون المقدم، ويتم من 
خلاله تحويل النصوص إلى مضامين ممتعة 
مما يوفر قيمة مضافة للمحتوى المنشور هذا ما 
يدفع القنوات العراقية إلى الاعتماد عليه بشكل 

 الانفوجرافيكأكبر من غيره، أما فيما يتعلق ب
رد في الـمرتـبـة الأخيـرة بنسبة التفاعلي فقد و 

%( ويبرر ذلك بأن إنتاج هذا النوع من 11)
يتطلب جهدًا أكبر إضافةً إلى أنها  الإنفوجرافيك

مكلفةٌ مادياً أكثر من غيرها من الأنواع، كما أنه 
يتطلب وقت أكبر لإنتاجه هذا ما يدفع القنوات 
 الفضائية العراقية إلى اللجوء إلى الأنـواع الأخرى 

 والاعتماد عليها بصورة أكبر. الإنفوجرافيكمن 
عناصر الإنفوجرافيك الأكثر استخداماً في  -3

 المـحطات العـراقية:
( ـتـوزـيع الـمبحوثيـن وفقاً لعنـاصر 3ـجـدول )

 الإنفوجرافيك الأكـثر اسـتخداماً في التلفزيونات العراقية
الأكـثر استـعمالًا في  عناـصر الإنفوجرافيك
 القـنوات العراقية

 ك/%

 11 صور
 13 رسوم

 11 نصوص 
 10 إحصائيات
 10 مخطط بياني
 9 أسهم ورموز
 1 أشكال 
 1 ألوان

 7 عناصر تفاعلية
 5 جداول

 3 خرائط 
 100 المجموع

تبعاً لما ورد في الجـدول السابق كانت الصور 
هي العنصر الأكثر استخداماً في القنوات 

%( تلاها الرسوم بنسبة 16العراقية بنسبة )
%( ويعود ذلك إلى أهمية الصورة كونها 13)

تضيف بعداً مرئياً جذاباً للمضمون المراد 
توصيله للمتلقين، كما أنها تنفرد بقيمة فـنية 

قابل النصوص المكتوبة، وتعد ومـرئية في م
الصورة واحدة من العناصر الرئيسية التي تحظى 
بأهمية كبيرة مقارنة ببقية العناصر، وخاصة أن 

يعد فن من الفنون البصرية بالدرجة  الإنفوجرافيك
الأولى وبالتالي تلعب الصورة دوراً كبيراً في 
تأكيد المعاني المتنوعة وهذا يعكس سبب 

العراقية لعنصر الصورة بشكل  استخدام القنوات
أكبر من غيره، إضافة إلى ذلك تعتبر الرسوم 
أداة مرئية مرنة تستعمل بصورة كبيرة في 
المحطات الفضائية لخلق مشاهد تحدث فيها 
تغيرات أو حركات معينة وتسهم بالتالي في 

 جذب المشاهد.
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في  الإنفوجرافيكأسباب استخدام  -4

 :القنوات العــراقـية
( تــوزيع المبحـوثيـن وفقاً لأسـباب 4جدول )
 في القـنوات العـراقيـة الإنفوجرافيكاستخـدام 

 الإنفوجرافيكأسبـاب استخـدام 
 في القنـوات العراقية

 ك/%

تقديم المعلومات والأفكار بطريقة 
 مختصرة وبسيطة 

33 

إضافة مصداقية أكبر على 
 المضامين المقدمة

17 

بطريقة جذابة عرض المعلومات 
ومشوقة مما يجعلها أكثر قدرة 

 على الإقناع من النصوص

15 

تدعيم الأفكار الرئيسية بالأدوات 
المرئية دون الحاجة إلى قراءة 

 المضامين

14 

القدرة على تخزين المعلومات 
 لفترة زمنية أطول

12 

 9 توعية وإرشاد المتلقي
 100 المجموع

الأفكار بطريقة جاءت عبارة تقـديم المعلـومات و 
مختـصرة وبسيطة في المقدمة كأبرز أسباب 

في القنوات العـراقـية بنسبة  الإنفوجرافيكاستخدام 
%(، ويعد هذا السبب جوهر فـن 33)

والذي يعتمد بالأساس على اختزال  الإنفوجرافيك
كم كبير من المعلومات والأرقام في صورة 
مبسطة من خلال أي شكل من أشكال 

كالصور والمخططات والخرائط  الإنفوجرافيك
لتبسيط  الإنفوجرافيكوالجداول وغيرها، ويستعمل 

وتفسير المضـامين التي يصعب فهمها من 
 خـلال النصـوص.

 الإنفوجرافيكالمواضيع التي تغطى في  -5
 المستخدم في القنوات العراقية:

( توزيع المبحوثين وفـقـاً للمواضـيع 5جـدول )
في القنـوات  الإنفوجرافيكالتي تغـطى في 

 العراقـية
 ك/%  الإنفوجرافيكمواضيع 
 25 سياسـية 
 21 اجتماعيـة
 14 تقنيــة

 13 اقتصاديـة
 10 فنــية
 7 رياضـيـة
 5 دينيـة
 3 ثقافـيـة 
 2 تاريـخـية 
 100 المجموع

جاءت المضـامـيـن السياسية في مقدمة المواضيع 
في المحطات العراقية  الإنفوجرافيكالـتي يتناولها 
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%(، تلاها المواضيع الاجتماعية 25بنـسبة )
%( يعود هذا إلى أن أغلب المحطات 21بنسبة )

بشكل  جرافالعراقية تركز على استخدام الإنفو 
 كبير في نشراتها الإخبارية وبحكم أن العراق
يعاني من وضع سياسي متوتر واضطرابات 

 جراففبالتالي من الطبيعي أن يستخدم الإنفو 
بشكل أكبر في المواضيع السياسية، إضافة إلى 
ما سبق تركز القنوات العراقية على إلقاء الـضـوء 
على المشكلات المجتمعية التي يتعرض لها 
الوسط العراقي في برامجها المختلفة وهذا ما 

ركيز القنوات على المواضيع يفسر سبب ت
وذلك بهدف تقديم  الإنفوجرافيكالاجتماعية في 

المعلومات بأسلوب مختصر وبسيط يسهل على 
 المتلقي فهمه واستيعابه والتفاعل معه.

التأثيرات المتحققة من استخدام  -1
في القنوات العراقية على  الإنفوجرافيك

 المتلقي:
للتـأثيرات  ( توزـيـع المبحـوثين تبعاً 1جدـول )

في  الإنفوجرافيكالمتحقـقة من استخـدام 
 القنـوات العـراقية على المـتلقي
التأثـيرات المتحقـقة من استخـدام 

في القــنوات العراقية  الإنفوجرافيك
 على المتـلقي

 ك/%

جذب المتلقين وزيادة تفاعلهم 
 مع المضامين المقدمة

45 

توضيح المعلومات والأفكار 
بطريقة بصرية سهلة المعقدة 

 الفهم بالنسبة للمتلقي

25 

يزيد من قدرة المتلقي على تذكر 
 المحتوى المقدم

17 

إعلام المتلقي بالأخبار حول 
 مختلف الأحداث والقضايا 

1 

 5 إغناء ثقافة المتلقي
 100 المجموع

جاءت عبارة جذب المتلقين وزيادة تفـاعلهم مع 
المضامين المقدمة في مقدمة التأثيرات الناتجة 

في المحطات العراقية  جرافعن استخدام الإنفو 
%(، خاصة وأن هذه القنوات تعتمد 45بنسبة )

المتحرك وفق ما  الإنفوجرافيكبشكلٍ كبير على 
سـبق التـوـصل إليه من نتائج في الجدول رقم 

( وبالتالي هذا يسهم بشكل كبير في جذب 2)
انتباه المتلقي وإثارة اهتمامه للتفاعـل مع 
المضامين المقدمة أكثر من النـصــوص التي 
تـكـون في أغلب الأحيان جافة وتجعل المتلقي 
غير قادر على متابعة قراءتها في حين أتت 
عبـارة توضـيح المحتويات والأفـكار المعقـدة 

سهلة الفهم بالنـسبـة للمتلقي في  بطريقة بصريـة
%( خاصة وأنها تعمل 25الدرجة الثانية بنسبة )

على اختزال كم كبير من البيانات عن طريق 
كالصور والألوان  الإنفوجرافيكمختلف عناصر 
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والرسوم وغيرها مما يجعل المتلقي قادراً على 
 فهمها واستيعابها أكثر من النصوص.

لها مصممي الضغوطات التي يتعـرض  -7
 في القنوات العـراقـية: الإنفوجرافيك

( توـزيع الـمبحـوثين وفقاً للمعـوقات 7جدـول )
في القنوات  الإنفوجرافيكالتي تواجه مصممي 

 العراقية
التـحـديات التي تواجه مصــممي 

 الإنفوجرافيك في القنوات العراقية
 ك/%

ضغوط الوقت التي تفرضها ضرورة 
لمتطلبات العرض الاستجابة السريعة 

 التلفزيوني

21 

 25 نق  الخبرات والكفاءات المتخصصة
قلة الموارد المالية والتقنية اللازمة 

 لإنتاج الإنفوجرافيك بجودة عالية
21 

نطاق الحرـية التي تقدمها الأجهزة 
 الإعلامية للمصممين 

20 

التنافس وضرورة تقديم تصاميم مبتكرة 
 تميزهم عن المصممين الباقين

1 

 100 المجموع

بينت النتائج السـابـقة أن أبرز المـعوقـات التي   
في القنوات  الإنفوجرافيكيواجهها مصممي 

العراقية تكمن في ضغـوط الوقت التي تـفرضها 
ضـرورة الاســتجـابة الـسـريـعة لمتطلبات العرض 

%( وهذه 28التلفزيوني بالدرجة الأولى وبنسبة )
ن المصممين مضطرين نتيجة منطقية خاصة وأ

في وقت قصير لمواكبة  الإنفوجرافيكلإنتاج 

مواعيد البث على القنوات العراقية، تلاها نقص 
%( 25الخبرات والكفاءات المتخصصة بنسبة )

وهذا يعود إلى عزوف العديد من المـصممين 
عن الـعمل نتيجة الأجور الزهيدة التي لا تتوافق 

حثهم عن فرص مع كمية الجهد الذي يبذلونه، وب
عمل في أماكن وبلدان أخرى خارج العراق، ومن 
ثم أتـت عبارة قلة الموارد المادـية والتـكنولوجية 

بجودة عالية في  الإنفوجرافيكاللازمة لإنـتـاج 
%( ويـمكن تبرير 21الترتيب الثالث وبنسبة )

ذلك بأن العديد من القنوات العراقية تعاني من 
نت منه البلاد من نقص التمويل نتيجة ما عا

حروب وأزمات اقتصادية وسياسية لفترات زمنية 
طويلة مما انعكس على نطاق العمل الإعلامي 
مما جعل من الأمر الصعب توفير معدات 
وتقنيات حديثة في الوسائل الإعلامية العراقية 
وخاصة الأجهزة والمعدات المتعلقة بإنتاج 

 .الإنفوجرافيك
 خلاصة اخـتـبـار الفـروض: .20

تـوجـد علاقـةٌ ارتـبـاطـيةٌ ذات دلالة  -1
إحـصائية بين استخدام الإنفوجرافيك في 

 القنوات العـراقـية وتأثيره على المتلقي.
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( العلاقة الارتباطية بين درجة توظيف 1جدول )
في القنـوات العراقية وتأثيـرها على  الإنفوجرافيك

 المتـلقي

 المتغـيرات
معـامل 
 بيــرسون 

مسـتوى 
 المعـنويـة

× الإنفوجرافيكدرجة توظيف 
 التأثير على المـتلقي

0.00 0.29 

 100 ن
يوضح الجدول السابق وجود عـلاقة ارتـباطيّة 

 الإنفوجرافيكضعيـفة الشـدة بين درجة توظيف 
في القنوات العراقية وتأثيرها على المتلقي حيث 

( وبمستوى معنوية 0.00بلغت قيمة بيرسون )
( وبالتالي كل ما زادت درجة استخدام 0.29)

في القـنوات العراقية كلما زاد تأثيرها  الإنفوجرافيك
على المـتلقي، ومن هنا يقبل الفـرض القــائـل 

لة إحـصـائية بيـن تـوجـد عـلاقة ارتــبـاطيـة ـذات ـدلا
في المحـطات العـراقـية  الإنفوجرافيكتوظـيف 

 وتأثيره عـلى المتلقي.
 
 
 
 
 
 
 

هناك عـلاقة ارتبـاطية ذات دلالة  -2
إحـصـائيةٍ بـين نوع الإنفوجرافيك 
المستخدم في المـحـطات العراقـية وتأثـيـره 

 على المتلـقي. 
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( العلاقة الارتباطية بين نوع 9جدول )
المستخدم في القنوات العراقـية  الإنفوجرافيك

 وتأثيره على المتلقي

 المتغـيرات
معامل 
 بيرسون 

مستوى 
 المعنوية

التأثير × نوع الإنفوجرافيك
 على المتـلقي

0.00 0.43 

 100 ن

يبين الجـدول الـساـبق وجـود عـلاقـة ارتبـاطية 
 الإنفوجرافيكمتوسطة الشدة دالـة بين نوع 

المستعمل في القنوات العراقية وتأثيره على 
المتلقي حيث بـلغــت قـيمة معـامل بـيرسون 

( ومن هنا 0.43( وبمستوى معنويةٍ )0.00)
يقبل الفرض القائل: توـجد عـلاقـةٌ ارـتباطيّة بيـن 

المستخدم في المحطات  الإنفوجرافيكنـوع 
 العـراقية وتأثيره على المتلقي.

اطية ذات دلالة توجد علاقة ارتـب -3
إحصـائيـة بين طبـيعة المواـضيع 
المستخدمة في الإنفوجرافيك في 
المـحـطات العـراقية وتأثيرها على 

 المتلقي. 
 
 
 

( العلاقة الارتباطية بين المواضيع 10جدول )
في القنوات  الإنفوجرافيكالمستخدمة في 

 العراقية وتأثيره على المتلقي

 المتغـيرات
معامـل 
 بيـرسـون 

مستـوى 
 المعنـوية

طبيعة المواضيع 
التأثير × المستخدمة 

 على المتلقي
0.00 0.34 

 100 ن

يظهر الجدول السابق وجـود عـلاقة ارتـباطية 
ضعـيفة الشـدة دـالة إحصـائياً بين طبيعة 

في  الإنفوجرافيكالمواضيع المستخدمة في 
القنوات العراقية وتأثيره على المتلقي حيث بلـغـت 

( وبمستوى معنوية 0.00قيـمة معـامل بيـرسون )
( ومن هنا يقبل الفرض القائل توجد 0.34)

علاـقة اـرتباـطية دالـة إحصـائـياً بين طبيعة 
في  الإنفوجرافيكالموضوعات المستعملة في 

 ي.القـنوات العراقية وتأثـيرها على المتلـق
 خلاصة بأبرز النـتائج: .21

%( من القنوات 41بينت نتائج الدراسة أـن ) -1
 الإنفوجرافيكالفضائية العراقية تستخدم 

%( من القنوات 34بدرجة كبيرة و)
تستخدمه بدرجة متوسطة في حين أن 

 %( تستخدمه بدرجة ضعيفة.25)
المتحرك  الإنفوجرافيكأظهرت النتائج أن  -2

هو النوع لأكثر استخداماً في المـحـطات 
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%( تلاه المختلـط بـنسـبة 47العـراقية بنسبة )
(28.)% 

جاءت الـصـور كأكثر العناصر استخداماً  -3
%( تلاها 16في القنوات العراقية بنسبة )

%( تلاها النصوص 13الرسوم بنسبة )
 %(.11بنسبة )

جاءت عبارة تقديم المعلومات والأفكار  -4
ريقة مختصرة وبسيطة في المقدمة كأبرز بط

في القــنـوات  الإنفوجرافيكأسباب استخدام 
%(، تلاها إضافة 33الـعـراقية بنسبة )

مصداقية أكبر على المضامين المقدمة 
 %(17بنسبة )

أتت المضـامـين السيـاسيـة في المسـتوى  -5
الأول كأبرز الموضوعات التي يغطيها 

العراقية بنسبة في القـنوات  الإنفوجرافيك
%(، تلاها المواضيع الاجتماعية 25)

 %(.21بنسبة )
جاءت عبارة جذب المتلقين وزيادة تـفـاعلهم  -6

مع المضامين المقـدمة في مقدمة التأثيرات 
في  جرافالمـرتـبة عن استعـمال الإنـفو 

المحطات العراقية على المتلقي بنسبة 
%( تلاها توضيح الأفكار المعقدة 45)

صرية بـسـيطة الفهم باـلنسبة بصـورة ب
 %(25للمتلقي بنسبة )

أبـرزت الـنتائج أن أهم المصاعب  -7
والضـغوطـات التي يـواجـهـها مصممي 

في القنوات العراقية تكمن في  الإنفوجرافيك
%( تلاها نقص 28ضغوط الوقت بنسبة )

 %(.25الخبرات والكفاءات المتخصصة )
 نتـائج اختـبار الفـروض: .22

تمّ قبـول الفرض القائـل: تـوجد علاقـة  -1
ارتباطية ـذات دلاـلة إحـصائية بين توظيف 

يك جرافالقنوات الفضائية العراقيـة للإنفو 
 وتأثيره على المتلقي.

تمّ قـبول الفـرض القـائل: توجـد علاقة  -2
ارتــباـطـية دـالـة إحـصـائـياً بين نـوع 

قية المستعمل في القنوات العرا الإنفوجرافيك
 وتأثيره على المتلقي.

تمّ قبـول الفـرض القـائل: توـجد علاقـة  -3
ارتـباطـية ذات دلالة إحـصـائية بين طبيعة 

في  الإنفوجرافيكالمواضيع المستخدمة في 
 الـقنوات العراقيـة وتأثيره على المتلقي.

 توصيات الدراسة: .23

بصورة  الإنفوجرافيكضرورة الاهتمام بفن  -1
ستخدامه في مختلف أكبر والتركيز على ا

 المضامين مع مراعاة تبسيط المحتوى.
ضرورة العمل على وضع حـلـول للعديد من  -2

المشكلات التي تـعترض المصممين في 
القنوات العراقية كالعمل على تخصيص 

 ميزانية أكبر لهم، ورفع أجورهم.
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مواكبة التطورات التقنية الخاصة  -3
 وتحديثاته بصورة دائمة بما الانفوجرافيكب

 يتلاءم مع الثورة الاتصالية.
 وعناصر أنواع في التنوع تحقيق -4

 على الاعتماد وعدم المستخدمة الإنفوجرافيك
 أكبر حيوية يضفي هذا واحد عنصر أو نوع

 .المقدمة المضامين على
 وعناصر أنواع في التنوع تحقيق -5

 على الاعتماد وعدم المستخدمة الإنفوجرافيك
 أكبر حيوية يضفي هذا واحد عنصر أو نوع

 .المقدمة المضامين على
 مقترحات الدراسة: .24

تأسيس إدارات متخصصة بفن  .1
في القنوات العراقية كافة  الإنفوجرافيك

مع زيادة عدد المتخصصين هذا سيسهم 
بشكل كبير في تخفيف الضغوطات 

 المترتبة عن ضيق الوقت.
ضرورة إقامة دورات تدريبية للمصممين  .2

مساعدتهم بشكل دائم لتحسين أدائهم و 
على مواكبة مختلف التحديثات في عالم 

 .الإنفوجرافيك
إجراء دراسات مستقبلية حول توظيف  .3

في بقية وسائل الإعلام  الإنفوجرافيك
 .العراقية
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   خّ ـملال
ـــــى اسـتكــــــشاف درجـــــة  سـعــــــت هـــــذه الـدراســــــة إل

فـــــــي المـحــــــــطات الفــــــــضائية  الإنفوجرافيـــــــكتوظيـــــــف 
العراقـــية وتــأثيره علــى المتلقــي، تعــدُّ هــذه الـــدراسة مــن 
الـدراسات الوصــفيـة بالاعـتماد علـى المـنهج المـســحي 
عـن طريـق تـــوزيع صــحيفة استقــصاء علــى عينـة مــن 

العــاملين فــي القنــوات العراقيــة  الإنفوجرافيــكمصــممي 
تـــائج هـــذه مفـــردة، ومــن أهـــم ن 100بلــغ عـــدد أفرادهـــا 

 الدراسة:
المتحــــرك هــــو  الإنفوجرافيــــكبـيـنـــــت النـتـــــائج أنّ 

النوع الأكثـر اسـتخداماً فـي القنـوات الفضـائية العراقيـة 
 تلاه المختلط.

جاءت عبـارة تقـديم المعلومـات والأفكـار بطريقـة 
مختصرة وبسيطة في المقدمة كأبرز أسـباب اسـتخدام 

ــــــوات العراقيـــــة تلاهـــــا إضـــــافةُ  الإنفوجرافيـــــك فـــــي القـن
مة.  مصداقيةٍ أكـبـر على المضامين المُقدَّ

تتمثـــــل أهــــــم التــــــأثيرات الناتجـــــة عــــــن اســــــتخدام 
راف فــي المحطــات العراقيــة علــى المتلقــي فــي جالإنفــو 

جذب المتلقين وزيادة تفاعلهم مـع المضـامين المقدمـة 
 إضــــافة إلــــى توضــــيح الأفـكـــــار والمـعـــــلومات المعقــــدة

 بطريقةٍ بصريةٍ بسـيطةٍ الفهم بالنسبة للمتلقي.
ـــــــي يعـــــــاني منهـــــــا  ـــــــرز المعوقـــــــات الت تكمـــــــن أب

ـــــوات العراقيـــــة فـــــي  الإنفوجرافيـــــكمصـــــممي  فـــــي القن
ــــــــــرات والكفــــــــــاءات  ــــــــــت ونقــــــــــص الخب ضــــــــــغوط الوق

 المتخصصة.
ثبـــــت تــــــواجد علاقـــــــةٍ ارتباطيـــــةٍ بيــــــن تـــــــوظيف 

ره علــى يـك وتــأثيجرافالقــنوات الفـــضائية العراقـــية للإنفو 
 المتلقي.

ـــتاحية:  ـــت المف ــكالـكــلما ـــنوات الإنفوجرافي ، الـق
 الـفـضـائية الـعراقـية، الـمتـلقي، الخبراء

Abstract 
Employment of Infographics in 

Iraqi Satellite Channels and its 

Impact on the Recipient from the 

Perspective of Iraqi Experts 

This study aimed to identify the 

degree of using infographics in Iraqi 

satellite channels and its impact on the 

recipient. This study belongs to the 

descriptive studies based on the survey 

method by distributing a questionnaire 

to a sample of 100 infographic 

designers working in Iraqi channels. 

The study reached a set of results, 

the most important of which are: 

The results showed that the 

animated infographic is the most 

commonly used type in Iraqi satellite 

channels, followed by the mixed type. 

The phrase presenting information 

and ideas in a brief and simple manner 

came to the fore as the most prominent 

reason for using infographics on Iraqi 

satellite channels, followed by adding 

greater credibility to the contents 

presented. 

The most important impacts of 

using infographics in Iraqi channels on 

the recipient are attracting viewers and 

increasing their interaction with the 

presented content, in addition to 

clarifying complex information and 

ideas in an easy-to-understand visual 

way  

The main challenges facing 

infographic designers in Iraqi channels 

are time pressures and lack of 

specialized expertise and competencies  
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It has been proven that there is a 

statistically significant correlation 

between Iraqi satellite channels’ use of 

infographics and its impact on the 

recipient.. 
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