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ABSTRACT  : 

Cinema has been an important element since its emergence to this 

day, especially since it recorded many of the moments of our lives, which 

greatly influenced it. This influence spread to many other arts, and 

advertisements were one of the things that benefited from this 

technology, whose makers excelled at inventing a wide range of forms 

that could Affect natureOur feelings and feelings, so the films varied 

according to the diversity of the doctrines they produced. This is on the 

one hand, and on the other hand, technically, the forms of these shots and 

the ways of designing their movement varied. Therefore, the researcher 

formulated the title of her research entitled (Using the close-up shot in 

television advertising), which consisted of three chapters. The first 

chapter included the methodological framework that included the 

problem. searchThe limits of the research and a set of definitions for all 

the terms mentioned in the title, while the second chapter included the 

theoretical framework that consisted of two sections, the first under the 

title (the close-up shot and its effect on the recipient), while the second 

section came under the title (the effect of the operation of the shot size in 

television advertising) with a set of indicators that were produced. About 

this chapterAs for the third chapter, it included the research procedures 
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and samples that the researcher chose to analyze according to those 

indicators, leading to the results and conclusions that she reached. The 

fourth chapter also included the group of sources that the researcher used 

in writing her research. 

 ممخص البحث :
شػػػزلت السػػػينما عنصػػػرا ميمػػػا منػػػم ظيورىػػػا الػػػى يومنػػػا ىػػػما  اصػػػة وانيػػػا دونػػػت العديػػػد مػػػف       

لحظات حياتنا والتي اثرت فييا بشزؿ زبير انتقؿ ىما التأثير الى العديد مف الفنوف الا رى وزانت 
الاعلانػػػات واحػػػدل مػػػف تلػػػؾ الفنػػػوف التػػػي اسػػػتفادت مػػػف تلػػػؾ التقنيػػػة التػػػي تفػػػنف صػػػناعيا بػػػا تراع 

جموعػػة زبيػػرل مػػف الاشػػزاؿ التػػي يمزنيػػا اف تػػحثر فػػي طبيعػػة احساسػػنا ومشػػاعرنا ، لػػما تنوعػػت م
الافػػلاـ بتنػػوع مػػماىبيا التػػي انتجتيػػا ىػػما مػػف ناحيػػة ، ومػػف ناحيػػة ل ػػرى فنيػػا تعػػددت لشػػزاؿ تلػػؾ 

  توظيددف المقطددة اللقطػػات وطػػرؽ تصػػميـ حرزتيػػا ، لػػما صػػانت الباحثػػة عنػػواف بحثيػػا الموسػػوـ 
. والمي تالؼ مف اربعة فصوؿ حيث ضـ الفصؿ الاوؿ الاطار  ي الإعلان التمفزيوني (القريبة ف

المنيجػػي الػػمي ضػػـ مشػػزلة البحػػث اىميػػة البحػػث ىػػدؼ البحػػث والتػػي حػػددتيا الباحثػػة    يسػػاعد 
البحث في زشؼ تأثير اللقطة القريبة على شػزؿ الاعلانػات التلفزيونيػة ح وحػدود البحػث ومجموعػة 

لمصػػطلحات التػػي وردت فػػي العنػػواف ومنيػػا تعريػػؼ مصػػطلر توظيػػؼ الػػمي عرفتػػو التعػػاريؼ لزػػؿ ا
بأنو   وضع الشيء في مزاف معيف لو اوصاؼ معينة دا ؿ مجموعة مف العلاقات مف اجؿ فائدل 
   معينة ح ،  فيما ضػـ الفصػؿ الثػاني الاطػار النظػري والػمي يتزػوف مػف مبحثػيف الاوؿ تحػت عنػواف

ىا على المتلقيح فيما جاء المبحث الثاني تحت عنواف   تػأثير اشػتلاؿ حجػـ   اللقطة القريبة وتأثير 
اللقطة في الاعلاف التلفزيوني ح مػع مجموعػة المحشػرات التػي نػتا عنيػا ىػما الفصػؿ ، امػا الفصػؿ 
الثالػػػث فلقػػػد ضػػػـ اجػػػراءات البحػػػث ونمػػػامج العينػػػة التػػػي ا تارتيػػػا الباحثػػػة لتحليليػػػا وفقػػػا للمػػػنيا 

اعتمػادا علػى محشػرات الاطػار النظػري و وصػولا الػى الفصػؿ الرابػع والػمي ضػػـ الوصػفي التحليلػي 
النتػػائا والاسػػتنتاجات التػػي توصػػلت الييػػا وا يػػرا مجموعػػة المصػػادر التػػي اسػػت دمتيا الباحثػػة فػػي 

 زتابة بحثيا .
 الفصل الاول

 الاطار المنهجي 
 مشكمة البحث والحاجة اليه :

يمزػػف للمنػػػتا اف يطػػؿ بيػػا علػػى المسػػتيلؾ وىػػو اليويػػة التػػػي تعػػد الاعلانػػات بمثابػػة البوابػػة التػػي 
تزشػػؼ لنػػا ماىيػػة ابشػػياء بصػػورل عامػػة ، والسػػلع ومواصػػفاتيا بصػػورل  اصػػة ، ومػػف وجيػػة نظػػر 
الاقتصػػادييف فيػػي الطريػػؽ التػػي تأ ػػمنا الػػى المسػػتيلؾ والتػػي مػػف  لاليػػا يزػػوف اسػػتمرار اعنتػػاج 
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و وعملية إنتاج اععلانات مف لىـ المواضيع التػي يسػعى وتطويره نتيجة الانتشار ولقباؿ الناس علي
الم رج الى تطويرىا مف لجؿ جم  انتباه المتلقػي او المسػتيلؾ لػما تعػددت وتنوعػت طػرؽ انتاجيػا 
ما بيف مطبوع وسمعي ول ر مرئي مع وجود فوارؽ في طريقػة انتاجيػا ومػدى تأثيرىػا لاف المطبػوع 

المسػػػموع اقػػػؿ تػػػأثيرا علػػػى المتلقػػػي مػػػف المرئػػػي ، الػػػمي مو تػػػأثير محػػػدود علػػػى المسػػػتيلؾ وزػػػملؾ 
يتنافس المصمموف في انتاج افزاره وطرؽ إ راجو فتزوف لحجاـ اللقطات وزواياىا مف لىػـ الامػور 
التػػي يعمػػؿ علييػػا مصػػمموا الاعلانػػات زوسػػيلة لجػػم  انتبػػاه المسػػتيلؾ لػػما طرحػػت الباحثػػة سػػحاؿ 

القريبة فػي شػزؿ اععلانػات التلفزيونيػة مح لمعرفػة مػدى مشزلتيا وىو   ما مدى تأثير حجـ اللقطة 
ىما الاثػر علػى المسػتيلؾ ومػا مػدى امزانيػة تػأثير توظيػؼ اللقطػات القريبػة علػى شػزؿ الاعلانػات 
التلفزيونية وسوؼ تحػاوؿ الاجابػة علػى تلػؾ الاسػئلة  ػلاؿ مسػار بحثيػا لػما صػانت عنػواف بحثيػا  

 اععلاف التلفزيوني ح تحت عنواف   توظيؼ اللقطة القريبة في
 اهمية البحث :

تزمف لىمية البحث فػي معرفػة مػدى تػأثير حجػـ اللقطػة القريبػة فػي الاعلانػات التلفزيونيػة علػى  .1
 المتلقي .

يفيد الم رجيف والمصمميف العػامليف فػي المحسسػات الفنيػة  مات العلاقػة بالاعلانػات وعمليػات  .0
 التسويؽ .

 هدف البحث :
 أثير اللقطة القريبة على شزؿ الاعلانات التلفزيونية .يساعد البحث في زشؼ ت .1
ييػػدؼ الػػى التعػػرؼ علػػى زيفيػػة توظيػػؼ اللقطػػات القريبػػة فػػي انتػػاج صػػورل وشػػزؿ الاعلانػػات  .0

 التلفزيونية .
 حدود البحث :

 مزانياً : مدينة بلداد 
  0200زمانياً : سنة 

 تحديد المصطمحات :
 توظيؼ :

 اصطلاحا :
 .  1التي يحققيا الشيء"ىو الفائدل المعينة 

 .0وىو  ليضا : "وضع عمؿ معيف في مزاف محدد يراد منو  دمة معينة"
 .  1ويعرؼ ايضا بأنو " مظير  ارجي بوصاؼ لشياء معينة في نسؽ معيف مف العلاقات"
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التعريػػؼ الاجرائػػي : تعػػرؼ الباحثػػة مصػػطلر توظيػػؼ بأنػػو :  وضػػع الشػػيء فػػي  مزػػاف معػػيف لػػو 
 مجموعة مف العلاقات مف لجؿ فائدل معينة .اوصاؼ معينة دا ؿ 

 المقطة القريبة :
 اصطلاحا : 

تعرؼ بأنيا " وسيلة لػدما المتلقػي مػع تفاصػيؿ المشػيد ابتزرىػا صػناع السػينما وسػيلة للتعبيػر عػف 
 0ترجمة الافزار والمشاعر وللترزيز على تفاصيؿ الش صيات "

فاعػػػؿ معيػػػا المتفػػػرج وينسػػػجـ مػػػع الش صػػػية وىػػػي ايضػػػا " تشػػػزيؿ يبػػػرز تعػػػابير وجػػػوه الممثلػػػيف ليت
 3والترزيز في حواراتيا "

 التعريؼ الاجرائي : 
تعرؼ الباحثة اللقطة القريبة بأنيػا " وسػيلة تظيػر التعػابير الم تلفػة لوجػوه الممثلػيف ابتزرىػا صػناع 

 السينما لدما المتفرج مع ما ىو معروض امامو حتى ينسجـ مع تفاصيؿ الش صية وحواراتيا .
 لإعلان التمفزيوني :ا

 اصطلاحا :
ىػػو " عمليػػة اتصػػاؿ نيػػر ش صػػية مػػف  ػػلاؿ التلفزيػػوف والوسػػائؿ المرئيػػة او المسػػموعة الا ػػرى 

 4بواسطة معلنيف يدفعوف ثمنا لتوصيؿ معلومة معينة لفئة مف المستيلزيف "

المرئية التي تيػدؼ التعريؼ الاجرائي : تعرؼ الباحثة اععلاف التلفزيوني بأنو : العملية الاتصالية 
الػػى ايصػػاؿ فزػػرل معينػػة وم اطبػػة لمجموعػػة مػػف الفئػػات الم تلفػػة المسػػتيلزة للػػرض التػػأثير فػػييـ 

 لشراء سلعة ما او طل   دمة .
 الفصل الثاني 
 الاطار النظر  
 المبحث الاول

 المقطة القريبة وتفثيرها عمى المتمقي
تعمػػؿ السػػينما والتلفزيػػوف علػػى تسػػجيؿ لحظػػات حياتنػػا والاحػػداث الميمػػة التػػي نمػػر بيػػا   

وتمػػػر بيػػػا م تلػػػؼ الشػػػعو  علػػػى اعتبارىػػػا الحػػػارس الامػػػيف علػػػى مجموعػػػة مزرياتنػػػا لػػػما تنوعػػػت 
وتطػػورت تلػػؾ السػػبؿ التػػي يتنػػافس فييػػا صػػناع السػػينما علػػى تػػدويف تلػػؾ الاشػػياء بم تلػػؼ الصػػور 

ؿ مجموعػػة زبيػػرل مػػف القػػيـ الجماليػػة والفنيػػة فمنيػػا مػػا ىػػو فنػػي ول ػػر تقنػػي وبػػأزثر مػػف شػػزؿ يحمػػ
يػػرتبط بتزنلوجيػػا العصػػر والتطػػورات التػػي تمػػر بيػػا صػػناعة معػػدات السػػينما او التلفزيػػوف ، امػػا مػػف 
الناحيػػة الفنيػػة فػػأف مجموعػػة العوامػػؿ او العناصػػر الفنيػػة تنطلػػؽ مػػف فزػػرل وثقافػػة الم ػػرج او مػػدير 
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عمػػؿ بػػدوره علػػى مداعبػػة  يػػاؿ ومائقػػة المتلقػػي بػػأزثر مػػف اسػػلو  تتػػراوح مػػا بػػيف التصػػوير الػػمي ي
حرزػػػػة زػػػػاميرا او حجػػػػـ لقطػػػػات او طػػػػرؽ فينػػػػة ل ػػػػرى زالتبػػػػايف او التلاعػػػػ  بػػػػابلواف بنػػػػاءا علػػػػى 

 الاتجاىات التي ينتمي الييا المنتا الفني .
بشػزؿ عػاـ ايػاـ السػينما  وتأري يا فأف شػزؿ اللقطػات ولحجاميػا قػد ظيػر مػع ظيػور السػينما       

لم زانػػت تعبيريػػة  0الصػػامتة لم " تزػػوف اللقطػػة فػػي الافػػلاـ الصػػامتة تعبيريػػة وبصػػرية فػػي  ف معػػا "
اللقطات وحرزة الزاميرا ىي البديؿ عف الصوت او بػاقي العناصػر الا ػرى التػي زانػت نائبػة عػف 

اـ معينػة مػف اللقطػات ومحاولػة تقنية الافلاـ  نماؾ لما سعى صناع ابفلاـ الى الاعتماد على احج
ربطيػػا مػػع بعضػػيا الػػبعض تقنيػػا بعيػػدا عػػف التزنلوجيػػا ومػػا يمزػػف اف تقدمػػو مػػف تسػػييلات لفريػػؽ 

علػػى اعتبػػار انيػػا  3واللقطػػة فػػي عػػالـ السػػينما زمػػاىو معػػروؼ بأنيػػا " وحػػدل الللػػة السػػينمائية "العمػػؿ، 
ي لبتػداءا مػف لحظػة تحريػؾ الزػاميرا اصلر وحدل مف وحدات تشزيؿ المشيد السينمائي او التلفزيون

الػػى لحظػػة نيايػػة العمػػؿ الفنػػي والتػػي تشػػزؿ فػػي لحظػػة تجميعيػػا شػػزؿ الفلػػـ النيػػائي المتشػػزؿ مػػف 
مجموعػػػة المشػػػاىد التػػػي شػػػزلتيا تلػػػؾ اللقطػػػات والتػػػي تحمػػػؿ مجموعػػػة مػػػف ال صػػػائص الفنيػػػة او 

ـ لا ػػر حيػػث تزػػوف " عػػدد الفيزيائيػػة التػػي تميزىػػا عػػف بػػاقي الاشػػياء والمواضػػيع الا ػػرى ومػػف فلػػ
 1222_ 522لقطػػات الافػػلاـ بنػػاءا علػػى طػػوؿ الفػػيلـ ففػػي الافػػلاـ المتوسػػطة او الطويلػػة مػػا بػػيف 

يشزؿ فييا ىػما الػزمف طػوؿ الفػيلـ والػمي يصػؿ  4ثواف " 12لقطة يزوف فييا زمف زؿ لقطة حوالي 
واضػػيع التػػي يمزػػف اف دقيقػػة مػػع الا ػػتلاؼ فػػي نوعيػػة الفػػيلـ او الم 122الػػى مػػا يمزػػف اف يقػػار  

يتطػػرؽ ليػػا ، فػػأفلاـ السػػيرل ت تلػػؼ عػػف الروائيػػة التػػي تقسػػـ مػػا بػػيف طويػػؿ ول ػػر روائػػي قصػػير، 
وزػػملؾ افػػلاـ الملػػامرات وبػػاقي انػػواع الافػػلاـ الا ػػرى ، و بسػػب  تػػد ؿ العديػػد مػػف العناصػػر التػػي 

وارات وشزليا مف لىـ يمزف اف تحدد طوؿ تلؾ الافلاـ ، ومف الممزف اف يزوف الايقاع او نوع الح
 تلؾ الاسبا  التي تتحزـ وتحثر في شزؿ وطوؿ الافلاـ .

تفػرض الحيػال الفنيػػة مجموعػة مػف ابنمػػاط علػى المواضػػيع التػي تتعامػؿ معيػػا بنػاءا علػػى          
الاتجاىات او المماى  التي تنتمي الييا وفقا لمجموعة مف القواعد وابسػس التػي تميزىػا او تفرقيػا 

رس والاتجاىات الم تلفة ، زما انيا تتنوع وت تلؼ فػي الموضػوع الواحػد ايضػا بنػاء علػى عف المدا
مجموعػػة مػػف العناصػػر الا ػػرى ، وفػػي السػػينما او فنػػوف التصػػوير يزػػوف شػػزؿ اللقطػػة وحجميػػا او 
طوليا او زواياىا مف لىـ تلؾ العناصر التي يعتمدىا صناع السينما في  لؽ تلػؾ القػيـ او الابعػاد 

يػػة او الفنيػػة والفزريػػة لػػما تعػػددت وتنوعػػت اشػػزاؿ واحجػػاـ تلػػؾ اللقطػػات و سػػتحاوؿ الباحثػػة الجمال
استعراضػػيا بشػػزؿ بسػػيط لم تنظميػػا الباحثػػة حسػػ  وجيػػة نظرىػػا وفقػػا الػػى حجػػـ المػػادل المعروضػػة 
والتي تقسـ بناء على حجـ الموضوع المعروض او المادل الموجودل ومف لىـ انواعيا ىػي " اللقطػة 
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ة التػػي تعػػرض مجموعػػة مػػف التفاصػػيؿ الدقيقػػة ال اصػػة بالممثػػؿ او بعػػض المػػواد التػػي يػػراد القريبػػ
لم زانػػت ىػػمه الحرزػػة الفنيػػة مػػف لىػػـ الوسػػائؿ التػػي تعمػػؿ  5الترزيػػز علييػػا او جلػػ  الانتبػػاه الييػػا "

علػػى لظيػػار لىػػـ تفاصػػيؿ وجػػوه الممثلػػيف ومجموعػػة التفػػاعلات التػػي يقومػػوف بيػػا ومحاولػػة دمػػا 
معيػػـ فػػي تلػػؾ اللقطػػات والانسػػجاـ معػػو وىػػو مػػا يسػػاىـ فػػي تلييػػ  زػػؿ التفاصػػيؿ الفرعيػػة  المتفػػرج

التػػي تحػػيط بالممثػػؿ او المشػػيد  اصػػة ولنيػػا تزػػوف صػػليرل قياسػػا بحجػػـ الممثػػؿ المطلػػو  الترزيػػز 
عليو او تزبيره ، لما النوع الا ر اللمي ىو اللقطة المتوسطة التي تزوف " بحجػـ متوسػط يمزػف اف 

يزػوف  6د الممثؿ مف وسطو الى رلسو والمحافظة على بعػض المسػافات مػف الفػراغ معػو "يضـ جس
ليػمه اللقطػة الزثيػػر مػف الاىميػة  اصػػة ولنيػا تسػمى بلقطػػة الموضػوع زونيػا تضػػـ لزثػر مػف ممثػػؿ 
في نفس الحجـ والمسافة مع قدرتيا على رصد الحوار والصراع والعديد مف التفاصػيؿ التػي ت ػص 

ؿ وحرزاتػػػو الجسػػػدية وردود لفعالػػػو مػػػع الش صػػػيات الا ػػػرى ضػػػمف حػػػدود الاطػػػار انفعػػػالات الممثػػػ
الواحػػد وىػػو مػػا يجعػػؿ لنلػػ  الم ػػرجيف فػػي الفنػػوف السػػينمائية والمرئيػػة الترزيػػز علييػػا فػػي عمليػػة 
الاشتلاؿ على لعتبار انيا تحتاج الى تقنية معينة مف لجؿ ادارتيا او تصػويرىا ، امػا النػوع الثالػث 

باللقطة البعيدل وىي اللقطة التػي " تضػـ مجموعػة الممثلػيف والزومبػارس والعديػد مػف فيو ما يسمى 
فيي تشػبو مػا يسػمى بحلقػة المعلومػات التػي يحتاجيػا  7الاشياء الا رى الموجودل في مزاف الفعؿ "

المتلقػػػي لمعرفػػػة مجموعػػػة المعلومػػػات عػػػف الش صػػػيات وزشػػػؼ المزػػػاف وبعػػػض التفاصػػػيؿ وليػػػمه 
لظيار التفاصيؿ العامػة للاشػياء الم تلفػة وحرزػة الممثلػيف بػد ولاتيـ واحجػاميـ  اللقطة القدرل على

بالنسػػبة لموجػػودات فضػػاءات المزػػاف ومػػواقعيـ وىػػو مػػا يمزػػف اف يمػػنر المتلقػػي الصػػورل الواضػػحة 
عف ال ط العػاـ او  طػة المشػيد وتفاصػيلو واتجػاه فعػؿ الممثلػيف ، ومػف التقسػيمات الاضػافية ىػي 

التي تقسـ اللقطة بناء على مساحتيا وامزانيتيا في توضير محيط الفعؿ او المزاف تلؾ التقسيمات 
وىو ما يطلؽ عليو لسـ " اللقطة الواسعة التي تزوف فييا الش صية واضحة المعالـ بزػؿ تفاصػيليا 

وىما النوع مف اللقطات يست دـ في بعض المشاىد التي  8مع حرزة العامة بشزؿ واقعي وطبيعي "
يا الم رج الى عزؿ الش صيات او احاطتيا بللاؼ ال صوصية لتميزىا عف عامة الناس يتعمد في

بػػػالرنـ مػػػف وجودىػػػا دا ػػػؿ تلػػػؾ المحيطػػػات العامػػػة ، وقػػػد سػػػاىمت بعػػػض التجػػػار  التػػػي  اضػػػيا 
صناع السينما الاوربية الى ظيور ما يطلؽ عليو باللقطة الثنائية او اللقطػة الامريزيػة التػي " ترزػز 

وقػد حمػؿ ىػما النػوع الزثيػر  9ثلاف بحوارات ش صية تدور بينيمػا بمواجيػة الزػاميرا "على وجود مم
مػػف التػػأويلات الفزريػػة والجماليػػة التػػي شػػللت بػػاؿ العديػػد مػػف نقػػاد السػػينما وصػػناعيا زونيػػا تحمػػؿ 
العديػػد مػػف اشػػزاؿ  الاثػػارل والجػػدؿ ، ول ػػم العػػر  ىػػما النػػوع مػػف اللقطػػات فػػي العديػػد مػػف ابعمػػاؿ 

بشػػػزؿ زبيػػػر نتيجػػػة التػػػأثر بالمػػػدارس الفنيػػػة ومنيػػػا   الاعػػػلاف التلفزيػػػوني ح والاعمػػػاؿ السػػػينمائية 
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الاوربية او الامريزية ، اما اللقطة المرافقػة او المصػاحبة فيػي " تلػؾ اللقطػة التػي ترافػؽ الش صػية 
وترزػ  تقنيػة ىػمه اللقطػات مػف  ػلاؿ عمليػة ترزيػ  الزػاميرا او لجيػزل  12او الحدث باتجاه معيف "

متلػػؾ قػػدرل الحرزػػة ومرافقػػة الممثػػؿ  ػػلاؿ التصػػوير بػػبعض المعػػدات ال اصػػة او السػػيارات التػػي ت
 حرزتو بشزؿ مستمر .

 المبحث الثاني 
 تفثير اشتغال حجم المقطة في الإعلان التمفزيوني 

ترزػػػز عمليػػػة تسػػػويؽ المعػػػدات والمنتجػػػات والمواضػػػيع علػػػى شػػػزؿ تلػػػؾ المنتجػػػات وطريقػػػة        
فزيػػوني وحجػػوـ لقطاتيػػا وحرزػػة عرضػػيا للمتلقػػي وىػػو مػػا يجعػػؿ لعمليػػة الاشػػتلاؿ السػػينمائي  والتل

زاميرتيا او زواياىػا مػف اىػـ تلػؾ العناصػر التػي تجلػ  المتلقػي وتجػم  انتباىػو باتجػاه معػيف ومػع 
لىميػػة التلفزيػػوف زونػػو مػػف المتطلبػػات الميمػػة التػػي يصػػع  الاسػػتلناء عنيػػا ومػػا يحققػػو مػػف تػػأثير 

ومسػتوياتيـ المتنوعػة المرتبطػة بسب  شزؿ ال طابات التي تصؿ الى م تلؼ المستويات بثقافػاتيـ 
باعمارىـ واجناسيـ لما زاف مف اىـ الوسائؿ التي د لت عالـ الاقتصاد والتسويؽ واصػبر مػف لىػـ 
بواباتو والمنطقة التي تمتلؾ لزبػر مسػاحات للتسػويؽ والعػرض بسػب  لثرىػا الزبيػر الػمي تحملػو فػي 

 مجموعة الفئات التي تشاىد التلفزيوف وتتبع برامجو .
واععلاف زوسيلة إتصالية وتواصلية ما بيف المنتا والمستيلؾ تحمؿ و تحتاج الى العديػد مػف      

طػػرؽ عػػرض مجموعػػة الاعلانػػات المنتجػػة دا ػػؿ شاشػػتيا فعمليػػة عػػرض المنتجػػات فػػي المحػػلات 
يمزف لف تحمؿ العديد مف التأثير النفسي المي يبعث الاطمئناف لدى المتلقي او المستيلؾ لاقتنائػو 

زػػوف لقػػؿ منػػو فػػي التلفزيػػوف ممػػا يػػدعو الػػى ايجػػاد مجموعػػة مػػف الطػػرؽ التػػي تعمػػؿ علػػى تقليػػؿ ، ي
وتقريػػػ  تلػػػؾ المسػػػافات مػػػا بينيمػػػا لاف عمليػػػة " تشػػػجيع المسػػػتيلؾ علػػػى اقتنػػػاء السػػػلع تحتػػػاج الػػػى 

فػالمحثر النفسػي  11مجموعة مف المحثرات التي تعمؿ على اثارل حواسو لدفعو لشراء المػواد وتقبليػا "
لىػػـ المسػػببات والمحفػػزات التػػي يأ ػػمىا مصػػمموا الاعلانػػات فػػي حسػػاباتيـ عنػػد الشػػروع فػػي  مػػف

الت طيط بي إعلاف تجػاري او فنػي ، فاععلانػات مػف لىػـ الوسػائؿ التػي تمتلػؾ تػأثيرا نفسػيا علػى 
م تلػػؼ الفئػػات والشػػعو  والوحػػدات الزمنيػػة القصػػيرل التػػي تمتلزيػػا مػػف الاسػػبا  التػػي تعمػػؿ علػػى 

اقتنائيػػا او الانجػػما  الييػػا فػػاععلاف " فػػي زمننػػا الحػػالي مػػف اىػػـ الوسػػائؿ الفاعلػػة لتقػػديـ سػػيولة 
بسب  تحػوؿ المواضػيع ووسػائؿ الحيػال العامػة  10م تلؼ ال دمات لمجتمعنا والمجتمعات الا رى "

للمجتمعػػات التػػي تليػػرت بسػػب  الثػػورل التزنلوجيػػة التػػي وصػػلت الييػػا المجتمعػػات فػػي لنلػػ  الػػدوؿ 
مسػػتوى التنظػػيـ الشػػزلي والفنػػي لشػػزؿ الاعلانػػات وطريقػػة إنتاجيػػا ، نقػػؿ صػػناع الاعلانػػات  وعلػػى

التقنيػػة السػػينمائية مػػف حرزػػة زػػاميرا او حجػػـ لقطػػات وعملػػوا علػػى اسػػتثمارىا فػػي جيػػاز التلفزيػػوف 
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ب اصة ولف الاعلانػات التلفزيونيػة لا تزتفػي بعػرض المنتجػات بشػزؿ تقليػدي او علػى شػزؿ صػور 
تنوعت طرؽ اعدادىا وبناء مواضػيعيا زانيػا لفػلاـ سػينمائية تحمػؿ فزػرل وموضػوعا يأ ػم  عادية لم

المتلقي والمستيلؾ الى عوالـ ل رى تجبره في الزثيػر مػف الاحيػاف علػى اقتنػاء العديػد مػف السػلع لػـ 
 يزف يفزر في اقتنائيا او الحصوؿ علييا .

تلػػػؾ المنتجػػػات التػػػي يػػػراد الاعػػػلاف عنيػػػا  يحتػػػاج المسػػػتيلؾ او المتلقػػػي لجػػػم  انتباىػػػو الػػػى       
والترزيز على بعض المواد وىو ما يدفع صناع الاعلاف الى ترزيز على حجـ اللقطػة الفنيػة بحجػـ 
قري  تعمؿ على منر المستيلؾ ل ػم فرصػة للترزيػز والانتبػاه علػى ىػمه المػواد لو المواضػيع ودمػا 

  عنو في لقطات او حجوـ زبيرل ل ػرى ، المستيلؾ في مجموعة مف التفاصيؿ التي يمزف اف تلي
على اعتبار اف مصمـ الاعلاف التلفزيوني يبحث عػف م تلػؼ الوسػائؿ التػي تقػر  وتجمػؿ السػلعة 
مػف المسػتيلؾ وىنػا فيػو مطالػ  ب لػؽ عنصػر لو سػب  يعمػؿ علػى بنػاء شػعور لػدى المتلقػي بأنػو 

رزيزه على تفاصػيؿ صػليرل حققتيػا بحاجة الى ملؾ المنتا او اف ىما المنتا جزء ميـ لديو بسب  ت
وزشفتيا لو اللقطػة القريبػة حسػيا او مىنيػا ، لاف الاعلانػات التلفزيونيػة تعمػؿ علػى تسػويؽ الافزػار 
قبؿ السلع في ازثر الاحياف وىو ما يزرع الفضوؿ لدى المستيلؾ في اقتناءه لم تلؼ المػواد ، واف 

اف يبحثػوا عنيػا او يزػوف لػدييـ الفضػوؿ فػي  معرفة تفاصيؿ الاشياء مف الامور التػي يمزػف للنػاس
التعرؼ على ادؽ الاشياء  التػي ت ػص حيػال الا ػريف او تفاصػيؿ المواضػيع والمػواد التػي يقتنونيػا  
فمعرفػػة التفاصػػيؿ ىػػي " مػػف الامػػور التػػي تػػدفع النػػاس ع تيػػار بعػػض السػػلع والمارزػػات مػػف  ػػلاؿ 

عليو او توفره اللقطة القريبة بحجميا الػمي يمتلػؾ وىو ما يمزف اف تعمؿ  13الاعلانات التلفزيونية "
تلؾ ال صوصػية لاف عمليػة عػرض التفاصػيؿ الدقيقػة للاشػياء فػي الاعلانػات يمزػف اف يمػنر تلػؾ 
المواد زمية مف المصداقية وىو ما يزيد مف عمليػة الاقنػاع والوصػوؿ الػى عقػؿ المسػتيلؾ وجيبػو ، 

تيػػػدؼ الػػػى ايصػػػاؿ مجموعػػػة مػػػف التعليمػػػات او  لػػػما سػػػعت لنلػػػ  الاعلانػػػات التعليميػػػة او التػػػي
المواضػػيع الػػى اسػػت داـ الاحجػػاـ القريبػػة لتقريبيػػا مػػف عواطػػؼ المتلقػػي بشػػزؿ ازبػػر بف " اليػػدؼ 
الاساسي مف الاعلانات التلفزيونية يزػوف ىػو التػأثير علػى سػلوؾ الجميػور ويزػوف ملػؾ مػف  ػلاؿ 

وعمليػػة تحويػػؿ انتبػػاه المسػػتيلؾ وجمبػػو  14معرفػػة العمليػػات التػػي تػػحثر فػػي تحويػػؿ وتلييػػر سػػلوزو "
لمعرفػػػة التفاصػػػيؿ الدقيقػػػة مػػػف  ػػػلاؿ حجػػػـ اللقطػػػة القريبػػػة ىػػػو مػػػف لىػػػـ العوامػػػؿ التػػػي تػػػدعـ ملػػػؾ 

 السلوؾ ولمزانية تحويلو . 
يتجاوز اععلاف التلفزيػوني وظيفتػو التػي تتمثػؿ فػي عػرض مجموعػة مػف السػلع او ال ػدمات       

لػػؾ العديػػد مػػف القنػػوات الاتصػػالية التػػي تحمػػؿ العديػػد مػػف الاىػػداؼ لم اصػػبر مػػف الامػػور التػػي تمت
ال طابيػػة البصػػرية التػػي ليػػا مقوماتيػػا و صائصػػيا التػػي تتميػػز بيػػا عػػف بػػاقي التقنيػػات او الوسػػائؿ 
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الا ػػػرى والتػػػي يزػػػوف ليػػػا علميػػػة م طػػػط ليػػػا نتيجػػػة للتػػػاثيرات التػػػي يمزػػػف اف تحققيػػػا الصػػػور او 
تلػػؾ الاعلانػػات فػػي الشاشػػة او فػػي وسػػائؿ التواصػػؿ الاجتمػػاعي  الفػػديوات التػػي تسػػجليا وتعرضػػيا

، اف عمليػة التلقػي التػي يزػوف  التي صارت وسيلة ميمة مػف وسػائؿ الاعػلاف وعػرض الاعلانػات 
طرفيا الثاني المتلقي يزوف للرائبية اللقطة الاثر الزبير في تحريؾ وجػم  المتلقػي ليػا فزلمػا زانػت 
حرزة الزاميرا او تفاصػيليا التػي تعرضػيا ادؽ واقػر  او بشػزؿ م تلػؼ زػاف ليػا الحػظ الازبػر فػي 

يا المتلقػي عبػر فيمػو ال ػاص لمػا ليػا مػف  لؽ جسر ما بينيا وبينػو " فالايحػاءات الجماليػة يسػتقبل
ليقوـ بتحويليا اوتفسيرىا حس  ثقافتو وفيمو وىػو مػا يمزػف اف يحػرؾ  15دلالات ومعاني  اصة " 

 دا لو فضوؿ اقتناء تلؾ الاشياء او الحصوؿ علييا . 
 ما اسفر عنه الإطار النظر  :

ومائقتػػو بػػأزثر مػػف اسػػلو   تعمػػؿ لحجػػاـ اللقطػػات وحرزػػة الزػػاميرا علػػى مداعبػػة  يػػاؿ المتلقػػي .1
والتي تعتبػر مػف لىػـ وسػائؿ تصػنيع وانتػاج الاعلانػات التلفزيونيػة وىػو مػا جعليػا مػف الامػور التػي 

 يعتمد علييا صناع الاعلانات والافلاـ عنتاج مشاىد ولقطات افلاميـ .
تقريػ  تساعد اللقطة القريبة على توضير مجموعة زبيرل مف التفاصػيؿ الدقيقػة التػي تعمػؿ علػى  .0

الممثػػػؿ او المػػػواد المعروضػػػة فػػػي الاعػػػلاف اقػػػر  الػػػى المتلقػػػي والتػػػي مػػػف شػػػأنيا اف تجػػػم  انتبػػػاه 
 المتلقي والمستيلؾ لينسجـ ويتفاعؿ معيا .

تسػػاعد العوامػػؿ النفسػػية مػػف المحفػػزات التػػي تسػػاعد فػػي تصػػميـ الاعلانػػات لمػػا ليػػا مػػف تػػأثيرات  .3
 نتجات الم تلفة عف طريؽ ل مه الى عوالـ ل رى  .نفسية تحرؾ مائقة المتلقي وفضولو لاقتناء الم

 الفصل الثالث 
  جراءات البحث 

 تحميل نماذج  الفينة :
ا تػػارت الباحثػػة مجموعػػة مػػف اععلانػػات التػػي تػػتلاءـ مػػع موضػػوعة البحػػث وبشػػزؿ قصػػدي والتػػي 

 عرضت في بعض الفضائيات ووسائؿ التواصؿ الاجتماعي .
 منهج البحث : 
بػػػالمنيا التحليلػػػي الوصػػػفي لتحليػػػؿ مجموعػػػة نمػػػامج عينػػػة بحثيػػػا التػػػي ا تارتيػػػا ات ػػػمت الباحثػػػة 

 والمتمثلة بثلاثة اعلانات لمجموعة مف المواد التي است دمت فييا اللقطة القريبة ادال ليا .
  دوات البحث :

اسػػت دمت الباحثػػػة مجموعػػػة المحشػػػرات التػػػي لنتجيػػػا اعطػػار النظػػػري لتحليػػػؿ نمػػػامج عينػػػة البحػػػث 
 الصور التي جمعتيا مف مجموعة مف الفضائيات . وبعض
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 تحميل نماذج الفينة :
 نموذج رقم واحد :

ثانيػةح وىػو 01يصنؼ ىػما الاعػلاف بانػو مػف الاعلانػات التجاريػة التػي لا تتجػاوز حػدوده الزمنيػة  
عبارل عف اعلاف لعدسات لاصقة ملونة للعيف تضػاىي للوانيػا الػواف الطبيعػة ال لابػة حيػث تظيػر 

اللقطػة الاولػػى وىػي لقطػة قريبػػة ورقػة شػجرل لونيػػا ا ضػر نػامؽ بعػػروؽ بنيػة فاتحػة ، وتظيػػر  فػي
ثػػـ لتنتقػػؿ الػػى لقطػػة قريبػػة ا ػػرى لوجػػو  (NATUREL) علييػػا زلمػػة  طبيعيػػةح بالللػػة الانزليزيػػة  

فتػػال وقػػد وضػػعت عدسػػات لاصػػقة فػػي عينييػػا لونيػػا يشػػبو لػػوف الورقػػة وتفرعاتيػػا وتتزػػرر اللقطػػات 
للفتال ولزف بحرزات م تلفة جمابة ومعبرل عف العدسات حيث تظير بعد ملؾ وبلقطػة قريبػة  القريبة

جػػػدا عػػػيف الفتػػػال وفييػػػا العدسػػػات وزأنيػػػا عػػػيف طبيعيػػػة ثػػػـ نعػػػود الػػػى لقطػػػة قريبػػػة للوجػػػو ثػػػـ زلمػػػة  
(NATUREL) . وينتيي الاعلاف 

زػػوف بسػػب  اسػػت دامو مػػع اف اسػػتعراض عمليػػة اسػػت داـ ىػػما المنػػتا  و التػػأثيرات التػػي يمزػػف اف ت
مقارنة بالنتائا التي يمزف اف يتوصؿ الييا المستيلؾ عند اسػت داـ ىػما المنػتا المعلػف عنػو فيزػوف 
الترزيػػز عليػػو مػػف  ػػلاؿ اسػػت داـ حجػػـ اللقطػػة القريبػػة التػػي تظيػػر عمليػػة تفاعػػؿ العػػيف مػػع ىػػما 

رافقيػػا موسػػيقى ىادئػػة تعبػػر المنػػتا وعمليػػة تحػػوؿ لػػوف العػػيف الػػى لػػوف ا ػػر دوف تػػاثيرات جانبيػػة ، 
عػػف تلػػؾ التفػػاعلات ومػػف  ػػلاؿ عمليػػة الترزيػػز علػػى الاعػػلاف بشػػزؿ زامػػؿ و مسػػتمر يمزػػف ادراؾ 
وتحسػػس عمليػػة عػػزؿ زػػؿ المػػواد الا ػػرى المعروضػػة فػػي الاعػػلاف مػػف ملابػػس الفتػػال او مزياجيػػا 

قػي اف يرحػؿ ب يالػو ونيرىا اثناء د وؿ الزاميرا وتقري  اللقطػة علػى ملػؾ المنػتا حيػث يمزػف للمتل
دوف احسػػاس ويقػػوـ بعػػزؿ زػػؿ مػػا يمزػػف اف يزػػوف حػػوؿ منطقػػة اسػػت داـ ملػػؾ المنػػتا دوف الشػػعور 
ليتحوؿ ترزيزه على نقطة است داـ ملؾ المنتا وىي العيف وىو ما يمزف اف ي لؽ نوع مػف التفاعػؿ 

 او الالفة ما بيف المستيلؾ والمنتا باللاشعور .
 
 
 
 
 

 
 اللاصقة *إعلان الفدسات 

https://getsnap.link/YFtJEhPPoNw?share_arg3=copy%20link*                       

https://getsnap.link/YFtJEhPPoNw?share_arg3=copy%20link*
https://getsnap.link/YFtJEhPPoNw?share_arg3=copy%20link*
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 نموذج رقم اثنين :
الزمنيػػة  يػػد ؿ العامػػؿ النفسػػي فػػي عمليػػة تصػػميـ ىػػما الاعػػلاف والػػمي لا تتجػػاوز حػػدوده         

ثانيػػة ح فعػػف طريػػؽ ترزيػػز الممثػػؿ فػػي المػػرلل علػػى بعػػض المنػػاطؽ التػػي يظيػػر فييػػا التجاعيػػد 31 
وترزيػػز الزػػاميرا مػػف  ػػلاؿ اسػػت داميا لحجػػـ اللقطػػة القريبػػة لتأزيػػد فعػػؿ القلػػؽ علػػى وجػػو الممثػػؿ 

زػاف يمزف اف يزوف سببا نفسيا يدعو المتلقي الػى مراجعػة بعػض تفاصػيؿ وجيػو مػف دوف الشػعور 
يمػػػد يػػػده الػػػى جبيتػػػو او منطقػػػة تحػػػت العػػػيف او حتػػػى شػػػعر رلسػػػو لمقارنػػػة ومعرفػػػة تػػػأثيرات العمػػػر 
ويزوف ىما التأثير ضمف حدود فئػة معينػة ولػيس زػؿ الفئػات التػي يمزػف اف تشػاىد ىػما الاعػلاف ، 

ل او فيمػػا يقػػؿ ىػػما التػػأثير النفسػػي لمجػػرد ابتعػػاد الزػػاميرا وتحػػوؿ اللقطػػة مػػف قريبػػة الػػى ل ػػرى زبيػػر 
متوسػػطة يظيػػر فييػػا الممثػػؿ بزامػػؿ حرزتػػو وعمليػػة تحريػػؾ العامػػؿ النفسػػي مػػا بػػيف لحظػػة تحريزػػو 

اللقطػات القريبػة فػي  لػؽ التػوتر او التػأثير عنػد  وتراجعيا يمزف اف يزػوف سػببا لاظيػار مػدى قػدرل
قطػة ىػو المستيلؾ بأزثر مف طريقة ، وعملية تحريؾ العدسة والزاميرا لانتاج لزثر مف حجـ فػي الل

مػػف الاسػػبا  التػػي يمزػػف اف تلامػػس سػػلوؾ المسػػتيلؾ لتمريػػر فزػػرل ابعػػد مػػف الفزػػرل الاساسػػية التػػي 
 جاء بيا الاعلاف .

 
 

   
 
 
 
 
 
 

 اعلان كريم مفالجة التجاعيد *
https://www.facebook.com/watch/?v=589865866021584*  

 نموذج رقم ثلاثة :
ثانيػةح العديػد مػف الافزػار الفلسػفية  اصػة 30يحمؿ ىما الاعلاف والمي لا تتجاوز حدوده الزمنية  

ولنو لا يوجد فيو ممثؿ او محدية واف الابعاد التي يحمليا ىما الاعلاف ىي ابعاد تحمؿ الزثيػر مػف 
السػػتراتيجيات التػػي قػػد تزػػوف لثارىػػا ليسػػت قريبػػة او انيػػة الا اف ليػػا تػػأثيرا زبيػػرا حيػػث تعمػػؿ تلػػؾ 

https://www.facebook.com/watch/?v=589865866021584*
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الاىداؼ والتي رززت في ىما الاعػلاف علػى حجػـ واحػد مػف اللقطػات وىػي اللقطػة القريبػة لاظيػار 
زػف منتا ودعاية سيارل  لُوديح التي تشترؾ في انتاجيا مجموعة مف الشرزات الرصػينة وىػو مػا يم

اف يأ م المتلقي الى مدى رصانة وعظمة ملؾ المنتا فزريا وفنيا فبالرنـ مف جمود اللقطة والتزامو 
بالحجـ الواحد الا اف تأثيرىا النفسي على اي متلقي يمزف اف يزوف زبيرا وبعيدا ومف  لاؿ عمليػة 

يػا تلػؾ اللقطػة الترزيز على بعض التفاصيؿ مف تصميـ ، راحة ، اماف ، وروح رياضية التي اوردت
ولظيػػػرت مجموعػػػة العلامػػػات التػػػي حملتيػػػا مفػػػاتير مجموعػػػة السػػػيارات الم تلفػػػة التػػػي دعمػػػت قػػػول 
المنػػػتا المعلػػػف عنػػػو اي السػػػيارل  لُوديح وىػػػو مػػػا يمزػػػف اف يظيػػػر براعػػػة التفزيػػػر فػػػي انتػػػاج ىػػػما 

ف دور ميػـ الاعلاف ومدى قول وتأثير حجـ اللقطة القريبة تلؾ ، وزاف للموسيقى المصاحبة للإعلا
 ومحثر ايضا .

 
  

 
 
 
 
 
 

 اعلاف السيارل لُودي *
HGV6-https://youtu.be/899gOtjoo8A?si=1UXat_yfbQI* 

 الفصل الرابي 
 النتائج والاستنتاجات 

 النتائج :
اللقطػػػات القريبػػػة مػػػف اىػػػـ عناصػػػر جػػػم  انتبػػػاه تزػػػوف عمليػػػة ترزيػػػز اللقطػػػة والاعتمػػػاد علػػػى  .1

المسػػتيلؾ وتحويػػؿ ترزيػػزه بأتجػػاه معػػيف نتيجػػة تلييػػ  العديػػد مػػف العناصػػر الا ػػرى الموجػػودل فػػي 
 نفس المزاف او الموقع .

تمتلػػػؾ الاعلانػػػات المتلفػػػزل والبصػػػرية القػػػدرل علػػػى تسػػػويؽ العديػػػد مػػػف الافزػػػار التػػػي يزػػػوف ليػػػا  .0
 لعديد مف المواضيع الم تلفة .التأثير النفسي الزبير في ا

https://youtu.be/899gOtjoo8A?si=1UXat_yfbQI-HGV6*
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تسػػػاعد اللقطػػػات القريبػػػة علػػػى ايصػػػاؿ مجموعػػػة مػػػف التعليمػػػات والمواضػػػيع والػػػتحزـ بعواطػػػؼ  .3
المتلقػػي بشػػزؿ ازبػػر مػػف بػػاقي الاحجػػاـ الا ػػرى لاف اليػػدؼ منيػػا ىػػو التػػأثير فػػي سػػلوؾ المسػػتيلؾ 

 والعوامؿ التي تلير على سلوزو .
 الاستنتاجات :

تأثير الازبر مف باقي الحجوـ الا رى في مجاؿ الاعلانات زونيػا تعمػؿ يزوف للقطة القريبة ال .1
على لظيار العديد مف التفاصيؿ الدقيقة والتي يحتاج الم رج الترزيز علييا ازثػر مػف نيرىػا والتػي 

 مف شأنيا اف تجم  انتباه المتلقي بإتجاه موضوع معيف .
للإعلانات التلفزيونية العديد مف الوظائؼ  اصة تلؾ التي تحمؿ لىدافا  طابيػة بصػرية وليػا  .0

مجموعػػػة مػػػف ال صػػػائص والمميػػػزات التػػػي ت تلػػػؼ عػػػف بػػػاقي الوسػػػائؿ الا ػػػرى والتػػػي ي طػػػط ليػػػا 
الييػػا ومحاولػػة جػػم  ازبػػر عػػدد بشػػزؿ م تلػػؼ نتيجػػة زبػػر حجػػـ المجتمعػػات المقصػػود الوصػػوؿ 

 .منيـ
 الهوامش

                                                 
محمد محمود يوسؼ، القاىرل:  دار مصر للطباعة والنشرح، سزوت، روبرت جيلاـ، لسس التصميـ، تر:  1

 .7ـ، ص1982
 . 1240ـ ،ص0226، 0احمد حسف الزيات وا روف ،المعجـ الوسيط،اسطنبوؿ،دار الدرعول،ج0
مجموعة مف المحلفيف ، اللقطة السينمائية نشئتيا وتعريفيا و صائصيا ، موقع اسلو  حيال على الشيزة  0

 . 15/11/0200لنشر العنزبوتية ، تاريخ ا
 . 83، ص  0213قيس عودل ، حدود السينما ، بلداد ، مطبعة النديـ ، سنة  3
ميند ابراىيـ العميدي ، التلقي مف السينما الى التلفزيوف   دراسة مقارنة ح ، بحث ترقية نير منشور ، سنة  4

 . 03، ص  0219
 . 124، ص  0201اسامة علاـ الحديدي ، نشأل السينما في اوربا الشرقية ، دار علوـ وفنوف : الرباط ، سنة  5
، ص  0219علي صباح النقاش ، الزامرل السينمائية ، دمشؽ للطباعة والاعلاف : سوريا   دمشؽ ح ، سنة  6

73 . 
 ، 77، ص  0213ة للزتا  ، القاىرل ، سنة ىنادي البزري ، فيـ السينما وعالـ التصوير ، الييئة العام 7
 . 80نفس المصدر السابؽ ، ص  8
 . 84نفس المصدر السابؽ ، ص  9
 .  98نفس المصدر السابؽ ، ص  12
محمد جودت ناصر ، الاصوؿ التسويقية في ادارل المحلات والمحسسات التجارية ، دار المجدلاوي، عماف ،  11

 .171،ص1997سنة 
عساؼ ، لصوؿ الاعلاف وتطبيقاتو في المجتمع الاشترازي ،الييئة المصرية للزتا ، سنة  محمود ينظر :  10

 09، ص 1977
 
لمنة الرباعي ، الاعلاف التلفزيوني والسلوؾ الاستيلازي   دراسة مسحية لعينة مف المراىقيف في مدينة لربد ح  13

 . 6ص ،  0229، رسالة ماجستير مقدمة لمجلس جامعة الشرؽ الاوسط ، سنة 
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 . 95نفس المصدر السابؽ ، ص  14
عصاـ الموسى ،  مد ؿ الى الاتصاؿ الجماىيري ، الطبعة السابعة ، عماف ، دار اثراء للنشر والتوزيع   15

 . 13،ص  0229،سنة 
 المصادر والمراجي :

 . 0213البزري ،ىنادي ، فيـ السينما وعالـ التصوير ، الييئة العامة للزتا  ، القاىرل ، سنة  .1
 . 0201الحديدي ،اسامة علاـ ، نشأل السينما في اوربا الشرقية ، دار علوـ وفنوف : الرباط ، سنة  .0
 . 0220، القاىرل ، الدار المصرية اللبنانية ، سنة  0الحديدي ،منى،  اععلاف ، ط .3
نة روـ ،مي ائيػػػػؿ، احاديػػػػث حػػػػوؿ الا ػػػػراج السػػػػينمائي ، ترجمػػػػة عػػػػدناف مػػػػدانات ، بيػػػػروت دار الفػػػػارابي ، سػػػػ .4

1981. 
 ـ. 0226،  0الزيات ، لحمد حسف و  روف ، المعجـ الوسيط ، اسطنبوؿ ، دار الدعول، ج .5
سزوت ، روبرت جيلاـ ، لسس التصميـ ، تر: محمد محمود يوسؼ ، القاىرل :  دار مصر للطباعػة والنشػرح  .6

 .1982، سنة 
 .1977المصرية للزتا  ، سنة   عساؼ ،محمود، لصوؿ الاعلاف وتطبيقاتو في المجتمع الاشترازي ، الييئة .7
العميدي ، ميند ابراىيـ ، التلقي مف السينما الى التلفزيوف   دراسة مقارنة ح ، بحػث ترقيػة نيػر منشػور ، سػنة  .8

0219 . 
 .  0201قيس ، المعادؿ السمعي والبصري ، مطبوعات دار الشحوف الثقافية   العراقية تطبع ح ، سنة ، عودل .9
 . 0213لسينما ، بلداد ، مطبعة النديـ ، سنة عودل ، محمد  ، حدود ا .12
محمود ،شػريؼ اسػامة ،مسػتقبؿ الصػحيفة المطبوعػة والصػحيفة الالزترونيػة ، بحػوث النػدول العلميػة للمػحتمر  .11

 . 0222العاـ التاسع لاتحاد الصحفييف العر  ، سنة 
 0229والتوزيػع  ،سػنة ، عمػاف ، دار اثػراء للنشػر 7الموسى ،عصاـ ، مد ؿ الى الاتصاؿ الجماىيري ، ط .10
. 

ناصر،محمد جودت ، الاصوؿ التسويقية في ادارل المحػلات والمحسسػات التجاريػة ، دار المجػدلاوي، عمػاف  .13
 .1997، سنة 
 .0219النقاش ،علي صباح ، الزاميرا السينمائية ، دمشؽ للطباعة والاعلاف : سوريا   دمشؽح ، سنة  .14
ـ 1985،  0تر : سمير زرـ ، بيروت لبنػاف ، دار الطليعػة ، ط ي . روزنشاؿ يوديف ، الموسوعة الفلسفية ، .15
. 

 الرسائل والاطاريف :
الرباعي ،لمنة ، الاعلاف التلفزيوني والسلوؾ الاستيلازي   دراسػة مسػحية لعينػة مػف المػراىقيف فػي مدينػة لربػد  .1

 .0229ح ، رسالة ماجستير مقدمة لمجلس جامعة الشرؽ الاوسط ، سنة 
 الالكترونية :المواقي 

مجموعػػة مػػف المػػحلفيف ، اللقطػػة السػػينمائية نشػػئتيا وتعريفيػػا و صائصػػيا ، موقػػع اسػػلو  حيػػال علػػى الشػػػبزة  .1
 . 15/11/0200العنزبوتية ، تاريخ النشر 

 المصادر الخاصة بالصور  الفينات(
*//getsnap.link/YFtJEhPPoNw?share_arg3=copy%20linkhttps:                       
2.https://www.facebook.com/watch/?v=589865866021584 * 
3.HGV6-https://youtu.be/899gOtjoo8A?si=1UXat_yfbQI * 
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https://youtu.be/899gOtjoo8A?si=1UXat_yfbQI-HGV6*
https://youtu.be/899gOtjoo8A?si=1UXat_yfbQI-HGV6*
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