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Abstract  
        The marketing vision is one of the most important elements of the success of 

organizations, especially in light of the environmental changes that occurred in the business 

environment. The current research aims to explore the availability of the marketing vision in 

the Middle Oil Company / Dora Refinery, which is considered one of the important 

companies in the oil sector. The research community included the employees working in the 

mentioned company. A sample of (220) employees was selected. The questionnaire was the 

main tool for data collection. A number of statistical methods were used to obtain the results, 

such as the arithmetic mean, standard deviation, coefficient of variation, and percentages. The 

research reached a set of conclusions and recommendations. Among the most prominent 

conclusions, the results indicated a high interest on the part of the researched organization in 

the marketing vision. One of the most important recommendations is the need to strengthen 

the management of the Middle Oil Company / Dora Refinery for the principle of privacy of its 
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marketing vision, by not leaking any classified information that affects the work policy. 

company. 

Keywords: marketing vision, middle oil company / Dora refinery 
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Modification Indices
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تتضمن الرؤية تحديد ما هي احتياجات 
 الزبائن المستهدفين في الشركات

يدرك  الموظفين مضمون الرؤية في 
 الشركة

 تجسيد مضامين الرؤية بالعمل 

 ةلبعد وضوح الرؤية التسويقي الاوساط  ( 1) شكل
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 كانت الرؤية التسويقية مرغوب فيها 

تعد الرؤية التسويقية جذابة للعاملين في 
 الشركات 

 تحظى الرؤية التسويقية بأهمية كبيرة

 رسوخ الرؤية في الاذهان

 الرؤية التسويقية ملهمة لجميع الاطراف

 ةالرؤية التسويقي جاذبيةلبعد  الاوساط  ( 0) شكل
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Modification Indices
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 كانت الرؤية التسويقية مفهومة للجميع

تتسم الرؤية التسويقية بأنها ملموسة ومن 
 السهل تصورها

 الرؤية التسويقية محددة للغاية

تتناول الجوانب التسويقية الخاصة 
 بالشركة

 ةالرؤية التسويقي خصوصيةلبعد  الاوساط  ( 3) شكل



 582 - 560ص:  (،0203) 3 العدد، 6 المجلد  •مجلة دجلة 

ISSN: 2222-6583  

 

 

 

1
 

3.99

1 
0.86 21.55 79.8

2

 

4.07

3 
0.841 20.65 81.5  

3
 

4.11

4 
0.876 21.29 82.3  

4
 

4.07

7 
0.832 20.41 81.5  

5 
 

4.09

1 
0.817 19.97 81.8  

 
4.06

9 
0.625 15.36 81.4

3.991 

4.073 

4.114 

4.077 

4.091 

3.9 3.95 4 4.05 4.1 4.15

تتضمن الرؤية كيفية تفاعل المستخدم 
 النهائي مع المنتج واستخدامه

تتناول الرؤية كيف يتناسب المنتج مع 
 نظام الاستخدام الشامل للزبائن المحتملين

تشتمل الرؤية على طبيعة علاقة المنتج 
 ببيئة استخدام الزبون

 تتطرق الرؤية الى إمكانية توحيد التصميم

 تشير الرؤية الى توطيد العلاقة مع الزبائن

 ةالرؤية التسويقيتكوين او تشكيل لبعد  الاوساط  ( 4) شكل
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تحدد الرؤية ما هو السوق المستهدف 
 الأكثر ربحية

 تشخص الرؤية ما هو أكبر سوق مستهدف

 تخصص الرؤية ما هو أهم سوق مستهدف

تشير الرؤية الى ما يميز السوق 
 المستهدف

تتناول الرؤية طبيعة الفرص التسويقية 
 المتاحة

 ةالرؤية التسويقينطاق لبعد  الاوساط  ( 5) شكل
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