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Legal protection of the famous trademark 

 (a comparative study) 

 

ABSTRACT 

 
    A famous trademark is a trademark that gains fame and reputation 

that transcends the borders of the country in which it was registered as 

a result of its association with several factors that make it 

internationally famous, which leads to its association with the minds 

of the broad public that uses the trademark. The fame of the trademark 

is linked to its knowledge by the public concerned with the products, 

goods and services placed on it. Therefore, it has received special 

protection that differs from other ordinary trademarks. There are many 

international agreements to protect it, and controls and guiding 

standards have been established for it to identify and distinguish it 

from other less famous trademarks. The famous trademark has been 

exposed to piracy operations by naming a number of websites with 

electronic addresses similar to famous trademarks, which requires 

providing international and national protection to protect it in the 

event that it is used on similar or dissimilar products. 
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 مقارنة( الحماية القانونية للعلامة التجارية المشهورة )دراسة  
 م . اخلاص لطيف محمد

 جامعة واسط / كلية القانون

 المُستخلص 
ا الشهرة والسمعة التي تتعدى حدود الدولة التي تم تسجيلها فيه يكون غرضها كسبالعلامة التجارية المشهورة هي العلامة التي            

ة ر نتيجة ارتباطها بعدة عوامل تجعلها ذات شهرة دولية ، الأمر الذي يؤدي الى ارتباطها بذهن الجمهور الواسع الذي يستعمل العلامة  ، فشه
ات  الموضوعة عليها ، لذا حظيت بحماية خاصة تختلف عن العلامة ترتبط بمعرفتها من قبل الجمهور المعني بالمنتجات والسلع والخدم

ى حديد مدلتلعايير مجموعة  من الموضعت كما ، من اجل حمايتها تفاقيات دولية وعقدت عدة اغيرها من العلامات التجارية العادية ، 
مية عدد من عن طريق تساعتداء وقرصنة  وتمييزها عن غيرها من العلامات غير المشهورة ،وقد تعرضت العلامة المشهورة لعملياتشهرتها 

المواقع بعناوين الكترونية تشابه علامات تجارية مشهورة ، مما يستوجب توفير حماية دولية ووطنية لحمايتها في حال استخدامها على 
 منتجات مماثلة او غير مماثلة.

 .عة ، القرصنة الالكترونية ، العناوين الالكترونيةالعلامة المشهورة ، الجمهور المعني ، العلامة المناز :  الكلمات المفتاحية
 

 المقدمة: 
ل في ئبرزت العلامة التجارية المشههورة ولعبت دورا بال  الأهمية في الحياة اققتاادية المعاصرة وذل  بعد عولمة التجارة وتبعا للتوور الها

يميز السلعة او الخدمة ، كما أنها وسيلة اتاال بين صاحب العلامة  وسهائل الدعاية و اععلان ، ولأن العلامة التجارية المشهورة تعد رمزا
ومسههتهل  البعههاعة ، فهي اول ما يلفت انتبام المسههتهل  عند وضههعها على المنتجات ، لذا ف ن  معظم المشههروعات اققتاههادية تسههعى الى 

، الأمر الذي جعلها تحظى بحماية خاصهههههة اسهههههتعمال وسهههههائل جذب للجمهور باسهههههتخدا  علامات مشههههههورة  وذل  ب ر  تروي  بعهههههاعتها 
 مقارنة ب يرها من العلامات التجارية العادية او غير المشهورة .

 أهمية الموضوع 

 تزداد أهمية العلامة التجارية  المشههههههورة كلما توسهههههع النشههههها  التجاري ، فهي تعتبر وسهههههيلة اقنام للمسهههههتهل  بالمنت  مما يسههههههتلز  حمايتها ،
ة التبادل التجاري وثورة اقتاهههاقت لذا  نالت اهتما  المشهههرعين على المسهههتويين الدولي والوطني ، فعلى المسههههتوى خاصهههة بعد اتسهههام حرك

على و الدولي عقدت عدة اتفاقيات لتنظيم حمايتها كاتفاقية باريس واتفاقية الجوانب المتاهههههههلة بالتجارة  من حقوي الملكية الفكرية سالتريبس  ،
لب التشهريعات أحكاما لها في قوانينهم الخاصههة ، ومنها المشهرم العراقي الذي اصههدر قانون البيانات و العلامات المسهتوى الوطني نظمت اغ

بقانون العلامات التجارية والمؤشهههههههههرات   1112المعدل  بموجب امر سهههههههههلوة اقئتلا  المنحلة بعد عا   2791  لسهههههههههنة 12التجارية رقم س
    1112  لسنة01الج رافية رقم س

 الدراسة اهداف 

مة لاتهد  الدراسة الى تحليل ناوص اقتفاقيات الدولية والتشريعات المقارنة المتعلقة بالعلامة المشهورة وايجاد تعريف لها يحدد ماهية الع
ترونية  كالمشهههههورة وعوامل ومعايير شهههههرتها ، وشههههرو  حمايتها من العلامة المنازعة لها ، وكذل  تمييزها عن أسههههماء النواي سالعناوين اقل

 وحمايتها من القرصنة اقلكترونية ، وتوضيح ناوص القانون العراقي المتعلقة بالعلامة المشهورة .
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 إشكالية البحث 

ا هتتمثل إشههههكالية البحن بلأن الأحكا  التي جاءت بها اتفاقيتي باريس و تريبس ق تخلو من العمومية وعد  التحديد لها ، فلم تعهههههعا تعريفا ل
منهما في وضهههع مريار حاسهههم لتقرير شههههرة العلامة ، ولم تحسهههم نواي الحماية باهههورة جلية ، كذل  الحال في قانون البيانات  ولم تفلح اي

، لم  1112  لسههههنة 01المعدل بقانون العلامات التجارية والمؤشههههرات الج رافية العراقي رقم س  2791  لسهههنة 12والعلامات التجارية  رقم س
العلامة المشههههورة كافية او واضهههحة ، فلم يورد تعريف ولم يحدد باهههورة صهههريحا المقاهههود بالجمهور المعني فقط تكن الناهههوص المتعلقة ب

 جاءت مادتان الرابعة والخامسة ولم تفي بال ر  ، لذا جاءت هذم الدراسة لبيان مثل هذم الأمور .

 منهجية البحث 

هد  من خلاله الى تحليل الناهههوص القانونية ، وكذل  ءراء الفقهاء التي تناولت اتبعنا في هذم الدراسهههة المنه  التلأصهههيلي المقارن ، الذي ن
 2791  لسههههههههههنة 22الموضههههههههههوم ، وسههههههههههتكون المقارنة بين القانون العراقي و عا القوانين العر ية كالقانون الأردني للعلامات التجارية رقم س

وقانون العلامات التجارية اقتحادي  1111  لسنة 01ية الماري رقم سوقانون حماية الملكية الفكر  1119  لسنة 17المعدل بالقانون رقم س
وقانون الملكية الفكرية  2721  لسهههههههههههنة   u.s.c 15وقانون العلامات التجارية اقمريكي سقنها   رقم س  1111  لسهههههههههههنة 0اقماراتي رقم س
و اتفاقية الجوانب المتاههلة بالتجارة  2002عية لسههنة فعههلا عن اتفاقيتي باريس لحماية الملكية الاههنا2771لسههنة  597/92الفرنسههي رقم 

 . 2772من حقوي الملكية الفكرية س التريبس    لسنة 

 خطة البحث 

 قسمنا هذه الدراسة الى مبحثين على النحو التالي 

 المبحث الأول . مفهوم العلامة التجارية المشهورة 

 المطلب الأول . تعريف العلامة التجارية المشهورة 

 لب الثاني . معايير شهرة العلامة التجارية المط

 المبحث الثاني . تمييز العلامة التجارية المشهورة عما يشتبه بها وشروطها القانونية 

 المطلب الأول .تمييز العلامة التجارية المشهورة عن العلامة المنازعة 

 طاق )الدومين(المطلب الثاني . تمييز العلامة التجارية المشهورة عن تنازع اسماء الن

 المطلب الثالث . الشروط المتعلقة بحماية المنتج الذي تميزه العلامة المشهورة .

 الفرع الأول .حماية العلامة المشهورة في حال استخدامها على منتجات مماثلة او مشابهة .

 . الفرع الثاني . حماية العلامة المشهورة بالنسبة للمنتجات غير المماثلة او غير المشابهة
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 المبحث الأول 

 مفهوم العلامة التجارية المشهورة 

 إن مفهو  العلامة يتعمن تعريفها الذي سنتناوله في المولب الأول ، والمعايير التي تحدد مدى شهرة العلامة سيكون في المولب الثاني .

 المطلب الأول 

 تعريف العلامة التجارية المشهورة 

 2777  لسهههههنة 22للعلامة التجارية المشههههههورة هو التشهههههريع الأردني في قانون العلامات التجارية رقم سمن التشهههههريعات التي جاءت بتعريف 
فقد عرفها بلأنها: " العلامة التجارية ذات الشهههرة العالمية التي تجاوزت شهههرتها البلد اقصههلي الذي   2791  لسههنة 22المعدل للقانون رقم س

عني من الجمهور في المملكة الأردنية الهاشههههههمية " سالمادة الثانية من القانون الأردني لسههههههنة سههههههجلت فيه واشتسههههههبت شهههههههرة في  القوام  الم
2791  

وقد اعتمد تعريف المشهههههههههههرم الأردني على قاعدتين للشههههههههههههرة وهما القاعدة الأولى هي تجاوز العلامة التجارية حدود البلد الذي سهههههههههههجلت فيه 
ة  لدى جمهور واسع في الأردن  ، بالنسبة للقاعدة الأولى ف ن المشرم الأردني لم يكن دقيقا ، العلامة ، والقاعدة الثانية هو أن تكون معروف

ل هأذ انه لم يحدد العلامة المشهورة ومن تكون هذم العلامة المشهورة ، وقد ثار الأبها  وال مو  بمفهو  البلد الأصلي الذي سجلت فيه ، ف
ل اقامته ؟ ا  البلد الذي له فيه مؤسهسة صناعية او تجارية او خدماتية ؟ فقد يكون مال  العلامة هو بلد مال  العلامة التجارية ؟ ا  بلد مح

حامل لجنسية معينة ، لكنه مقيم في دولة أخرى ، ومسجل العلامة في هذم الدولة ،واصبحت علامته مشهورة فيثار تساؤل هنا من هو البلد 
   21،ص1122الأصلي للعلامة .سالقاراوي،

لنسههههههههههههبة للقاعدة الثانية بدورم فقد خلا التشههههههههههههريع الأردني من تحديد معنى الشهههههههههههههرة ،ومن هو القوام المعني من الجمهور في المملكة أما با
 الأردنية ، فهل هو جمهور المتعاملين مع تجار الجملة ، ا  جمهور المستهلكين من الناس للمنتجات او البعائع او السلع التي تحملها تل 

القوام المعني من الجمهور في الأردن قد يناههههههههههههر  الى هؤقء او اولي  ، كما قد يناههههههههههههر  الى كليهما معا .سالخشههههههههههههرو  العلامة، لأن 
  272، ص1119،

 1112  لسههههههههنة 21شما نجد أن المشههههههههرم الأماراتي قد قا  بتعريف العلامة التجارية المشهههههههههورة في قانون العلامات التجارية الأتحادي رقم س
من القانون اقماراتي لسنة  2/2علامة التجارية العالمية التي تتجاوز حدود البلد الأصلي للعلامة الى البلاد الأخرى "سالمادةالمعدل بلأنها " ال

1111  

ولكننا نجدم استعمل في  1111  لسنة 01أما المشرم الماري ف نه لم يورد تعريف للعلامة المشهورة في قانون حماية الملكية الفكرية رقم س
 من هذا القانون  ماههولح " العلامة التجارية المشهههورة " أذ ناههت على " أن يكون لاههاحب العلامة التجارية المشهههورة عالميا 10س المادة

وفي جمهورية ماههههههر العر ية حق التمتع بالحماية المقررة في القانون ولو لم تسههههههجل في جمهورية ماههههههر العر ية " من غير تمييز او تفرقة 
 ا والمشهورة مار العر ية ،و فقط ركز على تمتعها بالحماية من دون ايراد تعريف لها .بين المشهورة عالمي

أما المشههرم العراقي ف نه  كالمشههرم الماههري لم يقد  تعريفا للعلامة المشهههورة ، ولكنه نو صههراحة وفي أشثر من مادة على حماية العلامة 
 المعدل لقانون العلامات والبيانات التجارية لسنة  1112  في 01ات الج رافية رقم سالتجارية المشهورة في قانون العلامات التجارية والمؤشر 
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   21ونجد بعا التشهريعات لم تعرفها ولكن يمكن اقتباس المقاههود بها من خلال ناههوص الحماية كما فعل المشههرم الأمريكي في الفقرة س
لامة التجارية المشهههورة مخوق ، وفقا لمبادا العدالة وتل  المبادا   إذ ناههت على أنه " يجب أن يكون مال  الع15usc1125من المادة س

 التي تراها المحكمة مناسهبة لمنع ال ير من اسهتعمال العلامة التجارية او اسم تجاري لتمييز منتجات او خدمات تختلف عن تل  التي تميزها
مة مشهورة ، وأن تسببت في تحويل العلامة لوظيفتها التمييزية حتى في منوقة اخرى ، اذا كان هذا الأسهتعمال قد تم بعد ان اصهبحت العلا

يحمي مال  العلامة 9/22/1111المعدل في  2721" هذا يعني ان قانون سقنها    الأمريكي الخاص بالمعاملات التجارية المسههههجلة لعا  
لأسههههههههههتعمال ايجاد اللبس او ار ار لدى جمهور ضههههههههههد اسههههههههههتعمال العلامة المنازعة لعلامته التجارية من قبل ال ير اذا كان من شههههههههههلأن ذل  ا

 1122المتعاملين مع البعههههائع او الخدمات التي تحمل العلامة المشهههههورة وحتى لو اصههههبحت غير مشهههههورة بسههههبب هذا اللبس .سسههههليمان ،
   21،ص

ية ق أنه يميز في اطار الحمااما المشهههههههرم الفرنسهههههههي على الرغم من أنه لم يعهههههههع تعريفا للعلامة المشههههههههورة كما فعل  المشهههههههرم الأمريكي ،إ
بين نوعين من العلامات 1992لسههههههههنة  597/92  من قانون الملكية الفكرية الفرنسههههههههي رقم 5/  (713الخاصههههههههة بهذم العلامة طبقا للمادة 

تتمتع بها و  المشههههورة ، حين ناهههت الفقرة الأولى من المادة أعلام على حماية  "العلامة المعروفة "وهي علامة مشههههورة في فرنسههها ومسهههجلة
بقوة جاذبية خاصهههههة مما يجعل لها تلأثير على الجمهور ولو اسهههههتخدمت لتمييز منتجات وخدمات مختلفة عن تل  التي ذكرت في سهههههجل قيد 

ت االعلامة ، ومن ثم ف ن اقتباس ال ير لها لتمييز منتجات وخدمات مختلفة يعتبر تحويلا لوظيفتها في الجاذبية واععلان عن السلع أوالخدم
  22،ص1129.سفرمان ،

مكرر من اتفاقية باريس ونو عليها المشرم الفرنسي في  6اما النوم الثاني هو العلامة "شائعة الشهرة "حسب التعبير الوارد في المادة س
مسجلة ، ويترتب اوهذم العلامة مشهورة في فرنسا إق أنها غير 1992  من قانون الملكية الفكرية لسنة 5/ 731الفقرة الثانية من المادة س 

على ذل  أن ال ير قد يستخد  هذم العلامة في تمييز منتجات او خدمات مشابهة الأمر الذي يمثل تعديا على العلامة  لذل  قبد من 
رى يحمايتها ، وأجاز المشرم الفرنسي ذل  الأمر استثناءا من قاعدة ملكية العلامة بالتسجيل ولذل  يولق عليه مبدأ اقليمية العلامة ، و 

الفقه ان ذل  اختلا  في الاياغة ليس له اثر واقعي ، فالعلامة المعروفة هي علامة مسجلة حسب القانون الفرنسي والعلامة شائعة 
، 1111  من اتفاقية باريس لحماية الملكية الاناعية .سابراهيم ، 2/ (6الشهرة هي علامة غير مسجلة لكن قبد من حمايتها حسب المادة

   02ص
لفقه  فقد وضع تعريف للعلامة التجارية المشهورة فقيل انها  "اشارة توسم بها البعائع والسلع والمنتجات او تتميزعما يماثلها من سلع أما  ا

 1122 وايعا هي " العلامة التي أعتبرت السلوة المختاة في بلد الحماية بلأنها مشهورة " سالقاراوي ،122تاجر ءخر " سالناهي ، ص
" العلامة ذات الايت اي المعروفة عند قوام واسع من الجمهور ، وتتمتع بمكانة مرموقة وسمعة طيبة   أو انها 22ص

  ، كما عرفت بلأنها " العلامة التي تتمتع بمعرفة واسعة بين جمهور المستهلكين بسمعة ودعاية على مستوى 21،ص 1122"سعيسى،
ي فرضت ذاتها على الجمهور بلأزدياد الأستعمال والدعاية التي كانت محلا لها " العالم ، ولها قيمة عالية في السوي " او " العلامة الت

  920، ص 1127سمتولي ، 

ومن التعاريف  الفقهيه أعلام نلاحظ أنها أخفقت في وضع تعريف جامع شامل للعلامة المشهورة ، فقد اعتمدت على المريار الكمي أي 
المريار الكيفي وهو التمتع بسمعة طيبة ، ومن الناحية العملية ق يمكن التمييز او تكون معروفة بين قوام واسع من الجمهور وعلى 

التفرقة بين المريارين ، لأن انتشار العلامة بشكل واسع بين الجمهور قرينة على تمتعها بسمعة طيبة وجذابة ،ولم تركز على المريار 
 لامة المشهورة وكيفية اشتساب هذم الشهرة .المكاني سبلد التسجيل   للشهرة الواسعة التي تتمتع بها الع
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شما عرفها  الفقه بلأنها: " تل  العلامة التي اشتسبت سمعة وشهرة ملحوظة في النشا  الأقتاادي وعادة ما تقرر شهرة العلامة من خلال 
ليمان دولة المسجلة فيها العلامة "سسانتشار سمعتها محليا وخارجيا ، ومع ذل  قبد من شهادة تفيد شهرة العلامة من الجهة المختاة في ال

   21،ص1122،

ة ينلاحظ أن التعريف أعلام اقرب التعريفات الى مفهو  العلامة التجارية المشههورة من حين الأشارة الى شهرة العلامة في بلد التسجيل وكيف
 اشتساب هذم الشهرة .

العلامة التجارية المشهههههورة بلأنها "  2771يناير  29لاههههادر في وعلى المسههههتوى القعههههائي فقد عرفت محكمة اسههههتينا  باريس  في الحكم ا
العلامة المعروفة لدى عدد من الجمهور وتتمتع بسههههههههلوة جذب له مسههههههههتقلة عن المنتجات او الخدمات التي تمثلها ، وتكون لها أهمية كبيرة 

  927ص1127المستهلكين" سمتولي ،  لدى

لم تعههههههههههع بدورها تعريفا للعلامة المشهههههههههههورة ، وانما  2719المعدلة في  2002اقية باريس لسههههههههههنة اما فيما يتعلق بالأتفاقيات الدولية ف ن اتف
المكرر  الى تقرير رفا او ابوال تسهجيل العلامة التجارية او الاناعية التي تشكل نسخا او تقليدا او ترجمة تؤدي   6اشتفت في المادة س

 مكرر من اتفاقية باريس  . 1التي سجلت او استعملت بها انها مشهورة سالمادة  الى ايجاد لبس بعلامة تجد الجهة المختاة في الدولة

مكرر  من اتفاقية باريس ، لكنها جاءت بمفهو  جديد هو قوام الجمهور  6فقد اشدت توبيق المادة س 2772شذل  ف ن اتفاقية تريبس لسنة 
من  21المعني وتشههههديد الحماية التي يجب أن تتجاوز السههههلع المماثلة ، كما جاء ت بمفو  جديد للعلامة التجارية المتعلقة بالخدمة .سالمادة 

 اتفاقية التريبس 

لتريبس لم تورد تعريفا صههههههههريحا او ضههههههههمنيا للعلامة لمشهههههههههورة ، وانما تم اقشتفاء بالأشههههههههارة يتبين لنا مما تقد  ان كلا من اتفاقيتي باريس وا
 للناوص الخاصة بحمايتها وتنظيم أحكامها .

هي الأخرى العلامات المشههههههههههورة ،  2719شما لم تعر  المنظمة العالمية للملكية الفكرية المنشهههههههههلأة بموجب اتفاقية موقفة بسهههههههههتولكهو  عا  
عها توصهههية خاصهههة مشهههتركة بشهههلأن الأحكا  المتعلقة بحماية العلامات شهههائعة الشههههرة ، والشهههيء الملاحظ في هذم التوصهههية بالرغم من وضههه

  2777تحويل مفهو  العلامة شائعة الشهرة الى المعروفة جدا دون تعريفها .سالتوصية  المشتركة لمنظمة الويبو ، 

ها " العلامة التجارية ذات الشههههرة العالمية التي تجاوزت شههههرتها حدود بلدها اقصهههلي من خلال ما تقد  يمكن تعريف العلامة المشههههورة بلأن
 ة في البلد المراد حمايتها فيه".المسجلة فيه ، واشتسبت شهرة لدى قوام واسع من جمهور المتعاملين مع العلام

 المطلب الثاني 

 معايير شهرة العلامة التجارية 

ار ضوابط يمكن اقسترشاد بها لتحديد مدى شهرة العلامة التجارية ، خاصة المعايير التي ظهرت نتيجة من خلال ما جاء أعلام نجد أن هن
ية ر اقجتمهاعهات المنعقهدة بين الجمريهة العهامهة لأتحهاد باريس لحماية الملكية الاههههههههههههههناعية  ، والجمرية العامة للمنظمة  العالمية للملكية الفك

، فيما يتعلق بالأحكا  الخاصهههة  2777  سهههبتمبر  17هههههههههههههههه  11ات الدول الأععهههاء في الويبو من سسالويبو  من خلال دورة مشهههتركة لجمري
بالعلامات التجارية المشهههورة  ، الأمر الذي ادى الى الخروب بتوصههية مشههتركة بشههلأن بعا المعايير التي يمكن اقسههتعانة بها لمعرفة متى 

 يرموضوعية ومعايير شخاية في الفرعيين التاليين .تعتبر العلامة مشهورة ، لذا يمكننا تقسيمها الى معاي

 الفرع الأول 
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 المعايير الموضوعية 

راعي تناههت الفقرة الأولى من المادة الثانية من التوصههية المشههتركة المشههار اليها أعلام فيما يتعلق بتحديد العلامة شههائعة الشهههرة ما يلأتي: " 
المقدمة اليها بشهلأن العوامل التي يسههتخلو منها أن العلامة معروفة جدا ، بما في ذل  السهلوة المختاهة على وجه الخاهوص المعلومات 

 المعلومات المتعلقة بما يلي ، وهي على سبيل المثال ق الحار :

ولام تأوق : مدى شههرة العلامة في قوام الجمهور المعني ، ويمكن تحديد ذل  عن طريق الدراسات اقستقاائية لننما  اقستهلاشية واس
ءراء المسههتهلكين ، وهذا يعر  بالمسههح الشههامل أي أخذ عينة من جمهور المسههتهلكين وتوجيه الأسههيلة لهم عن مدى معرفتهم بعلامة تجارية 

    2777/أ من التوصية المشتركة ،1/2معينة ودرجة معرفتهم بها . سالمادة 

تمع كله مما يقتعي التوسع في مفهو  العلامة التجارية ذائعة الشهرة ، وال ر  من هذا المريار هو عد  التشهدد واشهترا  الشههرة على المج
وق يخفى علينا أن هذا التوسهههع في مريار شههههرة العلامة التجارية ق ياهههب في ماهههلحة الدول النامية ، حين إنه غالبا ما تمتل  العلامات 

 الذي يجعلها تتمتع بحماية قانونية تتجاوز الحماية المقررة للعلامات التجارية المشههههههههورة الشهههههههركات العالمية الكبيرة متعددة القوميات ، الأمر
نواي ج رافي واسهههع ، يسهههتوي في ذل  ان كانت العلامة التجارية مسهههجلة داخل هذا النواي الواسهههع او غير مسهههجلة  1العادية ، فعهههلا عن

   212، ص1119.سزين الدين ،

ارية تتمتع بشههههرة ذاتية لأن الشههههرة ق ترتبط بوبيعة العلامة التي يختارها مالكها ليميز وفي هذا اقطار ق يمكن القول بلأن هنار علامة تج
ية ربها منتجاته ، ولكنها ترتبط بتقدير الجمهور لهذم العلامة وللمنتجات التي تميزها ، حين ق يكفي لتقدير شهههههرة العلامة رمبة مالكها وسهههه

هو رد فعل الجمهور او المسهههتهل  ، لذا ف ن فكرة شههههرة العلامة هي فكرة إدراشها بالمعنى الى جعلها مشههههورة ، ولكن ما يلأخذ في الحسهههبان 
أشثر من من محاولة وضهههههع تعريف محدد لها ، لأن شههههههرة العلامة تكمن في الجاذبية والتلأثير الذي تحدثه العلامة التجارية المشههههههورة لدى 

  210، ص1129الجمهور .سرفعت ،

سهجلت فيها العلامة ، إذ يعد ذل  عاملا مهما في أعتبار العلامة مشهورة ، وق يشتر  أن تكون العلامة مسجلة في ثانيا : عدد الدول التي 
شل الدول الدول باسهم مال  العلامة نفسهه ، لكن قد تملكها مجموعة  شهركات مختلفة تعمل في دول متعددة  إق أنها تعود لشركة قابعة او 

تعاون والمشههههههههاركة او عقود ترخيو ، كما أن اقعترا  بالعلامة من قبل السههههههههلوات المعنية في دولة ما تر وها صههههههههلات وثيقة كعلاقات ال
  0، ص 1120وإصدارها للقرارات التي تعتر  للعلامة بكونها مشهورة يعد أحد معايير شهرة العلامة .ساقبراهيمي ، 

اهههههههة في مجال العلامات التجارية بتقدير القيمة السهههههههوقية للعلامة حسههههههههب ثالثا : القيمة المالية للعلامة في الأسهههههههواي ، أذ تقو  جهات مخت
رة يالمعايير واسهههاليب متفق عليها ، فتحديد شههههرة العلامة يقاس على حجم قيمتها المالية فكلما كانت القيمة المالية مرتفعة وتمتل  سهههمعة كب

   291،ص 1111شانت علامة تجارية مشهورة .سد.امبارر ود. الياسين ، 

ابعا : قد  اقسهتعمال ، ويقاهد به المدة الوويلة  الأستعمال العلامة التجارية على المنتجات او الخدمة المخااة لها في مناطق نشلأتها ر 
   210، ص 1129، وتمر العلامة بعد ذل  بمرحلة انتشار وكثرة في توزيع المنتجات او الخدمات التي تميزها سرفعت ، 

كن تحديد شهههههههههرة العلامة اسههههههههتنادا لوول مدة تواجد المنت  الذي تحمله العلامة في الأسههههههههواي ، فكلما طالت مدة انولاقا من هذا المريار يم
  291،ص 1111. امبارر ود. الياسين ،-وجود السلع والخدمات في الأسواي ذاعت شهرة العلامة التي ترمز لتل  السلع .س

لحملات الدعاية واععلان ،  وق يشهههههههتر  قعتبارها كذل   اسهههههههتعمالها في الدولة  و يكفي قعتبار العلامة مشههههههههورة أن تكون معروفة نتيجة
المراد حمهايتهها فيهها ، ولكن عثبهات  مهدى معرفهة الجمهور بالعلامة في دولة معينة  أن يتم مثلا تقديم ما يدل على اسههههههههههههههتعمال العلامة في 
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ا ، او دولة تمتد اليها وسهههائل اععلا  الخاصهههة بالدولة التي يراد فيها حماية دولة مجاورة ، او في أراضهههي دولة لها علاقات تجارية وثيقة به
  9،ص  1119العلامة كعلامة مشهورة ، ويدخل في عداد استعمال العلامة استعمالها على شبكة الأنترنت ايعا .سالا ير ،

ون مة لأن شهههرة العلامة قد وجد في دولة ما دون أن تكومع ذل  ق يمكن القول بارتبا  تحقق الشهههرة بتسههويق المنتجات التي ت ويها العلا
  ، وكذل  اقترحت الجمرية الدولية للملكية الفكرية في اجتماعها 219،ص 1129العلامة قد تم اسههههههههههههتعمالها فعلا في هذم الدولة سرفعت ، 

استعملت فعلا في الدولة المراد حماية النو على أنه ليس من العروري أن تكون العلامة المشهورة قد  2792الذي عقد في بروكسل عا  
رأى أنه  2790هذم العلامة فيها ، ويكفي اثبات أن العلامة مشهههورة في هذم الدولة ، ولكن المؤتمر الدبلوماسههي الذي عقد في لشههبونة عا  

ناعية التي تنو على أن تكون مكرر  من اتفاقية باريس بشلأن حماية الملكية الا 6من غير الملائم ادخال هذا التعديل على نو المادة س
 ، 02ص 1129العلامة المشهههههههههورة قد اسههههههههتعملت او تم بيع المنتجات التي تحمل تل  العلامة في الدولة المولوب حمايتها فيها سفرمان ، 

ة في الدولة هور ويذهب الرأي الى أن الشهههههرة المقاههههودة في هذا المجال ق ترتبط بتسههههويق المنتجات او الخدمات التي ت ويها العلامة المشهههه
المولوب حمايتها فيها ، ولكن يمكن أن يتحقق شهههههههر  الشههههههههرة نتيجة البن التلفزيوني الذي يجاوز حدود الدول ، ونتيجة تروي  هذم العلامة 

  210، ص 1129عن طريق حملات الدعاية واععلان عنها في هذم الدولة .سرفعت ،

مدى شهههههرة العلامة التجارية ، فمع ت ير وتوور الحياة اققتاههههادية والتجارية لم تعد  نسههههتنت  مما تقد  انه ليس هنار مريار فاصههههل لتحديد
مدة اسههههتعمال العلامة كالسههههابق شههههرطا ق كتسههههاب الشهههههرة ، فيمكن للمنت  مع إشهههههار متميز ماههههحو ا بالدعاية واععلان أن يفر  نفسههههه 

 بسرعة فائقة على الجمهور.

لتوصههههية المشههههتركة سالويبو  يسههههتدل على أن هنار سههههلوة تقديرية لمحكمة الموضههههوم  في تحديد /أ  من ا1/2ونجد من خلال نو المادة س
  مدى شههههرة العلامة التجارية ، وذل  من خلال ادلة الأثبات المقدمة اليها اثناء نظر النزام ، مسهههترشهههدة في ذل  بعدة معايير ساسهههترشهههادية 

العلامة مشهورة من عدمه ، ومن ثم ف ن لقاضي الموضوم الأخذ بكل هذم العوامل  غير ملزمة للسلوة المختاة عند الفال فيما اذا كانت
في القعية رقم 17/2/1121او ببعا منها ، تبعا لوبيعة النزام المعرو  ، وقد قعت محكمة القاهرة اقتاادية بجلستها المنعقدة بتاريخ 

همة الماهههههرية بشهههههوب او بونن تسهههههجيل العلامة التجارية فيما ي  الدائرة الأولى اقسهههههتينافية برفا طلب احدى شهههههركات المسههههها102/2س
يتعلق بمنت  سمرهم هلامي من النفط أو دهن البترول   وهي علامة تجارية مسههههههجلة بماههههههر على سههههههند تشههههههابهها بعلامة الشههههههركة المدعية 

قة منت  ، وتبين لعدالة المحكمة ان علاسفازلين  ، ولأن التسههههههههههمية المسههههههههههجلة بها علامة المدعي عليها تؤدي الى تنفير المسههههههههههتهلكين من ال
في إنتاب الهلا  النفوي المحعر لنستعمال في الوب والايدلة ،  2099الشهركتين المدعى عليهما هي علامة مشههورة ومسهجلة منذ عا  

شهههرة ، وانها لعناية بالبهي تسهههمية ابتكرها واسهههتخدمتها على منتجاتها الماهههنعة من النفط لمواد التزيين ومسهههتحعهههرات ا vasilineوان كلمة 
مسهههههههههجلة في بلدها الأصهههههههههلي انكلترا وهو ما ترى معه المحكمة باقضهههههههههافة الى تقرير الخبير انها علامة مشههههههههههورة داخل وخارب ماهههههههههر ، 

عايير مواسهههههترشهههههدت عدالة المحكمة في مدى شههههههرة العلامة التجارية محل النزام ب رشهههههادات منظمة الويبو العالمية بلأعتبارها راعية لتوحيد ال
ة دالدولية المتعلقة بحماية الملكية الفكرية ، ومنها درجة معرفة القوام المعني من جمهور العلامة ومدة اقسههههههههههههههتعمال والتروي  واععلان وم

  991،ص 1127وعدد التسجيلات للعلامة وقيمتها في السوي .سد.متولي ،

ي  من بينها بوضهههع معايير يمكن اقسهههترشهههاد بها في تحديد مدى شههههرة اما بخاهههوص موقف التشهههريعات المقارنة فقد انفرد المشهههرم اقمريك
  من قانون قنها  التي ناهههت: " ولتحديد ما اذا u.s.c 1125  15  من المادة سc س4 سaالعلامة ، فقد أوضهههح هذم العهههوابط في الفقرة س

 حار بالعوامل التالية :شانت علامة ما مشهورة او مميزة ، فللمحكمة أن تستعين على سبيل المثال وليس ال

 درجة الأصالة او التميز المكتسب للعلامة . .2
 مدى استخدا  العلامة فيما يتعلق بالسلع او الخدمات  التي تحملها . .1
 مدة استمرار ومدى علانية وعمومية العلامة . .2
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 النواي الج رافي للنشا  التجاري الذي تستعمل فيه العلامة . .2
 ات التي تستعمل فيها العلامة القنوات التجارية للسلع والخدم .9
 درجة تمييزها في المساحة التجارية التي تستخد  من قبل مالكها . .1
 طبيعة ونواي استعمال العلامة موابقة او مماثلة لها من قبل ال ير . .9
، ا  2779  ، ا  قانون شبا1881لم يشتر  القانون تسجيل العلامة وفقا لقانون معين ، سواء اشانت مسجلة بموجب قانون ءذار  .0

 السجل الرئيس"
ونجد أن المشهههرم العراقي لم يعهههع اي من المعايير الموضهههوعية لتقرير شههههرة العلامة ، والتي نراها ضهههرورية لتقتدي بها السهههلوات اعدارية 
والقعهههائية المختاهههة في البت ما اذا كانت العلامة مشههههورة من عدمه ، لذا كان من الأجدر على المشهههرم  العراقي إضهههافة فقرة جديدة الى 

 مكرر  لتوضح فيها المعايير الموضوعية اللازمة لتحديد شهرة العلامة التجارية .  /2المادة س

 الفرع الثاني 

 المعايير الشخصية  

تعتمد هذم المعايير على أسههههههههههههاس شههههههههههههخاههههههههههههي وهو معرفة الجمهور بالعلامة المشهههههههههههههورة ، أي يجب أن تكون معروفة لدى قوام جمهور 
مهور المعني هو جمهور المجتمع ككل ا  الجمهور الذي يتعامل مع السههههههلع اوالخدمات التي المسههههههتهلكين ، ولكن هل المقاههههههود بقوام الج

ما نتميزها العلامة التجارية ،  هنار من  يذهب الى أنه ق يشتر  قعتبار العلامة التجارية مشهورة  أن تكون معروفة لدى المجتمع كافة وا
تهلكين الذين يتعاملون مع المنتجات او الخدمات التي تحمل العلامة ،  مثال ذل  عند يكفي أن تكون معروفة لدى الفية او الوبقة من المس

تقدير شههرة علامة مرتبوة بمعارب التنس ف نه يجب النظر الى شهرتها في قوام قعبي التنس وليس في المجتمع كله ، اما الرأي اخخر 
ن ق تنحاههههههههههر شهههههههههههرة العلامة في قوام معين من الجمهور وهم الذين فيشهههههههههتر  أن تمتد شهههههههههههرة العلامة الى المجتمع قاطبة ، اي يجب ا

يسههههههههههههتخدمون المنتجات التي تحمل العلامة وهو ما يولق عليه سالجمهور المتخاههههههههههههو   ،أي يرى أن الجمهور المعني هنا يؤخذ بالمعنى 
  29،ص1122الواسع  .سعيسى ،

التجارية اشارت بعا التشريعات الوطنية الى ذل  ، ومن بينها قانون  ولتحديد نوم الجمهور الذي سهيتعهح على اساسه مدى شهرة العلامة
العلامات التجاري الأماراتي حين جاء في نو المادة الثانية من هذا القانون مايلي " تحدد شهههههههههههرة العلامة في مدى معرفتها لدى الجمهور 

لتجارية الأردني عند تعريفها للعلامة التجارية المشههههههههههههورة بلأنها تل  المعني نتيجة ترويجها " ، كما ذكرت المادة الثانية من قانون العلامات ا
دة االتي  " اشتسههبت شهههرة في القوام المعني من الجمهور في المملكة الأردنية الهاشههمية "، اما اتفاقية تريبس للملكية الفكرية فقد ناههت الم

اعي البلدان الأععهههاء مدى معرفة العلامة التجارية في قوام الجمهور   " عند تقرير ما أذا كانت العلامة التجارية معروفة جيدا تر 2/ 16س
/ب  من التوصههههههههههية المشههههههههههتركة والتي ناههههههههههت على أنه "إذا تقرر أن العلامة معروفة جدا في أحد قواعات 1/1المعني " ، وكذل  المادة س

من القانون اقماراتي  1ة شهههائعة الشههههرة ".سالمادة الجمهور المعنية على الأقل في دولة ععهههو ، تعين على الدولة الععهههو أن تعتبر العلام
 والقانون الأردني  

ونلاحظ أن كلا من المشهههههرم الماهههههري والأماراتي قاما بالتفرقة بين حالتين بشهههههلأن الجمهور المعني كمريار شهههههخاهههههي يحدد شههههههرة العلامة 
 التجارية وهاتان الحالتان هما :

نتجات او الخدمات هو الجمهور المعني ، اذا كان طلب تسهههههجيل او اسهههههتعمال العلامة يرتبط الحالة الأولى : يكون الجمهور المسهههههتخد  للم
/أ  من التوصية المشتركة حين نات على 1/2بمنتجات او خدمات مماثلة للسلع التي تميزها العلامة المشهورة ، وهذا ما تعمنته المادة س

كانت العلامة شههههائعة الشهههههرة أن تكون معروفة جدا لدى الجمهور عامة ، وانما  أنه " ق يجوز للدولة الععههههو أن تشههههتر  عند البن فيما اذا
يجب أن يقتاهههههر شهههههر  معرفة العلامة على الجمهور المعني بالسهههههلع او الخدمات التي ت ويها العلامة محل النزام " وهو ما جاء في نو 
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  من قانون العلامات التجارية 1ه2/2، وكذل  جاء في المادة س 1111  لسنة 01  من قانون الملكية الفكرية الماري رقم س1ه10/2المادة س
 الأماراتي .

الحالة الثانية : اذا كان طلب تسههههههههههههجيل او اسههههههههههههتعمال العلامة يقع على منتجات او خدمات تختلف عن المنتجات او الخدمات التي تميزها 
/ب  من 2/2لجمهور المعني ، جاء ذل  في نو المادة سالعلامة المشهههههههههههورة ، ففي هذم الحالة يكون جمهور المجتمع باههههههههههورة عامة هو ا

التوصهههية المشهههتركة والتي ناهههت " يجوز للدولة الععهههو أن تشهههتر  حتى تكون العلامة شهههائعة الشههههرة أن تكون معروفة جدا لدى الجمهور 
 او خدمات غير مماثلة " .عامة اذا كان ال ر  من هذا التوسع هو حماية العلامة المشهورة من أن يستعملها ال ير لتمييز سلع 

ويتفق الأغلبية مع ما ذهب اليه كل من المشرم الماري والأماراتي ، حين انه من شلأنه أن يوسع من مفهو  العلامة المحتملين بالأستعانة 
   92، ص1129الى المجموعات المستهدفة من السلع او الخدمات التي يشملها الأنتفام بالعلامة .سفرمان، 

خاص المعنيين في قنوات توزيع السهههههلع والخدمات التي تنوبق عليها العلامة ، تتلأثر قنوات التوزيع بوبيعة السهههههلع او المنت  او ثانيا : الأشههههه
الخدمة التي تحمل العلامة ،وفي هذا الاهههههدد قد تتفاوت قنوات التوزيع الى حد كبير حسهههههب طبيعة السهههههلع او الخدمات ، حين تبام بعا 

رية ويسهههههههل على المسههههههتهلكين الحاههههههول عليها ، وقد يتم توزيع سههههههلع أخرى عن طريق وكلاء معتمدين او بائعين السههههههلع في المراشز التجا
متجولين يتعاملون مباشهرة مع الشهركات المسهتهلكة لهذم السهلعة أو مع المسهتهلكين في مسهاشنهم، ولذل  ف ن الدراسهات الأسهتقاائية لننما  

اشز التجارية فقط دون المسهههتهلكين اخخرين الذين قد توجه عليهم السهههلعة او الخدمة في منازلهم ق اقسهههتهلاشية التي تقتاهههر على رواد المر 
تعتبر مؤشهههههههرا دقيقا لتحديد القوام المعني من الجمهور بالنسهههههههبة لسهههههههلع اوخدمات تم بيعها عن العلامة المشههههههههورة ، أذ ق يلز  فيهما معرفة 

، بل يلز  شهههرتهما لدى الجمهور المتخاههو  بلأسههتعمال السههلعة المميزة بالعلامة ، ومن ثم   العلامة التجارية على مسههتوى المجتمع قاطبة
ف نه اذا كانت السهههلعة تقد  في قوام معين ، فيجب أن تكون العلامة معروفة عند ذل  القوام ، مثل تقدير شهههههرة علامة تتعلق بنوم معين 

لسهههههههجائر ، وذل  بخلا  ما أذا كانت الخدمة او السهههههههلعة تقد  لجمهور المجتمع من السهههههههجائر ، ف نه ينظر فيها الى المدخنين مسهههههههتهلكي ا
باهههههههههورة عامة ، فعندئذ يجب أن تكون العلامة معروفة عند المجتمع كافة،  مثل تقدير شههههههههههرة علامة سشوكا كوق   للمشهههههههههرو ات ال ازية ، 

  911،ص 1127فيجب لتقديرها الرجوم الى كافة المجتمع .سمتولي ، 

د أذا بقوام الجمهور المعني هو حاههههر توبيق مريار الشهههههرة على فية من الأشههههخاص هم المتعاملين بهذا النوم من المنتجات ، فالمقاههههو 
فيات جاءت على سبيل المثال ق الحار وهي  2وقد اوضهحت توصية الويبو في مادتها الثانية ان قوام الجمهور المعني يمكن أن يحمل 

 : 

الفعليين او المحتملين لنوم السههههلع او الخدمات التي تنوبق عليها العلامة ويمكن تحديد المسههههتهلكين الفعليين بالأسههههتعانة أوق : المسههههتهلكين 
 الى مجموعة المشتركين الفعليين للسلعة او الخدمة التي تحمل العلامة ،والمستهلكين طريق البريد مثلا.

الخدمات التي تنوبق عليها العلامة ، وتشههمل كل من يتعامل مع السههلع او الخدمات التي ثانيا: الأوسهها  التجارية التي تتعامل بنوم السههلع و 
  210، ص 1111تحمل العلامة في الوسط التجاري من التجار المستوردين او الموزعين او البائعين بالجملة والتجزئة .سملار ،

 وقد وضعت عدة معايير ذاتية لتحديد شهرة العلامة التجارية وهي 

: الدراسهههات اقسهههتقاهههائية ، وتتم من خلال اسهههتولام رأي عينة من جمهور المسهههتهلكين وتوجيه الأسهههيلة لهم عن مدى معرفتهم بعلامة  أوق
  7، ص1120تجارية معينة .ساقبراهيمي ، 



                      Wasit Journal for Human Sciences /Vol. 21/Iss3/0202 

934 

 

لعلامة نواي معرفة الجمهور ل ثانيا : التروي  للعلامة ، فكلما ازدادت اععلانات الدعائية التي تروب للعلامة ، كان ذل  دليلا على اتسهههههههام
  2911،ص1111وذل  أحد عوامل شهرة العلامة .سد. امبارر  ود. الياسين، 

وحتى تحقق اععلانههات الههدعههائيههة مبت ههاههها يجههب أن يكون هنههار ابتكههار في اععلان وهو جوهر العمليههة اععلانيههة ، وخلق افكههار جههديههدة 
ار جهديههدة وملائمههة ومقبولههة اجتمهاعيهها ، ويسههههههههههههههاهم في جههذب انتبههام الجمهور وتحفيزهم على ،فهاقبتكههار اععلاني هو المقههدرة على ايجههاد افكهه

التفاعل مع الرسههههههههالة اععلانية من خلال الشههههههههعارات والرسههههههههو  والاههههههههور واقلوان والخط والنو اععلاني وغيرها.س محي الدين ود. محمد 
  902،ص1119‘

علانية سههههواء كانت ناههههية او صههههوتية او مرئية عبر اقنترنيت بهد  تحفيز الجمهور شما يعد اععلان الرقمي وسههههيلة فعالة لنشههههر رسههههائل إ 
على شهههههراء المنتجات او الخدمات ، و ذل  يسهههههاعد المعلن في تتبع الزوار قبل او بعد عر  اععلان لتقييم فاعليته ، ويزداد دور اععلان 

سشاظم ثيرم السههههريع والقدرة على اقسهههههتجابة الفورية عبر تقنيات اقنترنت .الرقمي في شهههههرة العلامة المميزة للمنتجات التي تحملها بفعههههل تلأ
  922،ص1119،

و خاههههوص القانون العراقي ف ن قوام الجمهور المعني يناهههههر  الى جمهور المسهههههتهلكين للسهههههلع أو الخدمات التي تحمل العلامة ، بدليل 
ة والمؤشرات الج رافية أذ نات " ق تسجل علامة ل ر  هذا القانون ...... نو المادة الخامسة الفقرة الثامنة من قانون العلامات التجاري

 اذا كلأن تسجيل تل  العلامة سيؤدي الى احداث ار ار لدى جمهور المستهلكين بالبعاعة التي تميزها العلامة او البعائع المشابهة " 

ر المعني بالعلامة التجارية وتعد هذم المعايير وارد ة على شما يتعهههههح لنا مما تقد  أن المريار الشهههههخاهههههي يسهههههتند على مدى معرفة الجمهو 
 سبيل المثال ، مما يعني أن القاضي له سلوة تقديرية في تحديد شهرة العلامة من خلال وقائع النزام المعرو  امامه ،ومن ثم ف ن العلامة

او  ذهن المسههتهل  ، ويزداد الأقبال عليها بمجرد ذكرهاالمشههورة هي التي تمتاز بكونها معروفة لدى قسههم واسهع من الجمهور ، ومتركزة في 
 رؤيتها .

 المبحث الثاني 

 تمييز العلامة التجارية المشهورة عما يشبه بها وشروط حمايتها 

ورة  همن اجل تحديد المقاهود بالعلامة التجارية قبد من تمييزها عما يشهبه بها ، كما ينب ي أن تتوفر شهرو  خاصهة للعلامة التجارية المشه 
ية كفي البلد المراد حمايتها فيه كالتي حددتها اتفاقية باريس لحماية الملكية الاههههههههههههناعية واتفاقية الجوانب المتاههههههههههههلة بالتجارة من حقوي المل
رة و الفكرية ستريبس   وكذل  التشريعات المقارنة ، لذا سنقسم هذا المبحن الى ثلاثة موالب ، المولب الأول يخاو لتمييز العلامة المشه

عن العلامة المنازعة ، والمولب الثاني يخاههههو لتمييزها عن تنازم اسههههماء النواي سالدومين  ، اما المولب الثالن فسههههنتكلم عن الشههههرو  
 المتعلقة بحماية المنت  الذي تميزم العلامة المشهورة .

 المطلب الأول 

 تمييزالعلامة التجارية المشهورة عن العلامة المنازعة 

ة المنازعة للعلامة التجارية هي علامة موابقة او مشههههابهة للعلامة التجارية المسههههجلة سههههابقا ، أسههههتخدمها ال ير لتمييز سههههلع يقاههههد بالعلام
وخدمات مماثلة او مشههابهة للسههلع او الخدمات التي وضههعت العلامة المسههجلة من اجل تمييزها ، و التالي على المسههجل رفا تسههجيل هذم 

ا لشهههههر  الجدة المولو ة في العلامة التجارية لأنه سهههههبق وأسهههههتخدمت أو سهههههجلت باسهههههم شهههههخو ءخر ، وذل  ردعا العلامة المنازعة لأفتقاره
  222،ص1122قحتمال حدوث خلط او لبس لدى جمهور المستهلكين حول مادر السلعة او الخدمة .سسليمان ، 
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و تسههههههههههتعمل داخل الدولة المولوب مها الحماية  ،  وذل  عند فالعلامة التجارية المشهههههههههههورة  تتمتع بالحماية القانونية  حتى لو لم تسههههههههههجل ا
  91،ص 1122استعمالها من قبل ال ير على سلع او خدمات مماثلة للسلع التي وضعت عليها العلامة المشهورة . .سعيسى ، 

  1/ فقرة 2في المادة س 1112لسهههنة   01المعدل بقانون رقم س 2799  لسهههنة 12وهذا ما أشهههار اليه قانون العلامات التجارية العراقي رقم س
والتي ناههههههههت على أنه " يتمتع مال  العلامة المشهههههههههورة بالحماية الممنوحة بموجب هذا القانون ولو لم تسههههههههجل العلامة في العراي " وكذل  

يا وفي جمهورية ماههر  التي ناههت " يكون لاههاحب العلامة التجارية المشهههورة عالم2/فقرة 10قانون الملكية الفكرية الماههري في المادة س
 العر ية حق التمتع بالحماية المقررة في هذا القانون ولو لم تسجل في جمهورية مار العر ية "

ونلاحظ أن القانون العراقي فقط تولب أن تكون العلامة مشههههههههورة إق أنه لم يحدد مكان شههههههههرة العلامة ، بخلا  المشهههههههرم الماهههههههري الذي 
لحماية في ماهر أن تكون مشههرة عالميا باقضافة الى شهرتها في مار ، وق خلا  حول قاد المشرم اشهتر  لتمتع العلامة المشههورة با

 العراقي بلأن تكون العلامة مشهورة داخل العراي فقط ولوأن تكون مشهورة عالميا لنو على ذل  صراحة .

لامة داخل الدولة المووب منها الحماية يعتبر ومن غير المتاهههههوران نولب من دولة حماية علامة غير معروفة عندها ، فشهههههر  شههههههرة الع
واقريا، لأن أسههتعمالها من قبل ال ير ق يؤدي الى الخلط لدى جمهور المسههتهلكين حول ماههدر المنتجات التي تحمل العلامة لعد  معرفتهم 

الشهههههرة ، التسهههجيل فالحماية هنا ترتبط ب اصهههلا بالعلامة المدعى بشههههرتها ، لذا ف ن العلامة التجارية المشهههههورة تتمتع بالحماية دون اشهههترا 
و التالي يتمتع مال  العلامة المشههههورة بكافة الحقوي التي تترتب على ملكية العلامة المسهههجلة وان لم تسهههجل  ، منها حق احتكار اسههههت لال 

علامة شههلأنه شهلأن صههاحب الالعلامة عن طريق مالكها دون غيرم وحقه في وضهع حق انتفام عليها أو نقل ملكيتها  بعو  او بدون عو  
  91،ص1122المسجلة .سعيسى ، 

 على أنه " تتعهد دول اقتحاد ، سواء من تلقاء نفسها اذا أجاز تشريعها ذل  ، برفا او 2/1/ 6أما اتفاقية باريس فقد نات  في المادة س
ة ترى او ترجمة يكون من شلأنها ايجاد لبس بعلام ابوال التسهجيل ويمنع اسهتعمال العلامة الاناعية او التجارية التي تشكل نسخا او تقليدا

السهههلوة المختاهههة في الدولة التي تم فيها التسههههجيل او اقسهههتعمال انها مشهههههورة باعتبارها فعلا العلامة الخاصهههة بشههههخو يتمتع بمزايا هذم 
وهري من العلامة يشههههههكل نسههههههخا لتل  اقتفاقية ومسههههههتعملة على منتجات مماثلة او مشههههههابهة ، كذل  تسههههههري هذم الأحكا  اذا كان الجزء الج

 من اتفاقية باريس  1/1العلامة المشهورة او تقليدا لها من شلأنه ايجاد لبس لها ".سالمادة 

وتعني كلمة "مماثلة " التي جاءت في النو أعلام على المسههههاواة بين شههههييين من كل الوجوم ، وتعني ايعهههها اقشههههترار الكلي دون أن تكون 
تلافات بينهما ، اما كلمة " مشهههابهة " فيقاهههد بها التماثل في الجزء الأشبر من العناصهههر او الأشهههياء التي تتكون منها هنار اية فروي او اخ

  222،ص1122العلامة المنازعة والعلامة المشهورة ، وتعني اقشترار في أشثر الوجوم ق كلها .سسليمان، 

قريبة الشههبه من العلامة المشهههورة ، دون أن تاههل الى التوابق او التماثل الكلي ، ويقال عنها مقلدة اي تكون العلامة المنازعة مشههابهة او 
ي فاما كلمة " موابقة " فتكون في حالة اذا كانت العلامة التجارية المنازعة المولوب تسهههجيلها مسهههاوية لعلامة تجارية مشههههورة تسهههاويا تاما 

مة التجارية المشههورة او تعد نسخة منها ، في حين كلمة " ترجمة " تعني نقل شل الوجوم ، اي انها ماهي الأ صهورة طبق الأصهل عن العلا
نما ااسهههههم العلامة من ل ة الى أخرى ، فلا تحتوي هذم الحالة التوابق او التماثل او التشهههههابه بين العلامة المنازعة والعلامة المشههههههورة ، بل 

  299،ص1119عوائها نفس المعنى .سد. زين الدين ، تشمل ترجمة ونقل اسم العلامة المشهورة من ل ة الى اخرى وا 

ة منسههتنت  من نو أعلام بن العلامة المنازعة للعلامة المشهههورة هي العلامة التجارية التي تكون موابقة او مشههابهة او تعتبر تقليدا او ترج
 تى توفر فيها شههههر  الموابقة او المشههههابهة اولعلامة تجارية مشهههههورة ، و التالي حظر تسههههجيل اية علامة تكون منازعة للعلامة المشهههههورة م
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الترجمة او النسهههههخة مع العلامة المشههههههورة ، كما نجد أن اتفاقية التريبس للملكية الفكرية قد حذت حذو اتفاقية  باريس بشهههههلأن تحديد شهههههرو  
   .16/2العلامة المنازعة للعلامة المشهورة وذل  في المادة س

 خلا  اتفاقية باريس وتير س قد فرقت بين حالتين فقد ناهههههههههههت على أن " تعتبر العلامة منازعة في حين نجد أن التوصهههههههههههية المشهههههههههههتركة و 
ير ثللعلامة شائعة الشهرة متى كانت العلامة او جزء اساسي منها بمثابة نسخة او تقليدا او ترجمة او نقل حرفي للعلامة شائعة الشهرة بما ي

وم انتفام او تسههجيل او طلب تسههجيل فيما يتعلق بسههلع او خدمات مماثلة او مشههابهة للسههلع اقلتباس ، اذا كانت العلامة او جزء منها موضهه
 /أ من التوصية المشتركة  2/2والخدمات التي تنوبق عليها العلامة شائعة الشهرة "سالمادة 

امتدت الحماية لتشههههمل الحاقت نلاحظ من النو أعلام أن التوصههههية المشههههتركة وسههههعت من نواي الحماية المقررة للعلامة التجارية ، حين 
 يالتي تكون فيها العلامة المنازعة او جزء اسههاسههي منها تشههكل نقلا حرفيا او ترجمة للعلامة المشهههورة ، بخلا  اتفاقيتي باريس وتريبس الت

 زء اساسي منها .قارت الحماية على الحالة التي تكون فيها العلامة المنازعة مشابهة او موابقة فقط للعلامة المشهورة وليس لج

ومن جانب ءخر ناههت التوصههية المشههتركة على أنه " باههر  النظر عن السههلع والخدمات التي يشههملها الأنتفام بالعلامة او تكون موضههع 
تسهههجيل ، فلأن تل  العلامة تعتبر منازعة لعلامة شهههائعة الشههههرة متى كانت العلامة او جزء اسهههاسهههي منها نسهههخة او تقليدا او ترجمة او نقلا 

 حرفيا للعلامة شائعة الشهرة وكانت احدى الشرو  التالية على الأقل مستوفية .

.من شهههلأن اقنتفام بتل  العلامة أن يبين وجود علاقة بين السهههلع والخدمات التي يشهههملها الأنتفام بالعلامة او تكون موضهههوم التسهههجيل او 2
 لحه .طلب تسجيل ومال  العلامة شائعة الشهرة ومن المرجح أن يعر بماا

 . ومن المرجح أن ينال اقنتفام بتل  العلامة من الافة المميزة للعلامة شائعة الشهرة او يععفها بشكل غير مشروم .1

/ب 2/2. ومن شلأن اقنتفام بتل  العلامة أن يؤدي الى اقستفادة بوريقة غير مشروعة من الافة المميزة للعلامة شائعة الشهرة "سالمادة 2
 تركة من التوصية المش

 ونلاحظ من النو أعلام أنه يجب أن تتوفر ثلاثة شرو   حتى تعتبر العلامة منازعة للعلامة المشهورة ،وتتمثل بن يؤدي اقنتفام بالعلامة
المشههورة الى اقعتقاد بوجود صلة بين السلع والخدمات غير المماثلة و ين صاحب العلامة المشهورة ، او يؤدي الى الحاي ضرر بالأخير 

 او يقلل من شهرة العلامة او استفادة مال  العلامة المنازعة من شهرة العلامة المشهورة باورة غير مشروعة . ،

قرارات مهمة بخاهوص العلامات المشههورة ،  1112وقد أصهدرت محكمة النقا الفرنسهية والمحكمة العليا في الوقيات المتحدة في مارس 
ت العلامة قد نسهههههههخت باهههههههورة طبق الأصهههههههل ا  أن الأمر يتعلق بمجرد التقليد سالمحاشاة  ، فقد وجرى عليها تمييز مهم بحسهههههههب ما اذا كان

ويعتبر هذا القرار التوبيق الأول لقانون العلامة المشهورة الذي أخذ توبيقه في السريان في  1112مارس  2صدر قرار فيكتوريا سكري في 
ي هذا القانون نسههههخ العلامة المشهههههورة بشههههلأن المنتجات او الخدمات غير المشههههابهة بواسههههوة المحكمة العليا الأمريكية ، ويحم 2771يناير 

للمنتجات او الخدمات التي تحمل العلامة حيثما يترتب على ذل  اضههههههعا  جاذبيتها وتميزها ، وجاء في القرار ان دعوى التزييف ق تحمي 
خدمات المعنية في اقيدام ، ومع مياب مخاطرة الخلط لدى الجمهور العلامة اق بخاوص المنتجات او الخدمات المشابهة للمنتجات او ال

من حين اصهههههل المنتجات المزيفة نتيجة نسهههههخ العلامة بخاهههههوص منتجات مختلفة باهههههورة تامة حين يوجد تزييف ولكن فقط  تعدي على 
ة ولام للرأي برغم أن هذم الوسهههههائل مكلفقيمة العلامة ، وجاء في قرار المحكمة في سهههههبيل اثبات هذا التعدي تناهههههح المحكمة بلأجراء اسهههههت

  219لل اية .سال ويري ، بلا سنة نشر، ص
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  على عد  جواز تسهههههههههجيل 0/22المعدل فقد ناهههههههههت في المادة س 2791  لسهههههههههنة 22و خاهههههههههوص قانون العلامات التجارية الأردني رقم س
تي توابق او تشههابه او تشههكل ترجمة لعلامة تجارية مشهههورة ....." العلامات التالية بلأعتبارها منازعة للعلامة المشهههورة " العلامة التجارية ال

 .1111  لسنة 01  من قانون حماية حقوي الملكية الفكرية في مار رقم س10، كما نجد ناوص مشابهة في القوانين العر ية كالمادة س

متين حتى مع اختلا  نوم التجارة أو وفي حكم للقعههههههههههههههاء الأردني في أحهدى الهدعهاوي بهاحتمهال قيها  غب للجمهور في حهال تشههههههههههههههابه علا
الاهههههناعة التي ترتبط بها كل من العلامتين ، ولكنه لم يسهههههند حكمه على مفهو  العلامة التجارية بل فقط على وجود غب للمسهههههتهل  وجاء 

لى درجة تؤدي الى تين افي القرار :" أن مناطق الفاهل في هذا اقسهتينا  تنحار فيما تحرزت به هذم الفقرة من حين التشابه بين العلام
غب الجمهور ، ف ن صههههههح وجود هذا التشههههههابه أمتنع التسههههههجيل ، وإن المعايير في تقرير وجود التشههههههابه تكمن في توافر عدة عناصههههههر منها 

لوب والنوق للعلامة ، وكتابة العلامة ، ومنها ايعههها المظهر الأسهههاسهههي للعلامتين سهههواء من حين النظر او السهههمع ، فنجد أن العلامة الم
 Man، و هلأمعهان النظر في ههاتين العلامتين نلاحظ ان كلمهة   Manوأن العلامهة الأخرى لههدى ال ير هي ann filter Mتسههههههههههههههجيلهها هي 

بههالأحر  الأنكليزيههة والبههارزة في كههل من العلامتين من شههههههههههههههلأنههه أن يؤدي الى غب الجمهور أذ ليس على المسههههههههههههههتهلهه  العههادي التفريق بين 
ذل  أن العبرة في ذل  هي ادرار المسهههههتهل  العادي وهم الأشثرية السهههههاحقة  filterت علامة الشهههههركة المسهههههتلأنفة بكلمة العلامتين  ، ولو اتبع

الهههذين حرص القهههانون  على حمهههايتهم والحيلولهههة دون اسههههههههههههههت لال جهلهم وغفلتهم ، الأمر الهههذي يتعين معهههه رد الأسههههههههههههههتينههها  .ساقحمر ، 
  22،ص1112

 المطلب الثاني 

 ة المشهورة عن تنازع اسماء النطاق )الدومين(تمييز العلام

ارتبط ظهور اسهههههههههم النواي او الدومين بظهور الأنترنت وتوور التبادل التجاري بواسهههههههههوة شهههههههههبكة الأنترنت وقا  بدور وسهههههههههيلة اععلان عن 
ية للعنوان كرية على الوبيعة الفنالمنتجات والخدمات وقا  بدور المميز للمشههههههههروعات التجارية على شههههههههبكة الأنترنت ، وقد أختلفت اخراء الف

اعلكتروني وعرفوم بلأنه " ترجمة لأرقا  تتم عن طريق حرو  معينة تسهههههههههمح بدورأن المعلومات عبر شهههههههههبكة الأنترنت " وأسهههههههههتند ءخرون في 
، فوفقا لهذا التعريف  رتعريفهم  على تكوين العنوان اقلكتروني فقالوا ان اسم النواي عبر الأنترنت متكون من قسمين قسم ثابت وقسم مت ي

  هو القسههههههههههههههم الثهابههت من العنوان ، ويكون http://wwwفيكون س http;//www.wto.orq  وهو wtoفه ن موقع منظمههة التجههارة العهالميههة س
ال ويري ، بلا سههههههههههههههنههة    العنوان اعلكتروني في الوضههههههههههههههع الثههاني .سنقلا عنWTO  اسههههههههههههههم النوههاي في الوضههههههههههههههع الأول ، سOrqالمقوع س
  219نشر،ص

شما يولق على اسم النواي تسمية سالدومين   حين اتاحا شبكة الأنترنت للشركات ورجال الأعمال والمؤسسات التجارية الكائنة في مختلف 
ات البعهههائع والخدمتعر  فيها منتجاها على الزائرين الذين يتاهههفحون المواقع لمشهههاهدة  websitesدول العالم أنشهههاء مواقع على الشهههبكة 

التي تعرضهههها من اجل تسهههويقها والتعامل فيها شهههراءا و يعا بالوريق اعلكتروني ، و التالي فقد أوجدت شهههبكة الأنترنت مشهههكلات قانونية من 
ماء سهههههههههههنوم جديد تتاهههههههههههل بحقوي الملكية الفكرية أهمها ما يتعلق بالعلامات التجارية نتيجة لتسهههههههههههمية بعا المواقع على الشهههههههههههبكة بلأتخاذ ا

 شعنوان لل  المواقع تشههههههههههابه او توابق او تماثل علامات تجارية مشهههههههههههورة بقاههههههههههد جذب العملاء الى المواقع omain name)  Dدومين
  9،ص1119.سالا ير،

 فالعنوان اعلكتروني أذا هو " عبارة عن مجموعة من الحرو  تكتب بشهههكل معين يتم ترجمتها الى ارقا  وتشهههير الى موقع معين على شهههبكة
الأنترنيت" ،شما عرفته محكمة اسههتينا  باريس بلأنها " عبارة عن مجرد عنوان افتراضههي يحدد مواقع على شههبكة الأنترنت " .سنقلا عن غانم 

  29،ص1112، 

http://www/
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ي بعا ف وفيما يتعلق بالتمييز بين العلامة التجارية  المشهههههورة واسههههم النواي سالدومين   وان كان اسههههم النواي يقترب من العلامة التجارية
 اعناصههرها ووظائفها ، واحيانا قد يختلط الأمر عندما يؤخذ من اسهههم العلامة التجارية اسهههم موقع على الأنترنت إق أن اوجه الأختلا  بينهم

  92، ص1112شثيرة مما يمنع من القول بوجود تماثل او تشابه بينهما . سغانم ،

 ي في عدة اوجه .حين تتميز العلامة التجارية  المشهورة عن اسم النوا

من حين التسهجيل . إن الشهر  الأسهاسهي في حالة تسهجيل العنوان اعلكتروني هو أن يكون غير مسهجل من قبل ، ومن ثم ف نه  .2
ليس هنار فحو وتدقيق  كما هو الحال في حالة العلامة المشهههههههههههورة بهد  التلأشد من كون العلامة مميزة وجديدة ومشههههههههههروعة 

 .  ووفقا لأحكا  بعا التشهههههههههريعات كالماهههههههههري 229ص‘1119ه مع علامة قائمة ساسهههههههههماعيل ،وكونها ق تتوابق او تتشهههههههههاب
من قههانون العلامههات التجههاريههة الأردني  ترتبط  22من القههانون الماههههههههههههههري  لحمههايههة حقوي الملكيههة والمههادة 19والأردني سالمههادة 

حق التجارية ، اما التسهههههجيل فيعد سهههههببا مقررا لبالأسهههههتعمال ق بالتسهههههجيل ، حين يعتبر الأسهههههتعمال سهههههببا منشهههههلأ لملكية العلامة 
الملكية ق منشههههلأ لها، بخلا  اسههههم النواي ، فهو قيثبت سههههوى بالتسههههجيل بواسههههوة الشههههركات المختاههههة ، وق يمثل الأسههههتعمال 

  211،ص1112للعنوان اي أهمية في اشتساب الحق فيه .سغانم ، 
عن فية معينة من المنتجات او السلع او الخدمات التي ستمثلها  من حين التخايو . يتم تسجيل العلامة التجارية لتعبر .1

هذم العلامة ، فالحماية القانونية هنا سهههههههههههتكون قاصهههههههههههرة على فية معينة من المنتجات او السهههههههههههلع او الخدمات ،اما العنوان 
ي كل يقدمها، و التالاعلكتروني فنجد أنه يميز المشهههههههروم عن غيرم من  المشهههههههروعات وق يميز المنتجات او الخدمات التي 

شههههههههركة تهد  الى أنشههههههههاء موقع الكتروني يميزها عن غيرها ، ثم تعر  من خلال هذا الموقع المنتجات او الخدمات التي 
  991، ص1127تقدمها .سمتولي ،

لامته ع من حين التنظيم القانوني . يترتب على تسجيل العلامة اثر قانوني يتمثل في احقية مالكها في منع ال ير من تقليد .2
التجارية بالنسهههبة للفيات التي سههههجلت هذم العلامة من اجلها ، ومريار التشهههابه هو الذي يوبق بشههههكل يؤدي الى الخلط في 
اذههان الجمهور حول ماههههههههههههههدر ههذم المنتجهات او الخهدمات ، اما بخاههههههههههههههوص العناوين اقلكترونية ف ن هنار هيية دولية 

العامة يتم منحها عن طريق عقد يسههههههمى عند التسههههههجيل من الشههههههركة الأمريكية  تختو بها ، فبالنسههههههبة للعناوين اقلكترونية
  وهي شههههركة وضههههعت العديد من الشههههرو  اللاز  اتباعها عند  تسههههجيل اسههههماء النواي في جميع الدول .س icannسالأيكان 
   991،ص1127متولي ،

 تعتبرمن فروم الملكية الاهههههههناعية ، كما تختلف في كثير منيتعهههههههح مما سهههههههبق إن العناوين اقلكترونية تختلف عن العلامة المشههههههههورة وق 
 الجوانب عن النظا  القانوني الذي تخعع له العلامات التجارية باورة عامة والعلامة المشهورة باورة خاصة .

ة المشهههورة قحقا على العلام و شهلأن التنازم او التداخل بين اسهماء المواقع والعلامة المشههورة فالأمر يختلف فيما اذا كان التسهجيل سهابقا ا 
عدة  ompi، فلا اشهههههكال اذا سهههههجل قبل شههههههرة العلامة ، اما اذا اراد الشهههههخو تسهههههجيل اسهههههم موقع للعلامة المشههههههورة ، فقد أعوت منظمة 

ذا روفة جدا اوالتي اهمها عد  تسجيل عناوين الكترونية تماثل العلامات المشهورة او المع 2777افريل  21توصيات في تقريرها المنشورفي 
  222، ص1121شان طالب التسجيل هو صاحب العلامة او التسجيل بموافقته .سملار ، 

وقد تعرضهت العلامة التجارية المشههورة لعمليات قرصهنة عن طريق تسمية عدد من المواقع بلأسماء دومين توابق او تشابه علامات تجارية 
جيل اسهههههماء دومين لمواقعهم على شهههههبكة توابق علامتهم التجارية المشههههههورة مشههههههورة وتسهههههجيلها بقاهههههد منع اصهههههحاب هذم العلامة من تسههههه

 ةوابتزازهم اذا رغبوا في الحاول على تل  الأسماء ، لأصلاح هذا الوضع أقترحت الأدارة الوطنية للمعلومات والأتاال في الوقيات المتحد
عهد اليها الأشههههههرا  على نظا  اسههههههماء الدومين وتسههههههجيلها ، نشههههههاء مؤسههههههسههههههة خاصههههههة قتهد  الى تحقيق الر ح ي2770الأمريكية في عا  

  999،ص1111.سامبارر والياسين ، 
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ويقاهههههد بالقرصهههههنة اقلكترونية هو قيا  شهههههخو او مشهههههروم ق يمتل  اي حق على علامة تجارية بتسهههههجيل هذم العلامة في صهههههورة عنوان 
ذم العلامة او اعادة بيع العنوان اعلكتروني الى هذا المال  مرة الكتروني على شههههههههبكة الأنترنت ، ويقاههههههههد من وراء ذل  الأضههههههههرار بمال  ه

أخرى بثمن م الى فيه ، ومن ثم نكون اما  قرصههههنة الكترونية سههههواء قاههههد القرصههههان من تسهههههجيل العنوان اعلكتروني اعادة بيعه مرة اخرى 
العنوان ، ويعمد القرصههههههههان في في بيع العناوين  للمال  الأصههههههههلي للعلامة أو لأحد منافسههههههههيه ، او قاههههههههد منه منع المال  من تسههههههههجيل هذا

الألكترونية التي سهههههههههههههجلها على الخلط واللبس في أذهان الجمهور المتولد من اختيارم للعلامة التجارية المشههههههههههههههورة ليقو  بتسهههههههههههههجيل عناوين 
ترداد عى للتفاو  معه بهد  اسههالكترونية تماثلها ، فهو مومين الى أن مال  العلامة المشهههورة حرصهها منه على سههمعة علامته سههو  يسهه

  997،ص1127هذا العنوان بلأي ثمن يولبه القرصان .سمتولي ، 

وقد طلبت الأدارة الأمريكية المعنية بشههههههههههههؤون التجارة المشههههههههههههورة من المنظمة العالمية للملكية الفكرية لوضههههههههههههع نظا  موحد يمكن قبوله على 
ات المتعلقة بالتداخل بينهما ، وقد أعدت منظمة الويبو دراسهههههة تفاهههههيلية حول هذا المسهههههتوى الدولي لتنظيم اسهههههماء الدومين وتسهههههوية المنازع

. التلأشيد على ضهههههرورة تقديم طالب تسهههههجيل اسهههههم الدومين لكافة البيانات 2الموضهههههوم اسهههههفرت عن مجموعة من التوصهههههيات تتمثل بما يلي :
 الخاصة بالتعر  عليه واقتاال به.

لعلامات التجارية المشهههورة او المعروفة جدا ، اق اذا كان طالب التسههجيل هو صههاحب العلامة ، او .عد  تسههجيل اسههماء الدومين تماثل ا1
 شان التسجيل بموافقته .

 . أن يولب من المتقد  لتسجيل اسم الدومين اتبام أجراءات التقاضي والوسائل البديلة لتسوية المنازعات المتعلقة باسم الدومين .2

ل السهههياسهههة الموحدة لتسهههوية المنازعات التي يتم أعتمادها ، وهي تنظيم اجراءات فا المنازعات بلأسهههماء الدومين . أن يقبل طالب التسهههجي2
  22،ص1119بوريقة علمية ومبسوة .سالا ير،

" تتلخو وقائعها في ان noruetishفي قعهههية " 12/5/1999ونجد حكما في القعهههاء الفرنسهههي الاهههادر لمحكمة بوردو الأبتدائية بتاريخ 
تم تسهههجيله على الأنترنت ويتعهههمن تقليدا لعلاقتها ،   www.noruetish.unionالشهههركة المذكورة اشتشهههفت أن هنار عنوانا الكترونيا وهو 

رفعت الشههههههههركة مالكة العلامة دعوى تقليد ضههههههههد مسههههههههجل العنوان اعلكتروني ، وادانت المحكمة مسههههههههجل العنوان واعتبرته مشههههههههابها للعلامة 
  299،ص1122، المشهورة .سسليمان

ين و في حين انفرد المشهرم الأمريكي من بين الشهريعات المقارنة بتنظيم أحكا  خاصهة بمسهلألة التداخل او التنازم بين العلامة المشهورة والعنا
تخفيف  المعروفة ب سقنها    ، وقانون  1111الألكترونية على شهههههههبكة الأنترنت، حين نظمها في قانون العلامات التجارية المعدل لسهههههههنة 

والذي اصههبح جزءا من قانون قنها  ، وقانون حماية المسههتهل  من القرصههنة واسههتند المشههرم  2771العلامة التجارية الأتحادي النافذ لسههنة 
 الأمريكي على مرياريين لأعتبار العنوان منازعا للعلامة المشهههههههههورة ، المريارالأول اسههههههههتخدا  العلامة كعنوان الكتروني ل ر  احداث ار ار
 وتعهليل المستهل  سواء أشان على شكل المماثلة او المشابهة ، والمريار الثاني أن يكون مسجل العنوان اعلكتروني س  النية اثناء تسجيل

  u.s.c 15من المادة  A/1/dذل  العنوان سالفقرة 

نها توفير الحماية للعلامات المشههههههههورة كو يتعهههههههح مما تقد  انه نتيجة لشهههههههيوم ظاهرة القرصهههههههنة وتوورها وقاهههههههور التشهههههههريعات الوطنية عن 
تشههريعات محلية قتسههري أحكامها خارب النواي الأقليمي للدولة المولوب فيها الحماية ، في حين ان اسههماء الدومين قترتبط بمكان ج رافي 

كها ها كعناوين الكترونية من غير مالمحدد و التالي قبد من وجود قواعد دولية تنظم حماية العلامات المشهورة من اعمال القرصنة واستعمال
، لذا فلأنالمشهههههرم الأمريكي بلأعتبارم مالكا للكثير من العلامات المشههههههورة في العالم وتتاهههههدرها شهههههركة "شوكا كوق ، فكان نتيجة ذل  صهههههدور 

 قانون " حماية المستهل  من اعمال القرصنة الألكترونية ".
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 المطلب الثالث

 تج الذي تميزه العلامة المشهورة  الشروط المتعلقة بحماية المن

 تلعب نوعية المنتجات او الخدمات المميزة للعلامة التجارية المشهورة دورا هاما في تحديد امكانية قيا  الحماية من عدمه ،وفي ضوء ذل 
 سنقسم هذا المولب الى الفرعيين التاليين .

 ى منتجات مماثلة او مشابهة .الفرم الأول . حماية العلامة المشهورة في حال استخدامها عل

  من اتفاقية تريبس على أن " يتمتع صاحب العلامة التجارية المسجلة بالحق المولق في منع جميع الأطرا  الثالثة 2/ 21نات المادة س
دمات ذاتها للسلع والخالتي لم تحال على موافقة صاحب العلامة في استخدا  العلامة ذاتها او علامة مماثلة في اعمالها التجارية بالنسبة 

 او المماثلة لتل  التي سجلت بشلأنها العلامة ، حين ممكن أن يسفر ذل  عن احتمال حدوث لبس ،..." .

ونلاحظ تبعا لهذم الفقرة يتمتع صاحب العلامة المشهورة سالمسجلة  بالحق المولق في منع ال ير من استخدا  علامة موابقة او مشابهة 
ذا تمت دون موافقته   لأحتمالية حدوث لبس في هذم الحالة امر مفتر  ، وق يوجد لهذا الحكم مايقابله في اتفاقية لعلامته المشهورة  س ا

 باريس للملكية الاناعية حين انها لم تحدد معمون حق صاحب العلامة المشهورة .

ريس ، بل ادخلت ناعية والتجارية التي اقرتها اتفاقية باشما توسعت اتفاقية تريبس في مفهو  العلامة المشهورة فلم تقارها على العلامات الا
 ، مع مايلز  من تبديل على الخدمات 1967/ مكررة  من معاهدة باريس س6فيها علامات الخدمة ، اذ نات على أن " توبق أحكا  المادة س

 ستخد  في بيع او للدعاية او التعريف بخدماتمن اتفاقية التريبس ، ويقاد بعلامة الخدمة هي تل  العلامة التي ت 21/1.....".سالمادة 
منت  وتميزها عن غيرها من خدمات المنتجين اخخرين ، او هي العلامة التي تخاو لتمييز خدمة ، كما هو الشلأن لخدمات النقل وشركات 

  19،ص 1111السياحة والبريد السريع واععلانات والفنادي والبنور والمواعم وشبكات التلفزة .سابراهيم ،

/ مكررة  من اتفاقية باريس جاءت نتيجة اقعتداءات المتكررة التي تتعر  لها العلامة التجارية المشهورة والتي من 6حين نجد أن المادة س
شلأنها الحاي ضرر بمال  هذم العلامة المشهورة فقد نات على "تتعهد دول اقتحاد سواء من تلقاء نفسها أذا أجاز تشريعها ذل  او بناءا 
 على طلب صاحب الشلأن برفا او ابوال التسجيل ويمنع استعمال العلامة الاناعية او التجارية التي تشكل نسخا او تقليدا او ترجمة ".

 / مكرر  من اقتفاقية أعلام وهي .6وقبد أن تتوفر في العلامة مجموعة من الشرو  من اجل الأستفادة من المادة س

 من اتفاقية باريس لم يعر  او يحدد ماولح العلامة المشهورة كما مر بنا سابقا ، بل اشتفى بالأشارة 6/2أوق . الشهرة ، ان نو المادة س
لكية مالى أن الأمر يتعلق بعلامة ترى السلوة المختاة في دولة التسجيل او اقستعمال بلأنها مشهورة ، وقد عرفتها الجمرية الدولية لحماية ال

مكررة من اتفاقية باريس يجب   6/مكرر  بلأنها " غير ان لشهرة بمفهو  المادة  6بمفهو  المادة س 2771ة الاناعية في مؤتمر برشلونة سن
تعلق يأن تتوافر في الدولة التي تكون فيها الحماية مولو ة فمكان الشهرة هو العنار الوحيد الملموس الذي قد تزودنا به اتفاقية باريس فيما 

تتحدث عن علامة ترى السلوة المختاة لبلد التسجيل او الأستعمال انها مشهورة ، فكون العلامة مشهورة  بتعريف العلامة المشهورة لأنها
 .في بلدان اخرى فقط فهذا ق يكفي وهذا ما يعتبر منوقي فلا يمكننا تحديد الحقوي في دولة معينة بسبب أن العلامة مشهورة في دولة اخرى"

العلامة الثانية والتي تشكل تشبيها او تقليدا او ترجمة قادرة على احداث الألتباس وتحققه .سد. امبارر  ثانيا . خور الألتباس ، وهو أن تكون 
  992، ص1111والياسين ، 
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ها نيتبين لنا مما سبق ان اتفاقية تريبس قد اتخذت من اتفاقية باريس مرجعا لها في مسائل كثيرة وخاصة مسلألة حماية العلامة المشهورة ، لك
/ مكررة من اتفاقية باريس ، فلم تقارها على العلامات   6عناصر لدعم وتعزيز هذم الحماية وذل  بتوسيع نواي توبيق المادة اضافت 

 الاناعية والتجارية بل ادخلت ضمن نواي الحماية علامات الخدمة المشهورة .

ان طلب التسجيل قد قد  من غير صاحب العلامة المشهورة اما بخاوص قانون العلامات التجارية والمؤشرات الج رافية العراقي ف نه اذا ك
فنو على أن " قتسجل علامة ل ر  هذا القانون العلامات الموابقة او المشابهة لعلامة مشهورة ... أذا كلأن تسجيل تل  العلامة سيؤدي 

  من قانون 21/ فقرة 0، وهذا ما يماثل  المادة سالى ار ار لدى جمهور المستهلكين بالبعاعة التي تميزها العلامة او البعائع المشابهة " 
 من القانون التجاري العراقي   0/الفقرة 1العلامات التجارية الأردني .سالمادة 

واستقر القعاء في الأردن ان لمال  العلامة المشهورة التي سجلت خارب الأردن لكنها مستعملة  ومعروفة فيه اقعترا  في حال تسجيل 
ة لعلامته في الأردن اذا كان ذل  يعلل جمهور المستهلكين ، وقد اشدت ذل  محكمة العدل العليا في حكم لها في قعية اي علامة موابق

  كعلامة  dumboبين شركة حلواني الاناعية وشركة " والت دزني كومباي " بشلأن قيا  شركة  حلواني بتقديم طلب لتسجيل علامة س
التجارية رفا تسجيلها كون العلامة مشهورة عالمية ومملوكة لشركة " والت دزني كومباي " وقا  وكيل تجارية لها ، إق أن مسجل العلامات 

شركة حلواني بالوعن لدى محكمة العدل العليا  بقرار المسجل لكن اشدت  المحكمة قرار المسجل وردت طعن شركة الحلواني  .سالسعايدة 
   299، ص 2129،

لامة المشهورة المسجلة في الخارب ومستعملة في داخل الأردن الحق في شوب تسجيل علامة مشابهة يتبين من أعلام انه لااحب الع
للمنتجات التي تميزها علامته ، والعلة في ذل  هو حماية مالكها من تقليدها ومنع حدوث اللبس لدى جمهور المستهلكين الذي يؤدي الى 

 رديية الجودة والنوعية مما يؤدي الى حاول ضرر لمل  العلامة الأصلية .اعتقادهم بلأنها العلامة الأصلية والتي ر ما تكون 

 الفرع الثاني 

 حماية العلامة المشهورة بالنسبة للمنتجات غير المماثلة او غير المشابهة 

ر على سلع ن قبل ال يمن البديهي أن العلامة المشهورة تكتسب سمعة جيدة لجودة المنتجات المرتبوة بها ، لذا ف نه في حال استعمالها م 
او خدمات غير مماثلة ومن نوعية غير جيدة يؤدي الى الأساءة الى سمعتها ومن ثم الى اضعا  قدرتها على التميز ،  كما يخلق خلط 

العلامة  ةولبس لدى المستهلكين  بين هذم المنتجات  غير المماثلة و ين مال  العلامة المشهورة ويعتقدون انها صادرة منه ،لذا اصبحت حماي
   90، ص 1122التجارية المشهورة عند استعمالها على منتجات او خدمات غير مماثلة  مسالة ملحة .سعيسى ، 

وقد بينا سابقا ان اتفاقية تريبس حظرت استخدا  العلامة المشهورة من غير مالكها اذا سجلت على سلع وخدمات غير مماثلة لتل  التي 
التي قارت الحماية على المنتجات او الخدمات المماثلة للعلامة المشهورة ، بشر  أن تكون العلامة قد تم تميزها خلافا قتفاقية باريس 

 تسجيلها، وأن يحدث استعمالها على سلع غير مماثلة الى الأعتقاد بوجود رابط بينها و ين مال  العلامة المشهورة وتعر  اقخير الى تعرر
 اية العلامة المشهورة.ماالحه ، اي انها توسعت في نواي حم

  من قانون الملكية 2/ 10وفيما يتعلق بالتشريعات المقارنة نجد الكثير من الناوص المماثلة  لما جاءت به اتفاقية تريبس ، كنو المادة س
تخد  العلامة سالفكرية الماري  التي تنو "يسري الحكم المتقد  على طلبات التسجيل التي تناب على منتجات قتماثل المنتجات التي ت

  من القانون الأتحادي لدولة الأمارات التي تنو " قيجوز تسجيل العلامة ذات الشهرة لتمييز 2/ 2المشهورة في تمييزها ...."، والمادة س
  من قانون /مكرر/أوق2  من المادة س2سلع او خدمات غير مماثلة او موابقة لتل  التي تميزها هذم العلامة ...." ، كما يظهر في الفقرة س
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العلامات التجارية العراقي والتي تنو " ينوبق النو السابق على العلامات التي لم تسجل بعد على بعائع او خدمات بشر  ان ق تتشابه 
 مع احدى العلامات المشهورة ....."

ية ، لععوية الكاملة في منظمة التجارة العالمواخيرا بات العراي ملزما بالحماية الدولية للعلامة التجارية على الرغم من انه لم يحال على ا
، 1112  في اجتمام المجلس العا  للمنظمة عا  wtoلكنه حال على قبول ععويته فيها بافة مراقب بعد موافقة الدول الأععاء في س

ا  اققتاادي اد السوي لتحويل النظفقد وجد ترحيبا من الوقيات المتحدة الأمريكية والأتحاد الأور ي ، نظرا لأتجاهه الجديد نحو تبني اقتا
في العراي الى نظا  قمركزي شفا  يعتمد على اقتااد السوي ، كما نجدم استجاب لمتولبات اتفاقيتي باريس وتريبس بوضعه أحكاما 

  1مكرر / 22دة سخاصة بحماية العلامة المشهورة في قانون العلامات ىالتجارية والمؤشرات الج رافية المعدل ، وقد نو صراحة في الما
 على " يتمتع مال  العلامة المشهورة بالحماية الممنوحة بموجب هذا القانون حتى لو لم تسجل العلامة في العراي ".

 الخاتمة

 وفي نهاية هذا البحث تصلنا الى مجموعة من النتائج والمقترحات 

 أولا: النتائج 

عادية ، لكنها اشتسههبت شهههرة فائقة نتيجة عدة عوامل تؤثر في ذيوعها العلامة التجارية المشهههورة ليسههت في جوهرها سههوى علامة  .1
 وانتشارها مما يجعل لها سمعة عالمية مقارنة ب يرها من العلامات التجارية.

بالرغم من أهمية موضههههوم العلامة التجارية المشهههههورة إق أن اقتفاقيات الدولية واغلب التشههههريعات المقارنةس ماعدا القانون الأردني  .0
 واقماراتي   فلأنها لم تعع تعريف لها .

اتعههههههههح لنا من خلال موقف التشههههههههريعات المقارنة واقتفاقيات الدولية وءراء الفقهاء وأحكا  القعههههههههاء ، بلأن العلامة المشهههههههههورة هي  .3
 .العلامة المعروفة لدى قوام واسع من الجمهور المعني في الدولة المولوب فيها حمايتها باعتبارها علامة مشهورة 

إن معايير شههههههرة العلامة تتمثل بالمريار الموضهههههوعي ويتمثل بمدى شههههههرة العلامة في قوام الجمهور المعني ، وعدد الدول التي  .9
سهههههجلت فيها العلامة ، وقيمتها ومدة اسهههههتعمالها ، والمريار الشهههههخاهههههي وهو معرفة الجمهور المعني بالعلامة المشههههههورة، ويختلف 

كانت السهههلع او الخدمات مقدمة للمجتمع ككل ، فيكون الجمهور المعني هو المجتمع عامة ، اما اذا الجمهور المعني تبعا لما اذا 
 شانت مقدمة لفية متخااة في المجتمع فيكون الجمهور المعني هنا هو هذم الفية من المتخااين .

ا دمات مشهههههابهة لتل  التي وضهههههعت عليهتمتع العلامة المشههههههورة بالحماية القانونية عند اسهههههتعمالها من قبل ال ير على سهههههلع او خ .2
 العلامة حتى لو لم يتم تسجيلها او استعمالها لدى الدولة المولوب منها الحماية.

تختلف العلامة المشههههههورة عن العناوين اقلكترونية سالدومين   في كثير من الجوانب ، فتختلف من حين التسهههههجيل والتخاهههههيو  .4
 والتنظيم القانوني .

لكترونية قيا  شههخو او مشههروم ق يمتل  حق على علامة تجارية بتسههجيلها في صههورة عنوان الكتروني على يقاههد بالقرصههنة اق .4
 شبكة الأنترنيت .

توسهههعت اتفاقية التريبس في حماية العلامة التجارية المشههههورة فلم تقاهههرها على العلامات المشهههابهة او المماثلة للعلامة المشههههورة  .4
 السلع غير المماثلة للعلامة المشهورة .وانما شملت ايعا المنتجات او 

 ثانيا. المقترحات 

 01نلأمل من المشههرم العراقي اصهههدار تشههريع جديد للعلامات التجارية لقاهههور قانون العلامات التجارية والمؤشهههرات الج رافية رقم  .2
عادية ن غيرها من العلامات الفي تنظيم أحكا  العلامة التجارية المشههههورة ، فلم يقم بتوضهههيح خاهههائاهههها لتميزها ع 1112لسهههنة 

  على حماية العلامة المشهورة والتي 2و2او توضيح معايير شهرتها باورة مباشرة ، فهو لم ينو إق في المادة الرابعة بفقرتيها س
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جاءت غامعهههة وايعههها المادة الخامسهههة التي لم توضهههح بشهههكل دقيق هل انها توبق على السهههلع المماثلة فقط ا  انها تشهههمل ايعههها 
السهلع غير المماثلة ، لذا نقترح على المشهرم العراقي إضافة ناوص  واضحة في القانون أعلام لتنظيم العلامة المشهورة وكل ما 
ينشهههلأ عنها ، كذل  اضهههافة نو يتعهههمن منع تسهههجيل العلامة التجارية المشههههورة سهههواء الوطنية او الدولية اذا كانت تتعار  مع 

 ي داخل العراي  تماشيا مع ناوص اتفاقية باريس والتريبس.علامة تجارية مشهورة مستعملة ف
  1لما كان القانون العراقي لم يعههع معايير واضههحة ومباشههرة لمدى شهههرة العلامةت لذا نقترح عليه اضههافة الفقرة التالية بعد الفقرة س .1

و تسجيلها ، او عدد الدول التي اشتهرت او / مكرر/أوق  كاختي "يراعى في تحديد العلامة المشهورة مدة استعمالها ا2من المادة س
 سجلت فيها ، او مدى قيمة العلامة ومدى معرفة قوام واسع من الجمهور المعني بشهرة العلامة" 

نقترح بعههههرورة تفعيل التنسههههيق الدولي بين الشههههركات المختاههههة بتسههههجيل العناوين اقلكترونية سههههواء الدولية او الوطنية في ضههههوء  .2
ت بها المنظمة  العالمية للملكية الفكرية سالويبو  ، لتفادي وقوم المنازعات المتعلقة بتسهههههههههههههجيل واسهههههههههههههتعمال هذم المبادا التي جاء

 العناوين اقلكترونية.
نقترح على المشههرم العراقي بعههرورة اصههدار تشههريع لمواجهة القرصههنة اقلكترونية على شههبكة اقنترنت ، يتعههمن ناههوص لتنظيم  .2

 لتي اصبحت مادر تهديد للعلامات التجارية قسيما المشهورة منها . العناوين اقلكترونية ا
 الماادر

 أوق. الكتب القانونية 

  ، الحماية القانونية للعلامات التجارية مدنيا وجنائيا ، دار الفكر الجامعي ، اقسكندرية 1111ابراهيم ، خالد ممدوح س .2
 الناهي ، صلاح الدين سبلا سنة نشر  ، الوجيز في الملكية الاناعية والتجارية ، دار الفرقان للنشر والتوزيع.  .1
  ، حماية العلامات التجارية وطنيا ودوليا ، دار الثقافة ، عمان .1117زين الدين ، صلاح س  .2
 زين الحقوقية . ، منشورات2 ، العلامة التجارية المشهورة ،  1122سليمان ،طالب برايم س .2
   ، التسجيل الدولي للعلامات التجارية ، مكتبة القانون واققتااد، الريا  . 1112غانم ، شريف محمد س .9
   ، الوجيز في حقوي الملكية الاناعية والتجارية، دار وائل للنشر والتوزيع ، عمان .1119الخشرو  ،عبدالله س .1
   ، العلامة التجارية وحمايتها ،دار الفلاح للنشر والتوزيع ، الأردن. ال ويري، عبد الله حميد سليمان سبلا سنة نشر .9
   ، التسجيل الدولي للعلامات التجارية ، مكتبة القانون واققتااد، الريا .1129رفعت ، وائل محمد س .0

 ثانيا . المجلات العلمية 

  ، حمهههايهههة العلامهههة التجهههاريهههة المشههههههههههههههورة الكترونيههها ، مجلهههة البحوث القهههانونيهههة واققتاهههههههههههههههاديهههة ، 1127متولي ، احمهههد االبهههاز محمهههد  س .7
 .10العدد 

  ، الحماية القانونية للعلامات التجارية المشهورة في التشريع الأردني ، مجلة علو  الشريعة والقرءن1129السعايدة ، بكر منور عبد الرحمن س  .21
 .2، ملحق 2، العدد  22، المجلد 

  ، اقساليب اقبتكارية في التسويق الرقمي لشركات السيارات العالمية على أنست را  1119محي الدين، بثينة ماوفى ومحمد ،سالم جاسم س .22
BMW  الجزء الأول . 2، العدد 29، مجلة قرر ، المجلد 

DOI:https: ̸ ̸ doi.org ̸ 10.31185 ̸ Iark.4446. 
  ، حماية العلامات التجارية المشهورة في اقتفاقيات الدولية والقوانين المقارنة ، مجلة العلو  القانونية واقجتماعية 1120فتحي ، بن جديد س  .21

 ، جامعة زيان عاشور بالجفلة ، العدد العاشر .
قمي ، مجلة واسهط للعلو  اقنسهانية ، جامعة واسههط   ، دور مواقع التواصهل اقجتماعي "التي  تور" اععلان الر 1119كاظم ، رحاب جواد س  .22

 .2، عدد12، مجلد 
DOI:https: ̸ ̸ doi.org ̸ 10.31185.Volsl.Iss1 ̸ Pt1 ̸ 813  
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  ، العلامة التجارية المشهههورة ، مجلة اقسههتاذ والباحن للدراسههات القانونية والسههياسههية ، 1111امبارر ، عبد الرحمن محمد والياسههين ،مقد  س  .22
 .2، العدد 9دالمجل

  ، العلامة المشههورة ، حماية قانونية خاصهة لعلامات خاصهة ، المجلة الجزائرية للعلو  القانونية والسهياسهية واققتاادية 1111ملار ،فائزة س .29
 .2، العدد99، المجلد 
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  ، التنظيم القانوني لحماية العلامة التجارية المشهورة من التخفيف ،مجلة ءداب 1120ساقبراهيمي ، محمد مجيد كريم  .21
 ، القسم الثالن. 19، جامعة ذي قار ، العدد

 .2،العدد 12  ، العلامة التجارية المشهورة ، مجلة جامعة بابل للعلو  اقنسانية ، العدد 1122عيسى ،نهىس .29
 ثالثا. الرسائل الجامرية 

 ، الحماية المدنية للعلامة التجارية المشهورة وفق التشريع الأردني والأردني 1122القاراوي ،احمد مروان س  .20
 واقتفاقيات الدولية ، رسالة ماجستير ، جامعة الشري اقوسط ، كلية الحقوي .

 رابعا . الندوات  

لقة الويبو الوطنية التدريبية حول الملكية  ، حماية العلامات التجارية المشههههههههههورة ، ح1119الاههههههههه ير ، حسههههههههها  الدين س .27
 الفكرية للدبلوماسيين ، مسقط .

 ، حماية العلامات التجارية شهههائعة الشههههرة ، ندوة الويبو الوطنية عن الملكية الفكرية لأععهههاء 1112اقحمر ، كنعان س .11
 هيية التدريس وطلاب الحقوي في الجامعة الأردنية ، الأردن .

 تفاقيات الدولية.خامسا. القوانين  واق

 .1111المعدل في عا  2721قانون سقنها   اقمريكي الخاص بالمعاملات لتجارية المسجلة لعا   .12
 . 1119  لسنة 17المعدل بالقانون رقم س 2791  لسنة 22قانون العلامات التجارية الأردني رقم س .11
المعدل لقانون العلامات والبيانات  1112ة   لسن01قانون العلامات التجارية والمؤشرات الج رافية العراقي رقم س .12

 .2799  لسنة 12التجارية رقم س
 .2771لعا    979l92قانون الملكية الفكرية الفرنسي رقم  .12
 .1111  لسنة 01قانون العلامات التجارية الماري رقم س .19
 .1112  لسنة 21قانون العلامات التجارية اقماراتي رقم س .11
 .2719المعدلة في عا   2002الاناعية لعا   اتفاقية باريس لحماية الملكية  .19
 .2772اتفاقية الجوانب المتالة بالتجارة من حقوي الملكية الفكرية ستريبس  لعا   .04
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