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في  أثر توجهات المنتج الأخضر على البیئة الاقتصادیة في ظل العولمة
  ) ٢٠١٠_  ١٩٩٥للفترة (  بلدان نامیة مختارة

  كسرا عنتر عبدالله موسى  . م.م
  شیماء محمد نجیب جمیل. م.م                       

  كلیة الإدارة والاقتصاد
  جامعة نوروز

  المستخلص
ر م��ن المص��طلحات الحدیث��ة والب��ارزة ف��ي كاف��ة المجتمع��ات المتقدم��ة أو یع��د مص��طلح المن��تج الأخض��     

وبدأ الاھتمام بالمنتج الأخضر عندما بدأ العالم یبدي انزعاجاً وقلقاً بالغاً حول بعض القضایا البیئیة . النامیة 
اعة ، تقلص مثل تلوث الهواء الناجم عن غازات العوادم ، تلف البیئة الطبیعیة نتیجة عوادم ومخلفات الصن

المساحات الخضراء ، تسرب المواد الس�امة ، وإنت�اج وتس�ویق س�لع ض�ارة بالبیئ�ة والإنس�ان ، فض�لا ع�ن 
  .  سوء تعامل الإنسان مع البیئة

كما ویتضح دور العولمة الاقتصادیة بكونها مظهر من مظاھر التطور الحضاري ، والقصد منها تعمیم      
لع��الم ، وترتق��ي المجتمع�ات عن��دما یك��ون ھن�اك الت��زام ق��وي بالمس��ؤولیة فكرھ�ا وثقافته��ا ومنتجاته��ا عل�ى ا

) النظیف�ة ( فالعولمة تناشد المنتجین والتسویقیین بإنت�اج وتص�میم وتس�ویق المنتج�ات الخض�راء . البیئیة 
لكون العولمة ثورة تكنولوجیة واجتماعیة ومسؤولیة أخلاقیة تنادي بالمحافظة على البیئ�ة . صدیقة البیئة 

  . لجعلها مكانا آمنا للعیش لنا وللأجیال القادمة

وج��اء ھ��ذا البح��ث لتس��لیط الض��وء عل��ى دور المن��تج الأخض��ر وتوجهات��ه ف��ي المحافظ��ة عل��ى البیئ��ة      
وذلك من خلال تقدیم إطارین ھما ، الإطار النظري . والإنسان في ظل العولمة الاقتصادیة في البلدان النامیة

، وخ��رج البح��ث بع��دد م��ن  والإط��ار التطبیق��ي. ری��ة الاقتص��ادیة للعولم��ة والبیئ��ة الق��ائم عل��ى مض��امین النظ
الاستنتاجات ومنها إن تدفقات الأموال الأجنبیة تتوجه نحو استثمارات تعمل على التحلل البیئي وذلك بسبب 

ق�ادرة ف�ي البيئ�ة فل�م تع�د البيئ�ة  ضعف ال�دفاعات البيئي�ة، فض�لا ع�ن تص�اعد الخل�ل ال�ذي أحدثت�ھ العولم�ة
  .على استيعاب النفايات السامة  

  
Direction The Green Product on Environment In Shadow Globalization 

Economic ( 1995 – 2010 ) 
 ABSTRACT 

      Consider Term The Green Product From Modern Terms In The All Socials . 
Start Take Care With Green Product When Start The World Show Noise Round 
The Air Pollution Result From Car Gazes Natural Environmental Result The 
Industry And Compression The Green Area And Product The Good In Safety With 
Human And Environment Consider The Globalization Semblance Modern 
Development By The Large Idea Education And Production In The World.              

                                                                                      
     The Globalization Want producer With Production Commercialization Products 
The Green Good And Clean Good Friend The Environmental Come The Search 
To High Light To The Green Product Save Environ-   mental And Human In 
Shadow Globalization In Development Nations .                                     
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إن للعولمة اثأرا اقتصادية متعددة في النشاط الاقتصادي منها ايجابية من حيث رفع مس�تويات 
الاس���تثمارات المحلي���ة والأجنبي���ة ،فض���لا ع���ن أھمي���ة العولم���ة الاقتص���ادية ف���ي زي���ادة البح���ث 

ية عل��ى والتط��وير ،وزي��ادة الص��ادرات الص��ناعية ،الاان للعولم��ة م��ن الوجه��ة الثاني��ة اث��أرا س��لب
البيئة والحياة الإنسانية من حيث زيادة التلوث البيئي بالمخلفات الص�لبة والس�ائلة والغازي�ة  م�ن 
اجل الوصول إلى النمو الاقتصادي  تم إعط�اء التس�هيلات العدي�دة م�ن قب�ل ال�دول النامي�ة الت�ي 

قادم�ة لاتضع في الحسبان اس�تنزاف الم�وارد ونض�وب تل�ك الم�وارد وإغف�ال نص�يب الأجي�ال ال
فضلا عن إعطاء تسهيلات من الناحية الصناعية من حي�ث الإعف�اءات الكم�ر كي�ة والتس�هيلات 
الاس��تثمارية الص���ناعية وع��دم المب���الاة بالآث��ار الواقع���ة عل��ى البيئ���ة الاقتص��ادية والاجتماعي���ة 
الناجمة عن التل�وث البيئ�ي بك�ل أش�كاله ت�ؤثر س�لبا عل�ى الإنس�ان والنب�ات والحي�وان ،وم�ن ھن�ا 

دأت البح��وث الاقتص��ادية والدراس��ات العدي��دة الاھتم��ام  ب��المنتج الاخض��رالذي يحق��ق إنتاج��ا ب��
صديقا للبيئة ويخف�ف م�ن ح�الات التل�وث البيئ�ي وخاص�ة التل�وث اله�وائي  الن�اجم ع�ن العولم�ة 

  .الاقتصادية 
  منھجیة البحث

  مشكلة البحث _ أولاً 
همة ، لما لها م�ن أث�ار مختلف�ة عل�ى ص�حة تبرز مشكلة البحث ، من كون بيئة الإنسان م      

الإنسان ، كما وتعد العولمة مفهوماً اقتصادياً بوصفها منجزاً حضارياً ، تأتي في سياق التط�ور 
الت��اريخي للنظ��ام الرأس��مالي ، لرس��م السياس��ة الاقتص��ادية ، وتحدي��د دور الدول��ة الاقتص��ادي 

  . ضمن نظام اقتصاد السوق والياته 

  البحث أھمیة _ ثانیاً 
إن العولم��ة م��ن خ��لال الانفت��اح الاقتص��ادي والعلم��ي ب��ين دول الع��الم تختل��ف م��ن حي��ث      

التأثير والفعل في قرارات المنتج الأخضر ، لما لها من تأثير مهم عل�ى البيئ�ة ، ل�ذا أص�بح م�ن 
الض��روري الاھتم��ام بعملي��ات العولم��ة والانفت��اح الاقتص��ادي والعلم��ي لم��ا تترك��ه م��ن أث��ار ف��ي 

  .لوث البيئة ت

  ھدف البحث _ ثالثاً 
انطلاقاً من أھمية البيئة النظيفة ، واتجاه غالبية الدول في البحث عن تصدير واس�تيراد ،      

وإنتاج المنتج الأخضر النظيف ، لذلك انطلق البحث من ھدف الوص�ول إل�ى ، أي م�دى أث�رت 
ف�ي البيئ�ة الاقتص�ادية ، م�ن حي�ث  العولمة الاقتصادية والانفتاح التج�اري والعلم�ي عل�ى الع�الم

  . تلوثها ، ونظافتها 
وجاء ھذا البحث لتسليط الضوء ، على دور المنتج الأخضر وتوجهات�ه ، للمحافظ�ة عل�ى      

  . البيئة ، والإنسان في ظل العولمة في البلدان النامية

  فرضیة البحث _ رابعاً 
، الت�ي تقت�رن بمش�روطية ص�ندوق النق�د  في ظل انتش�ارفكرالعولمة الاقتص�ادية والياته�ا      

والبن��ك ال��دوليين ، وإفرازاته��ا عل��ى المن��اخ الاقتص��ادي لل��دول الأس��يوية م��ن تش��وھات ، وع��دم 
  : قدرة آلية السوق في إحداث التوازن ، تبرز فرضية البحث من خلال الأتي 

الت�أثير بالعلاق�ة  ھناك تأثيراً كبي�راً للعولم�ة الاقتص�ادية ف�ي البيئ�ة الاقتص�ادية ، يب�رز ھ�ذا .١
  . الايجابية بين الانفتاح التجاري والتلوث البيئي 

وكذلك ھناك تأثيراً كبيراً للعولمة في البيئة الاقتصادية ، وذل�ك م�ن خ�لال العلاق�ة الس�لبية  .٢
 . بين الانفتاح العلمي والتلوث البيئي ، وصولاً إلى المنتج الأخضر 

رات مختلفة في زيادة التلوث البيئ�ي ، وص�ولاً إل�ى الاستثمارات الأجنبية المباشرة لها تأثي .٣
 إنتاج المنتج النظيف
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  :لمبحث الأول ا
  توجھات المنتج الأخضر في ظل العولمة الاقتصادیة

  توجھات المنتج الأخضر _ أولاً 
المن���تج الأخض���ر م���ن أح���دث المص���طلحات الت���ي نس���معها الآن ف���ي مج���ال التس���ويق ،      

كم�ا أن . يمي وتعددت فيها الأبحاث ، وكأنها موضة ھذا الق�رن وخصوصاً على الصعيد الأكاد
كثي��ر م��ن المنظم��ات ب��دأت ف��ي اللع��ب عل��ى فك��رة المن��تج الأخض��ر م��ن زاوي��ة أخ��رى ، وھ��ى 

تس�تطيع اس�تغلالها ف�ي وق�ت ن�درت في�ه  المن�تج الأخض�ر مي�زة تنافس�ية جدي�دة ببساطة ترى أن
  ) . ( Prakash , 2002 , 204الميزات التنافسية الواضحة لدى المنظمات 

ونلاحظ ھنا ان ھذه المنظمات بدأت تنتج منتج�ات ص�ديقة للبيئ�ة ، ربم�ا تك�ون ص�حية أكث�ر ، 
أو لا تبعث بمواد ضارة على البيئة ، وتستخدم ف�ي س�بيل إيص�الها ط�رق نظيف�ة ف�ي التس�ويق ، 

حقيق�ة يش�تري وف�ى ال. وتعامل من خلالها الزبائن على أنهم المحرك الرئيسي لها وليس ال�ربح 
كثي�ر م��ن الن��اس ھ��ذه المنتج�ات ص��ديقة البيئ��ة أحيان��اً لش�عورھم بالمس��ئولية الاجتماعي��ة وأحيان��اً 

حس�ان ( لاعتقادھم أنها صحية أكثر حتى لو جاء ذلك عل�ى حس�اب الكف�اءة الت�ي تع�ودوا عليه�ا 
،١،  ٢٠١١  . (  

  :ويمكن تلخيص الموضوع بالنقاط الآتية 
  

  :ج الأخضرالإطار ألمفاھیمي للمنت .١
ھن��اك مف��اھيم عدي��دة تناول��ت مص��طلح المن��تج الأخض��ر ، وسنس��تعرض بعض��اً م��ن ھ��ذه       

  . المفاھيم وصولاً إلى المفهوم الإجرائي للمنتج الأخضر في ھذا البحث 
تش�كيلة : بأن�ه  Green Product "  "المن�تج الأخض�ر) Peattie , 1992  105( عرف     

ت التي يتم إجرائه�ا عل�ى المن�تج الع�ادي لض�مان حماي�ة الزب�ائن واسعة من النشاطات والتعديلا
 & Schoell )كم�ا أش�ار ك�ل م�ن .  والمحافظة على البيئة الطبيعية وع�دم إلح�اق الض�رر به�ا

Guiltinan , 1992 , 25 )  ھ��و المن��تج ال��ذي يس��تخدم الم��واد : ال��ى أن المن��تج الأخض��ر
، مع ضرورة متابعت�ه خ�لال مراح�ل دورة حيات�ه ) والتي يمكن أن تتحل ذاتياً ( الصديقة للبيئة 

عل�ى '' المن�تج الأخض�ر'')  ١،  ٢٠١٠الرش�يد ، ( وي�رى . لضمان بقائه ضمن الالتزام البيئ�ي 
المنتج الذي يراعي اعتبارات البيئة فيما يتعلق بطريقة تصنيعه باستخدام الحد الأدن�ى م�ن : انه 

أو الس��امة ، وأيض��اً طريق��ة اس��تخدامه وس��هولة  الطاق��ة والم��واد الخ��ام وتجن��ب الم��واد الملوث��ة
( وح�دد ك�ل م�ن  .لإع�ادة اس�تخدامه م�رة أخ�رى التخلص الآمن منه بالتحلل الذاتي أو بالتدوير 

أي من��تج ، مص��مم : تعري��ف المن��تج الأخض��ر عل��ى ان��ه )  ١٧٥،  ٢٠٠٧البك��ري و الن��وري ، 
بيئ��ة وتقلي��ل اس��تنزاف الم��واد ومص��نع وفق��اً لمجموع��ة م��ن المع��ايير الت��ي ته��دف إل��ى حماي��ة ال

  . الطبيعية مع المحافظة على خصائص الأداء الأصلية 
وم���ن خ���لال م���ا تق���دم م���ن مف���اھيم وتع���اريف للمن���تج الأخض���ر يمكنن���ا إعط���اء المفه���وم       

ھو تعديل استخدام الم�وارد الطبيعي�ة والم�واد الأولي�ة " المنتج الأخضر " أن : الإجرائي الأتي 
تطلبات البيئية وتعديل العمليات الإنتاجية القائم�ة أساس�ا للتط�ابق م�ع الأھ�داف بما ينسجم مع الم

الأساسية للتسويق الأخضر في تقليل التلف عبر عمليات الإنتاج وخفض مستويات التل�وث إل�ى 
أدنى درجة ممكنة فضلا عن إمكانية الاستفادة مرة أخرى من مخلفاتها من خلال إعادة جمعه�ا 

  .فالهدف الأساسي من ھذا المفهوم ھو حماية البيئة وحماية المستهلك . ا ومعالجتها وتصنيفه
وفي ظل العولمة بدأت العديد من منظمات الأعمال بإعادة النظر بمسؤولياتها الاجتماعي�ة      

والأخلاقية في ممارساتها التسويقية ، وذلك بإعطاء البعد البيئي أھمية بارزة ف�ي اس�تراتيجياتها 
ومن ھنا بدأ الاھتمام بنمط جديد من التسويق ، عرف ب�المنتج الأخض�ر، ويتمح�ور . التسويقية 
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ح��ول الالت��زام الق��وي بالمس��ؤولية البيئي��ة ف��ي إنت��اج وتص��ميم منتج��ات آمن��ة خالي��ة م��ن التل��وث 
  .والعمل على تحقيق المثالية في تسويق المنتجات قدر المستطاع 

  
 Environment Friendly Product " یئ�ةالبیئ�ة الطبیعی�ة ، وتص�میم المن�تج الص�دیق للب .٢

Design    

 البیئة الطبیعیة_ أ    
ليس ھناك أدنى شك إننا نعيش في عصر سريع التغيير ف�ي تكوين�ه وأبع�اده وملامح�ه ،       

تتغي�ر تغي�راً س�ريعاً ومتواص�لاً بش�كل ايج�ابي أحيان�اً  ( Environment )وكذلك بالنسبة للبيئة 
الأحي�اء وال�ذي : إن البيئة الطبيعية تتكون من مكونين أساس�يين ھم�ا  .وسلبي في أحيان أخرى 

يشتمل الإنسان والكائنات الحية الأخرى مثل النباتات والحيوانات والمكون الأساسي الث�اني ھ�و 
الم�وارد الطبيعي�ة مث��ل الم�واد واله�واء والت��راب والم�وارد الأخ�رى مث��ل ال�نفط والفح�م والحدي��د 

إذن الإنسان وجميع الكائنات الحية الأخ�رى ھ�ي ج�زء لا .  ( Kotler , 2000 , 147 )الخ ...
يتجزأ من البيئ�ة الطبيعي�ة والت�ي ت�ربط بينهم�ا علاق�ات متداخل�ة ومتكامل�ة ، وھ�ذا م�ا نتبن�اه ف�ي 

،  ٢٠٠٧البكري والن�وري ، ( ويتضح ذلك من خلال تعريف كل من . مدخل المنتج الأخضر 
ذلك المحيط الفيزياوي ، البايولوجي ، الكيمي�ائي والمتك�ون م�ن  (بان البيئة الطبيعية ھي )  ٥٨

الكائن��ات الحي��ة والم��وارد الطبيعي��ة الت��ي تح��يط بالإنس��ان والت��ي ت��ربط بينهم��ا علاق��ات متداخل��ة 
  ) . ومتكاملة تمثل النظام البيئي الطبيعي العام 

كبي�ر بحماي�ة لذلك يجب عل�ى الن�اس بش�كل ع�ام والمس�وقين بش�كل خ�اص الاھتم�ام بش�كل     
  .البيئة الطبيعية ويجعلوھا جزءاً من مسؤولياتهم الاجتماعية 

  

   Environment Friendly Product "تصمیم المنتج الصدیق للبیئة _ ب   
إن اح��د الط���رق الناجح��ة لتحقي���ق التكام��ل والتنس���يق ب��ين عم���ل إدارة التس���ويق وإدارة       

نتاج المنتج�ات الخض�راء ھ�و أن ي�تم إج�راء تل�ك الإنتاج والبحث والتطوير في مجال تصميم وإ
النشاطات والتعديلات في مجال ك�ل م�ن الإنت�اج والتص�ميم والتس�ويق ف�ي المنتج�ات م�ع الأخ�ذ 

 )ويش�ير ك�ل م�ن . بنظر الاعتبار البيئة والمحافظة عليها من خلال تقليل الآثار البيئية السلبية 
Hiezer & Render , 2000 , 145 ) خذ بنظر الاعتبار مجموع�ة م�ن القض�ايا بأنه يجب الأ

  : المهمة عند تصميم المنتج وھي الأتي 
دراس�ة ت��أثير تص�ميم المن��تج م�ن الناحي��ة الاقتص�ادية ، عل��ى المنظم�ات واختي��ار التص��ميم  .١

   .الأنسب بالنسبة للمنظمات والمشترين وبعد إجراء التغييرات البيئية على المنتج 
المن��تج بش��كل كام��ل ، ابت��داء ب��المواد الأولي��ة ، وم��ن ث��م  الأخ��ذ بنظ��ر الاعتب��ار دورة حي��اة .٢

التصنيع واستعمال المن�تج وحت�ى م�ا بع�د الاس�تعمال م�ن اج�ل تقلي�ل الآث�ار البيئي�ة الس�لبية 
 .  للمنتج في جميع مراحل دورة حياته 

دراسة مدى ملائمة المنتج المصمم لاحتياجات الزبائن ومدى توافقه مع رغباتهم ، بحي�ث  .٣
 . منتج متلائم مع تطلعات الزبائن لاقتنائه يكون ال

إن إتباع ھذه الطريق�ة تحق�ق ايجابي�ات ( Pride & Ferrell , 2000 , 87 ) ويبين كل من    
 : عديدة للمنظمات ومن ھذه الايجابيات الأتي 

  .تصميم وتطوير منتجات آمنة ومناسبة أكثر من الناحية البيئية  .١
 .الأولية والطاقة تقليل الضياع والهدر في المواد  .٢
 .تمييز المنتج المقدم من قبل المنظمة عن منتجات المنافسين  .٣
 . تقليل الآثار البيئية السلبية  .٤
 . تخفيض التكاليف الإنتاجية عبر أسس الإبداع البيئي  .٥
 .خلق سمعة بيئية طيبة للمنظمة وتقديمها كعضو نافع في المجتمع  .٦
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  التصنیع الأخضر. ٣
إل��ى عملي�ة ص��نع  ( Green Manufacturing )ص��نيع الأخض�ر يش�ير مص�طلح الت      

منتج��ات س��ليمة م��ن الناحي��ة البيئي��ة عب��ر تص��ميم العملي��ات الإنتاجي��ة وتنفي��ذھا بش��كل كف��وء ، 
تص��ميم وتص��نيع : التص��نيع الأخض��ر عل��ى ان��ه  ( Prakash , 2002 , 215 )ويع��رف 

خ�لال اس�تخدام الم�واد الأولي��ة  المنتج�ات الخض�راء وتنفي�ذ العملي�ات الإنتاجي�ة بش�كل كف�وء م�ن
  . السليمة ، وطاقة اقل مع الأخذ بنظر الاعتبار القضايا البيئية 

وأن القي�ام بالتص�نيع الأخض��ر بش�كل كف��وء يتطل�ب الاعتم��اد عل�ى مجموع��ة م�ن الأس��س       
  ) .  ١٨٠،  ٢٠٠٧البكري والنوري ، : ( التالية 

المنتجات بحيث يمكن إعادة استخدام  من خلال تصميم :جعل المنتجات قابلة للتدویر  .١
  . مكوناتها مرة أخرى 

وذل��ك بإع���ادة جم��ع م��ا تبق���ى م��ن المنتج���ات بع��د اس���تعمالها  :اس��تعمال م��واد مع���ادة  .٢
 .ومعالجتها ومن ثم إعادة استعمالها في العملية التصنيعية 

أي دراس�ة خص�ائص مكون�ات  :استعمال م�واد أولی�ة س�لیمة م�ن الناحی�ة البیئی�ة  .٣
 . الأولية ، أو استبدال المواد المضرة من الناحية البيئية  المواد

وي�تم ذل�ك بش�كل كبي�ر ف�ي تقلي�ل كمي�ة الم�واد  : استعمال مواد ومكون�ات اخ�ف وزن�اً  .٤
 . المستخدمة ، وھذا شائع بشكل كبير في صناعة السيارات 

تقلي��ل وذل��ك بتقلي��ل الطاق��ة المس��تخدمة ف��ي العملي��ة الإنتاجي��ة ، و : اس��تخدام طاق��ة اق��ل .٥
 . الطاقة التي يحتاجها المنتج عند الاستعمال 

ي��تم تخف��يض نس��ب الم��واد المس��تخدمة ف��ي منتجاته��ا ، م��ن خ��لال :  اس��تخدام م��واد اق��ل .٦
تكثيف أنشطة البح�ث والتط�وير ، وك�ذلك عب�ر زي�ادة كف�اءة عملياته�ا الإنتاجي�ة للتقلي�ل م�ن 

 . وتحقيق السلامة البيئية  الضياع أثناء العملية الإنتاجية ، وبالتالي تخفيض الكلف
   ( Green Marketing )التسویق الأخضر . ٤

ظهر توجه جديد بتبني التسويق الأخضر يساعد على تنامي الوعي لدى المس�تهلكين          
بأھمية إدخال البيئة ف�ي س�لوكهم الش�رائي لإش�باع حاج�اتهم ورغب�اتهم  وف�ي الوق�ت نفس�ه ي�دفع 

ه س�يحقق الأرب�اح بفع�ل رض�ا المس�تهلكين وتج�اوز الكل�ف المترتب�ة المنظمات للالتزام به ، لأن�
التسويق الأخضر بأن�ه )  ٢١٧،  ٢٠٠٨بدراوي ، ( وعليه يعرف . عن الإخلال بالأثر البيئي 

عبارة عن الأنشطة والفعاليات المتعلقة بالتسعير والترويج والتوزي�ع للمنتج�ات غي�ر المض�رة : 
ية الت���ي تتبناھ��ا منظم���ة الأعم���ال وض���من ثقافته���ا التنظيمي���ة ، بيئي��اً والمنبثق���ة م���ن الإس���تراتيج

والمش��بعة لحاج��ات ورغب��ات المس��تهلكين ، والمس��اھمة بتحقي��ق عائ��د مقب��ول والمع��ززة للرف��اه 
إن مفهوم التسويق الأخضر مفه�وم واس�ع يتض�من م�دى واس�ع م�ن الأنش�طة مث�ل . الاجتماعي 

التعبئ��ة والتغلي��ف والأنش��طة التوزيعي��ة ، وف��ي  تع�ديل المن��تج وتغي��ر العملي��ة الإنتاجي��ة وأس�اليب
الوقت نفسه فان مدخل التسويق الأخضر ليس حكراً على مجال معين وإنما يطبق في مج�الات 

 Donato ). متعددة ، مثل السلع الاستهلاكية ، والسلع الصناعية ، وحتى في مجال الخدمات 
, 2000 , 4 ) .  

خضر ھو مدخل مهم يعتمد تطبيقه على مجموع�ة م�ن يتضح من خلال ما تقدم أن التسويق الأ
الأس��س والمب��ادئ والت��ي تتض��من ، تغي��ر ن��وع الم��دخلات ، واعتم��اد م��دخلات جدي��دة وإج��راء 
تعديلات في العمليات الإنتاجية اللازمة والتي يجب أن تنس�جم ك�ذلك م�ع ن�وع الم�دخلات لين�تج 

البيئ��ة وس��ليمة ، ومتطابق��ة م��ع ع��ن تل��ك العملي��ات منتج��ات جدي��دة تمت��از بكونه��ا غي��ر ض��ارة ب
  . حاجات الزبائن 

   ( Green Consumer )المستھلك الأخضر . ٥
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تسعى المنظمات إلى نيل الزبائن والمستهلكين والحفاظ عليهم بكل الط�رق والأس�اليب         
الممكن��ة ، فالزب��ائن بالنس��بة له��ذه المنظم��ات ھ��م ن��بض حياته��ا وب��دون وج��ود الزب��ائن ف��ان تل��ك 

ول��ذلك يج��ب عل��ى المنتج��ين والمس��وقين ف��ي تل��ك المنظم��ات . ات تض��محل وتختف��ي المنظم��
الاس�تمرار ف�ي القي��ام ب�إجراء الدراس�ات والبح��وث التس�ويقية ح�ول س��لوك المس�تهلكين ومعرف��ة 
حاجاتهم ورغباتهم وعل�ى أس�اس تل�ك الرغب�ات يقوم�ون بإنت�اج المنتج�ات وم�ن ث�م طرحه�ا ف�ي 

  . )Baker  ( 507 , 2000 ,الأسواق 
إن س�لوك المس��تهلك الأخض��ر لا يختل�ف بش��كل كبي��ر ع�ن س��لوك المس��تهلك الاعتي��ادي ،       

ولك��ن الاخ��تلاف يك��ون ف��ي أن س��لوك المس��تهلك الأخض��ر يت��أثر بالخص��ائص البيئي��ة ، والقي��ام 
ويمك��ن إعط��اء تعري��ف لس��لوك . ب��التفكير الطوي��ل قب��ل اتخ��اذ الق��رار بش��راء أي من��تج مع��ين 

مجموع���ة م���ن التص���رفات الت���ي ت���دفع الف���رد بتفض���يل المن���تج ذي : ن���ه المس���تهلك الأخض���ر بأ
الخصائص البيئية ، والنابع�ة م�ن مجموع�ة م�ن المتغي�رات وف�ي مق�دمتها الأفك�ار والآراء الت�ي 

  ) .  ١٠٣،  ٢٠٠٧البكري والنوري ، ( يحملها أولئك الأفراد والتي تدفعهم نحو ذلك السلوك 
: اء مفه�وم للمس�تهلك الأخض�ر ب�أن المس�تهلك الأخض�ر وتأسيساً على ما س�بق يمك�ن إعط�    

ھو  الزبون أو المستهلك ذو الوعي البيئي العميق والذي يتعام�ل بش�كل أساس�ي بالاعتم�اد عل�ى 
القيم التي يؤمن بها والتي تدفعه إلى تجنب ش�راء منتج�ات مش�كوك بتوجهه�ا البيئ�ي ول�يس فق�ط 

  . ( Wasik , 1996 , 54 ) عدم استهلاك السلع المضرة بالبيئة

   ( Green Baying )الشراء الأخضر . ٦
يش��ير مص��طلح الش��راء الأخض��ر إل��ى توج��ه المنتج��ين ف��ي المنظم��ات إل��ى الش��راء         

الأخض��ر للم��دخلات الإنتاجي��ة ، والت��ي تتض��من ش��راء م��واد خض��راء ص��الحة لإنت��اج منتج��ات 
لي�ل مس�توى اس�تهلاك الطاق�ة م�ن تأخذ بنظر الاعتبار المعايير البيئية الخاصة ، مع ض�رورة تق

  . (Ottman , 2004 , 31 )قبل المكائن ، كذلك أن تكون مواد التعبئة والتغليف اقل 
ش�راء الم��واد والمنتج��ات : الش�راء الأخض��ر بأن��ه  ) Peattie , 1992 ( 2 ,وع�رف       

لت�ي تحت�اج صديقة البيئة ، وقليل�ة الض�رر قب�ل اس�تخدامها وبع�د اس�تخدمها ، أي ش�راء الم�واد ا
  .إلى طاقة اقل عند استخدام المكائن والمعدات ، وبالتالي تحتاج إلى مواد تعبئة وتغليف اقل 

بالإضافة إلى الاستفادة من مخلفات المنتجات النهائية المستخدمة مس�بقاً ، بع�د إع�ادة تص�نيعها 
  . من جديد ، والمعدلة وفقاً للمعايير التي تهدف إلى حماية البيئة 

ب��رز عل���ى م���ا س���بق ، أن الش���راء الأخض���ر للم���واد والمنتج���ات لا يقتص���ر فق���ط عل���ى وي     
المنتجين ، وإنما يكون الشراء الأخضر أيض�اً م�ن قب�ل المس�تهلكين للمنتج�ات ذات المواص�فات 
المحددة ، واختيار مصادر الشراء المناس�بة ، أي ش�راء المنتج�ات الخض�راء النظيف�ة ، الخالي�ة 

  البيئة من الملوثات المضرة ب

  العولمة الاقتصادیة _ ثانیاً 
لا ش�ك أن العولم�ة مفه��وم متج�دد  الأوج��ه ول�ه أدوات��ه المتع�ددة ، وھ��ي المص�طلح ال��ذي      

ظهر حديثاً ، والذي لا تقبل به الكثير من الدول ، فتعني العولمةالاقتص�ادية إتب�اع نظ�ام الس�وق 
  .المفتوح 

   Globalization )( مفھوم العولمة  .١
كث���رت المف���اھيم ح���ول تعري���ف معن���ى العولم���ة ، بحي���ث لا نج���د تعريف���اً يجم���ع ب���ين          

التعريفات ، وذلك لغم�وض مفه�وم العولم�ة ، وك�ذلك لاخ�تلاف وجه�ة نظ�ر الب�احثين ، ويمك�ن 
  . ذكر بعض من ھذه التعاريف وصولاً إلى المفهوم الإجرائي للعولمة 

لدخول بسبب تطور الثورة المعلوماتي�ة والتقني�ة ا: العولمة بأنها ) برھان غليون ( عرف       
( مع�اً ف��ي ط��ور م�ن التط��ور الحض��اري يص�بح في��ه مص��ير الإنس�انية موح��داً أو نازع��اً للتوح��د 

العولم��ة : ف��ي تعريف��ه ق��ائلاً " ج��يمس روزن��او"ويق��ول الاجتم��اعي ) .  ١٢،  ٢٠٠٥المحن��ه ، 
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ة ، الثقاف��ة ، الاي��دولوجيا ، وتش��مل الاقتص��اد ، السياس��: علاق��ة ب��ين مس��تويات متع��ددة للتحلي��ل 
إعادة تنظ�يم الإنت�اج ، ت�داخل الص�ناعات عب�ر الح�دود ، انتش�ار أس�واق الت�دويل ، تماث�ل الس�لع 

( المستهلكة لمختلف الدول ، نتائج الص�راع ب�ين المجموع�ات المه�اجرة والمجموع�ات المقيم�ة 
ارتب��اط مت��داخل : م��ة بأنه��ا العول)  ١،  ٢٠١٠الك��ردي ، ( كم��ا ع��رف  ) . ١،  ٢٠١٠بقن��ه ، 

   .لكل أنحاء ألأرض من خلال عمليات تغير اقتصادية وبيئية وثقافية وسياسية مشتركة 
انفتاح عل�ى الع�الم : ونتيجة على ما سبق يتم إعطاء مفهوم شامل للعولمة الاقتصادية بأنها     

حق��ائق تط��ور الإنت��اج ، ناتج��ة ع��ن التق��دم الس��ريع للعل��وم والتكنولوجي��ا والث��ورة الص��ناعية ، و
الفكري والمادي ، وتقوم على مبدأ مهم ھو أن تخدم تق�دم البش�رية ، وأن ترف�ع مس�توى معيش�ة 
الإنسان ورفاھيته في المجتمع ، فهي خليط من مستويات متعددة ، اقتصادية ، سياس�ية ، ثقافي�ة 

  . ، وبيئية 

  :أھداف العولمة الاقتصادیة .٢
تخ��دم ال��ربح الاقتص��ادي م��ن اج��ل الوص��ول إل��ى النم��و  أھ��داف عدي��دة للعولم��ة الاقتص��ادية

الاقتص����ادي والص����ناعي وتحري����ر الأس����واق والانفت����اح عل����ى الع����الم الخ����ارجي م����ن خ����لال 
: ( وم�ن أھ�م أھ�داف العولم�ة الاقتص�ادية ھ�ي الأت�ي  والأجنبي�ة الاستثمارات الصناعية المحلية

 ) .  ١٩،  ٢٠١٠يوسف ، 
 . ير أسواق التجارة ورأس المال تقريب الاتجاھات العالمية نحو تحر �
 . زيادة الإنتاج ، وتهيئة فرص النمو الاقتصادي المحلي والعالمي  �
 . زيادة حجم التبادل التجاري ، مما يؤدي إلى الانتعاش الاقتصادي  �
زيادة الانفتاح العلمي ، من خلال البحث والتطوير ، والاھتم�ام بالقض�ايا البيئي�ة ، والإنت�اج  �

 . سويق الأخضر الأخضر ، والت
 أسباب بروز العولمة  .٣

م��ن الأم��ور الت��ي س��اعدت عل��ى ب��روز مص��طلح العولم��ة ، انهي��ار أس��وار الاتح��اد الس��وفيتي ، 
وانفراد الولايات المتحدة الأمريكية بالسيطرة على العالم ، فضلاً عن الزيادة الكبيرة في درج�ة 
تن��وع الس��لع ف��ي مج��الات الاس��تثمار الت��ي تتج��ه إليه��ا رؤوس الأم��وال ، وارتف��اع نس��بة الس��كان 
 التي تتعامل والعالم الخارجي ، وتتأثر به في داخل كل مجتمع ، فضلاً ع�ن التط�ور الهائ�ل ف�ي
وسائل الاتصال والمعلومات والبحث والتط�وير ، وأص�بحت الوس�يلة الأكث�ر ت�أثيراً ونش�طاً ف�ي 
تحقيق الانتقال للأفكار في الشركات المتعددة الجنسية من خلال زيادة حجم الاس�تثمار الأجنب�ي 

 ٢٦،  ٢٠١٠يوس�ف ، ( المباشر بالإضافة إلى ظهور أقطاب صناعية جديدة في الدول النامية 
_٢٧ . ( 

  : ومن ھنا يمكن القول أن ھناك أربع عمليات أساسية للعولمة وھي      
  . المنافسة بين القوى العظمى  _أ 

 . الابتكار التقني  _ب     
 . انتشار عولمة الإنتاج  _ج     
 . التحديث والتطوير والتبادل  _د     
  أنواع العولمة . ٤

ت الاقتصادية والاجتماعية والسياسية والثقافي�ة ب�ين  العولمة ھي تداخل كثيف في العلاقا       
وبالت��الي س��هولة حرك��ة الأف��راد والبض��ائع ورؤوس الأم��وال والخ��دمات  . مختل��ف دول الع��الم 

  ) .                         ١،  ٢٠١١قصباوي ، : ( وتتخذ العولمة الأشكال الآتية . والمعلومات 
ظ��ام رأس��مالي مبن��ي عل��ى اقتص��اد الس��وق ، والمـناف��ـسة العولم��ة الاقتص��ادية القائم��ة عل��ى ن_ 

،وھيمن���ة التك���تلات الاقتص���ادية الكب���رى والش���ركات المتع���ددة الجنس���ية ، والمؤسس���ات 
  .الاقتصادية الدولية على الحياة الاقتصادية
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العولم��ة السياس��ية الت��ي تتمي��ز بالقطبي��ة الأحادي��ة بزعام��ة الولاي��ات المتح��دة الأمريكي��ة ، _   
 .                                                 لديمقراطية السياسية ، واحترام حقوق الإنسان ونهج  ا

  .                        العولمة الاجتماعية والثقافية التي تتمثل في انتشار العادات والثقافة الغربية _ 
، وتقل�يص المس�افات ، وتخط�ي  العولمة التقنية التي تتجلى في بروز ظاھرة القرية العالمية _ 

                    .                                                          الحدود الجغرافية 
 :العولمة الاقتصادیة سلبیات وایجابیات .٤

طف�ه و( ھناك مجموع�ة م�ن الآث�ار الس�لبية والايجابي�ة للعولم�ة الاقتص�ادية         
  :مباشر أو غير مباشر في الحياة الاقتصادية  ومنهاتؤثر بشكل )   ٢٠٠٢،٢٧،

  :سلبیات العولمة : أولاً        
للعولم��ة الاقتص��ادية اث��أرا س��لبية ف��ي الحي��اة الاقتص��ادية ت��ؤثر ف��ي النش��اط        

  :الاستثماري  والاقتصادي وھي كالأتي
س�يؤدي زيادة س�يطرة الش�ركات متع�ددة الجنس�يات عل�ى حرك�ة التج�ارة والاس�تثمار مم�ا  .١

إلى زيادة اعتماد الدول النامية على الواردات م�ن ھ�ذه الش�ركات الأم�ر ال�ذي ي�ؤدي إل�ى 
 .ضعف الإنتاج في الدول النامية لعدم قدرتها على المنافسة 

  .تفشي البطالة التي تدفع الأفراد إلى الهجرة بحثا عن العمل  .٢
ق بين طبقات المجتم�ع ع�ن وتركيز الثروة عند فئة معينة من الناس وبالتالي اتساع الفرو .٣

  .من السكان فقط %  ٢٠طريق منح فرص العمل لــ 
  طمس معالم الشخصية و فقدان الهوية .٤
 أخ�رى واس�تحداث مقوم�ات ودي�ن وق�يم م�ن مب�ادئ الأص�لية تحط�يم مقوم�ات المجتم�ع .٥

 الأھلية  وانتشار الحروب
  . بلدان العالم تعميق التفاوت الاقتصادي بين .٦
  . ومحاولة تفكيك المجتمع الأسري على الترابط القضاء .٧
 . صناعيًا باستغلالهم الأطفال ملايين تحطيم طفولة .٨

 :ایجابیات العولمة : ثانیاً         
  :للعولمة الاقتصادية اثأرا ايجابيا تؤثر في استقرار الحياة الاقتصادية وھي كالاتي         

ا ، كم��ا ت��ؤثر ت��أثيرا إيجابي��ا                              إن العولم��ة تعم��ل عل��ى اس��تقرار الحي��اة الإنس��انية وازدھارھ�� .١
  .في حركة التاريخ ، وتعمل على خلق نوع من التعاون في جميع المجالات 

إيج��اد ن��وع م��ن الح��وار المتب��ادل ب��ين الأدي��ان والثقاف��ات وال��ذي ي��ؤدي ب��دوره إل��ى ترس��يخ  .٢
 .التعاون والتعايش بين الشعوب 

وتوحي��د المق��اييس والمواص��فات للمنتج��ات ف��ي مختل��ف أنح��اء إلغ��اء المس��افات ب��ين ال��دول  .٣
 .العالم ، وتحسين جودتها 

 . إزالة التجزئة الاقتصادية ، وتوفير الديمقراطية الاجتماعية  .٤
تتيح الفرص لمن لديه المه�ارة والق�درة للعم�ل والاس�تفادة م�ن خبرات�ه ، كم�ا تس�اعد ال�دول  .٥

 . الفقيرة للخروج على أزماتها 
 . ل أمام الأفراد لاختيار ما يلائمهم من الثقافات فتح المجا .٦

  
  :المبحث الثاني 

  تأثیر العولمة في البیئة والمنتج الأخضر
إن تأثير العولمة في الدول الأسيوية يك�ون ذا اتج�اھين ، الأول ي�ؤدي إل�ى نم�و قطاع�ات       

تخف�يض ف�ي بع�ض والث�اني ي�ؤدي إل�ى . اقتصادية جدي�دة ، وبض�منها قط�اع الم�وارد الطبيعي�ة 
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القطاعات المحلية التي لا تستطيع تحقيق الكف�اءة الاقتص�ادية ، وس�يؤدي ذل�ك إل�ى تهم�يش ھ�ذه 
الاقتصاديات التي تشكل قاعدة لاستخدام القوة العاملة ، ثم تزداد معدلات البطالة ، الأم�ر ال�ذي 

لي�ة تفادي�اً سيعجل استنزاف الموارد ، وكذلك لتعويض الانخف�اض الحاص�ل ف�ي القطاع�ات المح
وأدت العولم�ة إل�ى تس�ريع التغي�ر البني�وي . للفقر ، الأمر الذي سيؤدي إلى زيادة التحلل البيئي 

في العديد من الدول الأسيوية ، مما انعكس سلبياً في البيئ�ة م�ن خ�لال رغب�ة ھ�ذه ال�دول لج�ذب 
ولتحدي�د . م�وال رؤوس الأموال الأجنبية ، التي نقلت إخفاقات السوق للدول المالكة لرؤوس الأ
  :تأثير العولمة في البيئة والمنتج الأخضر فقد تم إجراء الدراسات التطبيقية الآتية

  الإطار التطبیقي 
سعياً إلى اختبار فرضية البحث ، فقد ت�م إج�راء دراس�ة تطبيقي�ة لعين�ة مخت�ارة م�ن ال�دول      
وق��د ش��مل ھ��ذا ) .  ٢٠١٠ -١٩٩٥( خ��لال الم��دة الدراس��ية ) الياب��ان ، الهن��د والص��ين ( وھ��ي 

الج��زء تحلي��ل العلاق��ة ب��ين العولم��ة لكونه��ا انفت��اح الع��الم الاقتص��ادي معب��راً عنه��ا بالص��ادرات 
  R & Dالإجمالية ، والانفتاح العلمي ، عن طريق زيادة البحث والتط�وير العلم�ي م�ن خ�لال 

قتص��ادية م�ن خ��لال  ، وك�ذلك زي�ادة ت��دفق الاس�تثمارات الأجنبي��ة المباش�رة ، ومراع��اة البيئ�ة الا
وتتضمن المرحلة الأولى ، توصيفاً للأنموذج ، ومن ثم تق�دير واختب�ار . إنتاج المنتج الأخضر 

  . للعوامل المؤثرة في التلوث البيئي 
  . وشملت تحديد المتغيرات المؤثرة في التلوث البيئي    

Y = B0 + B1 X1 + B2 X2 + B3 X3 + Ui                                                  
 : حيث أن 

Y    = التلوث البيئي معبراُ عنه لـ غازCo2  بالطن المتري .  
B0  =  الحد المطلقB3 – B1  معاملات المتغيرات التوضيحية .  
X1  = بإجمالي قيمة الصادرات ( معدل نمو الصادرات ، معبراً عنه . (  
X2  =اشر الداخل معدل النمو السنوي للاستثمار الأجنبي المب .  
X3  =التقدم العلمي والتقني من خلال البحث والتطوير .  
Ui  =المتغير العشوائي .  
 -١٩٩٥(لتقدير وتحليل النماذج القياسية الخاصة بدول العينة للفت�رة الزمني�ة الممت�دة م�ابين    

٢٠٠٥  .(  

  : الیـابـان  .١
( تج الأخض��ر ف��ي الياب��ان للم��دة م��ن اج��ل تق��دير أث��ر العولم��ة الاقتص��ادية ف��ي المن��            
، فقد أعطت الصيغة نصف لوغاريتمية النت�ائج الغي�ر متحي�زة وف�ق الص�يغة )  ٢٠١٠ -١٩٩٥
   : الآتية 

Logy = 10.3   +  1.38 X1 + 2.47 X2 – 0.028 X3                                             
      T =                     ( 3.39 )      ( 4.03 )      ( 2.60 )                                                
     R2 =  74.1        R- =  67.0       F = 10.48      Vif =  1.2     d.w =1.79                      

وح�دة ، وھ�ذه القيم�ة تش�ير إل�ى أن ) ( X1 )  ( 1.38 بلغت قيم�ة مع�دل نم�و الص�ادرات      
نمو الصادرات ، سيقود إلى زيادة التلوث البيئي ، والتأثير بشكل غير مرض�ي ف�ي  زيادة معدل

المنتج الأخضر ، وذلك من اجل الوصول إلى النمو الاقتصادي من خ�لال العولم�ة ، والانفت�اح 
وھ�ذا م�ا تفس�ره الإش�ارة الموجب�ة لمعلم�ة . التجاري على العالم ، دون المب�الاة ب�الأمور البيئي�ة 

  . ر ، في أن زيادة معدل نمو الصادرات سيقود إلى زيادة التلوث البيئي ھذا المتغي
 X2 ) ( 2.47 كما وبلغت قيمة المعدل الس�نوي لت�دفق الاس�تثمارات الأجنبي�ة المباش�رة ب�ـ    

وحدة ، وھذه القيمة تش�ير إل�ى أن زي�ادة ت�دفقات الاس�تثمارات الأجنبي�ة المباش�رة إل�ى ال�دول ) (
لضرر بالبيئة ، والمنتج الأخضر من خلال زي�ادة التل�وث البيئ�ي ، والإش�ارة المتلقية ، سيلحق ا

س��تقود إل��ى الابتع��اد ع��ن ) ( FDI الموجب��ة لمعلم��ة ھ��ذا المتغي��ر تش��ير إل��ى أن زي��ادة ت��دفق 
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المنتجات النظيفة ، بسبب أن اغلب تلك الاستثمارات تحمل معه�ا ص�ناعات ق�ذرة ، لا تق�ام ف�ي 
  . الدول المتلقية دول الأم ، بل تهاجر إلى 

)  ( X3 )  ( 0.028كما وبلغت قيم�ة متغي�ر التق�دم التقن�ي م�ن خ�لال البح�ث والتط�وير ،      
وح��دة ، وھ��ذه القيم��ة تعن��ي أن زي��ادة وح��دة واح��دة م��ن البح��ث والتط��وير التقن��ي ، س��تقود إل��ى 

المتغي�ر  وح�دة ، والإش�ارة الس�البة لمعلم�ة ھ�ذا)   ( 0.028خف�ض مع�دلات التل�وث البيئ�ي ، ب�ـ
تشير إلى أن زيادة البحث والتط�وير ، س�تقود إل�ى الاتج�اه نح�و المن�تج النظي�ف م�ن اج�ل تقلي�ل 

  . التلوث البيئي 
وللوق���وف عل���ى درج���ة الموثوقي���ة بقيم���ة مع���املات المتغي���رات التفس���يرية ت���م إج���راء        

متغي�ر مق�در ف�ي  المحس�وبة لك�ل) ( *T الاختبارات الإحصائية والقياسية ، وقد اتضح أن قيمة 
الأنموذج مم�ا ي�دل عل�ى وج�ود علاق�ة معنوي�ة ب�ين المتغي�رات التوض�يحية والمتغي�ر المعتم�د ، 

 0.05 )وان المعلمات المقدرة ذات معنوية إحصائية في تأثيرھا وقيمتها عن�د مس�توى معنوي�ة 
جدولي�ة وھ�ي اكب�ر م�ن قيمته�ا ال ( 10.48 )المحس�وبة والبالغ�ة ) ( F وق�د اتض�ح أن قيم�ة .  (

  . مما يدل على معنوية العلاقة المفترضة للدالة ككل  ( 0.05 )عند مستوى معنوية 
، ف��ي ح��ين أوض��ح الاختب��ار  d* ) (( 1.79 ) وبلغ��ت قيم��ة درب��ن واتس��ن المحس��وبة      

  . المذكور عدم وجود ارتباط ذاتي بين متغيرات الأنموذج العشوائية 
طي المتعدد بين المتغيرات المستقلة ف�ي الأنم�وذج عل�ى وكما لم تظهر مشكلة الارتباط الخ    

وھي اقل م�ن عش�رة ، مم�ا  ( 1.2 )، والبالغة اقل قيمة له ) (  Vif وفق اختبار تضخم التباين 
 )كم��ا وتش��ير الق��درة التفس��يرية للأنم��وذج  . ي��دل عل��ى خل��و الأنم��وذج م��ن الت��داخل الخط��ي 

م�ن التغي�رات ف�ي التل�وث البيئ�ي تفس�ر  ( 74 % )وذل�ك يعن�ي أن  R2والمتمثل�ة  ( %74.1
م��ن  ( 26 % )بواس��طة التغي��رات الحاص��لة ف��ي المتغي��رات المس��تقلة الس��ابقة ال��ذكر ، وأن 
  . التغيرات تعود لأسباب أخرى قد تكون كمية أو نوعية لا يتضمنها الأنموذج 

  

د ت�م اختب�ار من اجل تقدير اثر العولمة الاقتصادية في المنتج الأخض�ر ، ف�ي الهن� :الھـند .٢
  : الصيغة الخطية التي أعطت أفضل النتائج الغير متحيزة من خلال الأنموذج الأتي 

Logy = - 0.159   +  0.171 log X1  –  0.113 log X3                                         
     T =        ( 6.33 )    ( 5.40 )                                                     
     R2  =  85.8       R- = 83.5             F =  36.30           Vif = 1. 0              
      N = 15                        k = 3                  D.w =  2.07         d.f = 13                     

وح�دة ،  ( 0.171 )الإجمالية في الهند  بلغت قيمة معامل المعدل السنوي لنمو الصادرات     
وھ�ذه القيم�ة تعن�ي أن زي�ادة ت�دفق الص�ادرات ل�ه أث�اراً س�لبية ف�ي زي�ادة التل�وث البيئ�ي ، وذل�ك 
يفس��ر بس��بب أن اقتص��اد الهن��د لا يل��زم دولت��ه بمع��ايير بيئي��ة اش��د ص��رامة م��ن المع��ايير البيئي��ة 

دم المس�تثمرون ب�احثين ع�ن رقاب�ة بيئي�ة المطبقة في الدول المستقطبة للص�ادرات ، وبالت�الي يق�
بتكاليف أدنى نسبياً ، وفي ظل وجود نظام الإدارة الض�عيف ، ف�ان الص�ادرات يمك�ن أن تك�ون 
لها تأثيرات كارثية ، ف�يمكن أن يعن�ي عن�دھا زي�ادات ھائل�ة ف�ي مقي�اس العملي�ات الم�دمرة بيئي�اً 

مث��ل إزاح��ة الغاب��ات ، ومص��ائد م��ن حي��ث التل��وث ، أو م��ن حي��ث اس��تنزاف الم��وارد المتج��ددة 
) ( X3 ) ( 0.113 وبلغ�ت قيم�ة معام�ل التق�دم التقن�ي م�ن خ�لال البح�ث والتط�وير . الأس�ماك 

وحدة ، وھذه القيمة تشير إلى أن زيادة البحث والتطوير في المنتجات ت�ؤدي إل�ى تقلي�ل التل�وث 
تحتاجه�ا ، أو تعم�ل ال�دول البيئي ، إذ تعمل الشركات متعددة الجنسية على جل�ب التقني�ات الت�ي 

على جلب تقنيات جديدة من خلاله�ا مث�ل العق�ود الإداري�ة والت�راخيص ، والبح�وث المنش�ورة ، 
والش�راء التكنول��وجي المباش�ر م��ن اج�ل اس��تغلالها ف�ي تط��وير الخب�رات والكف��اءات ، م�ن اج��ل 

ني�ة عالي�ة لا المحافظة على المركز التنافس�ي للدول�ة ، حي�ث ستص�در وتن�تج منتج�ات جدي�دة بتق
 . تقل عن نظيرتها في الأسواق الأجنبية 
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المحس�وبة لك�ل متغي�ر مس�تقل ) (*Tوللوقوف على درج�ة الموثوقي�ة ، فق�د اثب�ت أن قيم�ة      
، وھ�ذا يعن�ي أن الأنم�وذج ذا  ( 0.05 )أكبر من قيمة نظيرته�ا الجدولي�ة عن�د مس�توى معنوي�ة 

وھي أكبر من نظيرته�ا الجدولي�ة مم�ا  F ) (( 36.30 ) وقد اتضح أن قيمة . معنوية إحصائية 
  . يدل على معنوية الدالة للأنموذج ككل 

،  ( 2.07 )حي�ث بلغ�ت قيمت�ه ) ( *d كما ل�م تظه�ر مش�كلة الارتب�اط ال�ذاتي وف�ق اختب�ار      
وھ�ي أق�ل م�ن عش�رة ، بع�دم وج�ود ) (  1.0 والبالغ�ة قيمت�ه )  (  Vifفي حين أوض�ح اختب�ار 

) (  85.8 % في حين أشارت القدرة التفسيرية للأنموذج بأن . الخطي المتعدد  مشكلة التداخل
من التغيرات الحاصلة في المتغير المعتم�د س�ببها التغي�رات ف�ي المتغي�رات التوض�يحية الس�ابقة 

  . من التغيرات تفسر بواسطة أسباب أخرى لا تدخل ضمن الأنموذج )  ( 7 %الذكر ، وأن 

ر أث�ر العولم�ة الاقتص�ادية ف�ي المن�تج الأخض�ر فق�د أعط�ت من أجل تقدي  :الصـین .٣
  : الصيغة الخطية النتائج الآتية 

y =  2.68      +      0.065 X2      –       1.14 X3                                         
        T =    ( 2.76 )      ( 3.50 )                                              
     R2  = 79.8       R- =  76.3           F =  23.72           Vif = 1.0      
     N = 15     k =  3                      D.w = 1.10                d.f = 13                       

م�ة تش�ير وح�دة ، وھ�ذه القي) ( X2 )  ( 0.065 بلغ�ت قيم�ة الاس�تثمار الأجنب�ي المباش�ر      
إل��ى أن زي��ادة مع��دل نم��و الاس��تثمار الأجنب��ي المباش��ر ، ت��ؤدي إل��ى زي��ادة التل��وث البيئ��ي وذل��ك 

 Co2لزيادة استنزاف الموارد البيئية ، وإلحاق الض�رر بالبيئ�ة م�ن خ�لال زي�ادة انبعاث�ات غ�از 
 FDIإل��ى الج��و ، والابتع��اد ع��ن المن��تج الأخض��ر ، والإش��ارة الموجب��ة تعن��ي أن زي��ادة ت��دفق 

سيقود بآثار سلبية على البيئة وذلك يفسر لكون الاستثمارات القادمة إلى الصين لا تل�زم دولته�ا 
  . بمعايير بيئية اشد صرامة من المعايير المطبقة في الدول المستقطبة 

وح�دة ، وھ�ذه القيم�ة تش�ير بازدي�اد التط�ور العلم�ي ) ( X3 )  ( 1.14 كم�ا وبلغ�ت قيم�ة     
التط�وير وال�ذي يق�ود إل�ى خف�ض التل�وث البيئ�ي ، والإش�ارة الس�البة تفس�ر والتقني ف�ي البح�ث و

بسبب زيادة براءات الاختراع ، وتطوير الخبرات والكفاءات ، والاتج�اه إل�ى المه�ارات العالي�ة 
  . التي تقود إلى خفض الآثار السلبية للبيئة 

المحسوبة ، أكبر م�ن قيم�ة  )( *T وللوقوف على موثوقية الدالة ، فقد اثبت أن قيمة اختبار    
، وھذا يعني أن الأنموذج ذا معنوية إحص�ائية  ( 0.05 )نظيرتها الجدولية عند مستوى معنوية 

وھ�ي أكب�ر م�ن نظيرته�ا الجدولي�ة مم�ا  (23.72 )والبالغ�ة )  ( F، وقد أتضح أن قيم�ة اختب�ار 
  . يدل على معنوية العلاقة الدالية الكلية 

المحس��وبة والبالغ��ة ) ( *d ة الارتب��اط ال��ذاتي ، وف��ق اختب��ار قيم��ة كم��ا ل��م تظه��ر مش��كل      
، وھي أكب�ر م�ن نظيرته�ا الجدولي�ة ، كم�ا ول�م تظه�ر مش�كلة التع�دد الخط�ي المت�داخل ) (1.10

وھ�ي أق�ل م�ن عش�رة ، ف�ي ح�ين )  ( 1.0المحس�وبة حي�ث بلغ�ت قيمته�ا )  (  Vifوف�ق قيم�ة 
م�ن التغي�رات الحاص�لة ف�ي المتغي��ر ) (  79.8 % أش�ارت الق�درة التفس�يرية للأنم�وذج ب�أن 

الاس���تثمار الأجنب���ي المباش���ر ، ( المعتم���د س���ببها التغي���رات ف���ي المتغي���رات التوض���يحية وھ���ي 
  ) . والتطور التقني في البحث والتطوير 

  
  

  الاستنتاجات والتوصیات

   : خرج البحث بعددٍ من الاستنتاجات منھا الأتي          

على البيئة ، وذلك بسبب تقاضي ال�دول الأس�يوية ع�ن حس�اب التك�اليف  للعولمة أثار سلبية .١
  . الاجتماعية وبضمنها تكاليف البيئة 
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أن ت��دفقات رؤوس الأم��وال م��ن ال��دول المتقدم��ة إل��ى ال��دول الأس��يوية غالب��اً م��ا تتج��ه نح��و  .٢
 . الاستثمارات التي تعمل على التحلل البيئي ، وذلك بسبب ضعف الدفاعات البيئية 

عد الاھتم�ام بدراس��ة الخل�ل ال�ذي أحدثت��ه العولم�ة ف��ي البيئ�ة ، فل�م تع��د البيئ�ة الطبيعي��ة تص�ا .٣
قادرة عل�ى اس�تيعاب النفاي�ات الس�امة ، وارتف�اع درج�ة ح�رارة الأرض ، نتيج�ة لانبعاث�ات 

 . إلى الجو ، وتأكل طبقة الأوزون بسبب الغازات الصناعية المتصاعدة  Co2غاز 

 : صیات فإنھا تتمثل بالأتي أما أھم التو           

ضرورة اعتماد التكاليف الاجتماعية في عملية تسعير الس�لع والخ�دمات بغي�ة العم�ل عل�ى  .١
  . خفض مستوى التلوث البيئي وخاصة في الدول الأسيوية 

اس��تحداث ض��رائب بيئي��ة تض��من خف��ض اس��تهلاك الم��وارد الطبيعي��ة ، واس��تدامة المن��تج  .٢
د الملوثة للبيئ�ة ، بوص�فها ح�افزاً س�لبياً يُف�رَض عل�ى الأخضر ، وفرض رسوم على الموا

 .من يعبث بالبيئة 

قيام الأجهزة الدولية بوضع معايير للحماية البيئية تخض�ع له�ا دول الع�الم كاف�ة ، واعتم�اد  .٣
 .أسلوب اللجوء إلى القضاء 

 

      
  

  :المصـادر 
  المصادر باللغة العربیة _ أولاً 

عيل التسويق الأخضر بتوجه�ات البيئ�ة المعتم�دة عل�ى الس�وق بدراوي ، عبد الرضا فرج ، تف .١
،  ٨٩، الع��دد  ٣٠ف��ي        منظم��ات الأعم��ال العراقي��ة ، مجل��ة تنمي��ة الراف��دين ، المجل��د 

  .، الموصل ، عراق  ٢٠٠٨

البك�ري ، ث�امر ، الن�وري ، احم��د ن�زار ، التس�ويق الأخض��ر ، دار الي�ازوري العلمي�ة للنش��ر  .٢
 ٢٠٠٧الأردن ، والتوزيع ، عمان ، 

  ،  ٢٠١٠بقنه ، مبارك عامر ، مفهوم العولمة ونشأتها ، . ٣
                                          www.saaid.netDoatmubarak5.htm /http         

  ،  ٢٠١١حسان ،  حسام ، التسويق الأخضر ، . ٤

دية الالكتروني��ة ، الع��دد الرش��يد ، ص��الح س��ليمان ، التس��ويق الأخض��ر ، الص��حيفة الاقتص��ا. ٥
٢٠١٠_  ١٠_  ٢٣،  ٦٢٢١   . 

  
أي�ار ، /   ٥٧الع�دد  مجل�ة النب�أ ، ،  التحديات والإبع�اد المس�تقبلية_ عبدا � ، علي ، العولمة . ٦

٢٠٠١  .  

     themarketingtoday.blogspot.com201103green-marketing.html /http  
www.achamel.infoLyceenscours.phpid=505                                 / http  

 ،  ٢٠١٠الكردي ، احمد ، مفهوم العولمة وأثرھا على التنمية الاقتصادية ، .  ٨
     kenanaonline.comusersahmedkordytopics67771posts12929    / http  
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، " س��تراتيجيتهإ -مس��ئوليته الأخلاقي��ة  -تط��وره : التس��ويق" ، )  ٢٠٠٢( ك��وتلر، فيلي��ب  . ٩ 
الج���زء        الأول ، الطبع���ة الأول���ى ، ترجم���ة م���ازن نف���اع ، منش���ورات دار ع���لاء 

  . الدين،دمشق 
لمحنه ، فلاح كاظم ، العولم�ة والج�دل ال�دائر حوله�ا ، الطبع�ة الأول�ى ، مؤسس�ة ال�وراق ا. ١٠

،  ٢٠١١قص���باوي ، المص���طفى ، مل���ف العولم���ة والتح���ديات الراھن���ة ،  . ٧للنش���ر     
  .  ٢٠٠٥والتوزيع ، عمان ، الأردن ، 

وطف��ه ، عل��ي اس��عد ، مف��اتن العولم��ة ومقالبه��ا ق��راءة نقدي��ة ف��ي الموق��ف م��ن العولم��ة ، .  ١١
 .  ٢٠٠٢/  ٩/ ٢٨، بتاريخ  ٨٢٦جريدة الأسبوع الأدبي ، العدد 

  

     يوسف ، يوسف حسن ، العولمة والاقتصاد الدولي ، الطبعة الأول�ى ، المرك�ز الق�ومي  .  ١٢
  . ٢٠١٠للإصدارات القانونية ، مصر ، 
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