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Abstract : 

In the last decades of the twentieth century, the first experiments 

with artificial intelligence technology appeared, and after these 

experiments succeeded, this technology was disseminated in various 

fields of science, including the field of media. Artificial intelligence 

contributes to improving the media’s capabilities to predict crises, 

accelerate the pace of dealing with them, and reduce... The factors that 

lead to it, and in the recent events surrounding the war on the Palestinians 

in Gaza, this technology was used as a propaganda method for both 

warring parties. Hence, the aim of this research is to “identify how to use 

artificial intelligence skills in the propaganda conflict.” The researcher 

adopted the descriptive analytical method ( Content analysis) and taking a 

sample of some advertisements for international companies that indirectly 

contributed to the aggression against Gaza. These advertisements were 

modified using artificial intelligence technology, and after the researcher 

analyzed the contents of these advertisements, he reached results, the 

most important of which are the following: 
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1.The advertising image made with artificial intelligence technology has 

the ability to simulate storms and feelings and has an impact on the 

recipient. 

2.Artificial intelligence technology plays a major role in media 

misinformation. 

3.The advertising image made with artificial intelligence technology 

carries the concepts of belief and disbelief. 

4.Arab media needs to accelerate the use of artificial intelligence 

technology to keep pace with scientific developments in this field. 

The research concludes with conclusions, recommendations, proposals, 

and a list of sources. 

 ممخص البحث 
في العقود الاخيرة مف القرف العشريف ظيرت التجارب الاولى لتكنولوجيا الذكاء الاصطناعي      

و بعد اف نجحت ىذه التجارب، تـ استخداـ ىذه التقنية في مختمؼ مجالات العموـ و منيػا مجػاؿ 
ات الاعلامية عمػى اسػتقرأ امزمػات وتسػري  الاعلاـ، فالذكاء الاصطناعي يساىـ في تحسيف القدر 

وتيرة التعامؿ معيا و الحد مف النتائج التي تصؿ الييا، وفي الاحػداث الاخيػرة حػوؿ الحػرب عمػى 
الفمسطينييف في ززة تـ توظيؼ ىذه التكنولوجيا كأسموب دعائي لكلا الطرفيف المتصارعيف و مف 

دامات ميػػػارات الػػػذكاء الاصػػػطناعي فػػػي ىنػػػا ىػػػدؼ ىػػػذا البحػػػث الػػػى يالتعػػػرؼ عمػػػى كيفيػػػة اسػػػتخ
الصػػراع الػػدعائيي و اعتمػػد الباحػػث المػػنيج الوصػػفي التحميمػػي (تحميػػؿ المنػػموف  و اختػػار عينػػة 
مف بعض الدعايات لشركات عالمية ساىمت بشكؿ زير مباشر في العدواف عمى ززة و قد جػر  

لباحػث بتحميػؿ منػاميف ىػذه تعديؿ ىذه الدعايات بتكنولوجيا الػذكاء الاصػطناعي و بعػد اف قػاـ ا
 الدعايات توصؿ الى نتائج اىميا ما يمي: 

اف اعػػداد الصػػورة الدعائيػػة بتكنولوجيػػا الػػذكاء الاصػػطناعي ليػػا القػػدرة عمػػى محاكػػاة العواطػػؼ .1
 والاحاسيس مف أجؿ احداث تأثير عمى المتمقي.

 تؤدي تكنولوجيا الذكاء الاصطناعي دوراً كبيراً في التنميؿ الاعلامي..0
 الصورة الدعائية المعدة بتقنية الذكاء الاصطناعي تحمؿ مفيومي التصديؽ و التكذيب..3
الاعلاـ العربي بحاجة الى الاسراع في استخداـ تكنموجيا الذكاء الاصػطناعي مػف أجػؿ مواكبػة .4

 التطور العممي في ىذا المجاؿ.
 در.ىذا و ختـ البحث بالاستنتاجات و التوصيات و المقترحات و قائمة المصا
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 المقدمة
لقد شيد العالـ في بدايات القرف العشريف تطور متسػارع فػي مجػاؿ التكنولوجيػا بخػدماتيا          

المختمفػػػة، حيػػػث التقنيػػػات فػػػي جميػػػ  مجػػػالات الحيػػػاة المدنيػػػة و العسػػػكرية، و فػػػي بػػػدايات القػػػرف 
حيػػث سػػػاىمت الحػػادي و العشػػػريف ظيػػرت تقنيػػػات اكثػػر تطػػػوراً فػػي مجػػػاؿ الػػذكاء الاصػػػطناعي، 

الابتكػػارات العمميػػة فػػي ىػػذا المجػػاؿ بازدىػػار الػػدوؿ فػػي مختمػػؼ المجػػالات الطبيػػة و الصػػناعية و 
الاسػػتثمار و الاعػػلاـ و الاتصػػالات، و قػػد تػػـ توظيػػؼ الػػذكاء الاصػػطناعي فػػي مختمػػؼ مجػػالات 

تػػػـ الاعػػػلاـ و اصػػػبم سػػػلاح ميػػػـ يمكػػػف اف يسػػػاىـ فػػػي التػػػأثير عمػػػى الػػػرأي سػػػمباً او ايجابػػػاً، فقػػػد 
توظيفو لتحريػر الاخبػار و المقػالات الصػحفية و كػذلؾ اعػداد التقػارير، و انتػاج الصػور المشػابية 
لمطبيعػػة او الصػػور المركبػػة التػػي قػػد توظػػؼ فػػي مجػػاؿ التنػػميؿ الاعلامػػي. لػػذا اصػػبم الاعػػلاـ 
يواجػػو تحػػديات كبيػػرة فػػي ظػػؿ التطػػور التكنولػػوجي اليائػػؿ، كمػػا يتطمػػب مػػف العػػامميف فػػي مجػػاؿ 

لاـ اكتسػػاب ميػػارات التعامػػؿ مػػ  ىػػذه التقنيػػات الحديثػػة، و بعػػد الثػػورة المعموماتيػػة و انتشػػار الاعػػ
مواق  كثيػرة عمػى شػبكة الانترنػت و تػدفؽ المعمومػات، اصػبم ىنػاؾ نػرورة لمعػامميف فػي الاعػلاـ 

لذكاء او الموطنيف ادراؾ و فيـ طبيعة ىذه المتغيرات السريعة، لاف التكنولوجيا الرقمية و تقنيات ا
الاصػػطناعي سػػيمت الامػػور عمػػى اي فػػرد مػػف انشػػاء محتػػو  اعلامػػي رقمػػي، و ظيػػرت منافسػػة 
كبيرة فػي ىػذا المجػاؿ، و بعػد اف كػاف الاعػلاـ بيػد الػدوؿ، اصػبم الاف مػف السػيولة لاي فػرد مػف 
انشاء محتو  اعلامي يبث عػف طريقػة الاخبػار المقػروءة بصػوت ولػي او صػور يػتـ تركيبيػا وفػؽ 

ية و يتـ بثيا و قػد تحمػؿ محتػو  ىػابط او محتػو  يتنػمف اىػداؼ سياسػية او اعلانيػة برامج رقم
او ترفييية، و بدأت بعض المؤسسات الاعلامية تعتمد ىذه التكنولوجيػا لتحسػيف مسػتو  المحتػو  
الاعلامػػي و الحصػػػوؿ عمػػى متػػػابعيف اكثػػر، و مػػػف المتوقػػ  اف يسػػػتمر ىػػذا التطػػػور فػػي تصػػػاعد 

كارات في الصناعة الاعلامية، و في ىذا العصر اصبم الاعػلاـ قػادراً عمػى خاصة م  تزايد الابت
التركيز عمى اىمية الذكاء الاصطناعي و دخولو في جمي  مجالات حياتنا اليومية. لكف الملاحظ 
اف ىػػذه التكنولوجيػػا بػػدأت تسػػتخدـ بيػػدؼ التنػػميؿ الاعلامػػي و خاصػػة ايػػاـ الحػػروب و الازمػػات 

، وكمما اشتد الصراع بيف الدوؿ او المؤسسات التجارية والاعلامية نلاحظ السياسية و الاقتصادية
اف كػػؿ جيػػة تحػػاوؿ اقنػػاع الػػرأي العػػاـ بوسػػائؿ قػػد تكػػوف صػػحيحة واحيانػػاً منػػممة، ونتيجػػة لمتقػػدـ 
المستمر في برامج الذكاء الاصطناعي اخذت وسائؿ الاتصاؿ تعتمد عمى ىذه التكنموجيا الحديثػة 

الاخبػار وصػور مفبركػة مػف أجػؿ التشػويش عمػى الػرأي العػاـ وفػي الغالػب يػتـ  وقسـ منيػا بػدأ يعػد
نشر ىذه الاخبار المنممة عبر مواق  التواصؿ الاجتماعي لذا ير  الباحث نرورة التعػرؼ عمػى 
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ياسػػتخداـ ميػػارات الػػذكاء الاصػػطناعي فػػي صػػناعة الصػػور والاعلانػػات الدعائيػػة المنػػممة اثنػػاء 
 الصراع والازماتي.

 ث ااولالمبح
 الاطار المنهجي

  ولا : مشكمة البحث
اصبم لوسائؿ الاتصاؿ دوراً فاعلًا في حياة الناس، كونيا تدخؿ في جمي  تفاصيؿ الحياة، ونػر  
اف ليذه الوسائؿ اساليب مختمفة لاقناع المتمقي سواء عف طريػؽ نقػؿ الاخبػار التػي تػرتبط بالحيػاة 

ث المسػتقبمية، وزالبػاً مػا تصػاحب ىػذه الاخبػار صػور ثابتػة اليومية او التقارير التػي تتنبػأ بالاحػدا
او متحركػػة لتعزيػػز الثقػػة بمصػػداقية الخبػػر، ومػػ  ظيػػور تكنموجيػػا الػػذكاء الاصػػطناعي نلاحػػظ اف 
بأمكاف ىذه التكنموجيا انتاج الصور والاخبار واعداد المواني ، وبعد اف كاف ىذا الامر محصور 

ح لمجميػػ  مػػف توظيػػؼ تكنموجيػػا الػػذكاء الاصػػطناعي فػػي بالمؤسسػػات الرسػػمية، اصػػبم الاف متػػا
انتاج الصور بمختمؼ الاشكاؿ والاحجاـ، ونتيجة لمحروب والصراع القائـ بيف الدوؿ او الشركات 
الكبػػر ، نجػػد اف بعػػض المؤسسػػات الاعلاميػػة الرسػػمية وشػػبو الرسػػمية بػػدأت تسػػتثمر مزايػػا الػػذكاء 

ة والتنػػػميؿ وذلػػػؾ عػػػف طريػػػؽ تركيػػػب الصػػػور الاصػػػطناعي فػػػي انتػػػاج صػػػور تجمػػػ  بػػػيف الحقيقػػػ
بواسطة برامج الذكاء الاصػطناعي، ويػتـ تػداوؿ ىػذه الصػور بواسػطة بػرامج الػذكاء الاصػطناعي، 
ويتـ تداوؿ ىذه الصور في الغالب عمى مواق  التواصؿ الاجتمػاعي لػذا يمكػف تحديػد اشػكالية ىػذا 

اعي فػػي الصػػراع الػػدعائي وتحميػػؿ البحػػث فػػي التعػػرؼ عمػػى ياسػػتخدامات ميػػارات الػػذكاء الاصػػطن
الصػػػػور الدعائيػػػػة والاعلانيػػػػة المنشػػػػورة فػػػػي مواقػػػػ  التواصػػػػؿ الاجتمػػػػاعيي بيػػػػدؼ كشػػػػؼ الصػػػػورة 

 الحقيقية والصورة المزيفة. 
 تكمف اىمية البحث الحالي بما يمي ثانيا : اهمية البحث: 

تخداـ ميػػارات يمكػػف الاسػػتفادة مػػف ىػػذا البحػػث فػػي التعػػرؼ عمػػى كيفيػػة اسػػالاهميووة النظريووة: .1
الذكاء الاصطناعي في انتاج الصور الدعائية اثناء الصراع، وبياف اساليب التنميؿ الذي تعتمده 
بعض الجيات الاعلامية، ويمكف اف يشكؿ ىذا البحػث انػافة معرفيػة مكممػة لمدراسػات والبحػوث 

 السابقة في ىذا المجاؿ.
د الصػػورة الاعلانيػػة سػػواء مػػف طمبػػة يفيػػد ىػػذا البحػػث المختصػػيف فػػي اعػػداالاهميووة التطبيقيووة: .2

قسػػـ الاعػػلاـ او العػػامميف فػػي المؤسسػػات الاعلاميػػة واكسػػابيـ الخبػػرات حػػوؿ اسػػتخداـ برامجيػػات 
 الذكاء الاصطناعي في اعداد الصورة الدعائية والاعلانية.
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التسػػاؤؿ الرئيسػػي (كيػػؼ يػػتـ اسػػتخداـ ميػػارات الػػذكاء الاصػػطناعي فػػي ثالثووا : تسوواتلات البحووث: 
 اج الصور الدعائية اثناء الصراع الدعائي  وتتفرع منو اسئمة فرعية وىي: انت
 كيؼ يتـ التمييز بيف الصورة الحقيقية والصورة المنممة المنتجة بتقنية الذكاء الاصطناعي.-
 ىؿ يتـ انتاج الصور المنممة اوقات الصراع اـ في جمي  الظروؼ. -
 ما ىي الاىداؼ الحقيقية وراء تنميؿ الصور الدعائية. -

ييػػػػدؼ البحػػػػث الحػػػػالي التعػػػػرؼ عمػػػػى كيفيػػػػة ياسػػػػتخداـ ميػػػػارات الػػػػذكاء رابفووووا :اهوووودا  البحووووث: 
الاصطناعي في انتػاج الصػور الدعائيػة اثنػاء الصػراع الػدعائيي وتتفػرع مػف ىػذا اليػدؼ الاىػداؼ 

 الفرعية الاتية:
 الاصطناعي في انتاج الصور الحقيقية والصور المنممة.  التعرؼ عمى استخدامات الذكاء-
 تأثير الصراع الدعائي عمى المتمقي في تكويف الصورة الذىنية وتغيير توجياتو. -
 دور الصراع الدعائي في انتاج الصور الدعائية المنممة. -

 خامسا : منهج البحث 
اعتمد الباحث المنيج الوصفي التحميمي، لكونو مف اكثر المنػاىج البحثيػة اسػتخداماً فػي الدراسػات 
الانسػػػػانية والاعلاميػػػػػة، ويتنػػػػػمف اسػػػػػتخداـ اسػػػػػموب المسػػػػػم الميػػػػػداني، لجمػػػػػ  البيانػػػػػات بواسػػػػػطة 

 الاستبانة وتحميميا. 
 سادسا : مجتمي البحث

ي مواقػػػ  التواصػػػؿ الاجتمػػػاعي العربيػػػة يشػػػمؿ مجتمػػػ  ىػػػذا البحػػػث الصػػػور الدعائيػػػة المنشػػػورة فػػػ
 –لينكػد وف  –سػناب جػات  –انسػتكراـ  –تيؾ توؾ  –يوتيوب  –والاكثر استخداماً مثؿ (فيسبوؾ 

او تػػػػػػويتر  وبػػػػػػالنظر لمصػػػػػػور الدعائيػػػػػػة الكثيػػػػػػرة المنتجػػػػػػة بواسػػػػػػطة تكنموجيػػػػػػا الػػػػػػذكاء  Xمنصػػػػػػة 
مرتبطة بالصراع بيف الكياف الاصطناعي في ىذه المواق  فأف الباحث سيختار عينة مف الصور ال

 الصييوني وانباء فمسطيف في ززة. 
 سابفا :عينة البحث 

اختار الباحث عينػة مػف الصػور الدعائيػة لػبعض الشػركات العالميػة التػي تمػوؿ الكيػاف الاسػرائيمي 
 في عدوانو عمى ززة مف موق  يوتيوب وكاف اختيار العينة بشكؿ قصدي. 

 ثامنا: اداة البحث 
بتصػػميـ اسػػتمارة ملاحظػػة مسػػتفيداً مػػف مؤشػػرات الاطػػار النظػػري وبعػػد عرنػػيا لجنػػة  قػػاـ الباحػػث

مف المحكميف لقياس الصدؽ الظاىر تـ الاخذ بملاحظاتيـ وبعد اجػراء بعػض التعػديلات الطفيفػة 
 % واصبحت الاداة جاىزة لمتطبيؽ كما مبيف: 84حصمت عمى نسبة اتفاؽ بيف المحكميف بنسبة 
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 ذكاء الاصطناعي في انتاج صورة دعائية متميزة و ذات دلالات فكرية. ساىمت تكنولوجيا ال.1
لمتكنولوجيػػا الرقميػػة الذكيػػة دوراً ميمػػاً فػػي التنػػميؿ الاعلامػػي و خاصػػة فػػي اوقػػات الصػػراع و .0

 الازمات.
مف يمتمؾ تكنولوجيا الذكاء الاصػطناعي لػو زمػاـ المبػادرة فػي حسػـ الصػراع لصػالحو لاف ىػذه .3

 تنافس العقؿ البشري.  التكنولوجيا اصبحت
عنػػػػػد تركيػػػػػػب صػػػػػػور افترانػػػػػػية عمػػػػػػى الصػػػػػور الحقيقيػػػػػػة بالاعتمػػػػػػاد عمػػػػػػى تكنولوجيػػػػػػا الػػػػػػذكاء .4

 الاصطناعي يولد فكرة جديدة. 
 صد  الاداة 

قػػاـ الباحػػث بعػػرض اداة البحػػث عمػػى مجموعػػة مػػف المختصػػيف فػػي مجػػاؿ الاعػػلاـ لمتحكػػيـ عمػػى 
سػػػيطة عمييػػػا حيػػػث حصػػػمت عمػػػى نسػػػبة اتفػػػاؽ فقػػػرات اسػػػتمارة الملاحظػػػة و تػػػـ اجػػػراء تعػػػديلات ب

% و ليػػػذا اصػػػبحت الاسػػػتمارة صػػػالحة لتحميػػػؿ منػػػموف عينػػػة ىػػػذا البحػػػث و تكونػػػت 84بحػػػدود 
 المجنة مف الاعناء المبينة اسمائيـ في ادناه.

 أ.د كامؿ حسوف جعفر / أستاذ الاعلاـ والاتصاؿ/ جامعة بابؿ..1
 أ.د. إبراىيـ نعمة محمود / رئيس قسـ الاعلاـ/ جامعة بلاد الرافديف/ ديالى. .0
 أ.د حيدر شلاؿ متعب / تخصص الإذاعة والتمفزيوف/ جامعة كربلاء. .3
 أ.ـ د حاتـ بديوي عبيد الشمري / أستاذ الاعلاـ/ جامعة بابؿ كمية الآداب. .4
 / تخصص اعلاـ إذاعة وتمفزيوف.أ.ـ.د احمد عبد الستار ناجي / مدير اعلاـ جامعة ديالى.5

 يتحدد البحث الحالي بما يمي:حدود البحث: 
اسػػتخداـ الصػػورة الدعائيػػة عبػػر تطبيقػػات الػػذكاء الاصػػطناعي فػػي الصػػراع الحوود الموعوووعي: .1

 الدعائي .
  .0204 – 0203تحميؿ مجموعة مف الصور الدعائية عف الحرب عمى ززة ( الحد الزماني:.2
 التواصؿ الاجتماعي عمى شبكة الانترنت.مواق  الحد المكاني: .3

 التحميل 
قاـ الباحث بتحميؿ (الصور الدعائية  عينة ىذه الدراسة حسب الفقرات التػي تنػمنتيا اداة البحػث 

 و اعتمد طريقة تحميؿ المنموف النوعي.
 صد  التحميل 

عػد مػرور شػير قاـ الباحث بأعادة تحميؿ منموف الصور الدعائية عينة الدراسة و كػاف التحميػؿ ب
 عمى التحميؿ الاوؿ و توصؿ الى نفس النتائج 
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 تحديد المصطمحات 
  بأنيا ي القدرات و المعارؼ اللازمػة لاداء 0200 –الميارات التقنية: يعرفيا (محي الديف نور .1

ميػػاـ محػػددة و ىػػي ميػػارات عمميػػة، زالبػػاً مػػا تتعمػػؽ بالميػػاـ الميكانيكيػػة او تقنيػػة المعمومػػات او 
ي. الريانػػػية  او العمميػػػة و ليػػػا اىميػػػة فػػػي تكنولوجيػػػا المعمومػػػات و المجػػػالات الاخػػػر  فػػػي العمػػػوـ

  0200(محي الديف، انترنت، 
  الميػػػارات التقنيػػػة بأنيػػػا يتمػػػؾ الميػػػارات التػػػي تحتاجيػػػا Dana Kakeesh ،0203و تعػػػرؼ (

لتػػػػتمكف مػػػػف اداء وظيفػػػػة معينػػػػة و ىػػػػي مرتبطػػػػة ارتبػػػػاط وثيػػػػؽ بمسػػػػارؾ و تخصصػػػػؾ العممػػػػيي. 
   0203اكتوبر  4انترنت، تاريخ النشر (

  بأنيػػػا يالميػػػارات و القػػػدرات زيػػػر Dana Kakeesh ،0203الميػػػارات الشخصػػػية تعرفيػػػا (
المرتبطة بوظيفة او تخصص او منصب مػا عمػى وجػو التحديػد، بمعنػى اف ىػذه الميػارات تسػاعد 

خػػريف بطريقػػة فعالػػةي. الاشػػخاص عمػػى التػػأقمـ فػػي بيئػػة العمػػؿ و انجػػاز الميػػاـ و التعامػػؿ مػػ  الا
 (مصدر سابؽ  

و يعرؼ الباحػث الميػارات التقنيػة عمػى انيػا ي قػدرة رجػؿ الاعػلاـ عمػى الػتحكـ و ادارة الانظمػة و 
الاجيزة التي تحاكي الذكاء البشري مف أجؿ انجػاز رسػالة اعلاميػة تتنػمف البيانػات و الصػور و 

 الاصوات و ليا تأثير مباشر عمى المتمقيي. 
الػػذكاء الاصػػطناعي: ييػػرتبط مفيػػوـ الػػذكاء الاصػػطناعي بالػػذكاء المػػرتبط بػػالاجيزة الرقميػػة او .0

الالكترونيػػة مثػػؿ الكمبيػػوتر، الاجيػػزة الخمويػػة او الروبوتػػات، الاجيػػزة التػػي تحػػاكي الػػذكاء البشػػري 
خديجػة لاداء المياـ و التي يمكنيػا اف تحسػف مػف نفسػيا اسػتناداً الػى المعمومػات التػي يجمعيػاي. (

   071، ص0219محمد، 
و يعرؼ (الذكاء الصناعي  بأنو يتقنيػة حوسػبة تسػاعد اجيػزة الكمبيػوتر عمػى الػتعمـ مػف التجػارب 
السػػابقة، و تمكػػف مػػف التكيػػؼ مػػ  مػػدخلات البيانػػات الجديػػدة، و تمكنػػو مػػف انجػػاز انشػػطة شػػبيية 

   199، ص0217بالانسافي. (سميمة حسف، 
ع المقصػود الػذي يسػعى لمتػأثير والسػيطرة والترزيػب او النػػماف الصػراع الػدعائي: وىػو يالصػرا.3

لقبوؿ وجيات النظر او الاراء او الاعمػاؿ التػي تػروج ليػا الجيػات الداخمػة فػي الصػراعي. (مػأموف 
   67، ص0210طربية، 

وتعرؼ بأنو يىي الوسيط الاكثر قوة وشيوعاً في العالـ المعاصر نظراً لما تتيحػو مػف امكانيػات لا 
   147، ص0218ىية لمتواصؿ والدعايةي. (عبد العاؿ معزوز، متنا
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 المبحث الثاني
 الاطار النظر 

 توظي  الذكاء الاصطناعي في الاعلام - ولا :
في العقود الاخيرة مف القرف العشػريف وبػدايات القػرف الحػادي والعشػريف تحػوؿ العػالـ مػف التقنيػات 
الميكانيكيػػػة الػػػى التقنيػػػات الرقميػػػة و المعموماتيػػػة، وبػػػدأت معظػػػـ الػػػدوؿ تعتمػػػد تكنولوجيػػػا الػػػذكاء 

ءاً الاصطناعي، التي كانت في الماني تعتبر نرباً مف الخياؿ، وفي زمننا الحػالي اصػبحت جػز 
مف الواق  الذي تعيشو، حيث دخمت في جمي  مجالات الحيػاة المدنيػة و العسػكرية و فتحػت افػاؽ 
جديدة لعموـ المسػتقبؿ، وظيػرت تقنيػات قػادرة عمػى انتػاج افكػار و معمومػات تػوازي العقػؿ البشػري 
يويمثػػػؿ الػػػذكاء الاصػػػػطناعي اىػػػـ مخرجػػػػات الثػػػورة الصػػػػناعية لتعػػػدد اسػػػػتخداماتو فػػػي المجػػػػالات 

عسكرية والصناعية والاقتصادية والتقنية والتطبيقات الطبية والتعميمية والخدمية، ويتوق  اف يفػتم ال
وليات لابتكارات لا حدود ليا، واف يؤدي الى مزيد مف الثورات الصناعية، بما يحدث تغييراً جذرياً 

   09، ص0218في حياة الانسافي. (احمد ماجد، 
في المجالات الاعلامية والاتصالات فقد تـ توظيفو لاستخراج لقد تـ توظيؼ الذكاء الاصطناعي 

البيانػػات والمعمومػػات وتحسػػيف طرائػػؽ البحػػث، يواختيػػار الموانػػي ، وشخصػػنة تجربػػة المسػػتخدـ، 
وفيػػػـ ردود الفعػػػػؿ البشػػػػرية وتعميقػػػػات الجميػػػػور، وكتابػػػػة النصػػػػوص الاخباريػػػػة ومكافحػػػػة الاخبػػػػار 

ي لمقيػػاـ بػػأدوار فعالػػة فػػي تطػػوير محتػػو  ادارة الازمػػات المزيفػػة، وىػػو مػػا يؤىػػؿ الػػذكاء الاصػػطناع
الاعلاميػػػة، فالػػػذكاء الاصػػػطناعي يسػػػيـ فػػػي تحسػػػيف القػػػدرات الاعلاميػػػة عمػػػى التنبػػػؤ بالازمػػػات 

   18، ص0213وتسري  وتيرة التعامؿ معيا والحد مف العوامؿ التي تقود اليياي. (الصادؽ رابم، 
  بأنو يمكػف لمتكنولوجيػا الحديثػة مػف تعمػـ A1مز لو (ومف مميزات الذكاء الاصطناعي و الذي ير 

التجػػارب، والتكيػػؼ مػػ  ظػػروؼ الواقػػ  ومحاكػػاة الافعػػاؿ البشػػرية فػػي العديػػد مػػف الميػػاـ مثػػؿ قيػػادة 
السػػػػيارة وقيػػػػادة الطػػػػائرة بػػػػدوف طيػػػػار، والروبوتػػػػات المصػػػػممة لاداء ميػػػػاـ معينػػػػة، وتعمػػػػيـ المغػػػػات 

ة عمػػػى التفسػػػير والتحميػػػؿ المنطقػػػي لممعمومػػػات، ولػػػـ تكػػػف والترجمػػػة الفوريػػػة، بالانػػػافة الػػػى القػػػدر 
وسائؿ الاعلاـ بعيدة عف ىػذه التكنولوجيػا التػي سػيمت الكثيػر مػف الميػاـ لرجػاؿ الاعػلاـ وخاصػة 
فػػػػي الازمػػػػات والصػػػػراعات السياسػػػػية والعسػػػػكرية، وكػػػػاف لوسػػػػائؿ الاعػػػػلاـ دوراً بػػػػارزاً فػػػػي تغطيػػػػة 

المعمػػورة وتعػػرؼ الازمػػة بأنيػػا يموقػػؼ طػػارئ يحػػدث الازمػػات والصػػراعات التػػي تحػػدث فػػي ارجػػاء 
ارتباكػػػاً فػػػي تسمسػػػؿ الاحػػػداث اليوميػػػة لجيػػػة مػػػا، ويػػػؤدي الػػػى سمسػػػمة مػػػف التفػػػاعلات تػػػنجـ عنيػػػا 
تيديدات ومخاطر مادية ومعنوية لممصالم الاساسية لتمؾ الجية، مػا يسػتمزـ اتخػاذ قػرارات سػريعة 
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قػػص لممعمومػػات المتعمقػػة بموقػػؼ الازمػػةي. فػػي وقػػت محػػدد، وفػػي ظػػروؼ يسػػودىا التػػوتر نتيجػػة ن
   19، ص0217(ايماف سامي، 

واحياناً تبدأ وسائؿ الاعلاـ تتنبػأ بػبعض الاحػداث قبػؿ وقػوع الازمػة او الصػراع و ذلػؾ مػف خػلاؿ 
مراقبػػة الاحػػداث والافعػػاؿ وردود الافعػػاؿ السػػائدة والاتجاىػػات التػػي تنبػػل بوقػػوع بػػدايات الصػػراع، 

ـ جمػػػ  معمومػػػات مسػػػبقة وتحميميػػػا ومحاولػػػة التخفيػػػؼ مػػػف التػػػوتر كػػػي لا وتحػػػاوؿ وسػػػائؿ الاعػػػلا
يحػػػػدث الصػػػػراع، وتوجيػػػػو رسػػػػائؿ للاطػػػػراؼ المرتبطػػػػة بالنزاعػػػػات والتػػػػوترات مػػػػف تلافػػػػي حػػػػدوث 
الصراع، وربما يحدث العكس فقد يكوف لوسائؿ الاعلاـ دوراً خطيراً في تفجير الازمات وذلؾ مػف 

ر، اف احػػد وظػػائؼ الاعػػلاـ اف يكػػوف محايػػد وينقػػؿ خػػلاؿ مسػػاندة طػػرؼ عمػػى حسػػاب طػػرؼ اخػػ
الحقائؽ بدوف تزييؼ، لذا يتطمب مف المؤسسات الاعػلاـ الوقػوؼ عمػى الحقيقػة ومتابعػة الاحػداث 
بطريقػػػة تمنػػػ  وقػػػوع الصػػػراع، وبػػػث رسػػػائؿ اتصػػػالية الػػػى الجميػػػور المسػػػتيدؼ، لتونػػػيم مواقػػػؼ 

زمػة، والبحػث عػف حمػوؿ تقػرب وجيػات اطراؼ الصراع والجيود التػي يبػذؿ مػف أجػؿ نػزع فتيػؿ الا
النظػػر لتلافػػي وقػػوع الازمػػة. امػػا اذا وقػػ  الصػػراع ىنػػا يتطمػػب مػػف وسػػائؿ الاعػػلاـ المسػػاىمة فػػي 
احتػػواء الصػػراع، واعػػداد رسػػائؿ تفسػػر نتػػائج ومخػػاطر ىػػذا الصػػراع ونتائجػػو المسػػتقبمية، والجيػػود 

يػة الكثيػر مػف الازمػات والكػوارث التي تبذؿ لايقاؼ ىذا الصراع. واسػتطاعت وسػائؿ الاعػلاـ تغط
الطبيعيػػة والصػػراع بػػيف الػػدوؿ، واخرىػػا الصػػراع الاسػػرائيمي الفمسػػطيني وكيػػؼ تػػـ تغطيػػة الاحػػداث 
مف قبؿ وسائؿ الاعلاـ لكلا الطرفيف وكذلؾ الاعلاـ الػدولي المحايػد، وتػـ توظيػؼ تقنيػات الػذكاء 

معػػارؾ التػػي تػػدور بػػيف الجػػانبيف الاصػػطناعي فػػي بعػػض الوسػػائؿ الاعلاميػػة لتغطيػػة الاحػػداث وال
وكػػاف تػػأثير الرسػػائؿ الاعلاميػػة مقػػارب لتػػأثير المعػػارؾ التػػي تػػدور عمػػى الارض، حيػػث اف صػػد  
الرسائؿ الاعلامية وخاصة التي استفادة مف الػذكاء الاصػطناعي كػاف تأثيرىػا كبيػر وبمػورة مفػاىيـ 

ديثػػة، تجمػػ  بػػيف المرئػػي ووليػػات اعلاميػػة جديػػدة يكػػاف ليػػا الفنػػؿ فػػي ظيػػور خريطػػة اتصػػاؿ ح
والمسموع والمطبوع، وتستطي  نقؿ المحتو  بسرعة فائقة لممجموعات والافراد، وتحدث ايناً حالة 
مػػف التفاعػػؿ المتبػػادؿ، وفػػي بعػػض الاحيػػاف توكػػؿ لمتكنولوجيػػا ادواراً لمقيػػاـ بيػػا بػػدلًا مػػف البشػػري. 

   025، ص0218(روب كيتش، 
الاصػطناعي او صػحافة الروبػوت وقػد تغيػر ىػذه التكنولوجيػا وحالياً ظير مفيػوـ صػحافة الػذكاء  

مػػف طبيعػػة الاداء الاعلامػػي فػػي المسػػتقبؿ القريػػب لانيػػا قػػادرة عمػػى جمػػ  الاخبػػار وكتابتيػػا بعيػػداً 
عف تدخؿ الانساف، كما تتميز ىذه التكنولوجيا فػي القػدرة عمػى اتخػاذ القػرارات والبحػث عػف حمػوؿ 

فيا والاسػػػتدلاؿ عمييػػػا والملاحػػػظ عمػػػى ذلػػػؾ ىػػػو الاسػػػتخداـ لممشػػػاكؿ والازمػػػات مػػػف خػػػلاؿ توصػػػي
المبػػػدع ليػػػذه التكنولوجيػػػا فػػػي وسػػػائؿ الاعػػػلاـ لػػػد  الػػػدوؿ المتقدمػػػة عمميػػػاً وتكنولوجيػػػاً، امػػػا عمػػػى 
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المسػػتو  العربػػي فػػأف اسػػتخدميا فػػي وسػػائؿ الاعػػلاـ يكػػاد يكػػوف محػػدوداً، لػػذا يتطمػػب مػػف الاعػػلاـ 
ؿ عمػػى ىػػذه التكنولوجيػػا والعمػػؿ عمييػػا، لمواجيػػة التنػػافس العربػػي الاسػػتعداد وبشػػكؿ جػػاد لمحصػػو 

المحموـ م  الدوؿ الاخر  وخاصة في منطقة الشرؽ الاوسػط التػي تشػيد صػراعات مسػتمرة، واف 
وسػػائؿ الػػذكاء الاصػػطناعي سػػتوفر وسػػائؿ اعلاميػػة اكثػػر تطػػوراً وسػػريعاً فػػي الػػذكاء الاصػػطناعي 

في نقػؿ الاخبػار والتفاعػؿ معيػا، والملاحػظ اينػاً انػو  ستوفر وسائؿ  اعلامية اكثر تطوراً وسريعاً 
في السنوات الاخيرة دخمت (الاتمتو  في معظـ المؤسسات الاعلامية العالمية يونجحػت فػي انتػاج 
الاؼ القصص الاخبارية دوف تدخؿ بشري بدءاً مػف جمػ  المعمومػات وتصػنيفيا ومػف ثػـ تحريرىػا 

اليػػة بالانػػافة الػػى احػػواؿ الطقػػس ومػػف المتوقػػ  اف ونشػػرىا، خاصػػة فػػي المجػػالات الريانػػية والم
   05، ص0219تتوس  لتشمؿ مجالات التغطية الاخبارية كافةي. (شريؼ درويش، 

ونظػػػراً لمصػػػراعات والازمػػػات المتولػػػدة فػػػي كػػػؿ يػػػوـ فػػػأف ميمػػػة وسػػػائؿ الاعػػػلاـ اصػػػبحت صػػػعبة 
ث بشػكؿ مفػاجل ودوف وخاصة في جمي  المعمومات والتنبؤ بوقوع الازمة، لاف البعض منيػا يحػد

سػػػػابؽ انػػػػذار وليػػػػذه الاسػػػػباب وزيرىػػػػا فقػػػػد سػػػػعت معظػػػػـ وكػػػػالات الانبػػػػاء العالميػػػػة والمؤسسػػػػات 
الاعلامية المحمية الى الاعتماد عمى وسائؿ الذكاء الاصػطناعي وخاصػة مػ  المواقػ  التػي تعتمػد 

ائؿ الرقمية لػدييا الاخبار الرقمية مثؿ وكالات الانباء ومواق  التواصؿ الاجتماعي، كوف ىذه الوس
القدرة عمى التعامؿ م  تكنولوجيا الذكاء الاصطناعي، كما اف ليػذه المواقػ  جميػور كبيػر يتعامػؿ 
معيػػا ويرزػػب ىػػذا الجميػػور فػػي متابعػػة الاحػػداث السياسػػية والاقتصػػادية والريانػػية والاجتماعيػػة 

الانسػػاف قياسػػاً فػػي  والثقافيػػة، وقػػد سػػاىمت تكنولوجيػػا الػػذكاء الاصػػطناعي فػػي تقميػػؿ الجيػػد عمػػى
المحتو  الذي تنتجو وسائؿ الذكاء الاصطناعي، كونيا بدأت تعتمد طرقاً جديدة ومؤثرة فػي تقػديـ 
المحتو  الاعلامي لمجميور يفعمى مواق  التواصؿ الاجتمػاعي وتحديػداً موقػ  تػويتر يػتـ انتػاج مػا 

ذكاء الاصػطناعي الػى البحػث   مميوف تغريدة يومياً، وىو ما دف  الباحثيف في ال052يقارب مف (
عف انظمة ذكية، تتيم معالجػة ىػذا القػدر اليائػؿ مػف البيانػات وابرزىػا التعمػيـ العميػؽ فعمػى سػبيؿ 
المثػػػاؿ قامػػػػت ادارة فيسػػػػبوؾ بأنشػػػػاء خوارزميػػػػات تقػػػػوـ بػػػػالتعرؼ عمػػػػى الاصػػػػدقاء، واقتػػػػراح طمػػػػب 

   0219صداقاتي. (مدونة اراجيؾ، انترنت، 
ير كبير عمى الرأي العاـ و حتى عمى بعض القرارات الحكومية، لاف ىػذه واصبم ليذه المواق  تأث

الكـ اليائؿ مف البيانات المتوفرة عمى شبكات التواصؿ الاجتماعي ليا دوراً ميماً عمى القرار لػد  
القطاع العاـ، كما اف ىذه البيانات تفيد المؤسسات الحكومية و خاصة ردود افعاؿ الجميور، بدؿ 

عمػػػػى الوسػػػػائؿ التقميديػػػػة التػػػػي كانػػػػت تعتمػػػػد لاسػػػػتطلاع اراء النػػػػاس يو فػػػػي مواقػػػػ   مػػػػف الاعتمػػػػاد
التواصػػػؿ الاجتمػػػاعي يقػػػوـ المسػػػتخدـ بونػػػ  النصػػػوص و الصػػػور و الفيػػػديو و الصػػػوت مرفقػػػة 
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بمػواقفيـ العاطفيػػة و العقميػػة منيػػا، و يػتـ مشػػاركة ىػػذه الممفػػات و النقػاش حوليػػا و ابػػداء المواقػػؼ 
مػػا ينػػتج بيانػػات نػػخمة يمكػػف تحميميػػا لتحديػػد الاحػػداث و المونػػوعات و  المختمفػػة منيػػا. و ىػػو

القنايا الرئيسية و مواقػؼ الجميػور اتجاىيػا حتػى يسػتفاد منيػا فػي فيػـ البيئػة المحيطػة و ونػ  
السياسات المتوافقة معيػا، كمػا يمكػف تبنػي نمػاذج و اسػتراتيجيات نظريػة لمعالجػة ىػذه البيانػات و 

   53، ص0229ىـ منياي. (فاتف عبداله،، اختزاليا ثـ تحميؿ الا
اف ىػػذا التفاعػػؿ بػػيف مواقػػ  التواصػػؿ الاجتمػػػاعي و الجميػػور سػػاىـ فػػي التعػػرؼ عمػػى اتجاىػػػات 
الجميػػور و مػػواقفيـ مػػف القنػػايا ذات الاىتمػػاـ المشػػترؾ و طريقػػة عػػرض المعمومػػات و البيانػػات 

مػف أجػؿ التعػرؼ عمػى المصػادر  التي تصؿ عف طريػؽ ىػذه المواقػ  و كيفيػة مناقشػتيا و تحميميػا
الاعلامية و كشؼ ىوياتيا و توجياتيا الحقيقية و دراسة المحتو  المعادي و الصديؽ و المحايػد 
و ىػػذه الامػػور بػػدأت تسػػاعد فػػي الكشػػؼ عػػف الجيػػات التػػي تسػػعى لتفجيػػر الصػػراع او الازمػػة و 

عي و التػػي تعػػد حقبػػة الاطػػراؼ التػػي تحػػاوؿ التيدئػػة و الحػػؿ ياف ظيػػور صػػحافة الػػذكاء الاصػػطنا
جديدة مف الاعلاـ، يتنافر م  تقنيات الثورة الصناعية الرابعة، و يخمؽ أدوات اعلامية جديدة و 
يصػػيم محتػػو  اعلاميػػاً اكثػػر تػػأثيراً، و يحػػافظ عمػػى تنػػوع الجميػػور و يمبػػي طموحاتػػو، و يصػػػن  

لسػػاعةي (منػػى الحديػػدي، قنػػوات لتبػػادؿ الاراء و ردود الافعػػاؿ بصػػورة تفاعميػػة مسػػتمرة عمػػى مػػدار ا
  اف التوظيػػػػؼ الػػػػذكي و اليػػػػادؼ ليػػػػذه التقنيػػػػات يمكػػػػف رجػػػػاؿ الاعػػػػلاـ و كػػػػذلؾ 0218انترنػػػػت، 

المؤسسػػات الاعلاميػػة مػػف ادارة الاحػػداث و صػػناعة المحتػػو  بشػػكؿ فعػػاؿ كػػوف ىػػذه التكنولوجيػػا 
الجمػاىير، و قادرة عمى توفير معمومات ىائمة و تسػاعد فػي التحميػؿ و الاسػتنتاج و التواصػؿ مػ  

الكشؼ عف النوايا الخبيثة التي تسعى لخمؽ الازمات و الصراع العػدائي بػيف الػدوؿ، كمػا اف ىػذه 
المميزات الكبيرة التي تتصؼ بيا تكنولوجيا الذكاء الاصطناعي سيمت عمى الجميور مف التعرؼ 

لمعمومػات التػي عمى كـ ىائؿ مف البيانات تفوؽ تصػوراتيـ السػابقة و بػدأت ىػذه الوسػائؿ تنػافس ا
يمتمكيػػػا الانسػػػاف، و فػػػي دراسػػػة قػػػاـ بيػػػا بػػػاحثيف مػػػف جامعػػػة اكسػػػفورد البريطانيػػػة و جامعػػػة بيػػػؿ 
الامريكيػػة توصػػموا الػػى اف يالتقػػديـ الػػذي يمكػػف اف يصػػؿ اليػػو الػػذكاء الاصػػطناعي خػػلاؿ النصػػؼ 

عي سيتفوؽ اذا اتفقت الازمبية عمى اف الذكاء الاصطنا –و كانت النتيجة صادمة  –قرف المقبؿ 
، جريػػػػدة الزمػػػػاف  اف 0218عمػػػػى البشػػػػر، و سػػػػيتمكف مػػػػف اداء ميػػػػاـ البشػػػػريةي (يػػػػاس خنػػػػير، 

السيطرة عمى وسائؿ الاعلاـ في المستقبؿ ستكوف و بلا شؾ بيد مف يمتمؾ السبؽ في السػيطرة و 
دوؿ التعامؿ م  تكنولوجيا الذكاء الاصطناعي، و مف المتوق  اف تزداد الحملات الاعلامية بيف ال

مػػػف أجػػػؿ الحفػػػاظ عمػػػى مصػػػالحيا و محاولػػػة تسػػػويؽ افكارىػػػا و توجياتيػػػا السياسػػػية و الثقافيػػػة و 
الاقتصادية، و سيتـ توظيؼ وسائؿ و تقنيػات الػذكاء الاصػطناعي فػي ىػذه الحمػلات الاعلاميػة، 
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و بالتأكيػد سػتكوف قػوة و تػأثير ىػذه الرسػائؿ الاعلاميػة اقػو  مػف الرسػائؿ التػي كانػت تعتمػد عمػى 
التكنولوجيا التقميدية، و تكوف ليا القدرة عمى الغرس الثقػافي و تغيػر القناعػات و السػموؾ و زسػؿ 
العقػػوؿ بمػػا يتماشػػى مػػ  اىػػداؼ تمػػؾ الرسػػائؿ الاعلاميػػة ياف الفػػرص التػػي يتيحيػػا اسػػتخداـ الػػذكاء 

  و الاصػػػطناعي فػػػي ادارة الازمػػػات الاعلاميػػػة كبيػػػػرة لمغايػػػة، و لعػػػؿ ابرزىػػػا ظػػػاىرة (الروبوتػػػػات
التوسػػ  فػػي تمكينيػػا مػػف اداء الوظػػائؼ الاعلاميػػة، و ىػػو مػػا قػػد يػػزداد وتيرتػػو فػػي المسػػتقبؿ، بػػأف 
يتوفر روبوت او نظاـ رد ولي يكشؼ عف الحملات الاعلامية و مصطمحات معينة ثـ الرد عمييا 

   80، ص0217مف خلاؿ الخطط الاعلامية التي يتـ تدريب الروبوتات عميياي. (ىاني زايد، 
ثممػػا انػػمحؿ دور بعػػض الميػػف و الميػػارات اليدويػػة مثػػؿ ميػػارة الخػػط العربػػي و العػػزؼ عمػػى وم

بعػػض الآلات الموسػػيقية و خاصػػة التراثيػػة بسػػبب دخػػوؿ بػػرامج الكترونيػػة لمخػػط و كػػذلؾ لمعػػزؼ 
الموسػػػيقي، سػػػوؼ تنػػػمحؿ مينػػػة بعػػػض العػػػامميف فػػػي الصػػػحافة وخاصػػػة الورقيػػػة و ذلػػػؾ بسػػػبب 

اقػػ  الاخبػػار فػػي انشػػاء قصػػص اخباريػػة تمقائيػػاً، ورقعيػػا الػػى مواقػػ  دخػػوؿ خوارزميػػات تسػػمم لمو 
الويب دوف تدخؿ البشر، واخذ بعض الباحثيف يتنبأ بمخاطر ىذه التكنولوجيػا عمػى تيديػد مسػتقبؿ 
بعػػػض العػػػامميف فػػػي حقػػػوؿ الاعػػػلاـ، و ىنػػػاؾ دعػػػوات لرجػػػاؿ الاعػػػلاـ فػػػي مواكبػػػة ىػػػذا التطػػػور 

 لابداع و الابتكار البشري الذي يتفوؽ عمى الاجيزة الذكية. التكنولوجي و التسمم بالمعرفة و ا
 ثانيا:  توظي  الصورة الدعائية في الصراعات السياسية 

يتميز القرف العشريف و بداية القرف الحادي و العشريف بكثرة الحروب و الصراعات بيف الدوؿ، و 
او اكثػػر كمػػا حصػػؿ فػػي  اتخػػذ الصػػراع اشػػكاؿ متنوعػػة فأمػػا اف يكػػوف صػػراع مباشػػر بػػيف دولتػػيف

الحربيف العالميتيف الاولى و الثانية او صراع زير مباشر تنعكس اثاره عمى الجوانػب الاجتماعيػة 
و السياسية و الثقافية و الاقتصادية، و يمعب الاعلاـ دوراً ميما في تػأجيج الصػراع او التيدئػة و 

لصػراع فأمػا اف يسػاىـ فػي نقػؿ الحؿ، و اخذت معظـ الدوؿ تستخدـ الاعلاـ كأحػد الاسػمحة فػي ا
الحقػػائؽ او يكػػوف منحػػاز و يحػػاوؿ تزييػػؼ الحقػػائؽ، و تولػػدت لػػد  الجميػػور مخػػاوؼ مػػف عػػدـ 
مصداقية بعض وسائؿ الاتصاؿ، و بدأ المتمقػي يبحػث عػف مصػادر بديمػة لموصػوؿ الػى الحقيقػة، 

، فقػػد تطػػور و بػالنظر لمنػػخ المعمومػػاتي اليائػػؿ مػػف مختمػػؼ وسػائؿ الاتصػػاؿ و خاصػػة الانترنػػت
النقاش يحوؿ الثقة بمصداقية وسائؿ الاعلاـ، لمبحث عػف بػدائؿ تركػز عمػى تحسػيف جػودة المنػتج 
الاعلامػػػي و اسػػػناد التقػػػادير الػػػى الحقػػػائؽ بشػػػفافية و التحقػػػؽ مػػػف المعمومػػػات و تجنػػػب التحيػػػز و 
 الاعتمػػػاد عمػػػى مصػػػادر موثوقػػػة عػػػلاوة عمػػػى ذلػػػؾ بػػػرزت الاتجاىػػػات بتبنػػػي صػػػحافة البيانػػػات و
صػػػػػحافة الػػػػػذكاء الاصػػػػػطناعي لتقميػػػػػؿ التػػػػػدخؿ البشػػػػػري فػػػػػي مقابػػػػػؿ تزايػػػػػد الاىتمػػػػػاـ بالارقػػػػػاـ و 

   31، ص0219الاحصائيات و الرسوـ البيانيةي. (محمد عطية، 
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وبػػالرزـ مػػف وجػػود معػػايير لمتعػػرؼ عمػػى مصػػداقية المحتػػو  الاعلامػػي و قسػػـ مػػف ىػػذه المعػػايير 
حيػث ترتكػز ىػذه المعػايير عمػى مصػداقية العػامميف يعود الى فترة الخمسػينات مػف القػرف المانػي 

في وسائؿ الاتصاؿ و الخبرة المتراكمػة فػي ىػذا المجػاؿ، بالانػافة الػى طبيعػة و حجػـ الثقػة بػيف 
المرسػػػػػؿ و المسػػػػػػتقبؿ، و حداثػػػػػػة المعمومػػػػػػات المرسػػػػػؿ و شػػػػػػموليتيا و مػػػػػػد  ارتباطيػػػػػػا بمصػػػػػػالم 

د مػد  مصػداقيتو امػاـ المتمقػي، و فػي الجماىير، و اف التحرير عف مصادر الخبر يمكف اف تحػد
عصػػر الػػذكاء الاصػػطناعي تػػـ اعػػداد خوارزميػػات لمتحػػري عػػف مصػػداقية المعمومػػات التػػي تتناقميػػا 
وكػػػػالات الانبػػػػاء، سػػػػواء كانػػػػت ىػػػػذه المعمومػػػػات مػػػػف اعػػػػداد البشػػػػر او مػػػػف اعػػػػداد اجيػػػػزة الػػػػذكاء 

المنػػػتج عبػػػر الػػػذكاء الاصػػػطناعي يو لػػػـ تقتصػػػر الدراسػػػات و البحػػػوث عمػػػى مصػػػداقية المحتػػػو  
الاصطناعي عمى الصحافة الالية المقتصرة عمى النصوص بؿ امتدت لتشػمؿ الصػوت و الفيػديو 
المنشػػأ تمقائيػػاً باسػػتخداـ احػػدث الخوارزميػػات مثػػؿ تقنيػػة توليػػد المغػػة الطبيعيػػة، و اعػػادة صػػيازة و 

   597، ص0218تمخيص النصوصي. (مروة ابراىيـ، 
يميػػز بػػيف المحتػػو  الاعلامػػي الصػػادؽ عػػف المزيػػؼ و ذلػػؾ بسػػبب والملاحػػظ اف الجميػػور بػػدأ  

الخبػػرة فػػي التعامػػؿ مػػ  نػػوع الوسػػيمة و المصػػدر الػػذي يغػػذييا بالمعمومػػات، فكممػػا حظػػي المصػػدر 
بثقػػػة المتمقػػػي فأنػػػو سػػػيولد القناعػػػة لديػػػو فػػػي مصػػػداقية الرسػػػالة، و تتطػػػور ىػػػذه القناعػػػة الػػػى تػػػأثير 

اذا حصػػؿ العكػػس و تنػػمف المحتػػو  الغػػش و التزييػػؼ فػػأف  متبػػادؿ بػػيف المرسػػؿ و المتمقػػي، امػػا
الجميػػػػور سػػػػوؼ يبتعػػػػد تػػػػدريجياً و عػػػػدـ التفاعػػػػؿ مسػػػػتقبلًا مػػػػ  ىكػػػػذا نػػػػوع مػػػػف الرسػػػػائؿ، و فػػػػي 
الصػػراعات زالبػػاً مػػا يكػػوف ىنػػاؾ تنػػارب فػػي المعمومػػات و خاصػػة اذا كانػػت الرسػػائؿ الاعلاميػػة 

يػػتـ التركيػػز عمػػى القنػػايا التػػي تكػػوف  صػػادرة مػػف اطػػراؼ الصػػراع، فقػػد تختفػػي بعػػض الحقػػائؽ و
لصالم ىذا الطػرؼ او ذاؾ و يعػد ينػوع القنػية عػاملًا مػؤثراً فػي مصػداقية الجميػور، و ذلػؾ مػف 
حيث كوف ىذه القنية مونوعاً خلافياً او جدلياً او مونوعاً متفقاً عميو، او اف المونوع يرتبط 

فػػػة او بالاوقػػػات العاديػػػة، او كػػػوف ىػػػذه بأوقػػػات الازمػػػات و مػػػا يصػػػاحبيا مػػػف نشػػػر الاخبػػػار المزي
   37، ص0219القنية ترتبط بالقنايا المحمية او الاقميمية او العالميةي. (شيياف الورقمي، 

اف التطور السري  في تكنولوجيا الذكاء الاصطناعي ساىـ في انجػاز محتػو  اعلامػي لػـ يقتصػر 
مػى انتػاج المغػة الطبيعيػة و تحميػؿ عمى الاخبار و القصص الاخبارية، بؿ ظيػرت تقنيػات قػادرة ع

البيانػػات المكتوبػػة و المصػػورة فوتوزرافيػػاً او بالفيػػديو، و قػػد احػػدثت ىػػذه التكنولوجيػػا طفػػرات كبيػػرة 
في مجاؿ التغطية الاخبارية لمواني  مختمفة مثؿ الاقتصػاد و السياسػة و الريانػة، و الطقػس و 

ناسػػب مػػ  اىتمامػػات جميػػ  المتػػػابعيف، و امكانيػػة يعػػرض القصػػة الاخباريػػة مػػف زوايػػػا متعػػددة تت
الاىػػػـ مػػػف ذلػػػؾ يمكػػػف لمصػػػحفييف العمػػػؿ باسػػػتخداـ الػػػذكاء الاصػػػطناعي لاعػػػادة التخيػػػؿ للاخبػػػار 
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بطريقػػػة ديناميكيػػػة و ليسػػػت ثابتػػػة، بعػػػد اف كانػػػت العلاقػػػة احاديػػػة الاتجػػػاه تاريخيػػػاً، مبنيػػػة عمػػػى 
باريػػة و الجميػػور المتصػػوري. (ىبػػة الشػػروط و الجػػداوؿ الزمنيػػة مػػف الناشػػر، و بػػيف المؤسسػػة الاخ

  و فػػػي مجػػػاؿ البػػػث التمفزيػػػوني و انتػػػاج الاخبػػػار و الاعلانػػػات 037، ص0202عبػػػد الميػػػيمف، 
نلاحػػػظ اف الػػػذكاء الاصػػػطناعي سػػػاىـ فػػػي ادارة المحتػػػو  و تنظيمػػػو بكفػػػاءة عاليػػػة. و سػػػاىـ فػػػي 

التسػجيؿ الصػوتي  تحسيف جودة البث، و قد استطاعت وكالة (شػينخوا  الصػينية يمػف خػلاؿ دمػج
و الفيػػػديو مػػػ  شخصػػػية افترانػػػية تسػػػتطي  محاكػػػاة الصػػػوت و العبػػػارات و حركػػػة الشػػػفاه لتماثػػػؿ 
المذي  الاخبػاري الفعمػي، و مػف المتوقػ  اف يقمػؿ تكػاليؼ تسػجيؿ البػرامج عػلاوة عمػى السػرعة فػي 

الالػي   كمػا تػـ توظيػؼ المصػور 03، ص0202التغطية اثناء الحػوادث الطارئػةي. (نػور عيسػى، 
او مػػػػا يسػػػػمى (الكػػػػاميرا الروبػػػػوت  فػػػػي اف تكػػػػوف بػػػػديلًا عػػػػف المصػػػػور الحقيقػػػػي داخػػػػؿ الاسػػػػتديو 
التمفزيوني كما تـ استخداـ طائرات صغيرة بدوف طيار يمكف التحكـ بيا ولياً في تصوير الاحػداث 
الخارجيػػة و التػػي يصػػعب تصػػويرىا مػػف قبػػؿ البشػػر و خاصػػة فػػي منػػاطؽ القتػػاؿ او الكػػوارث مثػػؿ 

فينػػانات و البػػراكيف، و ليػػػذه الطػػائرات القػػػدرة عمػػى الػػدخوؿ الػػػى ىػػذه المنػػػاطؽ زيػػر الامنػػػة و ال
ارساؿ صور حقيقيػة بػدوف تحيػز، و تكػوف الصػور محايػدة و زيػر مزيفػة و فػي نفػس الوقػت تقمػؿ 
مف الخسائر التي تمحؽ بػالاعلامييف اثنػاء الازمػات. و اسػتطاعت تكنولوجيػا الػذكاء الاصػطناعي 

فيػػديوىات وليػػة يحيػػث تمكػػف الادوات الاليػػة مػػف تحميػػؿ محتػػو  الفيػػديو و اختبػػار اىػػـ  مػػف انتػػاج
المقتطفات الواردة بو و اعداد فيديو قصير مجم  بيا و ىو ما يستخدمو موق  يوتيوبي. (خديجة 

   071، ص0219محمد، 
و ظيػػور  ودخمػػت ىػػذه التكنولوجيػػا فػػي مواقػػ  التواصػػؿ الاجتمػػاعي، و بػػالنظر لتوسػػ  ىػػذه الشػػبكة

منصػػات كثيػػرة و مسػػتخدميف بػػالملاييف فػػأف الرقابػػة و المتابعػػة تكػػوف صػػعبة عمػػى المحتػػو  الػػذي 
تقدمو تمؾ المنصػات و خاصػة اثنػاء الصػراع و الحػروب، و بػدأ الكثيػر مػف الاعلاميػيف يتخوفػوف 
مػػف نشػػر محتػػو  منػػمؿ او اعلانػػات ليػػا ازػػراض سػػيئة، لػػذا حػػاوؿ القػػائميف عمػػى بػػرامج الػػذكاء 

صػػػطناعي فػػػي اعػػػداد بػػػرامج رقميػػػة قػػػادرة عمػػػى تحميػػػؿ الكممػػػات و الصػػػور التػػػي تنشػػػرىا ىػػػذه الا
المواقػػػ ، مثػػػؿ التعػػػرؼ وجػػػوه البشػػػر مػػػف خػػػلاؿ تحميػػػؿ صػػػورتيف مختمفتػػػيف او اكثػػػر و التصػػػدي 
للاخبار المزيفة يعبر اسػتخداـ التػدفؽ البصػري، و البحػث العكسػي عػف الصػور و تحميػؿ بياناتيػا 

تـ التقػاط الصػورة او الفيػديو، لكػف تواجػو صػعوبات فػي تحميػؿ الصػور السػاخرة الوصفية مثؿ ايف 
بسبب التلاعب بالالفاظ و الاختلاؼ المغوي و الثقافيي. (سػميمة حسػف زيػداف،   او مقاط  الفيديو

   199، ص0217
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ه مازالػػت ىػػذه التكنولوجيػػا الذكيػػة تنػػتج مبتكػػرات جديػػدة بػػدأت تنػػافس العقػػؿ البشػػري، مثػػؿ تعمػػيـ ىػػذ
الاجيزة كيفية تطوير قدرات جيػاز الكمبيػوتر بحيػث تسػتطي  الوصػوؿ الػى البيانػات و اسػتخداميا 
اي تعمػػـ نفسػػيا بنفسػػيا و كػػذلؾ قػػدرتيا عمػػى اتخػػاذ القػػرارات الصػػحيحة و التػػي تػػتلائـ مػػ  طبيعػػة 

وؼ العمػػؿ المكمفػػة بػػو، اف ىػػذه القػػدرة ليػػذه الاجيػػزة الذكيػػة و محاكاتيػػا لقػػدرات العقػػؿ البشػػري سػػ
 تخفؼ مف اعباء العمؿ و نغوطاتو و ستكوف القرارات و النتائج اكثر عمقاً و اكثر فائدة. 

 ثالثا : انتاج الصورة الدعائية عبر عبر تطبيقات الذكاء الاصطناعي 
يشغؿ الاعلاف الثابت و المتحرؾ مساحة كبيػرة فػي مختمػؼ وسػائؿ الاتصػاؿ و خاصػة المرئيػة و 
المقروءة، و ذلؾ لمسمات التي يتميز بيا مػف ناحيػة الافكػار التػي يتنػمنيا و المتعػة و التسػمية و 
الػػػزمف القصػػػير الػػػذي يسػػػتغمو لايصػػػاؿ الرسػػػائؿ الاعلاميػػػة الػػػى المتمقػػػي، و بعػػػد اف كػػػاف انتػػػاج 

عػػػػلاف يػػػػتـ بػػػػالطرؽ التقميديػػػػة، الاف بػػػػدأ تصػػػػميـ و انتػػػػاج الاعػػػػلاف يعتمػػػػد بشػػػػكؿ كبيػػػػر عمػػػػى الا
تكنولوجيا الذكاء الاصطناعي، و م  تطور تقنيات الاتصاؿ ياصبم مف السيؿ الجم  بيف ما ىو 
واقعػػي و مػػا ىػػو افترانػػي الػػى جانػػب امكانيػػة تفاعػػؿ المتمقػػي مػػ  العػػرض الاعلانػػي، فػػالعروض 

ئمة عمى تكنولوجيا الواقػ  المعػزز ىػي وسػيمة تمتمػؾ القػدرة عمػى المنافسػة فػي مجػاؿ الاعلانية القا
   0216الترويج الاعلانيي. (تامر عبد المطيؼ، سمر ىاني، 

اف ازمػػب الصػػور المػػأخوذة مػػف الواقػػ  و خاصػػة الثابتػػة (الفوتوزرافيػػة  قػػد تبػػدو نػػعيفة و الفكػػرة 
ييػػا، و يػػتـ تحميميػػا برمػػوز و دلالات سػػوؼ زيػػر وانػػحة، لكػػف عنػػد انػػافة بعػػض التعػػديلات عم

تكوف ابعادىا الفكرية اكثر ونوحاً، و قادرة عمى تحقيؽ اليدؼ الذي ونعت مف أجمو، و يمكػف 
لمعػػيف البشػػرية اف تتفاعػػؿ معيػػا، و فيمػػا بعػػد يمكػػف توظيػػؼ ىػػذه الصػػور او عػػدد مػػف الصػػور فػػي 

ف دمػػػج تكنولوجيػػػا الػػػواؽ المعػػػزز الاعػػلاف عػػػف بنػػػاعة معينػػػة او قنػػػية معينػػػة و التػػػرويج ليػػػا يا
للاعلانات المطبوعة اصبم استراتيجية تسويقية لاثراء صناعة الاعلاف الرقمي المطبوع المتحػرؾ 
و بالتالي يجب اثارة انتباه الفرد الى الشيء مون  الترويج و خمػؽ درجػة عاليػة مػف اىتمػاـ الفػرد 

  0216بوي. (مي محمود، اية شريؼ، 
الاعلانية مف الترويج لبناعة او فكػرة او قنػية و محاولػة اقنػاع المتمقػي ويحاوؿ صان  الصورة 

في قبػوؿ ىػذه الاشػياء، و يعتمػد صػان  الاعػلاف الػى التكػرار لترسػيخ المعمومػة و تونػيم مزاياىػا 
بأسموب مقن  و مشػوؽ مػف خػلاؿ توظيػؼ الكػلاـ و الموسػيقى و الالػواف بالانػافة الػى المػؤثرات 

 ا في اعلانات الفيديو، و ميارات التصوير و المونتاج. السمعية و البصرية كم
اف عممية انتاج الصورة الاعلانية بتكنولوجيا الذكاء الصناعي حققت قفزة نوعية في مجػاؿ اخػراج 
الاعلانػػػػات و كسػػػػرت حالػػػػة الممػػػػؿ و الجمػػػػود التػػػػي كانػػػػت تصػػػػاحب انتػػػػاج و عػػػػرض الاعلانػػػػات 
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الانػػافة عمػػى الصػػورة الحقيقيػػة و ىػػذه الانػػافات قػػد بالطريقػػة التقميديػػة و الاف يمكػػف التعػػديؿ و 
تكوف مشابية لمواق  او قد تكػوف خاليػة، و اصػبحت ىػذه الصػور الاعلانيػة تجػذب جمػاىير كبيػرة 
لمتابعييا و التفاعؿ معيا، حتػى اصػبم قسػـ مػف ىػذه الصػور الاعلانيػة يسػتخدـ لمتػرويج لبنػائ  

نػػػة او الحقائػػػب المدرسػػػية و زيرىػػػا مػػػف اخػػػر  مثػػػؿ الملابػػػس التػػػي تحمػػػؿ صػػػور لاعلانػػػات معي
المسػتمزمات يو نظػػراً لتطػور المجػػاؿ الاعلانػي جعػػؿ ىنػاؾ تنافسػػاً لمسػوؽ الاعلانػػي لمتيافػت عمػػى 
كؿ ما ىو جديد بالمجاؿ، فأوجػب عمػى المتخصصػيف البحػث عػف طػرؽ جديػدة لمخػروج مػف دائػرة 

اقػػػػ  المعػػػػزز و تطبيقػػػػو عمػػػػى التكػػػػرار و الشػػػػعور بالممػػػػؿ فسػػػػتوجب عمينػػػػا اسػػػػتخداـ تكنولوجيػػػػا الو 
   0202الاعلانات في العصر الحاليي. (رانيا شعباف، ربي  ابو شنب، 

اف توظيػػػؼ الصػػػػورة فػػػػي الاعػػػلاف يعطػػػػي لػػػػو مصػػػػداقية لاف الصػػػورة تحمػػػػؿ مفيػػػػوـ التصػػػػديؽ و 
التكػػػذيب و اف حاسػػػة البصػػػر ىػػػي اسػػػاس التصػػػديؽ كمػػػا اف الصػػػورة سػػػيمة الادراؾ مػػػف مختمػػػؼ 

يمكف لصورة واحدة اف تكوف ابمم مف مئات الكممات لذا فيي اسػيؿ فػي التمقػي الفئات العمرية، و 
مف الكممات المجردة، و ىذا الحاؿ ينطبؽ عمى الصور الثابتػة و الصػور المتحركػة. لكػف الصػورة 
المتحركة تكوف اكثر اقناعاً لاف الواق  متحرؾ، و حاليػاً وصػؿ الاقنػاع فػي الصػورة المتحركػة الػى 

لتوظيػؼ تكنولوجيػا الػذكاء الاصػطناعي الػذي بػدأ ينػتج صػور متحركػة لػـ نكػف  شيء عجيب نظراً 
نشعر بيا حتى في الخياؿ، مف ىنا بػدأت بعػض المؤسسػات الاعلاميػة توظػؼ الصػور الاعلانيػة 
لازػػراض سياسػػية اليػػدؼ منيػػا التػػأثير عمػػى الػػرأي العػػاـ، و تحػػاوؿ تقػػديـ الحقػػائؽ بأشػػكاؿ جديػػدة 

معرفػػػة الابعػػػاد الفكريػػػػة ليػػػذه الصػػػػور و ىػػػذا مػػػا سػػػػيقوـ الباحػػػث فػػػػي تثيػػػر التشػػػويؽ و الفنػػػػوؿ ل
 استعرانو اثناء تحميؿ عينة ىذا البحث.

 متشرات الاطار النظر  
تكنولوجيا الذكاء الاصطناعي نقمت الصورة الاعلامية الى مستو  متقدـ و لو تأثير كبير عمى .1

 المتمقي.
تنػػميؿ الػػرأي العػػاـ مػػف خػػلاؿ انػػافة او حػػذؼ يمكػػف توظيػػؼ التكنولوجيػػا الرقميػػة الذكيػػة فػػي .0

 بعض المعمومات النرورية.
يمكػػػػػف تركيػػػػػب صػػػػػور افترانػػػػػية عمػػػػػى الصػػػػػور الحقيقػػػػػة بالاعتمػػػػػاد عمػػػػػى التكنولوجيػػػػػا الػػػػػذكاء .3

 الاصطناعي.
تكنولوجيا الذكاء الاصػطناعي بػدأت تنػافس العقػؿ البشػري فػي مختمػؼ المجػالات و مػف يمتمػؾ .4

 ف لو الغمبة في الصراعات. ىذه التكنولوجيا يمكف اف تكو 
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الصػػػورة الدعائيػػػة المنتجػػػة بتكنولوجيػػػا الػػػذكاء الاصػػػطناعي ليػػػا تػػػأثير عمػػػى المتمقػػػي اكثػػػر مػػػف .5
 الصور الدعائية المنتجة بالطريقة التقميدية.

 المبحث الثالث
 تحميل النتائج 

ة تكنولوجيا بعد اطلاع الباحث عمى (الصور الدعائية  عينة ىذا البحث و التي تـ تعديميا بواسط
الػػذكاء الاصػػطناعي قػػاـ بتحميميػػا وفػػؽ فقػػرات اسػػتمارة الملاحظػػة (ادارة البحػػث  و كمػػا مبػػيف فيمػػا 

 يمي: 
سػػاىمت تكنولوجيػػا الػػذكاء الاصػػطناعي فػػي انتػػاج صػػورة دعائيػػة متميػػزة و ذات  المتشوور الاول:

 فكرية. 
عة و ىػي عبػارة عػف وعػاء الصورة الاولى مأخوذة مػف دعايػة لشػركة (ماكدونالػدز  لموجبػات السػري

  ذي المػػوف الاحمػػر و الكممػػة بالاصػػفر و فػػي داخمػػو رقػػائؽ mصػػغير عميػػو علامػػة ماكدونالػػدز (
البطاطا. لكف تـ انافة حزاـ ناسؼ وفيو معدات تفجير و مسدس كاتـ لمصوت و فػي ىػذا اشػارة 

قػدـ معػػدات لقتػػؿ الػى اف ىػػذه الشػركة المعنيػػة بتجييػػز النػاس بالطعػػاـ .. زيػرت مبادئيػػا و بػػدأت ت
الفمسطينييف العزؿ .. و قػد تػـ تػداوؿ ىػذه الصػورة فػي ازمػب مواقػ  التواصػؿ الاجتمػاعي، و كػاف 
ليػػا دلالات فكريػػة عنصػػرية نػػد الشػػعب الفمسػػطيني وىػػي دعػػوة لمقاطعػػة ىػػذه الشػػركة التػػي ليػػا 

كيػػاف اسػػتثمارات فػػي الػػبلاد العربيػػة و اليػػوـ اصػػبحت تشػػج  عمػػى قتػػؿ العػػرب مػػف خػػلاؿ دعػػـ (ال
 الصييوني  ند الفمسطينييف.

 ( تظهر دعاية شركة ماكدونالدز التي تمول الكيان الاسرائيمي1شكل رقم  

 
  الامريكيػة التػي تقػدـ الوجبػات الغذائيػة و KFCالصورة الثانيػة مػأخوذة مػف دعايػة لشػركة (      

خداـ تكنولوجيػػا ليػػا فػػروع فػػي معظػػـ دوؿ العػػالـ الاسػػلامي و العربػػي و ىنػػا تػػدخؿ المصػػمـ باسػػت
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الػػػػذكاء الاصػػػػػطناعي و ونػػػػػ  الوعػػػػاء الخػػػػػاص بالوجبػػػػػات الغذائيػػػػػة ليػػػػذه الشػػػػػركة فػػػػػوؽ الدبابػػػػػة 
الاسػػرائيمية و فػػي داخمػػو صػػورة نصػػفية لصػػاحب ىػػذه الشػػركة و عمػػى سػػرفة الدبابػػة ونػػ  اقػػداـ 
الدجاجػػة الػػذي تتميػػز بػػو ىػػذه الشػػركة و المغػػز  مػػف ىػػذا اف المصػػمـ يريػػد ايصػػاؿ فكػػرة بػػأف ىػػذه 
الشركات بدأت في دعـ الكياف الصييوني بالامواؿ العربية و الاسلامية لقتؿ الفمسطينييف و كانت 

 ردود افعاؿ الجميور قوية تطالب بعدـ شراء منتجات ىذه الشركات التي تساىـ في القتؿ. 
 ( الامريكيةKFC( صورة دعائية لشركة  2شكل رقم  

 
والصػػورة الثالثػػة ىػػي دعايػػة لشػػركة (بيبسػػي  و قػػاـ المصػػمـ فػػي اسػػتخداـ تكنولوجيػػا الػػذكاء      

الاصػػطناعي حيػػث قػػاـ بأنػػافة المعػػدات الحربيػػة لمجنػػدي (الاسػػرائيمي  مثػػؿ الخػػوذة و البندقيػػة و 
الحػػزاـ الػػذي يحػػوي عمػػى معػػدات القتػػؿ و حػػوؿ عمبػػة البيبسػػي الػػى مػػا يشػػبو صػػورة نصػػفية لمقاتػػؿ 

ئيمي وجيو علامة (بيبسي  و باقي التفاصيؿ تعبػر عػف معػدات ىػذا المقاتػؿ، و عمػى مسػتو  اسرا
ردود افعػػاؿ الجميػػػور فقػػد تػػػـ تػػداوؿ ىػػػذه الصػػورة الدعائيػػػة بكثػػرة بػػػيف المتػػابعيف لمواقػػػ  التواصػػػؿ 
الاجتمػاعي، و تفاعػؿ ىػذه الجميػور مػ  الفكػرة التػػي تونػم دور شػركة (بيبسػي  فػي دعػـ الكيػػاف 

 لقتؿ اخواننا الفمسطينييف.  الصييوني
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 ( صورة دعائية لشركة ببسي توعف دعم الكيان الصهيوني عد الفمسطينيين3شكل رقم  

 
  و ىػي عبػارة عػف قنينػة تحمػؿ Coca Coolaالصورة الرابعػة مسػتمدة مػف دعايػة لشػركة (      

صورة لفتػى فمسػطيني يحمػؿ علامة ىذه الشركة لكف المصمـ انافة ليا يديف و في اعمى القنينة 
بندقيػػة كلاشػػنكوؼ و عمػػى وسػػط القنينػػة تػػـ انػػافة حػػزاـ يحمػػؿ شػػريط للاطلاقػػات الناريػػة، و ىػػذه 
الصورة المعدلػة تريػد اف ترمػز لػدعـ ىػذه الشػركة لمننػاؿ الفمسػطيني حيػث تػـ تحويػؿ ىػذه القنينػة 

و، و نلاحػػظ اف ازمػػب الػػى شػػكؿ يشػػبو المقاتػػؿ الفمسػػطيني الػػذي يحمػػؿ البندقيػػة و مسػػتعد لممواجػػ
المواقػػػ  الاجتماعيػػػة تػػػداولت ىػػػذه الصػػػورة و تفاعػػػؿ معيػػػا جميػػػور كبيػػػر معبػػػريف عػػػف مسػػػاندتيـ 

 لمشعب الفمسطيني و عدالة قنيتو.
 ( صورة دعائية لشركة كوكا كولا التي تق  مي قعية الشفب الفمسطيني4شكل رقم  

 
  و قػد ونػ  المصػمـ Coca Coolaو الصورة الخامسة ايناً مسػتمدة مػف دعايػة لشػركة (     

العمب المعدنية لمنتوج ىذه الشركة و في اعمى كؿ عمبة طفؿ ون  عمى صدره العمػـ الفمسػطيني 
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و قسػػـ الاعػػلاف الػػى ثلاثػػة اجػػزاء الجػػزء الاوؿ خمفيتػػو صػػفراء و ىػػو اسػػتعداد لعمميػػة اعػػداـ ىػػذا 
ارج تحمػػؿ العمبػػة التػػي يقػػؼ الطفػػؿ و الجػػزء الثػػاني (الاوسػػط  خمفيتػػو حمػػراء و يػػد تمتػػد مػػف الخػػ

عمييا الطفؿ الفمسطيني لتنفيذ الاعداـ و الجزء الثالث عمى يسار الصػورة خمفيتػو سػوداء و الطفػؿ 
معمؽ عمى حبؿ الاعداـ و ىػذا التعػديؿ جػاء يتماشػى مػ  حقيقػة العػدواف عمػى زػزة و الػذي ذىػب 

نم دور ىذه الشركة في نحيتو الالؼ مف الاطفاؿ و النساء. و استطاع مصمـ الاعلاف اف يو 
 الدفاع عف حقوؽ الشعب الفمسطيني و كشؼ النوايا السيئة لمجيش (الصييوني . 

 ( صورة دعائية لشركة كوكا كولا تكش  طبيفة الفدوان الصهيوني عمى الاطفال 5شكل رقم  

 
ا و ىػي الصورة السادسة مأخوذة مف دعاية لتمثاؿ الحريػة التػي تتػبجم بيػا امريكػا و حمفائيػ      

عبارة عف كوب ممصؽ عميو صورة لتمثاؿ الحرية لكف المصمـ قسػـ ىػذا الكػوب الػى نصػفيف فػي 
يميف الكوب شكؿ لرمانة يدويػة وبػاقي الكػوب صػورة التمثػاؿ وشػكؿ الكػوب بػالموف الابػيض، وىنػا 
جم  المصمـ بف متناقنيف الاوؿ شكؿ الكوب الابيض وعميو صػورة ترمػز لمحريػة البينػاء لكنػو 

ي اداة القتؿ (الرمانة اليدوية  وفي ىذ اشارة الى السياسػة الامريكيػة التػي تػدعي شػيء وتخفػي يخف
الحقيقػػػة المػػػرة عمػػػى المجتمػػػ ، واف حػػػرب زػػػزة كشػػػؼ لمعػػػالـ ازدواجيػػػة المعػػػايير فػػػي التعامػػػؿ مػػػ  
الشػػعوب والتنػػاقض الاعمػػى فػػػي سياسػػتيـ الخارجيػػة. لقػػػد ذكػػر الباحػػث فػػػي الاطػػار النظػػري بػػػأف 

التػػػي يجػػػب اف تكشػػػفيا وسػػػائؿ الاعػػػلاـ لمجميػػػور قػػػد تكػػػوف زيػػػر وانػػػحة فػػػي الصػػػراع الحقيقػػػة 
والازمػػػات، واحيانػػػاً تكػػػوف ىػػػذه الوسػػػائؿ منحػػػازة ليػػػذا الطػػػرؼ او ذاؾ لكػػػف ىػػػذه الصػػػورة الدعائيػػػة 
استطاعت اف تكشؼ جػزء مػف الحقيقػة عػف مظموميػة الشػعب الفمسػطيني وازدواجيػة المعػايير لػد  

 بعض الدوؿ والشركات. 
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 ( ترمز لمحرية التي تدعيها امريكا وهي محاطة بالفن  والسلاح  الرمانة اليدوية(6شكل رقم  

 
لمتكنولوجيػػا الرقميػػة الذكيػػة دوراً ميمػػاً فػػي التنػػميؿ الدعائيػػة خاصػػة فػػي اوقػػات  المتشوور الثوواني:

 الصراع و الازمات .
والتػػػي تػػػـ توظيفيػػػا فػػػي فتػػػرة لقػػػد اسػػػتعرض الباحػػػث فػػػي المؤشػػػر السػػػابؽ اشػػػكاؿ الصػػػور الدعائيػػػة 

الصػػػراع الػػػدائر بػػػيف الكيػػػاف الصػػػييوني وابنػػػاء الشػػػعب الفمسػػػطيني، و يتنػػػم مػػػف ىػػػذه الصػػػور 
الدعائيػػػة طبيعػػػة الصػػػراع، وفنػػػم الادوار الخفيػػػة لػػػبعض الشػػػركات الرأسػػػمالية فػػػي دعػػػـ الكيػػػاف 

وني وحمفائػػػو المحتػػػؿ بالمػػػاؿ والسػػػلاح، وىػػػذا الػػػدعـ لػػػـ يػػػأتي مػػػف فػػػراغ، وذلػػػؾ لاف الكيػػػاف الصػػػيي
يمتمكػوف التكنولوجيػا الذكيػة المتطػورة جػػداً وىػـ مػف جػانبيـ قػػاموا بالتنػميؿ الاعلامػي الػذي يصػػؿ 
الى ارجاء واسعة مف الارض، وىذا التنميؿ الذي اعتمدوه يعطي لمعالـ فكرة بأف (اسػرائيؿ  دولػة 

(المسػالـ  و يتطمػب  مسالمة واف الفمسطينييف ىـ (الارىابيوف  يحاولوف العػدواف عمػى ىػذا الشػعب
عقػػػابيـ و فػػػي نفػػػس الوقػػػت لا تعمػػػف وسػػػائؿ الاعػػػلاـ (الاسػػػرائيمية  و المتحالفػػػة  معيػػػا عػػػف حجػػػـ 
الػػدمار والقتػػؿ الػػذي لحػػؽ بالشػػعب الفمسػػطيني و خاصػػة الاطفػػاؿ والنسػػاء لكػػف بعػػض الاعلاميػػيف 

معتػػدي وىػػو الػػذيف يبحثػػوف عػػف الحقيقػػة، حػػاولوا اسػػتخداـ نفػػس السػػلاح الػػذي اسػػتخدمو الطػػرؼ ال
(الذكاء الاصطناعي  في عمػؿ ىػذه الصػور الدعائيػة التػي كشػؼ حجػـ الػدعـ الػذي يتمقػاه الكيػاف 
الصػػػييوني مػػػف امريكػػػا والػػػدوؿ الغربيػػػة، وبعػػػض الشػػػركات الرأسػػػمالية العاممػػػة فػػػي الػػػوطف العربػػػي 

ئيمي، فػي والدوؿ الاسلامية، وقد ساعدت ىذه الصور الدعائية المتعمقة بالصراع الفمسطيني الاسرا
جمب تعاطؼ الجميور الذي يبحث عف الحقيقة، ودعى ىذا الجميور الػى مقاطعػة البنػائ  لتمػؾ 

 الشركات التي تساىـ في تأجيج الصراع .. والاستمرار بقتؿ ابناء ززة.
مػػف يمتمػػؾ تكنولوجيػػا الػػذكاء الاصػػطناعي لػػو زمػػاـ المبػػادرة فػػي حسػػـ الصػػراع  المتشوور الثالووث:

 نولوجيا اصبحت منافسة لمعقؿ البشري.لصالحو لاف ىذه التك
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لقد بدأت الدوؿ الغربية و امريكا تجاربيا عمى الذكاء الاصطناعي في فتػرة الخمسػينات مػف القػرف 
المانػػي، وحاليػػاً تطػػورت ىػػذه التكنولوجيػػا بحيػػث اصػػبحت منافسػػة لمعقػػؿ البشػػري، وىنػػاؾ تنبػػؤات 

ف انظمػػة الػػذكاء الاصػػطناعي مصػػممة بػػأف ىػػذه التقنيػػة سػػوؼ تسػػيطر عمػػى البشػػرية مسػػتقبلًا، وا
لمػػتعمـ مػػػف البيانػػػات وليػػا القػػػدرة فػػػي اتخػػاذ القػػػرار عمػػػى نػػوء ىػػػذه البيانػػػات، وكممػػا تطػػػورت ىػػػذه 
الانظمػػػة فأنيػػػا قػػػادرة عمػػػى تطػػػوير اىػػػدافيا و مياميػػػا، وقػػػد لا تتوافػػػؽ ىػػػذه الاىػػػداؼ مػػػ  البشػػػر 

بالبشػػرية، فػػاذا كػػاف حػػاؿ ىػػذه  وبالتػػالي تسػػتطي  اف تتخػػذ قرارتيػػا الخاصػػة التػػي قػػد تمحػػؽ النػػرر
التكنولوجيػػا مػػ  صػػانعييا، فكيػػؼ الحػػاؿ مػػ  المجتمػػ  الػػذي يجيػػؿ التعامػػؿ معيػػا او مػػازاؿ متػػأخر 
عف مواكبة ىذا التطور المتسارع كما ىو الحاؿ في مختمؼ الدوؿ العربية والاسلامية، لػذا نلاحػظ 

جػػػػالات الحيػػػػاة و منيػػػػا المجػػػػاؿ اف زمػػػػاـ المبػػػػادرة مػػػػازاؿ بيػػػػد امريكػػػػا والغػػػػرب فػػػػي الػػػػتحكـ بكػػػػؿ م
العسػػكري الػػذي مازالػػت تقدمػػو الػػى الكيػػاف الصػػييوني فػػي صػػراع مػػ  الفمسػػطينييف، والمتػػاب  ليػػذا 
الصراع يلاحظ اف الاعلاـ الصييوني والمتحالفيف معو مازالوا يخفوف الحقائؽ عف العالـ في ابادة 

ي في الاعلاـ العربي و كذلؾ في الشعب، وبالرزـ مف قمة الامكانات في مجاؿ الذكاء الاصطناع
مواق  التواصؿ الاجتماعي الا اف بعض الاعلامييف والناشطيف استطاعوا اف يقدموا صور دعائية 
لبعض الشركات التي لدييا جميور واس  والتػي سػاندت العػدواف نػد الفمسػطينييف واسػتطاعت اف 

ادركػوا حقيقػة العػدواف، واف  تحصؿ ىذه (الصور الدعائية  عمى صد  واس  بيف المتػابعيف الػذيف
يحصؿ تعاطؼ م  النحايا الفمسطينييف بعد نشر ىذه الصور التي تـ تعديميا بتكنولوجيػا الػذكاء 

 الاصطناعي.
عنػػػد تركيػػػب صػػػور افترانػػػية عمػػػى الصػػػور الحقيقيػػػة بالاعتمػػػاد عمػػػى تكنولوجيػػػا  المتشووور الرابوووي:

 الذكاء الاصطناعي يولد فكرة جديدة. 
الدعائيػػة (عينػػة ىػػذا البحػػث  ىػػي فػػي الاسػػاس صػػور حقيقيػػة لػػدعايات شػػركات اف جميػػ  الصػػور 

منيػػا زذائيػػة و منيػػا لممشػػروبات الغازيػػة و علاماتيػػا التجاريػػة ثابتػػة و معروفػػة، لكػػف تػػـ انػػافة 
صور اخر  و تـ اعادة تركيبيا لتعطي معنى اخر زير المعنى الذي وجدت مف اجمو مثؿ دعاية 

فة اطلاقات نارية و معػدات تفجيػر امريكيػة الصػن  و تػـ ونػعيا حػوؿ (ماكدونالدز  التي تـ انا
  التػي تػـ KFCالاناء و داخمو ممتزج برقائؽ البطاطا التي تقدـ لممستيمؾ و كذلؾ دعايػة شػركة (

اعػادة تركيبيػا عمػى دبابػػة اسػرائيمية و ونػعت عمبػػة الاكػؿ فػوؽ الدبابػػة و يظيػر صػاحب الشػػركة 
ة جػواد و امػاـ و خمػؼ سػرفة الدبابػة قطػ  الػدجاج المشػوي الػذي في الاعمى و كأنو يمتطػي صػيو 

  كونيػػػا KFCتنتجػػػو الشػػػركة، و ىنػػػا تحولػػػت الفكػػػرة مػػػف دعايػػػة ليػػػذه الشػػػركة الػػػى فنػػػم شػػػركة (
 احد  الشركات الداعمة لمكياف المحتؿ الذي نفذ جريمة ابادة بحؽ الفمسطينييف. 
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صمـ الواجية او علامة شركة بيبسي اما العمبة و الصورة الدعائية الثالثة لشركة (بيبسي  اخذ الم
فقد حوليا الػى صػورة مقاتػؿ اسػرائيمي يرتػدي الخػوذة و المعػدات العسػكرية الحربيػة الاسػرائيمية فػي 
اشػػارة الػػى اف ىػػذه الشػػركة تػػدعـ الجػػيش الاسػػرائيمي فػػي عدوانػػو عمػػى زػػزة، و فػػي الصػػورة الرابعػػة 

حقيقية لقنينة المشروب الغازي الذي تنتجو ىذه   ون  المصمـ الصورة الCoca Coolaلشركة (
الشػػركة، و قػػاـ تركيػػب وجػػو صػػبي افترانػػي يشػػبو الفمسػػطينييف كمػػا ونػػ  يػػديف افترانػػية عمػػى 
جػػػػانبي القنينػػػػة و تحمػػػػؿ احػػػػدىما بندقيػػػػة كلاشػػػػنكوؼ لمدلالػػػػة عمػػػػى دعػػػػـ ىػػػػذه الشػػػػركة لمقنػػػػية 

  مػػػف العمػػػب Coca) Coolaالفمسػػػطينية و الصػػػورة الدعائيػػػة الخامسػػػة اينػػػاً لمنتجػػػات شػػػركة
المعدنيػػة لممشػػروبات الغازيػػة و ىػػي تحمػػؿ شػػعار الشػػركة و لونيػػا الاحمػػر، لكػػف المصػػمـ ونػػ  
ثلاث حالات لصورة افترانية لطفؿ فمسطيني مربوط بحبؿ الاعداـ في الحالة الاولى الطفؿ يقؼ 

المعدنيػة و فوقيػا الطفػؿ عمى العمبة المعدنية مستعد للاعداـ و في الحالػة الثانيػة يػد تحمػؿ العمبػة 
و قػػد تػػـ تنفيػػذ حكػػـ الاعػػداـ و فػػي الحالػػة الثالثػػة الطفػػؿ ميػػت و يتػػدلى بحبػػؿ الاعػػداـ و لا توجػػد 

  و ىػػذا تعبيػػر عػػف اف الشػػركة فنػػحت Coca Coolaتحتػػو عمبػػة المشػػروبات الغازيػػة لشػػركة (
ادسػة و ىػي عمػى شػكؿ جرائـ الاحتلاؿ الصييوني بقتؿ الاطفاؿ الابرياء. اما الصورة الاخيػرة الس

كػوب ابػػيض ونػ  عميػػو شػػعار تمثػاؿ الحريػػة لمتعبيػػر عػف الشػػعارات التػػي تطمقيػا امريكػػا بػػدفاعيا 
عف الحرية و حقوؽ الانسػاف، لكػف النصػؼ الاخػر مػف الكػوب مرسػوـ عميػو رمانػة يدويػة صػناعة 

رائـ القتػػؿ و امريكيػػة، و فػػي ىػػذا اشػػارة الػػى الادعػػاءات الكاذبػػة لمسياسػػة الامريكيػػة التػػي تخفػػي جػػ
الابػػادة بحػػؽ الشػػعوب تحػػت زطػػاء الديمقراطيػػة المزيفػػة.. اف ىػػذا النػػوع مػػف الصػػور الدعائيػػة كػػاف 
صعب تنفيذه بالطرؽ التقميديػة لكػف بفنػؿ تكنولوجيػا الػذكاء الاصػطناعي اصػبحت العمميػة سػيمة 

 و اعطت لمرسالة الاعلامية قوة في التفسير و التحميؿ، و قوة في التعبير الفني. 
الصػػورة تحمػػؿ مفيػػومي التصػػديؽ و التكػػذيب لاف حاسػػة البصػػر ىػػي اسػػاس المتشوور الخووامس: 

 التصديؽ.
عمػػى الػػرزـ مػػف اف جميػػ  الصػػور الدعائيػػة (عينػػة البحػػث  قػػد تػػـ اعػػادة تركيبيػػا بعناصػػر انػػافية 
زيػػرت مػػف المعنػػى العػػاـ لمدعايػػة الاصػػمية التػػي انشػػأت مػػف أجميػػا، و تػػـ تغييػػر المعػػاني لجميػػ  

مف أجؿ تقديـ محتو  جديد يعبر بصورة رمزية عف حالة الصػراع الاسػرائيمي الفمسػطيني،  الصور
و الذي يتأمؿ ىذه الصور الدعائية لممرة الاولى يجػد اف ىنػاؾ كثيػر مػف التزييػؼ تػـ انػافتو الػى 
الدعاية الاصمية بحيث تـ تغيير محتواىا لتنتج معنى اخػر، لكػف عامػؿ الصػدؽ تحقػؽ مػف خػلاؿ 

ف الرموز و الاستعارات التي تـ انػافتيا عمػى الصػور الاصػمية و ربػط معػاني و دلالات الربط بي
ىػػذه الرمػػوز مػػ  المعػػاني الحقيقيػػة لمصػػورة الذىنيػػة لػػد  المتمقػػي الػػذي تفاعػػؿ معيػػا بشػػكؿ ايجػػابي 
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لانو يحمؿ صور ذىنية عف بشاعة الاحتلاؿ و الدور المخزي لبعض الشػركات و الحكومػات فػي 
و السػػكوت عمػػى جرائمػػو، و حتػػى فػػي الاعػػلاـ المنػػاد الػػذي يظيػػر المحتػػؿ بأنػػو دعميػػا لممحتػػؿ 

يرزب في العيش بسلاـ فميما يقدمو مف صور حقيقية او مزيفة تخاطب حاسة البصر لكف الػذي 
يمتمػػؾ معمومػػات حقيقيػػػة عػػف طبيعػػة الصػػػراع الفمسػػطيني الاسػػرائيمي فأنػػػو بالتأكيػػد سػػوؼ يػػػرفض 

لػػو قػػدـ صػػور حقيقيػػة، لاف الحقيقػػة الوانػػحة و التػػي يػػدركيا  الخطػػاب الاعلامػػي المعػػادي حتػػى
الجمي  بػالعيف و العقػؿ ىػو اف المحتػؿ معتػدي و مجػرـ و خطابػو ييػدؼ لتزييػؼ الحقػائؽ. و فػي 
المقابؿ فأف اي خطاب اعلامي لمفمسطينييف مبني عمى تكنولوجيا محدودة التطور فأنو يصؿ الى 

 اعموف معو بشكؿ ايجابي كوف الحؽ م  الفمسطينييف.عدد كبير مف العرب و زير العرب و يتف
 الخاتمة 

 الاستنتاجات 
 مف كؿ ما تقدـ توصؿ الباحث الى الاستنتاجات الاتية: 

اف الصػػػػورة الدعائيػػػػة المصػػػػنوعة بتكنولوجيػػػػا الػػػػذكاء الاصػػػػطناعي ليػػػػا القػػػػدرة عمػػػػى محاكػػػػات .1
 عواطؼ و احاسيس المتمقي خاصة في اوقات الازمات و الصراع.

ب التكنولوجيػػػا الرقميػػػة دوراً ميمػػػاً فػػػي التنػػػميؿ الاعلامػػػي حيػػػث يمكػػػف عػػػف طريقيػػػا انتػػػاج تمعػػػ.0
صػػور دعائيػػة ذات محتػػو  يخػػدـ احػػد  جيػػات الصػػراع، و ىػػذا يتطمػػب مػػف المتمقػػي قػػدرة عمػػى 

 التحميؿ و التفسير لموصوؿ الى الحقيقة و كشؼ التنميؿ و التزييؼ. 
الذكاء الاصطناعي و لدييا خبرة تمتد لسػنوات طويمػة فيػي اف الدوؿ المتقدمة تمتمؾ تكنولوجيا .3

 قادرة عمى التحكـ بجمي  القنايا التي تيـ حياة الناس.
مػػازاؿ الاعػػلاـ العربػػي متػػأخر فػػي الحصػػوؿ عمػػى تكنولوجيػػا الػػذكاء الاصػػطناعي و ىػػو يحتػػاج .4

 الى كوادر قادرة عمى انتاج ىذه التقنيات و التحكـ بيا.
ت التػي تػدخؿ فػي تكنولوجيػا الػذكاء الصػناعي مػف انتػاج صػور دعائيػػة لقػد سػاىمت الخوارزميػا.5

كػػاف مػػف الصػػعب تنفيػػذىا فػػي التقنيػػات التقميديػػة، و اسػػتطاعت ىػػذه الصػػور اف تخمػػؽ تػػأثير قػػوي 
 عمى المتمقي.

اف الصور التي تنتجيا التكنولوجيا الرقمية تحمؿ مفيومي التصػديؽ و التكػذيب، اي ىنػاؾ مػف .6
 يرفنيا، و الامر يتعمؽ بقدرة المراسؿ في اقناع المتمقي. يتقبميا و ىناؾ مف 

 التوصيات 
 يوصي الباحث بما يمي:
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اعػػػػػداد دراسػػػػػة عػػػػػف توظيػػػػػؼ تكنولوجيػػػػػا الػػػػػذكاء الاصػػػػػطناعي فػػػػػي انتػػػػػاج المػػػػػؤثرات البصػػػػػرية .1
 التمفزيونية.

ادخػػػػػاؿ طمبػػػػػة قسػػػػػـ الاعػػػػػلاـ فػػػػػي دورات و ورش عمػػػػػؿ لاكتسػػػػػاب ميػػػػػارات تكنولوجيػػػػػا الػػػػػذكاء .0
 . الاصطناعي
 قائمة المصادر 

، الذكاء الاصطناعي بدولة الامػارات العربيػة المتحػدة، دبػي، وزارة الاقتصػاد، ادارة الدراسػات 0218احمد ماجد، -
 و السياسات الاقتصادية، مبادرات الرب  الاوؿ.

السياسػػية و ، دور العلاقػػات العامػػة الرقميػػة فػػي الادارة الالكترونيػػة للازمػػات 0217ايمػػاف سػػامي حسػػيف عشػػري، -
دراسػة تطبيقيػة عمػى العمميػة العسػكرية بالمممكػة العربيػة السػعودية (عاصػفة الحػزـ ، رسػالة  –تأثيرىا عمى الشباب 

 ماجستير زير منشورة (جامعة القاىرة  كمية الاعلاـ.
ؤتمر المػػ –، العػػروض التفاعميػػة القائمػػة عمػى التكنولوجيػػا الواقػػ  المػػدمج 0216تػامر عبػػد المطيػػؼ، سػػمر ىػاني، -

 الراب  لكمية الفنوف التطبيقية، جامعة حمواف، مصر.
، اخلاقيػػػػات الػػػػذكاء الاصػػػػطناعي و الروبػػػػوت، المجمػػػػة الدوليػػػػة لعمػػػػوـ المكتبػػػػات و 0219خديجػػػػة محمػػػػد درار، -

 . 3، العدد 6المعمومات، المجمد 
، اخلاقيػػػػات الػػػػذكاء الاصػػػػطناعي و الروبػػػػوت، المجمػػػػة الدوليػػػػة لعمػػػػوـ المكتبػػػػات و 0219خديجػػػػة محمػػػػد درار، -

 ، القاىرة. 3، العدد 6المعمومات، المجمد 
، استخداـ الصورة الرقمية فػي التكنولوجيػا الواقػ  المعػزز لمتػرويج الاعلانػي، 0202رانيا شعباف، ربي  ابو شنب، -

لي الثاني، التنمية المستدامة لممجتمعات في الػوطف العربػي، مجمػة التصػميـ الدوليػة، كميػة بحث مقدـ لممؤتمر الدو 
 التربية الفنية، القاىرة.

، ثػػورة البيانػػات.. البيانػػات الكبيػػرة و البيانػػات المفتوحػػة و البنػػى التحتيػػة لمبيانػػات و النتػػائج 0218روب كيػػتش، -
 د الادارة العامة، الرياض.المترتبة عنيا، ترجمة: محمد بف احمد عزوي، معي

، ابعاد التفاعمية في الصحافة الالكترونية فػي ليبيػا دراسػة 0217سميمة حسف زيداف، عبداله، دخيؿ عبد الوىاب، -
 . 5تحميمية، مجمة كمية الفنوف و الاعلاـ، السنة الثالثة، العدد 

 ، مصدر سابؽ.0217سميمة حسف زيداف، عبداله، دخيؿ عبد الوىاب، -
، مػػداخؿ جديػػدة لتطػػوير صػػناعة المحتػػو  الصػػحفي، المركػػز العربػػي لمبحػػوث و 0219ويػػش المبػػاف، شػػريؼ در -

 الدراسات، القاىرة .
، تأثير المػذي  الروبػوت عمػى مينػة الاعلامػي دراسػة تحميميػة سػيميولوجية عمػى عينػة مػف 0219شيياف الورقمي، -

 الاجتماعية، جامعة قاصدي و مرباح، الجزائر. النشرات الاخبارية، رسالة ماجستير، كمية العموـ الانسانية و
نمػػاذج عمميػػة و رؤ  استشػػراقية، مجمػػة  –، وسػػائؿ التواصػػؿ الاجتمػػاعي و ادارة الازمػػات 0213الصػػادؽ رابػػم، -

 الحكمة لمدراسات الاعلامية و الاتصالية، العدد الاوؿ.
الاسػػػػس النظريػػػػة و  –ـ ، بحػػػػوث الاعػػػػلاـ و الػػػػرأي العػػػػا0228عػػػػاطؼ عػػػػدلي العبػػػػد، و نيػػػػى عػػػػاطؼ العبػػػػد، -

 ، دار الفكر العربي، القاىرة.5التطبيقات العممية، ط
 الصورة بيف الفف والتواصؿ، بيروت، الدار العربية لمنشر .  –، فمسفة الصورة 0218عبد العاؿ معزوز، -
ة ، أثػػػر الػػػذكاء الاصػػػطناعي و الػػػذكاء العػػػاطفي عمػػػى جػػػودة اتخػػػاذ القػػػرارات، رسػػػال0229فػػػاتف عبػػػداله، صػػػالم، -

 ماجستير زير منشورة، جامعة الشرؽ الاوسط لمدراسات العميا، كمية الاعماؿ، عماف، الاردف.
 ، السموؾ الاجتماعي لمفرد، بيروت، دار النينة العربية . 0210مأموف طربية، -
دراسة  –، مد  تقبؿ الاعلامييف لاستخداـ تطبيقات الذكاء الاصطناعي في مجاؿ الاعلاـ 0219محمد عطية، -

طلاعية عمى عينة مف القائميف بالاتصاؿ في اطار نموذج تقبػؿ التكنولوجيػا، المػؤتمر العممػي الػدولي الخػامس است
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و العشروف، كمية الاعلاـ جامعة القاىرة، صناعة الاعلاـ في ظؿ الفرص و التحديات التكنولوجيا و الاستثمارية، 
 .0219مايو 

ات تحتاجيػػا فػػي سػػيرتؾ الذاتيػػة، مقػػاؿ منشػػور عمػػى الانترنػػت ميػػار  5اىػػـ  –محػػي الػػديف نػػور، الميػػارات التقنيػػة -
  .https://blog.samimlycv.com، 0200يونيو  00بتاريخ 

 .0219يناير  09مدونة اراجيؾ، ما ىي مجالات الذكاء الاصطناعي؟ مقاؿ منشور عمى الانترنت بتاريخ -
مي، دمج تقنية الواق  المعزز م  الصػحؼ المطبوعػة كقيمػة منػافة لتحسػيف فاعميػة الاتصػاؿ، مروة ابراىيـ النخي-

 .0218، 9، العدد 5مجمة العمارة و الفنوف و العموـ الانسانية، المجمة 
 lssueالجامعػة الامريكيػة بالقػاىرة،  Arab Medio & Societyمنػى الحديػدي، الاعػلاـ و مواجيػة الازمػات -

25, Winter/ spring 2018 . 
المػػؤتمر  –، اسػػتخداـ التقنيػػات الرقميػػة كػػأدوات تفاعميػػة فػػي الاعػػلاف الخػػارجي 0216مػػي محمػػود، ايػػة شػػريؼ، -

 الدولي الراب  لكمية الفنوف التطبيقية، جامعة حمواف، مصر. 
ت، ، اتجاىات الصحفييف الاردنييف نحو الابعػاد الوظيفيػة و المينيػة لصػحافة الروبػو 0202نور عيسى مسودي، -

 رسالة ماجستير زير منشورة، جامعة البترا، كمية الاعلاـ، عماف. 
 ، مصدر سابؽ.0202نور عيسى مسودي، -
عامػػاً، بحػػث منشػػور فػػي المجمػػة  45، الػػذكاء الاصػػطناعي يتفػػوؽ عمػػى البشػػر فػػي زنػػوف، 0217ىػػاني زايػػد، -

 العممية المتخصصة (لمعمـ ، القاىرة.
قبمية مبتكػرة لمواقػ  المعػزز فػي الاعػلاف المطبػوع، مجمػة العمػارة و ، رؤيػة مسػت0202ىبة عبػد الميػيمف عػوض، -

 .  03، العدد 5الفنوف و العموـ الانسانية، جامعة دمياط، كمية الفنوف التطبيقية، المجمة 
 . 0218ديسمبر  1، مستقبؿ الذكاء الاصطناعي في الاعلاـ، صحيفة الزماف، 0218ياس خنير البياتي، -
-Dr. Dana Kakeesh PhD, MBA Assistant professor of Markething I Markeing,  المهارات

  .Soft Skills, 2023-10-4 و المهارات الشخصية Hard Skills ,التقنية
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