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جامعة بغداد/لحضري والإقلیمي للدراسات العلیامركز التخطیط ا

:المقدمة
الحضري باعتبارها محورا اساسیا في عملیة التخطیط Placemakingیمكن النظر الى صناعة المكان 

وصناعة المكان هي الممارسة ،نتاجها تمثل هدفا رئیسیا لهذه العملیةإعادة إوذلك كون خلق الاماكن او 
كان من الضروري الاحاطة والفهم الشامل لهذه الممارسة المرتبطة بمهنة الذماكن ،نتاج الأإهم في الأ

والتي مثلت تحولا مهما فیها، وهو ما سیتم تناوله في هذا البحث من خلال التعریف بمفهوم التخطیط
وذلك ضمن المبحث صناعة المكان والبحث في الدوافع التي كانت وراء ظهوره والتطور التدریجي للمفهوم 

ة عامة واضحة بما یعطي صور ضمن المبحث الثاني،نواعهأبعاده وصولا الى أهدافه و أتحدید الاول، ثم 
المفهوم.عن 
 المعرفي الكبیر في صناعة المكان وانواعه.مشكلة البحث: القصور
.هدف البحث: بناء إطار معرفي عام عن مفهوم صناعة المكان
 :ن اختیار نوع صناعة المكان الملائم یعتمد على السیاق الذي توجد فیه.إفرضیة البحث
 في البحث في مفهوم صناعة المكان ودراسته من حیث منهجیة البحث: استخدم المنهج التحلیلي

خلفیته النظریة وتطبیقاته وكیفیة تحدید نوع صناعة المكان الملائم للسیاق الذي یوجد فیه.
:عن ظهور وتطور مفهوم صناعة المكاننظریةخلفیة المبحث الأول: 

التعارف المطروحة حول المفهوم یتناول هذا المبحث الجوانب النظریة لمفهوم صناعة المكان من حیث 
ومبررات ظهوره والتطور التاریخي له:

تعریف مفهوم صناعة المكان:١- ١
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، فهناك توجهات تركز على ي مجمع علیه لمصطلح صناعة المكانیمكن القول بعدم وجود تعریف عالم
تصمیمیة، او–التي یتناولها من جوانب تخطیطیةمفهوم بسبب تنوع المجالاتالاوجه متباینة من 

الموضوع:التعاریف والتوجهات التي تناولت أبرزاو بیئیة. وهنا نبذة عن اجتماعیة،اقتصادیة، او
 مفهوم صناعة المكان وفق منظمةProject For Public Spaces (PPS): هو فكرة ومنهج"

فراد أرتباط بین عملي لإعادة تصمیم وتخطیط الاماكن العامة باعتبارها قلب المجتمع، بما یعزز الا
عادة تشكیل البیئة إهي عملیة تعاونیة یتم من خلالها ماكن التي یتشاركون فیها. فالمجتمع وبین الأ

الثقافیة والاجتماعیة اهتماما خاصا للهویات یوليوهو قصى قدر من القیم المشتركة. أتحقیق لالمحیطة 
.)١(التي تمیز المكان"

 تهدف الى اضفاء المعنى للفضاء العام من خلال عملیة“هي: وهناك من یرى بأن صناعة المكان
.)٢(" المحلیةمشاریع تنشیط المجتمع المحلي الراسخة بالقیم والتاریخ والثقافة

:عملیة خلق اماكن مفهوم صناعة المكان وفق معهد سیاسات الارض في جامعة ولایة میشیغان"
. )٣(خلق مكان نوعي"بتتمثلنوعیة یرغب الناس بالعیش والعمل والترفیه والتعلم فیها، فهي وسیلة لغایة 

عملیة تطویر تهدف الى زیادة قیمة العقارات ":صناعة المكان بأنهاعرفت صادر من المعهد وفي تقریر 
راء، وكفاءة وقابلیة حركة المشاة، والفضاءات الخضمثل دمج الاستعمالات،(جوانب محددة عبر استخدام 

، مع تلافي الاثار السلبیة البیئیة الحیاة وتحقیق اثر اقتصادي اكبرتحسین جودةلاستخدام الطاقة)
. )٤(والاجتماعیة" 

 مفهوم صناعة المكان وفق برنامج الموئل للأمم المتحدةUN-HABITAT: مهارة یتم نقلها بصورة"
الى اعلى یسعى لتمكین أسفلرسمیة او غیر رسمیة ،وهي تبرز وتحفز القیادات المحلیة. وهي منهج من 

).٥("التركیز على الخبراء والمحترفینواشراك افراد المجتمع بدلا من

ومن خلال التعاریف السابقة یمكن الوصول الى فكرة عن مدى تنوع التوجهات التي تتناول مفهوم صناعة 
في هذا البحث تناول الموضوع من جوانبه المختلفة والوصول الى وضع تعریف لصناعة المكان، وسیتم
بالبحث.المكان خاص 
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المكان:مبررات ظهور مفهوم صناعة ٢- ١
Modernم صناعة المكان بدأ كرد فعل على افكار حركة التخطیط الحدیث یمكن القول بأن مفهو 

Planningلذلك فان فهم دوافع ظهور مفهوم صناعة المكان یرتبط بفهم ما )٦(وتأثیرها على واقع المدن،
من تغیر كبیر في هیكلیة المدن بدأت منذ عشرینات القرن الماضي نتج عن حركة التخطیط الحدیث التي

الاماكن والتغییر الذي اصاب حیاة ساكنیها.وطبیعة 
: ) ٧(ان تطبیق افكار التخطیط الحضري الحدیث ادى الى ظهور نموذجین من المدن

 حیث یبدأ ،الى مدینة برازیلیا في البرازیل)شارة إثل بما یدعى بمتلازمة برازیلیا (یتمالاول:النموذج
على منظر شامل رتفاع بطائرة هلیكوبتر للحصولالمخططون بوضع افكارهم لتخطیط المدن من خلال الا

فتبدو المدینة رائعة من الجو Bird’s Eye Viewللموقع ثم وضع مخطط للمدینة من منظور الطائر 
فلیس هناك اي اعتبار للمقیاس الانساني او لحیاة الناس الیومیة ،)١لكنها سیئة جدا على الارض (شكل

. )٨(وكیفیة استخدامهم للمدینة

منظور للمدینة ویظهر فیه اهمال المقیاس -با بشكل طائرة.            مخطط مدینة برازیلی-أ
الانساني   

ب- أ
-
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على    أبشكل طائرة عند النظر الیها من : مدینة برازیلیا التي وضع مخططها لتبدو)١(شكل
(Macedo & Ficher, 2013,
http://www.getty.edu/conservation/publications_resources/newsletters/28_1/bra
silia.html , Accessed: Nov. 27,2017)

القائم على الاعتقاد بانه اذا ما تم حل مشاكل و على المركبة النموذج الثاني: هو تخطیط المدینة المرتكز
لم یعد و تم شق الكثیر من الطرق السریعة ف،حركة المركبات فأن المشاكل الرئیسیة للمدینة قد تم حلها

اما بالنسبة للفضاءات العامة فأن .)٩(الاستغناء عن المركبات في الحیاة الیومیة لسكان المدنبالإمكان
الحداثة قد اعتبرت الفضاءات العامة التقلیدیة للمدینة (كالشوارع والساحات العامة التي امتاز بها مشهد 
المدینة التقلیدیة) اماكن غیر صحیة لقضاء الوقت وكان البدیل هو توفیر حدائق وفضاءات معزولة 

ل ما سبق فقد صدرت في ستینات وسبعینات القرن العشرین نتیجة لك.)١٠(خاصة بالمشاریع السكنیة
یط رافضین ما مفكرین ومخططین وجغرافیین ومعماریین بالضد من التوجه الحدیث في التخطلكتابات 

)١١(، وقد مهدت هذه الكتابات لظهور مفهوم صناعة المكانجاءت به هذه الحركة

:المكانالتطور التاریخي لمفهوم صناعة ٣- ١
نه یمكن مع ذلك تمییز ثلاثة ألاإتدریجیة، بالرغم من ان تطور مفهوم صناعة المكان قد حدث بصورة 

الى المرحلة الحالیة من النضج:المفهوم أوصلتهالتطور في تاریخ هذا اساسیة منمراحل 
المرحلة الاولى (التمهیدیة) من صناعة المكان:١-٣- ١

صدرت، و رد فعل على التخطیط الحدیث للمدنالقرن العشرین كوهي مرحلة تمهیدیة بدأت منذ ستینات 
الكثیر من الكتابات التي مهدت لظهور افكار صبت في مفهوم صناعة المكان دون في هذه المرحلة

:)١٢(هذه الكتاباتبرز أومن ،بشكل صریحاستعمال المصطلح 
) كتابThe Image Of The City ،(الانسان وادراك كیفیة فهم وتناول فیه: لكیفن لینج١٩٦٠

(ممرات، ، ورأى بأن هذه الصورة تتألف من خمسة عناصرلهاصورة ذهنیة تكوین من خلال للمدینة 
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وقد ابرز هذا .)١٣(ان كل عنصر منها یعزز الصورة النهائیة للمدینةو ،)شواخصعقد، حافات، قطاعات، 
الانسان.علىتكزاهمیة التصمیم الحضري المرالطرح

كتاب(The Death And Life Of Great American Cities) ،اسست لجین جایكوبز:١٩٦١
الانتباه الى اهمیة وجود هذا الكتاب لحقبة جدیدة من تطور التخطیط الحضري ،حیث لفتتفيجایكوبز 
منت بان الاماكن الحضریة الناجحة تعتمد على حیاةوآ، رع نشطة وربطتها بالشعور بالأمانحیاة شا

وبذلك .)١٤(الشارع وعلى الطریقة التي تحدث بها الفعالیات وعلى سمة التنوع في هذه الشوارع والاماكن
قد لاحظت اهمیة الحیاة الحضریة في تخطیط المدن.هافأن
 كتاب(The Right To The City) ،طرح فكرة (الحق في المدینة) للفیلسوف هنري لوفییر:١٩٦٨

المساهمة في هذا العمل هموان بإمكان،عمل فني جماعي لكل سكانها هيةالمدینانالتي ترتكز على 
. وهو توجه یعاكس التعامل من اعلى الى )١٥(عن طریق التشكیل الجماعي لمستقبل المنطقة الحضریة

مع فضاء المدینة.أسفل
) كتابPlace And Placelessness( ،ناقشت من اوائل الكتب التي هو : لإدوارد رلف١٩٧٦

Place-Makingمن اوائل الكتب التي ورد فیها مصطلح صناعة المكان و ،مفهوم المكان مقابل الفضاء
انتقد حركة الحداثة التي انتجت اماكن تفتقد للإحساس الحقیقي قد و ،مة واحدة)ل(من مقطعین ولیس كك

وبذلك فأنه أبرز اهمیة وجود اماكن ذات .)١٦(حاجة انسانیة للاماكن المتمیزةوجودكما اكد على ، بالمكان
. المحلي)تعكس روح المجتمع وهویته (التأكید على الطابع ممیزطابع

 كتاب(The Timeless Way Of Building) ،عن الكتاب الكسندر: تحدثلكرستوفر ١٩٧٩
ن تصمیم الناس لاحظ بأن معظم الاماكن الرائعة هي مو الصفات المتأصلة في العمارة المحلیة التقلیدیة 

تصمیم المخططون فقط في و لیس المعماریون و ان یشترك افراد المجتمع رأى ضرورة، و المختصونولیس 
حول التصمیم المرتكز على المجتمع هي اساس فلسفة صناعة الكتابان فكرة .)١٧(الاماكن المختلفة

المكان.
 كتاب(The Social Life Of Small Urban Spaces) ،دى هذا الكتاب أوایت:لولیم ١٩٨٠
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الى تحول كبیر في تخطیط وتصمیم الساحات والاماكن العامة كونه استطاع تحلیل اسباب فشل الكثیر 
مستندا الىاعطى مؤشرات واسباب نجاح اماكن عامة اخرى و من الاماكن العامة في اجتذاب الناس 

م الحضري وبین احتیاجات ورغبات وهكذا فانه استطاع الربط بین التصمی.)١٨(تحلیل سلوك مرتادیها
الناس.

ان المرحلة الاولى التمهیدیة لمفهوم صناعة المكان والتي استمرت منذ الستینات وحتى التسعینات من 
الهمته بأفكار وتوجهات مهمة فهي قدالقرن العشرین كانت مرحلة مهمة رغم انها لم تشهد ظهور المفهوم 

وذلك من خلال الكتابات التي تم استعراضها.  
: المرحـلة الثانیـة لصناعة المكان٢-٣- ١

یركز على خلق ن حیث اصبح مفهوم (صناعة المكان)بدأت هذه المرحلة منذ تسعینات القرن العشری
الاهتمام بالطبیعة العمرانیة لهذه وفضاءات عامة متفردة ذات حس قوي بالمكان و حیویةمناطق سكنیة 

التدریجي في الموقف تجاه غیران بروز اهمیة صناعة المكان في هذه الفترة جاء نتیجة الت.)١٩(الفضاءات
، تغیر الوضع في العقود طبسیعمرانيالفضاء العام فبعد ان كان من المتوقع سابقا ان یكون  ذو مظهر 

بذلك فان و .)٢٠(في استخدامهادورا كبیرا ومؤثرا الاخیرة واصبحت الطبیعة العمرانیة لهذه الاماكن تلعب 
صناعة المكان والذي انصب على تخطیط وتصمیم الفضاءات العامةهذه المرحلة قد شهدت بروز مفهوم

.الجاذبة للناس
:المرحلـة الثـالثـة٣-٣- ١

بما مثل تحولا جذریا في الدور الذي یلعبه ٢٠٠٨العالمیة عام الاقتصادیةالازمة بعدبدأت هذه المرحلة 
لتنمیة الاقلیمیة والمخططات خطط اوبدأت ،مفهوم صناعة المكان والذي بدأ یأخذ ابعادا اقتصادیة

اضافة الى اهداف اخرى . )٢١(في التحول الاقتصاديكعاملصناعة المكان تستخدمالاساسیة للمدن 
توجه في صناعة المكان الجمعیة، وهوالهویة و تتعلق بتعزیز ارتباط الناس بالمكان والاحساس بالانتماء 

شملت (Soul Of The Community)في الولایات المتحدة باسم ٢٠١٠تعزز بعد دراسة اجریت عام 
تأثیر ذلك و ارتباط السكان بأماكن معیشتهم طبیعة المكان في وقد اظهرت كیفیة تأثیر أمریكیة، مدینة ٢٦
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، فكانت هذه الدراسة هي ما ینتظره مؤیدو صناعة المكان المحلي وحیویتهقتصادالاالارتباط في نمو 
. )٢٢(للبرهنة على ان الصلة بین الناس والمكان الذي یعیشون فیه له جوانب اقتصادیة قابلة للقیاس

الهدف جدیدا هو الثالثة من صناعة المكان قد اضافت هدفا ومن المهم هنا ان نفهم بان المرحلة
الاقتصادي اضافة الى اهداف المرحلة الثانیة والتي تركز على خلق اماكن عامة نوعیة.

:صناعة المكانتطبیقاتالمبحث الثاني: 
لتحقیقها یتناول هذا المبحث الجانب التطبیقي من مفهوم صناعة المكان من حیث الاهداف التي یسعى 

والمستویات الموقعیة ومستویات التأثیر لمشاریع صناعة المكان وما یترتب على هذه الاهداف والمستویات
انواع صناعة المكان. اختلاف في من المتباینة

المكـان:هـداف ومستویات صناعـة أ١- ٢
صبحت صناعة المكان الیوم ممارسة مهمة یسعى المخططون الحضریون من خلالها لتحقیق اهداف أ

والتأثیر:تعمل مشاریع وانشطة صناعة المكان في مستویات متباینة من حیث الموقع متنوعة، كما
المكـان:اهـداف صـناعة ١-١- ٢

لة للوصول الى غایة تتمثل بخلق اماكن وسیهرغم ان الكتابات حول مفهوم صناعة المكان تركز على ان
لتشمل:اهدافهانوعیة الا ان الممارسات العملیة لصناعة المكان قد توسعت في 

اعادة الحیاة للمراكز الحضریة ویر وتحسین الشكل الحضري من خلال : تطالاهداف العمرانیة
.)٢٣(الحضريتوظیف الفن العام لإغناء المشهدو مجاورات سكنیة حیویة وتقویتها، وخلق

 فالتحسینات التي تتم على كان في تحقیق التنمیة الاقتصادیةتسهم صناعة المالاقتصادیة:الاهداف ،
نعشفتوالسواح الى المنطقة اتلاستثمار جذب االفضاءات العامة من خلال صناعة المكان یمكنها 

تجتذب الاشخاص ذوي المهارات العالیة الذین یلعبون دورا محوریا هااضافة الى ان.)٢٤(الاقتصاد المحلي
. )٢٥(من القدرة التنافسیة الاقتصادیة للمدینةفي الاقتصاد الجدید مما یحسن 

 ة المكان تجتذب الفضاءات العامة النوعیة الناتجة عن صناعالمجتمعیة:الاهداف الاجتماعیة والتنمیة
كما تعزز الاجتماعي،على التفاعل هموتشجعوخلفیات مختلفةاطیاف متنوعة من الناس من اعمار
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فاوتة صناعة المكان العدالة الاجتماعیة من خلال المزج بین انماط سكنیة مختلفة لمستویات دخل مت
وسیلة هاالى اناضافة .بدون كلف عالیةفي الاماكن العامة ر اماكن للترفیه ضمن المنطقة الواحدة، وتوف

في خطط صناعة لوجهات نظر المجتمعات المحلیةلتمكین المجتمع المدني من خلال اعطاء الاولویة 
.)٢٦(المكان

 التاریخیة والارث الحضريتهتم صناعة المكان بالحفاظ على المباني والحضاریة:الاهداف الثقافیة
كما ان ممارسات صناعة المكان المرتكزة على الفن والثقافة تعمل ، ومحاولة دمجها ضمن اطر معاصرة

هویة بذلك فتعزز على تشكیل الفضاء الحضري حول الفنون والنشاطات الثقافیة المرتبطة بثقافة المنطقة 
. )٢٧(والثقافةمحلیة للمكان قائمة على الفن 

 تدعم نمط حیاة نشط وصحي فهي و تخلق صناعة المكان فضاءات مستدامة، وصحیة:اهداف بیئیة
بدلا من المركبات بما یحد من مشاكل التلوث والنقل العام المشي والدراجات الهوائیة تشجع التنقل بواسطة

.)٢٨(المتاحةتركز على الاستثمار الكفوء للموارد هااضافة الى ان
المكـان:مســتویات صـناعة ٢-١- ٢

في الفضاء الحضري یمكن ان تحدث في مستویات موقعیة التي تحدثها صناعة المكان تغیرات الن إ
و الشارع او المحلة السكنیة او الفضاءات المفتوحة او في افي قطعة ارض معینة او البلوكمختلفة (

. )٢٩()الممرات الرئیسیة او العقد الرئیسیة
مشاریعمستوى تأثیر لها، ویعتمداما مستوى تأثیر هذه التغییرات فانه قد یتجاوز احیانا المستوى الموقعي 

:)٣٠(هيصناعة المكان على ثلاثة عوامل وانشطة
فالمشاریع التي تستهدف مواقع مهمة مثل مركز ،صناعة المكانتستهدفهالموقع الذي اي:الموقع

او عقدة رئیسیة یكون لها مستوى تأثیر اعلى من تلك التي تكون في محلة حضري رئیسي او ممر رئیسي 
سكنیة مثلا.

 :تأثیره.ازداد مستوى تهواهمیهحجم المشروع واهمیته فكلما ازداد حجمايمقیاس المشروع
عدد واحدة، فزیادةصناعة المكان الموجودة ضمن منطقة جغرافیة عدد مشاریع اي: التركیز
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.يعالموقمستواهاالمشاریع ضمن منطقة واحدة یجعل مستوى تأثیرها یتجاوز 
مر رئیسي من المقرر ان یتم انشاء في مTODان تركز عدة مشاریع تنمویة موجهة للنقل العام مثال:

فیه سیكون له مستوى تأثیر اقلیمي (یتجاوز المستوى Bus Rapid Transitخط نقل سریع بالحافلات
لمشروع) ویستوجب ادراجه ضمن خطة التنمیة الاقلیمیة .الموقعي ل

:وبذلك فیمكن لأغراض هذا البحث تحدید ثلاثة مستویات تأثیر لمشاریع وانشطة صناعة المكان
 اذا لم یتجاوز مستوى التأثیر المستوى الموقعي للمشروع او النشاطالمحلي:المستوى.
 اذا امتد مستوى تأثیر المشروع او النشاط الى المدینة ككل.الحضري:المستوى
 اقلیمي(تأثیراذا امتد مستوى تأثیر المشروع الى مستوى ابعد من المدینة الاقلیمي:المستوى(

ان ما یظهر من تباین في الاهداف والغایات التي تسعى مشاریع صناعة المكان لتحقیقها، وكذلك 
اختلاف المستویات الموقعیة التي یتم انشاء هذه المشاریع فیها اضافة الى اختلاف مستویات تأثیرها یحتم 

عدة ، فهنالك لمتباینةالغایات والمستویات اهذه بروز اختلافات في طبیعة ونوع المشاریع التي تستهدف 
انواع من صناعة المكان لكل منها جوانب ممیزة تنفرد بها واهداف یسعى لتحقیقها ومستویات یحصل او 

. في الفقرة اللاحقةیؤثر فیها، وسیتم البحث فیها بشيء من التفصیل
المكـان:انـواع صـناعة ٢- ٢

وكل منها یستخدم لتحقیق اهداف محددة ویكون ضمن یمكن تشخیص اربعة انواع من صناعة المكان
وبمستویات تأثیر مختلفة، ومن المهم فهم الجوانب المختلفة لكل نوع كي یمكن اختیار موقعیهمستویات 

:   )٣١(النوع المناسب من صناعة المكان وهي
 صناعة المكان القیاسیةStandard Placemaking.
 صناعة المكان الاستراتیجیةStrategic Placemaking .
 صناعة المكان الابداعیةCreative Placemaking.
 صناعة المكان التكتیكیةTactical Placemaking.
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وسیتم تناول كل نوع من هذه الانواع الاربعة من صناعة المكان من خلال اعطاء فكرة عامة موجزة عنها 
،یتم انشاء مشاریع وانشطة كل نوعالذيقعيثم تناول الاهداف التي یسعى لتحقیقها والمستوى المو 

واخیرا طبیعة المشاریع والانشطة التي یختص بها.،ومستوى تأثیره
: Standard Placemakingصـناعة المـكان القیـاســیة ١-٢- ٢

. وتعمل صناعة المكان "وهي "عملیة خلق اماكن نوعیة یرغب الناس بالعیش والعمل والترفیه والتعلم فیها
لقیاسیة على تحسین نوعیة المكان عبر فترة زمنیة طویلة وبطریقة تدریجیة عبر مشاریع و/ او نشاطات ا

متعددة منفصلة بحیث یصبح الفضاء ذو حس عالي بالمكان ویعمل على جذب الناس والاستثمارات. 
Project For)ویرتبط هذا النوع من صناعة المكان بأسلوب العمل والمشاریع التي تتبناها منظمة 

public places PPS))٣٢(.
اهداف صناعة المكان القیاسیة:١-١-٢- ٢

هدف صناعة المكان القیاسیة یتمثل بزیادة عدد الاماكن النوعیة وتعزیز الاحساس بالمكان وخلق ان 
. )٣٣(النشاط وبأنها نابضة بالحیاةبالحیویة و وتمتاز ب السكان والزوار فضاءات عامة تجذ

مستویات صناعة المكان القیاسیة:٢-١-٢- ٢
مشاریع الاملاء مثللصناعة المكان القیاسیة من قطعة الارض المفردة (يیتراوح المستوى الموقع

ینة او الحضري) الى مستوى البلوك او الشارع او العقدة الرئیسیة او الممر الرئیسي او مركز المد
رفع بالإمكانغیر انه ، المستوى المحليستوى تأثیرها، وغالبا ما لا یتجاوز مالفضاءات العامة المفتوحة

): (تأثیر العشرة (PPSعملیة تطلق علیها منظمة بمن خلال زیادة تركز هذه المشاریعمستوى التأثیر 
Power Of ) ،حیث ترى هذه المنظمة بان المدینة الناجحة یجب ان تضم ما لا یقل ٢) (شكل +10

. وكل واحدة من هذه الوجهات تضم ما لا یقل والاعمال والاستثماراتبة للسكان عن عشرة وجهات جاذ
عن عشرة اماكن عامة نوعیة وكل من هذه الاماكن تتیح لزوارها ممارسة عشرة انشطة مختلفة (تنزه، 

.)٣٤(جلوس، طعام،...) ، وكل هذا یتم من خلال مشاریع متعددة تستمر عبر فترة طویلة من الزمن
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نشطة صناعة المكان القیاسیة:أمشاریع و ٣-١-٢- ٢
:)٣٥(تشمل صناعة المكان القیاسیة المشاریع والانشطة التالیة

المهمة.التاریخیةوالابنیةالمناطقتأهیلواعادةوصیانةوالحفاظالحمایةمشاریع
المتكاملةالشوارعوخلقالمبانيواجهاتعلىالتحسیناتمثل: المدنمراكزمشاریع.
المناطقتأهیلواعادةالشاغرة،للأراضيالسكنيالاملاءسیاساتمثل: السكنیةالاحیاءمشاریع

.السكنیةالاحیاءمنتزهاتوتحسینالمختلط،الاستعمالتعززالتيالسكنیة والمشاریع
العامةوالمبانيوالساحاتوالارصفةالشوارعمثلالعامةالفضاءاتفيتقامالتيالانشطة

.العامةوالفضاءاتالوسطیةالجزراتوزراعةالطلقالهواءفيوالعروضكالمهرجانات
صناعة المكان القیاسیة وسیلة لخلق الاماكن الحضریة النوعیة عبر فترة زمنیة طویلة وبالتالي تمثل 

ولا ،اؤها في مواقع متعددة في المدینةوبطریقة تدریجیة من خلال مشاریع وانشطة متعددة یمكن انش
في حالة وجودها في مواقع ماأعند وجودها في المناطق السكنیة،یتجاوز مستوى تأثیرها المستوى المحلي 

/  مدینة 
بلدة
/  مناطق

وجھات

مكان

مناطق او وجھات ١٠
رئیسیة في المدینة

اماكن في كل ١٠
منطقة   او وجھة 

رئیسیة

فعالیات یمكن القیام ١٠
بھا في كل مكان (فعالیات 
متعددة في مكان واحد 
لخلق تأثیر اقوى للمكان 
مثل: الجلوس، تناول 
الطعام، التنزه، 

الریاضة،...)

) : فكرة تأثیر العشرة ٢شكل (
(Power Of التي (+10

لتغییر PPSاوجدتھا منظمة 
المدینة من خلال صناعة المكان 

(اعداد الباحثتان اعتمادا على:
(PPS & Metropolitan
Planning Council ,2008,
p:11)
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مركز حضري، ممرات او عقد حضریة رئیسیة) فیصل مستوى تأثیرها في هذه الحالة الى المستوى مهمة (
الحضري.  

:Strategic Placemakingصـناعة المـكان الاسـتراتیجیة ٢-٢- ٢
م المصطلح لأول واستخد،٢٠٠٨بعد الازمة الاقتصادیة العالمیة عام ةصناعة المكان الاستراتیجیبدأت
: "عملیة انشاء اماكن نوعیة تمتاز وهوت الارض في جامعة ولایة میشیغان معهد دراسامن قبلمرة 

صناعة . ان )٣٦("فیهاللعمالة الموهوبة بما یجعلهم یرغبون بالبقاء والعیش خاصبكونها جاذبة بشكل 
، طة التنمیة الاقتصادیة الاقلیمیةجزءا من خعادة كون تو حمل ابعاد تخطیطیة مهمة تةالاستراتیجیالمكان

، المخطط الاساس او المخططات الثانویة للمناطقستهدفها في تالاشارة الى الاماكن التي ومن المهم
وقتا تستغرق مشاریع صناعة المكان الاستراتیجیة وبالمقارنة مع مشاریع صناعة المكان القیاسیة فان 

.)٣٧(تكلفةعلىأاكبر حجما و كونها، ا مكاسب اسرععنهینتج و )عاما٥-١٥(اطول 
اهداف صناعة المكان الاستراتیجیة:١-٢-٢- ٢

خلق اماكن نوعیة اهداف تنمویة اقتصادیة من خلال تهدف صناعة المكان الاستراتیجیة الى تحقیق
وترجع قدرة صناعة . )٣٨(وتركیزها في مواقع مستهدفة لجذب العمالة الموهوبة ورواد الاعمال بشكل خاص

ذ إ)المكان على تحقیق اهداف اقتصادیة الى طبیعة الاقتصاد العالمي الجدید (اقتصاد خدمات ومعرفة
ي التي تقود ه(Creative Class)بالطبقة المبدعة تدعى التي و صبحت الطاقات البشریة العالیة التعلیم أ

ب من مناطق تركز هذه الطبقة. وافراد هذه تتركز الشركات وتنشأ فرص العمل بالقر فالنمو الاقتصادي،
الطبقة یمكنهم العمل في اي مكان یرغبون فیه، بسبب الطلب على المهارات التي یتمتعون بها. والمكان 

.وتعد ولایة میشیغان الامریكیة رائدة في استخدام صناعة )٣٩(الذي سیتركزون فیه سیشهد تطورا اقتصادیا
لهزات كبیرة بسبب هجرة العقول الشابة هتعرضبعدهاللنهوض باقتصادالمكان الاستراتیجي كأداة 

.)٤٠(وخریجي الجامعات منها مما ادى الى تدهور الأعمال والى فقدان كبیر في الوظائف
مستویات صناعة المكان الاستراتیجیة:٢-٢-٢- ٢

دینة (مستوى تأثیر حضري) تمتاز صناعة المكان الاستراتیجیة بان لها مستوى تأثیر یمتد الى عموم الم
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كما قد تستخدم مشاریع صناعة المكان الاستراتیجیة لتحقیق مستوى تأثیر اقلیمي بما یحفز النمو 
یتم، ویتطلب تحقیق ذلك ان سیة الاقتصادیة للمدینة والاقلیمالاقتصادي الاقلیمي ویحسن من القدرة التناف

المتجاورة في نفس الاقلیم ناطقاختیار مواقع هذه المشاریع بطریقة لا تخلق منافسة حول الوظائف بین الم
لان ذلك یؤدي الى حركة العاملین الموهوبین ضمن الاقلیم بدلا من اجتذابهم من خارج الاقلیم الى داخله، 

.)١٤(مناطق جاذبة للمواهبالىفیهفلكي یصبح اقلیم ما منافسا یجب تحویل مناطق قلیلة محددة 
اما المستوى الموقعي لمشاریع وانشطة صناعة المكان الاستراتیجیة فیكون عادة في مواقع مستهدفة محددة 

:ها، وتتركز هذه المشاریع عادة فيكي تحدث التأثیر المطلوب من
:في الاماكن ذات الكثافات السكانیة العالیة وخدمات النقل العام الكفؤة

العقد و التي تحوي مسارات النقل العاموالمراكز الرئیسیة الاخرى وفي الممرات الرئیسیة في مركز المدن 
.)٣(شكل )٢٤(الرئیسیة الموجودة على طول الممرات الرئیسیة

لاستراتیجیة (المستوى الجغرافي) والانواع ): الفرق بین المواقع المستهدفة بصناعة المكان ا٣شكل (
Wyckoff et)الاخرى من صناعة المكان al. , 2015, p:453)

 قرب المؤسسات الارتكازیةAnchor Institutions:
ومراكز الابحاث، والكیانات ،والمستشفیات غیر الربحیة،مؤسسات غیر ربحیة (كالجامعاتهي 

خـلق امـاكن نوعیـةذ
في مواقع 

متعـددة 
ومتفرقة 

في مواقع محدودة 
مراكز-
ممرات -
عقد-

مشاریع وانشطة صناعة مكان 
قیاسیة/ ابداعیة/ تكتیكیة

وانشطة صناعة مشاریع 
مكان استراتیجیة

الوسیلةالھدف
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ثبات الجغرافي وعدم او اي مؤسسة ذات تأثیر كبیر في تنمیة مجتمعها المحلي) تمتاز بال،الحكومیة
ازدادت الاهمیة الاقتصادیة لهذه المؤسسات في الاقتصاد الحدیث وتجاوزت شركات وقد .تغییر مكانها

ز نقاط تركلهاالمجاورة اطقب ان تكون المنوجلذاة في قدرتها على توفیر فرص العمل، التصنیع التقلیدی
صناعة لمشاریع صناعة المكان الاستراتیجیة حیث یكون لها فوائد اقتصادیة تفوق الفوائد المتحققة من 

.)٣٤(المكان في اماكن اخرى
مشاریع وانشطة صناعة المكان الاستراتیجیة:٣-٢-٢- ٢

والنقل العام، ،والترفیهالوظائف (مثل الاسكان،غالبا ما تكون مشاریع صناعة المكان الاستراتیجیة متعددة
:)٤٤(وهي،)یجذب الطبقة المبدعةوتوفیر خیارات لنمط الحیاة 

 مركز المدینة او المراكز والعقد الرئیسیة .فيذات الاستعمال المختلطمشاریع التنمیة
انشاء واعادة تأهیل الممرات الخضراء والمنتزهات والمرافق الترفیهیة.
 لنقل العاملمشاریع التنمیة الموجهة)TOD ةمن اهم مشاریع صناعة المكان الاستراتیجیتعد) و.
 اما انشطة صناعة المكان الاستراتیجي فهي تشمل انشطة وفعالیات دوریة فنیة وثقافیة وترفیهیة تجذب

افرد الطبقة المبدعة مثل معارض الاعمال . 
وسیلة لتحقیق التنمیة الاقتصادیة من خلال خلق اماكن تمثل صناعة المكان الاستراتیجیة فانوبالتالي

غیر انها تحقق ،ریع متنوعة ذات حجم وتكلفة كبیرةبدعة عبر مشاحضریة نوعیة جاذبة للطبقة الم
توى ) ولها مسرئیسیة، ممرات او عقد مركز حضريوتتركز عادة في مواقع مستهدفة (،سریعةمكاسب 

مستوى تأثر اقلیمي.وأحیانامستوى تأثیر حضري) تأثیر یصل الى المدینة ككل (
:صنـاعـة المـكان الابداعیـة٣-٢- ٢

: "مساهمة الافراد والمؤسسات بالتشكیل عُرِف بانهوقد ٢٠١٠استخدم هذا المصطلح لأول مرة عام 
الفنون والفعالیات الاستراتیجي للسمات الاجتماعیة والعمرانیة للمحلة او البلدة او المدینة او الاقلیم حول 

صناعة تشجعو ،صناعة المكانوهذا یجعل الفنانین والمؤسسات الفنیة جزءا من استراتیجیات، الثقافیة"
توزیع الفعالیات الفنیة والثقافیة بشكل واسع ودمجها ضمن الاحیاء والفضاءات المكان الابداعیة على
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الى تدعو صناعة المكان الابداعیةلاو .)٤شكل ()٤٥(العامة الى جانب الفعالیات التجاریة والسكنیة
.)٦٤(تمایزه وتفردهخصوصیة كل مجتمع بما یعزز برزالاماكن بل تاسلوب موحد لمعالجة 

الحضریةالفضاءاتلأحیاءالشارعحیاةمعوتداخلهاالابداعیةالمكانصناعةمشاریع) ٤(شكل
,Lawlor)محطة حافلات في اورلاندو/ الولایات المتحدة   -أ 2012,

https://archpaper.com/2012/01/gimme-shelter-orlando-area-bus-stops-get-
theme-park-treatment/ , Accessed: Nov. 27,2017).

Project For)) في شیكاغو یمكن استخدامها كمكان للجلوس  The Waveمنحوتة باسم الموجة (-ب
Public Spaces, 2016, https://www.pps.org/reference/actions-streets-places-

government-makes-happen/ , Accessed: Nov. 27, 2017)
:الابداعیةاهداف صناعة المكان١-٣-٢- ٢

تهدف صناعة المكان الابداعیة الى اضفاء الطابع الفني والثقافي الى البیئة العمرانیة بما یعطیها طابعا 
توظف الاستراتیجیات القائمة على الفنون لتحقیق اهداف انها،كما )٤٧(حس عالي بالمكانفیخلقمتفردا 

منتجات جدیدة، اضافة و اخرى مثل تعزیز الاقتصاد المحلي كون الصناعات الابداعیة ستولد فرص عمل 
ضمن الى ان الترفیه سیكون في المناطق الابداعیة المحلیة بدلا من السفر وبالتالي تداول اموال السكان 

. )٤٨(ذب الطبقة المبدعةتجتسا ان الفنون والانشطة الثقافیة كمالاقتصاد المحلي، 

-ب-أ
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مستویات صناعة المكان الابداعیة:٢-٣-٢- ٢
،طق العامة سواء على مستوى الشارعتستخدم صناعة المكان الابداعیة على المستوى الموقعي في المنا

او الفضاءات المفتوحة، او المنتزهات ،...الخ .
اما مستوى تأثیرها فیمكن ان یتجاوز المستوى المحلي اذا ما كانت مشاریع وانشطة صناعة المكان 
الابداعیة في مناطق ذات تأثیر اعلى (مثل مراكز المدن، والعقد الرئیسیة، والممرات الرئیسیة) أو عندما 

احیانا الى الاقلیم أثیرها یزداد حجم واهمیة المشروع او النشاط ،فیمكن في هذه الحالات ان یصل مستوى ت
او بزیادة تركز هذه المشاریع مثل المهرجانات الفنیة الكبیرة التي تستقطب زوارا من مناطق مجاورة) ،(

في مناطق كثیرة في المدینة بما یخلق مستوى تأثیر یشمل الفنونریوالانشطة ویتم ذلك من خلال تسخ
.)٩٤(تكز على الفنالمدینة ككل في عملیة تنمیة مجتمعیة شاملة تر 

:)٥٠(مشاریع وانشطة صناعة المكان الابداعیة٣-٣-٢- ٢
 وتشمل مشاریع التنمیة التي تتمحور وتتركز حول الفنون والثقافة مثل الفن الجماهیريPublic Art،

.) أ/٤والعروض الفنیة ، ومحطات النقل العام ذات الطابع الفني (شكل 
 انشطة صناعة المكان الابداعي مثل: الفعالیات الثقافیة والترفیهیة التي تضفي الحیویة الى الاماكن

النوعیة مثل: عرض افلام سینمائیة في المنتزهات، وفعالیات الرسم على ارضیة الاماكن العامة، عروض 
موسیقیة في الاماكن العامة . 

سیلة لخلق اماكن حضریة نوعیة من خلال اضفاء الطابع وبالتالي فان صناعة المكان الابداعیة تمثل و 
الفني والثقافي عبر مشاریع وانشطة مختلفة تعزز التفرد الحضري، ویعتمد مستوى تأثیر هذه المشاریع 

على المستوى الموقعي لها فقد یكون تأثیرها بمستوى محلي او حضري او اقلیمي.
:Tactical Placemakingصـناعة المـكان التكتیكیـة ٤-٢- ٢

هي عملیة خلق اماكن نوعیة عبر خطوات تدریجیة صغیرة ومدروسة في الفضاءات العامة (مثل حق 
او وظیفي للمكان عمراني) للوصول الى تغییر ...،الساحات العامة، Right Of The Wayالطریق 

وهي تشتمل على خلیط من .قعیةفضة التكلفة وذات اهداف وایبدأ بالتزامات قصیرة الامد وسریعة ومنخ
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.ویندرج تحت مسمى صناعة المكان التكتیكي منهجین )١٥(المشاریع الصغیرة والانشطة القصیرة الامد 
مستقلین (حسب المؤسسات او المنظمات العاملة به) لكنهما ذوي سمات مشتركة توجب درجهما تحت 

مسمى صناعة المكان التكتیكي ،هما :
رخص أسرع، أ،خفأسلوب أLighter ,Quicker, Cheaper (LQC):

وهو:" عملیة خلق -PPS)(Project For Public Spacesهو الاسلوب الذي وضعته منظمة 
اماكن نوعیة عبر خطوات تدریجیة باللجوء الى مشاریع منخفضة التكلفة وبالاستفادة من المواهب المحلیة 

وهذا الاسلوب ینظر الى الاماكن باعتبارها عملا، مال، المطورین، وموظفي المدینة)"(السكان، رجال الاع
.)٢٥(مستمر التطور والتكیف بدلا من كونها منتجا نهائیا

 التحضر التكتیكيTactical Urbanism.
من ٢٠١٠- ٢٠١١هو مصطلح یشیر الى تداخلات مؤقتة منخفضة التكلفة استخدم لأول مرة في عام 

عرفوه على انه: "طریقة لإحداث تحسینات تدریجیة لمخططین الحضریین الشبابقبل مجموعة من ا
وهو اسلوب یتیح للفاعلین المحلیین اختبار افكار جدیدة ،ة قبل تخصیص الاستثمارات الكبیرةصغیرة مؤقت

.)٥٣(كبیرة"قبل القیام بأي التزامات مالیة او سیاسیة
اهداف صناعة المكان التكتیكیة:١-٤-٢- ٢

الصغیرة المنفذة وفق اسلوب صناعة المكان التكتیكیة للمخططین امكانیة مراقبة تتیح المشاریع المؤقتة 
التغیرات على ارض الواقع واجراء التعدیلات علیها وهذا مفید خصوصا في حالة المشاریع الریادیة التي 
تنطوي على بعض الغموض، لذا یعتبر هذا الاسلوب التخطیطي التزام واقعي قصیر المدى منخفض 

.)٤٥(یف وذو مردودات عالیةالتكال
مستویات صناعة المكان التكتیكیة: ٢-٤-٢- ٢

المجاورةالشارع، لها فيتستخدم مشاریع وانشطة صناعة المكان التكتیكیة على المستوى الموقعي
فأن الانشطة صغیرة وقد تكون تجریبیة ولما كانت هذه المشاریع و .، الفضاءات العامة المفتوحةةالسكنی

.)٥٥(مستوى تأثیرها نادرا ما یتجاوز المستوى المحلي
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مشاریع وانشطة صناعة المكان التكتیكیة :٣-٤-٢- ٢
والامثلة ،د على مدى فترة طویلة من الزمنوتضم خلیطا من المشاریع الصغیرة والانشطة القصیرة الام

:)٦٥(تشمل
 ع مسارین مسارات للسیارات م٣الى مسارات للسیارات ٤مشاریع ترشیق الطرق (ترشیق طریق ذو

.، وغیرها من مشاریع الشوارع المتكاملة للدراجات على الجانبین)
) مساكن تعتمد الطاقة مثلالمشاریع التجریبیة مثل شكل جدید من الاسكان في الحي السكني

.الشمسیة، او مساكن لذوي الدخل المنخفض) او تغییر مؤقت في استخدام الاماكن العامة
فتشمل: وضع اماكن للجلوس في الاماكن العامة، والتحولات التي ةا انشطة صناعة المكان التكتیكیام

تتم في المنتزهات، او ایجاد فضاءات للفعالیات المؤقتة، او اجراء حوارات مع السكان حول التغیرات 
المتوخى اجراءها في الاماكن العامة.

یع وانشطة منخفضة یلة لخلق اماكن حضریة نوعیة عبر مشار وبالتالي تمثل صناعة المكان التكتیكیة وس
كبیرة، وهنالك ، وتمثل احیانا طریقة لاختبار الافكار الجدیدة قبل القیام بالتزامات مالیةالتكلفة وسریعة

حسب المؤسسات او المنظمات التي تتبناه) یندرجان تحت مسمى صناعة المكان منهجان مستقلان (
كي).یاخف، اسرع، ارخص) و (التحضر التكتالتكتیكیة هما (اسلوب

ویمكن عند اعداد خطط صناعة المكان ان یتم الدمج بین نوعین او اكثر من هذه الانواع، فقد تستخدم 
بهم او تسبقهم صناعة المكان الابداعي او القیاسي ضمن مخططات صناعة المكان الاستراتیجي وقد تواك

) رؤیة لتطویر جزء من الممر الحضري الرئیسي في ٥: حیث یظهر المثال (الشكل صناعة مكان تكتیكي
: Grand River Avenueفي ولایة میشیغان الامریكیة Lansingمدینة



الحضريالفضاءفيالمكانصناعة

٢٠١٩٣٤٩السنة٥٣العدد 

ارتكزت على مقترح لإنشاء خط نقل سریع بالحافلات تم وضع رؤیة تطویریة ) ٥(شكل المثال هذا في 
(Bus Rapid Transit- BRT) واحداث تغییرات باستخدام الانواع الاربعة من صناعة المكان حیث تم

خلق و ،لبنى التحتیة الخضراءاستخدام صناعة المكان القیاسیة لخلق فضاءات عامة ترفیهیة على طول ا
شارع متكامل من خلال انشاء ممر للدراجات وتأثیث الشارع. واستخدام صناعة المكان التكتیكیة في 

صناعة مكان 
استراتیجیة

صناعة مكان 
تكتیكیة

صناعة مكان 
ابداعیة

صناعة مكان 
قیاسیة

-أ

ب 

): مثال على استخدام الانواع الاربعة ٥شكل (

من صناعة المكان بالتوازي في ممر رئیسي 

لتحویلھ المتحدةفي ولایة میشیغان/ الولایات 

الى مكان حضري نوعي :
المنطقة قبل التطویر -أ

المنطقة بعد التطویر-ب

(Tri-County Regional Planning

Commission, 2014, p:73)
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الساحة العامة الجدیدة التي تتیح خلق فرص لتجمع الناس والتفاعل الاجتماعي من خلال اقامة عروض 
ین یقومون بالرسم او الشارع والعروض الموسیقیة. واستخدام صناعة المكان الابداعیة عبر تواجد فنان

بما یجعل المكان ممیزا ،افورة المیاه ولمحطة النقل العامالعروض الفنیة في المنتزه وتصمیم ابداعي لن
ویبقى في الذاكرة. واستخدام صناعة المكان الاستراتیجیة بتحویل المباني الصندوقیة الشكل ذات التحبب 

ستعمالات مختلطة وبارتفاعات متوسطة اي كثافة واFine Grainedالخشن الى مباني ذات تحبب دقیق 
، وتوفیر خیارات اسكان متنوعة تناسب الدخول )TODاعلى في الممر الذي تمر به خطوط النقل العام (

.)٥٧(المتباینة وتستهدف الطبقة المبدعة
مفهوم وبذلك یمكن القول بانه قد امكن الوصول الى هدف البحث والمتمثل ببناء اطار معرفي عام عن 

مفهوم باعتباره: "عملیة تشاركیة من اسفل الى اعلى لخلق للبتعریف شامل الخروج صناعة المكان و 
، ذات حس عالي بالمكان، تجتذب الناس، ن حضریة نوعیة ترتكز على الانسانوتحسین وادارة اماك

وتحترم: الخصائص وتعزز: التفاعل الاجتماعي والاقتصاد المحلي والارتباط العاطفي للأفراد بالمكان، 
وتنطلق من احتیاجاته وتستفاد من ،المتمیزة وارثه العمرانيالمتفردة لكل موقع وثقافة المجتمع وهویته 

موارده. ویمكن لصناعة المكان ان تأخذ صیغاً متعددة لكل منها اهداف محددة وتتضمن مشاریع و/او 
بما یجعله جاذبا للناس للسكن او Quality Of Placeانشطة متنوعة تركز على تحسین طبیعة المكان 

العمل او التعلم او الترفیه او الزیارة.
نظري یمكننا من معرفة نوع صناعة المكان الملائم للسیاق الذي یوجد فیه وهو ما إطاربناء اضافة الى

)١تم البحث فیه اعلاه ویمكن تلخیصه من خلال الجدول التالي (جدول 

نوع 
صناعة 
المكان

الاطار 
الزمني

المستوى الهدف
الموقعي

مستوى 
التأثیر

ارتباطه نقاط الضعف
بالخطط 

الاقلیمیة او 
المحلیة

غیر ضروري نحتاج الى -محليفضاءات خلق اماكن -قصیر
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صناعة 
مكان 
قیاسیة

متوسط او 
طویل الامد 
(حسب حجم 

واهمیة 
المشروع)

نوعیة جاذبة 
للسكان والزوار

عامة في 
مواقع متفرقة

من عدد كبیرحضري 
المشاریع 
والانشطة 

للوصول الى 
تغییر كبیر

الا في حالة 
المشاریع 

الاكبر حجما 
والاكثر اهمیة

صناعة 
مكان 

استراتیجیة

- متوسط 
طویل الامد

تحقیق تنمیة 
اقتصادیة من 
خلال خلق 
اماكن نوعیة 
تجذب الطبقة 

المبدعة

في مواقع 
مستهدفة 
(مراكز 
المدن، 

الممرات 
الرئیسیة، 

العقد 
الرئیسیة)

–حضري 
اقلیمي

غیر مناسب 
للمحلات 
السكنیة 

خصوصا اذا 
لم تكن قریبة 
من المراكز 

والممرات 
والعقد الرئیسیة

یرتبط بخطة 
التنمیة 

الاقلیمیة 
والمخططات 

الاساسیة للمدن 
او المخططات 

الثانویة 
للمناطق

صناعة 
مكان 
ابداعیة

–قصیر
متوسط الامد 

اماكن خلق 
نوعیة من 
خلال اضفاء 
الطابع الفني 
والثقافي على 

البیئة العمرانیة

فضاءات 
عامة في 
مواقع متفرقة

-محلي
حضري 
واحیانا 
اقلیمي

نحتاج الى 
عدد كبیر من 

المشاریع 
والانشطة 

للوصول الى 
تغییر كبیر

لا توجد حاجة

صناعة 
مكان 

–قصیر
متوسط الامد

خلق اماكن 
نوعیة من 
خلال مشاریع 

فضاءات 
عامة في 
مواقع متفرقة

-محلي
حضري

نحتاج الى 
عدد كبیر من 

المشاریع 

لا توجد حاجة
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منخفضة تكتیكیة
التكلفة سریعة 
وقد تكون مؤقتة 
تتیح امكانیة 

التجریب

والانشطة 
للوصول الى 

تغییر كبیر

لمعرفة كیفیة اختیار نوع صناعة المكان الملائمة الفروقات بین انواع صناعة المكان یبین ): ١جدول (
)(اعداد الباحثتان

توصل البحث الى ما یلي::الاسـتنتاجـات-٣
 التخطیطكانانفبعدالحضري،التخطیطعملیةفيكبیراتحولایمثلالمكانصناعةإن مفهوم

التحتیةوالبنىبینهاالرابطةوالطرقالمبانيعلىیركزModern Urban Planningالحدیثالحضري
التركیزالىالمخططیندفعتالمكانصناعةنفإ،Zoningللأرضالمختلفةالاستعمالاتبینوالعزل
المساراتیحددالمكانصناعةفمنهج. لاحتیاجاتهموملبیةوحیاتهمللناسملائمةفضاءاتخلقعلى
یخلقواخیراالحركةهذهتعززالتيالفضاءاتیخلقثمومنلسلوكهاوحركتهمالسكانحیاةتمیلالتي

.الفضاءاتهذهدعمشأنهامنالتيالابنیة
صناعةمفهومفإنالخبراء،دورعلىتركزوالتيالتخطیطفيالسابقةالتوجهاتمنالعكسعلى

.المكانملامحوضعفيالمصلحةواصحابالسكاندوریعززالمكان
عنوالناتجالحضریةالفضاءاتفيبالمكانالاحساسفقدانعلىفعلكردالمكانصناعةمفهومبدأ

وقد. الانسانحسابعلىللمركبةمكرسةوجعلهاتمیزهاالمدنأفقدالذيالحدیثالتخطیطمبادئانتشار
تمهیدیةمرحلةوكانتالعشرینالقرنمنالستیناتفيالاولىالمرحلة: رئیسیةمراحلبثلاثالمفهوممر
وشهدتالعشرینالقرنمنالتسعیناتفيالثانیةالمرحلةوبدأت. للمفهوماسستالتيالكتاباتخلالمن

الازمةبعدبدأتفقدالثالثةالمرحلةاما. نوعیةعامةفضاءاتخلقعلىوركزتالمفهومولادة
اهدافلتحقیقالمبدعةالطبقةلجذبالمكانصناعةاستخدامعلىوركزت٢٠٠٨عامفيالاقتصادیة
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.اقتصادیةتنمویة
هداف وامجتمعیة، (اهداف عمرانیة واقتصادیة واهداف اجتماعیة و صناعة المكان لاهداف عدة هناك

نوعیة في مستویات عبر خلق اماكن حضریة صناعة المكان هذه الاهداف تحققو ،)صحیةبیئیة و 
المستوى :في ثلاثة مستویات للتأثیر هيرهاتبدأ من قطعة الارض المفردة، ویظهر تأثیمختلفةموقعیة 
المستوى الحضري، المستوى الاقلیمي.،المحلي

 واختلاف المستویات الموقعیة التي یتم انشاء المشاریع مشاریع صناعة المكانهداف تباین في االان ،
، وهو ما المشاریعهذه فیها اضافة الى اختلاف مستویات تأثیرها یحتم بروز اختلافات في طبیعة ونوع 

حصل او تسعى لتحقیقها ومستویات تافرز عدة انواع من صناعة المكان لكل منها جوانب ممیزة واهداف 
صناعة المكان القیاسیة، صناعة المكان الاستراتیجیة، صناعة المكان الابداعیة، صناعة (هي:ؤثر فیها ت

.المكان التكتیكیة)
:الـتوصـیات-٤

النظري الذي تم بناءه عبر البحث حول مفهوم صناعة المكان واهدافه ومستویاته الإطارمن خلال 
الخروج بجملة من التوصیات هي:أمكنوانواعه واستعراض جوانبه المختلفة 

التوسع في دراسة مفهوم صناعة المكان في العراق واعتماده كجزء مهم من العملیة التخطیطیة.
 فما مطروح اعة المكان قابلة للتطبیق العمليعلى بناء مؤشرات لصناجراء دراسات اكادیمیة تركز ،

مؤسسات استشاریة، ورغم وجود و من منظماتعالمیا من مؤشرات یرتبط بالجهات التي تتبنى هذا المفهوم 
، وهنا یبرز اهمیة نه هنالك مساحات اختلاف بینهمجوانب مشتركة بین ما تطرحه هذه الاطراف الا ا

لصناعة المكان تنطلق من الواقع العراقي.وضع مؤشرات 
 من ذوي الكفاءات الاستفادة من صناعة المكان الاستراتیجیة في مجال جذب واستبقاء طبقة الشباب

لجامعات واصحاب الشهادات ، خصوصا بسبب ما یشهده العراق من هجرة الشباب من خریجي االعلمیة
لامریكیة بهذا الخصوص والتي لجأت الى صناعة المكان ، والاستفادة من تجربة ولایة میشیغان االعلیا

.ذه الطبقة المهمة لتحقیق التنمیةالاستراتیجیة في جذب واستبقاء ه
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وهو جانب ة مؤقتة لاختبار الافكار الجدیدةالاستفادة من صناعة المكان التكتیكیة في مشاریع تجریبی ،
المهمة في المشاریع التخطیطیة الكبیرة، الدقیقةفتقر للمعلومات الاحصائیةتمهم في بلدان مثل العراق 

فتكون مشاریع صناعة المكان التكتیكیة بمثابة خطوة تجریبیة قلیلة التكلفة تمكن المخططین من مراقبة 
تخصیص اموال ضخمة.و القیام بخطوات دائمة ودراسة نتائجها قبل 

حضریة نوعیة تسهم في تحسین جودة نكالاستفادة من صناعة المكان القیاسیة والابداعیة في خلق اما
عبر خطوات صغیرة وتدریجیة لكنها ذات مردودات كبیرة.الحیاة للمواطن العراقي 

بحیث یكون لهم ،اشراك المواطنین من السكان واصحاب المصلحة بشكل اوسع في العمل التخطیطي
دور فعال وحقیقي في القرارات التخطیطیة.
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