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A الملخص B S T R A C T  

The study aimed to explore the effects of e-marketing via social 

media on the Iraqi family in the city of Tikrit, as it sought to 

understand its reflections on the success of companies and on the 

values and consumer behaviors of the family. The study relied 

on the descriptive analytical approach and an electronic 

questionnaire tool that included questions about demographic 

and marketing effects. The results showed that e-marketing 

enhances the success of companies by facilitating entry into new 

markets, improving their interaction with customers, and 

discovering their needs. It also enhances the consumer values of 

families and increases their economic pressures, which leads to 

excessive consumption and weakens family cohesion. The study 

recommended increasing families' awareness about their 

conscious consumption and organizing awareness campaigns to 

reduce the negative effects of e-marketing on the Iraqi family. 
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 معامل الارتباط رلم العبارة معامل الارتباط رلم العبارة
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 معامل ألفا كرونباخ عدد العبارات المحور

أثر التسوٌك الإلكترونً عبر موالع التواصل الاجتماعً على نجاح 

 الشركات

  عبارات 

التسوٌك الإلكترونً عبر موالع التواصل الاجتماعً على الأسرة أثر 

 العرالٌة

  عبارات 

  عبارة  معامل ألفا كرونباخ الكلً
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 نتائج الدراسة الميدانية :الثالثالمبحث 

 النسبة المئوٌة التكرار الفئةالمتغٌر

 الجنس 

 ذكر
 %

أنثى
 %

الحالة الاجتماعٌة 

 أعزب
 %

متزوج
 %

مطلك
 %

أرمل
 %

المستوى التعلٌمً

 ثانوي وألل
 %

دبلوم
 %

جامعً 
 %

دراسات علٌا
 %
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421 16 27 32 

3.62  421 16 27 32 

 

222 19 27 30 

3.61  222 19 27 30 

 

316 15 41 25 

3.69  316 15 41 25 

 

916 9 31 35 

3.67  916 9 31 35 
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4.1  34 18 30 45 

 

31 12 31 53 

4.3  31 12 31 53 

 

29 27 28 34 

3.83  29 27 28 34 

 

14 10 37 48 

4.27  14 10 37 48 

 

10 2 25 72 

4.67  10 2 25 72 

 

13 7 24 65 

4.49  13 7 24 65 
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