
 ( 0205العام ) (55 )( / العدد41/ )والسياسية/المجلدمجلة كلية القانون للعلوم القانونية 

Journal of college of Law for Legal and Political Sciences  

034 

  الحماية القانؽنية لمعلامة التجارية غير التقميدية
 ا. م. د. ريان هاشػ حمدون 

 كمية القانؽن والعمؽم الدياسية-كركؽكامعة ج

 
Legal Protection of Non-Traditional Trademarks 
Assistant Professor Dr. Ryan Hashem Hamdoun 

Kirkuk University - College of Law and Political Science 
 

شيجت العلامة التجارية غيخ التقميجية تصػراً ممحػضاً في ضل التػسع التجارؼ : صمخدتالم
قجـ التكشػلػجي، حيث تجاوزت العلامات الذكل التقميجؼ السبشي عمى العشاصخ السخئية إلى والت

أشكاؿ أكثخ تشػعاً تذسل الرػت، والخائحة، والمػف، والسحاؽ، والحخكة، والأشكاؿ ثلاثية الأبعاد. 
تيا ويأتي ىحا البحث ليدمط الزػء عمى ىحه الفئة الحجيثة مغ العلامات التجارية، مبيشاً شبيع

 .القانػنية، وأنػاعيا، ومتصمبات تدجيميا، والإشكالات العسمية والتذخيعية السختبصة بيا

وتتسثل إشكالية البحث في غياب التشطيع التذخيعي الػاضح لمعلامات التجارية غيخ  
التقميجية في القانػف العخاقي، عمى الخغع مغ الإشارة إلى عجـ اشتخاط الإدراؾ البرخؼ كذخط في 

مة. وقج اعتسجت الجراسة عمى السشي  التحميمي والسقارف، مغ للاؿ تحميل الشرػص القانػنية العلا
الػششية، ومقارنتيا بالتذخيعات العخبية والجولية، كقانػف العلامات الأردني، واتفاؾية مجريج 

 .وبخوتػكػليا
يػاجو  وقج تػصمت الجراسة إلى أف تدجيل العلامات التجارية غيخ التقميجية ما زاؿ 

تحجيات فشية وقانػنية كبيخة، تتسثل في صعػبة تسثيميا برخياً، وعجـ وضػح السعاييخ السعتسجة في 
 .تسييدىا، مع الحاجة إلى تشطيع قانػني لاص يعكذ التصػر الحاصل في ىحا السجاؿ

ات وتػصي الجراسة بزخورة ؾياـ السذخع العخاقي بإصجار تعميسات أو لػائح تشفيحية لاصة بالعلام
غيخ التقميجية، وتصػيخ أدوات التدجيل والإثبات الفشي ليا، بسا يػاكب السعاييخ الجولية ويػفخ 

 .حساية فعالة ومتػازنة لمحقػؽ التجارية والفكخية
العلامة التجارية، العلامات غيخ التقميجية، الرػت، الخائحة، المػف، الذكل  :الكممات المفتاحية

 .سثيل البرخؼ، قانػف العلامات، السمكية الفكخيةثلاثي الأبعاد، التسييد، الت
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Abstract:Non-traditional trademarks have witnessed remarkable 
development in light of commercial expansion and technological 
advancements, as trademarks have moved beyond the traditional form 
based on visual elements to more diverse forms, including sound, smell, 
color, taste, movement, and three-dimensional shapes. This research 
sheds light on this modern category of trademarks, outlining their legal 
nature, types, registration requirements, and the practical and legislative 
issues associated with them. 
 The research problem lies in the absence of clear legislative 
regulation of non-traditional trademarks in Iraqi law, despite the 
indication that visual perception is not a condition for a trademark. The 
study relied on an analytical and comparative approach, by analyzing 
national legal texts and comparing them with Arab and international 
legislation, such as the Jordanian Trademark Law and the Madrid 
Agreement and Protocol. 
The study concluded that registering non-traditional trademarks still faces 
significant technical and legal challenges, including the difficulty of visual 
representation and the lack of clarity in distinguishing them. This 
highlights the need for specific legal regulation that reflects the 
developments in this field. The study recommends that the Iraqi 
legislature issue instructions or executive regulations for non-traditional 
trademarks and develop tools for their registration and technical 
verification, in line with international standards and providing effective 
and balanced protection for commercial and intellectual property rights. 
Keywords: 
Trademark, non-traditional trademarks, sound, smell, color, three-
dimensional shape, distinctiveness, visual representation, trademark law, 
intellectual property. 
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 المقدمة
لقج أدػ التصػر اليائل في مجالي التجارة والاقتراد إلى ازدياد الاعتساد عمى العلامات  

ولع يعج بالإمكاف  ،التجارية، وارتفاع الحاجة إلييا، باعتبارىا مغ أبخز صػر حقػؽ السمكية الفكخية
صل بيغ أشخاؼ السعاملات الاستغشاء عشيا نطخًا لسا تؤديو مغ أدوار حيػية، كػنيا أداة و 

فيي تداعج السدتيمظ في التعخؼ  ،التجارية، سػاء بيغ السشت  والسدتيمظ، أو بيغ التجار أنفديع
عمى السشتجات والخجمات مغ حيث جػدتيا وصفاتيا، كسا تديع في التسييد بيغ السشتجات بصخيقة 

 تزسغ تحقيق مبجأ السشافدة التجارية السذخوعة.
علامات التجارية بتعجد الشذاشات التي يسارسيا الأشخاص، فقج تكػف وتتعجد أنػاع ال 

وىحه العلامات بأنػاعيا السختمفة  ،صشاعية أو تجارية أو لجماتية، كسا قج تكػف فخدية أو جساعية
 قج تكػف علامات تقميجية، أو علامات غيخ تقميجية.

ية والتجارية، وعلامة وتذسل العلامات التقميجية: علامة السمكية، والعلامة الرشاع 
 الخجمة، والعلامة الجساعية، وعلامة الاعتساد، والعلامة الاحتياشية، والعلامة السانعة.

أما العلامات التجارية غيخ التقميجية، فقج ضيخت نتيجة التصػر الكبيخ في مجاؿ  
أو المػف، العلامات التجارية، وتذسل العلامات التي تتخح شكل الخائحة، أو الصعع، أو الرػت، 

إلا أف السذخّع العخاقي لع يتصخؽ في قانػف العلامات التجارية  ،أو العلامة التجارية ثلاثية الأبعاد
 إلى ىحا الشػع مغ العلامات، مكتؽيًا بالشرػص الخاصة بالعلامات التجارية التقميجية فقط.

 مذكمة الدراسة:
ى الخغع مغ عجـ اشتخاشو لإدراؾ تتسثل إشكالية ىحه الجراسة في أف السذخع العخاقي، وعم 

العلامة التجارية عغ شخيق حاسة البرخ فقط، لع يُفخد أحكاماً واضحة أو تشطيساً صخيحاً 
لمعلامات التجارية غيخ التقميجية، كالخائحة والرػت والصعع والمػف والعلامة ثلاثية الأبعاد، والتي 

خ تداؤلًا حػؿ مجػ إمكانية تدجيل ىحه لا تعتسج بالزخورة عمى الذكل أو الرػرة. وىحا ما يثي
الأنػاع مغ العلامات، ومجػ الحساية القانػنية التي يسكغ أف تتستع بيا، لاصة في ضل التذابو 

كسا تبخز الإشكالية  ،الكبيخ بيغ العلامة التجارية ثلاثية الأبعاد وبيغ الخسػـ والشساذج الرشاعية
ليات التسثيل البرخؼ أو الػصفي لتمظ العلامات، وما في غياب التػجييات القانػنية التي تُحجد آ

يتختب عميو مغ صعػبات عسمية في إثبات التسيّد والالتلاؼ، الأمخ الحؼ يشعكذ عمى استقخار 
 التعاملات التجارية وتحقيق مبجأ الحساية القانػنية الفعالة لمسمكية الفكخية.

 أسئمة الدراسة: 
ت التي تيجؼ إلى استيزاح أبعاد الإشكالية، وذلظ عمى تصخح ىحه الجراسة عجداً مغ التداؤلا

 الشحػ التالي:
   ما السقرػد بالعلامة التجارية غيخ التقميجية، وما أبخز أنػاعيا؟ 
   ما الإشكالات القانػنية والعسمية التي تعيق تدجيل العلامات التجارية غيخ التقميجية؟ 
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  لمعلامة التجارية غيخ التقميجية؟ما مجػ الحساية التي يػفّخىا القانػف العخاقي 
 أهداف الدراسة:

تيجؼ ىحه الجراسة إلى تدميط الزػء عمى العلامات التجارية غيخ التقميجية بذكل عاـ،  
 والعلامة التجارية ثلاثية الأبعاد بذكل لاص، وذلظ مغ للاؿ:

 أو غيخ مخئية.. بياف مفيػـ العلامات التجارية غيخ التقميجية وأنػاعيا، سػاء كانت مخئية 1
. تحميل الإشكالات القانػنية الشاشئة عغ تدجيل ىحا الشػع مغ العلامات، ومجػ استجابة 2

 التذخيعات ليا.
. تقجيع تػصيات تذخيعية تيجؼ إلى سج الفخاغ القانػني الستعمق بتشطيع العلامات التجارية غيخ 6

 التقميجية، ولاصة العلامات ثلاثية الأبعاد.
 :منهجية الدراسة

في ىحه الجراسة عمى السشي  التحميمي والسشي  السقارف، وذلظ مغ للاؿ تحميل  نااعتسج 
الشرػص القانػنية ذات الرمة بسػضػع العلامات التجارية غيخ التقميجية، وبخاصة العلامات 

لكتب ثلاثية الأبعاد. وقج استشجت الجراسة إلى تحميل الآراء الفقيية والقانػنية والأحكاـ القزائية وا
والجراسات الدابقة الستعمقة بالسػضػع، مع محاولة نقج ىحه الآراء ومقارنتيا بالتذخيعات السقارنة، 
بيجؼ الػصػؿ إلى ترػر قانػني شامل يعكذ واقع الحساية القانػنية ليحا الشػع مغ العلامات، 

 ويُبخز أوجو القرػر في التذخيع العخاقي، ويقتخح الدبل الكفيمة بتجاوزىا.
 

 ة الدراسة: خط
 السبحث الأوؿ: ماـية العلامات التجارية غيخ التقميجية 

 السصمب الأوؿ: شخوط تدجيل العلامات التجارية غيخ التقميجية 
 السصمب الثاني: الإشكالات القانػنية الشاشئة عغ تدجيل العلامات التجارية غيخ التقميجية 

 ية غيخ التقميجية السبحث الثاني: الحساية القانػنية لمعلامات التجار 
 السصمب الأوؿ: الحساية الجولية 
 السصمب الثاني الحساية الػششية 

 المبحث الأول
 ماهية العلامة التجارية غير التقميدية

تعج العلامات التجارية مغ العشاصخ الأساسية في الحياة التجارية، حيث تمعب دورًا  
 ،سشتجات والبزائع وتعخيف السدتيمكيغ بيامحػريًا عمى السدتػييغ السحمي والجولي في تخوي  ال

ولحلظ اىتع السذخع بتشطيسيا وتسييدىا عغ غيخىا، مع التأكيج عمى ضخورة أف تتستع العلامة بذكل 
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مسيد، أو اسع، أو عبارة، أو شعار، أو رمد، أو ترسيع، أو صػرة، أو مجسػعة مغ ىحه 
وز الأنساط التقميجية، لتتزسغ عشاصخ وفي الآونة الأليخة ضيخت علامات تجارية تتجا ،العشاصخ

تُعخؼ ىحه و  ،مسيدة مثل الألػاف، والأصػات، والخوائح، والأشكاؿ ثلاثية الأبعاد، والأذواؽ
العلامات بالعلامات التجارية غيخ التقميجية، وىي لا تشجرج ضسغ الفئات التقميجية، لكشيا تتسيد 

  .(1)بصابع فخيج يسشحيا ىػية لاصة 
ب مغ الفقو العلامة التجارية غيخ التقميجية بأنيا تمظ العلامة التي تتستع وقج عخؼ جان 

بجلالات مسيدة، لكشيا لا تُجرؾ بحاسة البرخ، مثل العلامات الرػتية، وعلامات الحوؽ، 
ويُلاحع أف ىحا التعخيف يقترخ عمى ترشيف العلامات  ،(2)وعلامات المسذ، وعلامات الخائحة

كعلامات غيخ مخئية، مسا يجعمو محجودًا وغيخ دقيق، حيث تػجج أيزًا  التجارية غيخ التقميجية
علامات غيخ تقميجية تُجرؾ برخيًا، مثل العلامات ثلاثية الأبعاد أو العلامات المػنية، والتي تُعتبخ 

ونخػ أنو كاف مغ الأفزل الابتعاد عغ اعتساد معيار الإدراؾ  ،جدءًا مغ ىحا الشػع مغ العلامات
ط لتعخيف العلامات التجارية غيخ التقميجية، والاىتساـ بسعيار الإدراؾ الحؼ يذسل البرخؼ فق

 جسيع الحػاس، مثل الخائحة، والبرخ، والمسذ، والدسع، والتحوؽ. 
العلامة التي تتخذ شكلًا أو تعخيف العلامة التجارية غيخ التقميجية بأنيا  لشاويسكغ  

مألؽف لدى جمهؽر المدتهمكيؼ، مما يجعمها تخرج عؼ  معهراً أو صؽتاً أو رائحة أو مذاقاً غير
   الأنماط التقميدية لمعلامات التجارية.

وتتجاوز العلامات التجارية غيخ التقميجية الأنساط التقميجية السعخوفة، لتذسل عشاصخ  
مبتكخة مثل، العلامة الرػتية، والخائحة، والسحاؽ. وفي ىحا الدياؽ، سشدتعخض أبخز أنػاع 

 مات التجارية غيخ التقميجية وذلظ عمى الشحػ التالي: العلا
 :تُعج العلامات الرػتية مغ أولى العلامات التجارية غيخ التقميجية التي  علامة الرؽت

انتذخت واعتُخؼ بيا وتع تدجيميا، حيث تدتخجـ الشغسات والشػنات السػسيؿية والرػت 
ى، أو الأصػات الصبيعية، أو لمتعبيخ عغ مشت  أو لجمة معيشة، مثل مقاشع السػسيق

الأصػات الحيػانية. وقج تع تدجيل العجيج مغ الأصػات كعلامات تجارية غيخ تقميجية في 
 .NBC(3 )وصػت إذاعة ألبار  Nokiaمختمف دوؿ العالع، مثل صػت رنيغ ىاتف 

سسة غيخ مادية تتجدج في صػرة  -الرػتية-وتعج العلامة التجارية غيخ التقميجية  
وتمعب دورًا فعالًا في تسييد السشتجات والخجمات، وتدتفيج ىحه العلامات مغ الحساية نغسات 

                                                           
(، اشىا١ٌح ذغج١ً اٌشائحح وؼاٌّح ذجاس٠ح غ١ش ذم١ٍذ٠ح ت١ٓ اٌفمٗ ٚاٌرشش٠غ: دساعح ِماسٔح، ٨١٠٢محمد ِشعٟ ػثذج، ) ( د.1)

 .٨٥٢، ص2018، ٨٢ذد ، ػ٦ِجٍح و١ٍح اٌمأْٛ اٌى٠ٛر١ح اٌؼا١ٌّح، ِجٍذ 

 . 258( اٌّظذس اٌغاتك ٔفغٗ ، 2)

(، اٌؼلاِاخ اٌرجاس٠ح غ١ش اٌرم١ٍذ٠ح، دساعح ِماسٔح، سعاٌح ِاجغر١ش، جاِؼح ػّاْ ٨١٠٦( ساشذ ذحغ١ٓ اٌجضاصٞ ، )3)

 .٢١ص ، 2016الأ١ٍ٘ح، الأسدْ،
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القانػنية السقخرة لمعلامات التجارية، كسا قج تحرل عمى الحساية التي يػفخىا قانػف حقػؽ 
 .(1)السؤلف

ومغ جانبشا لا نتفق مع كامل الاحتخاـ والتقجيخ مع الخأؼ الدابق لأنو كلاـ غيخ دقيق  
يجانب الرػاب، إذ صشف العلامات التجارية الرػتية كحق حرخؼ نابع مغ ممكية السؤلف و 

ويتستع بالججة والتسييد، مع أف ىشالظ علامات صػتية شبيعية لا علاقة ليا بالإبجاع السؤلف، كسا 
ىػ الحاؿ في صػت زئيخ الأسج السدتخجـ في بجاية بعس الأفلاـ الأجشبية أو الخسػـ الستحخكة، 

 حؼ أصبح علامة تجارية مسيدة ومدجمة رغع أنو ليذ مغ إبجاع مؤلف معيغ.وال
 :تُعج العلامة التجارية الستسثمة في الخائحة مغ أكثخ أشكاؿ العلامات تسيدًا  علامة الرائحة

وانتذارًا، لسا ليا مغ قجرة عمى التأثيخ في الحاكخة البذخية وتخسيخ ىػية السشت  في ذىغ 
لخائحة السشت  شابعًا فخيجًا يسيده عغ غيخه مغ الدمع والخجمات السذابية. السدتيمظ. إذ تسشح ا

ومغ الأمثمة عمى العلامات التجارية لمخائحة التي تع تدجيميا، رائحة العذب السقرػص 
السدتخجمة في كخات التشذ، والتي تعػد لذخكة ىػلشجية متخررة في إنتاج ىحه 

  .  (2)خاتػػػػػػػػػػػػػالك
ع، تُعج العلامة التجارية الستسثمة في الخائحة مغ العلامات التي يرعب إثباتيا وفي الػاق 

وإلزاعيا لمتسثيل السادؼ السمسػس لغايات تدجيميا. ولحلظ، واجيت الذخكات تحجيات قانػنية 
في تػثيق حقػقيا عمى الخوائح باعتبارىا علامات تجارية. ولمتغمب عمى ىحه الرعػبة، لجأت 

ػر إلى تدجيل رائحة العصخ مشفخدة كعلامة تجارية، أو اعتسجت ني  التدجيل بعس شخكات العص
  .(3)السذتخؾ لمسشت  مع الخائحة لديادة فخص قبػليا وحسايتيا قانػنيًا 

  :تُعج ىحه العلامات مغ الشػع الحؼ يختبط بالسشتجات الغحائية، حيث يُدتخجـ علامة المذاق
شت  معيغ يتسيد بشكية فخيجة ولرائز مسيدة. الإحداس بالتحوؽ كػسيمة لمتعبيخ عغ م

ويتفق جسيػر السدتيمكيغ عمى أف ىحه الشكية تسشح السشت  ىػية لاصة تسيده عغ غيخه مغ 
السشتجات السساثمة. ومغ الأمثمة عمى العلامات التجارية التي تع تدجيميا في بعس الجوؿ 

 حجػ الدمع الغحائية. الأوروبية السجاورة شعع عخؽ الدػس السسيد والسػجػد في إ
  :تُعج ىحه العلامات مغ الفئات غيخ التقميجية لمعلامات التجارية، إذ تذسل علامة الحركة

الرػر الستحخكة، والرػر السجدسة، والإيساءات، وقج تتزسغ كمسات بمػف واحج أو بألػاف 
زاعة عغ غيخىا متعجدة تتحخؾ بصخيقة معيشة لتعكذ شابعًا مسيدًا وفخيجًا يسيد السشت  أو الب

                                                           
 .٨٥٢( د. محمد ِشعٟ، ِشجغ عاتك، ص1)

 .٢٤ص (  ساشذ ذحغ١ٓ اٌجضاصٞ ، ِظذس عاتك ،2)

( د. ِظطفٝ ِٛعٝ اٌؼط١اخ ، اٌجٛأة اٌما١ٔٛٔح ٌرؼاِلاخ اٌرجاس٠ح الإٌىرش١ٔٚح، حّا٠ح اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح اٌىرش١ٔٚاً، 3)

 . ٠٤٥، ص 2011ٚاٌرٛص٠غ، الأسدْ،  داس ٚائً ٌٍٕشش
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في الدػؽ. ومغ أبخز الأمثمة عمى ذلظ تدجيل حخكة فتح الأبػاب الخاصة بديارات 
"لامبػرجيشي" كعلامة تجارية، حيث تتسيد ىحه الحخكة برعػد الباب إلى الأعمى بأسمػب 

 .(1)فخيج ومسيد يختمف عغ الأساليب التقميجية لفتح أبػاب الديارات 
  :مة التي يُدتخجـ فييا لػف واحج فقط أو مجسػعة مغ الألػاف ىي تمظ العلاعلامة الألؽان

ولا تبخز أؼ إشكالية عادةً إذا كاف استخجاـ  ،(2) كعلامة تجارية لتسييد السشتجات أو الخجمات
الألػاف يتع مغ للاؿ مدجيا بصخيقة مبتكخة تُكدب العلامة شابعاً مسيداً وفارقاً يسيدىا عغ 

طيخ عشج الاعتساد عمى لػف واحج فقط كعلامة تجارية، حيث غيخىا.  إلا أف الإشكالية ت
يربح مغ الرعب اعتبار ىحا المػف وحجه كاؼياً لتسييد مشت  معيغ عغ السشتجات الألخػ، 
الأمخ الحؼ يتصمب وضع معاييخ وشخوط دؾيقة لتشطيع تدجيل ىحا الشػع مغ العلامات 

  .(3)التجارية 
جو ىحا الشػع مغ العلامات التجارية ىػ احتساؿ كسا أف مغ أبخز التحجيات التي تػا 

إلا أف ،  تذابيو مع العلامات التقميجية الألخػ، لاصة مغ حيث إمكانية إدراكو ورؤيتو بالشطخ
الرعػبة تطيخ تحجيجاً عشج الحجيث عغ المػف الػاحج، إذ رغع قابميتو للإدراؾ بالشطخ، إلا أنو لا 

السشتجات أو الخجمات عغ غيخىا، إلا ضسغ شخوط يدتصيع بسفخده أف يؤدؼ وضيفة تسييد 
  .(4)وضػابط محجدة، مسا يجفع الفقو إلى اعتباره مغ قبيل العلامات التجارية غيخ التقميجية

ومغ أبخز ىحه الزػابط ضخورة ألا يكػف المػف السصمػب تدجيمو مختبصاً ارتباشاً مباشخاً  
لزخ لمجلالة عمى السشتجات الدراعية، أو المػف بصبيعة السشت  أو صفتو، كأف يُدتخجـ المػف الأ

الأزرؽ لمسياه السعجنية، لأف ىحا الارتباط يزعف مغ تسييد العلامة.كسا يذتخط كحلظ ألا يكػف 
المػف مغ الألػاف الأساسية الستعارؼ عمييا في ذات السجاؿ، بل يُفزل أف يكػف لػناً فخعياً أو 

ذىشياً بالسشت ، مثل المػف الأحسخ القاني السسيد لعلامة  درجة لػنية لاصة اكتدبت شيخة وارتباشاً 
 .(5) )كػكاكػلا(، أو المػف الأصفخ الجاكغ الحؼ تذتيخ بو علامة )كػداؾ(

 تقػـ فكخة ىحا الشػع مغ العلامات التجارية عمى الذكل الخارجي لمسشت ، علامات الذكل :
سييد السشت  عغ غيخه مغ السشتجات ويعج ىحا الذكل بسثابة العشرخ السسيد الحؼ ييجؼ إلى ت

 الألخػ في الدػؽ.

                                                           
 .٢٦(  ساشذ ذحغ١ٓ اٌجضاصٞ، ِظذس عاتك،  ص1)

ح ٌششواخ إٌمً اٌجٛٞ ، تحث ِٕشٛس فٟ ِجٍح اٌثاحث ٌٍؼٍَٛ (  د. حاذُ غائة عؼ١ذ ، اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح اٌّشرشو2)

 .14، ص 2020اٌما١ٔٛٔح ، و١ٍح اٌمأْٛ ، جاِؼح اٌفٍٛجح ، اٌّجٍذ الأٚي ، اٌؼذد اٌثأٟ ، 

اخ ( د. تىش ِٕٛس اٌغؼا٠ذج ، اٌحّا٠ح اٌما١ٔٛٔح ٌٍؼاٌّح اٌرجاس٠ح اٌّشٙٛسج فٟ اٌرشش٠غ الأسدٟٔ ٚالاذفال١اخ اٌذ١ٌٚح ، دساع3)

 . ٠٤،  ص ٢،2017، اٌؼذد 44ػٍَٛ اٌشش٠ؼح ٚاٌمأْٛ، اٌّجٍذ 

( ف١ٍ١ة ٔٙاد ػث١ذ ، حّا٠ح اٌؼلاِح ا١ٌٍٔٛح فٟ ضٛء اٌمأْٛ ٚالاجرٙاداخ فٟ اٌٛلا٠اخ اٌّرحذج الأِش٠ى١ح ٚالاذحاد 4)

 .٢٤،  ص2007الأٚسٚتٟ، ِىرثح طادس ٔاششْٚ، ت١شٚخ،

دساعح ِماسٔح، سعاٌح ِاجغر١ش، ِطثؼح اٌجاِؼح الأسد١ٔح، الأسدْ، -جاس٠ح( ِا٘ش فٛصٞ حّذاْ ، حّا٠ح اٌؼلاِاخ اٌر5)

 .٢٢، ص 1999
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إلا أف مغ أبخز الرعػبات التي تػاجو تدجيل ىحا الشػع مغ العلامات، تتسثل في  
ضخورة تػافخ القجرة في الذكل ذاتو عمى أداء وضيفة التسييد، بحيث يسكغ لمسدتيمظ التعخؼ عمى 

 .(1) السشت  بسجخد رؤية شكمو الخارجي
لدياؽ، يلاحع أف القانػف الأمخيكي يذتخط عشج تقجيع شمب تدجيل العلامة وفي ىحا ا 

ثلاثية الأبعاد، ضخورة الشز صخاحة عمى أف العلامة السصمػب تدجيميا ىي علامة مجدسة أو 
ثلاثية الأبعاد، مع إلداـ مقجـ الصمب بإرفاؽ عيشة مغ الذكل السصمػب تدجيمو أو تقجيع رسع 

 الذييخة عمى ىحا الشػع مغ العلامات، الذكل الخارجي لدجاجة تػضيحي لو. ومغ الأمثمة
كػكاكػلا، وكحلظ الذكل الخارجي لحمػػ "الديشابػف" الذييخة، وكلاىسا تع تدجيميسا كعلامات 

 .(2)تجارية في الػلايات الستحجة الأمخيكية 
جارية وبيغ ومغ الججيخ بالحكخ، أف ىشاؾ تذابياً واضحاً بيغ ىحا الشػع مغ العلامات الت 

الخسػـ والشساذج الرشاعية، فكلاىسا يشجرج ضسغ مشطػمة حقػؽ السمكية الفكخية، إلا أف الفارؽ 
 .(3)الجػىخؼ بيشيسا يكسغ في الغاية مغ الحساية 

لتأكيج عمى أف ىشاؾ يسكششا ا للاصة القػؿ في أنػاع العلامات التجارية غيخ التقميجية 
عتخاؼ بيحا الشػع مغ العلامات، وتػسيع نصاؽ حسايتيا وتدجيميا، اتجاىاً دولياً متدايجاً نحػ الا

والانتقاؿ مغ السفيػـ التقميجؼ الزيق لمعلامة التجارية الحؼ يذتخط إدراكيا بالشطخ، إلى السفيػـ 
 الحجيث الحؼ يجيد تدجيل العلامة التجارية متى ما أمكغ إدراكيا بأؼ مغ الحػاس البذخية.

السذخع العخاقي إلى ضخورة مخاجعة الشرػص القانػنية الشافحة،  وىحا يجفعشا إلى دعػة 
والعسل عمى تعجيميا بسا يتيح تدجيل العلامات التجارية غيخ التقميجية، لسػاكبة التصػرات 
الستدارعة في العالع، لاصة وأف التقجـ العمسي والتكشػلػجي قج أوجج وسائل تقشية متصػرة تتيح 

لامات وحفطيا واستخجاعيا، فزلًا عغ قجرتيا عمى أداء الػضيفة إمكانية التحقق مغ ىحه الع
 الأساسية لمعلامة التجارية والستسثمة في تسييد السشتجات عغ غيخىا.

 
 
 

                                                           
،  1998( د.ػاِش اٌىغٛأٟ، اٌٍّى١ح اٌفىش٠ح ِا١٘رٙا ِٚفشداذٙا ٚطشق حّا٠رٙا، داس اٌج١ة ٌٍٕشش ٚاٌرٛص٠غ، ػّاْ،1)

 . ٠٨٤ص

ا فٟ ضٛء اٌّؼا٘ذاخ اٌذ١ٌٚح ٚلأْٛ اٌؼلاِاخ ( تلاي اٌؼذٚاْ، اورغاب ٍِى١ح اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح ٚذغ٠ٛح ِٕاصػاذ2ٙ)

،   2021اٌّؼذي، سعاٌح ِاجغر١ش، جاِؼح اٌؼٍَٛ الإعلا١ِح، ػّاْ، الأسدْ، 1952( ٌغٕح ٤٤اٌرجاس٠ح الأسدٟٔ سلُ )

 .٦٥ص

ّاْ، (  ػثذ الله حغ١ٓ اٌخششَٛ ، اٌٛج١ض فٟ حمٛق اٌٍّى١ح اٌظٕاػ١ح ٚاٌرجاس٠ح، اٌطثؼح الأٌٚٝ، داس ٚائً ٌٍٕشش، ػ3)

 .٢٢، ص 2005
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 المطمب الأول
 تدجيل العلامات التجارية غير التقميدية

بعج الػقػؼ عمى ماـية العلامات التجارية غيخ التقميجية والبحث في أنػاع ىحه  
ات، لا بج مغ البحث في الذخوط السػضػعية والذكمية لتدجيل العلامات التجارية غيخ العلام

 التقميجية. 
 الفرع الأول: الذروط الذكمية لتدجيل العلامات التجارية غير التقميدية

تتذابو الذخوط الذكمية الػاجب تػافخىا في العلامات التجارية التقميجية وتمظ الػاجب  
التجارية غيخ التقميجية والتي تتسثل بسغ لو الحق في تقجيع شمب تدجيل  تػافخىا في العلامات

العلامة التجارية، وآلية ىحا التدجيل، والجية السخترة، والسشازعات الستعمقة بعسمية التدجيل 
والقخارات السشبثقة عغ شمب التدجيل ومآليا. إلا أف جػىخ الالتلاؼ يكػف في صسيع مخفقات 

تصمبو مغ شخط التسثيل الخسسي، حيث أنو يُعتبخ مغ الذخوط الخاصة شمب التدجيل، لسا ت
( ٤نرت السادة ) ، اذ بالعلامات التجارية غيخ التقميجية والتي لا يرح تدجيميا بجوف تػاججىا

عمى أنو " يحق لكل  ٢٥٩١( لدشة ٣٢مغ قانػف العلامات والبيانات التجارية العخاقي رقع )
عخاؾيا كاف اـ اجشبيا اف يصمب تدجيل علامة تجارية مع ما شخز شبيعي او كياف معشػؼ , 

 يترل بيا مغ حقػؽ وفقا لاحكاـ ىحا القانػف. " 
، سػاء أكاف (1)وعميو، فإنو يحق لكل مغ يدتعسل العلامة التجارية أو يشػؼ استعساليا 

للأصػؿ  شخراً شبيعياً أو معشػياً، أف يتقجـ بصمب تدجيميا لجػ السدجل السختز، وذلظ وفقاً 
والإجخاءات القانػنية السقخرة، شخيصة أف يكػف شالب التدجيل مسغ يداوؿ أؼ عسل مغ الأعساؿ 
التجارية أو الرشاعية أو الخجمية، أو يشػؼ مسارستيا بذكل ججؼ وحؿيقي، تحؿيقاً لميجؼ 

 .(2)الأساسي مغ تدجيل العلامة التجارية والستسثل بتسييد مشتجاتو أو لجماتو عغ غيخىا 
ويقػـ مالظ العلامة التجارية، أو مغ يسثمو قانػناً، بالتقجـ بصمب تدجيل العلامة التجارية  

إلى السدجل السختز، وذلظ وفقاً لأحكاـ القانػف العخاقي، عمى أف يخفق بصمبو عجداً مغ الػثائق 
العلامة القابمة  اللازمة والسحجدة قانػناً، وذلظ ؼيسا يتعمق بالعلامة التجارية التقميجية، باعتبارىا

ولمسدجل السختز ،  لمتدجيل وفقاً لسا استقخ عميو العسل التذخيعي والقزائي في ىحا السجاؿ
سمصة تقجيخية في الشطخ في شمب التدجيل، إذ يجػز لو قبػؿ الصمب كسا ورد دوف قيج أو شخط 

لقانػنية اللازمة. إذا تبيغ لو أف العلامة السصمػب تدجيميا مدتػؼية لكافة الذخوط والستصمبات ا
كسا يسمظ السدجل صلاحية قبػؿ شمب التدجيل مع إدلاؿ بعس التعجيلات أو الإضافات أو 
التحػيخات سػاء في شكل العلامة أو في شخيقة استعساليا أو في مكاف استعساليا، متى رأػ أف 

                                                           
( د. سائذ احّذ خ١ًٍ ، ػمذ اٌرشخ١ض تاعرؼّاي اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح ، تحث ِٕشٛس فٟ ِجٍح جاِؼح ذىش٠د ٌٍؼٍَٛ اٌما١ٔٛٔح 1)

 .  223،  ص  20، اٌؼذد  6، اٌغٕح  2ٚاٌغ١اع١ح ، اٌّجٍذ ، 

غج١ً اٌؼلاِح اٌٝ اٌّغجً تاٌشىً ٚاٌششٚط ( ِٓ لأْٛ اٌؼلاِاخ ٚاٌث١أاخ اٌرجاس٠ح اٌؼشالٟ " ٠مذَ طٍة ذ٦( اٌّادج )2)

 اٌّث١ٕح تإٌظاَ اٌزٞ ٠ظذس تّٛجة ٘زا اٌمأْٛ. " 
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دجل رفس وفي السقابل، يحق لمس،  ىحه التعجيلات ضخورية لتػافق العلامة مع أحكاـ القانػف 
شمب التدجيل إذا كانت ىشاؾ أسباب قانػنية تبخر ىحا الخفس، كأف تكػف العلامة السصمػب 
تدجيميا مصابقة أو مذابية لعلامة ألخػ سبق تدجيميا مغ قبل في نفذ الرشف أو الفئة، أو 
،  كانت مدجمة باسع شخز آلخ، بسا يؤدؼ إلى احتساؿ وقػع المبذ أو التزميل بيغ العلامتيغ

تعيغ عمى السدجل، سػاء قخر قبػؿ الصمب أو رفزو أو قبػلو بذكل مذخوط، إعلاف قخاره وي
بذكل واضح وصخيح، وذلظ حتى يتسكغ كل ذؼ مرمحة مغ الاعتخاض عمى ىحا القخار للاؿ 

 .(1)السجة السحجدة قانػناً 
ة التقميجية وبالعػدة إلى العلامة التجارية غيخ التقميجية، وما يسيدىا عغ العلامة التجاري 

مغ حيث الذخوط الذكمية اللازمة لتدجيميا، يبخز شخط التسثيل الخسسي بػصفو مغ أىع ىحه 
الذخوط، لاسيّسا أنو يقػـ عمى ضخورة تقجيع وصف دقيق ومفرل لصبيعة العلامة التجارية غيخ 

ثيميا البرخؼ التقميجية، باعتبار أف شبيعتيا تختمف عغ العلامة التقميجية التي غالباً ما يكػف تس
 كاؼياً لػحجه.

وعميو، يتعيغ عمى شالب تدجيل العلامة التجارية غيخ التقميجية أف يقجـ إلى السدجل التسثيل 
الخسسي لمعلامة، مخفقاً بػصف لصي واضح ودقيق يبيغ معالع العلامة السصمػب تدجيميا 

لامة بذكل يزسغ ولرائريا السسيدة، وذلظ بػية تسكيغ الجية السخترة مغ التعخؼ عمى الع
ويعتبخ ىحا الذخط مغ أىع ،  وضػحيا ويحػؿ دوف الالتباس عشج تجاوليا أو استخجاميا مدتؿبلاً 

الذخوط التي يجب تحققيا لقبػؿ شمب تدجيل العلامة التجارية غيخ التقميجية، حيث لا يُعتجّ بأؼ 
أف عمى السدجل  شمب تدجيل لا يتزسغ التسثيل الخسسي والػصف الخصي الكافي لمعلامة، كسا

السختز التحقق مغ استيفاء ىحا الذخط والتأكج مغ أف الػصف السقجـ قادر عمى إعصاء صػرة 
وفي حاؿ قبػؿ ،  واضحة وكاؼية عغ العلامة بسا يزسغ تسييدىا عغ غيخىا مغ العلامات الألخػ 

بيجؼ  شمب تدجيل العلامة التجارية، يتعيغ عمى مدجل العلامات التجارية الإعلاف عغ ذلظ
تسكيغ كل ذؼ مرمحة مغ الاعتخاض عمى تدجيل ىحه العلامة، وذلظ للاؿ مجة ثلاثة أشيخ مغ 

 .(2)تاريخ الإعلاف عغ قبػؿ شمب التدجيل
وتُثبت ممكية العلامة التجارية عشج تدجيميا، ويُعج ىحا التدجيل قخيشة بديصة عمى ثبػت  

لػية في استعساؿ العلامة التجارية تُسكّغ مغ فالأو  ،السمكية، أؼ أنيا قخيشة قابمة لإثبات العكذ
فإذا  ،سبق في استخجاميا مغ إثبات أحقيتو بيا، حتى وإف تع تدجيميا لرالح شخز آلخ

استصاع ىحا الصخؼ إثبات سبقو في الاستعساؿ، اعتُبخ ىػ السالظ الحؿيقي لمعلامة التجارية، لأف 
                                                           

 ( ِٓ لأْٛ اٌؼلاِاخ ٚاٌث١أاخ اٌرجاس٠ح اٌؼشالٟ. ٢،٠٠،٠٨،٠٤( اٌّادج )1)

ئ١ا الاػلاْ ( ِٓ لأْٛ اٌؼلاِاخ ٚاٌث١أاخ اٌرجاس٠ح اٌؼشالٟ " ػٍٝ اٌّغجً فٟ حاٌح لثٛي اٌؼلاِح ِثذ٠٠( اٌّادج )2)

 ػٕٙا فٟ ثلاثح اػذاد ِررا١ٌح ِٓ ٔششج ِذ٠ش٠ح اٌرجاسج اٌؼاِح. " 
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يُعج التدجيل مجخد قخيشة عمى ذلظ الاستعساؿ السمكية تقػـ عمى أسبؿية الاستعساؿ لا التدجيل، و 
وتبجأ حساية العلامة التجارية مغ تاريخ تدجيميا، وليذ مغ ، (155، ص 1998)الكدػاني، 

( مغ قانػف العلامات والبيانات التجارية، فإف مجة 20تاريخ صجور شيادة التدجيل. ووفقًا لمسادة )
اريخ التدجيل، ويجػز تججيجىا لسجد مساثمة وفقًا حساية العلامة التجارية تستج لعذخ سشػات مغ ت

وبسجخد تدجيل العلامة التجارية، يُعتبخ شالب التدجيل ىػ مالكيا الخسسي، ولو ،  لأحكاـ القانػف 
 الحق في استعساليا واستغلاليا والترخؼ بيا، ما لع يُتفق عمى للاؼ ذلظ.

اعج شالبي التدجيل في التحقق مغ مجػ وفي الختاـ، لا بج مغ الإشارة إلى وجػد آليات حجيثة تد
تدجيل العلامة التجارية التي يشػوف تدجيميا، أو ؼيسا إذا كانت مدتخجمة مدبقًا. ويتع ذلظ مغ 
للاؿ مكاتب التدجيل الخسسية أو عغ شخيق مؤسدات فشية متخررة في ىحا السجاؿ، بيجؼ 

 تجشب تدجيل علامات تجارية مذابية لعلامات قائسة.
 اني: الذروط المؽضؽعية لتدجيل العلامات التجارية غير التقميديةالفرع الث
تشقدع الذخوط السػضػعية الػاجب تػافخىا في العلامة التجارية إلى نػعيغ: شخوط عامة  

تشصبق عمى جسيع العلامات التجارية، سػاء كانت تقميجية أو غيخ تقميجية، مثل شخط الججة، 
وىشاؾ شخوط لاصة تشصبق تحجيجًا عمى العلامات ،  وعيةوالتسيّد )الرفة الفارقة(، والسذخ 

التجارية غيخ التقميجية، مثل شخط التسيّد السلازـ أو السكتدب، وشخط عجـ تأدية العلامة لجور 
وضيفي بحت. ويذتخط في ىحا الشػع مغ العلامات تػافخ ىحه الذخوط الإضاؼية إلى جانب 

وسشقػـ ؼيسا يمي ببياف السقرػد بكل واحج مغ ىحه  .الذخوط العامة كالججة والتسيّد والسذخوعية
 الذخوط بذكل مفرل.

 أولًا: شرط الجدة 
يقرج بذخط الججة أف تكػف العلامة التجارية السصمػب تدجيميا مبتكخة وغيخ مدبػقة في  

أؼ أنو لع يدبق استخجاميا أو تدجيميا دالل إقميع الجولة مغ قبل أؼ شخز آلخ  ،شكميا العاـ
البزائع أو السشتجات أو الدمع أو الخجمات، بحيث تُعج العلامة ججيجة عمى الدػؽ  عمى ذات

 .(1) السحمي مغ حيث الذكل والسزسػف 
يُعج شخط الججة مغ أبخز وأىع الذخوط السػضػعية الػاجب تػافخىا في العلامة و  

مسيد واحج التجارية. ولأجل اعتبار العلامة مدتػؼية ليحا الذخط، يجب أف تشصػؼ عمى عشرخ 
عمى الأقل، أؼ أنو لا يذتخط أف تكػف العلامة ججيجة في جسيع عشاصخىا، بل يكفي أف تختمف 

 .  (2)عغ العلامات الألخػ في جانب معيغ، حتى وإف تذابيت معيا في الجػانب الألخػ 
وعشج تقجيخ مجػ تحقق شخط الججة، يجب الشطخ إلى العشاصخ السكػّنة لمعلامة التجارية  
فػجػد بعس العشاصخ السذتخكة مع علامة ألخػ لا يشفي بالزخورة الججة،  ،متكاممةكػحجة 

                                                           
 .٠٠١ػاِش اٌىغٛأٟ ، ِظذس عاتك ، ص( د.1)

 .٠٠٤( د.ِظطفٝ ِٛعٝ اٌؼط١اخ ، ِظذس عاتك ، ص2)
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شالسا أف التخكيب الكمي والسطيخ العاـ يسيدىا بذكل واضح. ويُصبّق ىحا السفيػـ لرػصًا عمى 
 .(1)العلامات التجارية السخئية غيخ التقميجية 

تدجيل العلامة ذاتيا لتسييد إلا أنو إذا ثبت أف شخرًا آلخ قج سبق في استعساؿ أو  
مشتجاتو أو لجماتو، فإف العلامة السصمػب تدجيميا تُعج فاقجة لعشرخ الججة، ويُسشع تدجيميا أو 

 استخجاميا مغ قبل الغيخ، تحت شائمة السدؤولية القانػنية.
ومغ للاؿ ما تقجـ، يسكغ القػؿ إف شخط الججة ىػ شخط ندبي، يختبط بعشرخؼ الدماف  
إلا أف ىحا الارتباط ليذ مصمقًا. إذ يسكغ تدجيل العلامة ذاتيا لأكثخ مغ نػع مغ والسكاف، 

البزائع أو الخجمات السختمفة، وفي أماكغ أو أزمشة مختمفة، شالسا أف العلامة الججيجة تتعمق بفئة 
ومغ حيث الشصاؽ السكاني، فإف استخجاـ العلامة التجارية لا ،  أو صشف مختمف مغ السشتجات

عمى إقميع أو مشصقة معيشة دالل الجولة التي تع تدجيميا فييا، بل تتستع العلامة التجارية  يقترخ
فعمى سبيل السثاؿ، إذا تع تقجيع شمب تدجيل علامة تجارية غيخ  ،بحجية عمى مدتػػ الجولة ككل

مة تقميجية لجػ الجية السخترة في محافطة العاصسة )بغجاد(، فإف الحساية القانػنية لتمظ العلا
تستج لتذسل كافة أقاليع ومشاشق جسيػرية العخاؽ الألخػ. وعميو، فإف استعساؿ أو تدجيل ذات 

  .(2)العلامة مغ قبل الغيخ في أؼ محافطة ألخػ يُعج مخالفًا لمقانػف ومحطػرًا 
أما في حاؿ تع استخجاـ العلامة التجارية لارج حجود الجولة، فإف ىحا لا يؤثخ عمى  

الإقميع الػششي، وتُعتبخ العلامة التجارية مدتػؼية لذخط الججة، حتى وإف كانت  صفة الججة دالل
غيخ أف ذلظ مذخوط بألا تكػف العلامة السخاد تدجيميا مغ  ،مدتخجمة أو مدجمة في دولة ألخػ 

فئة العلامات التجارية السذيػرة عالسيًا، إذ إف ىحه الأليخة تتستع بحساية لاصة تتجاوز حجود 
 .(3)فقًا للاتفاؾيات والسعاييخ الجولية ذات الرمة الجولة، و 
ومغ حيث الدماف، فإف حساية العلامة التجارية ليدت دائسة أو مصمقة، بل محجدة بسجة  

زمشية نز عمييا القانػف العلامات والبيانات التجارية، حيث قخر أف مجة حساية العلامة التجارية 
ويجػز تججيج ىحه الحساية لسجد مساثمة وفقًا لأحكاـ  ،( سشػات مغ تاريخ تدجيميا10تستج لعذخ )

القانػف، مسا يعشي أف الاستسخار في حساية العلامة يتصمب اتخاذ إجخاء قانػني بتججيج التدجيل 
 عشج انتياء كل مجة.

لا بج مغ الإشارة إلى أف شخط الججة في العلامة التجارية لا يُفيع عمى أنو يقتزي  وىشا 
بل إف العلامة التجارية  ،عجـ سبق استعساؿ العلامة عمى مشتجات مساثمة ججة مصمقة مغ حيث

تُعج ججيجة، حتى وإف تع استخجاميا سابقًا، إذا ثبت أف استعساليا قج تػقف لفتخة شػيمة، أو أف 
                                                           

 .٢١، ص 2012( طاٌة تشا٠ُ ع١ٍّاْ ، اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح اٌّشٙٛسج، اٌطثؼح الأٌٚٝ، ِٕشٛساخ ص٠ٓ اٌحمٛل١ح، ٌثٕاْ،1)

 .٠١٢اٌىغٛأٟ، ِظذس عاتك ، ص( د. ػاِش 2)

 .٦٦٢، ص 1976(  د. ع١ّحح اٌم١ٍٛتٟ، اٌمأْٛ اٌرجاسٞ، داس إٌٙضح اٌؼشت١ح، اٌما٘شج، 3)
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وعميو فإف العلامة لا  ،صاحبيا لع يقع بتججيج تدجيميا وفقًا لمذخوط القانػنية السشرػص عمييا
ججة الدمانية لسجخد سبق استعساليا، ما داـ ىحا الاستعساؿ قج انقصع، أو لع يتع تفقج عشرخ ال

 . (1)تججيج تدجيل العلامة وفقًا لأحكاـ قانػف العلامات التجارية
 ثانياً: شرط الرفة المميزة )الفارقة(

سبق أف بيّشا أف مغ أبخز الػضائف التي تؤدييا العلامة التجارية ىي تسييد السشتجات  
بزائع والخجمات عغ غيخىا، وتحجيج مرجرىا أو مشذئيا، إضافة إلى دورىا في تدػيق تمظ وال

كسا تُعج العلامة التجارية أداة فعالة في الحج مغ صػر السشافدة غيخ السذخوعة بيغ  ،السشتجات
التجار وأصحاب العلامات التجارية. ومغ ثع، فإف أداء ىحه الػضائف يتصمب بالزخورة أف تتستع 

لامة التجارية برفة مسيدة، بغس الشطخ عغ شكميا، حتى تتسكغ مغ الؿياـ بجورىا بفعالية في الع
ولكي تُعتبخ العلامة التجارية صحيحة ومحسية قانػنًا، يذتخط أف تتدع بالتسيّد، أؼ أف ، الدػؽ 

رية ( مغ قانػف العلامات والبيانات التجا5تحسل صفة فارقة تسيدىا عغ غيخىا. وقج نرت السادة )
عمى ىحا السبجأ صخاحة، حيث ورد فييا: "لا تُدجّل علامة لغايات ىحا القانػف إذا كانت لالية مغ 
الرفة السسيدة...". ويُقرج بالرفة السسيدة أف تكػف العلامة مرسسة أو مػضػعة بذكل يُسكغ 

لقزائي ىحا وقج تبشى الاجتياد ا، مغ للالو تسييد بزائع أو لجمات مالكيا عغ تمظ العائجة لمغيخ
السبجأ أيزًا، حيث أكجت السحاكع العخاؾية في عجة قخارات ليا أف "العلامات التجارية التي يسكغ 
تدجيميا يجب أف تكػف ذات صفة فارقة، وعمى شكل يكفل تسييد بزائع صاحبيا عغ بزائع 

 .(2)غيخه مغ الشاس" 
ية بسػجب قانػف وتعج العلامة التجارية غيخ صالحة لمتدجيل كعلامة تجارية محس 

العلامات التجارية إذا فقجت صفتيا السسيدة. فلا يسكغ اعتبار الرػر العادية، أو الحخوؼ والأرقاـ 
البديصة، أو الخسػـ السألػفة، أو الأصػات أو الخوائح أو الحخكات )ؼيسا يتعمق بالعالسات غيخ 

مسيدة تسيدىا عغ غيخىا مغ  التقميجية( كعلامات تجارية معتخؼ بيا قانػنًا، ما لع تتزسغ صفات
 .(3)العلامات السساثمة 

ومغ السيع الإشارة إلى أف تحجيج تػافخ الرفة السسيدة "الفارقة" يعج مدألة تقجيخية. ففي  
حالة رفس تدجيل علامة تجارية تفتقخ إلى ىحه الرفات السسيدة، وإذا تع إثارة الشداع حػؿ ذلظ 

السخترة بتقجيخ مجػ تػافخ ىحه الرفة، مغ للاؿ أماـ السحكسة، فإف محكسة السػضػع ىي 
الشطخ إلى العلامة التجارية بذكل عاـ وليذ فقط إلى العشاصخ السكػنة ليا. عمى سبيل السثاؿ، 

                                                           
 .٢٢ػثذ الله حغ١ٓ  اٌخششَٛ ، ِظذس عاتك ، ص ( 1)

 .٠/٢/٠٢٢٢ِحىّح تغذاد/اٌىشخ الاذحاد٠ح تظفرٙا اٌر١١ّض٠ح/ سلُ ( 2)

 .٦٢١اٌم١ٍٛتٟ ، ِظذس عاتك ، ص( د. ع١ّحح 3)
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لا يجػز استخجاـ كمسة "كافتيخيا" أو "تيظ آواؼ"، أو المػف البختقالي للإشارة إلى نكية الميسػف 
 .(1)كعلامة تجارية، لانتفاء عشرخ التسيد

أما بالشدبة لمعلامات التجارية غيخ التقميجية، ونطخًا لعجـ تشطيع السذخع العخاقي ليحا الشػع  
مغ العلامات التجارية، فإنو مغ الزخورؼ الاستفادة مغ التذخيعات السقارنة التي شيجت تدجيل 

التسييد لتحجيج  تبشت التذخيعات السقارنة والاتفاؾيات الجولية معيار اذ ،ىحا الشػع مغ العلامات
وتػصيف العلامة التجارية، وىػ معيار مػضػعي يُدتخجـ لتحجيج ما إذا كانت العلامة التجارية 

كسا نرت تمظ التذخيعات عمى ضخورة تػافخ شخط التسييد )سػاء كاف  ،مؤىمة لمتدجيل أـ لا
فة إلى شخط الجور مسيدًا بالساؿ أو مكتدبًا( كذخط أساسي ليحا الشػع مغ العلامات التجارية، إضا

 :وسػؼ يتع تػضيح ىحيغ الذخشيغ عمى الشحػ التالي ،الػضيفي
 :التسييد السلازـ في ىحا السجاؿ يُقرج بو الرفة التي  شرط التمييز الملازم أو المكتدب

تكتدبيا العلامة التجارية نتيجة لاستخجاميا، مسا يسكشيا مغ أداء وضائف العلامات التجارية، 
سدتيمظ مغ التعخؼ عمى مرجر البزائع أو الخجمات، وبالتالي اتخاذ قخار وأىسيا تسكيغ ال

 .(2)بالذخاء إذا رغب، أو بتجشب السشت  إذا لع يخغب
، فإف أؼ علامة يسكغ أف تربح علامة تجارية شالسا أنيا قادرة عمى تسييد  وفقاً ليحا السفيػـ

إلا أف ىحا  ،ظ التي يقجميا مشافدػهالبزائع أو السشتجات أو الخجمات التي يقجميا صاحبيا عغ تم
لا يعشي أف كل إشارة يسكغ أف تستمظ صفة التسيد، إذ يجب أف يدتشج تحجيج مجػ تػافخ صفة 
التسيد السلازـ إلى معاييخ واقعية وأساسيات محجدة، مغ أبخزىا تقجيخ التسيد بالشدبة للإشارة 

 .(3)نفديا، بالإضافة إلى التسيد بالشدبة لمسشت  أو الخجمة
 اذفإذا لع تكغ العلامة التجارية تتستع بتسيد أصيل، يتع المجػء إلى التسيد السكتدب،      

ويعشي ذلظ أف  ،يتعيغ عمى صاحب العلامة التجارية إثبات تػافخ عشرخ التسيد نتيجة الاستخجاـ
ة مرجرىا التاجخ يعتسج عمى الرفة غيخ التقميجية في علامتو التجارية بيجؼ تسييد مشتجاتو ودلال

 .(4)لفتخة شػيمة مغ الدمغ، مسا يدسح لمسدتيمكيغ بخبط العلامة التجارية بالسرجر
ومغ بيغ التذخيعات التي نرت عمى حساية العلامة التجارية غيخ التقميجية بشاءً عمى تػافخ      

( عمى أنو "يسكغ 2/6شخط التسيد السكتدب، تبخز اتفاؾية اتحاد باريذ، حيث نرت السادة )
فس أو إبصاؿ الساركات الخالية مغ كل تسييد، ويجب أف يُؤلح في تحجيج الرفة السسيدة لمساركة ر 

كسا جاء في التشطيع الاتحادؼ  ،جسيع ضخوؼ الػاقع، ولا سيسا مجة استعساؿ تمظ الساركة"
                                                           

،  2014( د. طلاح اٌذ٠ٓ إٌاٟ٘ ، اٌٛج١ض فٟ اٌٍّى١ح اٌظٕاػ١ح ٚاٌرجاس٠ح، دساعح ذح١ٍ١ٍح، اٌجاِؼح الأسد١ٔح، 1)

 .٠٥٢ص

 .٠٠٠، ص( ػاِش اٌىغٛأٟ، ِظذس عاتك 2)

 .٢٢حغ١ٓ الله اٌخششَٛ ، ِظذس عاتك ، ص ( 3)

 .٠٠٤ػاِش اٌىغٛأٟ ، ِظذس عاتك ، ص ( 4)
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(، والتي أكجت 7/3في السادة ) 1993لمعلامات التجارية الرادر عغ الاتحاد الأوروبي في عاـ 
لا يسكغ تدجيل العلامات التجارية الخالية مغ أؼ عشرخ مسيد، إلا في حاؿ اكتدابيا صفة  أنو

 التسيد مغ للاؿ الاستعساؿ السدتسخ.
  :لا يكفي أف تتستع الإشارة )غيخ التقميجية( بقجرة عمى تسييد مشتجات أو شرط الدور الؽظيفي

لعلامة التجارية، ما لع لجمات تاجخ معيغ عغ تمظ السقجمة مغ مشافديو لسشحيا وصف ا
يتػافخ فييا شخط الجور الػضيفي. أؼ أنو، رغع امتلاؾ الإشارة غيخ التقميجية لعشرخ التسيد، 
يجب أف تؤدؼ وضيفة محجدة تختبط بصبيعة السشت  أو الخجمة السقجمة. ومغ ثع، لكي تحقق 

ت، لا يجػز أف تعتسج الإشارة غيخ التقميجية الغاية السخجػة مشيا في تسييد السشتجات والخجما
عمى عشاصخ أو صفات مذتخكة بيغ الأشياء السخاد تفخيقيا، ولا أف تتألف مغ عشاصخ 

 .(1) تُدتخجـ عادة لأغخاض تديشيو أو إغخائية
( 6ومغ التذخيعات التي ألحت بشطخية الجور الػضيفي معاىجة باريذ، حيث نرت السادة )    

مات التجارية الخالية مغ أؼ علامة مسيدة، أو مشيا عمى أنو "يسكغ رفس أو إبصاؿ العلا
العلامات السؤلفة فقط مغ إشارات أو علامات يسكغ استخجاميا في التجارة لمجلالة عمى الجشذ، 
أو الرفة، أو الكسية، أو محل الترجيخ، أو الؿيسة، أو مرجر الأصل، أو تاريخ الإنتاج، أو 

رج أو العادات التجارية الشديية في البمج السصمػب العلامات التي أصبحت مدتعسمة في الكلاـ الجا
( مغ التشطيع الاتحادؼ الستعمق بالعلامات 1ىػ/7وفي ذات الدياؽ، مشعت السادة )،  ؼيو الحساية"

وقج اعتبخ الاجتياد الأوروبي  ،التجارية تدجيل الإشارات الذائعة الاستخجاـ في السجاؿ التجارؼ 
خ السدتعسمة في الإعلانات، والتي لا تُدتخجـ كجلالات تعخيؽية، أف ىحه السادة تشصبق عمى العشاص

ىػ( عمى أنو لا 5/1052أما القانػف الأمخيكي، فقج نز في السادة ) ،بل كػسيمة لجحب الدبائغ
يسكغ لسكتب تدجيل العلامات التجارية الأمخيكي رفس تدجيل علامة تجارية بشاءً عمى شبيعتيا 

  تؤدؼ دورًا وضيؽيًا.إلا إذا كانت تمظ العلامة لا
 الفرع الثالث: مذروعية العلامة التجارية غير التقميدية

تعخؼ السذخوعية في مفيػميا العاـ عمى أنيا عجـ مخالفة القانػف والشطاـ العاـ والآداب     
العامة وؼيسا يخز العلامات التجارية، يقرج بسذخوعية العلامة التجارية أف تكػف العلامة، سػاء 

 وصفيا أو شكميا أو عشاصخىا، متػافقة مع أحكاـ القانػف والشطاـ العاـ والآداب العامة مغ حيث
بسعشى آلخ، لا يجػز تدجيل أؼ علامة تجارية تتعارض مع القػانيغ السعسػؿ بيا أو تسذ 

 .(2)بالشطاـ العاـ أو تخجش الآداب العامة

                                                           
 .٢٥ف١ٍ١ة ٔٙاد ػث١ذ ، ِظذس عاتك ، ص(  1)

 .٢٢، ص 1971محمد حغٕٟ ػثاط ، اٌٍّى١ح اٌظٕاػ١ح ٚاٌّحً اٌرجاسٞ، داس إٌٙضح اٌؼشت١ح، اٌما٘شج،  ( 2)
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تجارية، حيث يتع رفس تدجيل وتعج السذخوعية أحج الذخوط الأساسية في قانػف العلامات ال
العلامة التجارية إذا كانت تحتػؼ عمى عشاصخ تتعارض مع السبادغ الأللاؾية أو القانػنية 

 الدائجة في السجتسع.
( عمى مجسػعة مغ ٩وقج نز قانػف العلامات والبيانات التجارية العخاقي في السادة ) 

يحطخ تدجيل العلامات التي تخالف  الذخوط التي تتعمق بسذخوعية العلامات التجارية، حيث
 الشطاـ العاـ أو الآداب العامة. كسا شسمت السحطػرات ما يمي:

 . العلامات السذابية أو السصابقة لخمد الرميب الأحسخ أو اليلاؿ الأحسخ أو صميب جشيف.1
 . استخجاـ اسع الذخز أو لؿبو أو صػرتو أو شعاره دوف مػافقتو الخصية.2
 لذخؼ التي لا يدتصيع شالب التدجيل إثبات صحتيا.. ألقاب درجات ا3
. العلامات التي قج تخجع الجسيػر أو تخبكو أو التي تحتػؼ عمى أوصاؼ غيخ صحيحة بذأف 4

 مشذأ السشتجات، سػاء كانت بزائع أو لجمات أو لرائريا الألخػ.
 . الإشارات التي تحتػؼ عمى بياف اسع تجارؼ وىسي أو مقمج أو مديف.5
لامات السصابقة أو السذابية لعلامة مذيػرة أو العلامات السصابقة أو السذابية لعلامة . الع6

 تجارية مدجمة سابقًا إذا كاف تدجيميا قج يؤدؼ إلى إرباؾ لجػ جسيػر السدتيمكيغ.
( مغ قانػف العلامات والبيانات التجارية العخاقي، حيث ٩وعمى الخغع مغ وضػح فقخات السادة )

أؼ علامة تجارية مخالفة لمقانػف، إلا أف فيع وتفديخ الشطاـ العاـ والآداب العامة تحطخ استخجاـ 
ومغ أبخز الأمثمة  قج يكػف محل للافات نطخًا لالتلاؼ السفاـيع واستخجاماتيا في الدمغ والسكاف.

 عمى العلامات التجارية السخالفة لمشطاـ العاـ والآداب العامة ما يمي:
للائقة: قج تحتػؼ بعس السقاشع الرػتية عمى كمسات أو أصػات السقاشع الرػتية غيخ ا .1

تخالف الؿيع الأللاؾية أو الجيشية. ففي الدياؽ العخبي والإسلامي، يعج ىحا الشػع مغ 
العلامات التجارية مخالفًا لمذخيعة الإسلامية والتي تعتبخ جدءًا مغ الشطاـ العاـ. فعمى سبيل 

تزسغ ألفاضًا غيخ لائقة أو تخالف الؿيع الاجتساعية السثاؿ، يُسشع تدجيل مقصع صػتي ي
 .(1) والجيشية

السقاشع الرػتية ذات الرفة الخسسية: كسا في حالة الدلاـ السمكي أو الأناشيج الخسسية،  .2
يُسشع تدجيل مقصع صػتي يحتػؼ عمى ىحه الأشكاؿ الخسسية كعلامة تجارية. وىحا الحطخ 

ػنات الخمدية التي تُدتخجـ في إشار الجولة أو السؤسدات يدتشج إلى الحساية القانػنية للأيق
 .(2) الخسسية، ويسشع استخجاميا لأغخاض تجارية قج تؤدؼ إلى الإساءة لتمظ الخمدية

                                                           
 .٥٢(  ساشذ ذحغ١ٓ اٌجضاصٞ ، ِظذس عاتك ، ص1)

 .٢٢طاٌة تشا٠ُ ع١ٍّاْ ، ِظذس عاتك ، ص(  2)
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الحخكات السشاؼية لمجيغ والأللاؽ والآداب العامة: تُعتبخ الحخكات والإيحاءات التي تتشاقس  .3
ب التي تسشع تدجيل بعس العلامات التجارية. مع الجيغ أو الآداب العامة مغ أبخز الأسبا

ويُحطخ تدجيل العلامات التجارية التي تتزسغ إشارات أو إيحاءات تخالف الؿيع الجيشية أو 
عمى سبيل السثاؿ، الحخكات السعبخة  ،التي تحتػؼ عمى تحخكات أو صػر تسذ بالحياء العاـ

التي تذسل جدج امخأة متحخؾ  عغ الذتع أو التي تحتػؼ عمى إيحاءات جشدية أو الحخكات
بذكل يخجش الحياء العاـ، تعتبخ جسيعيا محطػرة بسػجب قػانيغ الشطاـ العاـ. ويعػد ىحا 
الحطخ إلى عجة أسباب، أىسيا حساية الؿيع الجيشية والأللاؾية، والحفاظ عمى الشطاـ العاـ، 

زميل والغر الحؼ وكحلظ مكافحة السشافدة غيخ السذخوعة. كسا ييجؼ السذخع إلى مشع الت
قج يشجع عغ تدجيل مثل ىحه العلامات التجارية. لحا، تزع التذخيعات، بسا في ذلظ القانػف 
العخاقي، شخوشًا مػضػعية صارمة تتصمب أف تتدع العلامة التجارية بالتسييد وأف لا تخالف 

 .(1) الشطاـ العاـ أو الآداب العامة لزساف حساية حقػؽ السدتيمكيغ والسجتسع
ي سياؽ الحجيث عغ الذخوط السػضػعية التي يجب أف تتػافخ في العلامة التجارية غيخ وف .4

التقميجية لتكػف صالحة لمتدجيل، لا بج مغ التصخؽ إلى بعس الذخوط الخاصة التي يتصمبيا 
 السذخع العخاقي بالإضافة إلى بعس التذخيعات السقارنة.

العخبية( فإذا احتػت العلامة التجارية ومغ بيغ ىحه الذخوط، نجج )شخط الكتابة بالمغة  
عمى كمسة أو كمسات مكتػبة في غيخ المغة العخبية ؼيجػز لمسدجل أف يصمب تخجستيا بالزبط، 
ويتختب عمى الصالب أو وكيمو أف يطيخ تمظ التخجسة ويػقع عمييا إذا شمب مشو السدجل ذلظ. 

التجارية مكتػبة بالمغة العخبية. ويخػ  وىحا دفع بعس الفقياء إلى القػؿ بزخورة أف تكػف العلامة
السؤيجوف ليحا الخأؼ أف المغة العخبية ىي جدء مغ ىػيتشا وثقافتشا، وبالتالي يجب أف تكػف إلدامية 

 .(2) في تدجيل العلامات التجارية
( عشجما لع يذتخط شخط الإدراؾ عغ شخيق 1وقج أحدغ السذخع العخاقي في السادة ) 

فقج أصبحت العلامات التجارية لا تقترخ عمى الخمػز السادية التي  ،تجاريةالبرخ في العلامة ال
تعتسج عمى حاسة البرخ فقط، بل ضيخت علامات تعتسج عمى حػاس ألخػ مثل حاسة الدسع 

ق البرخ يجب أف تػاكب لحلظ، نخػ أف التذخيعات التي لا تداؿ تذتخط الإدراؾ عغ شخي ،والذع
التصػرات الكبيخة في ىحا السجاؿ، بحيث يسكغ الآف تدجيل الرػت والخائحة وغيخىسا كعلامات 

 تجارية، وىػ ما يتجدج في العجيج مغ الأمثمة الػاقعية مغ حػلشا.
 المطمب الثاني

 الإشكاليات القانؽنية الناشئة عؼ تدجيل العالمات التجارية غير التقميدية
                                                           

رجاس٠ح ٚطشق حّا٠رٙا ٚفك اٌمأْٛ إٌافز فٟ فٍغط١ٓ، سعاٌح ِاجغر١ش، جاِؼح ِحّٛد أحّذ ِثاسن ، اٌؼلاِح اٌ( 1)

 .٦٥،  ص 2006إٌجاح اٌٛط١ٕح،

ً ٚد١ٌٚا،ً اٌطثؼح اٌثاٌثح، داس اٌثمافح ٌٍٕشش ٚاٌرٛص٠غ، ػّاْ،( د. طلاح 2) ،   2015ص٠ٓ اٌذ٠ٓ،  اٌؼلاِاخ اٌرجاس٠ح ٚط١ٕا

 .٠٨٨ص
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ز قانػف العلامات التجارية العخاقي صخاحةً إلا عمى العشاصخ التقميجية التي يسكغ لع يش 
اتخاذىا كعلامات تجارية، غيخ أف الػاقع التجارؼ والتصػر الاقترادؼ قج أفخزا عشاصخ ججيجة 
ترمح لأف تكػف علامات تجارية، ما يدتجعي إعادة الشطخ في التفديخ الزيق لمشرػص 

ز عمى ىحه الأشكاؿ لا يعشي بالزخورة رفزيا أو استبعادىا، بل يشبغي فعجـ الش ،القانػنية
تفديخ ذلظ عمى أنو عائج لعجـ شيػع ىحه الأشكاؿ وقت صجور القانػف، وبالتالي لا يجب التقيج 

 فقط بالعشاصخ السحكػرة ؼيو، بل اعتبارىا أمثمة تػضيحية لا حرخية.
ب الإشكاليات القانػنية الستعمقة بالعلامات التجارية وانصلاقًا مغ ىحا الفيع، سشعال  في ىحا السصم

غيخ التقميجية، حيث سشتشاوؿ في الفخع الأوؿ الإشكاليات السختبصة بالعلامات غيخ التقميجية 
 السخئية، وفي السصمب الثاني العلامات غيخ التقميجية غيخ السخئية.

 التقميدية( المرئيةالفرع الأول: الإشكالات المتعمقة بالعلامات التجارية )غير 
بالخغع مغ إمكانية إدراؾ ىحا الشػع مغ العلامات التجارية عغ شخيق البرخ، إلا أنو يُعج  

مغ قبيل العلامات التجارية غيخ التقميجية، ويُػاجو العجيج مغ التحجيات والرعػبات عشج محاولة 
العلامات: علامات  تدجيمو. وسيتع بياف أبخز ىحه الإشكاليات ضسغ ىحا السصمب. وتذسل ىحه
  .(1) الذكل، والغلاؼ، والمػف، والعلامات الستحخكة، واليػلػغخاـ، والعبارات الجعائية

  :مسا لا شظ ؼيو أف شكل السشت  وشكل غلافو يؤدياف دورًا جساليًا ميسًا، شكل المنتج وغلافه
ا عمى إلا أف بعس ىحه الأشكاؿ بجأت تكتدب وضائف العلامة التجارية، مغ حيث قجرتي

تسييد السشتجات عغ غيخىا. فأصبح السدتيمظ قادرًا عمى التعخؼ عمى السشت  مغ للاؿ شكمو 
أو غلافو، مسا أدػ إلى اعتبار ىحه الأشكاؿ والغلافات، وسائخ العلامات ذات الأبعاد 

  .(2) الثلاثية، مغ قبيل العلامات التجارية غيخ التقميجية
العخاقي، في السادة الخاصة بتعخيف العلامة التجارية،  ولع يُذخ قانػف العلامات التجارية 

إلى شكل الدمعة أو غلافيا كأحج أنػاع العلامات التجارية التي يجػز تدجيميا والاعتخاؼ بيا، 
،  الأمخ الحؼ يثيخ تداؤلات حػؿ مجػ إمكانية حساية ىحه الأشكاؿ ضسغ الإشار القانػني القائع

يػـ تقبل بحساية شكل السشت  وغلافو بػصفيسا علامات تجارية، وإذا كانت غالبية دوؿ العالع ال
فإنيا مع ذلظ قج وضعت مجسػعة مغ القيػد التي تحج مغ مشح ىحه العشاصخ الثلاثية الأبعاد 
الحساية القانػنية كعلامات تجارية ومغ أبخز الأمثمة عمى تمظ القيػد ما نز عميو قانػف 

/ب( مشو: "لا تُعتبخ علامة مسيدة بسفيػـ ىحا 3السادة ) العلامات الفارقة الدػرؼ، إذ ورد في
 3الإشارات السؤلفة برػرة حرخية مغ الذكل الحؼ تفخضو شبيعة أو وضيفة السشت ". –القانػف ب 

                                                           
 .٢٢، ص٨١٠٥اٌؼلاِاخ اٌرجاس٠ح، داس اٌفىش اٌجاِؼٟ، ِظش،  ( د. حغاَ اٌذ٠ٓ اٌظغ١ش ، اٌجذ٠ذ ف1ٟ)

 .٢٢، ص٨١٠٨( د.ٔغ١ُ خاٌذ اٌشٛاٚسٖ ، اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح ٚحّا٠رٙا، داس اٌثمافح ٌٍٕشش ٚاٌرٛص٠غ، الأسدْ، 2)

 .٦٢٥( د. ع١ّحح اٌم١ٍٛتٟ ، ِظذس عاتك، ص3)
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وبشاءً عميو، يجب أف يكػف شكل السشت  غيخ مفخوض مغ قبل وضيفتو الأساسية حتى يكػف 
القانػني. فإذا كاف الذكل ناتجًا عغ وضيفة فشية أو تقشية صالحًا لأف يُعتبخ علامة تجارية بالسعشى 

ضخورية، فإنو لا يسكغ اعتباره علامة تجارية، لأف اليجؼ مغ الحساية القانػنية ىػ حساية الخمػز 
والػسائل التي تسيد السشتجات، لا تمظ التي تؤدؼ وضيفة تقشية محزة. كسا أنو لا يُترػر اعتبار 

ة إذا كاف مصابقًا لمذكل الحؼ تفخضو شبيعتو، كالكخة التي تأتي بذكل شكل السشت  علامة تجاري
  دائخؼ، وىػ الذكل الحؼ اعتاد عميو السدتيمكػف.

وعمى جانب آلخ، مغ السيع التسييد بيغ الػضيفة التي يؤدييا الذكل، وما إذا كانت  
اسية لمسشت ، وكاف وضيفة جػىخية أـ عخضية. فإذا كانت الػضيفة عخضية، أؼ ليدت الػضيفة الأس

بالإمكاف استخجاـ شكل بجيل يحقق نفذ الغاية، فإف ذلظ لا يسشع قانػنًا مغ حساية الذكل كعلامة 
تجارية. أما إذا كانت الػضيفة التي يؤدييا الذكل جػىخية، بحيث لا يسكغ لمسشت  أف يحقق غايتو 

نػنًا كعلامة تجارية، لأف الحساية دوف اتخاذه ليحا الذكل بعيشو، فإف ىحا الذكل لا يجػز حسايتو قا
 حيشيا ستكػف مػجية نحػ وضيفة تقشية وليدت تسييدية، وىػ ما يتشافى مع شبيعة العلامة التجارية

(1). 
  :لا يذتخط السذخّع العخاقي في قانػف العلامات التجارية أف تكػف العلامة العلامات المتحركة

مدـ بأف تكػف العلامة السصمػب تدجيميا ثابتة أو قابمة للإدراؾ بالشطخ، كسا أنو لا يػجج ما يُ 
ساكشة. وبالتالي، فإف العلامة الستحخكة، بػصفيا سمدمة مغ الرػر في شػر الحخكة، تُعج 

 .(2) قابمة لمتدجيل كعلامة تجارية مخئية، متى تػفخت فييا شخوط الججة والتسيّد والسذخوعية
التجارية الستحخكة في كيؽية تسثيميا وتكسغ الرعػبة الأساسية في تدجيل العلامات  

برخيًا، إذ أف ىحا الشػع مغ العلامات يتصمب وسيمة مشاسبة لعخض حخكتو بذكل يسكغ لسكتب 
العلامات التجارية فيسو وتقييسو. ويسكغ التغمب عمى ىحه الإشكالية مغ للاؿ إرفاؽ الصمب بذخح 

كػف مدجمة عمى وسائط إلكتخونية أو تفريمي لصبيعة العلامة، إلى جانب نساذج حؿيؿية عشيا ت
كسا يسكغ أيزًا  ،رقسية مقبػلة لجػ مكتب التدجيل، مثل الأقخاص السجمجة أو الأقخاص السخنة

نة لمعلامة.  إرفاؽ مجسػعة مغ الرػر الستدمدمة والستتابعة التي تُطيخ مخاحل الحخكة السكػِّ
مة التي سجمتيا شخكة ومغ الأمثمة العسمية عمى ىحا الشػع مغ العلامات، العلا 

صػرة لسشاشق مختمفة مغ العالع تُعخض دالل دائخة  286الاترالات البخيصانية، والتي تتكػف مغ 
كسا تع تدجيل علامة ألخػ في الػلايات الستحجة الأمخيكية  ،تحتػؼ عمى عبارات وصؽية لمسذاىج

 . (3)تتزسغ حخكة العيغ يسيشًا ويدارًا ثع استقخارىا في مػقع معيغ

                                                           
 .٢٢، ص 1971س إٌٙضح اٌؼشت١ح، اٌما٘شج،( د. محمد حغٕٟ ػثاط ، اٌٍّى١ح اٌظٕاػ١ح ٚاٌّحً اٌرجاسٞ، دا1)

 .٥٢( ساشذ ذحغ١ٓ اٌجضاصٞ ، ِظذس عاتك ، ص2)

 . ٢٦( د. ِظطفٝ اٌؼط١اخ، ِظذس  عاتك، ص3)
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 ىػ صػرة تُخػ بالعيغ البذخية عمى أنيا ثلاثية الأبعاد، عمى الخغع مغ أنيا  :الهؽلؽغرام
وتتغيّخ  ،تُعخض فعميًا عمى سصح ثشائي الأبعاد، ويتع إنذاؤىا باستخجاـ تقشيات أشعة الميدر
 .(1) صػرة اليػلػغخاـ وألػانيا وفقًا لتغيّخ الإضاءة أو الداوية التي يُشطخ مشيا إلى الرػرة

ولا يػجج ما يسشع مغ تدجيل اليػلػغخاـ كعلامة تجارية، باعتباره في جػىخه صػرة مخئية، فإذا 
أمكغ إثبات تسيد الرػرة السعخوضة عبخ اليػلػغخاـ، فإف شالب التدجيل يدتصيع مغ حيث 

 السبجأ تدجيميا كعلامة تجارية.
في إثبات التسيد الفعمي ومع ذلظ، تكسغ الرعػبة الأساسية في ىحا الشػع مغ العلامات  

لرػرة اليػلػغخاـ، الأمخ الحؼ يتصمب إثبات اكتدابيا لخاصية التسيّد مغ للاؿ الاستخجاـ الفعمي 
والسدتسخ في الدػؽ. ويُذار في ىحا الدياؽ إلى أف مكتب تدجيل البخاءات والعلامات التجارية 

ـ، عمى أساس أف شالب الأميخكي قج رفس تدجيل علامة تجارية مكػّنة مغ صػرة ىػلػغخا
التدجيل لع يُثبت اكتداب الرػرة لصابع التسييد، ولع يبيّغ أف العامة باتػا يشطخوف إلى اليػلػغخاـ 

 .(2)بػصفو مؤشخًا عمى مرجر السشتجات
وبخّر السكتب قخاره بأف اليػلػغخاـ يُدتخجـ بذكل واسع مغ قبل الذخكات كػسيمة تقشية  

يمة لتسييد السشتجات، ولع يقجّـ شالب التدجيل أؼ دليل يُثبت أف لمحساية مغ التدويخ، لا كػس
وأشار السكتب إلى أف اليػلػغخاـ  ، السدتيمكيغ يشطخوف إلى اليػلػغخاـ بػصفو علامة تجارية

يُدتعسل لأغخاض متعجدة لا تتفق مع الػضائف التقميجية لمعلامة التجارية، ومغ ثعّ فإنو مغ غيخ 
 .(3)كجالّة عمى مرجر تجارؼ معيغ السحتسل أف يُشطخ إليو

ذلظ بالإضافة إلى إشكالية تسثيل صػرة اليػلػغخاـ وإرفاقيا ضسغ شمب تدجيل العلامة  
التجارية، إذ مغ السعخوؼ أف شباعة صػرة اليػلػغخاـ عمى ورقة لا تفي بالغخض، نطخًا لكػنيا لا 

ءة. فاليػلػغخاـ يتسيد بخرائز تُطيخ الصبيعة الستغيّخة لمرػرة بحدب زاوية الشطخ أو الإضا
 برخية ديشاميكية لا يسكغ تسثيميا بجقة عبخ الػسائل الػرؾية التقميجية. 

لحا، لا بج مغ إرفاؽ شمب التدجيل بػصف تفريمي مكتػب يػضح شبيعة اليػلػغخاـ،  
و إلى جانب مجسػعة مغ الرػر السمتقصة مغ زوايا متعجدة تُطيخ التغيّخات التي تصخأ عمى صػرت

عشج الشطخ إليو مغ اتجاىات مختمفة، وذلظ لزساف تسثيل دقيق وشامل لصبيعتو في ممف 
 التدجيل.

  :ىي مجسػعة مغ الكمسات التي تدتخجميا الذخكات في التخوي  والجعاية العبارات الدعائية
لسشتجاتيا أو لجماتيا، وغالبًا ما يتع استخجاميا في الإعلانات السخئية والسدسػعة. ويخػ 

                                                           
 .٢٢( د. حغاَ اٌذ٠ٓ اٌظغ١ش ، ِظذس عاتك ،  ص1)

 .٠٥٢، ص٨١١٤( د. فٙذ ػٍٟ محمد ػثذ اٌؼض٠ض ، حّا٠ح اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح، داس إٌٙضح اٌؼشت١ح، ِظش، 2)

 .،٢١(  ساشذ ذحغ١ٓ اٌجضاصٞ ، ِظذس عاتك، ص3)
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باحثاف أنو لا يػجج ما يسشع قانػنًا مغ اعتبار ىحه العبارات علامات تجارية، بذخط أف ال
تؤدؼ وضيفة العلامة التجارية، مغ حيث قجرتيا عمى تسييد السشتجات والبزائع والخجمات 
عغ بعزيا البعس، والجلالة عمى مرجرىا. ويذتخط أيزًا تػافخ الذخوط الألخػ مثل 

 .(1)وعيةالججة، التسيد، والسذخ 
 الفرع الثاني: الإشكالات المتعمقة بالعلامات التجارية )غير التقميدية( غير المرئية

لقج أدػ التصػر التقشي اليائل إلى ضيػر علامات تجارية ججيجة لع تعج تقترخ عمى  
مخاشبة حاسة الشطخ فقط، بل تحخرت مغ ذلظ وأصبحت تدتيجؼ جسيع حػاس الإنداف. فقج 

لحا، سشقػـ في ىحا  ، رية تتفاعل مع حاسة الدسع، والذع، والمسذ، والحوؽ ضيخت علامات تجا
 السصمب باستعخاض ىحه الأنػاع مغ العلامات التجارية عمى الشحػ التالي:

يسكغ ترشيف الأصػات إلى نػعيغ رئيدييغ: أصػات مػسيؿية وأصػات غيخ  :الرؽت .1
مػسيؿية تألف لريرًا مػسيؿية. الأصػات السػسيؿية ىي التي تتذكل مغ معدوفة 

للاستساع إلييا، بيشسا الأصػات غيخ السػسيؿية تذسل الأصػات الصبيعية مثل صػت الخعج 
أو لخيخ السياه، وقج تكػف أيزًا أصػاتًا ناتجة عغ فعل الإنداف مثل صػت الرخاخ أو 

 .(2) السصخقة
مسا يثيخ  ولع يتصخؽ القانػف العخاقي إلى إمكانية تدجيل الرػت كعلامة تجارية، 

 ، التداؤؿ حػؿ ما إذا كانت قائسة الإشارات الػاردة في القانػف العخاقي ىي قائسة حرخية أـ لا
بالسقابل، نجج أف العجيج مغ القػانيغ في دوؿ ألخػ تدسح بتدجيل الرػت كعلامة تجارية، مثل 

احة عمى الدساح قػانيغ ألسانيا، إسبانيا، تػنذ، الإمارات والكػيت، حيث نرت ىحه القػانيغ صخ 
ومع ذلظ، تػاجو عسمية تدجيل الرػت كعلامة تجارية عجدًا ،  باستخجاـ الرػت كعلامة تجارية

  مغ العؿبات والرعػبات، والتي تتسثل في عجة جػانب، ومشيا:
 أولًا: ضرورة التمثيل البرري لمرؽت

ل تذتخط بعس مكاتب العلامات التجارية في بعس الجوؿ أف يخفق مع شمب تدجي 
الرػت تسثيل برخؼ لو، مثل شخيط يحسل ندخة مدجمة مغ الرػت. لكغ ىحا التسثيل البرخؼ 
لا يُعج تسثيلًا دؾيقًا لمعلامة التجارية الرػتية، حيث أف الشدخة السقجمة لا يسكغ إدراكيا بالشطخ 

عس وإنسا بالدسع فقط، مسا يجعل ىحا الذخط غيخ متػفخ مغ للاؿ ىحه الآلية. لحلظ، تػجو الب
إلى تقجيع وصف مكتػب لمعلامة التجارية الرػتية، مثل الإشارة إلى أف الرػت ىػ "زئيخ 
الأسج"، إلا أف ىحه الصخيقة لا تعصي وصفًا دؾيقًا لمعلامة، حيث لا تقجـ معمػمات كاؼية عغ 

                                                           
 .٨٢٥، ص٨١١١( د. محمد ِظطفٝ ِشعٟ ، اٌحّا٠ح اٌما١ٔٛٔح ٌٍؼلاِاخ اٌرجاس٠ح، ِىرثح اٌغٕٙٛسٞ، ٌثٕاْ، 1)

 .٠٨٤، ص٨١١٢( د. ِحّٛد ػٍٟ اٌششذاْ ، اٌؼلاِاخ اٌرجاس٠ح، داس اٌّغ١شج، ٌثٕاْ، 2)
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السجػ الدمشي لمرػت، شجتو، وارتفاعو، وغيخىا مغ التفاصيل التي تداىع في تحجيج لرائز 
 .(1) ة الرػتية السخاد تدجيمياالعلام

بالإضافة إلى ذلظ، بيشسا يسكغ ليحه الآلية أف تشاسب الأصػات الصبيعية، إلا أنيا لا  
أف الػسيمة الأمثل  جانب مغ الفقوويخػ  ،تتشاسب مع الألحاف السػسيؿية التي قج تكػف أكثخ تعقيجًا

خيقة تػاجو صعػبة تتسثل في أف ليذ لتسثيل الألحاف برخيًا ىي الدمع السػسيقي، ولكغ ىحه الص
 .(2) الجسيع قادر عمى قخاءة الدمع السػسيقي بذكل صحيح

 ثانيًا: كيفية استعمال العلامة لإثبات تميزها
تُدتخجـ العلامة الرػتية في الغالب في الإعلانات التمفديػنية والإذاعية لمتخوي   

لسدتيمظ بذخاء السشت  أو الحرػؿ عمى لمسشتجات، لكغ استخجاميا نادرًا ما يكػف عشج ؾياـ ا
وتصمب قػانيغ بعس الجوؿ، مثل الػلايات الستحجة الأمخيكية وكشجا وألسانيا، أنو لكي يكػف  ،الخجمة

استعساؿ العلامة التجارية صحيحًا وقانػنيًا، يجب أف يتع وضع العلامة عمى السشت  أو العبػة التي 
أما في حالة الخجمات، فإف  ،مى البصاقة السخفقة بالسشت يحتػؼ عمييا أو الغلاؼ السحيط بو، أو ع

 استعساؿ العلامة في الإعلانات يُعتبخ غيخ كاؼٍ.
وبالشدبة لمبزائع والسشتجات، فإف تدجيل علامة الرػت في ىحه الجوؿ يعتبخ صعبًا،  

يرجر  حيث يذتخط القانػف تثبيت العلامة ماديًا عمى السشت ، ما لع يزع مالظ العلامة جيازًا
مغ ،  وىحه العسمية تكػف صعبة التصبيق عسميًا ، الرػت السدتخجـ كعلامة ويثبتو عمى السشت 

ناحية ألخػ، في بعس الجوؿ الألخػ مثل السسمكة الستحجة وأستخاليا، يكفي أف يكػف استعساؿ 
لعلامة العلامة التجارية مختبصًا بالبزائع أو الخجمات، حيث تدسح ىحه الجوؿ صخاحة باستعساؿ ا

في الإعلانات السخئية والسدسػعة والسقخوءة. مسا يعشي أف تدجيل علامة الرػت فييا مسكغ 
 .(3) بالشدبة لمبزائع والخجمات عمى حج سػاء

 ثالثًا: تقدير اعتداء الغير عمى حقؽق مالغ العلامة
مغ أبخز الرعػبات التي تػاجو تدجيل الرػت كعلامة تجارية ىػ إثبات التسيد  
في بعس الحالات، حيث يكػف مغ الرعب تسييد الرػت كعلامة تجارية عغ  لمرػت

عمى سبيل السثاؿ، إذا قاـ شخز  ،العلامات الألخػ السدجمة أو السدتعسمة مغ قبل الآلخيغ
بتدجيل صػت الأسج كعلامة تجارية مخافقة لمخجمات التي يقجميا، فإنو سيكػف بإمكانو مشع 

في حاؿ قاـ  ،صػرتو كعلامة تجارية تحسميا لجماتيع السشافدةالآلخيغ مغ استعساؿ الأسج أو 

                                                           
 .٠٤٢( د. ِظطفٝ اٌؼط١اخ ، ِظذس عاتك، ص1)

 .٢٢(  حغ١ٓ اٌخششَٚ، ِظذس عاتك، 2)

 .٦٥٨( د. ع١ّحح اٌم١ٍٛتٟ ، ِظذس عاتك، ص3)



 ( 0205العام ) (55 )( / العدد41/ )والسياسية/المجلدمجلة كلية القانون للعلوم القانونية 

Journal of college of Law for Legal and Political Sciences  

054 

الغيخ باستخجاـ الاسع أو الرػرة، فإف ىحا يذكل اعتجاء عمى حقػؽ مالظ علامة الرػت، وىػ 
 .(1) أمخ قج يكػف صعب الترػر في الػاقع

رغبتو : تعتبخ رائحة السشتجات أحج العػامل السيسة في تأثيخىا عمى مداج السدتيمظ و الرائحة .2
في شخاء السشت . ليحا الدبب، سعى العجيج مغ مقجمي الخجمات والتجار للاستفادة مغ الخائحة 

 في التخوي  لبزائعيع ولجماتيع. 
( بذكل صخيح إلى الخائحة كعشرخ 69ورغع ذلظ، لا يذيخ القانػف الكػيتي في السادة ) 

قػانيغ، ومشيا القانػف العخاقي، يسكغ أف يذكل أو يتكػف مشو العلامة التجارية، حيث اكتفت ال
بعبارة "كل شارة أو علامة". وبحلظ، يسكغ اعتبار ىحه العبارة شاممة لمخوائح، مسا سسح لبعس 

ويسكغ  الجوؿ مثل السسمكة الستحجة والػلايات الستحجة الأمخيكية بتدجيل الخائحة كعلامة تجارية.
 كعلامة تجارية في الشقاط التالية:تمخيز العؿبات والرعػبات التي تػاجو تدجيل الخائحة 

  ضخورة التسثيل البرخؼ لمخائحة: حيث تتصمب القػانيغ في بعس الجوؿ تسثيل العلامة
 .  (2)التجارية بذكل برخؼ، بيشسا مغ الرعب تسثيل الخائحة برخيًا

 كيؽية تثبيت العلامة التجارية الستكػنة مغ الخائحة عمى السشت  أو ربصيا بالخجمة: عادة ما 
ولكغ في حالة الخائحة،  ، يتع وضع العلامة التجارية عمى السشت  أو الخجمة لخبصيا بالعلامة

تثار إشكالية ربط الخائحة بالسشت  أو الخجمة، مسا يدتجعي إيجاد وسيمة مشاسبة تدسح لمخائحة 
 بأداء وضيفة العلامة التجارية في تسييد السشت  عغ السشتجات السشافدة.

حية القانػنية، لا يػجج ما يسشع أف يكػف الصعع علامة تجارية، بذخط تػافخ مغ الشا :المذاق .3
ورغع أنو يسكغ  ،جسيع الذخوط الستصمبة في العلامات التجارية، وأىسيا إمكانية تسثيميا برخيًا

ترػر أف الصعع قج يؤدؼ دور العلامة التجارية لمسشتجات، إلا أنو يرعب تدجيمو كعلامة 
وتػاجو عسمية تدجيل الصعع كعلامة  ـ إمكانية الخبط بيغ الصعع والخجمة.تجارية لمخجمات لعج

 تجارية العجيج مغ الرعػبات والعؿبات، ومشيا:
  صعػبة فرل الصعع عغ السشت  الحؼ يسيده: تعج ىحه العؿبة مغ أبخز الرعػبات التي تػاجو

دءًا أساسيًا مغ تدجيل الصعع كعلامة تجارية. بالإضافة إلى أف الصعع في الغالب يذكل ج
ومع ذلظ،  ،لرائز السشت  التي تسيدّه، يجب أف يكػف متاحًا للاستخجاـ مغ قبل الجسيع

فإف ذلظ لا يسشع مغ تدجيل الصعع كعلامة تجارية إذا لع يكغ الصعع ناتجًا عغ مكػنات 
 .(3)السشت 

 لصعع إلا عجـ إمكانية تعخؼ السدتيمظ عمى السشت  الحؼ يحسل علامة تجارية متكػنة مغ ا
بعج أف يقػـ باستيلاكو وتحوقو: تتسثل ىحه الرعػبة في أف السدتيمظ لا يسكشو التعخؼ عمى 

                                                           
 .٠٨٢( د. حغاَ اٌذ٠ٓ اٌظغ١ش ، ِظذس عاتك، ص1)

 .٠٢٤( د. محمد ِظطفٝ ِشعٟ ، ِظذس عاتك، ص2)

 .٠٠٨(  ِحّٛد ػٍٟ اٌششذاْ ، ِظذس عاتك، ص3)
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العلامة التجارية قبل استيلاؾ السشت . أؼ أف الصعع في ىحه الحالة لا يؤدؼ الػضيفة 
الأساسية لمعلامة التجارية، وىي تسكيغ السدتيمظ مغ التعخؼ عمى السشت  وتسييده قبل 

 .(1) مواستخجا
  ،مذكمة التسثيل البرخؼ لمعلامة: يختمف التأثيخ الحؼ يتخكو الصعع مغ شخز إلى آلخ

حدب الطخوؼ الذخرية لكل فخد. فسثلًا، الذخز السخيس يحوؽ الصعع بصخيقة مختمفة 
عغ الذخز الدميع. لحا، لا بج مغ إيجاد شخيقة لػصف الصعع بذكل مػضػعي. وفي ىحا 

جػء إلى وصف الصعع كتابةً الشتيجة السخجػة، لأف الكمسات لا يسكشيا الدياؽ، قج لا يؤدؼ الم
وصف الصعع بذكل دقيق. فسثلًا، لا يسكغ لأؼ شخز أف يرف لظ شعع القيػة بالكمسات 

 .(2)فقط، ولغ تدتصيع التعخؼ عمى شعسيا إلا إذا قست بتحوقيا بشفدظ
 المبحث الثاني

 حماية العلامة التجارية غير التقميدية
ىحه العلامة بالخغع مغ حجاثتيا الا انيا تحتاج الى حساية قانػنية ليا لكػنيا مختمفة  اف 

عغ العلامة التقميجية التي نرت عمى حسايتيا اغمب التذخيعات وبالشطخ للاىسية العسمية ليا 
 يتػجب عميشا البحث في جانبيغ مغ حيث الحساية الحساية الجولية والحساية الػششية في الاتي:

 طمب الاولالم
 الحماية الدولية عؼ طريق الاتفاقيات الدولية

تعتبخ اتفاؾية مجريج أوؿ اتفاؾية دولية تتعخض لسدألة التدجيل الجولي لمعلامة التجارية، ولعل    
الدبب في إتساـ ىحا الاتفاؽ، بحدب رأؼ بعس شخاح القانػف، أف التاجخ أو صاحب السرشع 

التجارية أو الرشاعية التذسل دولًا متعجدة، يخزع في  الحؼ يخغب في تػسيع حساية علامتو
العادة لبعس الإشكاليات الإجخائية التي تتبعيا مكاتب التدجيل الػششية في كل دولة، مغ ىحه 
الإشكاليات وجػب تقجيع شمب التدجيل بأكثخ مغ لغة، وكحلظ التلاؼ فتخات حساية العلامة 

اتب التدجيل وجػد وکيل محمي، بالإضافة إلى التجارية مغ دولة لألخػ، واشتخاط بعس مك
التكاليف السالية الباىطة التي تتختب عمى كل ىحه الإجخاءات وما يتبعيػا مػغ رسػـ محمية 

 . (3)وتكاليف 
وكشتيجة لكل ىحه الرعػبات ولأجل تيديخ تدجيل العلامات التجارية في جسيع الجوؿ  

ج نطاماً مدتقلًا يعشى بالتدجيل الجولي لمعلامات الأعزاء في اتحاد باريذ، وضعت اتفاؾية مجري

                                                           
 .٢٢( د. فٙذ ػٍٟ محمد ػثذ اٌؼض٠ض ، ِظذس عاتك، ص1)

 . ٦٥( د. ٔغ١ُ خاٌذ اٌشٛاٚسج ، ِظذس عاتك، ص2)

 . ٦٥(  د. ٔغ١ُ خاٌذ اٌشٛاٚسج ، ِظذس عاتك، ص3)
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التجارية، وبسػجبو يتستع كل شخز تابع لإحجػ الجوؿ السرادقة عمى معاىجة باريذ، بحساية، 
علامتو التجارية أو الرشاعية السدجمة في بمجه الأصمي في جسيع الجوؿ الأعزاء في الاتحاد، 

ي السكتب الجولي عغ شخيق تقجيع شمب إلى ويكػف ذلظ عغ شخيق إيجاع العلامة السدجمة ف
 مكتب تدجيل العلامات التجارية .

وتأسيداً عمى ما سبق، يسكغ حرخ أىجاؼ اتفاؾية مجريج في تدييل تدجيل العلامات  
التجارية عمى السدتػػ الجولي، والتخمز مغ الرعػبات التي تتعمق بالتدجيل الفخدػ الستعجد(، 

تيجؼ إلى التػفيخ مغ الشاحية السالية ؼيسا يتعمق بالخسػـ والشفقات بالإضافة إلى أف الاتفاؾية 
الستختبة عمى تعجد شمبات التدجيل، كسا تيجؼ في ذات الػقت إلى تػفيخ الػقت والجيج في 
عسمية التدجيل عمى ملاؾ العلامات التجارية وأليخاً فإف اتفاؾية مجريج تيجؼ إلى تػسيع نصاؽ 

ـ، تع اعتساد معاىجة ذات صمة باتفاؾية ۹۱۹۱وفي سشة  ،ة التجارية الحساية القانػنية لمعلام
مجريج وىي البخوتػكػؿ الستعمق باتفاؾية مجريج"، وكاف اليجؼ مشيا إزالة الرعػبات التي حالت 
دوف  انزساـ البمج بعس البمجاف إلى اتفاؾية مجريج كالػلايات الستحجة الأمخيكية، والسسمكة الستحجة 

سبيل تحقيق ىحه الغاية يحتفع بخوتػكػؿ مجريج بشفذ الأغخاض الأساسية لاتفاؽ  والياباف، وفي
مجريج، ولكشو يدسح بتقجيع الصمبات إما بالمغة الفخندية أو الإنجميدية عمی عکذ اتفاؽ مجريج الحؼ 
يدسح فقط بالتدجيل بالمغة الفخندية، كسا يداىع البخوتػكػؿ بتحديغ الدسات الأساسية لاتفاؽ 

 .مجريج
أما ؼيسا يتعمق بالعلامات التجارية غيخ التقميجية ومػقف اتفاؾية مجريج وبخوتػكػلو مغ  

( مغ بخوتػ کػؿ اتفاؽ مجريج بذأف 1تدجيميا و حسايتيا، ؼيسكغ القػؿ أولًا بأف السادة الثانية )
ريج التدجيل الجولي لمعلامات، تذتخط بأف تكػف العلامات التي تمتسذ الحساية بسػجب نطاـ مج

أف تكػف مػدعة لجػ مكتب دولة عزػ في الاتفاؾية، أو مدجمة في سجل ذلظ السكتب، والحؼ 
 . (1)يذار إليو في الاتفاؾية بعبارة مكتب السشذأ 

وبشاء عمى ذلظ فإف أؼ نػع مغ العلامات التجارية أو الرشاعية التي يسكغ تدجيميا  
اقج في مكتب السشذأ يسكغ أف يكػف مػضػعاً وفقاً لمقانػف الػاجب التصبيق في بمج الصخؼ الستع

لمتدجيل الجولي، علاوة عمى ذلظ لا تقيج اللائحة التشفيحية السذتخكة أنػاع العلامات التي يسكغ 
إيجاع شمب دولي بذأنيا، فيي تتصمب فقط أف تجرج إشارة في الصمب الجولي إلى أنػاع معيشة مغ 

ريج لمتدجيل الجولي لمعلامات لا يدتبعج أؼ نػع مغ أف نطاـ مجب ، مغ ىشا يسكغ القػؿ العلامات

                                                           
اٌّادج اٌثا١ٔح، ٚف١ٙـا ٚاٌّؼٕٛٔح تــ 2007تشٚذٛوٛي اذفـاق ِذس٠ـذ تـشأْ اٌرـغج١ً اٌـذٌٟٚ ٌٍؼلاِـاخ اٌّؼذٌـح فٟ ( 1)

أٚدع طٍـة ذـغج١ً ػلاِح ٌذٜ ِىرة طشف ِرؼالذ، أٚ إرا عجٍد اٌحظٛي ػـٍٝ اٌحّا٠ح تّٛجـة اٌرـغج١ً اٌـذٌٟٚ " إرا 

ػلاِح فٟ عجً ِىرة طشف ِرؼالذ، جاص ٌٍـشخض اٌزٞ أٚدع تاعّٗ رٌه اٌطٍة اٌّشاس إ١ٌٗ ف١ّا تؼذ تؼثاسج اٌطٍـة 

س إ١ٌٗ الأعـاعٟ، أٚ جـاص ٌـظاحة رٌـه اٌرغج١ً الأعاعٟ أْ ٠ضّٓ حّا٠ح ػلاِرٗ فٟ أساضٟ الأطـشاف اٌرغج١ً اٌّشا

 ف١ّا تؼذ تؼثاسج :

 ...اٌّرؼالذج ششط ِشاػاج أحىاَ ٘زا اٌثشٚذٛوٛي".
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أنػاع العلامات التجارية، بسا فييا العلامات غيخ التقميجية، أف تكػف محلًا لصمب دولی، بل إف 
يجعع بػضػح تدجيل العلامات التجارية  ۹۱۹۱الشطاـ الحالي وفقاً للائحة التشفيحية الرادرة في 

حػالى  ٣١٢٢ي ولحلظ فقج سجمت مشطسة الػيبػ في عاـ غيخ التقميجية عمى السدتػػ الجول
علامة ثلاثية الأبعاد، بالإضافة إلى  ٢٢٢علامة، كانت اثشتاف مشيا علامة صػتية، و ٤٤١٣٢

 تدجيلًا لعلامات صػتية. ٩٤ذلظ فإف الدجل الجولي بسػجب اتفاؾية مجريج يزع حالياً حػالي 
 المطمب الثاني
 الحماية الؽطنية

ع نحػ حساية العلامات التجارية نطخا لسا تذكمو مغ أىسية كبيخة في تخوي  يتجو العال 
السشتجات والعسل عمى جحب السدتيمكيغ نحػ سمعة معيشو، فيي تعج العامل الخئيدي نحػ رواج 
الدمعة وزيادة السدتيمكيغ ولاصة مع ازدياد السشافدة ونسػ الاقتراد وتذابظ العلاقات التجارية. 

تػجو الجولة نحػ الانزساـ للاتفاؾيات التى يكػف الغخض مشيا حساية العلامات وفي ضل انزساـ 
التجارية فانو يسكغ أف تبيغ اىتساـ الجولة نحػ حساية تمظ العلامات ونطختيا نحػ العلامات 

فمقج اىتع قانػف العلامات التجارية  ،التجارية غيخ التقميجية لسا تسثمو مغ صعػبات فى الحساية
ساية العلامات التجارية برفة مصمقة دوف الاقترار عمى نػعية معيشة مغ العلامات الأردنى بح

التجارية, فمع يسيد بيغ العلامات التجارية بمػف أو رقع أو شكل, وإنسا تخؾ الباب مفتػحا مغ حيث 
مغ قانػف العلامات التجارية عشجما  1171شاكمة العلامة التجارية, فقج أضاؼ في نز السادة 

 - 1وصف العلامات التجارية فحكخ عبارة ) غيخ ذلظ فشز في تمظ السادة عمى أنو "  عجد في
يذتخط لتدجيل العلامة التجارية أف تكػف ذات صفة فارقة مغ حيث الأسساء أو الحخوؼ أو 
الأرقاـ أو الأشكاؿ أو الألػاف أو غيخ ذلظ أو أؼ مجسػعة مشيا وقابمة للإدراؾ عغ شخيق الشطخ" 

. 
لدشة  34مغ قانػف العلامات التجارية رقع  2لسذخع الأردني في السادة كسا نز ا 
أف العلامة التجارية ىي أؼ إشارة ضاىخة يدتعسميا  1952لدشة  33السعجؿ لمقانػف رقع  1999

أو يخيج استعساليا أؼ شخز لتسييد بزائعو أو مشتجاتو أو لجماتو عغ بزائع أو مشتجات أو 
الشز الدابق فإف ذلظ يػحي بأف السذخع الأردني لع يفخؽ بيغ  لجمات او غيخه وبالتسعغ في

 117العلامات التجارية سػاء كانت تقميجية أو غيخ تقميجية مثل علامة الخائحة، أما نز السادة 
إلا أنو جاء في عجدىا عبارة وقابمة للإدراؾ عغ  2 \سالفة الحكخ فقج جاءت متسسو لشز السادة 

ضع شخشا مػضػعيا يمدـ تػافخه لتدجيل العلامة التجارية وىػ أف شخيق الشطخ(، أؼ أنو قج و 
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تكػف العلامة الجارية مسا يخػ بالعيغ السجخدة حيث يمدـ مغ مقجـ شمب التدجيل إضيارىا في 
 . (1)نسػذج فارؽ ومسيد وقابل للإدراؾ عغ شخيق الشطخ 

ذ ذىب إلى إمكانية إلى امكانية حسايتيا مغ الشاحية القانػنية، إ (2)و ذىب رأؼ فقيي 
تدجيل العلامات التي لا يسكغ أف تجرؾ بحاسة البرخ كعلامتي الرػت والخائحة متأثخا 
بالاتجاىات الحجيثة في التذخيعات السقارنة لحلظ نخػ أف السذخع الأردني يشبغي عميو أف يعجؿ 

القانػنية الكاممة  ىحه السادة بححؼ العبارة الأليخة مشيا كي يزفي عمى العلامة التجارية الحساية
دوف استثشاء، كسا يشبغي عميو أف يعسل عمى تدييل حسايتيا وذلظ بإعجاد سجلات لتمظ العلامات 
غيخ التقميجية يسكغ الخجػع إلييا عشجما تثار السذاكل القانػنية بذأنيا، وذلظ نطخا للأىسية الستدايجة 

 للابتكارات الخاصة بحاسة الذع دالل البيئة الاقترادية.
اما السذخع العخاقي فقج اتخح ىحا السشحى إذ قاـ بتعجيل قانػف العلامات التجارية بسػجب  
والحؼ عجؿ مفيػـ العلامة التجارية ليفتح الباب أما العلامة  2004/4/26بتاريخ  80الأمخ رقع 

مغ  مشو العلامة التجارية بأنيا أؼ إشارة أو مجسػعة 1التجارية غيخ التقميجية حيث عخفت السادة 
الإشارات يسكغ أف تذكل علامة تجارية يسكغ مغ للاليا التسييد بيغ سمع مذخوع ما عغ سمع 
مذاريع ألخػ مثل الإشارات وبخاصة الكمسات وبزسشيا الأسساء الذخرية والحخوؼ والأرقاـ 
والأشكاؿ الخمدية والألػاف وكحلظ أؼ لميط مغ ىحه الإشارات يسكغ تدجيمو كعلامة تجارية وإذا 

نت الإشارات غيخ قادرة بحاتيا عمى تسييد الدمع او الخجمات فاف إمكانية التدجيل تتػقف عمى كا
الدسة السسيدة السكتدبة مغ الاستعساؿ ولا يذتخط في الإشارة إدراكيا بريخيا حتى ترمح كعلامة 

 برخية.
ارية ؼبالتسعغ في نز السذخع العخاقي نجج أنو قج اعتخؼ بإمكانية تدجيل العلامة التج 

غيخ التقميجية كعلامة الرػت وعلامة الخائحة وذلظ بالشز في عجد السادة بعبارة "ولا يذتخط 
 إدراكيا برخيا حتى ترمح كعلامة تجارية".

 
 
 
 
 
 
 

                                                           
طلاح عٍّاْ ص٠ٓ اٌذ٠ٓ ، ذشل١ٓ الاػلاِاخ اٌرجاس٠ح فٟ الالأْٛ الاسدٟٔ ،ِجٍح اٌحمٛق، ِجٍظ إٌشش اٌؼٍّٟ، ( د.1)

 .129، ص2009ع ،33،4جاِؼح اٌى٠ٛد ،َ 

 .284،ص1999، دار الشيزة العخبية، مرخ، سشة 8صشاعية ،طع١ّحح اٌم١ٍٛتٟ ،اٌٍّى١ح اي ( د.2)
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 الخاتمة
في لتاـ دراستشا لمحساية القانػنية لمعلامة التجارية غيخ التقميجية تػصمشا الى جسمة مغ الشتائ  

 ما يأتي : والتػصيات نجرجيا في 
 أولًا : النتائج 

تتزسغ عشاصخ مسيدة مثل الألػاف، والأصػات، والخوائح،  التقميجية العلامة التجارية غيخ .1
 .  ثلاثية الأبعاد، والأذواؽوالوالأشكاؿ 

دولي متدايج نحػ الاعتخاؼ بيحا الشػع مغ العلامات، وتػسيع نصاؽ حسايتيا  تػجوىشاؾ  .2
يػـ التقميجؼ الزيق لمعلامة التجارية الحؼ يذتخط إدراكيا وتدجيميا، والانتقاؿ مغ السف

بالشطخ، إلى السفيػـ الحجيث الحؼ يجيد تدجيل العلامة التجارية متى ما أمكغ إدراكيا 
 بأؼ مغ الحػاس البذخية.

تدجيل العلامات التجارية غيخ التقميجية ما زاؿ يػاجو تحجيات فشية وقانػنية كبيخة، تتسثل  .3
ميا برخياً، وعجـ وضػح السعاييخ السعتسجة في تسييدىا، مع الحاجة إلى في صعػبة تسثي

 .تشطيع قانػني لاص يعكذ التصػر الحاصل في ىحا السجاؿ
، يبخز شخط العلامة التجارية غيخ التقميجية  مغ حيث الذخوط الذكمية اللازمة لتدجيل .4

ضخورة تقجيع وصف  التسثيل الخسسي بػصفو مغ أىع ىحه الذخوط، لاسيّسا أنو يقػـ عمى
 . دقيق ومفرل لصبيعة العلامة التجارية غيخ التقميجية

وىشاؾ شخوط لاصة تشصبق تحجيجًا عمى العلامات التجارية غيخ التقميجية، مثل شخط  .5
ويذتخط في  ، التسيّد السلازـ أو السكتدب، وشخط عجـ تأدية العلامة لجور وضيفي بحت

خوط الإضاؼية إلى جانب الذخوط العامة كالججة ىحا الشػع مغ العلامات تػافخ ىحه الذ
 والتسيّد والسذخوعية.

وفخت العجيج مغ الاتفاؾيات الجولية الحساية القانػنية لمعلامة التجارية غيخ التقميجية كسا  .6
ساىست الكثيخ مغ القػانيغ الػششية بتػفيخ تمظ الحساية بالشز عمييا في قػانيشيا 

 السحمية. 
رية غيخ التقميجية ولاصة علامة الخائحة بات مغ الزخورؼ أف إف العلامات التجا   .7

تجلل ضسغ الحساية القانػنية لمعالسات التجارية مثميا مثل العلامات التجارية التقميجية 
وذلظ لأنيا تمعب دورا كبيخا في التخوي  لمسشتجات والدمع عمى السدتػػ الجولي والسحمي 

نتاج وتشػعو، كسا أنيا تعج وسيمة معخوفة ولاصة في ضل التشافذ الذجيج وزيادة الإ
ومؤثخة في جحب الجسيػر السدتيمكيغ، أؼ أنيا أصبحت مرجرا لمسيدة التشافدية بيغ 
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مشتجي الدمع ومقجمي الخجمات، وأف تػفيخ الحساية القانػنية ليا أصبح مغ الزخورؼ 
 تصبيقو.

 
 :ثانياً : التؽصيات 

ميسات أو لػائح تشفيحية لاصة بالعلامات غيخ ضخورة ؾياـ السذخع العخاقي بإصجار تع  .1
التقميجية، وتصػيخ أدوات التدجيل والإثبات الفشي ليا، بسا يػاكب السعاييخ الجولية ويػفخ 

 .حساية فعالة ومتػازنة لمحقػؽ التجارية والفكخية
دعػة السذخع العخاقي إلى ضخورة مخاجعة الشرػص القانػنية الشافحة، والعسل عمى  .2

بسا يتيح تدجيل العلامات التجارية غيخ التقميجية، لسػاكبة التصػرات الستدارعة تعجيميا 
في العالع، لاصة وأف التقجـ العمسي والتكشػلػجي قج أوجج وسائل تقشية متصػرة تتيح 
إمكانية التحقق مغ ىحه العلامات وحفطيا واستخجاعيا، فزلًا عغ قجرتيا عمى أداء 

وفي ىحا  جارية والستسثمة في تسييد السشتجات عغ غيخىاالػضيفة الأساسية لمعلامة الت
 الاشار نجرج مايمي:

وضع لػائح تشفيحية واضحة: تػضيح آلية تقجيع شمبات العلامات غيخ التقميجية و  . أ
 تحجيج شخؽ التسثيل الخسػمي أو الخقسي ليحه العلامات.

ة تدجيل تجريب مػضفي دائخ مغ للاؿ  تعديد كفاءة الفاحريغ في الجياز السختز . ب
العلامات عمى آليات فحز العلامات غيخ التقميجية والاستفادة مغ لبخات الجوؿ 

 التي سبقت في ىحا السجاؿ.
تبشي نطاـ إلكتخوني حجيث لمتدجيل يدسح بإدلاؿ ممفات صػتية أو صػر أو رمػز  . ت

 لاصة ضسغ الصمب.
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 قائمة المصادر:
 اولاً  : الكتب :  

 .٨١٠٥ش ، اٌجذ٠ذ فٟ اٌؼلاِاخ اٌرجاس٠ح، داس اٌفىش اٌجاِؼٟ، ِظش، د. حغاَ اٌذ٠ٓ اٌظغ١ .1
حغ١ٓ ػثذ الله اٌخششَٚ ، اٌٛج١ض فٟ حمٛق اٌٍّى١ح اٌظٕاػ١ح ٚاٌرجاس٠ح، اٌطثؼح الأٌٚٝ، داس ٚائً ٌٍٕشش،  .2

 . ٨١١٥ػّاْ، 
 .1999، داس إٌٙضح اٌؼشت١ح، ِظش، عٕح 8د. ع١ّحح اٌم١ٍٛتٟ ،اٌٍّى١ح اٌظٕاػ١ح ،ط .3
ً ٚد١ٌٚا،ً اٌطثؼح اٌثاٌثح، داس اٌثمافح ٌٍٕشش ٚاٌرٛص٠غ، ػّاْ، د. طلا .4 ح ص٠ٓ اٌذ٠ٓ، ، اٌؼلاِاخ اٌرجاس٠ح ٚط١ٕا

٨١٠٥  . 
 . ٨١٠٨طاٌة تشا٠ُ ع١ٍّاْ ، اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح اٌّشٙٛسج، اٌطثؼح الأٌٚٝ، ِٕشٛساخ ص٠ٓ اٌحمٛل١ح، ٌثٕاْ ،  .5
داذٙا ٚطشق حّا٠رٙا، داس اٌج١ة ٌٍٕشش ٚاٌرٛص٠غ، د. ػاِش اٌىغٛأٟ ،  اٌٍّى١ح اٌفىش٠ح ِا١٘رٙا ِٚفش   .6

 .٠٢٢٢ػّاْ،
 .٨١١٤د. فٙذ ػٍٟ محمد ػثذاٌؼض٠ض ، حّا٠ح اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح، داس إٌٙضح اٌؼشت١ح، ِظش،  .7
ف١ٍ١ة ٔٙاد ػث١ذ ، حّا٠ح اٌؼلاِح ا١ٌٍٔٛح فٟ ضٛء اٌمأْٛ ٚالاجرٙاداخ فٟ اٌٛلا٠اخ اٌّرحذج الأِش٠ى١ح ٚالاذحاد  .8

 .  ٨١١٢ِىرثح طادس ٔاششْٚ، ت١شٚخ ، الأٚسٚتٟ، 
 .٨١١١د. محمد ِظطفٝ ِشعٟ ، اٌحّا٠ح اٌما١ٔٛٔح ٌٍؼلاِاخ اٌرجاس٠ح، ِىرثح اٌغٕٙٛسٞ، ٌثٕاْ،  .9

 .٨١١٢د. ِحّٛد ػٍٟ اٌششذاْ ، اٌؼلاِاخ اٌرجاس٠ح، داس اٌّغ١شج، ٌثٕاْ،  .10
ش١ٔٚح، حّا٠ح اٌؼثاِح اٌرجاس٠ح د. ِظطفٝ ِٛعٝ اٌؼط١اخ ، اٌجٛأة اٌما١ٔٛٔح ٌرؼاِلاخ اٌرجاس٠ح الإٌىر .11

 .     ٨١٠٠اٌىرش١ٔٚا،ً داس ٚائً ٌٍٕشش ٚاٌرٛص٠غ، الأسدْ،
 
 

 ثانياً : الرسائل والاطاريح : 
تلاي اٌؼذٚاْ  ،اورغاب ٍِى١ح اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح ٚذغ٠ٛح ِٕاصػاذٙا فٟ ضٛء اٌّؼا٘ذاخ اٌذ١ٌٚح ٚلأْٛ  .1

اٌّؼذي، سعاٌح ِاجغر١ش، جاِؼح اٌؼٍَٛ الإعلا١ِح،  1952( ٌغٕح ٤٤اٌؼلاِاخ اٌرجاس٠ح الأسدٟٔ سلُ )
 . ٨١٨٠ػّاْ، الأسدْ ، 

ساشذ ذحغ١ٓ اٌجضاصٞ ، اٌؼلاِاخ اٌرجاس٠ح غ١ش اٌرم١ٍذ٠ح، دساعح ِماسٔح، سعاٌح ِاجغر١ش، جاِؼح ػّاْ  .2
 . ٨١٠٦الأ١ٍ٘ح، الأسدْ  ، 

١ش، ِطثؼح اٌجاِؼح دساعح ِماسٔح، سعاٌح ِاجغر-ِا٘ش فٛصٞ حّذاْ ، حّا٠ح اٌؼلاِاخ اٌرجاس٠ح .3
 .    ٠٢٢٢الأسد١ٔح، الأسدْ،

ِحّٛد أحّذ ِثاسن ، اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح ٚطشق حّا٠رٙا ٚفك اٌمأْٛ إٌافز فٟ فٍغط١ٓ، سعاٌح ِاجغر١ش،  .4
 . ٨١١٦جاِؼح إٌجاح اٌٛط١ٕح، 

 ثالثاً : البحوث : 
اٌرشش٠غ الأسدٟٔ ٚالاذفال١اخ اٌذ١ٌٚح ،  د. تىش ِٕٛس اٌغؼا٠ذج ، اٌحّا٠ح اٌما١ٔٛٔح ٌٍؼاٌّح اٌرجاس٠ح اٌّشٙٛسج فٟ .1

 .  2017،  ٢، اٌؼذد 44دساعاخ ػٍَٛ اٌشش٠ؼح ٚاٌمأْٛ، اٌّجٍذ 
د. حاذُ غائة عؼ١ذ ، اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح اٌّشرشوح ٌششواخ إٌمً اٌجٛٞ ، تحث ِٕشٛس فٟ ِجٍح اٌثاحث ٌٍؼٍَٛ  .2

 .2020ٌؼذد اٌثأٟ ، اٌما١ٔٛٔح ، و١ٍح اٌمأْٛ ، جاِؼح اٌفٍٛجح ، اٌّجٍذ الأٚي ، ا
د. سائذ احّذ خ١ًٍ ، ػمذ اٌرشخ١ض تاعرؼّاي اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح ، تحث ِٕشٛس فٟ ِجٍح جاِؼح ذىش٠د ٌٍؼٍَٛ  .3

 .20، اٌؼذد  6، اٌغٕح  2اٌما١ٔٛٔح ٚاٌغ١اع١ح ، اٌّجٍذ ، 
ٍظ إٌشش طلاح عٍّاْ ص٠ٓ اٌذ٠ٓ ، ذشل١ٓ الاػلاِاخ اٌرجاس٠ح فٟ الالأْٛ الاسدٟٔ ،ِجٍح اٌحمٛق، ِج .4

 .2009ع ،33،4اٌؼٍّٟ، جاِؼح اٌى٠ٛد ،َ 
محمد ِشعٟ ػثذج ، اشىا١ٌح ذغج١ً اٌشائحح وؼاٌّح ذجاس٠ح غ١ش ذم١ٍذ٠ح ت١ٓ اٌفمٗ ٚاٌرشش٠غ: دساعح ِماسٔح، ِجٍح  .5

 .٨١٠٢، ٨٢، ػذد ٦و١ٍح اٌمأْٛ اٌى٠ٛر١ح اٌؼا١ٌّح، ِجٍذ 
 

 رابعاً : القوانين : 
 اٌّؼذي . 1952ٌغٕح  33ٟ سلُ لأْٛ اٌؼلاِاخ اٌرجاس٠ح الأسدٔ .6
 اٌّؼذي. 1957ٌغٕح  21لأْٛ اٌؼلاِاخ ٚاٌث١أاخ اٌرجاس٠ح اٌؼشالٟ سلُ  .7

 
 


