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 قناع وأساليب الإبهاردراسة في لغة الإ /وصناعة التأثير الإعلانيالإعلام 

 علي قاسم محمد عقال .م.م     

 الجامعة التقنية الوسطى /الفنون التطبيقية  كلية-علانإتقنيات ال قسم

هذا البحث في القدرة التأثيرية للإعلام الإعلاني، ووظيفته في تشكيل وعي الجمهور، وإرشاد 

وأساليب الإبهار البصري والسمعي، ويركّز الباحث على أن  سلوكهم من خلال توظيف لغة الإقناع،

الإعلانات لم تعد مجرد وسيلة لعرض سلعة أو خدمة، بل صارت أداة فكرية ونفسية قادرة على خلق 

ويستعرض البحث مفهوم لغة الإقناع  .احتياجات جديدة لدى المستقبل، وبناء صورة ذهنية محددة عن المنتج أو الفكرة

وصفها اللغة التي تمزج بين المنطق والعاطفة، وتستند إلى اختيار الكلمات المؤثرة، والنغمة الصوتية، الإعلاني ب

والإيحاء البصري، والحركات الرمزية التي تلامس مشاعر المستقبل، وتؤثر في قراراته من دون وعي صريح، كما يتناول 

ودة، والألوان المتناغمة، والإخراج الإبداعي، والمونتاج السريع، البحث أساليب الإبهار الفني والتقني مثل الصورة عالية الج

ويرى  .فضلًا عن توظيف الموسيقى والمؤثرات الخاصة، التي تعزّز من قوة الرسالة، وتجعلها أكثر ترسيخًا في الذاكرة

ة البحث الرئيسة، وعن مدى الباحث أن الإعلام الإعلاني الحديث يقوم على الدمج بين الفن والتكنولوجيا، ويقودنا لإشكالي

قدرة الإعلانات، عبر وسائل الإعلام المختلفة، على تحقيق التأثير المطلوب لدى الجمهور المستهدف، مستفيدًا من الثورة 

الرقمية، ووسائل التواصل الاجتماعي لتوسيع نطاق التأثير، وجعل المستقبل جزءًا من التجربة الإعلانية عبر التفاعل 

كما استعرض البحث أهمية الإعلام الإعلاني  .يؤكّد أن نجاح الإعلان يعتمد على مدى مصداقيته وجاذبيتهوالمشاركة، و

في العصر الحديث، والأسس النفسية للإعلان، واستراتيجيات استهداف الجمهور، وتحليل بعض العينات الإعلانية المهمة، 

المعلن والمنتج الناجح هو من يستطيع الموازنة بين الإقناع واستعرض التوجهات المستقبلية في الإعلام الإعلاني، وأن 

كما يشير البحث إلى أن الرسالة الإعلانية  .العقلي والإبهار البصري، بحيث لا تطغى المؤثرات الشكلية على المضمون

يث العمر القوية هي التي تُصاغ وفق فهم كبير لعلم النفس الاتصالي، وتستند إلى دراسة الجمهور المستهدف من ح

والثقافة والاهتمامات، مما يجعل عملية التأثير أكثر دقة وفاعلية، وكل ذلك قاد الباحث إلى نتائج بحثية كثيرة ومهمة 

 لا يتفوق أحدهما على الآخر، وقد لعل أبرزها هو تحقيق الإعلان الفعال توازنًا بين الكتابة القوية، والأفكار الإبداعية، بحيث

ويخلص إلى أن صناعة التأثير في الإعلان  .زن بأكثر من طريقة، وانعكس تحديدًا في إعلان ماكدونالدزتم إيصال هذا التوا

لم تعد عشوائية، بل أصبحت علمًا يقوم على تحليل اللغة والصورة والإحساس، وعلى توظيف التكنولوجيا في خلق تجربة 

 بصرية وذهنية متكاملة تُقنع المستقبل، وتدهشه في آن واحد.

 .الصورة البصرية الإعلانية، الإعلامي، الرسالة الإبهار، التأثير الإقناع، أساليب الإعلاني، لغةالإعلام  :ةالمفتاحيالكلمات 
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Language of Persuasion and Methods of Impressiveness 
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research examines the influential power of advertising media and its role in 

shaping audience awareness and guiding their behavior through the use of 

persuasive language and methods of visual and audio impressiveness. The researcher 
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focuses on the fact that advertisements are no longer merely a means of displaying a 

product or service, but rather an intellectual and psychological tool capable of creating 

new needs in the recipient and building a specific mental image of the product or idea. The 

researcher reviews the concept of media persuasion language as it is the language that 

blends logic and emotion; it is based on effective words, vocal tone, visual suggestions, and 

symbolic movements that touch the recipient’s feelings and unknowingly affect her/his 

decisions. The research also addresses artistic and technological methods, such as high 

definition image, harmonious colors, creative direction, and rapid montage, as well as 

leveraging music and special effects that enhance the power of the message and make it 

more memorable. The researcher believes that modern advertising media is based on the 

integration of art and technology, leading us to the main research question: To what extent 

are advertisements, across various media outlets, able to achieve the desired impact on the 

target audience? Taking advantage of the digital revolution and social media to expand the 

scope of influence and make the future part of the advertising experience through 

interaction and participation. It emphasizes that the success of advertising depends on its 

credibility and attractiveness. The research reviewed the importance of advertising media 

in the modern era, the psychological foundations of advertising, audience targeting 

strategies, and the analysis of some important advertising samples. It also reviewed future 

trends in advertising media, and emphasized that a successful advertiser and producer is 

one who can balance intellectual persuasion with visual appeal, so that formal influences 

do not overwhelm the content. The research also indicates that a strong advertising 

message is one formulated according to a deep understanding of communication 

psychology and based on a study of the target audience in terms of age, culture, and 

interests, making the influencing process more precise and effective. All of this led the 

researcher to many important research findings, perhaps the most prominent of which is 

that effective advertising achieves a balance between strong writing and creative ideas, so 

that neither outweighs the other. This balance has been conveyed in more than one way, 

and is particularly reflected in the McDonald’s advertisement. He concludes that the art of 

influence in advertising is no longer random, but rather a science based on analyzing 

language, image, and emotion, and employing technology to create an integrated visual and 

mental experience that simultaneously convinces and astonishes the recipient.  

Keywords: Advertising media, language of persuasion, methods of impressiveness, media influence, media message, 

visual image. 
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 المقدمة 

 : إشكالية الدراسةولًاأ
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 أهمية الدراسة: ثانيًا

بحثأهداف ال: اثالثً
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 منهجية البحث: ارابعً

 البحثخامسًا: أدوات  

 : خطة البحثاسادسً
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 الإعلان الإعلام ريخأت
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 الحديث العصر في الإعلاني الإعلام هميةأ

 الإعلام في الإقناع لغة أسس
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 الإعلانات في الإبهار تقنيات
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الإعلانية سائلالر تحليل

الجمهور استهداف استراتيجيات
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المستهلك سلوك في الإعلاني الإعلام تأثير
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 للإعلانات النقدي التحليل

 الاجتماعي التواصل وسائل في الإعلانات
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 الإعلاني الإعلام في المستقبلية التوجهات
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 الإعلاني الإعلام في الأخلاقية التحديات

 نيالمحور الثا

 المؤثرين عبر التسويق



 
   

 ...............................................................الإعلام الإعلاني وصناعة التأثير

dddss  

 

 المعهد العالي لإعداد وتأهيل القادة                             322                             الأمانة العامة لمجلس الوزراء     

 

 

 



 

  

   

   م.م. علي قاسم محمد عقال .............................................................                                                         

  dddss  

 

   3232 يلولأ–بآ–تموز( 7العدد )              328            ر القيادي للبحوث والدراسات    مجلة الفك

 "أحبه"أنا تحليل إعلاني متعمق لماكدونالدز: 
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 ناجحة إعلانية حملات
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للإعلانات العاطفية الاستجابة
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الثقافية والهوية الإعلانات
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الإعلانات ميمتص في الابتكار
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 الفصل الرابع

 الاستنتاجات
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