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 المستخلص
ــع لدى الجمهور،    ــ�حت معروفة على نطاق واسـ ــهورة هي العلامة التي أصـ إن العلامة التجار�ة المشـ

جّلت فیها أو خارجها، �حیث �اتت ترت�ط في ذهن المســــــــــتهلك �معاییر   ســــــــــواء داخل الدولة التي ظهرت أو ســــــــــُ
رًا لطب�عتها العابرة للحدود،  الجودة والثقة، حتى لدى جمهور الدول التي لم تُســـــــــجل أو تُســـــــــتخدم فیها فعلً�ا، ونظ

أصــــ�حت العلامة المشــــهورة محلاً للعلاقات القانون�ة في دول متعددة، ســــواء من خلال الاســــتخدام أو التســــجیل  
ــكال�ة قانون�ة تتعلق بتنازع   ــوء إشــ ــرفات قانون�ة �العقود ، مما أدى إلى نشــ ــروع، أو عبر وقائع أو تصــ غیر المشــ

بدورها تسـاؤلات حول القانون الذي �جب تطب�قه على هذه التصـرفات في الاختصـاص التشـر�عي، والتي طرحت 
 ظل اختلاف الأنظمة القانون�ة بین الدول.

صـــت الدارســـة ل�حث موضـــوع تحدید القانون الواجب التطبیق على العقود المتعلقة �العلامة    وقد خُصـــِّ
فســـــــها في ظل تزاید التداخل بین  التجار�ة المشـــــــهورة، بوصـــــــفه من أبرز الموضـــــــوعات القانون�ة التي فرضـــــــت ن

ــتخدام العلامات المشـــهورة في دول   الأنظمة القانون�ة وتوســـع التجارة عبر الحدود، وتكرار النزاعات المرت�طة �اسـ
ــاؤلات عمل�ة حول القواعد التي ین�غي الرجوع إلیها لتعیین القانون الواجب التطبیق   ــجل فیها، مما یثیر تســـ لم تُســـ

 على هذه العقود . 
ــناد الواردة في قوانین  و� ــة، تبین أن قواعد الإســــــــــ ناءً على المقارنة بین الانظمة القانون�ة محل الدراســــــــــ

تصلح للتطبیق جزئً�ا على العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة    –�استثناء المشرع الأمر�كي    –الدول محل الدراسة 
عقـد في ذاتـه، غیر أنهـا ت�قى عـاجزة عن تنظ�م  المشــــــــــــــهورة، إذ تُمكّن من تحـدیـد القـانون الواجـب التطبیق على ال

 الآثار المترت�ة عل�ه، ولاس�ما تلك المتصلة �انتقال الحقوق العین�ة المرت�طة �العلامة.
وقد خلصــت الدراســة إلى ضــرورة تدخل المشــرع العراقي لإدخال إصــلاحات تشــر�ع�ة تتضــمن تنظ�مًا  

واضـــحة تنظم القانون الواجب التطبیق على العقود المتعلقة دق�قًا للعلامة المشـــهورة، �شـــمل وضـــع قواعد إســـناد 
 �العلامة التجار�ة المشهورة . 
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Abstract 
  A well-known trademark is one that has become widely known to the public, whether inside 

or outside the country in which it appeared or was registered, such that it has become associated in 
the consumer's mind with standards of quality and trust, even among the public of countries in which 
it has not been registered or actually used. 

Due to its transnational nature, the famous trademark has become the subject of legal relations 
in multiple countries, whether through unlawful use or registration, or through legal actions and facts 
such as contracts. This has led to the emergence of a legal problem related to the conflict of legislative 
jurisdiction, which in turn has raised questions about the law that should be applied to these actions 
in light of the differences in legal systems between countries. 

This study is devoted to examining the issue of determining the applicable law to a well-
known trademark, as it is one of the most prominent legal issues that has imposed itself in light of 
the increasing overlap between legal systems and the expansion of cross-border trade, as well as the 
recurrence of disputes related to the use of well-known trademarks in countries where they are not 
registered, which raises the problem of conflicting legislative jurisdiction between several legal 
systems. 

Based on a comparison between the legal systems under study, it became clear that national 
attribution rules are only partially suitable for determining the law applicable to certain transactions, 
such as contracts or wills. However, they remain incapable of regulating the effects of these 
transactions, particularly those related to the transfer of property rights. They also do not adequately 
regulate matters related to inheritance, The absence of heirs may result in legal problems affecting 
the ownership or management of the trademark at the international level.  

The study concluded that the Iraqi legislature must intervene to introduce legislative reforms 
that include precise regulation of the famous trademark, This includes establishing clear attribution 
rules that regulate the applicable law for various related transactions, whether contractual or non-
contractual, including their transfer by inheritance or will, in a manner that ensures legal stability 
and prevents their exploitation in illegal ways. 
Keywords: trademark, famous mark, attribution rules, industrial property, law of will. 
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 المقدمة 
ــیلة   أولاً : التعر�ف �موضـــوع الدراســـة: ــفها وســـ ــر بوصـــ ظهرت العلامة التجار�ة أول مرة في القرن الثالث عشـــ

ــهدت تطورًا جوهرً�ا في وظ�فتها،   لتمییز منتجات التاجر عن غیرها من المنتجات، إلا إنها ومع مرور الزمن شـــ

ة تفاعلهم مع لتُصــ�ح من أهم الأدوات تأثیرًا في خ�ارات المســتهلكین وقراراتهم الشــرائ�ة، وجزءًا أســاســً�ا من عمل�

المنتجات والشـــــر�ات. و�فعل تطور وســـــائل الدعا�ة والإعلان، إلى جانب توســـــع نطاق التجارة الدول�ة والعولمة 

الاقتصـــاد�ة، لم تعد معرفة العلامة التجار�ة مقتصـــرة على الدولة التي تم تســـجیلها أو تســـو�ق منتجاتها فیها، إذ  

ــهورة ،والذي ــواء داخل نطاقها    برز مفهوم العلامة التجار�ة المشـ ــعة سـ ــهرة واسـ ــیر إلى العلامة التي حازت شـ �شـ

المحلي أو على المســــــــــتوى الإقل�مي أو الدولي �غض النظر عن تســــــــــجیلها، وقد اكتســــــــــبت هذه العلامة مكانة  

 استثنائ�ة، وأص�حت رمزاً للثقة والجودة، مما عزز من تفاعل المستهلكین معها على نحو أوسع.

اســـــتخدام العلامات التجار�ة المشـــــهورة في بیئة تجار�ة عابرة للحدود، ظهرت العدید    و�النظر إلى اتســـــاع نطاق

من التصـــــــرفات القانون�ة ذات الطا�ع التعاقدي المرت�طة بها، مثل عقود الترخ�ص �اســـــــتعمال العلامة أو عقود 

أطراف ینتمون إلى دول  الامت�از التجاري أو غیرها . وتثیر هذه العقود إشــــــــكالات قانون�ة معقدة عند ارت�اطها �

ــمعتها، الأمر الذي  ــر �ســ ــتعمال العلامة �ما �ضــ ــيء اســ ــروط العقد أو ُ�ســ مختلفة، إذ قد ُ�خل أحد الأطراف �شــ

�طرح تســاؤلاً حول القانون الواجب التطبیق على هذه العقود في ظل غ�اب تنظ�م تشــر�عي خاص في �ثیر من 

 النظم القانون�ة.

  

أهم�ة هذه الدراسة من خلال معالجتها لإحدى المسائل القانون�ة الدق�قة، وهي مسألة تبرز  ثان�اً: أهم�ة ال�حث: 

تحـدیـد القـانون الواجـب التطبیق على العقود المتعلقـة �ـالعلامـة التجـار�ـة المشــــــــــــــهورة في العلاقـات ذات الطـا�ع  

ز التجاري الخاصـــــــة الدولي، وتكمن أهم�ة الدراســـــــة في ضـــــــوء تزاید إبرام عقود الترخ�ص والاســـــــتغلال والامت�ا

جلت فیها، وما یترتب على ذلك من تنازع بین الأنظمة القانون�ة   �العلامات المشــهورة خارج نطاق الدول التي ســُ

 المختلفة .

ــناد   ــر�ع العراقي، إلى قواعد إســــ ــر�عات ومنها التشــــ ــة �النظر إلى افتقار العدید من التشــــ �ما تزداد أهم�ة الدراســــ

ة للعقود المرت�طة �العلامة المشــــــهورة ، على الرغم من الطا�ع العملي المتزاید واضــــــحة تراعي الطب�عة الخاصــــــ

للنزاعات المرت�طة بهذه العقود في ظل العولمة والانفتاح التجاري. ومن هنا، �ســــــــعى هذا ال�حث إلى ســــــــد فراغ 
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�حقق التوازن بین  تشـــــــــــــر�عي قائم، وتقد�م رؤ�ة قانون�ة متكاملة تُســـــــــــــهم في تحدید القانون الواجب التطبیق �ما 

 مصلحة مالك العلامة ومصلحة المتعاملین معه عبر الحدود.

تكمن المشكلة الرئ�سة لهذه الدراسة في غ�اب إطار قانوني متكامل �حدد القانون الواجب  ثالثاً: مشكلة ال�حث: 
ذات �عد دولي، �ما في التطبیق على العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة المشهورة عند ارت�اطها �علاقات قانون�ة  

عقود الترخ�ص أو عقود الامت�ــاز التجــاري أو غیرهــا من العقود التي یبرمهــا أطراف ینتمون إلى دول مختلفــة،  
وُ�ثیر هذا الغ�اب تنازعًا في الاختصــــــاص التشــــــر�عي عند نشــــــوء النزاع، و�ؤدي إلى عدم اســــــتقرار في المراكز 

 القانون�ة للأطراف .
 یهدف ال�احث عبر هذه الدراسة إلى: سة:را�عاً : أهداف الدرا

. توضــــ�ح الطب�عة القانون�ة للعلامة التجار�ة المشــــهورة و��ان خصــــوصــــ�اتها التي تنعكس على طب�عة العقود  ١
 المرت�طة بها .

ا القانون العراقي، من مســــألة تحدید القانون الواجب التطبیق  ٢ . تحلیل موقف التشــــر�عات الوطن�ة، وخصــــوصــــً
 العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة المشهورة.على 

. الكشـــــف عن أوجه القصـــــور في القواعد التشـــــر�ع�ة، وخاصـــــة قواعد الإســـــناد في القانون العراقي ف�ما یتعلق  ٣
 بتنظ�م هذه العقود . 

ــهم في ٤ ــهورة، �ما �سـ ــة للعقود المتعلقة �العلامة المشـ ــجم مع الطب�عة الخاصـ تقل�ص  . اقتراح قواعد قانون�ة تنسـ
 حالات تنازع القوانین و�وفر حما�ة فعالة لهذه العلامة.

اقتضــت ضــرورة الدراســة اعتماد أســلوب المنهج التحلیلي وذلك من خلال تحلیل عدد  خامســاً: منهج�ة ال�حث:  
ــوص الواردة في قانون العلامات والب�انات التجار�ة العراقي رقم ( ــنة  ٢١من النصـــ المعدل، والنظام    ١٩٥٧) لســـ

، �ما تم تحلیل نصوص القوانین المقارنة ١٩٥١) لسنة  ٤٠�ه، إلى جانب القانون المدني العراقي رقم (  الخاص 
كــالقــانون الأمر�كي والمصــــــــــــــري والإمــاراتي، وقــد تَّم �ــذلــك اعتمــاد المنهج المقــارن للمقــارنــة بین مخرجــات هــذه 

ــا�ه وا لاختلاف والوقوف على القصــــور  النصــــوص ومواقف التشــــر�عات المختلفة، وذلك بهدف تحدید أوجه التشــ
 التشر�عي.

: من أجل معالجة المشـــــــــكلة التي تدور حول القانون الواجب التطبیق على العقود  ســــــادســــــاً : خطة الدراســــــة
 المتعلقة �العلامة التجار�ة المشهورة وفقا لقواعد الإسناد، تم تقس�م الدراسة إلى م�حثین رئ�سین:

 ار�ة المشهورة؛• الم�حث الأول: ماه�ة العلامة التج

ص الأول منهما   ، بینما تناول المطلب الثاني  للتعر�ف �العلامة التجار�ة المشهورةو�تضمن مطلبین، خُصِّ
 تمییز العلامة التجار�ة المشهورة عن غیرها من أنواع العلامات.
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 التجار�ة المشهورة• الم�حث الثاني: تحدید القانون الواجب التطبیق على العقود المتعلقة �العلامة 
و�تألف من مطلبین �ذلك، الأول یتناول الأســاس القانوني لقواعد الإســناد في العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة   

المشــــــــــــــهورة ، أمـا المطلـب الثـاني فیتطرق إلى تطبیق قواعـد الإســــــــــــــنـاد على العقود المتعلقـة �ـالعلامـة التجـار�ـة  

 .المشهورة
 الم�حث الأول 

 ة التجار�ة المشهورة ماه�ة العلام 
ُ�شیر مفهوم العلامة التجار�ة المشهورة إلى تلك العلامة التي تجاوزت حدود التداول الاعت�ادي وأص�حت  
تحظى �شـــهرة واســـعة النطاق ســـواء على المســـتوى الإقل�مي أو الدولي، نت�جة لاســـتخدامها المســـتمر، أو تمیزها  

قد أضــــــــحت هذه العلامة معروفة لدى شــــــــر�حة واســــــــعة من الفر�د، أو حملها لســــــــمعة مرموقة في الأســــــــواق، و 
الجمهور، من مســـــــــتهلكین وموزعین ووســـــــــطاء تجار�ین ، �حیث �اتت قادرة على تمییز المنتجات أو الخدمات 
ــتهلك و�عتمد عل�ه، مما �جعلها تتجاوز الوظ�فة التقلید�ة للعلامة التجار�ة   ــدر معین یثق �ه المســـــ ور�طها �مصـــــ

 ا للثقة والجودة، ومحل تفضیل واخت�ار في الأسواق.العاد�ة لتص�ح رمزً 
ا من �ونها إحدى الر�ائز الأســاســ�ة للملك�ة الصــناع�ة، إذ تعد جزءًا   وتُن�ع أهم�ة العلامة المشــهورة أ�ضــً
هامًا من عناصــرها، وهي تتشــارك مع هذه العناصــر في عدد من الخصــائص القانون�ة، إلا انها تنفرد عنها في 

ا، ومن أجل الإحاطة �مفهوم العلامة التجار�ة المشــــهورة ارتأینا  خصــــائص اُخرى تُ  میزها وتَمنحها وضــــعًا خاصــــً
 تقس�م هذا الم�حث إلى مطلبین و�الآتي :

 

 المطلب الأول 
 التعر�ف �العلامة التجار�ة المشهورة

ُ�عد التعر�ف �العلامة التجار�ة المشــهورة خطوة أولى وأســاســ�ة لفهم طب�عتها القانون�ة ومكانتها الخاصــة   
ــهورة،   ــنقوم في هذا المطلب �التطرق إلى تعر�ف العلامة المشــــ ــناع�ة. وســــ ــمن منظومة حقوق الملك�ة الصــــ ضــــ

الصـــــــــلة، فضـــــــــلاً عن إبراز أهم  ســـــــــواء في التشـــــــــر�عات الوطن�ة محل الدراســـــــــة أو في الاتفاق�ات الدول�ة ذات  
 خصائصها، وذلك من خلال فرعین و�الآتي :
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 الفرع الأول 
 تعر�ف العلامة التجار�ة المشهورة

إن الإحاطة بتعر�ف العلامة المشــهورة تقتضــي منا الوقوف على مدلولها اصــطلاحًا في �ل من التشــر�ع  
 والفقه وذلك �الآتي :

 الاصطلاح التشر�عيأولاً : العلامة المشهورة في 
في الاصـــــطلاح القانوني تُعرف العلامة التجار�ة �أنها ( أي اشـــــارة أو مجموعة من الاشـــــارات �مكن من  

، �ما تعرف أ�ضــــــا �أنها ( أي اشــــــارة ظاهرة   خلالها التمییز بین ســــــلع مشــــــروع ما عن ســــــلع مشــــــار�ع اخر )
ته أو خدماته عن �ضــــــائع أو منتجات أو �ســــــتعملها أو یر�د اســــــتعمالها أي شــــــخص لتمییز �ضــــــائعه أو منتجا

ا �انها ( �ل ما �أخذ شـــكلاً ممیزًا من أســـماء أو �لمات أو إمضـــاءات أو  خدمات غیره ) ــً ، �ما تم تعر�فها أ�ضـ
حروف أو رموز أو أرقام أو عناو�ن أو أختام أو رســوم أو صــور أو نقوش أو تغل�ف أو عناصــر تصــو�ر�ة أو 

ن أو مز�ج من ذلك أو إشــــــارة أو مجموعة إشــــــارات �ما فیها العلامات ثلاث�ة  أشــــــكال أو لون أو مجموعات ألوا
ــأة  ــلع أو خدمات منشـ ــتخدامها في تمییز سـ ــتخدم أو یراد اسـ الأ�عاد وعلامات الهولوغرام أو أي علامة أخرى تسـ

الفحص عن سـلع أو خدمات المنشـآت الاخرى أو للدلالة على تأد�ة خدمة من الخدمات ، أو اجراء المراق�ة أو 
 للسلع أو الخدمات. و�جوز أن تعد علامة تجار�ة العلامة تلك الخاصة �الصوت أو الرائحة.) 

اما ف�ما یتعلق بتعر�ف العلامة التجار�ة المشـــــهورة فنجد أن المشـــــرعین لم �ســـــلكوا منهجًا واحدًا في هذا  
هورة، نجـد أن ال�عض الآخر منهـا لم الأمر، فبینمـا اوردت �عض القوانین تعر�فـًا محـددًا للعلامة التجـار�ة المشــــــــــــــ

�ضع لها تعر�فًا واكتفى بب�ان الأحكام المتعلقة بها فقط، فنجد أن المشرع العراقي لم یتطرق الى تعر�ف العلامة 
المعدل، ولا في النظام الخاص �ه، إذ   ١٩٥٧) لســنة  ٢١المشــهورة في قانون العلامات والب�انات التجار�ة رقم (

ــ ــ�اغة الآت�ة (  ٨/ ف ٥) والمادة (  ٢مكررة / ف  ٤ي المادتین (  اكتفى بذ�رها في نصـــ ــان �الصـــ )، وجاء النصـــ
ــجل العلامة في  ــهورة �الحما�ة الممنوحة �موجب هذا القانون حتى ولو لم تســـ یتمتع مالك العلامة التجار�ة المشـــ

ــابهة لعلامة م ــجل علامة لغرض هذا القانون العلامات المطا�قة أو المشــ ــهورة أو العلامات العراق)، ( لا تســ شــ
المطا�قة أو المشـابهة لعلامة تجار�ة مسـجلة مسـ�قا اذا �ان تسـجیل تلك العلامة سـیؤدي الى احداث ار�اك لدى 

 جمهور المستهلكین �ال�ضاعة التي تمیزها العلامة أو ال�ضائع المشابهة ) .
جار�ة المشــهورة من دون و�ذلك موقف المشــرع المصــري الذي اكتفى بب�ان الأحكام الخاصــة �العلامة الت

ــع تعر�فًا محددًا لها، وذلك في المادة ( ــنة (٨٢) من قانون الملك�ة الفكر�ة رقم (٦٨أن �ضــــــ ) التي ٢٠٠٢) لســــــ
ت على ( �كون لصـــــــــاحب العلامة التجار�ة المشـــــــــهورة عالم�ا وفى جمهور�ة مصـــــــــر العر��ة حق التمتع   نصـــــــــَّ

جمهور�ة مصر العر��ة و�جب على المصلحة ان ترفض من   �الحما�ة المقررة في هذا القانون ولو لم تسجل في
تلقاء نفســـها اي طلب لتســـجیل علامة مطا�قة لعلامة مشـــهورة یتضـــمن اســـتخدام العلامة لتمییز منتجات تماثل  
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ــتخدم العلامة المشــــــهورة في تمییزها، ما لم �كن مقدمًا من صــــــاحب العلامة و�ســــــري الحكم  المنتجات التي تســــ
التسـجیل التي تنصـب على منتجات لا تماثل المنتجات التي تسـتخدم العلامة المشـهورة في  المتقدم على طل�ات 

تمییزها إذا �انت العلامة المشهورة مسجلة في احدى الدول الأعضاء في منظمة التجارة العالم�ة وفى جمهور�ة  
أن �حمل الغیر على    مصـــــر العر��ة و�ان اســـــتخدام العلامة على المنتجات غیر المنتجات المماثلة من شـــــانها

الاعتقاد بوجود صــــــله بین صــــــاحب العلامة المشــــــهورة وتلك المنتجات، وان یؤدي هذه الاســــــتخدام إلى الحاق 
 ضرر �صاحب العلامة المشهورة ).

ــع تعر�ف محدد للعلامة  لكوا منهجًا مغایرًا من خلال وضـــــ ــَ ــرَّعین قد ســـــ وفي المقابل نجد أنَّ �عض المُشـــــ
ا �العلامة التجار�ة المشــهورة في قانون ( التجار�ة المشــهورة، فن لاحظ أنَّ المشــرع الامر�كي قد اورد تعر�فًا خاصــً

، فقد عرفَّها �أنَّها ( العلامة المعروفة على نطاق واسـع لدى جمهور المسـتهلكین  ١٩٤٦لانهام الفیدرالي ) لسـنة 
 العائدة لمالك العلامة). العام في الولا�ات المتحدة، بوصفها دلالةً على مصدر السلع أو الخدمات 

)  ٣٦و�ـذلـك نص المشــــــــــــــرع الامـاراتي في المـادة الرا�عـة من قـانون العلامـات التجـار�ـة الاتحـادي  رقم ( 
) على تعر�ف العلامة التجار�ة المشــــــــــــهورة إذ عرفها �أنَّها ( العلامة التجار�ة المشــــــــــــهورة التي ٢٠٢١لســــــــــــنة (

ــجلت ف�ه إلى ــهرتها حدود البلد الذي سـ ــة  تجاوزت شـ البلاد الأخرى) . �ما نظم في المادة ذاتها الأحكام الخاصـ
 بها، ومن بینها منع تسجیل أي علامة مشابهة أو مطا�قة لها.

ــهورة وأحكامها �مكننا إیراد   ــر�ع�ة التي تناولت تعر�ف العلامة المشــ ــنا النصــــوص التشــ ــتعرضــ و�عد أن اســ
ــوص، فمن خلال قراءة هذه الن ــ�غت �عض الملاحظات على هذه النصــــــ ــوص �مكننا ملاحظة أن الدول أســــــ صــــــ

الحما�ة على مالك العلامة التجار�ة المشـــــــهورة، إذ أن أغلب نصـــــــوصـــــــها بدأت �ع�ارة (یتمتع صـــــــاحب العلامة  
المشـهورة)، أو ( �كون لصـاحب العلامة المشـهورة )، فمن ناح�ة الصـ�اغة فإن هذه النصـوص سـل�مة ولا �شـو�ها 

اها نجد أن النص یوحي �أن العلامة المشـــــهورة لا تتمتع �الحما�ة التلقائ�ة،  عیب، ولكن إذا امعنا النظر في معن
وأن الدولة أو الجهة المختصـة فیها والمتمثلة �مسـجل العلامات التجار�ة لا تسـتط�ع حذف العلامة المشـابهة من 

�قاف اسـتعمالها إذا  تلقاء نفسـها، وأن مالك العلامة المشـهورة �جب أن یتقدم �طلب لحذف العلامة المنازعة، أو إ
كانت قد اســــــــــــتعملت على منتجات �الفعل، الأمر الذي �جعلنا نطرح التســــــــــــاؤل الآتي : هل أن الدول �حمایتها  
للعلامة المشـــهورة تحمي جمهور المســـتهلكین من مواطنیها من الوقوع في الل�س أو التضـــلیل في مصـــدر الســـلع 

مصـــــالحه ؟ فإذا �ان الأمر الطب�عي والمنطقي أن والخدمات أم تحمي صـــــاحب العلامة المشـــــهورة من تضـــــرر  
الدول تحمي مواطنیها من الوقوع في الغش والتدل�س والتضـــلیل في مصـــدر الســـلع، لان مالك العلامة المشـــهورة 
لا یدفع أي رسوم لقاء حما�ة علامته وهو في الغالب �كون شخصًا أجنبً�ا، إذن فلماذا تنص أغلب القوانین على 

ــاحب العلام ــكل یوحي �أن تفعیل الحما�ة وازالة  أن صـــ ــهورة هو من یتمتع �الحما�ة لا العلامة ذاتها، �شـــ ة المشـــ
العلامة المنازعة یتوقف على تقد�مه طلً�ا بذلك دون أن �كون اجراءً تقوم �ه الجهة المختصــــة من تلقاء نفســــها، 
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هم عرضـــة للوقوع في الغش  الأمر الذي �عرض مصـــالح المواطنین أو جمهور المســـتهلكین منهم للخطر، و�جعل
وشـــــراء منتجات ذات جودة ردیئة ظنًا منهم انها منتجات العلامة المشـــــهورة التي تحوز ثقتهم، فمع تســـــل�منا �أن  
ــلحة جدیرة �الحما�ة إلا أنها إذا وضـــعت في ذات الكفة مع  ا مصـ ــً ــلحة صـــاحب العلامة المشـــهورة هي أ�ضـ مصـ

 ة العامة هي التي سترجح .مصلحة الجمهور من المواطنین فإن �فة المصلح
و�الرجوع إلى نصــــــــــوص الاتفاق�ات الدول�ة نجد أنَّ اتفاق�ة �ار�س لحما�ة حقوق الملك�ة الصــــــــــناع�ة قد  

ــهورة على   ــهورة بل حتى أنَّها قدمت الحما�ة التلقائ�ة للعلامة المشـــــــــــ أكدت مبدأ الحما�ة التلقائ�ة للعلامة المشـــــــــــ
/ ثانً�ا ) (   ٦صـــــــــاحب العلامة، و�بدو ذلك واضـــــــــحًا من ن�ص المادة (الحما�ة التي تبنى على تقد�م طلب من  

تتعهد دول الاتحاد سـواء من تلقاء نفسـها إذا أجاز تشـر�عها ذلك ، أو بناء على طلب صـاحب الشـأن برفض أو 
 إ�طال التســجیل و�منع اســتعمال العلامة الصــناع�ة أو التجار�ة التي تشــكل نســخا أو تقلیدا أو ترجمة �كون من
ــهورة   ــتعمال أنها مشـ ــجیل أو الاسـ ــة في الدولة التي تم فیها التسـ ــلطة المختصـ ــأنها إ�جاد ل�س �علامة ترى السـ شـ
..)، ومع أن نص الاتفـاق�ـة جـاء على نحو تخییري بین الحمـا�ـة التلقـائ�ـة والحمـا�ـة التي تعتمـد على تقـد�م طلـب 

ــاحـب العلامـة المشــــــــــــــهورة، إلا أن أغلـب الـدول أغفلـت النص عل ى الحمـا�ـة التلقـائ�ـة للعلامـة التجـار�ـة من صــــــــــــ
ــة ف�ما یتعلق �الحذف وقصــــرت الامر  المشــــهورة في قوانین العلامات التجار�ة أو قوانین الملك�ة الفكر�ة الخاصــ
ــهورة، وهو ما نلاحظه في قانون العلامات التجار�ة الأردني  ــجیل العلامة المنازعة للعلامة المشــ على رفض تســ

 �ذلك المشرع الأمر�كي أ�ضًا .والاماراتي والمصري، و 
ا اغفل تقر�ر   و�العودة إلى قانون العلامات والب�انات التجار�ة العراقي فنلاحظ أنَّ المشــــــــرع العراقي أ�ضــــــــً

مكررة ) بدأ �ع�ارة ( یتمتع صـــــــــــــاحب العلامة   ٤الحما�ة التلقائ�ة للعلامة المشـــــــــــــهورة، حیث أن نص المادة ( 
راقي ســا�قًا �ان �منح لمســجل العلامات التجار�ة الحق في حذف أي علامة  المشــهورة ..)، ومع أن المشــرع الع

ا    )٢) ف (٢٤تجار�ة یرى أنَّها تتعارض مع المصـــلحة العامة وذلك في نص المادة ( وهو ما ینطبق بدوره أ�ضـــً
ئتلاف  ) عُلقت �صــدور أمر ســلطة الا٢٤على العلامة المشــابهة لعلامة مشــهورة، الا أن هذه الفقرة من المادة (

، ومن ثم قیدت من ســــــــــــلطة مســــــــــــجل العلامات في حذف العلامة ٢٠٠٤) لســــــــــــنة    ٨٠المؤقتة المنحلة رقم (
ــرع بنص الفقرة ( ــهورة، واكتفى المشــــــ ــابهة للعلامة المشــــــ ) والتي منحت الحق لكل ذي ٢١) من المادة (١المشــــــ

ات من تار�خ تســـجیلها،  مصـــلحة بتقد�م طلب إلى المحكمة المختصـــة لإلغاء تســـجیل العلامة خلال خمس ســـنو 
) من ذات المادة والتي أجازت تقد�م طلب  ٢�عد أن یبین الأســــــ�اب التي �ســــــتند إلیها، فضــــــلاً عن نص الفقرة (

الغاء تسـجیل العلامة واسـتثناءً من مدة الخمس سـنوات في حال اصـ�حت العلامة التجار�ة اسـم شـائع للسـلع أو 
لت �التحایل أو خلافً  جِّ ا لأحكام القانون أو اســــتعملت �قصــــد التضــــلیل، ومع أن نص الفقرة  الخدمات أو أنها ســــُ

) لم �حـدد الجهـة التي �قـدم إلیهـا طلـب الغـاء تســــــــــــــجیـل العلامـة في هـذه الحـالات، وجـاء ٢١الثـان�ـة من المـادة (
�شــــــــكل یوحي أن المحكمة هي تلك الجهة �ما ونص الفقرة الاولى من ذات المادة ، إلا أنه و�الرجوع إلى نص 
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) وتحـدیـدًا الفقرة الوحیـدة التي لم یتم تعل�قهـا في تلـك المـادة الا وهي الفقرة الثـالثـة، یتضــــــــــــــح لنـا أن ٢٤ادة(  المـ
ــت المحكمة، و�بدو ذلك  ــجل العلامات التجار�ة ول�سـ ــجیل العلامة هي مسـ الجهة التي �قدم إلیها طلب الغاء تسـ

ــحًا من نص الفقرة الثالثة من المادة  ة ( تكون قرارات المســـــــجل) أي أن المســـــــجل هو  والذي بدأ �ع�ار   ٢٤واضـــــ
 ) .٢١من المادة ( ٢الجهة التي �قدم الیها طلب الغاء تسجیل العلامة وفقًا للفقرة 

وف�ما یتعلق �موقف المشــرع العراقي فإن المشــرع العراقي و�ما بینا ســا�قًا لم یتطرق إلى تعر�ف العلامة  
انات التجار�ة، وانه اقتصــــــر على تنظ�م الأحكام الخاصــــــة بها في التجار�ة المشــــــهورة في قانون العلامات والب�

مكررة )، وحیث إن المشــرع اكتفى �كلمة المشــهورة من دون أن �شــترط حدودًا لهذه   ٤مادة واحدة وهي المادة ( 
مة مكررة ) من قانون العلامات تشـــــمل العلا  ٤الشـــــهرة، و�ما أنَّ المطلق �جري على اطلاقه فإنَّ نصَّ المادة ( 

ــرع العراقي أراد تدارك الغموض في النص، أو احتمال�ة   ــهورة عالمً�ا . ولعل المشــــــ ــهورة محلً�ا �ما والمشــــــ المشــــــ
تفسیره �شكل خاطئ، أو في غیر المعنى الذي وضِع من أجله، وذلك في مشروع قانون حما�ة الملك�ة الفكر�ة، 

ل في هذا التعر�ف العلامة المشـــهورة محلً�ا فقد عمد الى وضـــع تعر�ف محدد للعلامة التجار�ة المشـــهورة، وشـــم
اضــافة إلى المشــهورة عالمً�ا �شــكل صــر�ح، وجاء التعر�ف �الصــ�غة الات�ة ( العلامة التي اكتســبت شــهرة �بیرة  
ــها أو في أنحاء العالم نت�جة تمیز المنتجات التي تحملها تلك العلامة أو الخدمات التي تقدمها  في الدولة نفســـــــــ

ــهورة إلى   �الجودة والثقة ــافة تعر�ف العلامة التجار�ة المشـــ ــرع العراقي إضـــ ــالة .) وعل�ه نقترح على المشـــ والاصـــ
) من قانون العلامات والب�انات التجار�ة النافذ �الصــــــــ�غة الآت�ة ( هي �ل علامة تجار�ة ســــــــواء  ١نص المادة (

لدولة أو خارجها، �حیث  كانت مســـجلة أو غیر مســـجلة، حازت شـــهرة واســـعة لدى فئة معتبرة من الجمهور في ا
�اتت تعد مؤشـــــــرًا على مصـــــــدر الســـــــلع أو الخدمات التي تمیزها، �غض النظر عن نطاق شـــــــهرتها المحلي أو 

 الدولي ).
 ثان�اً: العلامة المشهورة في الاصطلاح الفقهي 

في تحدید  في الاصـطلاح الفقهي وردت تعر�فات متعددة للعلامة التجار�ة المشـهورة، إلا أنَّها قد اختلَفت  
مفهومها، فال�عض ر�َّز في تعر�فه لها على إبراز شهرتها فقط، من دون التطرق إلى المقومات أو العوامل التي 
فًا إ�اها �أنَّها " العلامة التي تكتسـب شـهرة فائقة تتعدى حدود إقل�م تسـجیلها نت�جة عدة  أدت إلى هذه الشـهرة معرِّ

 عل لها سمعة عالم�ة مقارنة �غیرها من العلامات الوطن�ة ".عوامل تؤثر في ذیوعها وانتشارها مما �ج
وفي المقابل ر�َّز ال�عض الآخر في تعر�فه العلامة المشــــــــهورة على الحما�ة الاســــــــتثنائ�ة التي تتمتَّع بها  

 فعرفها �أنَّها " علامة تجار�ة لها شهرة واسعة أكسبتها حما�ة خاصة من الاعتداءات التي تقع علیها.
ــهرتها والحما�ة معًا �أنَّها " تلك العلامة التي تتمتع �جملة من  كما  عرَّفها آخرون �الجمع بین عوامل شـــــــــــ

العوامل الخارج�ة التي بتحققها تكتســـب العلامة هذه الصـــفة ( المشـــهورة) و�التالي تجعلها خاضـــعة     لأحكام  
أو على صـــــعید الاتفاق�ات الدول�ة"  خاصـــــة تمیزها عن العلامة العاد�ة ســـــواء على صـــــعید التشـــــر�عات الوطن�ة  
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ا " تلك العلامة التي �عرفها عدد �بیر من الجمهور  ــتنادًا الى معرفتها من قبل الجمهور �أنهَّ ا اســـــ ــً وعُرفت أ�ضـــــ
 والتي تتمتع �سمعة طی�ة ".

  ف�ما عرفها آخرون بناءً على انتشـارها في السـوق �أنَّها " علامة عاد�ة أخذت تُعرف في الاسـواق �صـورة
 أضحت معها معلومة لمعظم المهتمین في عالم الصناعة أو التجارة أو الخدمات ".

وعل�ـه، و�ـالنظر إلى جم�ع هـذه التعر�فـات �مكننـا بـدورنـا تعر�ف العلامـة التجـار�ـة المشــــــــــــــهورة �ـأنَّهـا( تلـك  
ــتهلكین أو الجمهور العام، ســـــو  ــتوى  العلامة التجار�ة التي تتمتَّع �معرفة واســـــعة لدى جمهور المســـ اء على المســـ

المحلي أو الـدولي، نت�جـة لعوامـل عـدیـدة، �جودة منتجـاتهـا أو خـدمـاتهـا، و �ثرة الاعلان عنهـا أو قـِدمهـا، على  
نحو تجاوزت ف�ه الحدود الوظ�ف�ة التقلید�ة للعلامة التجار�ة، واضــــــحت مرت�طة بذهن المســــــتهلك ممَّا أكســــــبها  

 لدان أُخرى ) .حما�ة خاصة في الدولة التي ظهرت فیها، وفي ب
ونســـــتخلص مما ســـــبق أن التشـــــر�عات لم تت�ع منهجًا واحدًا في تعر�ف العلامة المشـــــهورة، فبینما حرص 
�عض المشـــــــــــرَّعین على وضـــــــــــع تعر�ف محدد لها، اكتفى الآخر منهم بتنظ�م أحكامها فقط، �ما أنَّ التعر�فات 

ا في تحدیدها لمفهوم العلامة المشــــــــ هورة، وعل�ه فإن وضــــــــع تعر�ف محدد للعلامة الفقه�ة جاءت مت�اینة أ�ضــــــــً
المشهورة �عد أمرًا ضرورً�ا، إذ �سهم في مساعدة السلطات المختصة في تطبیق الأحكام المتعلقة بها على نحو  

 دقیق، و�عكس مدى انسجامها مع المتطل�ات الدول�ة .
 

 الفرع الثاني
 الخصائص الممیزة للعلامة التجار�ة المشهورة

ــها طب�عتها  تتمیز   ــائص التي تفرضـــ ــهورة عن العلامة العاد�ة �مجموعة من الخصـــ العلامة التجار�ة المشـــ
الخاصــــــــــة ومكانتها المتمیزة في الســــــــــوق، فهي لا تُعامل معاملة العلامة العاد�ة من حیث شــــــــــروط الحما�ة أو 

ن أن تســــــتمر شــــــهرتها نطاقها، فالعلامة المشــــــهورة تُحمى اســــــتثناءً من مبدأي الإقل�م�ة والتخصــــــ�ص، �ما �مك
وتأثیرها دون حاجة إلى تدخل م�اشر من مالكها، مما �عكس دوام الحق فیها. وسنقوم بتوض�ح هذه الخصائص 

 ت�اعًا و�الآتي :
ُ�قصــد �مبدأ الإقل�م�ة أن القاعدة القانون�ة تســري من حیث . اسـتثناء العلامة المشـهورة من مبدأ الإقل�م�ة : ١

خل إقل�م الدولة وعلى �ل الأشخاص الموجودین ف�ه سواء �انوا مواطنین أم أجانب ، المكان على �ل ما �قع دا
ــة تتعلق بتنازع القوانین أو ما تعرف �قواعد القانون الدولي  ــر�انها هذا الإقل�م إلا في أحوال خاصــــــ ولا یتعدى ســــــ

ــأنهـا �شــــــــــــــأن أي قـاعـدة قـانون �ـة اُخرى یتحـدد نطـاق  الخـاص، وقوانین العلامـات التجـار�ـة أو الملك�ـة الفكر�ـة شــــــــــــ
ســــــــر�انها �حدود إقل�م الدولة على العلامات التجار�ة داخلها. وعل�ه فإنَّ الحق الذَّي �كتســــــــ�ه صــــــــاحب العلامة 
ســواء بواقعة ماد�ة �الاســتعمال أو قانون�ة �التســجیل �كون محدودًا بنطاق الدولة التي ُ�ســب فیها هذا الحق ولا 
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مة التجار�ة المشـهورة ولما لها من خصـوصـ�ة تتجلّى �ارت�اطها بذهن المسـتهلك  یتعداه إلى غیرها، على أنَّ العلا
لت ف�ه فقط، بل أنَّه �كتســــب الاعتراف �ه  جِّ فإن الحق فیها لا �كون محدودًا �إقل�م الدولة الذي اســــتعملت أو ســــُ

ــناع�ة والمتمثلة خارج حدود هذا الإقل�م إلى الدول الاُخرى ، وقد أكدت الاتفاق�ات الدول�ة المعن�ة �ال ملك�ة الصــــــ
ــهورة ولو لم  ــمة إلیها لتقر�ر الحما�ة للعلامة المشــــــ �اتفاقیتي �ار�س وتر�س هذا الأمر عبر توج�ه الدول المنضــــــ

 تكن مسجلة . 
�قصــــد �مبدأ التخصــــ�ص أنَّ العلامات التجار�ة تتمتع   . اســـتثناء العلامة المشـــهورة من مبدأ التخصـــ�ص :٢

، فإذا  لى المنتجات أو الخدمات المماثلة للتي تمثلها العلامة دون تلك غیر المماثلة�حما�ة نســــــــــــب�ة تمتد فقط ا
ــها على   ــم العلامة نفسـ ــتخدام اسـ ــرات التجمیل وقام شـــخص ما �اسـ ــتحضـ ــة �مسـ كان هنالك علامة تجار�ة خاصـ

مة منتجات غذائ�ة فإن ذلك لا �عطي الحق لصـاحب علامة مسـتحضـرات التجمیل في طلب إلغاء تسـجیل العلا
 الأخرى .

لكن من المعلوم أنَّ تطور التجارة وتوســع نطاقها صــاح�ه تطور وتنوع أســالیب المنافســة غیر المشــروعة  
ــع في مكان الغیر والاعتماد على جهوده  ــیر إلى "التموضـ ــة الطفیل�ة، الذي ُ�شـ ــلوب المنافسـ والتي من أبرزها اسـ

ســتفادة �شــكل غیر مشــروع من جهود الغیر من دون وم�ادراته، وهو �شــمل �ل التصــرفات التي �موجبها یتم الا
، و�ما أن العلامة المشــــهورة تحظى �ســــمعة طی�ة بین جمهور المســــتهلكین،  "  أن یتكبد المســــتفید منها أي نفقات 

ولارت�اطها �أذهانهم، الأمر الذي �جعلها عرضــة على نحو أكثر لاســتخدامها �شــكل غیر مشــروع عن العلامات  
دة من شـهرتها، ولأن هذا الاسـتخدام لا �مكن أن یتصـور معه عدم حدوث الل�س، أو الخلط العاد�ة ومن ثم الافا

بینهما، أو عدم وقوع المسـتهلك في التضـلیل، الأمر الذي اسـتدعى بدوره اضـفاء الحما�ة على العلامة المشـهورة 
 لتشمل المنتجات غیر المماثلة أ�ضًا ولتكون حمایتها استثناءً من مبدأ التخص�ص .

مع أنَّ اتفاق�ة �ار�س لحما�ة الملك�ة الصــــــناع�ة �انت اولى الاتفاق�ات التي عُنیت �العلامة المشــــــهورة،  و 
مكررة منها)، إلا أنَّها قصــرت تلك الحما�ة على المنتجات المماثلة   ٦وأرســت قواعد حمایتها، في نصِّ المادة ( 

المنتج فقط من دون علامة الخدمة، لتكون    أو المشــــــــــــــابهة فقط من دون المنتجات غیر المماثلة، وعلى علامة
حمایتها قاصـرة عن اسـت�عاب جم�ع اوجه الانتهاكات التي تقع على العلامة المشـهورة . ثم جاءت لاحقًا اتفاق�ة  
الجوانب المتصــــــلة �التجارة من حقوق الملك�ة الفكر�ة او ما تعرف اختصــــــارًا �اســــــم اتفاق�ة تر�س والمنعقدة عام  

حكام الخاصة �العلامة المشهورة الواردة في اتفاق�ة �ار�س، ومض�فةً إلیها ف�ما یتعلق �حما�ة  ، مؤ�دة للأ١٩٩٤
العلامة المشـــــــهورة في اطار المنتجات أو الخدمات غیر المماثلة، لتوســـــــع من نطاق حما�ة العلامة المشـــــــهورة  

الثان�ة والثالثة والتي نصت   ) �فقرتیها  ١٦وتستدرك النقص الحاصل في اتفاق�ة �ار�س، وذلك في نص المادة (  
مع مراعاة ما �قتضـــــــ�ه اختلاف الحال على    ١٩٦٧مكررة من معاهدة �ار�س   ٦. تطبق أحكام المادة ٢على ( 

مع مراعـاة مـا �قتضــــــــــــــ�ـه اختلاف   ١٩٦٧مكررة من معـاهـدة �ـار�س   ٦. تطبق أحكـام المـادة ٣الخـدمـات . .)، (



 •   مجلة دجلة للعلوم الإ�سانية  • 
 ٢٤٨ - ٢٢٠ص:  )،٢٠٢٥�انون الأول (  –) ٣(  العدد )،١(  ا�جلد 

 E- ISSN: 3079-7861 • P- ISSN: 3079-7853  

۲۳۱ 
 

ك التي ســجلت �شــأنها علامة تجار�ة، شــر�طة أن یدل اســتخدام  الحال على الســلع أو الخدمات غیر المماثلة لتل
تلك العلامة التجار�ة لتلك الســلع أو الخدمات على وجود صــلة بین تلك الســلع أو الخدمات و صــاحب العلامة 
ــجلة من جراء ذلك  ــاحب العلامة التجار�ة المسـ ــالح صـ ــرر مصـ ــر�طة وجود احتمال لتضـ ــجلة، وشـ التجار�ة المسـ

 الاستخدام ).
ــنا نصَّ المادة (و   ــتعرضـــ ــة بهذه  ١٦�عد أن اســـ ) من اتفاق�ة( تر�س) نأتي الآن الى ب�ان الأحكام الخاصـــ

) اضــــفت الحما�ة على العلامة المشــــهورة ١٦المادة �شــــيء من التفصــــیل، فنلاحظ أن الفقرة الثان�ة من المادة (
ا وعلامـ ــة �ـالخـدمـات، وفي إطـار الخـدمـات الممـاثلـة وغیر الممـاثلـة �مـَّ ــد �علامـة الخـاصــــــــــــ ة المنتجـات، و�قصــــــــــــ

الخدمة، " أي اشـارة تسـتعملها مؤسـسـات تعرض خدمات �الفنادق والمطاعم والخطوط الجو�ة وو�الات السـ�احة 
ــائر   ــانع وما إلى ذلك لتمییز خدماتها عن خدمات ســـــــــــ ــ�ارات ومكاتب التوظ�ف والمصـــــــــــ وو�الات تأجیر الســـــــــــ

 علامات التجار�ة إلى جانب علامة المنتج .المؤسسات " ، وتعد علامة الخدمة نوعًا من أنواع ال
ــم علامة تجار�ة    ــجیل اسـ ــخص ما بتسـ ــؤال الآتي : ماذا لو قام شـ ــدد یت�ادر إلى ذهننا السـ وفي هذا الصـ

مشـهورة خاصـة �المنتجات لیتخذه �علامة لتمییز خدماته، فمثلاً لو قام شـخص �اسـتخدام اسـم العلامة المشـهورة  
علامة لتمییز خدماته الفندق�ة فهل �حق لصــــــاحب العلامة المشــــــهورة أن �طلب كو�اكولا الخاصــــــة �المنتجات �

الغاء تســــجیل علامة الخدمات هذه ؟ أم ان الحما�ة الاســــتثنائ�ة التي تتمتع بها العلامة المشــــهورة قاصــــرة على  
لامة  المنتجات المماثلة وغیر المماثلة ولا تمتد الى الخدمات، وذات التســـــــاؤل ف�ما لو ســـــــجل شـــــــخص اســـــــم ع

خدمات مشـــهورة على منتجاته فهل �حق لصـــاحب علامة الخدمات طلب الغاء تســـجیل علامة المنتجات ؟ أي 
�شـكل أدق هل أن مبدأ التخصـ�ص یتسـع ل�شـمل أي اسـتخدام للعلامة ولو �ان خارج نوعها ام أنه قاصـر على  

 النوع فقط ؟ 
ا القول إن اتفـاق�ـة ( تر�س) لم تتطرق الى هـذا ) �فقرت�ـه الثـان�ـة والثـالثـة �مكننـ١٦�ملاحظـة نِّص المـادة ( 

رت الحمـا�ـة لعلامـة الخـدمـة وف�مـا یتعلق �ـالخـدمـات الممـاثلـة وغیر  الأمر، فـالاتفـاق�ـة �مـا وســــــــــــــبق ان ذ�رنـا قرَّ
الممــاثلــة على غرار اتفــاق�ــة �ــار�س التي قررت الحمــا�ــة لعلامــة المنتج، لكنهــا لم تتطرق إلى إمكــان�ــة حمــا�ــة  

ذا تم تســـــــــجیلها �علامة خدمة، أو حما�ة علامة الخدمة إذا تم تســـــــــجیلها �علامة منتج . و�بدو  علامة المنتج ا
الخدمات غیر المماثلة  أو ذلك واضحًا من نصَّ الفقرة الثالثة تحدیدًا والتي ارت�طت بــــــــــــ أو التخییر (على السلع

ــأنها علامة تجار�ة )، أي أن الحما�ة مرهونة �النوع ال ــجلت �شــــــ جلت العلامة وفقًا له فإن لتلك التي ســــــ ــُ ذي ســــــ
لت على منتجات فإنها ستكون محم�ة في إطار المنتجات المماثلة وغیر المماثلة ، و�ذا �انت سُجلت  كانت سُجِّ
ــهورة حتى   ــتكون محم�ة في إطار الخدمات المماثلة وغیر المماثلة، أي أن العلامة المشـــــ على خدمات فإنها ســـــ

ون مســــــــــــــجلة �علامة منتج وخدمة في ذات الوقت، ومع أن الواقع العملي تحظى �الحما�ة المطلقة �جب أن تك
) والتي تعد من Googleافرز لنا العدید من العلامات المســـجلة �علامة خدمة ومنتج في ذات الوقت �علامة (
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اشـــــــــهر العلامات المقدمة لخدمات ال�حث الالكتروني، فضـــــــــلاً عن �ونها علامة منتجات تب�ع الهواتف الذ��ة 
رها من المنتجات الالكترون�ة و�التالي ســــتســــتفید من الحما�ة المقررة على مســــتوى المنتجات والخدمات، بید وغی

أن هنالك العدید من العلامات المشــــهورة المســــجلة �علامة منتج فقط أو خدمة فقط، الأمر الذي �ســــتدعي معه 
ــهورة خارج نوعها   ــمل حما�ة العلامة المشـ ــع في نطاق الحما�ة ل�شـ ا، وأن القول �غیر ذلك یؤدي الى التوسـ ــً أ�ضـ

 فقدان الحما�ة لق�متها العمل�ة .
) والخاصـة �العلامة المشـهورة لم تسـتعمل  ١٦ونلاحظ أ�ضـا أن اتفاق�ة تر�س في الفقرة الثالثة من المادة ( 

لفظ العلامة المشــــــــــهورة، أو حتى لفظ العلامة المعروفة جیدًا الذي اســــــــــتخدمته في الفقرة الثان�ة من ذات المادة،  
ن اتفاق�ة تر�س اشــــــــــــترطت أن تكون العلامة و�نما اســــــــــــتعملت لفظ ( العلامة المســــــــــــجلة ) فهل یدل ذلك على أ

 المشهورة مسجلة حتى تتمتع �الحما�ة ؟ 
) من الاتفاق�ة �مكننا القول أن اتفاق�ة تر�س قد اشــــترطت �الفعل أن تكون  ١٦�التدقیق في نص المادة ( 

ــلحة طلب الحما�ة لها، لك ــاحبها أو من له مصـــــ ــتط�ع صـــــ ــجلة في دولة ما حتى �ســـــ ــهورة مســـــ ن العلامة المشـــــ
التســـــجیل هنا لا �قصـــــد �ه أن تكون مســـــجلة في البلد الذي تُطلب لها الحما�ة ف�ه، لأن ذلك یتعارض مع فكرة 
ــجلة في البلد الذي تطلب لها الحما�ة   ا لو �انت مســ ــً ــاســ ــهرة، وأنها اســ الحما�ة المقررة لها والتي تعتمد على الشــ

من دون أن تتطلب أي شروط، لكن التسجیل هنا  ف�ه لكانت حمایتها استندت الى التسجیل ول�س الى الشهرة، و 
�قصـد �ه أن تكون مسـجلة في أي دولة من الدول المنضـمة للاتفاق�ة، ومع أن الاتفاق�ة ذ�رت لفظ ( مسـجلة ) 
ــمة إلى الاتفاق�ة أم  ــجیل وف�ما إذا �انت من الدول المنضـــ ــكل مطلق دون أن تحدد الدولة التي تم فیها التســـ �شـــ

 ر ُ�فهم ضمنًا.لا، إلا أن هذا الأم
 المطلب الثاني

 تمییز العلامة التجار�ة المشهورة عن غیرها من أنواع العلامات
ُ�عد تمییز العلامة المشـــهورة عن الانواع الأخرى من العلامات أمرًا أســـاســـً�ا لفهم الطب�عة الخاصـــة التي   

تتمیز بها هذه العلامة، و�ناءً على ذلك ســــــنخصــــــص هذا الفرع لتمییز العلامة المشــــــهورة عن العلامة التجار�ة  
 العاد�ة وعلامة الضمان، فضلاً عن العلامة الرسم�ة . 

 ول الفرع الأ 
 تمییز العلامة المشهورة عن العلامة التجار�ة العاد�ة

ــانع أو التـاجر شــــــــــــــعـارًا لمنتجـاتـه أو    ا العلامـة التي یتخـذهـا الصــــــــــــ تُعرف العلامـة التجـار�ـة العـاد�ـة �ـأنهـَّ
ــتهلك من التعرف على   ــائع المماثلة ، ولكي ُ�مكن المســـــــ ــائعه، تمییزًا لها عن غیرها من المنتجات وال�ضـــــــ �ضـــــــ

ترط في العلامة التجار�ة لكي تكون محلاً للحق أن تتصـف �التمیز والمشـروع�ة والجدة فضـلاً عن  سـلعته . و�شـ
اشـــــــــــتراط �تابتها �اللغة العر��ة، وتتخذ العلامة التجار�ة اشـــــــــــكالاً عدیدة �الأســـــــــــماء أو الكلمات أو الأرقام، أو 
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مشـهورة في جوهرها ل�سـت إلا علامة  الحروف، أو الرموز، أو النقوش وغیرها من الأشـكال الاخرى. والعلامة ال
ــكال   ــائر العلامات التجار�ة الاخُرى وتتكون من ذات الأشــــ ــع لها ســــ ــروط التي تخضــــ ــع لذات الشــــ عاد�ة تخضــــ
المكونة للعلامات العاد�ة، بید أن العلامة المشــــــــــــهورة ولتوفر �عض المعاییر التي ســــــــــــنقوم بذ�رها في الم�حث 

ص التي تمیزها عن العلامات التجار�ة العاد�ة، والتي من أبرزها  الثاني من هذا الفصــل تكتســب �عض الخصــائ
ــتثنائها في الحما�ة من مبدأ  ــ�قًا، تمتعها �الحما�ة خارج إقل�مها من دون أن تكون مســــــــــجلة، واســــــــ كما بینا مســــــــ
التخص�ص، على العكس من العلامة العاد�ة التي تقتصر حمایتها على إقل�م استعمالها أو تسجیلها، ولا تحمى  
خارج هذا الإقل�م إلا إذا �انت مســــجلة ف�ه، �ما أن حمایتها في اغلب البلدان مقیدة �مبدأ التخصــــ�ص فلا تمتد 
ــلخ   الى المنتجات أو الخدمات غیر المماثلة . ومع ذلك فإن هذه الخصــــــائص لا تجعل العلامة المشــــــهورة تنســــ

ــهرة إلا مجرد  ــل علامة تجار�ة وما الشــــ ــفة تلحق بها نظیر توفر �عض   عن طب�عتها، فهي من حیث الأصــــ صــــ
ــهورة �مكن أن تكون علامة منتج، و�مكن   ــاع معرفتها لدى الجمهور. فالعلامة المشـ العوامل التي تؤدي إلى اتسـ
ا أن تكون علامة خدمة، وعل�ه فإن التمییز بین العلامة المشـــــهورة والعلامة العاد�ة ین�ع من الخصـــــائص  أ�ضـــــً

 یر شهرتها . التي تكتسبها العلامة المشهورة نظ
 الفرع الثاني

 تمییز العلامة المشهورة عن علامة الضمان
ــلع أو الخدمات التي   ــارة إلى أن الســ ــتخدم للإشــ ا من أنواع العلامات تُســ ــً ــمان نوعًا خاصــ تُعد علامة الضــ
تحملها تســــــــــــتوفي معاییر محددة تتعلق �الجودة، أو المنتج، أو طر�قة التصــــــــــــن�ع، أو غیرها من الخصــــــــــــائص  

ا ( اي اشـــارة او مجموعة من الاشـــارات تســـتخدم من قبل شـــخص غیر  الممیزة ، وقد عرفها المشـــرع العراقي �أنهَّ
ــن�ع او الجودة او  ــلوب التصـ ــأ اخر, او المادة او اسـ ــأ الاقل�مي او اي منشـ ــاحبها الحق�قي لغرض ب�ان المنشـ صـ

ــلعة او تقد  ــنع الســ ــلع او خدمات هذا الشــــخص او أن صــ �م الخدمة تم انجازه من الدقة او اي خواص اخرى لســ
قبل اعضــاء نقا�ة او منظمة اخرى ، في حین اكتفى المشــرِّعان المصــري والإماراتي �الإشــارة إلیها ضــمنً�ا عند 

ــمان، فمثلاً علامة ( ــعید العملي تبرز العدید من علامات الضـــــــــــ -Fairتعر�فهم للعلامة التجار�ة. وعلى الصـــــــــــ
trade   ــیر ــاد�ة  ) أو علامة التجارة العادلة تُشـــــ ــلعة أنتجت في ظروف عمل تت�ع المعاییر الاقتصـــــ إلى أن الســـــ

والبیئ�ة الســـــــــل�مة، فتوضـــــــــع هذا العلامة على ألواح الشـــــــــو�ولاتة للدلالة على أن إنتاج الكاكاو المســـــــــتخدم في 
ــاعات عمل طو�لة وأجور زهیدة جدًا، لأن   ــتغلال الأطفال �سـ ــل�مة و�عیدًا عن اسـ ــناعتها قد تم في ظروف سـ صـ

أن هذه الصـــــــــــــناعة دائمًا ما ارت�طت �اســـــــــــــتغلالهم في الدول الافر�ق�ة، و�الأخص في دولتي (غانا)    المعروف
ا علامة الایزو ( ) والتي تدل  ISOو(سـاحل العاج) اللتین تسـاهمان �معظم إنتاج الكاكاو العالمي، وهنالك أ�ضـً

 على أن المنتج أو الخدمة یلب�ان معاییر الجودة العالم�ة . 
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ــهورة . و�عد ب�ان   ــهل علینا تمییزها عن العلامة التجار�ة المشـ ــ�ح من السـ ــمان أصـ ــود �علامة الضـ المقصـ
فعلامة الضـمان تسـتخدم لتأكید �عض الخصـائص التي یتمیز بها المنتج أو الخدمة عن غیرهما، وأن المنتج أو 

شــــــهورة تســــــتخدم لتمییز  الخدمة یلب�ان معاییر ومتطل�ات محددة �الجودة أو المصــــــدر، في حین أنَّ العلامة الم
 السلع أو الخدمات ذاتها �صرف النظر عن خصائصها .

وفي حین أنَّ العلامـة المشــــــــــــــهورة تُســــــــــــــتخـدم من قبـل مـالكهـا لتمییز منتجـاتـه أو خـدمـاتـه، نجـد أنَّ علامة  
الضــــــــمان تســــــــتخدم من قبل شــــــــخص غیر مالكها للدلالة على أن منتجاته مســــــــتوف�ة لشــــــــروط معینة أو تتمتع  

عینة، وقد �ســتعملها صــاحب العلامة المشــهورة ذاته لإبراز �عض الخصــائص التي تُمیز منتجاته،  �خصــائص م
 واخیرًا فإن علامة الضمان قد لا تحظى �الشهرة بین جمهور المستهلكین �العلامة المشهورة . 

 الفرع الثالث 
 تمییز العلامة المشهورة عن العلامة الرسم�ة 

الرســـم�ة إلى العلامة التي تنتمي إلى جهة حكوم�ة أو مؤســـســـة عامة تدار من قبل ُ�شـــیر مفهوم العلامة 
الدولة، وتُسـتخدم في تسـییر أعمالها الرسـم�ة أو عند تقد�مها للخدمات العامة، �العلامات الخاصـة �الوزارات أو 

ــة تن�ع من �ونهـا   الشــــــــــــــعـارات الملك�ـة أو الهیئـات العـامـة �ـالبنـك المر�زي، وتتمتع هـذه العلامـة �ـأهم�ـة خـاصــــــــــــ
مرت�طة �مصــالح عامة أو ســ�اد�ة، ولم تضــع معظم التشــر�عات تعر�فًا محددًا للعلامة الرســم�ة بل أشــارت إلیها 
ــارة الى هذه العلامة  ا لم تتم الإشــ ــً ــتوى الفقه أ�ضــ ــجیلها ، وعلى مســ ــمن العلامات التي لا �مكن تســ ــمنً�ا ضــ ضــ

 ط الموضوع�ة اللازمة لتسجیل العلامة .�شكل صر�ح، بل تمت معالجتها �شكل جزئي في الشرو 
وتتشا�ه العلامة الرسم�ة مع العلامة المشهورة في أنَّها تستخدم أ�ضًا لتمییز الخدمات، و�نها �ما العلامة 
المشـــــــهورة تتكون من مجموعة من الإشـــــــارات مثل الحروف والأرقام والرموز والأشـــــــكال، فضـــــــلاً عن ذلك فأن 

ا بین مواطني الدولة أو حتى خارجها، أما أوجه الاختلاف فتتمثل في أنَّ العلامة الرســم�ة تحظى �الشــه رة أ�ضــً
ملك�ة العلامة الرســــم�ة تعود للدولة أو إحدى مؤســــســــاتها العامة على العكس من العلامة المشــــهورة التي تكون  

تمییز  مملو�ة لشـــــــخص طب�عي أو معنوي من أشـــــــخاص القانون الخاص، �ما أن العلامة الرســـــــم�ة تُســـــــتخدم ل
ــتخدم لتمییز المنتجات أو  ــهورة تســـــــــ الأعمال أو الخدمات العامة التي تقدمها الدولة في حین أن العلامة المشـــــــــ
ــهرتها وفقًا لمعاییر   ــهورة مرهونة �إث�ات شــ الخدمات التجار�ة والترو�ج لها، �ما أن الحما�ة المقررة للعلامة المشــ

العكس من العلامة الرسـم�ة التي تتمتع �الحما�ة �شـكل   وضـوا�ط محددة والتي قد تختلف �اختلاف الدول، على
 تلقائي دون الحاجة إلى إث�ات شهرتها .

ــكال التي تتكون منها العلامات  ــهورة تتكون من ذات الاشـ ــبق أنَّ العلامة التجار�ة المشـ ــتخلص مما سـ نسـ
ع لها العلامات عند الأخرى �الأســـماء أو الارقام أو الرموز أو الاشـــارات. وتخضـــع لذات الشـــروط التي تخضـــ

تســــــــــجیلها، إلا أنها و�فعل طب�عتها الخاصــــــــــة الناتجة عن شــــــــــهرتها تختلف عن العلامات التجار�ة العاد�ة في 
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تمتعهــا �ــالحمــا�ــة خــارج حــدود اقل�مهــا من دون الحــاجــة الى تســــــــــــــجیلهــا، �مــا أنهــا تحمى اســــــــــــــتثنــاءً من مبــدأ 
�علامتي الضـــمان والرســـم�ة �الوظ�فة التي تؤدیها،  التخصـــ�ص، و تتمیز العلامة المشـــهورة عن �ق�ة العلامات 

 والتي تتمثل في تمییز المنتجات أو الخدمات وتعز�ز الق�مة التجار�ة للمنتج . 

 الم�حث الثاني 
تحدید القانون الواجب التطبیق على العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة المشهورة وفقًا لقواعد 

 الإسناد
الم�حث إلى مطلبین، نخصــــــص الأول منهما للحدیث عن الأســــــاس القانوني لقواعد ســــــنقوم بتقســــــ�م هذا 

ــناد على   ــهورة ، ونتطرق في الثاني إلى تطبیق قواعد الإســـــ ــناد في العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة المشـــــ الإســـــ
 العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة المشهورة، وذلك �الآتي :

 المطلب الأول 
 لقواعد الإسناد في العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة المشهورة   الأساس القانوني

ــأ من خلالها الالتزامات بین الأطراف،   ــرفات وتنشــــــــ ُ�عد العقد الأداة القانون�ة الأبرز التي تُبرم بها التصــــــــ
هن، ومنها وتتعدد العقود التي تبرم �شــأن العلامة التجار�ة المشــهورة، فمنها ما یرد على حق عیني �الب�ع أو الر 

ما یرد على حق شـــــــخصـــــــي �عقود الترخ�ص أو الو�الة أو عقود الامت�از أو التوز�ع، و�ثور التســـــــاؤل في هذا 
السـ�اق عن مدى خضـوع هذه العقود لقواعد الإسـناد المنصـوص علیها في القوانین المدن�ة للدول محل الدراسـة، 

ــة في   ظـل عـدم وجود نصــــــــــــــوص دول�ـة أو داخل�ـة وذلـك بهـدف تحـدیـد القـانون الواجـب التطبیق علیهـا، خـاصــــــــــــ
صــــــر�حة تتناول الطب�عة القانون�ة للعلامة التجار�ة المشــــــهورة في الفرع الأول، وفي الفرع الثاني ســــــندرس مدى 

 ملائمة قواعد الإسناد لحكم العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة المشهورة، و�ما �أتي
 الفرع الأول 

 ار�ة المشهورةالطب�عة القانون�ة للعلامة التج 
ــة تختلف عن طب�عة الأموال الماد�ة التقلید�ة،   ــهورة �طب�عة قانون�ة خاصــــــــ تتمیز العلامة التجار�ة المشــــــــ

 فهي لا تُعد من قبیل الأموال الملموسة مثل العقارات أو النقود، و�نما تندرج ضمن فئة الأموال المعنو�ة .
فالعلامة �طب�عتها ل�ســت مجرد اســم أو شــعار ُ�ســتخدم للتفر�ق بین منتجات أو خدمات مختلفة، بل هي   

 عنصر قانوني �حمل ق�مة معنو�ة ومال�ة في آن واحد، و�ترتب علیها آثار قانون�ة واضحة.
هـــا  و�مكن النظر إلى الطب�عــــة القــــانون�ــــة للعلامــــة المشــــــــــــــهورة من خلال الحقوق المزدوجــــة التي تمنح 

لصاحبها، أول هذه الحقوق هو الحق المادي، وهو یتعلق �الاستغلال التجاري للعلامة، إذ �مكن لصاحبها منح  
الآخر�ن تراخ�ص لاسـتعمال العلامة مقابل مالي محدد، أو إقامة عقود امت�از تمنح الأطراف الأخرى الحق في 
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ما یُدر دخلاً مالً�ا و�جعلها أحد الأصـــول   اســـتخدامها في نطاق معین، أو حتى ب�ع العلامة �حق مســـتقل، وهو
 التجار�ة المهمة للمشروع الاقتصادي. 

أما الحق الثاني فهو الحق الأدبي أو المعنوي، و�تمثل في نســــــــبتها إلى صــــــــاحبها بوصــــــــفه منشــــــــئها أو  
ضــمن  مالكها الشــرعي. وهذا الحق لا �مكن فصــله عن الشــخصــ�ة القانون�ة للمالك، ولا �جوز المســاس �ه، إذ �

احترام هو�ته وســــمعته و�منع أي اســــتخدام غیر مشــــروع قد یؤدي إلى تشــــو�ه صــــورة العلامة أو انتهاك حقوقه 
ــه القانون ضــــمن   ــ�ة، �كرســ المعنو�ة. ومن هذا المنظور، تظهر العلامة المشــــهورة �حق معنوي ملازم للشــــخصــ

 العلاقة بین العلامة ومالكها. إطار الحما�ة الخاصة للحقوق غیر الماد�ة، و�ؤ�د على ضرورة الحفاظ على
ــهورة، إذ هي تجمع بین الطا�ع المادي الذي  ــح الطب�عة القانون�ة المزدوجة للعلامة المشــــــــــ و�ذلك، تتضــــــــــ

 یتعلق �الاستغلال التجاري وال�عد المعنوي الذي �ضمن احترام شخص�ة وملك�ة المالك.
ما�ة قانون�ة خاصـــــــة، إذ تخضـــــــع لقواعد وهذه الخاصـــــــ�ة تجعلها من المنقولات المعنو�ة  التي تتمتع �ح 

متمیزة تختلف عن تلـك المنظمـة للأموال المـاد�ـة، ومن ثم، �مكن القول إن الطب�عـة القـانون�ـة للعلامـة التجـار�ـة 
 المشهورة تعكس التوازن بین ال�عد الاقتصادي والفائدة التجار�ة و�ین ال�عد الشخصي والمعنوي 

 لصاحبها.
 الفرع الثاني

 قواعد الإسناد لحكم العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة المشهورة  مدى ملائمة
�عـد أن قمنـا بتحـدیـد الطب�عـة القـانون�ـة للعلامـة التجـار�ـة المشــــــــــــــهورة نـأتي الآن لب�ـان مـدى ملاءمـة قواعـد 

المدني العراقي الإسـناد للانط�اق على العقود ذات الصـلة بها، و�الرجوع إلى قواعد الإسـناد الواردة في القانون  
ــنة ٤٠رقم ( ــة �الملك�ة والح�ازة ٢٤نجد أنَّ المادة (  ١٩٥١) لســـــــ ــائل الخاصـــــــ ت على ( المســـــــ ــَّ ) منه قد نصـــــــ

ــ�ة وغیرها، �ســــــــــــري  والحقوق العین�ة الاخرى، و�نوع خاص طرق انتقال هذه الحقوق �العقد والمیراث والوصــــــــــ
قول قانون الدولة التي یوجد فیها هذا المنقول علیها قانون الموقع ف�ما �ختص �العقار، و�ســــــــري �النســــــــ�ة للمن

وقت وقوع الامور الذي ترتب عل�ه �ســـــــــب الحق او فقده .) إن أول ما یُلاحظ على الشـــــــــطر الثاني من هذا  
النص أن المشرع قد حدد القانون الواجب التطبیق في المسائل المتعلقة �المنقول �قانون الدولة التي یوجد فیها 

ــا أن لفظ (  المنقول وقت وقوع  الأمر الذي ترتب عل�ه �ســــــــــــب الحق في المنقول أو فقده، لكن یُلاحظ أ�ضــــــــــ
المنقول ) قد ورد �صــ�غة عامة دون تحدید ما اذا �ان المقصــود �ه المنقول المادي فقط، أم أنه �شــمل أ�ضــا 

ــیر، فإن المطلق یؤخذ على إطلاقه ما لم یرد ما �قیده. ومن  المنقول المعنوي ؟ ووفقًا للقاعدة العامة في التفســ
ــمنها العلامات التجار�ة  ٢٤هذا المنطلق قد ُ�فهم أن نص المادة ( ــمل المنقولات المعنو�ة �ذلك، ومن ضــ ) �شــ

 المشهورة.
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إلا أنَّ هــذا الفهم لا �مكن التســــــــــــــل�م �ــه من دون �حــث دقیق ، ومن أجــل الوقوف على حق�قــة ذلــك  
ــیر�ة ــى منا الأمر الرجوع إلى الأعمال التحضــــــــ ــك    اقتضــــــــ للقانون المدني العراقي، علنا نجد ما نقطع �ه الشــــــــ

ا �كون قوامه الارادة الحق�ق�ة   ا صـــــــح�حًا لتحدید القانون الواجب التطبیق، أســـــــاســـــــً �ال�قین ونبني عل�ه أســـــــاســـــــً
ــحًا أو �افً�ا في  ــیرًا واضـ ــح انها لا تقدم تفسـ ــیر�ة، یتضـ ــرع من النص، و�الرجوع إلى تلك الأعمال التحضـ للمشـ

ص، فقد ورد في محاضـر اللجان المكلفة �إعداد المشـروع أن مناقشـة قواعد الإسـناد قد أجلت إلى هذا الخصـو 
جلســـات لاحقة، دون أن نجد ما �شـــیر إلى اســـتكمال تلك المناقشـــات أو توثیق نتائجها �صـــورة صـــر�حة، وهنا 

رع �قصـد �الفعل تظهر إشـكال�ة أخرى، وهي غموض مصـدر الإرادة التشـر�ع�ة، وعدم وضـوح ما إذا �ان المشـ
) أم أنه اكتفى بب�ان حكم ٢٤شــــــــمول المنقولات المعنو�ة ومنها العلامة التجار�ة المشــــــــهورة في نطاق المادة (

 المنقولات الماد�ة فقط . 
وفي ضـوء هذا النقص في الأعمال التحضـیر�ة للقانون المدني العراقي، وغ�اب التفسـیر الصـر�ح لع�ارة  

) منه، �ص�ح من الضروري اللجوء إلى وسیلة تفسیر�ة مساعدة، والتي تتمثل  ٢٤ة ((المنقول) الواردة في الماد 
في الرجوع إلى القانون المدني المصـــــري، ولا ُ�عد هذا الرجوع مجرد اجتهاد فقهي، بل هو أمر منطقي �ســـــتند  

لأسـاس من إلى وحدة المنشـأ التشـر�عي والتطابق شـ�ه الكامل بین �ثیر من نصـوص القانونین والمسـتمدة في ا
ما ورد في مجلة الأحكام العدل�ة، فضـــــلاً عن ذلك فإن واضـــــع �لا القانونین ومشـــــرف عمل�ة صـــــ�اغتهما هو  
الد�تور عبد الرزاق الســــــــنهوري، الذي ترأس لجنة إعداد مشــــــــروع القانون المدني المصــــــــري ثم تولى �عد ذلك  

 رئاسة لجنة ص�اغة مشروع القانون المدني العراقي.
مال التحضـیر�ة للقانون المدني المصـري ما یرفع الالت�اس في هذا الشـأن، إذ جاء فیها  وقد أوردت الأع

ــر�ح �قرر �أن لفظ (المنقول) الوارد في المادة ( ــر�ع العراقي، إنما ٢٤) المقابلة للمادة (١٨نصَّ صـــ ) من التشـــ
كر�ة والعلامات التجار�ة، ینصـــرف إلى المنقول المادي دون غیره، وأن المنقولات المعنو�ة، �حقوق الملك�ة الف

ــة ــوع�ة الخاصـــ ــع لقواعد قانون�ة أخرى، قد تكون واردة في القوانین الموضـــ ــملها هذا النص، بل تخضـــ .    لا �شـــ
) من القانون المدني العراقي ٢٤ومن هذا التفســیر المصــري، �مكن اســتنتاج أن ع�ارة ( المنقول ) في المادة (

ي تُعد مالاً معنوً�ا. وعل�ه و�ناءً على ما تقدم، فإن التصرفات القانون�ة  لا تشمل العلامة التجار�ة المشهورة، الت
) ٢٤التي تنشــأ �شــأن العلامة التجار�ة المشــهورة، �اعت�ارها منقولاً معنوً�ا، لا �مكن إخضــاعها لأحكام المادة (

الأموال المنقولـة، والتي  من القـانون المـدني العراقي التي تتنـاول الملك�ـة والح�ـازة والحقوق العین�ـة الأخرى على
ثبت أنها قاصــــــرة في مفهومها �حســــــب التفســــــیر المســــــتفاد من نظیرتها في القانون المصــــــري على المنقولات 

 الماد�ة دون غیرها. 
ــناد لا تُطبق على التصـــــــــرفات التعاقد�ة المتعلقة   ــلم �أن قواعد الاســـــــ ومن هنا �ان ین�غي علینا أن نُســـــــ

وأن نشــــرع في اقتراح قاعدة إســــناد جدیدة تنطبق على العقود المتعلقة �المنقولات  �العلامة التجار�ة المشــــهورة، 
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المعنو�ة عامة، و�العلامة المشـــهورة خاصـــة . ومع ذلك ومن أجل التحقق من مدى دقة هذا الاســـتنتاج ارتأینا  
) والتي   ٢٥العودة إلى نصـــــوص قواعد الإســـــناد الأخرى الواردة في القانون المدني، و�ملاحظة نص المادة ( 

جاء فیها ( �ســــــــــــري على الالتزامات التعاقد�ة قانون الدولة التي یوجد فیها الموطن المشــــــــــــترك للمتعاقدین اذا  
اتحـدا موطنـا، فـاذا اختلفـا �ســــــــــــــري قـانون الـدولـة التي تم فیهـا العقـد، هـذا مـا لم یتفق المتعـاقـدان او یتبین من 

ــاؤل مهم مفاده : إذا �انت المادة (الظروف ان قانونا اخر یراد تطب�قه .. ) ثار لدی ــارت  ٢٤نا تســـــــــــ ) قد أشـــــــــــ
ــرع �عد  ــع لها، فلماذا عاد المشـ ــائل التي تخضـ ــر�ح إلى أن ( طرق انتقال الحقوق �العقد ) من المسـ ــكل صـ �شـ

) من ذات القانون، التي   ٢٥ذلك ل�خصـــــــص مادة مســـــــتقلة للحدیث عن الالتزامات التعاقد�ة ؟ وهي المادة ( 
عامة في تنازع القوانین �شــــأن العقود، وتفصــــل في ��ف�ة تحدید القانون الواجب التطبیق  تقرر صــــراحة قاعدة  

) وتلـك التي تنظمهـا  ٢٤على الالتزامـات النـاشــــــــــــــئـة عنهـا؟ فمـا هو الفرق إذن بین العقود التي تنظمهـا المـادة (
 ) ؟ ٢٥المادة (
تــداخــل غیر مبرر في نطــاق    قــد یبــدو نصُّ المــادتین في ظــاهر الأمر، و�ــأنــه ینطوي على ازدواج أو 

  ٢٤التطبیق، إلا أن التمعن في صـ�اغتهما واسـتقراء آراء الفقه �كشـف عن خلاف ذلك. إذ یتضـح أن المادة (  
)،    ٢٥) تتعلق �أثر العقد في إنشـــــــــاء أو نقل الحقوق العین�ة، أي الك�ف�ة التي ینتقل بها الحق . أما المادة ( 

من حیث شــــروطه الجوهر�ة، وانعقاده، ومدته، والالتزامات الناشــــئة عنه،  فإن نطاق تطب�قها �شــــمل العقد ذاته 
ــرع في نص المادة (  ــبب نلاحظ أن المشــ ــیلة القانون�ة لانتقال الحق ، ولهذا الســ ــفه الوســ ) لم �كتفِ    ٢٥بوصــ

ن  �اســـتعمال لفظ العقد، بل اســـتخدم ع�ارة ( الالتزامات العقد�ة ) وهو تعبیر یرت�ط �الحق الشـــخصـــي أكثر، لأ 
هذا الحق غالً�ا ما یولد التزامًا على أحد أطراف العلاقة بتمكین الطرف الآخر من الانتفاع �شــــيء ما أو اداء  

 عمل لصالحه .
وعل�ــه، فــإن هــذه التفرقــة بین العقــد وأثره �مكن نقلهــا إلى میــدان القــانون الــدولي الخــاص، وتحــدیــدًا إلى 

فطالما أن الأعمال التحضــــــیر�ة لم تورد ما �فید اســــــت�عاد تطبیق    العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة المشــــــهورة.
) من القانون المدني المصــــــري على المنقولات المعنو�ة، ١٩) من القانون المدني العراقي والمادة (٢٥المادة (

 فإن الأصل هو جواز تطب�قها علیها، خاصة وأن نطاقها یرت�ط �الالتزامات العقد�ة ذاتها، لا �آثارها .
ورغم أن جـان�ًـا من الفقـه اتجـه إلى اســــــــــــــت�عـاد تطبیق قواعـد الإســــــــــــــنـاد عمومـًا على المنقولات المعنو�ـة،  

ــتندًا في ذلك إلى ما ورد في الأعمال التحضــــــــیر�ة للمادة ( ) من القانون المدني المصــــــــري الخاصــــــــة ١٨مســــــ
ــت�عاد الم ــل�م �ه، إذ إن اســــــــــ نقولات المعنو�ة من نطاق تلك �الحقوق العین�ة، إلا أن هذا الرأي لا �مكننا التســــــــــ

المادة �ان یرجع إلى خصـوصـیتها، نظرًا لأن النص �شـترط لتحدید القانون الواجب التطبیق وجود المنقول في 
ا ،   مكان معین عند تحقق سـبب �سـب الحق أو فقده. و�ما أنَّ المنقولات المعنو�ة لا تملك وجودًا مادً�ا ملموسـً

ــ�اق فقط، أما المادة ( فإنه یتعذر تحدید مكانها، فكان ــمن هذا الســـــــــ ــت�عاد منطقً�ا ضـــــــــ ــة ٢٥الاســـــــــ ) الخاصـــــــــ
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�الالتزامات العقد�ة، فلا تر�ط تطب�قها �مكان وجود الشـــــــــيء محل العقد، بل تعتمد على معاییر أخرى، �إرادة 
عنو�ة في الأطراف، أو قانون الموطن، أو محل الابرام، لذلك، فإن العلة التي بُني علیها است�عاد المنقولات الم

 ) .٢٥) لا �مكن إسقاطها على المادة (٢٤نطاق المادة (
و�ناءً عل�ه إذا �انت العلامة التجار�ة المشــهورة محلاً لعقد یُنشــئ حقًا عینً�ا، �عقد الب�ع أو الرهن، فإن  

ر إلى ) لا تنطبق عل�ه ف�ما یتعلق �أثره في نقل الحق، �ســــبب طب�عة المنقول المعنوي الذي �فتق  ٢٤المادة (  
الوجود المادي الملموس، أما المســـــــائل المتعلقة �العقد ذاته �وســـــــیلة قانون�ة للانتقال أي شـــــــروطه الجوهر�ة، 

) هي التي تنطبق علیها، و�نطبق ذات الأمر على قواعد الإســـــــناد الواردة  ٢٥وانعقاده، والتزاماته، فإن المادة (
 في القانون المدني المصري.
المشــــــرع الإماراتي فإنه لم �خرج عن ما جاء �ه المشــــــرَّعان العراقي والمصــــــري، أماَّ ف�ما یتعلق �موقف 

فرغم عدم توصـلنا الى الاعمال التحضـیر�ة الخاصـة �ه إلا أن تت�ع نصـوص قواعد الإسـناد الواردة فیها �قودنا  
ــت المادة (  ــنة   ٥) من القانون المدني الإماراتي رقم ( ١٨الى ذات الحكم، إذ نصـــ عدل على الم  ١٩٨٥) لســـ

�ســــــــــــــري على الح�ـازة والملك�ـة والحقوق العین�ـة الأخرى القـانون الموقع ف�مـا �ختص �ـالعقـار    -  ١مـا �ـأتي : (
و�ســـــــري �النســـــــ�ة إلى المنقول قانون الجهة التي یوجد فیها هذا المنقول وقت تحقق الســـــــبب الذي ترتب عل�ه  

و�حدد قانون الدولة التي یوجد بها المال ما   -  ٢  كسب الح�ازة أو الملك�ة أو الحقوق العین�ة الأخرى أو فقدها
 إذا �ان هذا المال عقاراً أو منقولاً. )

) والتي جاء فیها    ١٩ثم عاد �عدها المشــــــــــرع الإماراتي لینظم العقود في مادة اخرى ألا وهي المادة (  
ــوعاً قانون الدولة التي یوجد فیها١( ــكلاً وموضــــــــ ــترك    _ �ســــــــــري على الالتزامات التعاقد�ة شــــــــ الموطن المشــــــــ

للمتعاقدین إن اتحدا ،موطنا فإن اختلفا موطنا �ســــــري قانون التي تم فیها العقد ما لم یتفق المتعاقدان أو یبین  
 من الظروف أن قانوناً آخر هو المراد تطب�قه.)

ا المنقول المعنوي من  ١٨وعل�ه یبدو أنَّ المادة ( ) منه والخاصـــــــة �الحقوق العین�ة قد اســـــــت�عدت أ�ضـــــــً
نطاق تطب�قها، وعل�ه فإنَّها لا تشــمل العلامة التجار�ة المشــهورة، و�صــفة خاصــة الأثر العیني للعقود المتعلقة 

ــهورة، ١٩بها في حین أنَّ المادة (  ــلة �العلامة المشــــ ــة �العقود �مكن تطب�قها على العقود ذات الصــــ ) الخاصــــ
 نظرًا لأنَّها تتعلق �الالتزامات العقد�ة والحق الشخصي . 

اما �النســ�ة للمشــرع الأمر�كي فإن الامر �ختلف �عض الشــيء، ففي البدا�ة من المهم أن نشــیر الى أنَّ  
التشــــــر�ع الامر�كي �ان �عتمد في بدا�اته على قواعد الاســــــناد التقلید�ة المدونة، شــــــأنه في ذلك شــــــأن القوانین  

، وهو العام الذي صــــــدر �ه الحكم ١٩٦٣عام   العر��ة ذات الاتجاه اللاتیني ، إلا أنَّ هذا النهج بدأ یتغیر منذ 
، والتي تتلخص وقائعها في ق�ام زوجان من ولا�ة نیو�ورك برحلة Babcock v. Jacksonالشـهیر في قضـ�ة  

ــوا لحادث   ــدیق لهما یدعى �ا�كوك، وأثناء وجودهم في اونتار�و تعرضـ ــ�ارة إلى مقاطعة اونتار�و مع صـ في السـ
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ى قضـائ�ة أمام المحاكم الأمر�ك�ة ضـد سـائق السـ�ارة جاكسـون، وادعى فیها مروري مما دفع �ا�كوك لرفع دعو 
ــألـة تحـدیـد القـانون الواجـب التطبیق،   أن الحـادث وقع نت�جـة لإهمـال هـذا الاخیر، وقـد أثـارت هـذه الواقعـة مســــــــــــ

 فهل س�طبق قانون مكان وقوع الحادث (اونتار�و ) أم قانون موطن الضحا�ا ( نیو�ورك ) ؟ 
واعد الإســـناد التقلید�ة �ان من المفترض تطبیق قانون مكان وقوع الحادث (أونتار�و ) بوصـــفه  ووفقًا لق 

ــ�ما وأن قانون أونتار�و �ان �منع الر�اب   المكان الذي حدث ف�ه الضــــرر، إلا أن المحكمة رفضــــت ذلك، لاســ
وعة من العوامل، مثل من مقاضــاة الســائق، و�دلاً من ذلك تبنت المحكمة منهجًا جدیدًا �قوم على ترج�ح مجم

العلاقـة بین الطرفین، ومكـان اتخـاذ قرار الســــــــــــــفر، والروا�ط الحق�ق�ـة مع الموقع، و�ـالتـالي رأت المحكمـة أن 
العلاقة بین الأطراف واونتار�و �انت عرضــــــــ�ة، وأن تطبیق قانونها ســــــــ�كون غیر عادل، وأكدت المحكمة أن 

 جب تطبیق قانونها .الولا�ة ذات الصلة الأكبر هي نیو�ورك، ومن ثم �
ــ�ة نقطة تحول في النظام القانوني الأمر�كي، إذ لم �عد  كل حكم المحكمة في هذه القضــــــ ــَّ وهكذا فقد شــــــ
هـذا الأخیر �عتمـد على قواعـد الإســــــــــــــنـاد المـدونـة أو التقلیـد�ـة القـائمـة على مع�ـار ثـابـت، �قـانون موقع الواقعـة،  

من خلال ترج�ح العوامل والروا�ط ذات الصـــــــــــــلة �النزاع. ومع  و�نما تبنى نهجًا مرنًا یهدف إلى تحقیق العدالة
مرور الوقت ترسخت عدة م�ادئ وأص�حت تُشكل سوابق قضائ�ة ُ�سترشد بها في مختلف الولا�ات الأمر�ك�ة،  

 وحلت هذه السوابق محل قواعد الإسناد التقلید�ة . 
جود تفرقة صـر�حة بین العقد وأثره عند  ومن الجدیر �الذ�ر اننا لم نجد في التشـر�ع الأمر�كي ما یثبت و 

ــتقر عل�ه   ــائل �ما اســـ تحدید القانون الواجب التطبیق، وعل�ه فإن ب�ان القانون الواجب التطبیق على هذه المســـ
 القضاء الامر�كي س�كون محل ال�حث في الفرع الآتي :

تثناء المشـرع الأمر�كي  نسـتخلص مما سـبق أن قواعد الإسـناد الواردة في قوانین الدول محل الدراسـة �اسـ 
تصـــــــــلح للتطبیق جزئً�ا فقط على العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة المشـــــــــهورة، فهي صـــــــــالحة لتحدید القانون  
ــائـل انتقـال الحقوق العین�ة   الواجـب التطبیق على العقـد ذاتـه، لكنهـا غیر �ـاف�ـة لحكم أثره، ولاســــــــــــــ�مـا في مســــــــــــ

 ت�قى �حاجة الى اقتراح قاعدة إسناد لتحكمها. المرت�طة �العلامة، وعل�ه فإن هذه المسائل
 المطلب الثاني

 تطبیق قواعد الإسناد على العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة المشهورة
�عد أن انتهینا في الفرع السـابق من ال�حث في مدى ملاءمة قواعد الإسـناد للانط�اق على العقود ذات  

ــ ــهورة، وتوصــ ــلة �العلامة التجار�ة المشــ ــكل جزئي، الصــ لنا إلى نت�جة مفادها أن هذه القواعد قابلة للتطبیق �شــ
 �حسب طب�عة الحق محل العقد . 
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ــوء   ــنعالج ذلك في ضــــــــ ــناد عملً�ا، و ســــــــ ننتقل الآن في هذا الفرع إلى �حث ��ف�ة تطبیق قواعد الإســــــــ
ــئ الال ــیلة قانون�ة تنشـــ ــفه وســـ تزامات بین الاطراف، التمییز بین القانون الواجب التطبیق على العقد ذاته بوصـــ

 والقانون الواجب التطبیق على أثر العقد متى تعلق �إنشاء أو نقل الحقوق العین�ة . 
ــة   لكن من الضـــروري أن نشـــیر إلى أن هذا التقســـ�م ســـ�جري ضـــمن إطار القوانین العر��ة محل الدراسـ

وأثره، ثم سـنخصـص �عدها جزءًا مسـتقلا  والمتمثلة �القانون العراقي والمصـري والإماراتي، التي تمیز بین العقد 
 لمناقشة موقف المشرع الأمر�كي والذي �ما تقدم القول لا �أخذ بهذا التمییز في نطاق العقود .

 
 الفرع الأول 

 القانون الواجب التطبیق على العقد ذاته
أجمعت التشــــــر�عات المدن�ة محل الدراســــــة ، والمتمثلة �القانون المدني العراقي، والمصــــــري والإماراتي   

) ٢٥على إخضــــــاع العقود للقانون الذي �ختاره أطراف النزاع، و�بدو ذلك واضــــــحًا من تت�ع نصــــــوص المواد (
القانون المدني الإماراتي ،   ) من١٩) من القانون المدني المصـــــــري ، و (١٩من القانون المدني العراقي، و (

والتي منحــت لإرادة الأطراف الاولو�ــة في تحــدیــد القــانون الواجــب التطبیق، مع الإحــالــة إلى قــانون الموطن 
 المشترك أو قانون محل إبرام العقد عند تعذر الوقوف على الإرادة الصر�حة للمتعاقدین . 

ة �العلامة المشـــــهورة، لأنه �ما ســـــبق وان بینا فان  وُ�عد هذا التوجه منســـــجمًا مع طب�عة العقود المتعلق 
ــر�ح، ولا حتى في الأعمال   ــكل مطلق، من دون أن یرد فیها نص صـــ هذه المواد ذ�رت الالتزامات العقد�ة �شـــ

 التحضیر�ة، �خرج المنقولات المعنو�ة والتي تعد العلامة المشهورة من بینها من نطاق تطب�قها.
ــلت إلى وقد شــــــــــــهدت قاعدة خضــــــــــــوع العقد ل  قانون الإرادة العدید من التطورات التار�خ�ة حتى وصــــــــــ

ــة   صــــــورتها المعاصــــــرة الیوم، و�عود أصــــــل هذه القاعدة إلى بدا�ات القرن الثالث عشــــــر وتحدیدًا إلى المدرســــ
الإ�طال�ة القد�مة، والتي قامت بتقســــ�م القوانین إلى نوعین، قوانین الأحوال الشــــخصــــ�ة، التي تت�ع الأشــــخاص  

هبوا، وقوانین إقل�م�ـة أو عین�ـة وهي تُطبق على جم�ع المق�مین داخـل إقل�م معین وعلى �ـل مـا �قع ف�ـه أینمـا ذ 
 من وقائع وتصرفات.

ــعوها ت�عا لذلك لقانون بلد الإبرام.   ــائل الإقل�م�ة، وأخضـ ــة أن العقود من المسـ وقد عدَّ فقهاء هذه المدرسـ
ــر، إ ــتمر هذا الحال حتى نها�ة القرن الخامس عشـــــ ــي د�مولان المحامي لدى برلمان واســـــ ذ برز الفق�ه الفرنســـــ

ــاع العقد لقانون محل الإبرام فكرة جدیدة مفادها أن قانون بلد الإبرام ما  ــتلهم من قاعدة إخضــ �ار�س، الذي اســ
 هو إلا تعبیر عن الإرادة الضمن�ة للمتعاقدین  .

عمل على تطو�ر هذه الفكرة، إذ قام  ثم جاء في نها�ة القرن التاســع عشــر الفق�ه البلج�كي لوران الذي   
بترتیب النتائج المنطق�ة لمبدأ ســـــــــلطان الإرادة، مؤ�دًا أنه إذا �ان تطبیق قانون بلد الإبرام �ســـــــــتند إلى رضـــــــــا 
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ضمني من المتعاقدین، فإنه �مكن أن ُ�فهم من ذلك �الق�اس أن للمتعاقدین الحق في اخت�ار قانون آخر �شكل  
 ي تفسیره هذا إلى مبدأ حر�ة التعاقد، بوصفهِ أحد الحقوق الأساس�ة للإنسان .صر�ح. وقد استند لوران ف

و�ترتــب على ذلــك أنَّ العقود المتعلقــة �ــالعلامــة التجــار�ــة المشــــــــــــــهورة ، �عقــد الب�ع، أو الترخ�ص أو   
ــب  ــلطان الإرادة. فعلى ســـــ ــل للقانون الذي �ختاره أطراف العقد، عملاً �مبدأ ســـــ ــع في الأصـــــ یل  الامت�از، تخضـــــ

ــ�ة الإ�طال�ة عقد ترخ�ص مع مرخص له عراقي،  ــهورة من الجنســــــــــ المثال، إذا أبرم مالك علامة تجار�ة مشــــــــــ
واتفق الطرفـان على تطبیق القـانون البر�طـاني على العلاقـة التعـاقـد�ـة بینهمـا، فـإن هـذا القـانون هو الـذي ُ�طبق  

 ذي �عبر عن الإرادة المشتر�ة للمتعاقدین.على العقد ف�ما یتعلق �المسائل الموضوع�ة، �اعت�اره القانون ال
واخت�ار الأطراف للقانون الواجب التطبیق على العقد قد �كون صــــــر�حًا، وذلك من خلال تضــــــمین العقد  

بندًا واضـحًا �حدد القانون الذي �حكمه في حال حدوث نزاع بین الطرفین، وقد �كون هذا الاخت�ار ضـمنً�ا عندما  
د القانون في العقد فیلجأ القاضــــي إلى اســــتخلاصــــه من الظروف المح�طة �التعاقد، �ســــكت المتعاقدان عن تحدی

والتي تتمثـل بلغـة العقـد إذا �ـان قـد حرر بلغـة معینـة، أو مكـان تنفیـذه، أو أن �كون مقر أحـد الطرفین هو الـدولـة  
 دولة محددة  .التي جرى فیها التفاوض او الابرام، أو أن �شیر العقد الى مفاه�م قانون�ة مأخوذة من 

 الفرع الثاني
 القانون الواجب التطبیق على أثر العقد

ا لمبــدأ  �عــد أن بَّینــا أن القــانون الواجــب التطبیق على العقــد ذاتــه هو القــانون الــذي �ختــاره الطرفــان وفقــً
الحقوق ســلطان الإرادة، ی�قى أن ن�حث في القانون الذي �حكم أثر العقد، ولا ســ�ما في المســائل المتعلقة بنقل  

 العین�ة المرت�طة �العلامة التجار�ة المشهورة. 
وقد ســـــــبق أن أوضـــــــحنا أن المواد الخاصـــــــة التي حددت القانون الواجب التطبیق على انتقال الحقوق  

ــناد في القوانین العر��ة، والمتمثلة في المادة ( ) من القانون المدني العراقي،  ٢٤العین�ة الواردة في قواعد الإســــــــ
) في �ل من القانون المدني المصـــــــــــري ونظیره الإماراتي، قد اســـــــــــت�عدت المنقول المعنوي من ١٩(والمادتین  

نطاق سـر�انها، �سـبب اشـتراطها تطبیق قانون مكان وجود المنقول، وهو ما لا یتصـور تطب�قه على المنقولات 
 المعنو�ة ومنها العلامة التجار�ة المشهورة . 

الحـاجـة إلى إ�جـاد قـاعـدة قـانون�ـة �مكن تطب�قهـا على أثر العقود في وأمـام هـذا الفراغ التشــــــــــــــر�عي تبرز   
نقل الحق العیني المرت�ط �العلامة التجار�ة المشــــهورة، �عقد ب�ع العلامة أو رهنها. وعلى الرغم من أن �عض 

ت عقود العلامات التجار�ة �عقدي الب�ع والرهن بتنظ�م جزئي ب�عض المواد، إ لا أن القوانین الوطن�ة قد خصـــــــَّ
ا فإن هذه  ــً ــهورة، وأ�ضــ ــمل العلامات المشــ هذا التنظ�م �ان موجهًا للعلامات التجار�ة العاد�ة، من دون أن �شــ

 المواد لم تتطرق الى مسألة تحدید القانون الواجب التطبیق لأنها جاءت في إطار تنظ�م داخلي .
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قه�ـة متعـددة، �نظر�ـة تطبیق  وقـد حـاول �عض الفقـه تـدارك هـذا النقص من خلال اللجوء إلى نظر�ـات ف 
ــل أو قانون بلد الحما�ة، أو النظر�ة المختلطة والتي تنادي بتطب�قهما معًا. ومن جانبنا نرى   قانون بلد الأصـــــــــــ
أنَّ القـانون الواجـب التطبیق على أثر العقـد �جـب أن �كون قـانون الـدولـة التي ُ�طلـب فیهـا نقـل الحقوق العین�ـة  

احترام النظام العام لتلك الدولة و�ضـــمن اســـتقرار المعاملات القانون�ة فیها. �ما   المترت�ة عنه، وذلك �ما �حقق
ا أن التصـــــــور القائم على التفرقة بین العقد وأثره، والذي تبنته �عض التشـــــــر�عات ســـــــیؤدي إلى  أننا نرى أ�ضـــــــً

ن عناصـــر العقد  تقل�ص دور الإرادة التعاقد�ة ووضـــعها في أضـــیق الحدود، لأن مســـألة التمییز بین ما ُ�عد م
وما ُ�عد من آثاره تفتقر إلى الوضـــــــــوح والدقة، وســـــــــتؤدي إلى تغلیب تطبیق قانون الموقع على حســـــــــاب إرادة  

 الأطراف، وستهدر بذلك الق�مة العمل�ة لمبدأ سلطان الإرادة.
�جب    ومن اجل ذلك، فإنَّ قانون موقع الشـيء أو قانون الدولة التي ُ�طلب فیها انتقال الحقوق العین�ة ،

أن �قتصـــــــــر تطب�قه على �عض المســـــــــائل المتصـــــــــلة �النظام العام، �الشـــــــــكل�ة اللازمة لإتمام نقل الحق، أو 
مشــــــــــــروع�ة التعامل في الشــــــــــــيء محل العقد، من دون أن �متد أثره إلى النیل من حر�ة الأطراف في اخت�ار  

ــات التعاقد�ة القانون الذي �حكم جوهر العلاقة التعاقد�ة ذاتها. ولا ُ�عد هذا الاتجا ــتجا�ة لواقع الممارســـــــــ ه اســـــــــ
الحدیثة فقط، بل هو أ�ضــا تأكید على مبدأ أســاســي في القانون الدولي الخاص، والذي یتمثل في احترام إرادة  

 المتعاقدین .
والآن �عد أن قمنا بب�ان موقف التشــر�عات العر��ة محل الدراســة والمتمثلة في �ل من المشــرع العراقي  

اتي، ننتقل الآن إلى دراســــــة موقف المشــــــرع الأمر�كي من هذا الأمر. وُ�لاحظ أن المشــــــرع والمصــــــري والإمار 
الأمر�كي، �ما ســــــبق أن ذ�رنا، �منح أطراف العقد حر�ة واســــــعة في اخت�ار القانون الذي ُ�طبق على العلاقة  

لأمر�كي لا التعاقد�ة بینهم، �صــرف النظر عن موضــوع العقد ســواء تعلق �حق عیني أم شــخصــي. فالقضــاء ا
�قید اخت�ار الاطراف، ما دام القانون المختار لا یتعارض مع النظام العام الأمر�كي أو مع الم�ادئ الأســاسـ�ة  

 للعدالة .
وفضلاً عن ذلك، فإن المشرع الأمر�كي لا �شترط أن �كون القانون المختار ذا صلة جوهر�ة أو م�اشرة  

ر هذا الاخت�ار عن الإرادة الحق�ق�ة للمتعاقدین. وقد ترســـــــخ هذا  �موضـــــــوع العلاقة التعاقد�ة، بل �كفي أن ُ�عب
التوجه في القضـــــاء الأمر�كي من خلال عدد من الأحكام القضـــــائ�ة التي عكســـــت مدى أهم�ة الإرادة في هذا  

 النطاق. 
ومن بین أبرز القضــا�ا في هذا الشــأن ما قضــت �ه المحكمة في قضــ�ة ســت�فن شــ�ك ضــد شــر�ة برجر  

والتي تتلخص وقائعها �ق�ام شـخص یُدعى سـت�فن شـ�ك وهو مالك امت�از لمطعم برجر �نج في مدینة (  كنج،  
لي ) بولا�ة ماسـاتشـوسـتس، بتقد�م دعوى قضـائ�ة أمام إحدى محاكم الولا�ة ضـد شـر�ة برجر �نج. وقد اسـتند 

�از المبرمة بینهما، وذلك  المدعي في دعواه إلى أن الشــر�ة انتهكت حقوقه المنصــوص علیها في اتفاق�ة الامت
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من خلال موافقتها على إنشـــــاء مطعم جدید تا�ع لها في موقع قر�ب من موقع مطعمه الأصـــــلي، وتحدیدًا في 
منطقة ( هوارد جونســون ). وقد أشــار إلى أن هذا الفعل ألحق ضــررًا م�اشــرًا �أعماله وهدد اســتمرار�ة نشــاطه 

 عومًا م�اشرة من الشر�ة الأم.التجاري، لا س�ما أن المطعم الجدید �ان مد 
و�ناءً على هذه الوقائع، رفع ســـت�فن شـــ�ك دعواه مطالً�ا �الحصـــول على تعو�ضـــات عن الأضـــرار التي  
لحقت �ه. وعندما ثارت مسألة تحدید القانون الواجب التطبیق على النزاع حاول المدعي الدفع �ضرورة تطبیق  

املاته مع الشـر�ة قد جرت في تلك الولا�ة، �ما زعم أن دعواه قانون ولا�ة ماسـاتشـوسـتس، �حجة أن غالب�ة تع
 لا تستند إلى اتفاق�ة الامت�از ذاتها، و�نما إلى حقوق مستقلة عنها.

ــاز   ــة الامت�ـ ا �علاقـ ــً ا وث�قـ ــً ــاطـ ــدفع، ورأت أن جوهر النزاع یرت�ط ارت�ـ ــذا الـ ــذ بهـ ــأخـ ــة لم تـ إلا أن المحكمـ
ت�ــار القــانون الوارد في الاتفــاق�ــة ینطبق على هــذا النزاع. وعنــد و�ــالأحكــام التي تنظمهــا، ممــا �عني أن بنــد اخ

تفســـیرها لهذا البند، أشـــارت المحكمة إلى أن قانون ولا�ة ماســـاتشـــوســـتس ذاته لا �منع اعتماد قانون أجنبي إذا  
. ما تم الاتفاق عل�ه طوعًا، شـــــــــــر�طة ألا �كون الاتفاق قد تم تحت الإكراه أو الغش أو النفوذ غیر المشـــــــــــروع

ولأن المدعي لم یثبت وجود أي من هذه العیوب، قضـت المحكمة �صـحة وسـر�ان بند اخت�ار القانون، وقررت  
 إخضاع النزاع لأحكام قانون ولا�ة فلور�دا، �اعت�اره القانون المختار من قبل الأطراف في اتفاق�ة الامت�از.

ة بین العقد وأثره عند تحدید القانون  ومع أننا لم نجد في التشـــر�ع الأمر�كي ما یثبت وجود تفرقة صـــر�ح
ــائل القانون�ة. فمن  الواجب التطبیق إلا أن ذلك لا �عني أن إرادة الأطراف تكون مطلقة في ترتیب جم�ع المســـ
ــعًا لأحكام قانون   المنطقي أن �ظل أثر العقد في نقل الملك�ة أو �ق�ة الحقوق العین�ة ولو في جزء منه خاضــــــــــ

 أن هذه الأحكام تتعلق �النظام العام المرت�ط بتنظ�م الملك�ة الفكر�ة . التسجیل المختص، �اعت�ار
نسـتخلص مما سـبق أن تطبیق قواعد الإسـناد عملً�ا على العقود الخاصـة �العلامة المشـهورة یؤدي إلى  

ــب  إعمــال قــانون الإرادة أو الموطن أو محــل الإبرام ف�مــا یتعلق �ــالعقــد ذاتــه، أمــا أثر العقــد، ف�ظــل الأنســـــــــــــ
إخضــــاعه لقانون الدولة التي ُ�طلب فیها تنفیذ انتقال الحقوق الناشــــئة عنه مع التأكید على ألا �متد نطاق هذا  
ــلطانها في غیر ما یتعلق �النظام   ــكل �مس إرادة الأطراف أو �قیدِّ ســـــــــــ القانون إلى جم�ع جوانب العلاقة �شـــــــــــ

 العام.
 
 

 
 

 
 



 •   مجلة دجلة للعلوم الإ�سانية  • 
 ٢٤٨ - ٢٢٠ص:  )،٢٠٢٥�انون الأول (  –) ٣(  العدد )،١(  ا�جلد 

 E- ISSN: 3079-7861 • P- ISSN: 3079-7853  

۲٤٥ 
 

 الخاتمة 
ــ (القانون الواجب التطبیق على العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة المشهورة وفقا  ـــــ ـــــ ـــــ وفي ختام �حثنا الموسوم بـــ
 لقواعد الإسناد) لابد أن نورد أهم النتائج التي توصلنا إلیها، وأن نقدم عددًا من المقترحات على النحو الآتي :  

 أولاً : النتائج
ــه١ ــتهلكین أو . إن العلامة التجار�ة المشــــــــــ ــعة لدى جمهور المســــــــــ ورة هي العلامة التي تحظى �معرفة واســــــــــ

الجمهور العام، ســــــواء على المســــــتوى المحلي أو الدولي، نت�جة لعوامل عدیدة �جودة منتجاتها أو خدماتها ،  
ــ ــتخدامها، مما جعلها تتجاوز الوظ�فة التقلید�ة للعلامة التجار�ة �وســ یلة و�ثرة الإعلان عنها، أو طول مدة اســ

ــتثنائ�ة   ــبها في ذات الوقت مكانة قانون�ة اســ ــتهلك �الجودة والثقة، وأكســ ــ�ح مرت�طة في ذهن المســ تمییز، وتصــ
 تؤهلها للتمتع �حما�ة خاصة على المستو�ین الإقل�مي والدولي، حتى في الدول التي لم تُسجل فیها.

�ة في أنها تمنح صــاحبها حقًا معنوً�ا  . تتشــا�ه العلامة التجار�ة المشــهورة مع �ق�ة عناصــر الملك�ة الصــناع٢
اسـتئثارً�ا، و�نها قد حظیت شـأنها شـأن �اقي العناصـر، �اهتمام الاتفاق�ات الدول�ة . إلا أن الطب�عة الممیزة لها 
تجعلها تختلف عن �ق�ة عناصـــــــر الملك�ة الصـــــــناع�ة في �عض الجوانب، مثل تمتعها �الحما�ة اســـــــتثناءً من 

ــ� ــهرتها مبدأ الإقل�م�ة والتخصـــــــ ــكل دائم ما دامت شـــــــ ص، �ما أن حم�اتها لا ترت�ط �مدة مؤقتة، بل تمتد �شـــــــ
 قائمة، مما �منحها طا�عًا استثنائً�ا �میزها عن �ق�ة عناصر الملك�ة الصناع�ة .

ــماء أو ٣ ــكال التي تتكون منها العلامات الأخرى �الأســ . أنَّ العلامة التجار�ة المشــــهورة تتكون من ذات الاشــ
و الرموز أو الاشـــــارات، وتخضـــــع لذات الشـــــروط التي تخضـــــع لها العلامات عند تســـــجیلها، إلا أنها الارقام أ

و�فعل طب�عتها الخاصـة الناتجة عن شـهرتها تختلف عن العلامات التجار�ة العاد�ة في تمتعها �الحما�ة خارج 
تخصــــ�ص، و تتمیز العلامة  حدود إقل�مها من دون الحاجة الى تســــجیلها، �ما أنها تحمى اســــتثناءً من مبدأ ال

المشــــــــــــهورة عن �ق�ة العلامات �علامتي الضــــــــــــمان والرســــــــــــم�ة �الوظ�فة التي تؤدیها، والتي تتمثل في تمییز  
 المنتجات أو الخدمات وتعز�ز الق�مة التجار�ة للمنتج .

من جهة  . تندرج العلامة المشــــهورة ضــــمن فئة المنقولات المعنو�ة التي تتمیز �طب�عة قانون�ة خاصــــة، فهي٤
ــاد�ة   ــتغلال عبر الترخ�ص أو الامت�از أو الب�ع، �ما �جعلها أحد الأصــــــول الاقتصــــ تمثل حقاً مال�اً قابلاً للاســــ
ــاع   المهمة، ومن جهة أخرى تعد حقاً أدب�اً ملازماً لشــــــــــخصــــــــــ�ة مالكها. وهذه الطب�عة المزدوجة تبرر إخضــــــــ

 وتفردها عن غیرها من الأموال الماد�ة.العلامة المشهورة لقواعد قانون�ة متمیزة تراعي خصوصیتها 
. إن قواعد الإســـناد الواردة في قوانین الدول محل الدراســـة �اســـتثناء المشـــرع الأمر�كي تصـــلح للتطبیق جزئً�ا  ٥

على العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة المشــــــــــــهورة فهي صــــــــــــالحة لتحدید القانون الواجب التطبیق على العقد  
 لحكم آثار هذا العقد، ولاس�ما في یتعلق �انتقال الحقوق العین�ة المرت�طة �العلامة. ذاته، لكنها غیر �اف�ة
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ــهورة یؤدي إلى إعمال قانون الإرادة أو ٦ ــناد عملً�ا على العقود المتعلقة �العلامة المشــ . إن تطبیق قواعد الإســ
ــ�ة لأثر العقد، فإن الأ ــ�ة للعقد ذاته، أما �النسـ ــاعه لقانون الدولة  الموطن أو محل الإبرام �النسـ نســـب هو إخضـ

التي ُ�طلب فیها تنفیذ انتقال الحقوق، شـــــــــــر�طة ألا �متد نطاق هذا القانون إلى جم�ع جوانب العلاقة �شـــــــــــكل 
 �مس إرادة الأطراف أو حر�تهم التعاقد�ة.

 ثانً�ا : المقترحات
من قانون العلامات والب�انات  .نقترح على المشرع العراقي إعادة النظر في تنظ�م أحكام العلامة المشهورة ض١

مكررة ) وُ�فضـــــــــــل تضـــــــــــمین القانون موادًا تفصـــــــــــیل�ة تُنظم العلامة    ٤التجار�ة، وعدم الاكتفاء بنص المادة (
 المشهورة �ما یتوافق مع التطورات العالم�ة في مجال الملك�ة الصناع�ة.

ة، �مـا ینســــــــــــــجم مع طب�عتهـا  . نقترح على المشــــــــــــــرع العراقي تبني تعر�ف دقیق ومحـدد للعلامـة المشــــــــــــــهور ٢
وخصــــائصــــها، وُ�ســــهم في توحید الفهم القانوني، وتقل�ص الت�این في التطبیق القضــــائي والإداري، ونقترح أن 
�كون �الصـ�غة الآت�ة : (هي �ل علامة تجار�ة سـواء �انت مسـجلة أو غیر مسـجلة، حازت شـهرة واسـعة لدى 

ــلع أو الخدمات التي فئة معتبرة من الجمهور في الدولة أو خارجها، � ــدر الســـــــــ ــرا على مصـــــــــ حیث تعد مؤشـــــــــ
 تمیزها، �غض النظر عن نطاق شهرتها المحلي أو الدولي).

. نقترح على المشـــــــرع العراقي أن �ضـــــــمَّن قانون العلامات والب�انات التجار�ة قاعدة إســـــــناد واضـــــــحة تحكم  ٣
العقود أو الوصــــــــــــا�ا أو غیرها من التصــــــــــــرفات القانون�ة المرت�طة �العلامة المشــــــــــــهورة، ســــــــــــواء ف�ما یتعلق �

ــع العقود المتعلقة �العلامة التجار�ة   ــ�اغتها على النحو الآتي:( تخضـــــــــ ــرفات القانون�ة، وأن تكون صـــــــــ التصـــــــــ
المشـهورة في نشـوئها وصـحتها وانقضـائها إلى القواعد المقررة في القانون المدني العراقي �شـأن تنازع القوانین.  

الحق أو نقله أو تعدیله فتخضــــــــع لقانون العلامات والب�انات التجار�ة العراقي أما آثار هذه العقود في إنشــــــــاء  
 �قدر تعلقها �العراق، وتخضع لقوانین الدول الأخرى �قدر تعلق الحقوق بها).

. ضــرورة الإســراع �انضــمام العراق إلى اتفاق�ة تر�س، لما یوفره هذا الانضــمام من حما�ة متكاملة للعلامات  ٤
فق معاییر دول�ة موحدة، وما �حققه من مزا�ا اقتصــاد�ة عبر تعز�ز الثقة القانون�ة في الســوق  المشــهورة على و 

العراقي وجـذب الاســــــــــــــتثمـارات الأجنب�ـة، إلى جـانـب ترســــــــــــــ�خ التزام العراق في إطـار اتفـاق�ـات منظمـة التجـارة  
 العالم�ة.
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، دروس في علم الأصول الحلقة الاولى سؤال وجواب ، دار الكتب والوثائق ، �غداد، الط�عة  ٢٠١٤. الموسوي،  ضرغام �ر�م ،  ١
 الرا�عة .

 ، ال�ستان ، معجم لغوي ، المجلد الثاني ، المط�عة الامر�كان�ة ، بیروت.  ١٩٢٧.  ال�ستاني، عبد الله،  ٢
،  قانون العقد الدولي مفاوضات العقود الدول�ة القانون واجب التطبیق وازمته ، دار النهضة ٢٠٠١. سلامة،  أحمد عبد الكر�م ،  ٣

 العر��ة ، القاهرة ، مصر . 
،  عقود نقل التكنولوج�ا في إطار القانون الدولي الخاص ، المر�ز القومي للإصدارات القانون�ة ،  ٢٠٢٢ر ق�س، . محمد، �شا٤

 القاهرة ، مصر . 
 ،  القانون الدولي الخاص تنازع القوانین ، مكت�ة الثقافة للنشر والتوز�ع ، عمان ، الاردن . ١٩٩٧. الهداوي ، حسن، ٥
، منشورات الحلبي  ١،  العلامات التجار�ة الجرائم الواقعة علیها وضمانات حمایتها ، ط٢٠١٢.  الجغبیر ، حمدي غالب، ٦

 الحقوق�ة، بیروت ، لبنان .
 ، الحما�ة القانون�ة للعلامات التجار�ة مدن�ا وجنائ�ا ، دار الفكر الجامعي ، مصر . ٢٠٢٠. إبراه�م ، خالد ممدوح، ٧
 ، دار النهضة العر��ة ، مصر. ١٠صناع�ة ، ط، الملك�ة ال  ٢٠١٦.  القلیو�ي ، سم�حة، ٨
 ، العلامات التجار�ة وطن�ا ودول�ا ، دار الثقافة للنشر والتوز�ع ، عمان ، الاردن .   ٢٠٠٩. ز�ن الدین ، صلاح، ٩

 اد  .،  الأعمال التحضیر�ة للقانون المدني العراقي ، الجزء الأول ، مط�عة الزمان ، �غد١٩٩٨. خطاب، ض�اء شیت، وآخرون، ١٠
 ،  المدخل لدراسة القانون ، دار السنهوري ، �غداد .٢٠١٥. ال�كري، عبد ال�اقي، ال�شیر، زهیر، ١١
، الاتجاهات الحدیثة في حما�ة العلامة التجار�ة المشهورة دراسة مقارنة بین القانونین ٢٠٠٨.  السید قرمان ، عبد الرحمن ، ١٢

 واعد منظمة الو�بو ، دار النهضة العر��ة ، مصر .  المصري والفرنسي في ضوء اتفاق�ة التر�س وق
، دار وائل للنشر والتوز�ع ، عمان   ١،  تنازع القوانین في الملك�ة الفكر�ة دراسة مقارنة ، ط٢٠٠٤.  أبو دلو ، عبد الكر�م محسن، ١٣

 ، الأردن . 
ازع القوانین وتنازع الاختصاص القضائي الدولیین ،  ،  القانون الدولي الخاص ، الجزء الثاني في تن١٩٨٦. عبد الله ، عز الدین، ١٤

 ، الهیئة المصر�ة العامة للكتب .٩ط
، دار النهضة   ١٩٩٩لسنة  ١٧، م�ادئ القانون التجاري ط�قا لأحكام قانون التجارة الجدید رقم  ٢٠٠٢. رضوان ، فایز نع�م ، ١٥

 العر��ة ، مصر . 
المسؤول�ة عن المنافسة الطفیل�ة ، مجلة الحقوق ، الجامعة المستنصر�ة ، �ل�ة القانون ،  ،   ٢٠١١. �شكول ، ر�اب حسین، ١٦

 .   ١٤- ١٣، عدد   ٤المجلد 
،  الحما�ة الوقائ�ة للعلامة المشهورة في التشر�ع العماني ، مجلة  ٢٠٢٢.  المسعودي ، خم�س بن سعید، القسا�مه، معن محمد، ١٧

 .  ١، عدد  ٢انون�ة ، المجلد  جامعة السلطان قابوس للدراسات الق
 .  ١، عدد  ١١،  العلامة التجار�ة المشهورة ، مجلة جامعة ذي قار ، مجلد  ٢٠١٦.مح�سن ،  صادق زغیر، وآخرون ،  ١٨
،  مدخل مقترح لتدقیق الجودة �أحد أنواع الفحص لأغراض خاصة ، مجلة العلوم الاقتصاد�ة ٢٠٠٧. العدناني ، محمد هادي ، ١٩

 .  ٤٥، عدد   ١٣، المجلد والادار�ة 
 المعدل.   ١٩٤٦. قانون العلامات التجار�ة الفیدرالي الامر�كي ( قانون لا نهام ) ٢٠
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 . ١٩٤٨) لسنة  ١٣١. القانون المدني المصري رقم( ٢١
 المعدل    ١٩٥٧) لسنة  ٢١. قانون العلامات والب�انات التجار�ة العراقي رقم ( ٢٢
 المعدل .  ١٩٥١لسنة  ٤٠. القانون المدني العراقي رقم  ٢٣
 . ١٩٨٥) لسنة   ٥. القانون المدني الاماراتي رقم ( ٢٤
 . ١٩٩٩) لسنة  ٣٤. قانون العلامات التجار�ة الأردني المعدل رقم (٢٥
 المعدل .   ٢٠٠٢) لسنة  ٨٢. قانون الملك�ة الفكر�ة المصري رقم (٢٦
 . ٢٠٢١ ) لسنة ٣٦. قانون العلامات التجار�ة الاماراتي الاتحادي رقم ( ٢٧
 . ٢٠٢٣. مشروع قانون حما�ة الملك�ة الفكر�ة العراقي لسنة ٢٨
 . ١٨٨٣. اتفاق�ة �ار�س لحما�ة الملك�ة الصناع�ة لعام ٢٩
 . ١٩٩٤. اتفاق�ة تر�س لعام ٣٠
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