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 استخدامات وسائل الإعلام الرقمي وعلاقتها بتنمية المهارات الإعلامية
 لطلبة كليات الإعلام في الجامعات العراقية

 ليث عبدالستار عيادة اللهيبيأ.م.د. 
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 : ستخلصم

تتحدد مشكلة البحث في تحديد مدى تأثير استخدام طلبة كليات الإعلام 
لوسائل الإعلام الرقمي على تنمية مهاراتهم الإعلامية، وقد اعتمد الباحث على 
المنهج المسحي الكمي مستخدماً استمارة الاستبيان عبر شبكة الانترنت )الاستبيان 

( مفردة من طلبة 044ية قوامها )الالكتروني( كأداة لجمع البيانات من عينة عمد
كليات الإعلام في جمهورية العراق الذين يستخدمون أو يعتمدون على وسائل الإعلام 

 والثقافية والاقتصادية، كما استند الباحث الاجتماعيةالرقمي من مختلف المستويات 
 في الاطار النظري للبحث على مدخل الاستخدامات والتأثيرات. 

: إن الغالبية العظمى من طلبة أبرزهاجملة من النتائج وتوصل البحث الى 
( دائماً ما يستخدمون وسائل الإعلام %9،,5كليات الإعلام )عينة البحث( بنسبة )
يعتمدون على وسائل الإعلام الرقمي بدرجة  الرقمي، وأن غالبية طلبة كليات الإعلام

ي قد احتل الصدارة (. فضلًا عن إن الهاتف الذك%24،6كبيرة حيث بلغت نسبتهم )
من حيث الأجهزة الرقمية التي يفضل طلبة كليات الإعلام التصفح من خلالها على 

(. وأن غالبية طلبة كليات الإعلام )عينة البحث( %55وسائل الإعلام الرقمي بنسبة )
لديهم اسباب بدرجة مرتفعة تدفعهم لاستخدام وسائل الإعلام الرقمي حيث بلغت 

دائماً ما يقومون بالتفاعل مع زملائهم عبر وسائل الإعلام (، و %,،,2نسبتهم )
(، ويثقون بدرجة متوسطة في المعلومات المنشورة %2,الرقمي حيث كانت نسبتهم )

 (. %22على وسائل الإعلام الرقمي حيث بلغت نسبتهم )
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Abstract: 

The research problem is defined by determining the 
extent to which media college students' use of digital media 
contributes to the development of their media skills. In this 
study, the researcher employed a quantitative survey method, 
using an online questionnaire as a data collection tool. The 
sample consisted of 400 purposively selected students from 
media colleges across the Republic of Iraq who use or rely on 
digital media, representing various social, cultural, and 
economic backgrounds. The theoretical framework of the study 
is based on the "Uses and Effects" approach. 

The study reached several key findings, most notably: 
the vast majority of media college students (93.5% of the 
sample) always use digital media. Furthermore, a significant 
proportion of the students (60.2%) heavily rely on digital media. 
The smartphone ranked highest among the digital devices 
preferred by students for browsing digital media, with a usage 
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rate of 99%. Additionally, a large percentage of students 
(67.3%) reported having strong motivations for using digital 
media. A high proportion (76%) regularly interact with their 
peers through digital media, and 66% of them have a moderate 
level of trust in the information published on these platforms. 
Keywords: Digital media, digital communication, uses and 
effects approach, media skills 

 مقدمة: 
احدثت التطورات التكنولوجية الحديثة في منتصف التسعينات من القرن 
الماضي، نقلة نوعية وثورة حقيقية في عالم الاتصال، عن طريق انتشار شبكة 

، العالم المترامية بفضائها الواسعالانترنت في كافة أرجاء العالم، وربط اجزاء هذا 
ومهدت الطريق لكافة المجتمعات للتقارب والتعارف وتبادل الآراء والافكار والرغبات، 
وأفاد كل متصفح لهذه شبكة من الوسائط المتعددة المتاحة من خلالها، وأصبحت 

ية، نأفضل وسيلة لتحقيق التواصل بين الافراد والجماعات، ثم ظهرت المواقع الالكترو 
والمدونات الشخصية ومواقع المحادثة، التي غيرت مضمون وشكل الإعلام الحديث، 
وخلقت نوعاً من التواصل بين اصحابها ومستخدميها من جهة، وبين المستخدمين 

 انفسهم من جهة اخرى. 
واصبح العالم يعيش في القرن الواحد والعشرين عصر الإعلام الرقمي المعلوماتي 

التكنولوجيا التي توفر المعلومات اكثر من الصور المرئية، واقل حيث يعتمد على 
من المصادر المطبوعة، واصبحت وسائل الإعلام الرقمية والاتصالات عبر الانترنت 

، خاصة في حياة الشباب فهم يتواصلون ويتشاركون بالنص مع اصدقائهم اكثر انتشاراً 
اصل الاجتماعي، ومواقع تبادل من خلال هواتفهم الخلوية، والانترنت ومواقع التو 

 الفيديوهات على موقع اليوتيوب.  أحدثملفات الفيديو، ومشاهدة 
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الرقمي ووسائله في سرعة التواصل مع الآخرين عبر شبكاتها  وتكمن اهمية الاعلام
المتنوعة، فضلًا عن طبيعة عرض المعلومات سواء من خلال الصورة او الصوت 

من وسائل الوسائط المتعددة، مما نمى شعبيتها في  او الفيديو او اي وسيلة اخرى
الآونة الاخيرة، حيث استطاعت التأثير على فئات متنوعة من مستخدميها، كما 
استطاعت أن تغطي احداثاً كثيرة سواء في المجالات الاجتماعية او التعليمية او 

ر ليس اضالسياسية او الاقتصادية او اي مجالات اخرى، وقد اصبحنا في وقتنا الح
فقط مستخدمين لوسائل الاعلام الرقمي، وانما مغذيين لها واشخاص مؤثرين فيها 

   بالأحداث المحيطة بنا. 
ولم يعد دور الإعلام الرقمي ووسائله قاصراً على التواصل مع الاصدقاء 
وتبادل النقاشات الاجتماعية والسياسية فحسب، فقد تجاوز دورها ذلك بكثير، حيث 

عديدة في استغلال الإعلام الرقمي ووسائله للترويج لمنتجاتها والتواصل بدأت شركات 
مع الجمهور المستهدف، كما استخدمتها الحكومة لنشر البيانات والمعلومات وتلقي 

 الآراء والتعليقات من قبل افراد المجتمع. 
اما على الصعيد الأكاديمي، فيمكن للإعلام الرقمي ووسائله ان يساعد الطلبة في 
مجالات التنمية الذاتية والابداع وتعزيز المعرفة وتبادل المعلومات وزيادة مهارات 
التقنية لديهم، ومن هنا جاءت هذه الفكرة للباحث في هذا البحث والتي تركزت حول 
)الدور الذي يقوم فيه الإعلام الرقمي بوسائله في تنمية المهارات الإعلامية لدى طلبة 

 عات العراقية(.  كليات الاعلام في الجام
 المبحث الأول: منهجية البحث

 مشكلة البحث: أولًا: 
)مدى تأثير استخدام طلبة كليات الإعلام تتحدد مشكلة البحث الحالي في 

 ،في الجامعات العراقية لوسائل الإعلام الرقمي على تنمية مهاراتهم الإعلامية(
وسيتم ذلك من خلال رصد معدلات استخدام واعتماد طلبة كليات الاعلام في 
جمهورية العراق على وسائل الاعلام الرقمي، ودوافع هذا الاستخدام، ومعرفة طريقة 
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استخدامهم لهذه الوسائل، وابرز وسائل الاعلام الرقمي التي يفضلون استخدامها، 
هم ستخدامهم لهذه الوسائل، وقياس درجة ثقتوتحديد النشاطات التي يقومون بها عند ا

في المعلومات المنشورة على هذه الوسائل، ومدى تأثير استخدامهم لهذه الوسائل على 
استخدامهم لوسائل الاعلام الاخرى، ورصد تقييمهم لوسائل الاعلام الرقمية من حيث 

هم لوسائل خدامالايجابيات والسلبيات، واخيراً الكشف عن التأثيرات الناتجة عن است
 الاعلام الرقمي على تنمية مهاراتهم الاعلامية. 

 ثانياً: تساؤلات البحث: 
ما معدلات استخدام واعتماد طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في  .1

 الجامعات العراقية على وسائل الاعلام الرقمي، وما دوافع هذا الاستخدام؟ 
ما طريقة استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في الجامعات العراقية  .6

لوسائل الاعلام الرقمي، وما ابرز وسائل الاعلام الرقمي التي يفضلون 
 استخدامها؟ 

ما النشاطات التي يقوم بها طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في الجامعات  .,
 مي؟ العراقية عند استخدام وسائل الاعلام الرق

ما مدى ثقة طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في الجامعات العراقية  .0
 بالمعلومات المنشورة على وسائل الاعلام الرقمي؟ 

ما مدى تأثير استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في الجامعات  .9
 العراقية لوسائل الاعلام الرقمي على استخدامهم لوسائل الاعلام الاخرى؟ 

ما تقييم طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في الجامعات العراقية لوسائل  .2
 والسلبيات(؟  -الاعلام الرقمي من حيث )الايجابيات

ما التأثيرات الناتجة عن استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في  .,
 الجامعات العراقية لوسائل الاعلام الرقمي على تنمية مهاراتهم الاعلامية؟ 

ا السمات الديموغرافية لطلبة كليات الاعلام )عينة البحث( الذين يستخدمون م .8
 او يعتمدون على وسائل الاعلام الرقمي؟ 
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  ثالثاً: فروض البحث:
الفرض الاول: توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة احصائية بين معدلات  -

ية قاستخدام واعتماد طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في الجامعات العرا
 على وسائل الاعلام الرقمي والتأثيرات الناتجة عن تنمية مهاراتهم الاعلامية. 

الفرض الثاني: توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة احصائية بين مدى ثقة طلبة  -
كليات الاعلام )عينة البحث( في الجامعات العراقية بالمعلومات المنشورة 

 ية. جة على تنمية مهاراتهم الاعلامعلى وسائل الاعلام الرقمي والتأثيرات النات
الفرض الثالث: توجد فروق ذات دلالة احصائية بين تقييم طلبة كليات  -

الاعلام )عينة البحث( في الجامعات العراقية لوسائل الاعلام الرقمي من 
والسلبيات( والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم  -حيث )الايجابيات

 الاعلامية. 
توجد فروق ذات دلالة احصائية بين طلبة كليات الاعلام الفرض الرابع:  -

)عينة البحث( بحسب خصائصهم الديموغرافية )النوع، المرحلة الدراسية، 
المستوى الاقتصادي الاجتماعي( في التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم 

 الاعلامية نتيجة استخدامهم لوسائل الاعلام الرقمي. 
 أهداف البحث: رابعاً: 

تحديد مدى تأثير استخدام طلبة يسعى البحث الى تحقيق هدف رئيس وهو )
كليات الاعلام في الجامعات العراقية لوسائل الاعلام الرقمي على تنمية مهاراتهم 
الاعلامية(، وينبثق من هذا الهدف عدد من الاهداف الفرعية يمكن اجمالها على 

 النحو التالي: 
رصد معدلات استخدام واعتماد طلبة كليات الاعلام في الجامعات العراقية  .1

 على وسائل الاعلام الرقمي، ودوافع هذا الاستخدام. 
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قياس درجة ثقة طلبة كليات الاعلام في الجامعات العراقية في المعلومات  .6
المنشورة على وسائل الاعلام الرقمي ومدى تأثير استخدامهم لهذه الوسائل 

 ستخدامهم لوسائل اعلام اخرى. على ا
معرفة تقييم طلبة كليات الاعلام في الجامعات العراقية لوسائل الاعلام  .,

 الرقمية في جمهورية العراق من حيث الايجابيات والسلبيات. 
الكشف عن التأثيرات الناتجة عن استخدام طلبة كليات الاعلام في الجامعات  .0

مهورية العراق على تنمية مهاراتهم العراقية لوسائل الاعلام الرقمي في ج
 الاعلامية. 

 أهمية البحث: خامساً: 
تكمن اهمية البحث في انه يدخل ضمن البحوث التي تتناول دور التطور 
التكنولوجي في تنمية المهارات الاعلامية ولهذا تنبع اهمية البحث من عدة نقاط 

 اهمها ما يلي: 
 ة عند استخدامهم لتكنولوجيا الاتصالفتح الآفاق امام طلبة الجامعات العراقي .1

قبل م لتحديات المستلمجالات اخرى جديدة تفي بمتطلبات الحياة ومواجهته
 التي ستواجههم فيما يخص العمل بمجال الاعلام. 

والعاملين والمختصين في مجال الاعلام الرقمي  للأكاديميينيقدم هذا البحث  .6
راقية ودوافعهم المتصلة بحاجة طلبة كليات الاعلام في الجامعات الع

باستخدام تكنولوجيا الاعلام الرقمي ووسائله لتحسين برامج الخدمة المقدمة 
 اليهم وفقا للدراسة الميدانية. 

تسليط الضوء على اهمية استخدام وسائل الاعلام الرقمي التي تعزز من  .,
قدرات الطلبة بشكل عام وطلبة كليات الاعلام في الجامعات العراقية بشكل 
خاص في تعلم المهارات المتنوعة بشكل عام والمهارات الاعلامية بشكل 

 خاص. 
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 دراسات سابقة: : سادساً 
لأبحاث العلمية لموضوع البحث من المراحل تعد مراجعة الدراسات السابقة وا

المهمة والأساسية التي يتحتم القيام بها، وذلك لدورها في تعميق موضوع البحث 
ضافة أبعاد جديدة بما يساعد على معرفة البحوث التي تناولت متغيرات البحث  وا 
ويحدد الإضافة المعرفية التي سيضيفها البحث في الموضوع الذي سيتناوله، ومن 

ف تتم سو  خلال رصد بعض من ابرز الأدبيات السابقة ذات الصلة بموضوع البحث
المراجعة على محور واحد بعنوان الدراسات التي تناولت علاقة الاعلام الرقمي او 

 ( )وعلى النحو الآتياحد وسائله بتنمية المهارات 
  (2022)دراسة سوزان يوسف احمد القليني، وآخرون 

تسعى الدراسة الى الكشف عن العلاقة بين التعرض للمضامين على احد وسائل 
الاعلام الرقمي وتنمية المهارات لدى الجمهور، وتوصلت الدراسة الى وجود علاقة 
ارتباطية ذات دلالة احصائية بين كثافة تعرض المبحوثين لمضامين التنمية البشرية 

وتيوب( وبين درجاتهم على مقياس ي -على مواقع التواصل الاجتماعي )فيسبوك
 ( 62,-625: 6466المهارات الاجتماعية.  )القليني، سوزان؛، 

  دراسةSvitlana Mykytiuk, et.al  (2022)  
تسعى الدراسة للكشف عن دور الاعلام الرقمي او احد وسائله في تنمية المهارات 
المختلفة لدى الجمهور، فقد بينت الدراسة ان درجات التحصيل كانت اعلى للمجموعة 
التجريبية مقارنة بالمجموعة الضابطة من حيث توسيع المفردات، وزيادة الالمام بقواعد 

ارات التفاعلية وادارة الخطاب والنطق، مما يؤكد على اللغة الانكليزية وتطوير المه

                                                           
()  ،ستتفاوت طريقة عرض كل دراسة وفقاً لدرجة الاستفادة منها على المستويين النظري والمنهجي

وقد فضل الباحث أن يربط بين الدراسات على اساس أهميتها الموضوعية، واعتمد أسلوب 
عرض الدراسات حسب التتبع الزمني من الأحدث إلى الأقدم وهو أحد الأساليب المتبعة في 

 لعلمي. مناهج البحث ا
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                                 الدور الفعال الذي يقوم به الفيسبوك في تنمية مهارات التحدث باللغة الانكليزية. 
(Mykytiuk, Svitlana;, 2022: 109-133)  

  ،( 2024)دراسة فهد بن سليم سالم الحافظي 
عن العلاقة بين حجم الدعم الالكتروني وتنمية  تسعى الدراسة للكشف

المهارات لدى الجمهور، فقد بينت الدراسة وجود تأثير كبير للدعم الالكتروني في 
-25: 6461)الحافظي، فهد؛، ججارات البرمجة. تنمية الجوانب المعرفية والادائية لمه

89)  
 ( ،2024دراسة صفا محمود عثمان ) 

تسعى الدراسة للكشف عن انشطة الجمهور المستخدمة على الاعلام الرقمي 
او احد وسائله، فقد بينت الدراسة تحقق القدرة على التواصل مع الاخرين وسهولة 

-,06: 6461)عثمان، صفا؛،  . التعبير عن وجهة نظرهم عبر موقع الانستجرام 
0,,) 
 دالحي حسن درار، دراسة الصديق عبدالصادق البدوي بلة، أميرة عب

(2024) 
تسعى الدراسة للكشف عن مستوى الفروق المعنوية لدى الجمهور في تنمية المهارات، 
فقد توصلت الدراسة الى وجود فروق ذات دلالة احصائية بين متوسط درجات الطلاب 
في اختبار قياس مهارات الخط العربي )الوضوح، التناسق، الجمال( في الامتحان 

 مجموعة التجريبية والمجموعة الضابطة لصالح المجموعة التجريبية. البعدي بين ال
  ( 1,0-105: 6461)بلة، الصديق، درار، اميرة؛،                           

 ( ،2020دراسة سلوى يحيى محمد الحداد ) 
تسعى الدراسة للكشف عن مستوى الفروق المعنوية لدى الجمهور في تنمية المهارات، 

الى عدم وجود فروق ذات دلالة احصائية لدور مواقع التواصل فقد توصلت الدراسة 
الاجتماعي في تنمية المهارات الحياتية لدى الطلبة وفقاً لمتغير الجنس او التخصص 

  ( ,5-29: 6464وى؛، )الحداد، سل او المستوى الدراسي.
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 ( ،2020دراسة سليمان احمد سليمان حرب، اسماعيل عمر علي حسونة ) 
تسعى الدراسة للكشف عن دور الاعلام الرقمي او احد وسائله في تنمية 
المهارات المختلفة لدى الجمهور، وقد بينت الدراسة وجود فرق دال احصائياً بين 

اءة قناة ق البعدي، مما يؤكد على فاعلية وكفالقياسين القبلي والبعدي ولصالح التطبي
التدريب عبر قناة يوتيوب في تنمية مهارات تصميم المقياس الالكتروني لدى طالبات 

: 6464)حرب، سليمان، حسونة، اسماعيل؛،  كلية التربية في جامعة الاقصى بغزة.
645-602 ) 
  دراسةMohamed Elzomor, et.al  2020) ) 

تسعى الدراسة للكشف عن دور الاعلام الرقمي او احد وسائله في تنمية 
المهارات المختلفة لدى الجمهور، وقد كشفت الدراسة عن فعالية منصات التواصل 
الاجتماعي في تعزيز المهارات وزيادة المشاركة والاهتمام المستمر بدورات ادارة 

الاجتماعي تؤدي الى احداث  البناء، كما انها اوضحت ان تكامل منصات التواصل
تأثير ايجابي على الطلاب والذي اصبح ممكناً من خلال التعرض الواقعي لقضايا 

  (Elzomor, Mohamed, et.al;, 2020)تعليم البناء.                   
  ( 2020حليمة علي محمد الوشاح، )دراسة 

ة في تنميتسعى الدراسة للكشف عن دور الاعلام الرقمي او احد وسائله 
المهارات المختلفة لدى الجمهور، وقد بينت الدراسة الى وجود فروق ذات دلالة 

( في المتوسط الحسابي لمجموعتي الدراسة في 4،49عند مستوى الدلالة ) احصائية
كل من اختبار مهارة القراءة واختبار مهارة الكتابة لصالح المجموعة التجريبية التي 

بتوظيف الفيسبوك لتنمية  fighting global warmingدرست محتوى الوحدة الثانية 
 ( 6464حليمة؛،  مهارة القراءة ومهارة الكتابة.  )الوشاح،

  دراسةTamalika Bhowmick, Shuvankar Madhu  (2020)  
تسعى الدراسة للكشف عن دور الاعلام الرقمي او احد وسائله في تنمية 
المهارات المختلفة لدى الجمهور، فقد افادت الدراسة بأن معزم الابحاث الاولية في 
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ة ها في الغالب تأثيرات ايجابيهذا المجال اشارت الى ان مواقع التواصل الاجتماعي ل
على الحياة الاجتماعية والرفاهية، فقد زاد مستخدمو المواقع الاجتماعية من رأس 
المال الاجتماعي والدعم الاجتماعي والشعور بالانتماء للمجتمع، فيمكن لمواقع 
التواصل الاجتماعي زيادة السعادة والاهتمام بدائرتنا الاجتماعية من خلال رعاية 

وير مهاراتنا الاجتماعية، لكن كل هذا يتوقف على يد المستخدم، فالاستخدام وتط
 رط لوسائل التواصل الاجتماعي ضار. المف

(Bhowmick, Tamalika, Madhu Shuvankar;, 2020: 1068-1075) 
 ( 2041الامير صحصاح فايز فراج، هبة محمد فهمي العطار ) دراسة 

تسعى الدراسة للكشف عن العلاقة بين استخدام الجمهور لاحد وسائل الاعلام 
الرقمي وتنمية المهارات لدى الجمهور، فقد بينت الدراسة وجود علاقة ارتباطية دالة 
احصائياً بين استخدام الشباب السعودي لمواقع التواصل الاجتماعي وتنمية المهارات 

  ( 669-1,4: 6415ر، العطار، هبة، الاتصالية لديهم.    )فراج، الامي
  دراسةNiken Dwiretno Galuh Agrikaltarini, et.al  2019)) 

تسعى الدراسة للكشف عن دور الاعلام الرقمي او احد وسائله في تنمية 
المهارات المختلفة لدى الجمهور، فقد اكدت الدراسة على تطوير الطلاب لمهاراتهم 

دراسة وفحص الكتابات القصصية لاقرانهم المنشورة التحليلية من خلال نشاطهم في 
على الانستجرام وميزة التعليق او التعقيب الخاص بأقرانهم على الانستجرام. 

(Agrikaltarini, Niken:, 2019: 45-60)  
 ( 2041دراسة أمل جودة محمد ) 

تسعى الدراسة للكشف عن دور الاعلام الرقمي او احد وسائله في تنمية  
المهارات المختلفة لدى الجمهور، فقد بينت الدراسة فاعلية استراتيجية التعلم 
الالكتروني )الفردي والجماعي( القائمتان على استخدام الخرائط الذهنية الرقمية في 

يجية لمعرفة المصري، وافضلية استراتتنمية معارف الطلاب لمهارات البحث في بنك ا



 هـ4117-0202لعاشر/كانون الأول/رجب/العدد االخامس/المجلد  /السنة الرابعة/مجلة إيڤي لي للعلاقات العامة 
 ج

 
 441 

التعلم الفردي القائم على الخرائط الذهنية الرقمية في تنمية مهارات البحث للطلاب 
 ( 121-59: 6418، في بنك المعرفة. )محمد، امل؛

  دراسةNi Made Anggi Arlina Putri  (2018)  
ية تنمتسعى الدراسة للكشف عن دور الاعلام الرقمي او احد وسائله في 

المهارات المختلفة لدى الجمهور، فقد بينت الدراسة أن مواقع التواصل الاجتماعي 
زودت الطلاب بعملية تعلم افضل من خلال مجموعة متنوعة من موارد الوسائط 
المتعددة التي تعزز استراتيجيات التعلم المستقل وتحسن من تحصيلهم للكتابة باللغة 

     (Putri, Ni Made;, 2018: 140-145)الانجليزية. 
 ( 2041دراسة سلامة عبدالعزيز السيد الخولي ) 

تسعى الدراسة للكشف عن مستوى الفروق المعنوية لدى الجمهور في تنمية 
المهارات، فقد بينت الدراسة وجود فروق ذات دلالة احصائية لصالح التطبيق البعدي 

 لادوات البحث، في تنمية مهارات التفكير الابداعي ومهارات التعلم التشاركي. 
 ( 994-961: 6418)الخولي، سلامة؛،  

 على الدراسات السابقة والاستفادة منها: التعليق 
تمحورت الدراسات السابقة نحو دور وسائل الاعلام الرقمي في تنمية 
المهارات المختلفة لدى الجمهور، وقد استعرضت هذا المحور هذه النوعية من 
الدراسات حيث دور مواقع التواصل الاجتماعي او احد وسائلها في تنمية اي مهارة 

ولكن أغلبية الدراسات وخصوصاً الدراسات الاجنبية اقتصرت على  لدى الجمهور،
المهارات الخاصة بالقراءة والتحدث والكتابة باللغة الانكليزية، اما عن باقي الدراسات 
فقد تنوعت بين المهارات الاجتماعية ومهارات البحث ومهارات الاتصال، ولكن لم 

دور الذي تقوم به جميع وسائل توجد دراسة من ضمن هذه الدراسات جمعت بين ال
الاعلام الرقمي في تنمية مهارات الجمهور بشكل عام والمهارات الاعلامية لطلاب 

تأثيرات تعرضهم لها بشكل مستمر بحكم الدراسات الاعلام بشكل خاص وفي ظل 
الاكاديمية لهم في المرتبة الاولى والحياة الاجتماعية الخاصة بهم في المرتبة الثانية، 
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الموضوع من حيث ان فئة  لأهميةا ما سيقوم به الباحث في هذا البحث نظراً وهذ
قبالهم على استخدام  الشباب باعتبارهم شريحة هامة وقطاعاً فاعلًا في المجتمع، وا 
وسائل الاعلام الرقمي المختلفة لاستقصاء المعلومات منها، وما يتضمن ذلك من 
مخاطر خصوصاً وسائل الاعلام الرقمي سلاح ذو حدين فكما توجد لها تأثيرات 

ا د لها ايضاً تأثيرات سلبية وهذا ما سيقوم به الباحث بتناوله في هذايجابية على الفر 
 البحث. 
  نوع البحث ومنهجه:سابعاً: 

يعد هذا البحث من الدراسات الوصفية ويعتمد على المنهج المسحي الكمي، 
فالمسح ينصب على دراسة اشياء موجودة بالفعل وقت اجراء البحث، في مكان معين 

اعد على فهمها او اصدار الاحكام بشأنها، وقد تم اعتماد المسح وزمان معين، بما يس
 الوصفي التفسيري في البحث الحالي. 

  أدوات البحث:ثامناً: 
استخدم الباحث استمارة الاستبيان عبر الانترنت )الاستبيان الالكتروني( كأداة 

يانات ب ليب التي تستخدم في جمعلجمع البيانات، باعتبار ان الاستبيان احد الاسا
مباشرة من العينة المختارة، وذلك عن طريق توجيه مجموعة من الاسئلة المحددة، 
وذلك بهدف التعرف على حقائق معينة او وجهات نظر المبحوثين واتجاهاتهم او 

 الدوافع والمؤثرات التي تدفعهم الى تصرفات سلوكية معينة. 
وللتأكد من مدى صلاحية هذه الاداة في جمع بيانات البحث قام الباحث باختبار 

، حيث اعتمد الباحث على الصدق الظاهري لقياس مدى صدق صدق مقياس البحث
اداة جمع البيانات )الاستبيان الالكتروني( لمعرفة ما اذا كانت الاداة تقيس ما ينبغي 
ان تقيسه وذلك من خلال الفحص المدقق لكل بند / سؤال والتأكد من ان البنود سليمة 

لوب قياسه في اطار من حيث المحتوى والصياغة، بحيث تقيس الجوانب المط
 الموضوع الاساسي. 
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كما قام الباحث بعرض الاستمارة على عدد من المحكمين والمتخصصين في مجال 
للتحقق من صدق الاداة ومدى صلاحيتها  ()الاعلام والعلاقات العامة والاعلان 

لتحقيق اهداف البحث الميدانية واختبار فروضه، وقد قام السادة المحكمون بتعديل 
ستمارة وصياغة الاسئلة وترتيبها وتنظيمها، وتم تعديل الاستمارة وفقاً لهذه الا

التعديلات والمقترحات التي اتفق عليها معظم الاساتذة المحكمين، وتم صياغة 
 الاستمارة في صورتها النهائية. 

ايضاً من خلال اعادة تطبيق استمارة الاستبيان الخاصة  اختبار الثباتوقد تم اجراء 
( من اجمالي %14( مفردة من المبحوثين انفسهم بواقع )04ة الاعلام على )بطلب

حجم العينة وتم حساب الثبات باستخدام معامل )ارتباط بيرسون( بين التطبيقين 
( وهي نسبة ثبات مرتفعة في 4،8,9)القياسين الاول والثاني( حيث بلغت قيمته )

 اسئلة المقاييس. 
                                                           

    تم ترتيب اسماء السادة المحكمين حسب الحروف الأبجدية 
 كلية  -قسم الصحافة والإعلام –تخصص إعلام صحافة –أ.د. أحمد عرابي حسين الترك

 فلسطين.  –الجامعة الإسلامية بغزة -الآداب
  امعة الج –كلية التربية الأساسية  -تخصص إعلام جماهيري –أ.د. رائد حسين عباس الملا

 المستنصرية.
  جامعة  –كلية الآداب  -قسم الإعلام  –تخصص إعلام صحافة  –أ.د. سعد سلمان عبدالله

 تكريت. 
  لام كلية الإع –رئيس قسم الصحافة  –تخصص إعلام صحافة  –أ.د. شريف درويش اللبان

 جامعة القاهرة.  –
  جامعة أهل  -قسم الصحافة –تخصص إعلام صحافة  –أ.د. عادل خليل مهدي الزبيدي

 البيت. 
  كلية الآداب  –رئيس قسم الإعلام  –تخصص إعلام صحافة  –أ.د. فريد صالح فياض– 

 جامعة تكريت. 
  الإعلام  كلية –قسم الصحافة  –تخصص صحافة وتكنولوجيا اتصال  –أ.د. ماجد سالم تربان

  الأقصى غزة. جامعة  –
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 حث في طلبة كليات الاعلام في الجامعات مجتمع البحث: يتمثل مجتمع الب
 العراقية بجمهورية العراق . 

 ( مفردة من طلبة كليات 044عينة البحث: تمثلت عينة البحث الميدانية في )
الاعلام في الجامعات العراقية الذين يستخدمون او يعتمدون على وسائل 

ادية، قتصالاعلام الرقمي من مختلف المستويات الاجتماعية والثقافية والا
وقد تم اختيار هذه العينة بشكل عمدي، فهي عينة عمدية اي ان العينة قد 

 تم اختيارها بناءً على مواصفات معينة حددها البحث. 
 ( ,,1: 6416)علام؛، 

وهناك مجموعة من المبررات التي تم على اساسها اختيار عينة البحث الميدانية وهي 
 كالتالي: 

 انهم يستخدمون او يعتمدون على وسائل الاعلام الرقمي.  -
انهم من مختلف المستويات الاقتصادية والاجتماعية والتعليمية، وبالتالي  -

 اخلال العوامل الديموغرافية له تأثير ام لا. كان  إذاسيتعرف الباحث 
 المبحث الثاني: الاطار النظري 

 (  )مدخل الاستخدامات والتأثيرات
ا البحث في اطاره النظري الى مدخل الاستخدامات والتأثيرات، في كيفية يستند هذ

انتقاء افراد الجمهور للرسائل الاتصالية بطرق نشطة طبقاً لاحتياجاتهم الخاصة، 
وانهم يقومون باختيارات واعية من المحتوى الاتصالي وينتقون ما يشاهدونه مما ساهم 

كل تي تستند الى حاجة افراد الجمهور بشفي خلق تنوع في التأثيرات الاتصالية ال
 ( 606: 6440)مكاوي، السيد،  اساسي.

مؤكداً على انه تحت ظروف معينة وضمن اطر مشاهدة محددة، فان عملية المشاهدة 
قد تختلف، وبالتالي فان تأثيراتها ستكون مختلفة، خاصة طبقاً لمتغير ثالث مختلف 

  (Rouner;, 1984: 168-174)   في طبيعته الا وهو متغير نشاط الجمهور 
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وقد قام مدخل الاستخدامات والتأثيرات بتغيير الطرق التقليدية للتفكير في 
الاتصالية من خلال دراسته لكيفية استقبال الجمهور للرسائل الاتصالية بطرق السيد،الت

  (Eldridge;, et.al, 1997: 126)نشطة طبقاً لاحتياجاتهم الخاصة.   
ويحاول الاتجاه الحديث في البحوث الاعلامية المزج بين الاستخدامات والتأثيرات 
مفترضاً ان افراد الجمهور يبحثون عن وسائل الاتصال للحصول على معلومات 
معينة، وبحصولهم عليها فإنهم يبدأون في التصرف بطريقة معينة بناءً على هذه 

لمزيد منها، وهكذا تستمر العملية        المعلومات، ثم يرجعون للوسيلة للحصول على ا
(Lorimer, Scannell;, 1994: 162)  

ومدخل الاستخدامات والتأثيرات لا يفترض وجود علاقة مباشرة بين الرسائل والتأثيرات 
الاتصالية، ولكنه يفترض بدلًا من ذلك ان افراد الجمهور يضعون الرسائل الاتصالية 

الاستخدامات تعمل كمتغيرات وسيطة في عملية  موضوع الاستخدام، وان مثل هذه
  (Littlejohn, Foss;, 2010: 223)التأثير.  

حيث توجد قائمة من العوامل الاجتماعية والنفسية التي تتوسط تأثيرات السلوك 
الاتصالي لأفراد الجمهور، فعندما يشاهد شخص ما مضموناً اتصالياً معيناً، فإن 

ا المضمون تعتمد على شخصية الفرد وظروفه الاجتماعية ردود فعله او استجاباته لهذ
والمواقف النفسية السابقة التي مر بها، كما ان المشاهد يجب ان يولي أولًا انتباهاً 
للرسائل الاتصالية حتى يتأثر بها او تؤثر هي عليه، وتعد الخيارات الشخصية 

تخدام ج او تأثيرات اسوالاختلافات الفردية مؤثرات قوية تتوسط كل من انماط ونتائ
وسائل الاتصال، وينتج عن افتقاد المبادرة الفردية الكافية من قبل افراد الجمهور في 
تعاملهم مع وسائل الاتصال تأثيرات قوية للرسائل الاتصالية عليهم، وبالتالي حاول 
الباحثون تحليل كيف ان الخلفيات والدوافع ومستويات التعرض المختلفة لأفراد 

 ر تؤثر على النتائج او التأثيرات المختلفة للتعرض. الجمهو 
 (Bryant, et.al;, 2012: 130-133)  
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وقد طور باحثوا الاتصال نماذج تفسير العلاقة بين الاستخدامات والتأثيرات 
الاتصالية، والتي كانت موضوع التركيز الرئيسي لمدخل الاستخدامات والتأثيرات، 

 ومنها ما يلي: 
 . 15,0ائي: وهو الذي وضعه العالمان )ماكلويد وبيكر( عام النموذج الاجر  -
نموذج توقع القيمة: وهو الذي وضعه العالمان )بالمجرين ورابيون( عام  -

1589 . 
نموذج الاستخدامات والاعتماد: وهو الذي قدمه العالمان )روبين وويندال(  -

 . 1582عام 
ضعه كلًا من نموذج البحث عن الاشباعات ونشاط الجمهور: وهو الذي و  -

  (Eldridge;, 1997: 126). ,158)روبين وبيرس( عام 
وقد اقترح مدخل الاستخدامات والتأثيرات انه يجب ان يتم الربط بين 
استخدامات الجمهور لوسائل الاتصال والتأثيرات الناتجة عن القرارات والسلوكيات 

ع في ، على الوضالفردية لأفراد الجمهور تجاه هذه الوسائل ومضامينها المختلفة
الاعتبار ايضاً العوامل الخاصة بالمضمون وما يقدم من خلاله، فمن غير الممكن 
الاجابة عليها التساؤلات الخاصة بالدوافع الشخصية لأفراد الجمهور دون الرجوع الى 

  (McQuail, Deuze;, 2020: 384)وسائل الاتصال وما تقدمه من مضامين.   
وقد استخدم الباحث مدخل الاستخدامات والتأثيرات بهدف رصد معدلات استخدام 
واعتماد طلبة كليات الاعلام في الجامعات العراقية على وسائل الاعلام الرقمي، 
ودوافع هذا الاستخدام، ومعرفة طريقة استخدامهم لهذه الوسائل، وابرز وسائل 

ديد النشاطات التي يقومون بها عند الاعلام الرقمي التي يفضلون استخدامها، وتح
استخدامهم لهذه الوسائل، وقياس درجة ثقتهم في المعلومات المنشورة على هذه 
الوسائل، ومدى تأثير استخدامهم لهذه الوسائل على استخدامهم لوسائل الاعلام 
الاخرى، ورصد تقييمهم لوسائل الاعلام الرقمية من حيث )الايجابيات، والسلبيات( 
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اً الكشف عن التأثيرات الناتجة عن استخدامهم لوسائل الاعلام الرقمي على واخير 
 تنمية مهاراتهم الاعلامية. 

 المبحث الثالث: الدراسة الميدانية
وقد وزعت عينة البحث من حيث الخصائص الديموغرافية للمبحوثين على النحو 

 المبين بالجدول التالي: 
 ( خصائص عينة البحث4) جدول

 % تكرار  البيانات الشخصية 
 
 النوع

 ,2 696 ذكر
 ,, 108 انثى 

 400 100 المجموع 
 
 

 المرحلة الدراسية

 15 2, الاولى 
 5،8 5, الثانية
 5،6 ,, الثالثة 
 26 608 الرابعة 

 400 100 المجموع 
 

 متوسط دخل الاسرة 
 12،9 22 الف دينار  694444أقل من 

 1444444الى  694444من 
  مليون دينار 

194 ,,،9 

مليون  1444444اكثر من 
  دينار 

180 02 

 400 100 المجموع 
 
 

 نوع السكن 

 8،,2 699 بيت 
 ,1 96 بيت في حي راقي 
 18،6 ,, بيت في حي متوسط 
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 9 64 بيت في حي شعبي 
 400 100 المجموع 

 
المستوى الاقتصادي 

 الاجتماعي 

 ,،10 ,9 منخفض
 ,،6, 1,1 متوسط 
 ,9 616 مرتفع 

 400 100 المجموع 
توضح بيانات هذا الجدول الخصائص الديموغرافية للمبحوثين )عينة البحث(      

 حيث جاءت على النحو التالي: 
(، بينما بلغت %,2من حيث النوع: بلغت نسبة الذكور ضمن عينة البحث ) -

 ( من اجمالي عينة البحث. %,,نسبة الاناث )
من حيث المرحلة الدراسية: كانت غالبية المبحوثين من طلاب المرحلة  -

(، تلتها نسبة المبحوثين من طلاب المرحلة الاولى %26الرابعة بنسبة )
( في المرتبة الثالثة للمبحوثين من %5،8) (، ومن ثم ظهرت نسبة15%)

طلاب المرحلة الثانية، أخيراً نجد أن نسبة المبحوثين من طلاب المرحلة 
 ( من اجمالي عينة البحث. %5،6الثالثة )

( %9،,,من حيث متوسط الدخل للاسرة: كانت غالبية المبحوثين بنسبة ) -
ينار( بينما مليون د 1444444الى 694444من ذوي متوسط الدخل )من 

مليون 1444444)اكثر من بلغت نسبة المبحوثين من ذوي الدخل المرتفع 
(، واخيراً نجد نسبة المبحوثين من ذوي الدخل المنخفض )اقل %02دينار( )

 ( من اجمالي عينة البحث. %12،9الف دينار( ) 694444من 
 ثمن حيث متوسط نوع السكن: كانت غالبية المبحوثين يقيمون في بيت حي -

(، في حين بلغ نسبة المبحوثين الذين يقيمون في %8،,2كانت نسبتهم )
(، بينما كانت نسبة المبحوثين الذين يقيمون في %18،6بيت بحي متوسط )
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(، واخيراً كانت نسبة المبحوثين المقيمين في بيت %,1بيت بحي راقي )
 ( من اجمالي عينة البحث. %9بحي شعبي )

الاجتماعي: كانت غالبية المبحوثين بنسبة من حيث المستوى الاقتصادي  -
( ذات المستوى الاقتصادي الاجتماعي المرتفع، بينما بلغت نسبة %,9)

(، على %,،6,المبحوثين ذات المستوى الاقتصادي الاجتماعي المتوسط )
حين بلغت نسبة المبحوثين ذات المستوى الاقتصادي الاجتماعي المنخفض 

 ( من اجمالي العينة. %,،10)
 المعالجات الاحصائية للبيانات: 

 المقاييس الوصفية: وقد اشتملت على ما يلي:  .1
 التكرارات البسيطة والنسب المئوية.  -
 المتوسط الحسابي.  -
الانحراف المعياري، وهو الذي يحدد مدى تباعد او تقارب القراءات عن  -

 وسطها الحسابي. 
( ÷ 144x الحسابيالوزن النسبي الذي يحسب من المعادلة : )المتوسط  -

 الدرجة العظمى للعبارة. 
 الاختبارات الاحصائية: وقد تضمنت هذه الاختبارات ما يلي:  .6
  (Independent-Samples T-Test)اختبار )ت( للمجموعة المستقلة  -
اختبار استقلالية العبارة ويستخدم لدراسة معنوية الفروق  (Chi square) 6كا -

  بين مجموعات المتغيرات الاسمية.
 (Oneway Analysis of Variance)تحليل التباين ذو البعد الواحد  -

  ANOVAالمعروف اختصاراً باسم 
 : وقد اشتملت على ما يلي:  Correlationمعاملات الارتباط  .,
  (Pearson Correlation Coefficient)معامل ارتباط بيرسون  -
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وذلك لتحليل بيانات  (SPSS)وقد قام الباحث بالاستعانة ببرنامج التحليل الاحصائي 
البحث الميدانية، ويتمثل مستوى الدلالة المعتمدة في البحث الحالي في كافة اختبارات 
الفروض والعلاقات الارتباطية ومعامل الانحدار في قبول نتائج الاختبارات الاحصائية 

 ( فأقل. 4،49( فأكثر، اي عند مستوى معنوية )%59عند درجة ثقة )
دى استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لوسائل ( يوضح م2جدول )

 الاعلام الرقمي
 % التكرار مدى الاستخدام

 9،,5 0,, دائماً 
 9 64 احياناً 
 1،9 2 نادراً 
 144 044 المجموع

( بأن الغالبية العظمى من طلبة كليات الاعلام )عينة 6تبين بيانات جدول )     
ما يستخدمون وسائل الاعلام الرقمي، ويمكن ارجاع ( دائماً %9،,5البحث( بنسبة )

ذلك لان وسائل الاعلام الرقمي هيأت لمستخدميها خاصتاً الشباب عالماً خاصاً بهم، 
خصوصاً بعد الجيل الرابع من الهواتف الذكية، على حين يتعرض لها احياناً نسبة 

( 2ي )لاعلام الرقم(، بينما بلغ عدد المبحوثين الذين يستخدمون نادراً وسائل ا9%)
( من اجمالي المبحوثين ويمكننا ارجاع ذلك الى ان هذه %1،9مبحوثاً اي بنسبة )

الوسائل قدمت لطلبة كليات الاعلام بشكل خاص والجمهور بشكل عام الكثير من 
المهارات والخبرات والافكار، واسهمت بتشكيل وعيه المجتمعي ليصبح اكثر قدرة على 

حضور الدائم ة، والتشاركية، والكما تفردت هذه الوسائل بالتفاعلي التأثير في الآخرين،
والقدرة على التنافس مع وسائل الاعلام المختلفة في نقل الاحداث والفعاليات بصورة 
مباشرة وسريعة، كما اتاحت وسائل الاعلام الرقمي فرصاً لهم لابراز ذاتهم وخبراتهم 

ارية في بيئتهم والمجتمعات الاخرى، والتعبير عن وجهات نظرهم في الاحداث الج
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والتعبير عن آرائهم في الاحداث السياسية والاقتصادية والظواهر الاجتماعية وكفلت 
 لهم حرية التعبير. 

( 6461وقد اتفقت نتائج هذا الجدول الى حد ما مع نتائج دراسة )صفا محمود عثمان،
جتماعي لمواقع التواصل الا والتي قد اشارت نتائجها الى ارتفاع تعرض عينة الدراسة

 بشكل عام وموقع الانستجرام بشكل خاص خاصتاً الشباب من الجمهور الاماراتي. 
( يوضح معدلات استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لوسائل 1جدول )

 الاعلام الرقمي في الاسبوع
 % التكرار معدلات الاستخدام في الاسبوع 

 ,8 6,, يومياً 
 ,1 96 من اربعة الى ستة مرات في الاسبوع 
 0 12 من مرتين الى ثلاث مرات في الاسبوع 

 144 044 المجموع
( ان غالبية المبحوثين يستخدمون يومياً وسائل الاعلام ,يتضح لنا من بيانات جدول )
ذلك الى ان طلبة كليات الاعلام (، ويمكننا ارجاع %,8الرقمي حيث بلغت نسبتهم )

يستخدمون هذه الوسائل للدردشة ولتفريغ الشحن العاطفي، كما انه يستخدمها بهدف 
الغرض الاكاديمي وذلك من خلال التعرف على اخر الاخبار والاحداث العالمية 
والمحلية التي تنمي مهاراتهم الاعلامية من خلال كيفية الحصول على المعلومة 

يمها ونشرها للجمهور ومن ثم اصبح طلبة كليات الاعلام يتبادلون وجهات وكيفية تقد
النظر الثقافية والادبية والسياسية، كما ان هذه الوسائل تهيئ لمستخدميها خاصتاً 
الشباب عالماً خاصاً بهم خصوصاً بعد الجيل الرابع من الهواتف الذكية، بينما كانت 

(، واخيراً نجد ان %,1مرات في الاسبوع ) نسبة من يستخدمونها من اربعة الى ستة
عدد المبحوثين الذين يستخدمون هذه الوسائل من مرتين الى ثلاث مرات في الاسبوع 

 (. %0( مبحوثاً اي نسبة )12بلغ )
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( الذي يتناول مدى 6وتتفق نتائج هذا الجدول الى حد كبير مع نتائج الجدول رقم )
بحث( لوسائل الاعلام الرقمي، والذي قد افادت استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة ال

( من طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( يستخدمون وسائل %58،9نتائجه بأن )
 الاعلام الرقمي بشكل يتراوح ما بين دائماً واحياناً. 

معدلات استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لوسائل  ( يوضح1جدول )
 الواحدالاعلام الرقمي في اليوم 

 % التكرار معدلات الاستخدام في اليوم الواحد 
 22،6 659 ثلاث ساعات فأكثر 

من ساعة الى ثلاث ساعات في اليوم 
 الواحد 

148 6, 

 2،8 ,6 اقل من ساعة في اليوم الواحد 
 144 044 المجموع

 ( الى ان غالبية المبحوثين يستخدمون وسائل الاعلام الرقمي0تشير بيانات جدول )
(، ويمكن ارجاع %22،6حيث بلغت نسبتهم ) ثلاث ساعات فأكثر في اليوم الواحد

ذلك نظراً لسهولة الاستخدام لهذه الوسائل للدردشة ولتفريغ الشحن العاطفي ونشر 
الاخبار والآراء بشكل مكتوب او مسموع او مرئي ومتعدد الوسائط، بينما كانت نسبة 

(، %,6ى ثلاث ساعات في اليوم الواحد )من يستخدمون هذه الوسائل من ساعة ال
واخيراً نجد ان عدد المبحوثين الذين يستخدمون هذه الوسائل اقل من ساعة في اليوم 

(، ويمكن ارجاع ذلك لانتشار وسائل %2،8( مبحوث اي نسبة ),6الواحد بلغ )
الاعلام الرقمي بشكل واسع جداً في المجتمع وسهولة استخدام خاصتاً لطلبة كليات 
الاعلام، واعتمادهم بشكل كبير عليها للحصول على المعلومات في المجالات 
المختلفة، وذلك لسهولة الاستخدام والدردشة ولتفريغ الشحن العاطفي ونشر الاخبار 
والآراء بشكل مكتوب او مسموع او مرئي ومتعدد الوسائط. كما انهم يستخدمونها 

على اخر الاخبار والاحداث  وذلك من خلال التعرف الأكاديميبهدف الغرض 
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العالمية والمحلية التي تنمي مهاراتهم الاعلامية من خلال كيفية الحصول على 
المعلومة وكيفية تقديمها ونشرها للجمهور، ومن ثم اصبح طلبة كليات الاعلام 
يتبادلون وجهات النظر الثقافية والادبية والسياسية، كما ان هذه الوسائل تهيئ 

صتاً الشباب عالماً خاصاً بهم، خصوصاً بعد الجيل الرابع من الهواتف لمستخدميها خا
 الذكية. 

( الذي يتناول مدى 6وتتفق نتائج هذا الجدول الى حد كبير مع نتائج الجدول رقم )
استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لوسائل الاعلام الرقمي، والذي قد افادت 

يات الاعلام )عينة البحث( يستخدمون وسائل ( من طلبة كل%58،9بأن )نتائجه 
 الاعلام الرقمي بشكل يتراوح ما بين دائماً واحياناً. 

( يوضح مدة استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لوسائل 1جدول )
 الاعلام الرقمي

 % التكرار مدة الاستخدام 
 51 20, اكثر من سنتين 

 9،9 66 من سنة الى سنتين 
 9،, 10 اقل من سنة 
 144 044 المجموع

توضح بيانات هذا الجدول مدة استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لوسائل  
الاعلام الرقمي، فنجد ان المبحوثين الذين يستخدمونها منذ اكثر من سنتين احتلوا 

(، بينما بلغت نسبة من استخدموا وسائل الاعلام الرقمي من %51الصدارة بنسبة )
( والتي كانت للمبحوثين الذين %9،,نسبة ) (، واخيراً نجد%9،9سنة الى سنتين )

 كانوا يستخدمون وسائل الاعلام الرقمي منذ اقل من سنة. 
ويمكن ارجاع ذلك الى ان اغلبية طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( من  

( الذي 1طلبة المرحلة الرابعة والثالثة، وهذا ما قد أفادت به نتائج الجدول رقم )
استعرض خصائص عينة البحث والذي اوضح ان غالبية المبحوثين من طلبة الفرقة 
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(، %15ن طلبة المرحلة الاولى )( تلتها نسبة المبحوثين م%4،9,الرابعة بنسبة )
( في المرتبة الثالثة للمبحوثين من طلبة المرحلة الثانية، %5،8ومن ثم ظهرت لنسبة )

( من اجمالي عينة %5،6اخيراً نجد ان نسبة المبحوثين من طلبة المرحلة الثالثة )
 البحث. 
ئل ( يوضح درجة اعتماد طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( على وسا1جدول )

 الاعلام الرقمي
 % التكرار درجة الاعتماد 

 24،6 601 اعتمد بدرجة كبيرة 
 0،8, 1,5 اعتمد بدرجة متوسطة 
 9 64 اعتمد بدرجة ضعيفة 

 144 044 المجموع
تبين بيانات هذا الجدول ان غالبية طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( يعتمدون على 

(، ويمكن ارجاع %24،6وسائل الاعلام الرقمي بدرجة كبيرة حيث بلغت نسبتهم )
ذلك نظراً لسهولة الاستخدام والاعتماد على هذه الوسائل للدردشة ولتفريغ الشحن 

مكتوب او مسموع او مرئي ومتعدد الوسائط، العاطفي ونشر الاخبار والآراء بشكل 
كما انهم اعتمدوا عليها بهدف الحصول على المعلومات في المجالات المختلفة، 

(، واخيراً %0،8,بينما كانت نسبة من يعتمدون على هذه الوسائل بدرجة متوسطة )
( 64نجد ان عدد المبحوثين الذين يعتمدون على هذه الوسائل بدرجة ضعيفة بلغ )

(، لانتشار وسائل الاعلام الرقمي بشكل واسع جداً في %9بحوث فقط اي بنسبة )م
المجتمع وسهولة الاستخدام خاصتاً لطلبة كليات الاعلام، واعتمادهم بشكل كبير 
عليها للحصول على المعلومات في المجالات المختلفة، وذلك لسهولة الاستخدام 

و ر والآراء بشكل مكتوب او مسموع اللدردشة ولتفريغ الشحن العاطفي ونشر الاخبا
ن وذلك م الأكاديميمرئي ومتعدد الوسائط. كما انهم يستخدمونها بهدف الغرض 

خلال التعرف على اخر الاخبار والاحداث العالمية والمحلية التي تنمي مهاراتهم 
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الاعلامية من خلال كيفية الحصول على المعلومة وكيفية تقديمها ونشرها للجمهور، 
ثم أصبح طلبة كليات الاعلام يتبادلون وجهات النظر الثقافية والادبية والسياسية، ومن 

كما ان هذه الوسائل تهيئ لمستخدميها خاصتاً الشباب عالماً خاصاً بهم، خصوصاً 
ائج وتتفق نتائج هذا الجدول الى حد كبير مع نتبعد الجيل الرابع من الهواتف الذكية. 

استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لوسائل ( والذي تناول مدة 9جدول )
الاعلام الرقمي والتي قد توصلت نتائجه الى ان المبحوثين الذين يستخدمونها منذ 

(، بينما بلغت نسبة من استخدموا وسائل %51اكثر من سنتين احتلوا الصدارة بنسبة )
( والتي كانت %9،,(، واخيراً نجد نسبة )%9،9الاعلام الرقمي من سنة الى سنتين )

 للمبحوثين الذين كانوا يستخدمون وسائل الاعلام الرقمي منذ اقل من سنة. 
( يوضح الاجهزة الرقمية التي يفضل طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( 1جدول )

 التصفح من خلالها على وسائل الاعلام الرقمي
 % التكرار الاجهزة الرقمية  
 55 52, الهاتف الذكي
 2،8, ,10 الايباد 
 ,،Labtop 101 ,9اللاب توب 
 ,،,Computer  9, 1الحاسب الالي 

تفيد بيانات هذا الجدول بالاجهزة الرقمية التي يفضل طلبة كليات الاعلام )عينة 
البحث( التصفح من خلالها على وسائل الاعلام الرقمي، فنجد ان الهاتف الذكي قد 

(، ويمكن ارجاع ذلك نظراً لانتشارها في المجتمع العربي %55احتل الصدارة بنسبة )
خاص، فقد اصبحت الهواتف الذكية جزءاً لا بشكل عام والمجتمع العراقي بشكل 

يتجزء من حياتنا اليومية، كما انها تمكننا من استخدام جميع وسائل الاعلام الرقمي 
بسهولة ويسر في اي مكان وفي اي وقت، نظراً لسهولة حمله في اليد، ومن ثم ظهر 

لان ليس (، ويمكن ارجاع ظهوره بعد الهاتف المحمول نظراً %2،8,الايباد بنسبة )
( فقد ظهرت %,،9,الجميع يمتلكونه على عكس الهاتف الذكي، اما عن نسبة )
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لاجهزة اللاب توب، ويمكن ارجاع ذلك ايضاً الى ان ليس جميع طلبة كليات الاعلام 
يمتلكونه وايضاً لصعوبة تواجده معهم في كل مكان، ونجد في المرتبة الاخيرة الحاسب 

جاع ذلك لكبر حجمه وصعوبة تواجده مع طلبة ( ويمكن ار %,،,1الالي بنسبة )
 الكليات في كل مكان كـ)الهواتف الذكية، والايباد(. 

التي يفضل طلبة كليات الاعلام )عينة ( يوضح وسائل الاعلام الرقمية 1)جدول 
 البحث( استخدامها

 % التكرار وسائل الاعلام الرقمية 
مواقع التواصل الاجتماعي كـ)الفيس 
بوك، اليوتيوب، تويتر، سناب شات، 

 انستجرام، .....الخ( 

,,0 5,،9 

 20 692 المواقع الالكترونية 
 4, 164 الصحف الالكترونية
 ,6 148 المواقع الاخبارية
 10،8 95 المدونات 
 044 الاجمالي

يتضح لنا من بيانات هذا الجدول وسائل الاعلام الرقمية التي يفضل طلبة كليات 
الاعلام )عينة البحث( استخدامها، فنجد ان مواقع التواصل الاجتماعي احتلت المقدمة 

(، ويمكن ارجاع ذلك الى انتشار مواقع التواصل الاجتماعي بشكل %9،,5بنسبة )
للشباب، م منصات وصفحات خاصتاً واسع جداً في المجتمع وسهولة استخدا

واعتمادهم بشكل كبير عليها للحصول على المعلومات في المجالات المختلفة، وذلك 
لسهولة الاستخدام للدردشة ولتفريغ الشحن العاطفي ونشر الاخبار والآراء بشكل 
مكتوب او مسموع او مرئي ومتعدد الوسائط، ومن ثم يليه المواقع الالكترونية بنسبة 

(، تلتها %4,(، وفي المرتبة الثالثة ظهرت الصحف الالكترونية بنسبة )20%)
(، ويمكن ارجاع ذلك الى ان طلبة كليات الاعلام %,6المواقع الاخبارية بنسبة )
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يستخدمون هذه الوسائل بهدف الغرض الاكاديمي وذلك من خلال التعرف على اخر 
هاراتهم الاعلامية من خلال كيفية الاخبار والاحداث العالمية والمحلية التي تنمي م

الحصول على المعلومة وكيفية تقديمها ونشرها للجمهور، وفي المرتبة الاخيرة ظهرت 
(، حيث ان طلبة كليات الاعلام يستخدمون المدونات فقط %10،8المدونات بنسبة )

 بهدف تبادل وجهات النظر الثقافية والادبية والسياسية. 
التواصل الاجتماعي التي يفضل طلبة كليات الاعلام ( يوضح مواقع 1جدول )

 )عينة البحث( استخدامها
 % التكرار مواقع التواصل الاجتماعي 

 Snap chat ,,2 80موقع سناب شات 
 Facebook  ,4, ,9،8موقع الفيس بوك 
 ,Youtube  696 2موقع اليوتيوب 
 Whats Up  60, 24،8موقع الواتس أب 
 Instagram  155 05،8موقع الانستجرام 
 Linked in   24 19موقع لينكد ان 

 Google +  ,4 ,،9موقع كوكل بلاس 
 Twitter  60 2موقع تويتر 

 044 الاجمالي
تشير بيانات هذا الجدول الى ان موقع سناب شات احتل المقدمة من حيث مواقع 
التواصل الاجتماعي الذي يفضل طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( استخدامها حيث 

(، وذلك لانه الموقع الاكثر استخداماً في المجتمع العراقي من %80بلغت نسبته )
ل يستخدمونه للتعارف والتواصل مع الاهبين جميع مواقع التواصل الاجتماعي، حيث 

والاصدقاء وايضاً للترويج للسلع والخدمات المختلفة، ومن ثم يليه موقع الفيس بوك 
( ويمكن ارجاع ذلك لان افراد المجتمع العراقي بشكل عام وطلبة %9،8,بنسبة )

كليات الاعلام بشكل خاص يستخدمون هذا الموقع للحصول على الاخبار والمعلمات 
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المختلفة واخر الاحداث المحلية والعالمية، وايضاً للتعبير عن وجهات نظرهم في 
( %,2القضايا المجتمعية المختلفة من خلال التغريدات، ومن ثم ظهرت نسبة )

لموقع اليوتيوب، ويمكن تفسير ذلك في ضوء انه يستخدمونه فقط لمشاهدة الدراما او 
(، ويمكن %24،8اب فقد بلغت نسبته ) تسالمقاطع المسلية فقط، اما عن موقع الوا

ارجاع ذلك لانه يستخدمونه فقط لتبادل الرسائل النصية فيما بينهم، بينما كانت نسبة 
( وذلك لانه يعد موقع بديلًا لموقع سناب شات حيث %05،8موقع الانستجرام )

( وذلك لانه %19يستخدمونه لنفس الاغراض، ومن ثم ظهر موقع لينكد ان بنسبة )
وقع يستخدم فقط لاغراض التوظيف، في حين بلغت نسبة موقع كوكل بلاس م
 (. %2( واخيراً نجد موقع تويتر والذي بلغت نسبته )9%،,)

( يوضح الاسباب التي تدفع طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( 40جدول )
 لاستخدام وسائل الاعلام الرقمي

الانحراف  المتوسط  لا اوافق  الى حد ما  موافق الاسباب 
 المعياري

الوزن 
 % تكرار  % تكرار  % تكرار  النسبي 

التواصل مع الزملاء 
والاصدقاء في الداخل 

 والخارج

,2, 51،
8 

,, 8،, - - 6،56 4،6,9 5,،, 

بحثاً عن المعلومات 
 والاخبار

,21 54،
, 

,5 5،8 - - 6،54 4،65, 52،, 

تحقق لي التسلية 
 والترفيه

65, ,,،
, 

14, 62،
8 

- - 6،,, 4،00, 51 

لاكتساب معارف 
 وخبرات 

680 ,1،
4 

114 6,،
9 

2 1،9 6،,4 4،05, 54 

،4, 684 لقضاء وقت الفراغ
4 

148 6,،
4 

16 ,،4 6،2, 4،9,1 85 

للتواصل مع اعضاء 
 هيئة التدريس 

610 9,،
9 

1,6 0,،
4 

10 ,،9 6،94 4،922 8,،, 

لابداء الرأي في 
 بعض القضايا 

616 9,،
4 

105 ,,،
, 

,5 5،8 6،0, 4،220 81 
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للمشاركة في قضايا 
 الرأي العام 

649 91،
, 

1,5 ,0،
8 

92 10،
4 

6،,, 4،,18 ,5 

للتعرف على اصدقاء 
 جدد 

186 09،
9 

16, ,1،
8 

51 66،
8 

6،6, 4،,59 ,0،, 

،9, 106 للهروب من المشاكل 
9 

110 68،
9 

100 ,2،
4 

1،55 4،80, 22،, 

توضح بيانات هذا الجدول الاسباب التي تدفع طلبة كليات الاعلام )عينة 
البحث( لاستخدام وسائل الاعلام الرقمي، حيث جاء سبب "التواصل مع الزملاء 

(، وان سبب ,،,5والاصدقاء في الداخل والخارج" في الترتيب الاول بوزن نسبي )
(، يليها ,،52اني بوزن نسبي )"بحثاً عن المعلومات والاخبار" جاء في الترتيب الث

(، وجاء في الترتيب الرابع سبب 51سبب "تحقق لي التسلية والترفيه" بوزن نسبي )
(، ويليه سبب "قضاء وقت الفراغ" بوزن 54"اكتساب معارف وخبرات" بوزن نسبي )

(، ,،,8(، ومن ثم سبب "التواصل مع اعضاء هيئة التدريس" بوزن نسبي )85نسبي )
(، بينما احتل الترتيب 81بداء الرأي في بعض القضايا" بوزن نسبي )يليه سبب "ا

(، لما عن سبب 5,الثامن سبب "المشاركة في قضايا الرأي العام" بوزن نسبي )
( واخيراً ظهر سبب ,،0,"التعرف على اصدقاء جدد" فقد ظهر بوزن نسبي وهو )

(، ونلاحظ ,،22سبي )"الهروب من المشاكل" في المرتبة الاخيرة حيث كان وزنه الن
مما سبق يتضح لنا ارتفاع الاوزان النسبية للاسباب التي تدفع طلبة كليات الاعلام 
)عينة البحث( لاستخدام وسائل الاعلام الرقمي، حيث تراوحت الاوزان النسبية لهذه 

(، ويمكن ارجاع ذلك الى ان هذه الوسائل ,،22( الى ),،,5الاسباب ما بين )
ت الاعلام بشكل خاص والجمهور بشكل عام الكثير من المهارات قدمت لطلبة كليا

أثير المجتمعي ليصبح اكثر قدرة على التوالخبرات والافكار، واسهمت بتشكيل وعيه 
في الآخرين، كما تفردت هذه الوسائل بالتفاعلية والتشاركية، والحضور الدائم والقدرة 

اشرة الاحداث والفعاليات بصورة مبعلى التنافس مع وسائل الاعلام المختلفة في نقل 
وسريعة، كما اتاحت وسائل الاعلام الرقمي فرصاً لهم لابراز ذواتهم وخبراتهم والتعبير 
عن وجهات نظرهم في الاحداث الجارية في بيئتهم والمجتمعات الاخرى، والتعبير 
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حرية  معن آرائهم في الاحداث السياسية والاقتصادية والظواهر الاجتماعية، وكفلت له
 التعبير. 

وقد اتفقت نتائج هذا الجدول الى حد ما مع نتائج دراسة )صفا محمود 
( والتي بينت نتائجه تأكيد عينة الدراسة على تحقيق القدرة على 6461عثمان،

 التواصل مع الآخرين وسهولة التعبير عن وجهة نظرهم عبر موقع الانستجرام. 
تدفع طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( ( يوضح مجمل الاسباب التي 44جدول )

 لاستخدام وسائل الاعلام الرقمي
 % التكرار مجمل الاسباب   

 6،8, 1,1 متوسط 
 ,،,2 625 مرتفع 
 144 044 الاجمالي
الجدول ان اغلبية طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لديهم تبين بيانات هذا 

اسباب بدرجة مرتفعة تدفعهم لاستخدام وسائل الاعلام الرقمي حيث بلغت نسبتهم 
(، بينما كانت نسبة طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( الذين لديهم اسباب %,،,2)

ت الاعلام )عينة (، وان دل ذلك فيدل على ان طلبة كليا%6،8,بدرجة متوسطة )
البحث( لديهم اسباب بدرجة مرتفعة الى حد ما دفعهم لاستخدام وسائل الاعلام 
الرقمي، ويمكن ارجاع ذلك الى ان هذه الوسائل قدمت لطلبة كليات الاعلام بشكل 
خاص والجمهور بشكل عام الكثير من المهارات والخبرات والافكار، واسهمت بتشكيل 

 ثر قدرة على التأثير في الاخرين، كما تفردت هذه الوسائلوعيه المجتمعي ليصبح اك
بالتفاعلية، والتشاركية، والحضور الدائم والقدرة على التنافس مع وسائل الاعلام 
المختلفة في نقل الاحداث والفعاليات بصورة مباشرة وسريعة، كما اتاحت وسائل 

م في بير عن وجهات نظرهالاعلام الرقمي فرصاً لهم لابراز ذواتهم وخبراتهم، والتع
الاحداث الجارية في بيئتهم والمجتمعات الاخرى، والتعبير عن ارائهم في الاحداث 

 السياسية والاقتصادية والظواهر الاجتماعية وكفلت لهم حرية التعبير. 
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( الذي يتمحور 14وتتفق وتؤكد نتائج هذا الجدول على نتائج الجدول رقم )
كليات الاعلام )عينة البحث( لاستخدام وسائل الاعلام  حول الاسباب التي تدفع طلبة

الرقمي، والذي بينت نتائجه ان الاوزان النسبية للاسباب التي تدفع طلبة كليات 
الاعلام )عينة البحث( لاستخدام وسائل الاعلام الرقمي، حيث تراوحت الاوزان النسبية 

ى ارتفاع الاوزان النسبية (، وقد دل ذلك عل,،22( الى ),،,5لهذه الاسباب ما بين )
للاسباب التي تدفع طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لاستخدام وسائل الاعلام 

 الرقمي. 
( يوضح الموضوعات التي يفضل طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( 42جدول )

 متابعتها عبر وسائل الاعلام الرقمي
 % التكرار الموضوعات  

 82،9 02, الموضوعات الترفيهية 
 89،8 ,0, الموضوعات الاجتماعية 

 ,2 696 الموضوعات العلمية والتعليمية 
 26 608 الموضوعات الدينية 
 24،8 ,60 الموضوعات الرياضية 
 ,،,9 ,61 الموضوعات السياسية 
 91 640 الموضوعات الاقتصادية 
 08،8 159 الموضوعات الصحية 

 044 المجموع 
تفيد بيانات هذا الجدول بأن الموضوعات الترفيهية احتلت الصدارة من حيث 
الموضوعات التي يفضل طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( متابعتها عبر وسائل 

(، ويمكن ارجاع ذلك الى ان من %82،9الاعلام الرقمي حيث بلغت نسبتهم )
ه، وهذا ما التسلية والترفي الاسباب التي تدفع المبحوثين لاستخدام هذه الوسائل هو

( والذي قد تناول الاسباب التي تدفع طلبة 14اوضحته بالفعل نتائج الجدول رقم )
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كليات الاعلام )عينة البحث( لاستخدام وسائل الاعلام الرقمي، والذي قد بينت نتائجه 
 (، ومن ثم51ان سبب "تحقق لي التسلية والترفيه" احتل الترتيب الثالث بوزن نسبي )

(، ويمكن ارجاع ذلك الى ان من الاسباب %89،8ظهرت الموضوعات الاجتماعية )
التي تدفع المبحوثين لاستخدام هذه الوسائل هو التواصل مع الاصدقاء والزملاء 
والاقارب وتنمية العلاقات الاجتماعية، وهذا ما اوضحته بالفعل نتائج الجدول رقم 

دام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لاستخ ( والذي قد تناول الاسباب التي تدفع14)
وسائل الاعلام الرقمي، والذي قد اشارت نتائجه الى ان سبب "التواصل مع الزملاء 

يليها (، ,،,5والاصدقاء في الداخل والخارج" جاء في الترتيب الاول بوزن نسبي )
ن الاسباب ( ويمكن ارجاع ذلك الى ان م%,2الموضوعات العلمية والتعليمية بنسبة )

التي تدفع المبحوثين لاستخدام هذه الوسائل هو الغرض الاكاديمي حيث البحث عن 
المعلومات والاخبار المحلية والدولية، وهذا ما اوضحته بالفعل نتائج الجدول رقم 

( والذي تناول الاسباب التي تدفع طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لاستخدام 14)
والذي قد توصلت نتائجه الى سبب "بحثاً عن المعلومات  وسائل الاعلام الرقمي،

(، اما عن الموضوعات الدينية ,،52والاخبار" جاء في الترتيب الثاني بوزن نسبي )
(، في %24،8( بينما بلغت نسبة الموضوعات الرياضية )%26فقد بلغت نسبتها )

( %91( ومن ثم ظهرت نسبة )%,،,9حين كانت نسبة الموضوعات السياسية )
(، ويمكن %08،8للموضوعات الاقتصادية، واخيراً نجد الموضوعات الصحية بنسبة )

ارجاع ذلك الى ان طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( يستخدمون وسائل الاعلام 
الرقمي بهدف الغرض الاكاديمي وذلك من خلال التعرف على اخر الاخبار والاحداث 

الاعلامية من خلال كيفية الحصول على  العالمية والمحلية التي تنمي مهاراتهم
 المعلومة وكيفية تقديمها ونشرها للجمهور. 

( يوضح مدى تفاعل طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( مع زملائهم 41جدول )
 عبر وسائل الاعلام الرقمي

 % التكرار مدى التفاعل 
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 2, 40, دائماً 
 15،8 5, احياناً 
 0،6 ,1 نادراً 
 144 044 الاجمالي

لنا من بيانات هذا الجدول الى مدى تفاعل طلبة كليات الاعلام )عينة  يتضح
البحث( مع زملائهم عبر وسائل الاعلام الرقمي، فنجد ان أغلبية طلبة كليات الاعلام 
)عينة البحث( دائماً ما يقومون بالتفاعل مع زملائهم عبر وسائل الاعلام الرقمي 

أحياناً بالتفاعل مع زملائهم عبر  (، يليهم من يقومون%2,حيث كانت نسبتهم )
( لم يقومون نادراً %0،6(، واخيراً نجد نسبة )%15،8وسائل الاعلام الرقمي بنسبة )

بالتفاعل مع زملائهم عبر وسائل الاعلام الرقمي. ويمكن ارجاع ذلك الى ان طلبة 
 يكليات الاعلام يستخدمون وسائل الاعلام الرقمي للدردشة ولتفريغ الشحن العاطف

 ونشر الاخبار والآراء بشكل مكتوب او مسموع او مرئي ومتعدد الوسائط. 
( يوضح المجالات التي يتحدث فيها طلبة كليات الاعلام )عينة 41جدول )

 البحث( مع زملائهم خلال وسائل الاعلام الرقمي
 % التكرار المجالات  

 51 20, في مجال الدراسة 
 ,،85 ,9, في مجال حياتك اليومية 

 ,0 188 في مجال القضايا المجتمعية 
 00،9 1,8 في المجال الرياضي 
 60 52 في مجال السياسي 
 62،8 ,14 في مجال الاقتصادي 
 ,1 96 في مجال العسكري 
 ,1 28 في مجال الطبي 

 144 044 الاجمالي 
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تشير بيانات هذا الجدول الى ان المجال الدراسي احتل المرتبة الاولى من 
حيث المجالات التي يتحدث فيها طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( مع زملائهم 

(، ويمكن ارجاع ذلك الى ان %51خلال وسائل الاعلام الرقمي حيث بلغت نسبته )
قمي بهدف الغرض الاكاديمي طلبة كليات الاعلام يستخدمون وسائل الاعلام الر 

وذلك من خلال التعرف على اخر الاخبار والاحداث العالمية والمحلية التي تنمي 
مهاراتهم الاعلامية من خلال كيفية الحصول على المعلومة وكيفية تقديمها ونشرها 
للجمهور، كما انهم يستخدمونها لتبادل المواد الدراسية، والمقررات والتكاليف والابحاث 

لعلمية الخاصة بالمنهج الاكاديمي الخاص بهم، ومن ثم ظهر مجال الحياة اليومية، ا
(، ويمكن ارجاع ذلك الى ان من الاسباب التي تدفع المبحوثين %,،85بنسبة )

لاستخدام هذه الوسائل هو التواصل مع الاصدقاء والزملاء والاقارب وتنمية العلاقات 
( والذي تناول الاسباب 14نتائج جدول رقم )الاجتماعية، وهذا ما اوضحته بالفعل 

التي تدفع طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لاستخدام وسائل الاعلام الرقمي، والذي 
قد اشارت نتائجه الى ان سبب "التواصل مع الزملاء والاصدقاء في الداخل والخارج" 

يا ، ومن ثم ظهر مجال القضا(%,،,5جاء في الترتيب الاول بوزن نسبي )
(، اما عن المجال %00،9(، يليها المجال الرياضي بنسبة )%,0المجتمعية بنسبة )

(، في %60(، يليه المجال السياسي بنسبة )%62،8الاقتصادي فقد بلغت نسبته )
(، وفي المرتبة الاخيرة ظهر المجال الطبي %,1حين بلغت نسبة المجال الطبي )

الوسائل قدمت لطلبة كليات الاعلام  (، ويمكن ارجاع ذلك الى ان هذه%,1بنسبة )
بشكل خاص والجمهور بشكل عام الكثير من المهارات والخبرات والافكار، واسهمت 
بتشكيل وعيه المجتمعي ليصبح اكثر قدرة على التأثير في الآخرين، كما تفردت هذه 
الوسائل بالتفاعلية، والتشاركية والحضور الدائم والقدرة على التنافس مع وسائل 
الاعلام المختلفة في نقل الاحداث والفعاليات بصورة مباشرة وسريعة، كما اتاحت 
وسائل الاعلام الرقمي فرصاً لهم لابراز ذواتهم وخبراتهم، والتعبير عن وجهات نظرهم 
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في الاحداث الجارية في بيئتهم والمجتمعات الاخرى، والتعبير عن آرائهم في الاحداث 
 واهر الاجتماعية، وكفلت لهم حرية التعبير. السياسية والاقتصادية والظ

( يوضح مدى انتماء طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( للمجموعات 41جدول )
 الناشطة على وسائل الاعلام الرقمي

انتماء طلبة كليات الاعلام للمجموعات 
 الناشطة  

 % التكرار

 94،9 646 نعم 
 05،9 158 لا 

 144 044 الاجمالي
بيانات هذا الجدول ان اغلبية طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( توضح 

ينتمون الى مجموعات ناشطة على وسائل الاعلام الرقمي حيث بلغت نسبتهم 
(، ويمكننا ارجاع ذلك الى ان وسائل الاعلام الرقمي اتاحت فرصاً للتعبير 94،9%)

ير الاخرى، والتعبعن وجهات نظرهم في الاحداث الجارية في بيئتهم والمجتمعات 
عن آرائهم في الاحداث السياسية والاقتصادية والظواهر الاجتماعية، وكفلت لهم حرية 
التعبير، في حين كانت نسبة طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( الغير منتمين الى 

(، ويمكن ارجاع ذلك ان %05،9مجموعات ناشطة على وسائل الاعلام الرقمي )
سائل تخدمون هذه الو لاعلام مهتمون بالمجموعات الناشطة ويسليس كل طلبة كليات ا

فقط اما بهدف الترفيه والتسلية والتخلص من ضغوطات الحياة اليومية، او بغرض 
التواصل الاجتماعي من الاصدقاء والاهل والاقارب وتوسيع العلاقات الاجتماعية، 

 او بغرض الاكاديمي وهو البحث والمعرفة. 
اسباب عدم انتماء طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( ( يوضح 41جدول )

 للمجموعات الناشطة على وسائل الاعلام الرقمي
 % التكرار الاسباب  

 00 1,2 كثرة الشائعات 
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 ,،1, 169 لا تستقطب اهتمامي 
معظم التعليقات تكون خارجة عن 

 المضامين المنشورة 
162 ,1،9 

 ,6 56 تأخذ من وقتي 
عدم ثقتك بأهداف الناشطين لهذه 

 المجموعات 
1,1 ,6،8 

 144 044 الاجمالي
تبين بيانات هذا الجدول اسباب عدم انتماء طلبة كليات الاعلام )عينة 
البحث( للمجموعات الناشطة على وسائل الاعلام الرقمي، فنجد ان سبب كثرة 

 أهداف الناشطين لهذه(، يليه سبب عدم ثقتك ب%00الشائعات احتل الصدارة بنسبة )
(، ومن ثم ظهر سبب معظم التعليقات تكون خارجة %6،8,المجموعات بنسبة )

(، اما عن سبب لا تستقطب اهتمامي فقد %1،9,عن المضامين المنشورة بنسبة )
( لسبب تأخذ من %,6(، وفي المرتبة الاخيرة ظهرت نسبة )%,،1,كانت نسبته )

 وقتي. 
طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في المعلومات ( يوضح درجة ثقة 41جدول )

 المنشورة على وسائل الاعلام الرقمي
 % التكرار درجة الثقة 

 5 2, اثق بدرجة كبيرة 
 22 620 اثق بدرجة متوسطة 
 69 144 اثق بدرجة ضعيفة 

 144 044 الاجمالي 
تفيد بيانات هذا الجدول بأن أغلبية طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( يثقون بدرجة 
متوسطة في المعلومات المنشورة على وسائل الاعلام الرقمي حيث بلغت نسبتهم 

(، وأخيراً نجد من يثقون بدرجة %69(، يليهم من يثقون بدرجة ضعيفة بنسبة )22%)
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لنا مما سبق ان طلبة كليات الاعلام )عينة (، ويتضح %5كبيرة حيث كانت نسبتهم )
البحث( يثقون بدرجة متوسطة الى حد ما في المعلومات المنشورة على وسائل الاعلام 
الرقمي، ويمكن ارجاع ذلك الى ان هذه الوسائل كثيراً ما تكون سبباً في نشر الشائعات 

مة إلا ق اي معلو والاخبار الكاذبة، ولذلك ينبه على طلبة كليات الاعلام عدم تصدي
عند معرفة مصدرها والتأكد من مدى مصداقيتها ويعد ذلك من الأسس التي تدرس 
داخل المناهج الخاصة بكليات الاعلام لذلك تعد هذه النتائج طبيعية جداً، لأنها من 
الأسس التي يتعلمها طلبة كليات الاعلام بداخل جامعاتهم حتى يتخرجون كإعلاميون 

 حايدون ويعكسون الحقائق. صادقون وناجحون وم
( يوضح مدى فائدة المعلومات التي يحصلون عليها طلبة كليات 41جدول )

 الاعلام )عينة البحث( من وجهة نظرهم
 % التكرار مدى الفائدة   
 4،8, ,16 معلومات مفيدة جداً 
 91 640 معلومات مفيدة 

 18،6 ,, معلومات متوسطة الافادة 
 144 044 الاجمالي

يتضح لنا من بيانات هذا الجدول مدى فائدة المعلومات التي يحصلون عليها 
طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( من وجهة نظرهم، فنجد ان المعلومات التي 
يحصلون عليها طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( مفيدة لهم احتلت الصدارة من 

(، %4،8,جداً لهم بنسبة )(، ومن ثم ظهرت ان هذه المعلومات مفيدة %91حيث )
 (. %18،6وفي المرتبة الاخيرة ظهرت ان هذه المعلومات متوسطة الافادة لهم بنسبة )

( يوضح تأثير استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( وسائل 41جدول )
 الاعلام الرقمي على استخدامهم لوسائل الاعلام الاخرى من وجهة نظرهم

 % التكرار مدى التأثير 
 91 640 اثرت الى حداً كبير 
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 5, 192 اثرت الى حداً ما 
 14 04 لم تؤثر على الاطلاق 

 144 044 الاجمالي 
تشير بيانات هذا الجدول الى ان غالبية طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( يتأثرون 
الى حداً كبير من استخدامهم لوسائل الاعلام الرقمي عن وسائل الاعلام الاخرى 

(، بينما كانت نسبة من اوضحوا انهم يتأثرون الى حداً ما %91حيث بلغت نسبتهم )
(، %14ا انهم لا يتأثرون على الاطلاق )نسبة من افادو (، في حين بلغت 5%,)

ويمكن ارجاع ذلك الى ان هذه الوسائل قدمت لطلبة كليات الاعلام بشكل خاص 
والجمهور بشكل عام الكثير من المهارات والخبرات والافكار واسهمت بتشكيل وعيه 
المجتمعي ليصبح اكثر قدرة على التأثير في الآخرين كما تفردت هذه الوسائل 

علية والتشاركية والحضور الدائم والقدرة على التنافس مع وسائل الاعلام المختلفة بالتفا
في نقل الاحداث والفعاليات بصورة مباشرة وسريعة، كما اتاحت وسائل الاعلام الرقمي 
فرصاً لهم لابراز ذواتهم وخبراتهم، والتعبير عن وجهات نظرهم في الاحداث الجارية 

خرى، والتعبير عن آرائهم في الاحداث السياسية في بيئتهم والمجتمعات الا
 والاقتصادية والظواهر الاجتماعية، وكفلت لهم حرية التعبير. 

يوضح ابرز ايجابيات وسائل الاعلام الرقمي من وجهة نظر طلبة ( 20جدول )
 كليات الاعلام )عينة البحث(

الانحراف  المتوسط لا اوافق الى حداً ما موافق الايجابيات
 المعياري

الوزن 
 % تكرار % تكرار % تكرار النسبي

سهولة 
التواصل مع 
 الاصدقاء 

,,5 50،8 1, 0،, 0 1 6،50 4،681 58 

سهولة 
الحصول 

على 
 المعلومات 

,20 51 ,2 5 - - 6،51 4،68, 5, 
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معرفة 
الاخبار 
والقضايا 

 المحيطة بنا 

,20 51 ,2 5 - - 6،51 4،68, 5, 

الاستفادة 
في مجال 
 الدراسة 

,98 85،9 06 14،9 - - 6،85 4،,4, 52،, 

وسيلة 
لتبادل 

المعلومات 
 والخبرات 

,02 82،9 90 1,،9 - - 6،82 4،,06 59،, 

اقل تكلفة 
من الوسائل 

 الاخرى 

,06 89،9 98 10،9 - - 6،89 4،,9, 59 

لقضاء وقت 
الفراغ في 
 التسلية 

659 ,,،8 149 62،, - - 6،,0 4،001 51،, 

التعرف 
على 

اصدقاء 
ومعارف 
 جدد 

616 9, 14, 62،8 81 64،, 6،,, 4،,56 ,,،, 

الهروب من 
 المشكلات 

12, 04،8 145 6,،, 168 ,6 6،45 4،805 25،, 

بيانات هذا الجدول ابرز ايجابيات وسائل الاعلام الرقمي من وجهة نظر توضح 
طلبة كليات الاعلام )عينة البحث(، حيث جاء سهولة التواصل مع الاصدقاء ففي 

(، وجاء كلًا من )سهولة الحصول على المعلومات، 58الترتيب الاول بوزن نسبي )
(، يليهما ,5لثاني بوزن نسبي )معرفة الاخبار والقضايا المحيطة بنا( في الترتيب ا

(، وفي الترتيب الرابع جاءت أنها ,،52الاستفادة في مجال الدراسة بوزن نسبي )
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(، ويليه انها وسائل أقل تكلفة ,،59وسيلة لتبادل المعلومات والخبرات بوزن نسبي )
(، ومن ثم انها وسائل تستخدم لقضاء وقت 59من الوسائل الاخرى بوزن نسبي )

(، يليه التعرف على اصدقاء ومعارف جدد ,،51ي التسلية بوزن نسبي )الفراغ ف
(، ,،25(، واخيراً الهروب من المشكلات حيث كان وزنه النسبي ),،,,بوزن نسبي )

ونلاحظ مما سبق يتضح لنا ارتفاع الاوزان النسبية الى حد ما لايجابيات وسائل 
ينة البحث(، حيث تراوحت الاعلام الرقمي من وجهة نظر طلبة كليات الاعلام )ع

(، وان دل ذلك فيدل على ,،25( الى )58الاوزان النسبية لهذه الايجابيات ما بين )
ان طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( يجدون ان وسائل الاعلام الرقمي تحدث دوراً 
ايجابياً في حياتهم سواء الاجتماعية او الاكاديمية بدرجة مرتفعة الى حد كبير، ويمكن 
ارجاع ذلك الى ان هذه الوسائل قدمت لطلبة كليات الاعلام بشكل خاص والجمهور 
بشكل عام الكثير من المهارات والخبرات والافكار، واسهمت بتشكيل وعيه المجتمعي 

لية، ما تفردت هذه الوسائل بالتفاعليصبح اكثر قدرة على التأثير في الآخرين، ك
قل على التنافس مع وسائل الاعلام المختلفة في نوالتشاركية، والحضور الدائم والقدرة 

الاحداث والفعاليات بصورة مباشرة وسريعة، كما اتاحت وسائل الاعلام الرقمي فرصاً 
لهم لابراز ذواتهم وخبراتهم، والتعبير عن وجهات نظرهم في الاحداث الجارية في 

لاقتصادية اسية وابيئتهم والمجتمعات الاخرى، والتعبير عن آرائهم في الاحداث السي
 والظواهر الاجتماعية، وكفلت لهم حرية التعبير عن رأيهم. 

 
( يوضح مجمل ابرز ايجابيات وسائل الاعلام الرقمي من وجهة نظر 24جدول )

 طلبة كليات الاعلام )عينة البحث(
 % التكرار مجمل ابرز الايجابيات 

 16 08 متوسط 
 88 96, مرتفع 
 144 044 الاجمالي 
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تبين بيانات هذا الجدول ان اغلبية طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( يقيمون وسائل 
(، في حين كانت %88الاعلام الرقمي بدرجة ايجابية مرتفعة حيث بلغت نسبتهم )

نسبة طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( الذين يقيمونها بدرجة ايجابية متوسطة 
كليات الاعلام )عينة البحث( يجدون ان  (، وان دل ذلك فيدل على ان طلبة16%)

لوسائل الاعلام الرقمي دوراً ايجابياً في حياتهم سواء الاجتماعية او الاكاديمية بدرجة 
مرتفعة الى حد كبير، ويمكن ارجاع ذلك الى ان هذه الوسائل قدمت لطلبة كليات 

كار الافالاعلام بشكل خاص والجمهور بشكل عام الكثير من المهارات والخبرات و 
واسهمت بتشكيل وعيه المجتمعي ليصبح اكثر قدرة على التأثير في الآخرين، كما 
تفردت هذه الوسائل بالتفاعلية، والتشاركية، والحضور الدائم والقدرة على التنافس مع 
وسائل الاعلام المختلفة في نقل الاحداث والفعاليات بصورة مباشرة وسريعة، كما 

رقمي فرصاً لهم لابراز ذواتهم وخبراتهم، والتعبير عن وجهات اتاحت وسائل الاعلام ال
نظرهم في الاحداث الجارية في بيئتهم والمجتمعات الاخرى، والتعبير عن آرائهم في 

 الاحداث السياسية والاقتصادية والظواهر الاجتماعية، وكفلت لهم حرية التعبير. 
الرقمي من وجهة نظر طلبة ( يوضح ابرز السلبيات لوسائل الاعلام 22جدول )

 كليات الاعلام )عينة البحث(
 السلبيات

 لا اوافق الى حداً ما موافق
الانحراف  المتوسط

 المعياري
الوزن 
 % تكرار % تكرار % تكرار النسبي

نشر 
 11،1 0،140 2،11 - - 40،1 11 11،1 111 الشائعات

التعرض 
لصور ومواد 
غير مرغوب 

 بها

141 11،1 11 41،1 40 2،1 2،11 0،111 12 

نشر الافكار 
 المتطرفة

211 11،1 12 21 41 1،1 2،14 0،121 10،1 

وجود 
معلومات 

211 14،1 401 21،1 1 4،1 2،10 0،112 10 
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وهمية عن 
 الآخرين

 11 0،111 2،11 1،1 24 22،1 14 12 211 الادمان عليها
تؤدي الى 

 الكسل
211 11،1 11 21 14 1،1 2،10 0،121 11،1 

 11،1 0،111 2،11 1 41 11 411 11 221 اهدار الوقت
نشر 

 11،1 0،141 2،11 1،1 21 11،1 411 11 211 العنصرية

انتهاك 
الحريات 
 الشخصية

220 11 410 11،1 10 1،1 2،11 0،111 12،1 

اكتساب 
عادات تتنافى 
مع عادات 
وتقاليد 
 المجتمع

241 11،1 411 11،1 14 40،1 2،11 0،112 14 

التأثير 
السلبي على 
التحصيل 
 الدراسي

412 10،1 412 10،1 11 41 2،22 0،112 11 

تفيد بيانات هذا الجدول بأبرز سلبيات وسائل الاعلام الرقمي من وجهة نظر طلبة 
كليات الاعلام )عينة البحث(، حيث جاء نشر الشائعات في الترتيب الاول بوزن 

(، ومن ثم جاء التعرض لصور ومواد غير مرغوب بها في الترتيب ,،52نسبي )
(، وفي ,،54متطرفة بوزن نسبي )(، يليهما نشر الافكار ال56الثاني بوزن نسبي )

(، ويليه 54وهمية عن الآخرين بوزن نسبي )الترتيب الرابع جاءت وجود معلومات 
(، ومن ثم ظهر تؤدي الى الكسل بوزن النسبي 85الادمان عليها بوزن نسبي )

(، وجاء في الترتيب الذي يليه كلًا من )اهدار الوقت، نشر العنصرية( بوزن ,،82)
(، اما عن الوزن ,،86(، يليه انتهاك الحريات الشخصية بوزن نسبي ),،80نسبي )
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( فقد كان لاكتساب عادات تتنافى مع عادات وتقاليد المجتمع، واخيراً 81نسبي )ال
(، ونلاحظ مما 0,التأثير السلبي على التحصيل الدراسي حيث كان وزنه النسبي )

سبق يتضح لنا ارتفاع الاوزان النسبية الى حد ما لسلبيات وسائل الاعلام الرقمي من 
البحث(، حيث تراوحت الاوزان النسبية لهذه  وجهة نظر طلبة كليات الاعلام )عينة

(، ويمكن ارجاع ذلك الى ان وسائل الاعلام 0,( الى ),،52السلبيات ما بين )
الرقمي سلاح ذو حدين فكما لها دوراً ايجابياً تلعبه في حياة الافراد داخل المجتمع 

 سيكون لها دوراً سلبياً وهذا ما سيحدده استخدام مستخدميها لها. 
 
 
 

نظر  ( يوضح مجمل ابرز السلبيات لوسائل الاعلام الرقمي من وجهة21دول )ج
 طلبة كليات الاعلام )عينة البحث(

 % التكرار  مجمل ابرز السلبيات 
 1،9 2 منخفض
 68 116 متوسط 
 4،9, 686 مرتفع

 144 044 الاجمالي 
( )عينة البحثيتضح لنا من بيانات هذا الجدول ان اغلبية طلبة كليات الاعلام 

(، في حين %4،9,يقيمون وسائل الاعلام بدرجة سلبية مرتفعة حيث بلغت نسبتهم )
كانت نسبة طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( الذين يقيمونها بدرجة سلبية متوسطة 

(، بينما بلغت نسبة طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( الذين يقيمونها بدرجة 68%)
، وان دل ذلك فيدل على أن طلبة كليات الاعلام )عينة (%1،9سلبية منخفضة )

دوراً سلبياً في حياتهم سواء  البحث( يجدون ان لوسائل الاعلام الرقمي تحدث
الاجتماعية او الاكاديمية بدرجة مرتفعة الى حد ما ويمكن ارجاع ذلك الى ان وسائل 
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اخل في حياة الافراد دالاعلام الرقمي سلاح ذو حدين فكما لها دوراً ايجابياً تلعبه 
 المجتمع سيكون لها دوراً سلبياً، وهذا ما سيحدده استخدام مستخدمينها لها. 

 
 
 
 
 
 

( يوضح التأثيرات الناتجة عن استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة 21جدول )
البحث( لوسائل الاعلام الرقمي على مهاراتك الاعلامية من حيث بعد مهارة 

 الوصول والاستخدام
تأثيرات ال

الناتجة من 
حيث بعد مهارة 

الوصول 
 والاستخدام 

الانحراف  المتوسط لا اوافق الى حداً ما موافق
 المعياري

الوزن 
 % تكرار % تكرار % تكرار النسبي

 أستطيع
التصفح 

والاطلاع على 
وسائل الاعلام 

 الرقمي

111 12،
1 

14 1،1 - - 2،12 0،211 11،1 

البحث  أستطيع
للوصول 

لمحتوى معين 
على وسائل 

 الاعلام الرقمي 

111 14،
0 

11 1،0 - - 2،14 0،211 11 
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يمكنني نسخ او 
تحميل اي 

محتوى مرئي 
او مقروء على 
وسائل الاعلام 

 الرقمي 

111 11،
1 

11 41،1 - - 2،11 0،111 11،1 

يمكنني الرجوع 
الى اي موضوع 
او محتوى سبق 
التعرض له من 

 قبل 

111 11،
1 

10 41 1 4،1 2،12 0،122 11 

يمكنني 
 في أيالاشتراك 

وسيلة راقت لي 
على وسائل 
 الاعلام الرقمي

120 10،
0 

10 41 20 1 2،11 0،111 14،1 

تشير بيانات هذا الجدول الى التأثيرات الناتجة عن استخدام طلبة كليات 
الاعلام )عينة البحث( لوسائل الاعلام الرقمي على مهاراتك الاعلامية من حيث بعد 
مهارة الوصول والاستخدام، فنجد ان عبارة" استطيع التصفح والاطلاع على وسائل 

(، يليها عبارة "استطيع البحث ,،,5)الاعلام الرقمي" احتلت الصدارة بوزن نسبي 
(، وفي المرتبة ,5للوصول لمحتوى معين على وسائل الاعلام الرقمي" بوزن نسبي )

( لعبارة "يمكنني نسخ او تحميل اي محتوى مرئي ,،50الثالثة ظهر الوزن النسبي )
 عاو مقروء على وسائل الاعلام الرقمي"، اما عن عبارة "يمكنني الرجوع الى اي موضو 

(، وفي المرتبة الاخيرة 50او محتوى سبق التعرض له من قبل" فقد بلغ وزنها النسبي )
( لعبارة "يمكنني الاشتراك في اي وسيلة راقت لي على ,،51ظهر الوزن النسبي )

وسائل الاعلام الرقمي" ونلاحظ مما سبق يتضح لنا ارتفاع الاوزان النسبية الى حد 
م خدام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لوسائل الاعلاكبير لتأثيرات الناتجة عن است
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الرقمي على مهاراتك الاعلامية من حيث بعد مهارة الوصول والاستخدام، حيث 
(، وان دل ذلك فيدل ,،51( الى ),،,5تراوحت الاوزان النسبية لهذا التأثير ما بين )

ير الذي تحدثه بالدور الكبعلى ان طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( أفادوا 
استخدامهم لوسائل الاعلام الرقمي على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة 
الوصول والاستخدام، ويمكن ارجاع ذلك الى ان هذه الوسائل قدمت لطلبة كليات 
الاعلام بشكل خاص والجمهور بشكل عام الكثير من المهارات والخبرات والافكار، 

لمجتمعي ليصبح اكثر قدرة على التأثير في الآخرين، كما واسهمت بتشكيل وعيه ا
تفردت هذه الوسائل بالتفاعلية، والتشاركية، والحضور الدائم والقدرة على التنافس مع 

 وسائل الاعلام المختلفة في نقل الاحداث والفعاليات بصورة مباشرة وسريعة. 
كليات الاعلام  ( يوضح مجمل التأثيرات الناتجة عن استخدام طلبة21جدول )

)عينة البحث( لوسائل الاعلام الرقمي على مهاراتك الاعلامية من حيث بعد مهارة 
 الوصول والاستخدام

التأثيرات الناتجة من حيث بعد مجمل 
  مهارة الوصول والاستخدام

 % التكرار

 8 6, متوسط
 56 28, مرتفع

 144 044 الاجمالي 
توضح بيانات هذا الجدول ان أغلبية طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( يحدث لهم 
تأثيرات بدرجة مرتفعة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة الوصول 

(، %56والاستخدام نتيجة استخدامهم وسائل الاعلام الرقمي حيث بلغت نسبتهم )
ينة البحث( يحدث لهم تأثيرات بدرجة بينما كانت نسبة طلبة كليات الاعلام )ع

متوسطة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة الوصول والاستخدام 
(، وان دل ذلك فيدل على ان طلبة %8نتيجة استخدامهم وسائل الاعلام الرقمي )

سائل استخدامهم لو كليات الاعلام )عينة البحث( أفادوا بالدور الكبير الذي تحدثه 
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لام الرقمي على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة الوصول الاع
والاستخدام، ويمكن ارجاع ذلك الى ان هذه الوسائل قدمت لطلبة كليات الاعلام 
بشكل خاص والجمهور بشكل عام الكثير من المهارات والخبرات والافكار، واسهمت 

تفردت هذه  في الآخرين، كما بتشكيل وعيه المجتمعي ليصبح اكثر قدرة على التأثير
الوسائل بالتفاعلية، والتشاركية، والحضور الدائم والقدرة على التنافس مع وسائل 

 الاعلام المختلفة في نقل الاحداث والفعاليات بصورة مباشرة وسريعة. 
( يوضح التأثيرات الناتجة عن استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة 21جدول )

م الرقمي على مهاراتك الاعلامية من حيث بعد مهارة البحث( لوسائل الاعلا
 التحليل

التأثيرات الناتجة 
من حيث بعد 
 مهارة التحليل 

الانحراف  المتوسط لا اوافق الى حداً ما موافق
 المعياري

الوزن 
 النسبي

    % تكرار % تكرار % تكرار
تحديد إذا ما استطيع 

كان المحتوى المقدم 
يحتوي على رسالة 

 إعلانية 

121 14،0 11 41،1 41 1،1 2،11 0،111 12،1 

أعي جيداً سياسة 
وتوجه أي محتوى أو 
موضوع منشور على 
 وسائل الاعلام الرقمي

211 11،0 11 24،1 41 1،1 2،10 0،111 10 

استطيع فهم الرسائل 
الصريحة او الضمنية 
من اي محتوى منشور 
على وسائل الاعلام 

 الرقمي 

214 10،1 441 21،1 1 4،0 2،11 0،111 11،1 

استوعب جميع 
امكانيات وسائل الاعلام 

 الرقمي 

211 11،1 441 21،1 41 1،1 2،11 0،111 11 

لدي القدرة على معرفة 
مصدر اي مادة منشورة 

الاعلام  عبر وسائل
 الرقمي

211 14،0 11 21،1 11 41،1 2،11 0،111 12 
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تبين بيانات هذا الجدول التأثيرات الناتجة عن استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة 
البحث( لوسائل الاعلام الرقمي على مهاراتك الاعلامية من حيث بعد مهارة التحليل، 
فنجد ان عبارة "استطيع تحديد إذا ما كان المحتوى المقدم يحتوي على رسالة إعلانية" 

(، يليها عبارة "اعي جيداً سياسة وتوجه اي محتوى ,،56) احتلت الصدارة بوزن نسبي
(، وفي المرتبة 54او موضوع منشور على وسائل الاعلام الرقمي" بوزن نسبي )

( لعبارة "استطيع فهم الرسائل الصريحة او الضمنية ,،85الثالثة ظهر الوزن النسبي )
ة "استوعب جميع من اي محتوى منشور على وسائل الاعلام الرقمي"، اما عن عبار 

(، وفي المرتبة الاخيرة 88امكانيات وسائل الاعلام الرقمي" فقد بلغ وزنها النسبي )
( لعبارة "لدي القدرة على معرفة مصدر اي مادة منشورة عبر 86ظهر الوزن النسبي )

وسائل الاعلام الرقمي"، ونلاحظ مما سبق يتضح لنا ارتفاع الاوزان النسبية الى حد 
ات الناتجة عن استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لوسائل الاعلام كبير لتأثير 

الرقمي على مهاراتك الاعلامية من حيث بعد مهارة التحليل، حيث تراوحت الاوزان 
(، وان دل ذلك فيدل على ان طلبة 86( الى ),،56التأثيرات ما بين )النسبية لهذه 

كليات الاعلام )عينة البحث( أفادوا بالدور الكبير الذي تحدثه استخدامهم لوسائل 
 الاعلام الرقمي في تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التحليل. 

طلبة كليات الاعلام  ( يوضح مجمل التأثيرات الناتجة عن استخدام21جدول )
)عينة البحث( لوسائل الاعلام الرقمي على مهاراتك الاعلامية من حيث بعد مهارة 

 التحليل
التأثيرات الناتجة من حيث بعد مهارة مجمل 

  التحليل 
 % التكرار

 8 6, متوسط
 56 28, مرتفع

 144 044 الاجمالي 
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تفيد بينات هذا الجدول بأن أغلبية طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( يحدث لهم 
تأثيرات بدرجة مرتفعة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التحليل 

(، بينما كانت %56نتيجة استخدامهم وسائل الاعلام الرقمي حيث بلغت نسبتهم )
يحدث لهم تأثيرات بدرجة متوسطة على  نسبة طلبة كليات الاعلام )عينة البحث(

تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التحليل نتيجة استخدامهم وسائل الاعلام 
(، وان دل ذلك فيدل على ان طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( أفادوا %8الرقمي )

هاراتهم م بالدور الكبير الذي تحدثه استخدامهم لوسائل الاعلام الرقمي على تنمية
 الاعلامية من حيث بعد مهارة التحليل. 

( يوضح التأثيرات الناتجة عن استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة 21جدول )
 البحث( لوسائل الاعلام الرقمي على مهارتك الاعلامية من حيث بعد مهارة التقييم

التأثيرات الناتجة من 
 حيث بعد مهارة التقييم 

الانحراف  المتوسط اوافقلا  الى حداً ما موافق
 المعياري

الوزن 
 النسبي

    % تكرار % تكرار % تكرار
يمكنني تحديد السياق 
السياسي او الاجتماعي 

او الثقافي للمواد 
المنشورة على وسائل 

 الاعلام الرقمي 

212 11،0 11 22،
1 

41 1،1 2،11 0،111 11،1 

استطيع تحديد مدى 
مصداقية او دقة المواد 
المنشورة على وسائل 

 الاعلام الرقمي

211 11،0 424 10،
1 

44 2،1 2،11 0،111 11 

استطيع نقد اي مواد 
منشورة على وسائل 

 الاعلام الرقمي وتعديلها 

211 11،1 442 21،
0 

24 1،1 2،12 0،111 11،1 

يمكنني تحديد جوانب 
الضعف والقوة في اي 
محتوى يتم نشره على 
 وسائل الاعلام الرقمي 

211 11،1 421 12،
1 

41 1،1 2،14 0،111 11 
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استطيع تفسير وتحليل 
اي مادة منشورة على 
 وسائل الاعلام الرقمي 

224 11،1 414 11،
1 

21 1،0 2،11 0،121 12،1 

لام عن استخدام طلبة كليات الاع الناتجةيتضح لنا من بيانات هذا الجدول التأثيرات 
)عينة البحث( لوسائل الاعلام الرقمي على مهاراتك الاعلامية من حيث بعد مهارة 
التقييم، فنجد ان عبارة "يمكنني تحديد السياق السياسي او الاجتماعي او الثقافي 

(، ,،85للمواد المنشورة على وسائل الاعلام الرقمي" أحتلت الصدارة بوزن نسبي )
ليها عبارة "استطيع تحديد مدى مصداقية او دقة المواد المنشورة على وسائل الاعلام ي

( لعبارة ,،,8(، وفي المرتبة الثالثة ظهر الوزن النسبي )88الرقمي" بوزن نسبي )
"استطيع نقد اي مواد منشورة على وسائل الاعلام الرقمي وتعديلها" اما عبارة "يمكنني 

ة في اي محتوى يتم نشره على وسائل الاعلام الرقمي" تحديد جوانب الضعف والقو 
( لعبارة ,،86(، وفي المرتبة الاخيرة ظهر الوزن النسبي ),8فقد بلغ وزنها النسبي )

"استطيع تفسير وتحليل اي مادة منشورة على وسائل الاعلام الرقمي"، ونلاحظ مما 
ن استخدام ت الناتجة عسبق يتضح لنا ارتفاع الاوزان النسبية الى حد كبير لتأثيرا

طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( لوسائل الاعلام الرقمي على مهاراتك الاعلامية 
من حيث بعد مهارة التقييم، حيث تراوحت الاوزان النسبية لهذه التأثيرات ما بين 

(، وان دل ذلك فيدل على ان طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( ,،86( الى ),،85)
دور الكبير الذي تحدثه استخدامهم لوسائل الاعلام الرقمي على تنمية أفادوا بال

 مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التقييم. 
مجمل التأثيرات الناتجة عن استخدام طلبة كليات الاعلام ( يوضح 21جدول )

)عينة البحث( لوسائل الاعلام الرقمي على مهاراتك الاعلامية من حيث بعد مهارة 
 التقييم

مجمل التأثيرات الناتجة من حيث بعد 
 مهارة التقييم 

 % التكرار

 0 12 منخفض
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 6،,6 ,5 متوسط 
 6،8, 651 مرتفع
 144 044 الاجمالي

تشير بيانات هذا الجدول الى أن أغلبية طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( يحدث 
لهم تأثيرات بدرجة مرتفعة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التقييم 

(، بينما كانت %6،8,نتيجة استخدامهم وسائل الاعلام الرقمي حيث بلغت نسبتهم )
البحث( يحدث لهم تأثيرات بدرجة متوسطة على نسبة طلبة كليات الاعلام )عينة 

تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التقييم نتيجة استخدامهم وسائل الاعلام 
(، في حين بلغت نسبة طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( يحدث %6،,6) الرقمي

هارة التقييم ملهم تأثيرات بدرجة منخفضة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد 
(، وان دل ذلك فيدل على ان طلبة %0نتيجة استخدامهم وسائل الاعلام الرقمي )

كليات الاعلام )عينة البحث( أفادوا بالدور الكبير الذي تحدثه استخدامهم لوسائل 
 الاعلام الرقمي على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التقييم. 

الناتجة عن استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة  ( يوضح التأثيرات10جدول )
البحث( لوسائل الاعلام الرقمي على مهاراتك الاعلامية من حيث بعد مهارة 

 الانتاج
التأثيرات 

الناتجة من 
حيث بعد مهارة 

 الانتاج 

الانحراف  المتوسط لا اوافق الى حداً ما موافق
 المعياري

الوزن 
 % تكرار % تكرار % تكرار النسبي

يمكنني إدارة 
نشاء موقع  وا 

إلكتروني خاص 
بي او صفحة 
عبر موقع 

الفيس بوك او 

,,6 8,،4 90 1,،9 10 ,،9 6،84 4،08, 5,،, 
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حساب على 
تويتر او 

الانستجرام او 
 مدونة خاصة 
لدي خبرة كافية 

بالبرامج 
والتطبيقات 
الحديثة التي 
تمكنني من 
صناعة اي 

محتوى اعلامي 
-صور-فيديو
مقال  كتابة

ونشرها على 
وسائل الاعلام 

 الرقمي

,16 ,8،4 86 64،9 2 1،9 6،,, 4،095 56،, 

لدي القدرة على 
التعبير عن 
وجهة نظري 

باستخدام وسائل 
 الاعلام الرقمي 

650 ,,،9 58 60،9 8 6،4 6،,6 4،050 54،, 

امتلك القدرة 
على تعديل اي 
مهلومات 

خاطئة منشورة 
على وسائل 
 الاعلام الرقمي 

6,1 2,،8 50 6,،9 ,9 8،8 6،95 4،202 82،, 
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يوضح لنا هذا الجدول التأثيرات الناتجة عن استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة 
البحث( لوسائل الاعلام الرقمي على مهاراتك الاعلامية من حيث بعد مهارة الانتاج، 
فنجد ان عبارة "يمكنني إدارة وانشاء موقع الكتروني خاص بي او صفحة عبر موقع 

نستجرام او مدونة خاصة بي" احتلت الصدارة الفيس بوك او حساب على تويتر او ا
(، يليها عبارة "لدي خبرة كافية بالبرامج والتطبيقات الحديثة التي ,،,5بوزن نسبي )

كتابة مقال ونشرها على  –صور  –تمكنني من صناعة اي محتوى اعلامي فيديو 
ي النسب (، وفي المرتبة الثالثة ظهر الوزن,،56وسائل الاعلام الرقمي" بوزن نسبي )

( لعبارة "لدي القدرة على التعبير عن وجهة نظري باستخدام وسائل الاعلام ,،54)
الرقمي"، اما عن عبارة "امتلك القدرة على تعديل اي معلومة خاطئة منشورة على 

(، وفي المرتبة الاخيرة ظهر ,،82وسائل الاعلام الرقمي" فقد بلغ وزنها النسبي )
استطيع بكل سهولة تعديل اي محتوى مرئي او مقروء ( لعبارة "82الوزن النسبي )

على وسائل الاعلام الرقمي واعادة نشره مرة اخرى"، ونلاحظ مما سبق يتضح ارتفاع 
الاوزان النسبية الى حد كبير لتأثيرات الناتجة عن استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة 

، حيث بعد مهارة الانتاجالبحث( لوسائل الاعلام الرقمي على مهاراتك الاعلامية من 
(، وان دل ذلك 82( الى ),،,5حيث تراوحت الاوزان النسبية لهذه التأثيرات ما بين )
 افادوا بالدور الكبير الذي تحدثهفيدل على ان طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( 

استخدامهم لوسائل الاعلام الرقمي على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة 
 الانتاج. 

استطيع بكل 
سهولة تعديل 
اي محتوى 

مرئي او مقروء 
على وسائل 
الاعلام الرقمي 
واعادة نشره مرة 

 اخرى

694 26،9 1,6 ,,،4 18 0،9 6،98 4،9,8 82 
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( يوضح مجمل التأثيرات الناتجة عن استخدام طلبة كليات الاعلام 14جدول )
ارة مه)عينة البحث( لوسائل الاعلام الرقمي على مهاراتك الاعلامية من حيث بعد 

 الانتاج
مجمل التأثيرات 
الناتجة من 

حيث بعد مهارة 
 الانتاج 

 % التكرار
 6،9 14 منخفض
 11،9 02 متوسط 
 82 00, مرتفع
 144 044 الاجمالي

تبين بيانات هذا الجدول ان اغلبية طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( يحدث لهم 
تأثيرات بدرجة مرتفعة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة الانتاج 

(، بينما كانت %82نتيجة استخدامهم وسائل الاعلام الرقمي حيث بلغت نسبتهم )
يحدث لهم تأثيرات بدرجة متوسطة على  نسبة طلبة كليات الاعلام )عينة البحث(

تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة الانتاج نتيجة استخدامهم وسائل الاعلام 
( في حين بلغت نسبة طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( يحدث %11،9الرقمي )

لهم تأثيرات بدرجة منخفضة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة 
( وان دل ذلك فيدل على %6،9لانتاج نتيجة استخدامهم وسائل الاعلام الرقمي )ا

ان طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( افادوا بالدور الكبير الذي تحدثه استخدامهم 
 لوسائل الاعلام الرقمي على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة الانتاج. 

 نتائج اختبار صحة فروض البحث: 
 :علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين معدلات  توجد الفرض الاول

استخدام واعتماد طلاب كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق على وسائل 
 الاعلام الرقمي والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية. 
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بة واعتماد طل( يوضح معنوية بيرسون للارتباط بين معدلات استخدام 12جدول )
كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق على وسائل الاعلام الرقمي والتأثيرات 

 الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية
 معدلات الاستخدام والاعتماد 

 التأثيرات الناتجة 
معامل ارتباط 

 بيرسون 
مستوى 
 المعنوية 

 الدلالة 

 دال 4،444 ** 4،6,6 بعد مهارة الوصول والاستخدام 
 دال 4،444 ** 4،6,0 بعد مهارة التحليل 

 دال 4،444 ** 4،192  التقييمبعد مهارة 
 دال 4،444 ** 2,,،4 بعد مهارة الانتاج 

لاختبار معنوية العلاقة معدلات استخدام واعتماد طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( 
في العراق على وسائل الاعلام الرقمي والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم 
الاعلامية، وبالنظر الى ان كلا المتغيرين جرى قياسه على المستوى الفتري، فقد تم 

 لتحقيق هذا الغرض. استخدام معامل ارتباط بيرسون 
كما افادت من بيانات هذا الجدول بأن قيمة معامل ارتباط بيرسون بين معدلات 
استخدام واعتماد طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق على وسائل الاعلام 
الرقمي والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة الوصول 

(، وهي قيمة دالة إحصائياً  عند مستوى معنوية أقل 4،6,6قد بلغت ) والاستخدام،
(، وان العلاقة هنا طردية مما يعني انه كلما زاد معدلات تعرض واعتماد 4،41من )

طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق على وسائل الاعلام الرقمي زادت 
من حيث بعد مهارة الوصول  التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية

 والاستخدام والعكس صحيح، ومن حيث شدة العلاقة يمكن تصنيفها بالضعيفة. 
وقد بينت بيانات هذا الجدول ان قيمة معامل ارتباط بيرسون بين معدلات استخدام 
واعتماد طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق على وسائل الاعلام الرقمي 

اتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التقييم، قد بلغت والتأثيرات الن
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(، وان 4،41(، وهي قيمة دالة إحصائياً عند مستوى معنوية اقل من )4،6,0)
العلاقة عنا طردية مما يعني انه كلما زاد معدلات تعرض واعتماد طلبة كليات 

جة الرقمي زادت التأثيرات الناتالاعلام )عينة البحث( في العراق على وسائل الاعلام 
على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التقييم والعكس صحيح، ومن 

 يمكن تصنيفها بالضعيفة. حيث شدة العلاقة 
وكذلك اشارت بيانات هذا الجدول الى ان قيمة معامل ارتباط بيرسون بين معدلات 

لبحث( في العراق على وسائل الاعلام استخدام واعتماد طلبة كليات الاعلام )عينة ا
الرقمي والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التحليل، 

(، 4،41( وهي قيمة دالة إحصائياً عند مستوى معنوية اقل من )4،192قد بلغت )
يات لوان العلاقة هنا طردية مما يعني انه كلما زاد معدلات تعرض واعتماد طلبة ك

الاعلام )عينة البحث( في العراق على وسائل الاعلام الرقمي زادت التأثيرات الناتجة 
على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التحليل والعكس صحيح، ومن 

 حيث شدة العلاقة يمكن تصنيفها بالضعيفة. 
 ين معدلاتواخيراً اوضحت بيانات هذا الجدول ان قيمة معامل ارتباط بيرسون ب

استخدام طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق على وسائل الاعلام الرقمي 
والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة الانتاج، قد 

(، وان 4،41(، وهي قيمة دالة إحصائياً عند مستوى معنوية اقل من )2,,،4بلغت )
يعني انه كلما زاد معدلات تعرض واعتماد طلبة كليات الاعلام  العلاقة هنا طردية مما

)عينة البحث( في العراق على وسائل الاعلام الرقمي زادت التأثيرات الناتجة على 
تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة الانتاج والعكس صحيح، ومن حيث 

 شدة العلاقة يمكن تصنيفها بالضعيفة. 
ر الفرض الاول القائل "بمعنوية العلاقة بين معدلات استخدام وبذلك يكون اختبا

واعتماد طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق على وسائل الاعلام الرقمي 
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والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية" قد انتهى الى ثبوت صحة هذا 
 الفرض. 

مما سبق يتضح لنا الدور الذي تقوم به وسائل الاعلام الرقمي في تنمية المهارات 
الاعلامية لدى طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق، حيث نجد انها لها 
دوراً ولكن ليس كبيراً الى حد ما حيث ان جميع العلاقات الخاصة بمعدلات الاعتماد 

علامية علاقات ضعيفة مما يعني انها تحدث تأثيراً والاستخدام وابعاد المهارات الا
 بالفعل ولكن تأثير ضعيف. 

 :توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة احصائية بين مدى ثقة طلبة  الفرض الثاني
كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق بالمعلومات المنشورة على وسائل 

 الاعلام الرقمي والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية. 
 ( يوضح معنوية بيرسون للارتباط بين مدى ثقة طلبة كليات الاعلام11جدول )

)عينة البحث( في العراق بالمعلومات المنشورة على وسائل الاعلام الرقمي 
 والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية

 مدى الثقة  
 التأثيرات الناتجة 

معامل ارتباط 
 بيرسون 

مستوى 
 المعنوية 

 الدلالة 

 دال 4،460 ** ,4،11 بعد مهارة الوصول والاستخدام 
 دال 4،415 * ,4،11 بعد مهارة التحليل 
 دال 4،444 ** 4،181 بعد مهارة التقييم 
 دال 4،415 * 4،118 بعد مهارة الانتاج 

العلاقة مدى ثقة طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لاختبار معنوية 
بالمعلومات المنشورة على وسائل الاعلام الرقمي والتأثيرات الناتجة على تنمية 
مهاراتهم الاعلامية، وبالنظر الى ان كلا المتغيرين جرى قياسه على المستوى الفتري، 

 الفرض.  فقد تم استخدام معامل ارتباط بيرسون لتحقيق هذا
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كما افادت من بيانات هذا الجدول بأن قيمة معامل ارتباط بيرسون بين مدى ثقة 
طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق بالمعلومات المنشورة على وسائل 
الاعلام الرقمي والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة 

(، وهي قيمة دالة احصائياً عند مستوى ,4،11لغت )الوصول والاستخدام، قد ب
(، وان العلاقة هنا طردية مما يعني انه كلما زادت ثقة طلبة 4،41معنوية اقل من )

كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق بالمعلومات المنشورة على وسائل الاعلام 
ارة من حيث بعد مهالرقمي زادت التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية 

الوصول والاستخدام والعكس صحيح، ومن حيث شدة العلاقة يمكن تصنيفها 
 بالضعيفة. 

قيمة معامل ارتباط بيرسون بين مدى ثقة طلبة وقد بينت بيانات هذا الجدول ان 
كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق بالمعلومات المنشورة على وسائل الاعلام 

الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التقييم،  الرقمي والتأثيرات
(، 4،49(، وهي قيمة دالة احصائياً عند مستوى معنوية اقل من ),4،11قد بلغت )

وان العلاقة هنا طردية مما يعني انه كلما زادت ثقة طلبة كليات الاعلام )عينة 
ات الاعلام الرقمي زادت التأثير  البحث( في العراق بالمعلومات المنشورة على وسائل

الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التقييم والعكس صحيح، 
 ومن حيث شدة العلاقة يمكن تصنيفها بالضعيفة. 

وكذلك اشارت بيانات هذا الجدول الى ان قيمة معامل ارتباط بيرسون بين مدى ثقة 
في العراق بالمعلومات المنشورة على وسائل طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( 

الاعلام الرقمي والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة 
(، وهي قيمة دالة احصائياً عند مستوى معنوية اقل من 4،181التحليل، قد بلغت )

م ليات الاعلا(، وان العلاقة هنا طردية مما يعني انه كلما زادت ثقة طلبة ك4،41)
)عينة البحث( في العراق بالمعلومات المنشورة على وسائل الاعلام الرقمي زادت 
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التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التحليل والعكس 
 صحيح، ومن حيث شدة العلاقة يمكن تصنيفها بالضعيفة. 

قة ثعامل ارتباط بيرسون بين مدى واخيراً اوضحت بيانات هذا الجدول ان قيمة م
طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق بالمعلومات المنشورة على وسائل 
الاعلام الرقمي والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة 

(، وهي قيمة دالة احصائياً عند مستوى معنوية اقل من 4،118الانتاج، قد بلغت )
( وان العلاقة هنا طردية مما يعني انه كلما زادت ثقة طلبة كليات الاعلام 4،49)

)عينة البحث( في العراق بالمعلومات المنشورة على وسائل الاعلام الرقمية زادت 
التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة الانتاج والعكس 

 كن تصنيفها بالضعيفة. صحيح، ومن حيث شدة العلاقة يم
وبذلك يكون اختبار الفرض الثاني القائل "بمعنوية العلاقة بين مدى ثقة طلبة كليات 
الاعلام )عينة البحث( في العراق بالمعلومات المنشورة على وسائل الاعلام الرقمي 
والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية" قد انتهى الى ثبوت صحة هذا 

 . الفرض
مما سبق يتضح لنا ان عامل الثقة في المعلومات المنشورة على وسائل الاعلام 
الرقمي له دوراً في تنمية المهارات الاعلامية لدى طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( 

حيث نجد انها لها دوراً ولكن ليس كبيراً الى حد ما حيث ان جميع العلاقات في العراق 
الخاصة بالثقة بالمعلومات المنشورة على وسائل الاعلام الرقمي المهارات الاعلامية 
علاقات ضعيفة مما يعني انها تحدث تأثيراً بالفعل ولكن تأثير ضعيف، ويمكن ارجاع 

بمعدلات الاعتماد والاستخدام على هذه ضعف العلاقات لان علاقات التأثير 
 المهارات ضعيفة بالفعل. 

 :توجد فروق ذات دلالة احصائية بين تقييم طلبة كليات  الفرض الثالث
الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي من حيث 
 )الايجابيات ، والسلبيات( والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية. 
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( يوضح معنوية بيرسون للارتباط بين مدى تقييم طلبة كليات الاعلام 11جدول )
)عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي من حيث الايجابيات والتأثيرات 

 الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية
 الايجابيات   

 التأثيرات الناتجة 
معامل ارتباط 

 بيرسون 
مستوى 
 المعنوية 

 الدلالة 

 دال 4،444 ** 4،919 بعد مهارة الوصول والاستخدام 
 دال 4،461 * 4،112 بعد مهارة التحليل 
 غير دال ,4،19  4،4,1 بعد مهارة التقييم 
 دال 4،444 ** 4،6,6 بعد مهارة الانتاج 

معنوية العلاقة مدى تقييم طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لاختبار 
لوسائل الاعلام الرقمي من حيث الايجابيات والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم 
الاعلامية، وبالنظر الى ان كلا المتغيرين جرى قياسه على المستوى الفتري فقد تم 

 هذا الغرض. استخدام معامل ارتباط بيرسون لتحقيق 
كما افادت من بيانات هذا الجدول بأن قيمة معامل ارتباط بيرسون بين مدى تقييم 
طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي من حيث 
الايجابيات والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية، من حيث بعد مهارة 

(، وهي قيمة دالة احصائياً عند مستوى 4،919بلغت )الوصول والاستخدام، قد 
(، وان العلاقة هنا طردية مما يعني انه كلما زادت التقييم 4،41معنوية اقل من )

الايجابي طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي من 
أثيرات مية، زادت التحيث الايجابيات والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلا

الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة الوصول والاستخدام 
 والعكس صحيح، ومن حيث شدة العلاقة يمكن تصنيفها بالمتوسطة. 

وقد بينت بيانات هذا الجدول ان قيمة معامل ارتباط بيرسون بين مدى تقييم طلبة 
لعراق لوسائل الاعلام الرقمي من حيث الايجابيات كليات الاعلام )عينة البحث( في ا
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والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التقييم، قد بلغت 
( وان العلاقة 4،49(، وهي قيمة دالة احصائياً عند مستوى معنوية اقل من )4،112)

ة بة كليات الاعلام )عينهنا طردية مما يعني انه كلما زادت التقييم الايجابي لطل
البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي زادت التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم 
الاعلامية من حيث بعد مهارة التقييم والعكس صحيح، ومن حيث شدة العلاقة يمكن 

 تصنيفها بالضعيفة. 
قييم ن بين مدى توكذلك اشارت بيانات هذا الجدول الى ان قيمة معامل ارتباط بيرسو 

طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي من حيث 
الايجابيات والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة 

(، وهي قيمة غير دالة احصائياً عند مستوى معنوية اقل 4،4,1التحليل قد بلغت )
  (. 4،41من )
اوضحت بيانات هذا الجدول ان قيمة معامل ارتباط بيرسون بين مدى تقييم  واخيراً 

طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي من حيث 
الايجابيات والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة 

صائياً عند مستوى معنوية اقل من (، وهي قيمة دالة اح4،6,6الانتاج، قد بلغت )
(، وان العلاقة هنا طردية مما يعني انه كلما زادت التقييم الايجابي لطلبة 4،41)

كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي زادت التأثيرات 
الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة الانتاج والعكس صحيح، 

 ومن حيث شدة العلاقة يمكن تصنيفها بالضعيفة. 
ومما سبق يمكن القول ان الفرض الفرعي الاول القائل "بمعنوية بيرسون للارتباط بين 
مدى تقييم طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي من 

هى الى قد انتلامية "حيث الايجابيات والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاع
ثبوت صحة الفرض الفرعي الاول جزئياً من الفرض الثالث الرئيس، حيث ثبت صحة 
وجود العلاقة بين مدى تقييم طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل 
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الاعلام الرقمي من حيث الايجابيات والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية 
لا من: )بعد مهارة الوصول والاستخدام، بعد مهارة التحليل، بعد مهارة من حيث ك

الانتاج( ولكن ثبت عدم وجود علاقة بين مدى تقييم طلبة كليات الاعلام )عينة 
البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي من حيث الايجابيات والتأثيرات الناتجة 

  ارة التقييم. على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مه
( يوضح معنوية بيرسون للارتباط بين مدى تقييم طلبة كليات الاعلام 11جدول )

)عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي من حيث السلبيات والتأثيرات 
 الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية

 السلبيات
 التأثيرات الناتجة 

معامل ارتباط 
 بيرسون 

مستوى 
 المعنوية 

 الدلالة 

 دال ,4،46 * ,4،11 بعد مهارة الوصول والاستخدام 
 غير دال ,4،48  4،482 بعد مهارة التحليل 
 غير دال 4،105  4،4,6 بعد مهارة التقييم 
 غير دال 4،152 4،429 بعد مهارة الانتاج 

لاختبار معنوية العلاقة مدى تقييم طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق 
لوسائل الاعلام الرقمي من حيث السلبيات والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم 
الاعلامية، وبالنظر الى ان كلا المتغيرين جرى قياسه على المستوى الفتري فقد تم 

 تحقيق هذا الفرض. استخدام معامل ارتباط بيرسون ل
كما افادت من بيانات هذا الجدول بأن قيمة معامل ارتباط بيرسون بين مدى تقييم 
طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي من حيث 
السلبيات والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة 

(، وهي قيمة دالة احصائياً عند مستوى ,4،11قد بلغت )الوصول والاستخدام، 
( وان العلاقة هنا طردية مما يعني انه كلما زاد التقييم السلبي 4،49معنوية اقل من )

طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي زادت التأثيرات 
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مهارة الوصول والاستخدام  الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد
 والعكس صحيح، ومن حيث شدة العلاقة يمكن تصنيفها بالضعيفة. 

وقد بينت بيانات هذا الجدول ان قيمة معامل ارتباط بيرسون بين مدى تقييم طلبة 
كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي من حيث السلبيات 

 مية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة التقييم، قد بلغتوالتأثيرات الناتجة على تن
 (. 4،49(، وهي قيمة غير دالة احصائياً عند مستوى معنوية اقل من )4،482)

وكذلك اشارت بيانات هذا الجدول الى ان قيمة معامل ارتباط بيرسون بين مدى تقييم 
م الرقمي من حيث طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلا

السلبيات والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة 
(، وهي قيمة غير دالة احصائياً عند مستوى معنوية اقل 4،4,6التحليل، قد بلغت )

 (. 4،49من )
واخيراً اوضحت بيانات هذا الجدول ان قيمة معامل ارتباط بيرسون بين مدى تقييم 

كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي من حيث طلبة 
السلبيات والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث بعد مهارة الانتاج، 

(، وهي قيمة غير دالة احصائياً عند مستوى معنوية اقل من 4،429قد بلغت )
(4،41 .) 

ين فرعي الثاني القائل "بمعنوية بيرسون للارتباط بمما سبق يمكن القول ان الفرض ال
مدى تقييم طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي من 
حيث السلبيات والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية" قد انتهى الى عدم 

حيث ثبت  الث الرئيسي،ثبوت صحة هذا الفرض الفرعي الثاني جزئياً من الفرض الث
صحة وجود العلاقة بين مدى تقييم طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق 

من حيث السلبيات والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم لوسائل الاعلام الرقمي 
الاعلامية من حيث بعد مهارة الوصول والاستخدام، ولكن ثبت عدم وجود علاقة بين 

بة كليات الاعلام )عينة البحث( في العراق لوسائل الاعلام الرقمي من مدى تقييم طل
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حيث السلبيات والتأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية من حيث كلًا من : 
 )بعد مهارة التحليل، بعد مهارة الانتاج، بعد مهارة التقييم(. 

 :توجد فروق ذات دلالة احصائية بين طلبة كليات الاعلام )عينة  الفرض الرابع
البحث( بحسب خصائصهم الديموغرافية )النوع، المرحلة الدراسية، المستوى 
الاقتصادي والاجتماعي( في التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية 

 نتيجة استخدامهم لوسائل الاعلام الرقمي. 
ية الفروق بين طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( ( يوضح معنو 11جدول )

بحسب خصائصهم الديموغرافية )النوع، المرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي 
والاجتماعي( في التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية نتيجة 
استخدامهم لوسائل الاعلام الرقمي من حيث بعد مهارة سهولة الوصول 

 والاستخدام
بعد مهارة الوصول  

 والاستخدام 
 

المتغيرات 
 الديموغرافية  

العد
 د

الانحراف  المتوسط 
 المعياري 

 مؤشرات احصائية 
الاختب
 ار 

درجة 
الحري
 ة 

مستوى 
المعنو
 ية 

69 ذكر النوع 
6 

6،840
8 

4،6501
, 

T  = 
1،02
2 

,58 4،44
,  
10 انثى  دال

8 
6،509
5 

4،6628
5 

 
 

المرحلة 
 الدراسية 

6،806 2, الاولى 
1 

4،,2,4
, 

F  = 
,،28
0 

, 
,52 

4،41
6  
444،, 5, الثانية  دال

4 
4،4444

4 
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6،851 ,, الثالثة 
5 

4،,108
4 

60 الرابعة
8 

6،5,9
9 

4،6021
, 

 
المستوى 
الاقتصاد
ي 

والاجتماع
 ي 

منخف
 ض 

9, 6،565
8 

4،69,,
1 

F   = 
6،,8
1 

6 
,5, 

4،42
,  

غير 
 دال

,1 متوسط 
1 

6،521
8 

4،156,
0 

61 مرتفع
6 

6،851
9 

4،,11,
0 

لاختبار الفروق بين التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية نتيجة استخدامهم 
لوسائل الاعلام الرقمي من حيث مهارة سهولة الوصول والاستخدام لدى طلبة كليات 
الاعلام )عينة البحث( باختلاف خصائصهم الديموغرافية، وبالنظر الى ان متغير 

دام تخدام تم قياسه على المستوى الفتري، فقد تم استخبعد مهارة سهولة الوصول والاس
الاحصائي لقياس الفروق في ابعاد المهارات الاعلامية من حيث في  (T)الاختبار 

 (F)بعد مهارة سهولة الوصول والاستخدام بحسب )النوع(، كما تم استخدام الاختبار 
لة بعد مهارة سهو الاحصائي لقياس الفروق في ابعاد المهارات الاعلامية من حيث 

 الوصول والاستخدام بحسب )المرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي والاجتماعي(. 
وقد كشفت بيانات هذا الجدول عن وجود معنوية الفروق بين المبحوثين في ابعاد 
المهارات الاعلامية من حيث بعد مهارة سهولة الوصول والاستخدام لدى طلبة كليات 

( بحسب متغيرات )النوع، المرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي الاعلام )عينة البحث
 والاجتماعي( وذلك على النحو التالي: 

للفروق بين المبحوثين في ابعاد المهارات الاعلامية من حيث بعد  (T)بلغت قيمة  -
مهارة سهولة الوصول والاستخدام لطلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب 
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(، وهي قيمة دالة احصائياً عند مستوى معنوية اقل من 1،022متغير النوع )
)م= (، وقد كانت هذه الفروق لصالح الاناث 58,(، ودرجة حرية )4،49)

(، مما يعني ان المبحوثين الاناث كانوا 6،8408( مقارنة بالذكور )م= 6،5095
لديهم بعد مهارة سهولة الوصول والاستخدام اكثر مقارنة بالذكور، ويمكن ارجاع 

لان غالبية الاناث يستخدمون وسائل الاعلام الرقمي بشكل اكثر من الذكور ذلك 
سواء في التواصل مع الاصدقاء او بهدف الشهرة او بهدف شراء المنتجات الاون 

 لاين. 
للفروق بين المبحوثين في ابعاد المهارات الاعلامية من حيث بعد  (F)بلغت قيمة  -

كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب مهارة سهولة الوصول والاستخدام لطلبة 
( وهي قيمة دالة احصائياً عند مستوى معنوية 280،,متغير المرحلة الدراسية )

( داخل 52,( بين المجموعات و ),( ودرجتي حرية = )4،49اقل من )
( 4444،,المجموعات وقد كانت هذه الفروق لصالح المرحلة الدراسية الثانية )م = 

( مما يعني ان مبحوثين 6،8061حلة الدراسية الاولى )م = مقارنة بمبحوثين المر 
المرحلة الدراسية الثانية كانوا لديهم بعد مهارة سهولة الوصول والاستخدام اكثر 
مقارنة بمبحوثين المرحلة الدراسية الاولى، ويمكن ارجاع ذلك لان طلبة المرحلة 

ي في وسائل الاعلام الرقم الدراسية الاولى يكونوا مازال في بداية تعلمهم لاستخدام
المجال الاكاديمي اولًا ومن ثم في حياتهم اليومية ثانياً لذلك ستكون مهارة سهولة 
الاستخدام والوصول للمعلومات عبر هذه الوسائل ليست جيدة بشكل كبير لانهم 

 مازال في بداية طريقهم الجامعي. 
لاعلامية من حيث بعد للفروق بين المبحوثين ابعاد المهارات ا (F)بلغت قيمة  -

مهارة سهولة الوصول والاستخدام لطلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب 
( وهي قيمة غير دالة احصائياً 81,،6متغير المستوى الاقتصادي والاجتماعي )

( بين المجموعات و 6( ودرجتي حرية = )4،49عند مستوى معنوية اقل من )
 ( داخل المجموعات. ,2,)
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كن القول ان الفرض الفرعي الاول القائل "بوجود فروق ذات دلالة مما سبق يم
احصائية بين طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب خصائصهم الديموغرافية 
)النوع، المرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي والاجتماعي( في التأثيرات الناتجة 

ئل الاعلام الرقمي من حيث على تنمية مهاراتهم الاعلامية نتيجة استخدامهم لوسا
بعد مهارة سهولة الوصول والاستخدام قد انتهى الى ثبوت صحة هذا الفرض الفرعي 

وع، المرحلة بحسب )النالاول جزئياً من الفرض الرابع الرئيسي، حيث ثبت وجود فروق 
 الدراسية( ولم يثبت بوجود فروق بحسب )المستوى الاقتصادي والاجتماعي(. 

ح معنوية الفروق بين طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( ( يوض11جدول )
بحسب خصائصهم الديموغرافية )النوع، المرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي 

والاجتماعي( في التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية نتيجة 
 استخدامهم لوسائل الاعلام الرقمي من حيث مهارة التحليل

لاختبار الفروق بين التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية نتيجة استخدامهم 
لوسائل الاعلام الرقمي من حيث مهارة التحليل لدى طلبة كليات الاعلام )عينة 
ل يالبحث( باختلاف خصائصهم الديموغرافية، وبالنظر الى ان متغير بعد مهارة التحل

 حليل بعد مهارة الت
 

 المتغيرات الديموغرافية  

الانحراف  المتوسط  العدد
 المعياري 

 مؤشرات احصائية 
درجة  الاختبار 

 الحرية 
مستوى 
 المعنوية 

 =  T 4،95450 46,,،6 696 ذكر النوع 
4،5,1 

,58 4،,,1  
 4،01,42 8,8,،6 108 انثى  غير دال

 
 

 المرحلة الدراسية 

 =  F 4،29081 ,6،249 2, الاولى 
5،528 

, 
,52 

4،444  
 4،44444 4444،, 5, الثانية  دال

 ,4،9496 6،0959 ,, الثالثة 
 4،948,1 580,،6 608 الرابعة

المستوى 
الاقتصادي 
 والاجتماعي 

منخف
 ض 

9, 6،,15, 4،9546, F   = 
1،518 

6 
,5, 

4،108  
 غير دال

 4،0,644 6،8600 1,1 متوسط 
 4،908,2 ,16,،6 616 مرتفع
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الاحصائي لقياس  (T)تم قياسه على المستوى الفتري، فقد تم استخدام الاختبار 
الفروق في ابعاد المهارات الاعلامية من حيث في بعد مهارة التحليل بحسب )النوع(، 

الاحصائي لقياس الفروق في ابعاد المهارات الاعلامية  (F)كما تم استخدام الاختبار 
من حيث بعد مهارة التحليل بحسب )المرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي 

 والاجتماعي(. 
وقد كشفت بيانات هذا الجدول عن وجود معنوية الفروق بين المبحوثين في ابعاد 
المهارات الاعلامية من حيث بعد مهارة التحليل لدى طلبة كليات الاعلام )عينة 

مرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي والاجتماعي( البحث( بحسب متغيرات )النوع، ال
 وذلك على النحو التالي: 

للفروق بين المبحوثين في ابعاد المهارات الاعلامية من حيث  (T)بلغت قيمة  -
بعد مهارة التحليل لطلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب متغير النوع 

( 4،49( وهي قيمة غير دالة احصائياً عند مستوى معنوية اقل من )4،5,1)
 (. 58,ودرجة حرية )

مهارات الاعلامية من حيث للفروق بين المبحوثين في ابعاد ال (F)بلغت قيمة  -
بعد مهارة التحليل لطلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب متغير المرحلة 

( 4،49اقل من )( وهي قيمة دالة احصائياً عند مستوى معنوية 5،528الدراسية )
( داخل المجموعات، وقد كانت 52,( بين المجموعات و ),ودرجتي حرية = )

( مقارنة بمبحوثين 4444،,لدراسية الثانية )م= هذه الفروق لصالح المرحلة ا
( مما يعني ان مبحوثين المرحلة الدراسية 6،0959المرحلة الدراسية الثالثة )م= 

الثانية كانوا لديهم بعد مهارة التحليل اكثر مقارنة بمبحوثين المرحلة الدراسية 
 الثالثة. 

 الاعلامية من حيث للفروق بين المبحوثين في ابعاد المهارات (F)بلغت قيمة  -
بعد مهارة التحليل لطلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب متغير المستوى 

(، وهي قيمة غير دالة احصائياً عند مستوى 1،518الاقتصادي والاجتماعي )
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( داخل ,2,( بين المجموعات و )6( ودرجتي حرية = )4،49معنوية اقل من )
 المجموعات. 

الفرض الفرعي الثاني القائل "بوجود فروق ذات دلالة ومما سبق يمكن القول ان 
احصائية بين طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب خصائصهم الديموغرافية 
)النوع، المرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي والاجتماعي( في التأثيرات الناتجة 

ث الرقمي من حيعلى تنمية مهاراتهم الاعلامية نتيجة استخدامهم لوسائل الاعلام 
بعد مهارة التحليل قد انتهى الى عدم ثبوت صحة هذا الفرض الفرعي الثاني جزئياً 
من الفرض الرابع الرئيسي، حيث ثبت وجود الفروق بحسب )المرحلة الدراسية( ولم 

 يثبت بوجود فروق بحسب )النوع، والمستوى الاقتصادي والاجتماعي(. 
طلبة كليات الاعلام )عينة البحث(  ( يوضح معنوية الفروق بين11جدول )

بحسب خصائصهم الديموغرافية )النوع، المرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي 
والاجتماعي( في التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية نتيجة 

 استخدامهم لوسائل الاعلام الرقمي من حيث مهارة التقييم
  التقييمبعد مهارة 

 
 المتغيرات الديموغرافية  

الانحراف  المتوسط  العدد
 المعياري 

 مؤشرات احصائية 
درجة  الاختبار 

 الحرية 
مستوى 
 المعنوية 

 =  T ,,4،905 ,14,،6 696 ذكر النوع 
1،644 

,58 4،6,0  
 4،9,684 6،2082 108 انثى  غير دال

 
المرحلة 
 الدراسية 

 =  F 4،941,9 6،9,59 2, الاولى 
6،82, 

, 
,52 

4،4,2  
 ,4،0454 505,،6 5, الثانية  دال

 0,,4،01 8,8,،6 ,, الثالثة 
 4،98688 412,،6 608 الرابعة

المستوى 
الاقتصادي 
 والاجتماعي 

 =   F 4،011,1 859,،6 ,9 منخفض 
6،124 

6 
,5, 

4،11,  
 4،08,22 ,6،218 1,1 متوسط  غير دال

 4،24162 468,،6 616 مرتفع
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لاختبار الفروق بين التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية نتيجة استخدامهم 
لوسائل الاعلام الرقمي من حيث مهارة التقييم لدى طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( 
باختلاف خصائصهم الديموغرافية، وبالنظر الى ان متغير بعد مهارة التقييم تم قياسه 

الاحصائي لقياس الفروق في  (T)ي، فقد تم استخدام الاختبار على المستوى الفتر 
ابعاد المهارات الاعلامية من حيث في بعد مهارة التقييم بحسب )النوع(، كما تم 

الاحصائي لقياس الفروق في ابعاد المهارات الاعلامية من  (F)استخدام الاختبار 
 ماعي(. ى الاقتصادي والاجتحيث بعد مهارة التقييم بحسب )المرحلة الدراسية، المستو 

وقد كشفت بيانات هذا الجدول عن وجود معنوية الفروق بين المبحوثين في ابعاد 
المهارات الاعلامية من حيث بعد مهارة التقييم لدى طلبة كليات الاعلام )عينة 
البحث( بحسب متغيرات )النوع، المرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي والاجتماعي( 

 النحو التالي: وذلك على 
للفروق بين المبحوثين في ابعاد المهارات الاعلامية من حيث  (T)بلغت قيمة  -

بعد مهارة التقييم لطلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب متغير النوع 
( 4،49( وهي قيمة غير دالة احصائياً عند مستوى معنوية اقل من )1،644)

 (. 58,ودرجة حرية )
للفروق بين المبحوثين في ابعاد المهارات الاعلامية من حيث  (F)بلغت قيمة  -

بعد مهارة التقييم لطلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب متغير المرحلة 
( 4،49( وهي قيمة دالة احصائياً عند مستوى معنوية اقل من ),6،82الدراسية )

د كانت ( داخل المجموعات، وق52,( بين المجموعات و ),ودرجتي حرية = )
( مقارنة بمبحوثين 505,،6هذه الفروق لصالح المرحلة الدراسية الثانية )م= 

( مما يعني ان مبحوثين المرحلة الدراسية 6،9,59المرحلة الدراسية الاولى )م= 
 الثانية كانوا لديهم بعد مهارة التقييم اكثر مقارنة بمبحوثين المرحلة الدراسية الاولى. 

بين المبحوثين في ابعاد المهارات الاعلامية من حيث للفروق  (F)بلغت قيمة  -
بعد مهارة التقييم لطلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب متغير المستوى 
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(، وهي قيمة غير دالة احصائياً عند مستوى 6،124الاقتصادي والاجتماعي )
( داخل ,2,( بين المجموعات و )6( ودرجتي حرية = )4،49معنوية اقل من )

 موعات. المج
ومما سبق يمكن القول ان الفرض الفرعي الثالث القائل "بوجود فروق ذات دلالة 
احصائية بين طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب خصائصهم الديموغرافية 
)النوع، المرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي والاجتماعي( في التأثيرات الناتجة 

نتيجة استخدامهم لوسائل الاعلام الرقمي من حيث على تنمية مهاراتهم الاعلامية 
بعد مهارة التقييم قد انتهى الى عدم ثبوت صحة هذا الفرض الفرعي الثاني جزئياً من 
الفرض الرابع الرئيسي، حيث ثبت وجود الفروق بحسب )المرحلة الدراسية( ولم يثبت 

 بوجود فروق بحسب )النوع، والمستوى الاقتصادي والاجتماعي(. 
( يوضح معنوية الفروق بين طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( 11دول )ج

بحسب خصائصهم الديموغرافية )النوع، المرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي 
والاجتماعي( في التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية نتيجة 

 استخدامهم لوسائل الاعلام الرقمي من حيث مهارة الانتاج
 عد مهارة الانتاج ب

 
 المتغيرات الديموغرافية  

الانحراف  المتوسط  العدد
 المعياري 

 مؤشرات احصائية 
درجة  الاختبار 

 الحرية 
مستوى 
 المعنوية 

 =  T ,,4،0,6 ,,,6،8 696 ذكر النوع 
1،414 

,58 4،564  
 68,,4،0 8,,6،8 108 انثى  غير دال

 
 

المرحلة 
 الدراسية 

 =  F 4،0,985 944,،6 2, الاولى 
0،542 

, 
,52 

4،446  
 4،44444 4444،, 5, الثانية  دال

 4،22856 ,6،2,9 ,, الثالثة 
 4،01622 6،8985 608 الرابعة

 =   F 1,,4،69 6،5658 ,9 منخفض  
1،,,1 

6 
,5, 

4،1,1  
 4،0,144 6،8419 1,1 متوسط  غير دال

 4،00999 6،8,46 616 مرتفع
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لاختبار الفروق بين التأثيرات الناتجة على تنمية مهاراتهم الاعلامية نتيجة استخدامهم 
لوسائل الاعلام الرقمي من حيث مهارة الانتاج لدى طلبة كليات الاعلام )عينة 
البحث( باختلاف خصائصهم الديموغرافية، وبالنظر الى ان متغير بعد مهارة الانتاج 

الاحصائي لقياس  (T)ي، فقد تم استخدام الاختبار تم قياسه على المستوى الفتر 
الفروق في ابعاد المهارات الاعلامية من حيث في بعد مهارة الانتاج بحسب )النوع(، 

الاحصائي لقياس الفروق في ابعاد المهارات الاعلامية  (F)كما تم استخدام الاختبار 
من حيث بعد مهارة الانتاج بحسب )المرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي 

 والاجتماعي(. 
وقد كشفت بيانات هذا الجدول عن وجود معنوية الفروق بين المبحوثين في ابعاد 

كليات الاعلام )عينة  المهارات الاعلامية من حيث بعد مهارة الانتاج لدى طلبة
البحث( بحسب متغيرات )النوع، المرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي والاجتماعي( 

 وذلك على النحو التالي: 
للفروق بين المبحوثين في ابعاد المهارات الاعلامية من حيث  (T)بلغت قيمة  -

بعد مهارة الانتاج لطلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب متغير النوع 
( 4،49( وهي قيمة غير دالة احصائياً عند مستوى معنوية اقل من )4،414)

 (. 58,ودرجة حرية )
مهارات الاعلامية من حيث للفروق بين المبحوثين في ابعاد ال (F)بلغت قيمة  -

بعد مهارة الانتاج لطلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب متغير المرحلة 
( 4،49( وهي قيمة دالة احصائياً عند مستوى معنوية اقل من )0،542الدراسية )

( داخل المجموعات، وقد كانت 52,( بين المجموعات و ),ودرجتي حرية = )
( مقارنة بمبحوثين 4444،,لدراسية الثانية )م= هذه الفروق لصالح المرحلة ا
( مما يعني ان مبحوثين المرحلة الدراسية ,6،2,9المرحلة الدراسية الثالثة )م= 

المستوى 
الاقتصادي 
 والاجتماعي 
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الثانية كانوا لديهم بعد مهارة الانتاج اكثر مقارنة بمبحوثين المرحلة الدراسية 
 الثالثة. 

 الاعلامية من حيث للفروق بين المبحوثين في ابعاد المهارات (F)بلغت قيمة  -
بعد مهارة الانتاج لطلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب متغير المستوى 

(، وهي قيمة غير دالة احصائياً عند مستوى 1,,،1الاقتصادي والاجتماعي )
( داخل ,2,( بين المجموعات و )6( ودرجتي حرية = )4،49معنوية اقل من )
 المجموعات. 

الفرض الفرعي الرابع القائل "بوجود فروق ذات دلالة ومما سبق يمكن القول ان 
احصائية بين طلبة كليات الاعلام )عينة البحث( بحسب خصائصهم الديموغرافية 
)النوع، المرحلة الدراسية، المستوى الاقتصادي والاجتماعي( في التأثيرات الناتجة 

ث الرقمي من حيعلى تنمية مهاراتهم الاعلامية نتيجة استخدامهم لوسائل الاعلام 
قد انتهى الى عدم ثبوت صحة هذا الفرض الفرعي الثاني جزئياً  الانتاجبعد مهارة 

من الفرض الرابع الرئيسي، حيث ثبت وجود الفروق بحسب )المرحلة الدراسية( ولم 
 يثبت بوجود فروق بحسب )النوع، والمستوى الاقتصادي والاجتماعي(. 

  :توصيات البحث 
لمزيد من حملات التوعية وورش العمل بهدف رفع مستوى العمل على تقديم ا .1

 ادراكهم حول التعامل مع الاعلام الرقمي ووسائله لتنمية المهارات الاعلامية. 
تلبية احتياجات الطلبة ومراعاة اختلاف مستوياتهم من خلال تقديم حجم  .6

الدعم الالكتروني المناسب، وكذلك الاستفادة من حجم هذا الدعم في عملية 
 تقديم المساعدة للطلبة وتنمية المهارات المتنوعة. 

 الرقمي ووسائله، مع للإعلامضرورة توجيه الطلبة نحو الاستخدام الامثل  .,
وضع قواعد وضوابط ووسائل تكنولوجية حديثة لمراقبة المواقع الممنوعة 

 الطلبة.  لإبداعاتوالهدامة 
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ج م الرقمي في نتائتوجيه طلبة كليات الاعلام نحو استخدام وسائل الاعلا .0
 البحوث والدراسات لتطويرها بشكل صحيح والاستفادة منها. 

علام ويتم ادارته من قبل طلبة الرقمي بداخل كليات الإ للإعلامانشاء قسم  .9
ولًا ؤ الكلية ويكون به تدريب ميداني على مدار سنوات الدراسة، ويكون مس

 علامية والبرامج التي تقدمها الكلية. عن جميع التغطيات الإ
 مصادر : 
(، اتجاهات الشباب نحو 6466القليني، سوزان يوسف احمد، وآخرون ) .1

مضامين التنمية البشرية على مواقع التواصل الاجتماعي وعلاقتها بتنمية 
، (0,المهارات الاجتماعية لديهم، المجلة المصرية للدراسات المتخصصة، )

 . 62,-625ص 
(، الاحصاء في البحوث الاجتماعية، مكتبة 6416علام، اعتماد محمد ) .6

 الانجلو المصرية، القاهرة. 
(، اختلاف حجم الدعم الالكتروني عبر 6461الحافظي، فهد بن سليم سالم ) .,

شبكات التواصل الاجتماعي وأثره في تنمية مهارات البرمجة لدى طلاب 
 . 89-25، ص12( 1المرحلة الثانوية، مجلة جامعة طيبة للعلوم التربوية، )

جرام لانست(، العلاقة بين متابعة الشباب لمواقع ا6461عثمان، صفا محمود ) .0
وتنمية مهاراتهم الاجتماعية: دراسة مقارنة بين الشباب المصري والاماراتي، 

 . ,,0-,06، ص 64( 6المجلة المصرية لبحوث الرأي العام، )
(، 6461بلة، الصديق عبد الصادق البدوي، درار، اميرة عبد الحي حسن ) .9

لعربي خط افاعلية استخدام مواقع التواصل الاجتماعي في تحسين مهارات ال
لدى طلاب التعليم عن بعد: الواتساب انموذجاً، مجلة القلزم للدراسات التربوية 

 . 1,0-105(، ص 0والنفسية واللغوية، )
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(، دور مواقع التواصل الاجتماعي في 6464الحداد، سلوى يحيى محمد ) .2
تنمية المهارات الحياتية لدى طلبة كلية التربية بجامعة اب من وجهة نظرهم: 

 . ,5-29(، ص 16يس بوك انموذجاً، مجلة بحوث ودراسات تربوية، )الف
(، 6464جرب، سليمان احمد سليمان، حسونة، اسماعيل عمر علي ) .,

التدريب عبر قناة يوتيوب لتنمية مهارات تصميم المقاييس الالكترونية لدى 
، 0,( ,,1التربية في جامعة الاقصى بغزة، المجلة التربوية، )طالبات كلية 

 . 602-645ص 
(، فاعلية توظيف الفيس بوك لتدريس 6464الوشاح، حليمة علي محمد ) .8

اللغة الانجليزية في تنمية مهارات القراءة والكتابة لدى طلبة المرحلة 
العلوم  امعةالاساسية، رسالة ماجستير غير منشورة، كلية الدراسات العليا، ج

 الاسلامية العالمية، الاردن. 
(، دور 6415فراج، الامير صحصاح فايز، العطار، هبة محمد فهمي ) .5

مواقع التواصل الاجتماعي في تنمية المهارات الاتصالية لدى الشباب 
 . 669-1,4(، ص,6السعودي، المجلة المصرية للدراسات المتخصصة، )

خرائط الذهنية في استراتيجية التعلم (، استخدام ال6418محمد، امل جودة ) .14
الالكتروني )الفردي والجماعي( بمنصة الفيس بوك على تنمية مهارات البحث 

يم، تكنولوجيا التعليم، تكنولوجيا التعلفي بنك المعرفة المصري لدى طلاب 
 . 121-59(، ص 0) 68

(، فاعلية التعلم التشاركي القائم 6418السيد ) زعبد العزيالخولي، سلامة  .11
على شبكات التواصل الاجتماعية في تنمية مهارات التفكير الابداعي لدى 

 . 994-961(، ص 1) 25طلاب تكنولوجيا التعليم، مجلة كلية التربية، 
(، الاتصال ونظرياته 6440مكاوي، حسن عماد، السيد، ليلى حسين ) .16

 مصر.  القاهرة،اللبنانية،  المعاصرة، الدار المصرية
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