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ABSTRACT   
  

Hosting major sporting events is regarded as one of the most prominent means of enhancing a country’s 

international visibility and strengthening its image among audiences. Such events contribute to promoting 

the host nation through the attention they attract from global media, thereby reinforcing the image of the host 

city or country. These events represent a rare opportunity to present the nation positively across diverse media 

outlets, as the primary motivation behind hosting such events is to improve the country’s overall image. 

The importance of image lies in its close connection with attitudes and behavioral patterns through which 

individuals or groups interact with issues, topics, and others in society. This image is not static; rather, it is 

continuously shaped by media messages and various forms of communication, which, through persistent 

emphasis, may guide public perceptions in a particular direction. 

Accordingly, the central research problem was formulated around the following question: What is the image 

formed among Gulf audiences regarding sporting events hosted in Iraq? The researchers employed the survey 

method, aiming to record, analyze, and interpret the phenomenon by using a quantitative sample drawn from 

audiences in the seven countries participating in the 25th Arabian Gulf Cup Tournament in Iraq. A 

measurement tool was adopted to identify the Gulf audiences’ perceptions of this event.  

The study reached several key findings, the most notable of which are: 

1.64% of respondents reported a change in their behavior after the 25th Arabian Gulf Cup regarding sporting 

events held in Iraq. 

2.The majority of respondents expressed their intention to visit Iraq during the next sporting event in which 

their country participates. 

3.Most respondents enjoyed following Iraqi sports discussions about the tournament electronically.  

4.Respondents were surprised by Iraq’s ability to successfully organize large-scale sporting events. 
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   الملخص

اهير، إذ تسهم  تعد استضافة الاحداث الرياضية الكبرى إحدى الوسائل المميزة لزيادة ظهور الدولة على المستوى الدولي وتعزيز صورتها الذهنية لدى الجم
المدينة أو ا لبلد، إذ تعد هذه الاحداث  الاحداث الرياضية الكبرى في التعريف بالبلد من طريق اهتمام وسائل الإعلام بالبلد المضيف فبه يمكن ترسيخ صورة 

 .هنية للدولةفرصة نادرة لتقديم صورة الدولة في وسائل الاعلام المختلفة وذلك لأن الدافع الرئيسي لاستضافة الاحداث الرياضية هو تحسين الصورة الذ
القضايا والآخرين  وتكمن أهمية الصورة الذهنية في أنها تتصل اتصالاا وثيقاا بالاتجاهات وأنواع السلوك التي يتعامل بها الفرد أو جماعة مع الموضوعات و   

مع الالحاح الاتصالي في اتجاه  في الحياة وهذه الصورة الذهنية ليست جامدة، لكنها تتغذى بما يقدمه وسائل الاعلام وبالاتصال بأنماطه المتعددة حتى تصبح  
 .معين

العراق؟ وقد  فتمحورت اشكالية البحث بالتساؤل الرئيس الاتي: ما الصورة الذهنية المتكونة لدى الجمهور الخليجي ازاء الاحداث الرياضية المقامة في     
المشاركة في بطولة    اعتمد الباحثان المنهج المسحي الذي يهدف الى تسجيل الظاهرة وتحليلها وتفسيرها، من طريق عينة البحث الكمي لجمهور الدول السبع

في العراق، ، كما اعتمد الباحثان على اداة المقياس من اجل التوصل الى معرفة الصورة الذهنية لدى الجمهور الخليجي عن احداث بطولة    25كاس خليجي 
 : ، وتوصل الباحث الى مجموعة من النتائج اهمها25كاس الخليجي بدورة 

  نحو الاحداث الرياضية المقامة في العراق 25من سلوك المبحوثين بعد بطولة كأس خليجي  %64تغير  .1
 الفئة العظمى من المبحوثين ينون زيارة العراق بأقرب حدث رياضي مشترك مع بلدهم .2
  كشفت النتائج ان اغلب المبحوثين يستمتعون بمشاهدة الحوارات الرياضية العراقية تخص أحداث البطولة بشكل الكتروني .3
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 كشفت النتائج ان المبحوثين تفاجأوا بقدرة العراق على تنظيم احداث رياضية ضخمة .4

 :الكلمات المفتاحية  الصورة الذهنية، الاحداث الرياضية، الجمهور الخليجي، العراق 

 

للبحث  المبحث الاول: المقاربة المنهجية 

 أولا: مشكلة البحث

تمثل مشككلة البحث نقطة انطلاق للعملية البحثية وتمثل مرحلة أسكاسكية فيه، وتعرف المشككلة البحثية بأنها ا عبارة عن حاجة لم تشكبع      

أو موقف أو فكرة أو مفهوم يحتاج إلى توضكيح أو دراسكة علمية أو قضكية بحاجة إلى اسكتقصكاء، وهذه المشككلة يجب أن تتسكم بالتحديد  

والقابلية للبحث والدراسككة للوقوف على مقدماتها وبناء العلاقات بين عناصككرها، وإعادة صككياغتها عبر نتائج الدراسككة الدقيق الواضككح 

ما  وان مشككككككككككلة البحث تتمحور بالتسكككككككككاؤل الرئيس )، (22، صفحة  2019)حمدي و سطوطاح،  ووضعها في الإطار العلمي السليم  

( ويندرج تحت هذا التسكاؤل عدة تسكاؤلات  الصكورة الذهنية المتكونة لدى الجمهور الخليجي ازاء الاحداث الرياضكية المقامة في العراق؟

 -فرعية وهي: 

 ما مستوى ثقة الجمهور بالمعلومات التي يحصلون عليها من الصفحات الرياضية محل الدراسة؟ .1

 ؟ما هي محددات الصورة الذهنية لدى الجمهور الخليجي عن العراق .2

 ما أكثر الاشكال التسويقية التي جذبت جمهور عينة البحث نحو التسويق الالكتروني للأحداث الرياضية؟  .3

 ما مديات تعرض الجمهور الخليجي للصفحات الرياضية الرسمية العراقية؟ .4

 ثانيا: اهداف البحث

جملة من الاهداف اهمها:  يسعى البحث الى تحقيق 

 التعرف على مستوى ثقة الجمهور بالمعلومات التي يحصلون عليها من الصفحات الرياضية .1

 الكسف عن محددات الصورة الذهنية لدى الجمهور الخليجي عن العراق .2

 التعرف على أكثر الاشكال التسويقية التي جذبت جمهور عينة البحث نحو التسويق الالكتروني للأحداث الرياضية .3

 التعرف على مديات تعرض الجمهور الخليجي للصفحات الرياضية الرسمية العراقية .4

 ثالثا: منهج البحث ومجالاته

يعد هذا البحث من البحوث الوصكفية التي تهدف إلى دراسكة الأوضكاع الراهنة للظاهرة من حيث خصكائصكها، وأشككالها، وعلاقاتها،      

والعوامل المؤثرة في ذلك، ما يسكهم بتصكحيح الواقع، أو تحديثه، أو اسكتكماله أو تطويره، أي فهم الحاضكر بهدف توجيه المسكتقبل، وفي 

ا للحصكككول على بيانات ومعلومات وأوصكككاف عن  إطار هذا النوع من   البحوث تم اعتماد المنهج المسكككحي والذي يعد جهدا علميما منظما

 الظاهرة أو مجموعة الظواهر موضوع البحث.

وتعد أداة الدراسكة وسكيلة تسكتخدم للحصكول على البيانات والمعلومات، وتكون معلومات تفصكيلية لم تجمع من قبل، وفي هذه الدراسة      

تم اسككتخدام المقياس بوصككفها أداة ه لأنها وسككيلة تسككتخدم في جمع بيانات أولية أو أسككاسككية أو مباشككرة من العينة أو من جميع مفردات 

توجيكه مجموعكة من الفقرات المعكدة سككككابقكا، وذلكك بهكدف التعرف على حقكائق معينكة، أو وجهكات نظر المبحوثين    المجتمع من طريق

 واتجاهاتهم.

البحث وعينته:  رابعا: مجتمع 

يعرف مجتمع البحث بأنها مجموعة المفردات التي يسكتهدف الباحث دراسكتها لتحقيق نتائج الدراسكة ، وهو يمثل الجمهور المسكتهدف      

الذي يهدف الباحث دراسككته وتعميم نتائج الدراسككة على كل مفرداته ، إلا أنه يصككعب الوصككول إليه لضككخامته ، لهذا يتم التركيز على  
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يعد مجتمع البحث جميع الوحدات ، و  (130، صكككفحة 2000)عبدالحميد،    المجتمع المتاح الذي يمكن الوصكككول اليه واختيار العينة منه

 في العراق 25التي يرغب الباحث في دراستها، وهذا البحث يتناول جمهور الدول السبع المشاركة في بطولة كاس خليجي 

مفردة عينة  ( 714تم تحديد )  وتم اختيار العينة عن طريق العينة العشككوائية التناسككبية لتغطية جميع جماهير الدول الخليجية السككبع،     

، وقد تم تحديد   25مليون مفردة موزعة على سكككبع دول عربية المشكككاركة في بطولة كاس خليجي  ( 103ممثلة لمجتمع البحث البالغ )  

( لحساب حجم العينة من مجتمع كبير، والتي تُستخدم  Yamane, 1967حجم العينة الأمثل بالاعتماد على المعادلة التي وضعها ياماني )

%(.  95%( ومستوى الثقة )5، مع تحديد نسبة الخطأ المقبولة بككككك )100,000عندما يكون عدد أفراد المجتمع غير محدود أو يزيد عن  

 وبناءا على هذه المعادلة:

  n = frac\{N}{1 + N(e)^2}  

 خامسا: حدود البحث:

 شمل ثلاث مجالات تمثلت بالآتي:

)اليمن ، السككعودية ، وهي  25المجال المكاني: تحدد في الدول المشككاركة في بطولة كاس الخليج بدورته   (1

 عمان، البحرين ، الكويت ، قطر ، الإمارات العربية المتحدة( 

 16/1/2025الى  12/9/2024المجال الزماني: تحددت الدراسة من  (2

 المجال البشري: الجماهير الخليجية للدول السبع. (3

 المبحث الثاني: المقاربة النظرية للبحث

 التعريف-أولا: الصورة الذهنية: المفهوم  

ا واسكككعاا لمفهوم الصكككورة الذهنية في إطار الدراسكككات الاجتماعية وعلى نحو خا    شكككهدت العقود الأربعة الأخيرة انتشكككارا

الدراسككات المتعلقة بالاتصككال وكان لهذا النمو ارتباط كبير بالأهمية التي كشككفت عنها الدراسككات تخص الدور الذي تؤديه الصككورة في 

ن الأمم والشكعوب وبين الجماعات الفرعية المتنوعة داخل المجتمع الواحد. ونتج عن هذا الاسكتخدام  صكياغة وتوجيه شككل العلاقة ما بي

تبلور للمفهوم واسكتقر بصكيغة متداولة ليشكير الى مفهوم عقلي شكائع بين الافراد أو جماعة معينة فهو يشكير الى اتجاه هذه الجماعة نحو  

 (75، صفحة 2002)فهمي،  ه أو فلسفة سياسية أو قومية أو أي شيء آخرشخص معين أو نظام أو طبقة بعينها أو جنس بعين

وإن الصكورة الذهنية تسكهم باتخاذ الفرد لقرارته واتجاهاته سكواء أكان ذلك سكلباا أم إيجاباا ، وهي تعد إحدى القوى النفسكية او 

ي  البدنية التي تحدد اتجاهات الفرد وانماط سكلوكه وهي قابلة للتغيير ه لأنها عملية ديناميكية تتغير وتتبدل بحسكب تطور الواقع الاجتماع 

اع الاقتصككادية والظروف السككياسككية والثقافية، غير أنلا ذلك لا يعني بالضككرورة فقدانها لصككفة الثبات، لا سككيما اذا كان  وتغير الأوضكك

ا اتصكاليما تتوافق فيه الرسكائل التي يتلقاها مع الصكورة الذهنية التي يحملها ازاء الاشكياء وهذا بالضكرورة يؤدي ال ى الجمهور يعيش جوم

 (82، صفحة 2007)الشمري، تكونت سابقا  ثبات ورسوخ الصور التي

الاعكلامكيككةا        مكعكجكم الكمصكككككطكلكحككات  الصكككككورة فكي  هكي: فكككرة Imageأمككا  ألكفككاظ  ثكلاثككة  الكعكربكيككة  الكلكغككة  فكي  تكقككابكلككة   ا 

ذهنية ، وصورة ، والانطباع ، وقد تكون صورة لشيء او لشخص أو ذهن إنسان أو فكرته التي كونها عن ذلك الشخص وصورته التي 

 (185، صفحة 2015)نسيمة،  رسمها له في ذهنه بمعنى انطباعه عنه

( فيرى أن الصككككورة الذهنيكة هي مجموعة من المعكارف والمعلومات المتراكمكة والمنظمة  Roy Beach Leأما ) لي روي بيتش      

التي يشكلها الفككككرد عككككن نفسككككه وعككككن العالم من حوله ، ويدخل ضمن عناصر الصورة مفردات خيالية وتجريدية ، ويفترض أن يتم 

  (74، صفحة 2018)كمال، لتعامل معها وانحيازاته  ترتيب وتنظيم المعلومات والمعارف المرتبطة بموضوع الصورة حسب مدركات ا



 LARK Vol. 18, No. 1, January 2026, pp.     -      

496 

ويعرف قاموسا ويبسكترا الصكورة الذهنية في طبعته الثالثة بأنهاا مفهكككككوم عقلي شكائع بين أفراد جماعة معينة تشكير إلى اتجاه هذه      

 الجماعة الأساسية نحو شخص معين أو نظام ما أو طبقة بعينها أو جنس بعينه ، أو فلسفة سياسية أو قوميككككككككككككككككة أو أي شخص آخر

 . (189، صفحة 2020)عواج، 

وعرفت أيضككا بأنهاا انطباعات ذاتية في عقول الأفراد لها أبعادها ومظاهرها المتعددة ، ولذا فهي تختلف من فرد إلى آخر ، وتمتاز      

 (128، صفحة 2008)عجوة و فريد،  بالمرونة والديناميكية وتتغير بتأثير عوامل متعددة من وقت إلى آخرا.

 ثانيا: اهمية الصورة الذهنية للمؤسسات .1

بدأت منظمات الاعمال تدرك اهمية الارتباط العاطفي والذهني بين المؤسككسككة والزبون, وما يثبت ذلك تركيز معظم المنظمات على      

قطاعات سكككوقية معينة او فئات محددة من الزبائن وتحديد احتياجاتها ورغباتها والسكككعي لإشكككباعها بكفاءة وفاعلية, مما يحقق ارتباطاا  

، صكفحة  2005)كجو،   ظمة والجمهور المسكتهدف, ويسكهم بتعزيز الصكورة الذهنية للمنظمة لدى العملاء المتعاملين معهاعاطفيما بين المن

21). 

ا جيداا لكسكككب رضكككا الجمهور الداخلي والخارجي, مما يسكككاعد ذلك على زيادة       وتعد الصكككورة الذهنية الايجابية لأية منظمة مؤشكككرا

. وفي ظل التوجه نحو العولمة وارتفاع مسكككتوى المنافسكككة بين  (Ferjan, 2010, p. 59)مبيعاتها وتعزيز سكككمعتها لدى الراي العام  

،  Kuvykaite) المنظمات وسكرعة وصكولها الى الاسكواق أصكبحت الصكورة الذهنية للمنظمة أداة هامة وفاعلةه وذلك للأسكباب الآتية :

  (305، صفحة 2013

 مساهمتها في بقاء المنظمة وكينونتها واستمرارها بالعمل في ظل البيئة التنافسية. .1

 (Brønn, 2022, p. 3) مساهمتها في خلق وعي لدى عملاء المنظمة وتكوين صورة ايجابية في اذهانهم عنها .2

 ضمان الأداء الناجح للمنظمة نتيجة لابتعادها عن الضغوط التي تسببها الصورة او السمعة السيئة. .3

فيرى أنلا الحاجة لبناء صكورة ذهنية إيجابية عن المنظمة تغرس في اذهان اصكحاب المصكلحة قد  (AL-Rhaimi, 2015, p. 78) اما

 (2020)الصالحي،  -تزايدت بشكل كبير نظرا لأهميتها المتمثلة بالآتي :

 دورها الحيوي في نجاح عمل المنظمة. .1

 تأثيرها على سلوك العملاء والموظفين. .2

 مساهمتها في تعزيز قدرة المنظمة على المنافسة في السوق. .3

 مساهمتها في تعزيز ولاء زبائن المنظمة. .4

 تعد رصيدا استراتيجيا يحافظ على بقاء واستمرار المنظمات التجارية من قدرتها بالتأثير في الراي العام .  .5

مما تقدم يرى الباحثان بأن أهمية الصككورة الذهنية للمؤسككسككة تبرز من طريق الدور الكبير الذي يؤديه في المحافظة على سككمعتها      

وحصككتها السككوقية كونها الوسككيلة الاسككاس التي يمكن اسككتخدامها في تعزيز قدرتها التنافسككية في سككوق الاعمال, فضككلاا عما توفره من  

مؤسكسكة ابرزها: الاسكتحضكار الذهني الذي يعني الاعتماد على الذاكرة في اسكتحضكار او اسكتدعاء صكورة  سكمات وخصكائص مميزة لل

شككيء معين سككبق مروره عليها، كذلك الشككخصككية او الذاتية بمعنى ان كل فرد يدرك الاشككياء بصككورة مختلفة عن الآخرين، والانتقائية  

لتي يرونها مناسككبة واهمال غير الضككرورية منها، كذلك الثبات النسككبي التي تعبر  والبسككاطة التي تشككير الى انتقائية الأفراد للمعلومات ا

 عن ثبات ميول وتفضيلات الافراد للصورة في وقت معين, التي لا تتغير إلا عند تعرضها إلى بعض المشاكل والظروف الطارئة.
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2.   

 ثالثا: ابعاد الصورة الذهنية .3

يرى أغلب المختصكين والباحثين أنلا الصكورة الذهنية تنقسكم في إطارها التكويني إلى ثلاثة ابعاد رئيسكية ، وهذا مما اتفق الباحثان به      

 (338، صفحة 2016)مراد،  (185، صفحة 2003)عجوة و فريد،  معهم وكما يلي:

: يشككككير المكون المعرفي للفرد إلى المعرفكة المتراكمكة اللازمكة لاتخكاذ    Cognitive Dimensionالبعكد المعرفي الإدراكي  .1

موقف تجاه منتج أو خدمة أو شكركة او مؤسكسكة ما وتشكتق المعرفة أو المعلومات التي يحصكل عليها الفرد من الآخرين، والتي 

ي ارتباطا وثيقا بالإدراكه فالصكككورة  يعتمد عليها في بناء الصكككورة الذهنية التي يكونها ومسكككتوى دقتها، ويرتبد البعد المعرف

الذهنية تتكون باسكككتقبال الإنسكككان لما حوله من معارف ومؤثرات يتم تحليلها وفهمها في ضكككوء خبرات الفرد وثقافته البيئية، 

ية لتتحول إلى وعي عقلي كامل، ثم يتم ترتيب هذه الصور المدركة وتخزينها في العقل متمثلة في اعتقاد كامل في كيان أو قض

وبالتالي فإن الصككككورة الذهنية هي نتاج تفاعل المعرفة  (Fuller, 2010, p. 12)محددة، واسككككترجاعها حين الحاجة إليها 

ا، وبناءا على دقة المعلومات والمعرفة تكون دقة الصكككورة الذهنية التي يشككككلها   والإدراك، الذي تقوم المعرفة تقويما صكككحيحا

 هنية من خلاله.الأفراد، فهذه المعلومات تعد بمثابة الأسككككاس الذي يعتمد عليه إدراك الشككككخص والذي تتكون الصككككورة الذ

 (2014)عباس، 

ا، يرتبد المكون الوجداني للفرد بالدوافع، والتي تحدد الأشكياء التي يرغب الفرد Affective Dimensionالبعد الوجداني ا  .2

في الحصكول عليها، ويقصكد به الميل الإيجابي والسكلبي تجاه موضكوع أو قضكية معينة في ضكوء الصكورة الذهنية التي كونها  

ى معلومات الفرد التي كونها تدريجيما  الفرد، ويتشكككككل الجانب الوجداني مع تكون الجانب المعرفي، وبمرور الوقت، تتلاشكككك

بخصككككو  المنظمة وأنشككككطتها، ويتبقى الجانب الوجداني الذي يؤثر في اتجاهات وانفعالات الفرد والمشككككاعر الإيجابية أو 

 (Kim & Lee, 2019, p. 942)السلبية تجاه المنظمة ومنتجاتها. 

كما يتحكم في تقييم الفرد واسكتجابته للمنظمة ومنتجاتها، ويتدرج البعد الوجداني ما بين الإيجابية والسكلبية، ويتأثر الجانب      

الوجداني بمجموعة متنوعة من العوامل، وأهمها مدى توافر مصككادر المعرفة، وخصككائص الشككعوب من حيث لون البشككرة  

الخصككائص من العوامل التي تسككهم في تكون الاتجاهات السككلبية وتجانسككها يسككاعد في والجنس واللغة، فالاختلافات في هذه 

إنشككككاء اتجكاهكات إيجكابيكة، وطبيعكة الخبرة والأسككككاليكب المسككككتخكدمكة ودرجكة قبول الفرد للجهكة التي أصككككدرت المعلومكات 

(McDonald, 2020, p. 412) 

ا ، يعكس سككلوك الفرد طبيعة الصككورة الذهنية المتكونة لديه في جميع مناحي    Behavioral Dimensionالبعد السككلوكيا   .3

ا، إذ يعتمد   الحياة، بعد أن تتم عملية معالجة المؤثرات الداخلية والخارجية، ويرتبد هذا البعد بالبعدين السككابقين ارتباطاا مباشككرا

 هنية في كونها تسككتطيع التنبؤ بسككلوك الأفرادعلى وجود صككورة ذهنية مدركة وأخرى وجدانية، وترجع أهمية الصككورة الذ

(Gera, 2013, p. 754)    ومن الناحية الإجرائية يشير البعد السلوكي إلى سلوك الفرد في تلبية احتياجات ورغبات معينة من

طريق شكراء سكلع أو خدمات بعينها، بما في ذلك النوايا والتفضكيلات والميول، ويعتمد هذا الاتجاه على قوانين تعديل السكلوك ه 

 .(Zhang, 2005, p. 461)فالسلوك ليس شيئاا ثابتاا، ولكنه خاضع 

 نتائج البحث   تحليل وتفسير المبحث الثالث:

 التطبيقات الإحصائية 

 البيانات الديمغرافية ❖

❖  
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 ( يوضح توزيع العينة حسب النوع1جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار النوع ت

 %72.94 522 ذكر  .1

 %26.99 193 انثى  .2

 %100 715 المجموع
، %72.94من الذكور بنسككبة بلغت   522( مشككاركاا، تضككملانت  715أظهرت البيانات الإحصككائية أن عينة البحث البالغ عددها )     

ا في التمثيل بين الجنسكككين، مع ميل ملحوظ إلى سكككيطرة    %26.99من الإناث بنسكككبة    193مقابل  ، وتُظهر هذه النتائج تبايناا واضكككحا

ر هذا التباين في ضككوء طبيعة الموضككوع الرياضككي محل الدراسككة، والمتمثل في تحليل اسككتخدامات وتفاعل    .الذكور على العينة ويفُسكك 

الجمهور مع الصكككفحات الرياضكككية على منصكككات التواصكككل الاجتماعي، وهو مجال يُعد أكثر جذباا للجمهور الذكوري، اسكككتناداا إلى 

، والتي تشكير إلى أن الذكور يشككلالون الفئة الأكثر اهتماماا  (Billings & Hardin, 2014 :دراسكات سكابقة في الإعلام الرياضكي مثل )

ا مهمما  من ناحية أخرى، فإن نسكبة الإناث ا .بالمحتوى الرياضكي، سكواء عبر المتابعة أو التفاعل لتي بلغت قرابة ربع العينة تمثلال مؤشكرا

على بروز اهتمام نسكوي متزايد بالشكأن الرياضكي الرقمي، وهو ما يتماشكى مع التحولات الاجتماعية والثقافية التي شكهدتها المجتمعات  

ا، والتي أسككهمت بتعزيز حضككور المرأة في المشككهد الرياضككي، سككواء كمسككتهلكة   ومن   .أو كفاعلة في المجالالخليجية والعربية مؤخرا

منظور منهجي، فإن التوزيع الحالي للعينة يعزز مصككككداقية النتائج، طالما أن الغرض من البحث يتطلب تمثيلاا واقعيما لطبيعة الجمهور  

رية عند  الفعلي المتابع للصكككفحات الرياضكككية، والذي يغلب عليه الطابع الذكوري. ومع ذلك، فإن مراعاة التوازن النوعي تبقى ضكككرو

ا لما يمكن أن يترتب عن الفروق الجندرية من اختلاف في أنماط الاسكككتخدام والاسكككتجابة   مناقشكككة التأثيرات الإدراكية والانفعالية، نظرا

 .العاطفية أو المعرفية

 ( يوضح توزيع العينة حسب العمر2جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار العمر ت

 %60.56 433 سنة  30 – 18  .1

 %18.74 134 سنة  40 – 31  .2

 %12.59 90 سنة  50 – 41  .3

 %8.11 58 سنة  60 – 51  .4

 %0.00 0 فأكثر 61  .5

 %100 715 المجموع

سككككنة(، حيث بلغ عددهم   30–18أظهرت نتائج توزيع العينة وفق الفئة العمرية أن غالبية المشككككاركين تركزوا ضككككمن الفئة العمرية )

سككنة( بنسككبة   50–41%، ثم الفئة )18.74سككنة( بنسككبة   40–31% من إجمالي العينة. تلتها الفئة )60.56( مشككاركاا، أي بنسككبة  433)

 30–18%. ويشكير الجدول اعلاه إلى أن الفئة العمرية الشكابة )8.11سكنة( النسكبة الأقل بككككك  60–51)  %، على حين مثلالت الفئة12.59

  سكنة( هي الأكثر تمثيلاا ضكمن مجتمع الدراسكة، وهو ما يتسكق مع الأدبيات الحديثة التي تؤكد أن فئة الشكباب تُعد الأكثر نشكاطاا وتفاعلاا 

 Pew هStatista, 2023) وقد أكدت تقارير .ا يخص المحتوى الرقمي الرياضككيعلى منصككات التواصككل الاجتماعي، لا سككيما فيم

Research Center, 2021)  ا لمنصككات مثل فيسككبوك، تويتر، وإنسككتغرام، وأكثرهم تفاعلاا مع أن الشككباب هم الفئة الأكثر اسككتخداما

إن هذا التمثيل المرتفع لفئة الشكباب يعزز من صكلاحية النتائج المتوقعة   .الأحداث الرياضكية وتحديثات الأندية والصكفحات ذات الصكلة

من الاسكتمارة، كونهم يُمثلالون الجمهور الرقمي الرئيس الذي تتوجه إليه الصكفحات الرياضكية، سكواء من حيث التصكميم أو الرسكائل أو 

ا ) .نمد التفاعل ا متفاوتاا، يتناقص كلما زاد العمر. ويُمكن تفسكككير هذا   31أما الفئات الأكبر عمرا سكككنة فما فوق(، فإنها تُظهر حضكككورا

الاتجاه بأن الارتباط بالمحتوى الرقمي الرياضككي يقللا تدريجيما مع التقدم في السككن، إما بسككبب اختلاف الاهتمامات أو ضككعف التفاعل 

وتعكس هذه النسكب أن الصكفحات الرياضكية محل الدراسكة تخاطب    .ياتية التي قد تقُلل من معدلات المشكاركةالرقمي أو الانشكغالات الح
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ا شككابما بالدرجة الأولى، وعليه فإن أي تحليلات مسككتقبلية لمدى تأثير المحتوى أو تفاعل الجمهور يجب أن يؤخذ بعين الحسككبان   جمهورا

 .الطابع العمري الغالب على مجتمع الدراسة، لما له من دور في صياغة الإدراك، والاستجابة العاطفية والمعرفية للمحتوى

الدراسي3جدول رقم )  ( يوضح توزيع العينة بحسب التحصيل 

الدراسي ت  النسبة المئوية التكرار التحصيل 

 %47.88 342 بكالوريوس  .1

 %30.67 219 دبلوم  .2

 %11.49 82 شهادة عليا  .3

 %8.12 58 ثانوي  .4

 %1.96 14 ابتدائي  .5

 %100 715 المجموع

كشككفت نتائج التحليل الوصككفي أنلا غالبية المشككاركين في الدراسككة ينتمون إلى فئتي البكالوريوس والدبلوم، فقد شكككلالت حملة شككهادة       

%، فيما جاءت نسككبة حملة  30.67مشككاركاا، تلتهم فئة حملة الدبلوم بنسككبة   715من أصككل  342% بتكرار 47.88البكالوريوس نسككبة  

%، بينما توزعت النسكككبة المتبقية على المشكككاركين من ذوي التحصكككيل الثانوي  11.49دكتوراه( عند   الشكككهادات العليا )ماجسكككتير أو

%(. تشير هذه النتائج إلى أن العينة تتميز بتمثيلٍ عالٍ للفئات التعليمية المتوسطة والعليا، وهو ما يعزز من  1.96%( والابتدائي )8.12)

ة، لكون هذه الفئات تميل إلى امتلاك قدر عالٍ من الوعي النقدي والإدراك المعرفي، الأمر مصداقية ودقة الإجابات المقدمة في الاستمار

من جهة أخرى، فإن هيمنة    .الذي ينعكس في قدرتهم على فهم فقرات المقياس، والتفاعل مع محتوى الأسككككئلة بطريقة متسككككقة ومنهجية

فئتي البكالوريوس والدبلوم على العينة تعكس الطبيعة الرقمية للنشكاط الرياضكي في الفضكاء الإلكتروني، والذي غالباا ما يسكتقطب الفئات 

ا لمكا تتمتع بكه هكذه الفئكة من قكدرات اسككككتخكدام تقنيكة متقكدمكة، وارتبكاطهكا العم لي أو الترفيهي ذات الخلفيكة الأككاديميكة الجكامعيكة، نظرا

 & Matsaد من الباحثين في ميدان الإعلام الرقمي مثل )ويتسكككق هذا التوجه مع ما أشكككار إليه عد .بالتكنولوجيا والمنصكككات الرقمية

Shearer, 2018  هAl-Rawi, 2020 )  ا تميل إلى استهلاك وتقييم المحتوى الإعلامي الرقمي، بما في ذلك من أن الفئات الأعلى تعليما

ا ا، مقكارنكةا بكالفئكات الأقكل تعليمكا ا )الثكانوية    .المحتوى الريكاضككككي، بصككككورة أكثر انتقكائيكة وعمقكا أمكا النسككككبكة المحكدودة للفئكات الأقكل تعليمكا

محدودية المهارات الرقمية لدى :%(، فقد تُعزى إلى عوامل متعددة، من أبرزها10والابتدائية، والذين يشككلون مجتمعاا بنسكبة لا تتجاوز  

معرفية والسككلوكية بناءا على مسككتوى  وتكمن أهمية هذا التوزيع في أنه يمنح البحث إمكانية تحليل الاسككتجابات العاطفية وال  .هذه الفئات

التعليم، مما يفتح الباب أمام دراسككات مسككتقبلية أكثر تعمقاا يخص أثر التحصككيل الدراسككي في تشكككيل الصككورة الذهنية، وتقييم جودة  

 .المحتوى، وأنماط التفاعل الرقمي

 ( يوضح توزيع العينة حسب الدولة4جدول رقم )

 النسبة المئوية التكرار الدول  ت

 %35.24 252 السعودية  .1

 %21.26 152 اليمن  .2

 %14.28 102 قطر  .3

 %11.62 83 الإمارات  .4

 %7.84 56 سلطنة عمان  .5

 %5.32 38 الكويت  .6

 %4.62 33 البحرين  .7

 %100 715 المجموع
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عوا على سبع دول عربية المشاركة في بطولة كأس الخليج بدوره    ذات خلفيات اجتماعية وثقافية   25كشفت البيانات أن المشاركين توزلا

ق واضكح للمشكاركين من المملكة العربية السكعودية الذين شككلالوا    252% من إجمالي العينة بتكرار  35.24واقتصكادية متقاربة، مع تفولا

%(، فيما 11.62%، تليها الإمارات )14.28مشكاركاا(، ثم قطر بنسكبة   152% )21.26، تلتها دولة اليمن بنسكبة  715مشكاركاا من أصكل 

%(. يعكس هذا التوزيع الجغرافي للعينة  4.62%(، والبحرين )5.32%(، الكويت )7.84توزعت النسككب المتبقية على سككلطنة عمان )

ودية، وهي نتيجة متوقعة في ضكوء عدة اعتبارات اولها الحجم السككاني الكبير للمملكة هيمنة نسكبية للمشكاركين من المملكة العربية السكع

مقارنة بسكككائر دول الخليج واليمن، مما يرفع احتمالية المشكككاركة من حيث الكم المطلق. من جهة اخرى تُعد المملكة العربية السكككعودية  

 Global Mediaه Statista, 2022ضككي الرقمي، بحسككب تقارير )واحدة من أعلى الدول العربية في معدل اسككتهلاك المحتوى الريا

Insight, 2023  فيُعد نتيجة لافتة، ويفتح باباا للتسككاؤل حول مدى تغلغل المحتوى الرياضككي  20(. أما تمثيل اليمن بنسككبة تجاوزت ،%

كوسككيلة ترفيه وانتماء ثقافي، خاصككة في   الرقمي في البيئات العربية غير الخليجية، واهتمام فئات واسككعة من الشككباب اليمني بالرياضككة

ظل محدودية البدائل الترفيهية الأخرى. وتشكككير نسكككب المشكككاركة من قطر، الإمارات، سكككلطنة عمان، الكويت، والبحرين إلى توزيع  

ا فيما جغرافي متوازن إلى حد ما، يمنح البحث إمكانية اسكتخلا  مؤشكرات مقارنة بين دول ذات سكياقات اقتصكادية متشكابهة، خصكو صكا

يتعلق بمدى التفاعل مع الصكفحات الرياضكية، وتأثير المحتوى في تشككيل الصكورة الذهنية للمؤسكسكات والمنتخبات. وتكمن أهمية هذا 

التوزيع في السككككياق البحثي على انه يعزز من قوة الدراسككككة من حيث التنوع الجغرافي والثقافي، ويفتح المجال لمقارنة الاسككككتجابات  

ا في تقييم مدى شككمولية نتائج البحث، ويسكمح  وتحليلها ضككمن   ا مهمم سككياقات مختلفة، كما أن التنوع في أصككول المشككاركين يُعد عنصككرا

بتحليل المتغيرات التابعة )كالاسكككتجابات العاطفية أو المعرفية والسكككلوكية( وفق البيئة الجغرافية. ومن منظور منهجي، فإن هذه النتائج  

عربي، لا سككككيما في ظل التقارب في الاهتمامات الرياضككككية والإعلامية بين   –لدراسككككة على نطاق خليجي  تدعم إمكانية تعميم نتائج ا

 شعوب هذه الدول، فضلا عن استخدامهم المشترك للمنصات الرقمية ذاتها في متابعة الأحداث الرياضية.

 المقياس ❖

 اولا: البعد السلوكي

 (5جدول رقم )

 أبدي رأيي عبر ما ينشر في الصفحات محل الدراسة عن الأحداث الرياضية العامة في العراقيوضح اجابات العينة عن الفقرة  

 النسبة التكرار البدائل ت

 المئوية

 الوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري

 القيمة

 المرجحة

 الاتجاه العام

 محايد 64.33 0.69 1.93 %20.56 147 أوافق  .1

 %52.17 373 محايد  .2

 %27.27 195 أوافق لا  .3

 %100 715 المجموع

، أما 373% بعدد تكرار  52.17، بينما بلغت نسبة الحياد  147% بعدد تكرار قدره 20.56يوضح الجدول أعلاه أن نسبة الموافقة بلغت 

، وهو ما يُشكير  1.93مشكاركاا. وقد بلغ المتوسكد الحسكابي لهذه الفقرة  715من أصكل  195% بمقدار 27.27نسكبة الا أوافقا فقد بلغت 

، ممكا يعكس درجة التبكاين في إجابات العينكة. كمكا بلغكت 0.69الطبيعكة الحيكاد. أما الانحراف المعيكاري فقكد سككككجكل   إلى الاتجكاه العكام ذي

 %، مما يُعزز طبيعة الاتجاه.64.33القيمة المرجحة 
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عن الفقرة6جدول رقم )  لا اتفاعل مع المعلومات والانشطة الرياضية التي تنشر الكترونيًّا ( يوضح اجابات العينة 

 النسبة التكرار البدائل ت

 المئوية

 الوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري

 القيمة

 المرجحة

 الاتجاه العام

 1.2 %6.01 43 أوافق  .1

 

0.53 

 

40.0 

 

 سلبي

 %8.25 59 محايد  .2

 %85.73 613 أوافق لا  .3

 %100 715 المجموع 

أظهرت البيانات المتعلقة بعدم تفاعل المبحوثين مع المعلومات والأنشككطة الرياضككية التي تُنشككر إلكترونيما أن الغالبية العظمى من       

% 6.01مبحوثاا( إلى أنهم لا يوافقون على  هذه الفقرة. بينما   613% منهم )أي  85.73المبحوثين  يتفاعلون مع هذه الأنشكطة، إذ أشكار  

 59% من المبحوثين )أي 8.25حوثاا( أبدوا موافقتهم على عدم التفاعل مع المعلومات الرياضية المنشورة إلكترونيما. أما مب 43فقد )أي 

، مما يشكير 1.2مبحوثاا( فقد أظهروا موقفاا محايداا، أي إنهم لم يبدوا تفاعلاا إيجابيما أو سكلبيما. من الناحية الإحصكائية، بلغ الوسكد الحسكابي 

، مما يعكس تبايناا بسكككيطاا في 0.53المواقف تميل بشككككل كبير إلى الرفض أو عدم التفاعل الفقرة. كما كان الانحراف المعياري  إلى أن 

ا تجاه مضكككمون الفقرة، ويُظهر أن   40.0ردود المبحوثين. أما القيمة المرجحة التي بلغت   ا سكككلوكيما واضكككحا يعكس هذا الموقف رفضكككا

وى الرياضكي المنشكور إلكترونيما، مما يعكس أهمية هذه الوسكائل في بناء التفاعل، ويسكتبعد صكحة الادعاء بعدم  الغالبية تتفاعل مع المحت

ا لتحسككن مسككتوى التفاعل مع المعلومات الرياضككية الرقمية، وتؤكد فاعلية الإعلام الرقمي الرياضككي في  ا مهمم التفاعل، ما يُعد مؤشككرا

 .تحفيز الجمهور

 (7جدول رقم )

 نحو الاحداث الرياضية المقامة بالعراق 25تغير سلوكي الرياضي بعد بطولة كأس خليجي  يوضح اجابات العينة عن الفقرة 

 النسبة التكرار البدائل ت

 المئوية

 الوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري

 القيمة

 المرجحة

 الاتجاه العام

 2.5 %64.62 462 أوافق  .1

 

0.73 

 

83.32 

 

 إيجابي

 %21.26 152 محايد  .2

 %14.13 101 أوافق لا  .3

 %100 715 المجموع 

نحو الأحداث الرياضكككية المقامة في  25أظهرت البيانات المتعلقة بتغير السكككلوك الرياضكككي للمبحوثين بعد بطولة كأس خليجي         

ا   462% من المبحوثين )أي  64.62العراق أن   مبحوثاا( وافقوا على أن سكلوكهم الرياضكي قد تغير إيجابيما بعد البطولة، مما يعكس تأثيرا

ا لهكذه البطولكة   ا محكايكداا، مما   152% )أي 21.26على اهتمكامهم بكالأحكداث الريكاضككككيكة في العراق. في المقكابكل، أبكدى  قويكم ا( موقفكا مبحوثكا

مبحوثاا( أفادوا بأنهم لا يوافقون على أن سكلوكهم قد  101% )أي  14.13يعني أنهم لم يشكعروا بتأثير كبير على سكلوكهم الرياضكي. أما  

، مما يشكير إلى أن الإجابات تميل نحو التغير الإيجابي في السكلوك  2.5حصكائية، بلغ الوسكد الحسكابي  تغير بعد البطولة. من الناحية الإ

، 83.32، مما يعكس تبايناا معتدلاا بين المبحوثين في تأثرهم بالبطولة. أما القيمة المرجحة  0.73الرياضي. كما كان الانحراف المعياري  

 الغالبية العظمى من المبحوثين يرون أن البطولة قد أثرت بشكل إيجابي في سلوكهم الرياضي. فهي تؤكد الاتجاه العام الإيجابي، إذ تظل
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عن الفقرة8جدول رقم )  سأزور العراق في أقرب حدث رياضي مشترك مع بلدي ( يوضح اجابات العينة 

 النسبة التكرار البدائل ت

 المئوية

 الوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري

 القيمة

 المرجحة

 الاتجاه العام

 2.54 %74.6 533 أوافق  .1

 

0.81 

 

83.32 

 

 إيجابي

 %4.8 34 محايد  .2

 %20.7 148 أوافق لا  .3

 %100 715 المجموع 

، أما 34% بعدد تكرار  4.8، بينما بلغت نسككبة الحياد  533% بعدد تكرار قدره  74.6يوضككح الجدول أعلاه أن نسككبة الموافقة بلغت       

، وهو ما يُشكير  2.54مشكاركاا. وقد بلغ المتوسكد الحسكابي لهذه الفقرة  715من أصكل   148% بمقدار  20.7نسكبة الا أوافقا فقد بلغت 

، مما يعكس درجة التباين في إجابات العينة، كما بلغت 0.81الطبيعة الإيجابية. أما الانحراف المعياري فقد سكككجل   إلى الاتجاه العام ذي

%، مما يُعزز طبيعة الاتجاه. بناءا على ما سككككبق، فإن الاتجاه العام هو: إيجابي، وهو ما يدل على وجود موقف 83.32القيمة المرجحة  

ى عالياا من الاسكتعداد الفعلي لزيارة العراق لأجل الفعاليات الرياضكية، مما يشكير إيجابي واضكح من قبل أفراد العين ة، يعكس هذا مسكتوا

ويشكير ذلك الى ترسكيخ الانفتاح السكياحي الرياضكي بوصكفه    .إلى تحسكن في الصكورة الذهنية وارتفاع الثقة الجماهيرية بالأمن والتنظيم

 .أحد مكتسبات البطولة

عن الفقرة 9جدول رقم )  أتكلم بإيجابية عن استضافة العراق للأحداث الرياضية أمام اصدقائي ومعارفي( يوضح اجابات العينة 

 النسبة التكرار البدائل ت

 المئوية

 الوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري

 القيمة

 المرجحة

 الاتجاه العام

 2.58 %70.77 506 أوافق  .1

 

0.7 

 

85.99 

 

 إيجابي

 %16.92 121 محايد  .2

 %12.31 88 أوافق لا  .3

 %100 715 المجموع 

% من  70.77أظهرت النتائج أن الغالبية العظمى من المبحوثين يتحدثون بإيجابية عن اسكتضكافة العراق للأحداث الرياضكية. إذ أفاد     

% 16.92مبحوثاا( أنهم يوافقون على التحدث بشككل إيجابي عن اسكتضكافة العراق للأحداث الرياضكية. بينما أبدى   506المبحوثين )أي  

ا. في المقابل، قال مبحوثاا( م 121)أي  مبحوثاا( أنهم لا  88% )أي  12.31وقفاا محايداا تجاه هذا الموضككوع، ولم يظهروا تفاعلاا واضككحا

، 2.58يوافقون على التحدث بإيجابية عن اسكتضكافة العراق لهذه الأحداث الرياضكية. من ناحية التحليل الإحصكائي، بلغ الوسكد الحسكابي  

للإجابات يميل نحو القبول الإيجابي، إذ تقع النتيجة بين إجابة اأوافقا و امحايدا، ما يعكس أن أغلب مما يشككككير إلى أن الاتجاه العام 

، مما يشككككير إلى تباين معتدل في الإجابات، إذ إن 0.7المبحوثين يتبنون موقفاا إيجابيما تجاه الموضككككوع. كما كان الانحراف المعياري  

ا، كانت القيمة المرجحة  معظم المبحوثين يوافقون على التحدث بإيج ، مما يعزز  85.99ابية ، لكن هناك بعض التباين في الردود. وأخيرا

 الاتجاه العام الإيجابي ، ويؤكد أنلا الأغلبية العظمى من المبحوثين يتحدثون بإيجابية عن استضافة العراق للأحداث الرياضية.

عن الفقرة جعلتني بطولة كأس خليجي  10جدول رقم ) ا بالتعرف على ثقافة العراق 25( يوضح اجابات العينة   مهتمًّ

 النسبة التكرار البدائل ت

 المئوية

 الوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري

 القيمة

 المرجحة

 الاتجاه العام

 2.52 %62.52 447 أوافق  .1

 

0.67 

 

83.99 

 

 إيجابي

 %27.41 196 محايد  .2

 %10.07 72 أوافق لا  .3

 %100 715 المجموع 

ا( أبكدوا موافقكة إيجكابيكة، مؤككدين أن البطولكة قكد أثرت فيهم وجعلتهم   447% من المبحوثين )أي 62.52أظهرت النتكائج أن        مبحوثكا

مبحوثاا( الإجابة محايد، مما يعكس عدم وجود موقف حاسككككم تجاه   196% )أي 27.41مهتمين بالتعرف على ثقافة العراق. بينما اختار  
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ا( فكأفكادوا بكأنهم لا يوافقون على أن البطولكة قكد أثرت فيهم  72% )أي 10.07تكأثير البطولكة في اهتمكامهم بكالثقكافكة العراقيكة. أمكا   مبحوثكا

، وهو ما يعكس أن غالبية المبحوثين  2.52بشكل إيجابي تجاه التعرف على الثقافة العراقية. من الناحية الإحصائية، بلغ الوسد الحسابي  

قكد أثرت في اهتمكامهم بكالثقكافكة العراقيكة. هكذا الرقم يقع بين اأوافقا و  25إلى الموافقكة الإيجكابيكة على أن بطولكة ككأس خليجي يميلون  

، فإنه 0.67امحايدا، ما يشككككير إلى أن معظم الردود كانت إيجابية ولكن مع تباين طفيف في الآراء. أما الانحراف المعياري الذي بلغ 

ل بين إجابات المبحوثين، مع وجود أغلبية توافق على التأثير الإيجابي للبطولة، إلا أن بعض المبحوثين كانت لديهم  يشير إلى تباين معتد

، ممكا يعزز الاتجكاه العكام الإيجكابي ويعكس أن الغكالبيكة العظمى من المبحوثين  83.99آراء مختلفكة. على حين ككانكت القيمكة المرجحكة 

 اهتمامهم بثقافة العراق. يعدون البطولة قد اسهمت في زيادة

عن الفقرة أرى ان المؤسسات الرياضية العراقية لا تهتم برياضة البلد11جدول رقم )  ( يوضح اجابات العينة 

 النسبة التكرار البدائل ت

 المئوية

 الوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري

 القيمة

 المرجحة

 الاتجاه العام

 1.55 %13.43 96 أوافق  .1

 

0.72 

 

51.66 

 

 سلبي

 %27.69 198 محايد  .2

 %58.88 421 أوافق لا  .3

 %100 715 المجموع 

ا( لا يوافقون على هكذا التصككككريح، ممكا يعني أنهم لا يعتقكدون أن   421% من المبحوثين )أي 58.88أظهرت النتكائج أن       مبحوثكا

مبحوثاا( الإجابة محايد، مما يدل على عدم وجود   198% )أي  27.69المؤسككسككات الرياضككية العراقية لا تهتم بالرياضككة. بينما اختار  

مبحوثاا( فوافقوا على التصريح، مؤكدين أنهم يرون أن المؤسسات   96% )أي  13.43الموضوع. أما  موقف حاسم لديهم بخصو  هذا

، وهو رقم يشكير إلى أن الاتجاه العام يميل 1.55الرياضكية العراقية لا تهتم برياضكة البلد. من الناحية الإحصكائية، بلغ الوسكد الحسكابي  

لا أوافقا و امحايدا. هذا يعكس أن معظم المبحوثين لا يتفقون مع الفكرة القائلة بعدم  نحو الرفض لهذا التصكككريح، إذ تقع الإجابة بين ا

، مما يشكير إلى تباين معتدل في الإجابات،  0.72اهتمام المؤسكسكات الرياضكية العراقية بالرياضكة في البلد. كما كان الانحراف المعياري  

ا، كانت القيمة المرجحة  إذ إن الغالبية لا توافق على هذا التصككككريح، ولكن هناك ب ، ما يعزز  51.66عض الاختلافات بين الآراء. وأخيرا

 الاتجاه العام السلبي ويؤكد أن الغالبية العظمى من المبحوثين لا يعتقدون أن المؤسسات الرياضية العراقية لا تهتم برياضة البلد.

 ثانيا: البعد العاطفي

 ( 12جدول رقم )   

 يوضح اجابات العينة عن الفقرة اهتم بمتابعة الصفحات الرياضية العراقية عندما يشارك بلدي في مباراة مع العراق فقط 

 النسبة التكرار البدائل ت

 المئوية

 الوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري

 القيمة

 المرجحة

 الاتجاه العام

 إيجابي  %80.67 0.74 2.42 %57.2 409 أوافق  .1

 %27.41 196 محايد  .2

 %15.38 110 أوافق لا  .3

 %100 715 المجموع 

ا( وافقوا على هكذا التصككككريح، ممكا يشككككير إلى أن أكثر من نصككككف   409% من المبحوثين )أي 57.2أظهرت النتكائج أن       مبحوثكا

% 27.41المبحوثين يهتمون بمتابعة الصككفحات الرياضككية العراقية فقد عندما يشككارك بلدهم في مباراة مع العراق. في المقابل، اختار  

ا بشككأن متابعة الصككفحات الرياضككية العراقية في هذه الحالة. أما مبحوثاا( الإجابة محايد،   196)أي  ما يعني أنهم لم يتخذوا موقفاا حاسككما

مبحوثاا( فأفادوا بأنهم لا يوافقون على هذا التصكريح، مما يعني أنهم لا يتابعون الصكفحات الرياضكية العراقية حتى   110% )أي  15.38

، مما يعكس أن الإجابات تميل نحو  2.42من الناحية الإحصككائية، بلغ الوسككد الحسككابي   في حالة مشككاركة بلدهم في مباراة مع العراق.

الموافقكة على التصككككريح، حيكث يقع هكذا الرقم بين اأوافقا و امحكايكدا، ممكا يعكس أن غكالبيكة المبحوثين يميلون إلى الاهتمكام بمتكابعة  

، فإنه يشكير إلى تباين معتدل في الإجابات، إذ توجد  0.74اري الذي بلغ الصكفحات الرياضكية العراقية في هذه الحالة. أما الانحراف المعي
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ا، ككانكت القيمكة المرجحة   تفكاوتكات بين الأفراد في موقفهم تجكاه متكابعكة هكذه الصككككفحكات في ظكل مشككككارككة بلكدانهم في المبكاريكات. وأخيرا

%، مما يؤكد الاتجاه العام الإيجابي، ذلك أن أغلبية المبحوثين يعدون أن مشكاركتهم في المباريات مع العراق تؤثر بشككل إيجابي  80.67

 تابعة الصفحات الرياضية العراقية.على اهتمامهم بم

على ارض العراق في احداث رياضية اخرى13جدول رقم ) عن الفقرة أود ان يلعب منتخبنا   ( يوضح اجابات العينة 

 النسبة التكرار البدائل ت

 المئوية

 الوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري

 القيمة

 المرجحة

 الاتجاه العام

 محايد  %75.0 0.9 2.25 %56.08 401 أوافق  .1

 %12.73 91 محايد  .2

 %31.19 223 أوافق لا  .3

 %100 715 المجموع 

النتكائج أن      ا( أبكدوا موافقتهم على أن منتخبهم يجكب أن يلعكب  401% من المبحوثين )أي 56.08أظهرت  مبحوثكا

على أرض العراق في أحداث رياضككككية أخرى، مما يعكس اهتماماا إيجابيما من قبلهم في رؤية منتخبهم يشككككارك في 

مبحوثاا( فاختاروا الإجابة محايد، ما يعكس  91 % )أي12.73فعاليات رياضكككية تنُظم على الأراضكككي العراقية. أما 

مبحوثاا( إنهم لا يوافقون   223% )أي  31.19أن هؤلاء الأفراد لم يتخذوا موقفاا حاسكماا في هذا الموضكوع، بينما قال 

على هذا التصككككريح، مشككككيرين إلى أنهم لا يرغبون في أن يلعب منتخبهم على أرض العراق في أحداث رياضككككية  

، مما يشككير إلى أن الإجابات تميل إلى الموافقة على أن 2.25ناحية الإحصككائية، بلغ الوسككد الحسككابي أخرى. من ال

منتخبهم يجب أن يشككارك في أحداث رياضككية على أرض العراق. يقع هذا الرقم بين إجابة اأوافقا و امحايدا، مما  

، فيشير 0.9. أما الانحراف المعياري الذي بلغ يعكس توافقاا عامما مع الفكرة، ولكن مع وجود بعض التباين في الآراء 

إلى تباين ملحوظ في الآراء بخصككو  هذا الموضككوع، إذ كان هناك بعض الأشككخا  الذين أبدوا معارضككة لهذا 

ا، كانت القيمة المرجحة  %، مما يعزز الاتجاه العام الإيجابي، ويشكككير إلى أن الغالبية العظمى 75.0الموقف. وأخيرا

 يرغبون في أن يلعب منتخبهم على أرض العراق في أحداث رياضية أخرى.من المبحوثين 

 25احداث بطولة كأس خليج  ( يوضح اجابات العينة عن الفقرة لا أستمتع بمشاهدة الحوارات الرياضية العراقية تخص14جدول رقم )

 التي تنشر عبر الصفحات محل الدراسة

 النسبة التكرار البدائل ت

 المئوية

 الوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري

 القيمة

 المرجحة

 الاتجاه العام

 سلبي  %50.67 0.82 1.52 %21.4 153 أوافق  .1

 %9.23 66 محايد  .2

 %69.37 496 أوافق لا  .3

 %100 715 المجموع 

مبحوثاا( لا يوافقون على التصكريح، مما يعني أنهم يسكتمتعون بمشكاهدة الحوارات  496% من المبحوثين )أي  69.37أظهرت النتائج أن  

 153% )أي 21.4التي تُنشككككر عبر الصككككفحات المعنية. في المقابل، أفاد  25الرياضككككية العراقية المتعلقة بأحداث بطولة كأس خليج  

ا( أنهم يوافقون ع مبحوثاا(    66% )أي 9.23لى أن هكذه الحوارات لا تجكذبهم، ممكا يعكس أنهم لا يسككككتمتعون بمشككككاهكدتهكا. أمكا مبحوثكا

فاختاروا الإجابة محايد، مما يشككير إلى عدم اتخاذهم لموقف حاسككم بشككأن الحوارات الرياضككية. من الناحية الإحصككائية، بلغ الوسككد  

مما يعني أن أغلبية المبحوثين لا يوافقون على التصريح بشكل قوي، إذ يشير إلى   ، وهو ما يقع بين اأوافقا و امحايدا،1.52الحسابي  

، فيشكير إلى تباين معتدل في الآراء بخصكو   0.82أن الاتجاه العام يميل نحو الاسكتمتاع بمشكاهدتها. أما الانحراف المعياري الذي بلغ 
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ا، ككانكت القيمكة المرجحة   الحوارات الريكاضككككيكة العراقيكة، إذ ككان هنكاك تبكاين بين الأفراد في مكدى اسككككتمتكاعهم بتلكك الحوارات. وأخيرا

 %، ما يعزز الاتجاه العام الإيجابي، ويؤكد أن معظم المبحوثين يستمتعون بمشاهدتها.50.67

عن الفقرة اهتم فقط بالمعلومات الإلكترونية التي تلبي رغباتي وميولي الرياضية15جدول رقم )  ( يوضح اجابات العينة 

 النسبة التكرار البدائل ت

 المئوية

 الوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري

 القيمة

 المرجحة

 الاتجاه العام

 إيجابي  %99.33 0.15 2.98 %97.76 699 أوافق  .1

 %2.24 16 محايد  .2

 %0.0 0 أوافق لا  .3

 %100 715 المجموع 

مبحوثاا( أبدوا موافقتهم على هذا التصكريح، مما يشكير إلى أن الغالبية العظمى   699% من المبحوثين )أي 97.76أظهرت النتائج أن    

من المشككاركين في الدراسككة يفضككلون متابعة المعلومات الإلكترونية التي تتوافق مع رغباتهم وميولهم الرياضككية الخاصككة. في المقابل، 

ا بشككككأن هذا الموضككككوع، بينما  مبحوثا  16% )أي  2.24  0% )أي 0ا( اختاروا الإجابة محايد، مما يعني أنهم لا يتخذون موقفاا حاسككككما

 -  3، وهو رقم قريب جدما من أقصى قيمة مُمكنة )2.98مبحوثاا( لا يوافقون على التصريح. من الناحية الإحصائية، بلغ الوسد الحسابي  

مى من المبحوثين يوافقون بشككل قوي على التصكريح. وهذا يدل على أن معظم المبحوثين يميلون  اأوافقا(، مما يعكس أن الغالبية العظ

، فإنه يشكير  0.15إلى الاهتمام بالمعلومات التي تتناسكب مع اهتماماتهم الشكخصكية في مجال الرياضكة. أما الانحراف المعياري الذي بلغ 

أن أغلب المشكاركين في الاسكتبيان كانوا في توافق تام بشكأن اهتمامهم بالمعلومات   إلى تباين ضكئيل جدما في إجابات المبحوثين، مما يعني

ا، كانت القيمة المرجحة   %، مما يعزز الاتجاه العام الإيجابي، إذ تعكس النسككككبة المرتفعة 99.33التي تلبي رغباتهم الرياضككككية. وأخيرا

ا نحو التفاعل مع المعلومات الرياضية الإلكترو ا واضحا  نية التي تتناسب مع اهتماماتهم الشخصية.انحيازا

المنشورة عبر الصفحات محل الدراسة عن 16جدول رقم ) عن الفقرة اثق بالبيانات والاحصائيات الإلكترونية  ( يوضح اجابات العينة 

 25بطولة كأس خليجي 

 النسبة التكرار البدائل ت

 المئوية

 الوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري

 القيمة

 المرجحة

 الاتجاه العام

 محايد  %73.67 0.84 2.21 %47.69 341 أوافق  .1

 %25.59 183 محايد  .2

 %26.71 191 أوافق لا  .3

 %100 715 المجموع 

ا( أبكدوا موافقتهم على هكذا التصككككريح، ممكا يعني أن حوالي نصككككف  341% من المبحوثين )أي 47.69أظهرت النتكائج أن     مبحوثكا

. في المقابل، 25المشكاركين يثقون في البيانات والإحصكائيات الإلكترونية التي يتم نشكرها عبر الصكفحات المتعلقة ببطولة كأس خليجي 

ا بشأن الثقة في هذه البيانات. أما  مبحوثا  183% )أي 25.59اختار   % 26.71ا( الإجابة محايد، مما يشير إلى أنهم لم يتخذوا موقفاا حاسما

مبحوثاا( فقد قالوا لا أوافق على التصكريح، مما يعني أنهم لا يثقون في البيانات والإحصكائيات المنشكورة عبر هذه الصكفحات.  191)أي 

، وهو ما يقع بين الإجابات اأوافقا و امحايدا، ما يعكس موقفاا معتدلاا نسككبياا تجاه  2.21سككابي  من الناحية الإحصككائية، بلغ الوسككد الح

ا من المشكككاركين الذين يثقون في البيانات إلى حد ما، مع  الثقة في البيانات والإحصكككائيات الإلكترونية. وهذا يشكككير إلى أن هناك مزيجا

ا في هذا الموضككوع. أما الانحراف المعياري الذي بلغ وجود عدد من الأشككخا  الذين لم يتخذوا موقفاا ح ، فيشككير إلى تباين  0.84اسككما

ا، كانت القيمكة المرجحة   ملحوظ في الآراء بخصككككو  مدى الثقكة في هذه البيكانات،إذ لا توجد إجابة متجكانسككككة بين المبحوثين. وأخيرا

ن إلى موقف محايد فيما يتعلق بالثقة في البيانات والإحصككائيات  %، مما يدل على الاتجاه العام المحايد، إذ يميل معظم المشككاركي73.67

 المنشورة.
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عن الفقرة أبهرتني أنشطة افتتاح بطولة كأس خليجي 17جدول رقم )  في العراق 25( يوضح اجابات العينة 

 النسبة التكرار البدائل ت

 المئوية

 الوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري

 القيمة

 المرجحة

 الاتجاه العام

 إيجابي  %89.33 0.73 2.68 %84.2 602 أوافق  .1

 %0.0 0 محايد  .2

 %15.8 113 أوافق لا  .3

 %100 715 المجموع 

مبحوثاا( أبدوا موافقتهم على هذا التصككريح، مما يعني أن الغالبية العظمى من   602% من المبحوثين )أي  84.2أظهرت النتائج أن      

مبحوثاا( قالوا لا أوافق على   113% من المبحوثين )أي 15.8المشككاركين في الدراسككة قد أُعجبوا بأنشككطة افتتاح البطولة. في المقابل، 

ن هؤلاء الأشكخا  لم يكن لديهم نفس الانطباع الإيجابي عن أنشكطة الافتتاح. من الناحية الإحصكائية، بلغ الوسكد  التصكريح، ما يعكس أ

اأوافقا(، مما يشكير إلى أن الغالبية العظمى من المبحوثين كانت إيجابية    - 3، وهو قريب جدما من أقصكى قيمة مُمكنة )2.68الحسكابي  

، فيعكس 0.73اح، وكم ثملا كانت لديهم انطباعات رائعة عن الحدث. أما الانحراف المعياري الذي بلغ جدما في رأيهم بشككأن أنشككطة الافتت

أن هناك تبايناا معتدلاا في الإجابات، إلا أن التباين لا يزال في نطاق ضككككيق، ما يشككككير إلى أن معظم الآراء كانت متفقة إلى حد كبير.  

ا، كانت القيمة المرجحة   ؤكد الاتجاه العام الإيجابي القوي تجاه أنشكككطة الافتتاح، إذ يعكس ذلك الرأي السكككائد بين  %، مما ي89.33أخيرا

 المبحوثين وهو إعجابهم بالأداء والتنظيم.

عن الفقرة أشعر بالسعادة عندما اشاهد اهتمام العراق بجمهور بلدي في البصرة18جدول رقم )  ( يوضح اجابات العينة 

 النسبة التكرار البدائل ت

 المئوية

 الوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري

 القيمة

 المرجحة

 الاتجاه العام

 إيجابي  %97.0 0.41 2.91 %94.97 679 أوافق  .1

 %0.7 5 محايد  .2

 %4.34 31 أوافق لا  .3

 %100 715 المجموع 

مبحوثاا( أبدوا موافقتهم على هذا التصريح، مما يشير إلى أن أغلب المشاركين   679% من المبحوثين )أي  94.97أظهرت النتائج أن     

 31% من المبحوثين )أي 4.34في الدراسكككة يشكككعرون بالسكككعادة والامتنان تجاه اهتمام العراق بجمهورهم في البصكككرة. في المقابل،  

مبحوثين(   5% )أي 0.7فق على التصكريح، ما يعكس أن هذا الإحسكاس بالسكعادة ليس مشكتركاا بين الجميع. كما أن مبحوثاا( قالوا لا أوا

اختاروا الإجابة محايد، مما يشكككير إلى أنهم ليس لديهم رأي واضكككح أو قوي عن هذا الموضكككوع. من الناحية الإحصكككائية، بلغ الوسككد  

اأوافقا(، مما يعكس أن الغالبية العظمى من المبحوثين يشكعرون بالسكعادة    - 3مُمكنة )، وهو قريب جدما من أقصكى قيمة 2.91الحسكابي  

، فيعني أن التباين بين الإجابات  0.41بشككل قوي عند مشكاهدة اهتمام العراق بجمهورهم في البصكرة. أما الانحراف المعياري الذي بلغ 

، ما يشير إلى توافق واسع بين المشاركين في مشاع  رهم الإيجابية تجاه هذا الموضوع.كان ضئيلاا

ا، كانت القيمة المرجحة   %، ما يعزز الاتجاه العام الإيجابي تجاه السككؤال، مما يوضككح أن الغالبية العظمى من المشككاركين  97.0وأخيرا

ا بين الجمهور تجاه العلاقات الرياضية بين العراق وبلدانهم. ا كبيرا ا عامم  يشعرون بالسعادة من هذا الاهتمام، مما يعكس رضا

 النتائج:

 بينت النتائج ان الصفحات محل الدراسة أسهمت بتكوين مواقف الجمهور الخليجي اتجاه الرياضة في العراق  .1

 نحو الاحداث الرياضية المقامة في العراق  25من سلوك المبحوثين بعد بطولة كأس خليجي  %64تغير  .2

 الفئة العظمى من المبحوثين ينوون زيارة العراق بأقرب حدث رياضي مشترك مع بلدهم .3

أظهرت النتائج ان اغلب المبحوثين يتكلمون بصككورة ايجابية امام الاهل والأصككدقاء عن الاحداث الرياضككية في العراق بعد   .4

 تعرضهم لتسويق البطولة 
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 من المبحوثين أصبحوا ذوي اهتمام بالتعرف على ثقافة العراق بعد احداث البطولة  %62ان نسبة  .5

 يرى اغلب المبحوثين ان صفحات المؤسسات الرياضية تهتم بتسويق الاحداث الرياضية بشكل فعال .6

 ان اغلب المبحوثين يتابعون الصفحات محل الدراسة عند مشاركة منتخبهم بمباراة مع العراق  .7

 ان أغللاب المبحوثين يودون ان يلعب منتخبهم على ارض العراق في احداث رياضية متنوعة  .8

 كشفت النتائج ان اغلب المبحوثين يستمتعون بمشاهدة الحوارات الرياضية العراقية عن أحداث البطولة بشكل الكتروني  .9

 من المبحوثين يهتمون بمتابعة المعلومات الالكترونية التي تلبي ميولهم الرياضي %97ان نسبة  .10

 يثق اغلب المبحوثين بالبيانات والاحصائيات التي تقدمها الصفحات محل الدراسة  .11

 من المبحوثين قد انبهروا بأنشطة افتتاح البطولة عبر متابعتهم للصفحات محل الدراسة  %84بينت النتائج ان نسبة  .12

 شعر أغلب المبحوثين بالسعادة عندما تعرضوا الى مشاهد تسويقية اهتمت بجمهور بلدهم في البصرة  .13

 كشفت النتائج ان المبحوثين تفاجأوا بقدرة العراق على تنظيم احداث رياضية ضخمة  .14

من المبحوثين بعكد متكابعكة الاحكداث عبر   %57بينكت النتكائج ان أحكداث البطولكة عززت الثقكة في امن العراق اذ تغير انطبكاع   .15

 الصفحات محل الدراسة 

اظهرت النتائج ان الصكككفحات محل الدراسكككة لم توفر المعلومات عن اسكككعار التذاكر والخدمات الأخرى اثناء بطولة كأس  .16

 25خليجي 

 25لم يوافق اغلب المبحوثين على حبه للعراق على انه بلد رياضي من طريق تسويق احداث بطولة كأس خليجي  .17

 الاستنتاجات:

ا بالأحداث الرياضكية في 25تغيرت سكلوكيات نسكبة كبيرة من المبحوثين بعد بطولة كأس خليجي   .1 ، فقد أصكبحوا أكثر اهتماما

 العراق، ما يعكس تأثير البطولة في تغيير الاهتمامات الرياضية للجمهور الخليجي.

ا في قرارات السككفر والتفاعل المباشككر مع  .2 أن الأحداث الرياضككية لا تقتصككر على التأثير على المواقف فقد بل قد تؤثر أيضككا

 البلد المضيف.

يمكن أن تسكككهم بشككككل كبير في بناء صكككورة إيجابية وتعزيز العلاقات  25أن تسكككويق البطولات وخاصكككة بطولة خليجي   .3

 الاجتماعية بين الشعوب الخليجية والعراق.

 يفضل الجمهور الخليجي للمحتوى الموجه والمخصص بشكل دقيق لاهتماماتهم الرياضية. .4

أظهر أغلب المبحوثين ثقة كبيرة في البيانات والإحصكائيات التي تقدمها الصكفحات محل الدراسكة. هذا يعكس مصكداقية هذه   .5

 الصفحات في تقديم معلومات رياضية دقيقة وموثوقة.

 ان تأثير تسويق انشطة افتتاح البطولة ادى الى جذب الانتباه ورفع التفاعل معها. .6

كانت مشكاهد التسكويق التي تركز على الجماهير العربية في البصكرة محد إعجاب وسكعادة لدى أغلب المبحوثين، مما يبرز   .7

 أهمية تخصيص الحملات التسويقية لجمهور معين لتعزيز العلاقة العاطفية.

% من المبحوثين بخصككككو  أمن العراق، مما يعكس دور الأحداث 57كان لتغطية البطولة تأثير إيجابي في تغيير انطباع  .8

 الرياضية في تغيير التصورات السلبية وتحسين الثقة في الأوضاع الأمنية في البلد.
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