
https://doi.org/10.31185/lark.5049 

 

Lark Journal of Philosophy, Linguistics, and Social Sciences 

Journal homepage: https://lark.uowasit.edu.iq 
 

                                                                                                                                                                

E-ISSN 2663-5836 

P-ISSN 1999-5601 

Original Research 

 
   Vol. 18 No. 1   January 2026, pp.     - 445-458)  

99 

444 

445 

 

Digital Advertising and Its Role in Shaping Consumer Attitudes 

Toward Sustainable Development: A Field Study 
Asst. Prof. Noor Jasim Mohammed 

University of Iraqia  / College of Media - Department of Public Relations 

noor.j.mohammed@aliraqia.edu.iq  
Received Oct15, 2025  Revised Dec4, 2025 Accepted Dec5, 2025 Online Jan.1, 2026 

ABSTRACT  
  

Electronic advertising is one of the most important tools that directly shape consumer attitudes towards 

sustainable development at the community level. Hence, the main research question arises: What is the role 

of digital advertising in shaping consumer attitudes towards sustainable development? The researcher set 

several objectives to reach scientific results, which included identifying the role of digital advertising in 

raising environmental awareness and changing consumer behavior, investigating the importance of 

advertisements related to sustainable development for consumers in adopting more sustainable practices as 

a result of being influenced by advertising messages, in addition to determining the positive impact of 

sustainable development advertisements on consumers and the extent of their contribution to supporting 

sustainability at the community level. This research is a descriptive study that uses a survey method, 

surveying a purposive sample of the public in Baghdad. One of the most important conclusions reached by 

the researcher is that the role of digital advertising is not limited to promoting goods and products, but also 

influences societal change. It is used as a strategic activity aimed at modifying societal behaviors to make 

society more aware of sustainable development by including sustainability messages in advertising 

campaigns related to the environment, economy, or society. In addition, most individuals are interested in 

sustainability issues, but they are not a priority for everyone in society, mainly because there are few large-

scale advertising campaigns promoting sustainability.  
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  انًهخص

ةخظٛص اٌذ١ّٕج اٌّغتذذاِج ػٍتٝ ٠ؼذ الإػلاْ الاٌىذشٟٚٔ ِٓ الأدٚاح اٌّّٙج ٚاٌشئ١غج راح اٌذأس١ش اٌّتاشش فٟ دشى١ً ادظا٘اح اٌّغذٍٙى١ٓ  

؟  ِغذٜٛ اٌّظذّغ , ِٓ ٕ٘ا ٠تشص دغاؤي اٌتؼز اٌشئ١غٟ : ِا دٚس الإػلأاح اٌشل١ّج فٟ دشى١ً ادظا٘تاح اٌّغتذٍٙى١ٓ ٔؼتٛ اٌذ١ّٕتج اٌّغتذذاِج 

ٟ ص٠تادث اٌتٛػٟ اٌت١ تٟ ٚػذدح اٌتاػشج ِظّٛػج ِٓ الا٘ذاف ٌغشع اٌٛطٛي ٌٕذائض ػ١ٍّج دّشٍخ ةـ اٌذؼشف ػٍتٝ دٚس الإػلأتاح اٌشل١ّتج فت

ٔذ١ظج  ٚدغ١١ش عٍٛن اٌّغذٍٙه ٚ اٌذمظٟ ػٓ أ١ّ٘ج الإػلأاح اٌّذؼٍمج ةاٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج ةإٌغتج ٌٍّغذٍٙى١ٓ  فٟ دتٕٟ ِّاسعاح اوشش اعذذاِج

ذٜ اعتٙاِٙا فتٟ دػتُ الاعتذذاِج اٌذأسش ةاٌشعائً الإػلا١ٔج فؼلا ػٓ  دؼذ٠ذ  اٌذأس١ش الا٠ظاةٟ لإػلأاح اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج ػٍتٝ اٌّغتذٍٙى١ٓ ِٚت

ػٍٝ ِغذٜٛ اٌّظذّغ., ٚ ٠ؼذ ٘زا اٌتؼز ِٓ اٌتؼٛر اٌٛطف١ج اٌذٟ دغذخذَ إٌّٙض اٌّغؼٟ , ِٓ ؽش٠ك ِغغ ػ١ٕج لظذ٠ج  ِٓ طّٙٛس ِذ٠ٕج 

اٌتؼتائغ فمتؾ ٚئّٔتا ٌتٗ ةغذاد ِٚٓ أُ٘ الاعذٕذاطاح اٌذٟ دٛطٍخ ا١ٌٙا اٌتاػشج دذّشً ةؼذَ الذظاس دٚس الإػلاْ اٌشلّتٟ ػٍتٝ اٌذتش٠ٚض ٌٍغتٍغ ٚ

اٌذٚس اٌّإسش ٌٍذغ١ش اٌّظذّؼتٟ فٙتٛ ٠غتذخذَ  ػٍتٝ أتٗ ٔشتاؽ اعتذشاد١ظٟ ةٙتذف دؼتذ٠ً ٚدغ١١تش عتٍٛو١اح اٌّظذّتغ ٌظتتغ ِظذّؼتا أوشتش ٚػ١تا 

فؼتلا ػتٓ  ةاٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج ِٓ ؽش٠ك دؼت١ّٓ سعتائً الاعتذذاِج ػتّٓ اٌؼّتلاح الإػلا١ٔتج اٌذتٟ دذؼٍتك ةاٌت١ تج اٚ الالذظتاد اٚ اٌّظذّتغ  ,

ٚص ا٘ذّاَ ِؼظُ الأفشاد ةمؼا٠ا الاعذذاِج ٌىٕٙا لا دشىً أ٠ٌٛٚج ط١ّغ الأفشاد فٟ اٌّظذّغ , ٚرٌه ٠شطغ ٌؼذَ دتٕٟ ػّلاح ئػلا١ٔج ػتخّج دتش

 ٌلاعذذاِج .

 :انكهًاث انًفتاحيت  الإػلاْ اٌشلّٟ , الادظاٖ , اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج .
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دؼذ اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج ِٓ اٌّٛػٛػاح اٌّّٙج ٚاٌؼذ٠شج  فٟ اٌؼظش اٌشلّٟ  ٌّا ٌٙا ِٓ دأس١ش ِتاشتش فتٟ اٌّظذّتغ ٚالاط١تاي اٌؼا١ٌتج      

ٚاٌمادِتج , ئر ٠ٛاطتتٗ اٌؼتتاٌُ دؼتتذ٠اح ِخذٍفتج ػٍتتٝ اٌّغتتذٜٛ اٌت١ تتٟ ٚاٌّظذّؼتٟ ٚالالذظتتادٞ  ٠ٚذعٍتتب ِتتٓ ط١ّتغ اٌمعاػتتاح ةتتزي اٌظٙتتذ 

ِّٛج اٌؼ١اث ةّخذٍف طٛأتٙا, فأطتؼخ اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج ِؼٛسا اعاعت١ا  ٚاعتذشاد١ظ١ا دغتؼٝ ئ١ٌتٗ اٌؼىِٛتاح ٌغتشع ٌٍّؼافظج ػٍٝ د٠

 , فاٌذ١ّٕتتتتتتج اٌّغتتتتتتذذاِج لا دمذظتتتتتتش ػٍتتتتتتٝ اٌت١ تتتتتتج فؼغتتتتتتب , ةتتتتتتً دشتتتتتتًّ دؼم١تتتتتتك اٌؼذاٌتتتتتتج  ػتتتتتتّاْ اعتتتتتتذذاِج ةٍتتتتتتذأٙا 

ص دٚس الإػتلاْ ةٛطتفٗ أداث فؼاٌتج ٚراح دٚس وت١تش ِٚتإسش فتٟ اٌفتشد ... ٚغ١ش٘تا , ٕٚ٘تا ةتش الاطذّاػ١ج , ٚدؼض٠تض اٌىفتا ث الالذظتاد٠ج 

ٌغشع دشم١فٗ ٚص٠ادث ٚػ١ٗ ف١ّتا ٠ختض اٌذ١ّٕتج اٌّغتذذاِج  ٚ ػتٓ دٚسٖ اٌّتإسش فتٟ اٌّظذّتغ ئصا  وتً ِتا ٠ذؼٍتك ةاٌذ١ّٕتج ِٚتٓ ستُ دغ١١تش 

مُ ِٛاطٙتتج ط١ّتتغ اٌذؼتتذ٠اح اٌذتتٟ دٛاطتتٗ  عتتٍٛوٗ ػٍتتٝ  اٌّتتذٜ ا٢ٔتتٟ ٚاٌتؼ١تتذ , ٚ٘تتزا ٠غتتُٙ ةؼتتّاْ دؼم١تتك الاعتتذذاِج اٌّظذّؼ١تتج ِٚتت ٓ ستَت

 اٌّظذّؼاح ٚةالأخض ِظذّؼاح دٚي اٌؼاٌُ اٌشاٌز .

 انًبحث الأٔل :  يُٓجيت انبحث 

دغتتؼٝ اٌتاػشتتج ٌذساعتتج الإػلأتتاح اٌشل١ّتتج  ٚدٚس٘تتا فتتٟ ص٠تتادث اٌتتٛػٟ اٌت١ تتٟ ٚخاطتتج ػٕتتذ دشتتى١ً ادظا٘تتاح  يشكككهت انبحككث : -أٔلا 

غتتذذاِج , ٌّتتا ٌاػلأتتاح اٌشل١ّتتج دٚس ِتتإسش ٚػ١تتٛٞ ػٍتتٝ اٌظّٙتتٛس , ئر ٠غتتذع١غ اٌّؼٍتتٓ ا٠ظتتاي سعتتاٌذٗ اٌّغتتذٍٙى١ٓ ٔؼتتٛ اٌذ١ّٕتتج اٌّ

: يكا دٔر الإعلاَكاث انرقًيكت فكي الإػلا١ٔج فٟ اٞ ِىاْ ٚصِتاْ ٚدؼم١تك اٌٙتذف ِٕٙتا , ٚدىّتٓ ِشتىٍج اٌتؼتز ةاٌذغتاؤي اٌتشئ١ظ ا٢دتٟ 

 ٚدذفشع ػٓ ِشىٍج اٌتؼز اٌذغاؤلاح ا٢د١ج :  تشكيم اتجاْاث انًستٓهكيٍ َحٕ انتًُيت انًستذايت ؟

 ً٘ دغُٙ الإػلأاح اٌشل١ّج فٟ ص٠ادث اٌٛػٟ اٌت١ ٟ ٚدغ١١ش عٍٛن اٌّغذٍٙه ؟ -1

 و١ف دإسش الاػلأاح اٌت١ ١ج فٟ عٍٛن اٌّغذٍٙه ػٕذ ادخار لشاس اٌششا  ؟  -2

 ً٘ ٠ذتٕٝ اٌّغذٍٙىْٛ ِّاسعاح اوشش اعذذاِج ٔذ١ظج اٌذأسش ةالإػلأاح اٌشل١ّج ؟ -3

 ً٘ ٕ٘ان دأس١ش ا٠ظاةٟ لإػلأاح اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج ػٍٝ اٌّغذٍٙى١ٓ دظؼٍُٙ ٠غّْٙٛ فٟ دػُ الاعذذاِج ػٍٝ ِغذٜٛ اٌّظذّغ ؟ -4

 ٚدذّشً أ١ّ٘ج اٌتؼز فٟ إٌماؽ اٌذا١ٌج :أًْيت انبحث :  -ثاَيا 

طتض ا ِتٓ اٌّغتإ١ٌٚج الاطذّاػ١تج  ٠غٍؾ اٌتؼز اٌؼٛ  ػٍٝ الإػلأاح اٌشل١ّج ٚدٚس٘ا فٟ سفغ ِغذٜٛ اٌٛػٟ اٌت١ ٟ ةٛطفٗ -1

 ٌلأفشاد .

 ػشٚسث دٛػ١ج اٌفشد ةأ١ّ٘ج اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج ٚدشظ١غ أّٔاؽ الاعذٙلان اٌّغذذاَ . -2

دؼتتذ ٔذتتائض اٌتؼتتز ةّشاةتتج دساعتتج ِغذف١ؼتتج دغتتاػذ اٌشتتشواح ٚاٌّغتتٛل١ٓ ِٕٚظّتتاح اٌّظذّتتغ اٌّتتذٟٔ ٚاٌؼىِٛتتاح فتتٟ دظتت١ُّ  -3

 ئػلأاح سل١ّج راح دأس١ش فؼاي ٠ٙذف ئٌٝ دػُ اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج . 

)الاعتذت١اْ( , ٚدذّشتً  ٌٍتؼتز ِظّٛػتج ِتٓ الأ٘تذاف دغتؼٝ اٌتاػشتج ٌٍٛطتٛي ا١ٌٙتا ِتٓ ؽش٠تك أداث اٌتؼتزأْذاف انبحكث :  -ثانثا 

  : الأ٘ذاف ةإٌماؽ ا٢د١ج

 اٌذؼشف ػٍٝ دٚس الإػلأاح اٌشل١ّج فٟ ص٠ادث اٌٛػٟ اٌت١ ٟ ٚدغ١١ش عٍٛن اٌّغذٍٙه . -1

 ِذٜ دأس١ش الاػلأاح اٌت١ ١ج فٟ عٍٛن اٌّغذٍٙه ػٕذ ادخار لشاس اٌششا  .  -2

اٌذمظٟ ػٓ أ١ّ٘ج الإػلأاح اٌّذؼٍمج ةاٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج ةإٌغتج ٌٍّغذٍٙى١ٓ  فتٟ دتٕتٟ ِّاسعتاح اوشتش اعتذذاِج ٔذ١ظتج اٌذتأسش   -3

 ةاٌشعائً الإػلا١ٔج .

 دؼذ٠ذ  اٌذأس١ش الا٠ظاةٟ لإػلأاح اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج ػٍٝ اٌّغذٍٙى١ٓ ِٚذٜ اعٙاِٙا فٟ دػُ الاعذذاِج ػٍٝ ِغذٜٛ اٌّظذّغ.  -4

٠ؼذ ٘زا اٌتؼز ِٓ اٌتؼتٛر اٌٛطتف١ج اٌذتٟ دؼذّتذ اٌّتٕٙض اٌّغتؼٟ , ِتٓ ؽش٠تك ِغتغ ػ١ٕتج لظتذ٠ج  ِتٓ  َٕع انبحث ٔيُٓجّ : -بعا را

 .اٌظّٙٛس 
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ػذدح اٌتاػشج ِظذّغ ةؼشٙا ةظّٙٛس ِذ٠ٕج ةغذاد , ئر دُ طّغ اٌت١أاح ةاعذتأاح ِٛطٙج ئٌٝ ػ١ٕج ِتٓ  يجتًع انبحث ٔانعيُت : -خايسا 

ٓ ٠شا٘ذْٚ ٠ٚذفاػٍْٛ ِغ الإػلأاح اٌشل١ّج اٌذٟ دشظغ فٟ ِؼّٛٔٙا ػٍٝ الاعذذاِج , ٚرٌه ةالاػذّاد ػٍتٝ اعتٍٛا اٌؼ١ٕتج الأفشاد اٌز٠

اٌمظذ٠ج , أداػخ ٌٍتاػشج اٌٛطٛي اٌٝ اٌّغذٍٙى١ٓ إٌشع١ٓ فٟ إٌّظاح اٌشل١ّج , ٌٚذ٠ُٙ ٚػٟ ة١ ٟ اٚ ا٘ذّاَ ةّٛػٛػاح الاعتذذاِج 

فتتٟ ِظتتاي اٌذغتت٠ٛك اٌشلّتتٟ ٚالاعتتذذاِج ٌؼتتّاْ دّش١تتً ِخذٍتتف اٌف تتاح اٌؼّش٠تتج ٚالاطذّاػ١تتج ٚ ِتتٓ ستتُ  ٚػذتتٝ اٌّتتٛ ف١ٓ اٌتتز٠ٓ ٠ؼٍّتتْٛ

  . ( ِتؼٛسا50اٌٛطٛي اٌٝ أدق إٌذائض اٌؼ١ٍّج , ٚلذ ةٍغ ػذد اٌؼ١ٕج )

٘تزٖ اٌّتتذث  ( ئر ػتذدح اٌتاػشتتج1/7/2025 -1/5/2025ػتذدح اٌتاػشتج ِظتتاي اٌتؼتز اٌضِتأٟ ةاٌّتتذث ِتٓ ) يجكالاث انبحككث : -سادسكا 

١ٔٛ٠ٛ ( ٠ظادف ا١ٌَٛ اٌؼاٌّٟ ٌٍت١ ج ,  اِتا اٌّظتاي اٌّىتأٟ فتذُ دٛص٠تغ الاعتذّاسث اٌىذش١ٔٚتا ةالاػذّتاد ػٍتٝ  /ػض٠شاْ  5اٌض١ِٕج  لاْ ) 

  .الاعذت١اْ الاٌىذشٟٚٔ

  : إجراءاث انبحث ٔأدٔاتّ -سابعا 

ٍٛطٛي ئٌٝ أ٘ذاف اٌتؼز ػٍٝ  اعذّاسث الاعذت١اْ ٚاٌذٟ ػٍٝ اٌّؼٍِٛاح اٌخاطج ٌاخذتاس اٌظذق : اػذّذح اٌتاػشج فٟ اٌؼظٛي  -1

دُ دمغ١ّٙا اٌٝ أسةؼج الغاَ ٚدؼّٓ وً لغُ ِظّٛػج ِتٓ الاعت ٍج اٌذتٟ دتُ دٛط١ٙٙتا ئٌتٝ ػ١ٕتج اٌتؼتز , ٚرٌته ةؼتذ ئطتشا  اٌظتذق 

) طتتذق اٌّؼىّتت١ٓ ( ِتتٓ ؽش٠تتك دٛص٠تتغ الاعتتذّاسث ػٍتتٝ ِظّٛػتتج ختتتشا  ِتتٓ رٚٞ الاخذظتتاص  اٌظتتا٘شٞ
(1)

ٚرٌتته ٌٍذأوتتذ ِتتٓ  

طلاػ١ذٙا ٚاطشا  اٌلاصَ ِٓ اٌذؼذ٠لاح اٌّعٍٛةج ِٚٓ سُ دٛص٠ؼٙا ػٍٝ اٌظّٙٛس اٌّغذٙذف , ٚوأخ ٔغتتج الادفتاق ةت١ٓ اٌّؼىّت١ٓ 

  . %( ٚ٘ظ ٔغتج دإوذ اِىا١ٔج طلاػ١ج الاعذّاسث95)

ِشد١ٓ ٌٚىٓ ةضِٓ ِخذٍتف ػٍتٝ الافتشاد رادٙتُ اٌشتاح : اػذّذح اٌتاػشج فٟ اٌشتاح ػٍٝ ؽش٠مج ) أٌفا( ِٓ ؽش٠ك دعت١ك الاعذّاسث   -2

 ( ةزٌه دؼذ الاعذتأج ساةذٗ .0.92, ٚلذ ةٍغ ِؼاًِ اٌشتاح ) 

 دراساث سابقت :  –ثايُا 

 ( :   The Digital Marketing for Sustainable Development( ةؼٕٛاْ) Albérico , Paula & Filipeدساعج ) -1

(  ٚاٌتزٞ ٠ٙتذف ئٌتٝ اعذىشتاف ٚدظ١ّتغ اٌت١أتاح اٌذتٟ SLBAة١تاح إٌّٙظ١تج ِتغ اٌذؼ١ٍتً )اػذّذ ٘زا اٌتؼز ػٍٝ ِشاطؼج الأد     

دخض و١ف١ج اعذخذاَ اٌذغ٠ٛك اٌشلّٟ ٌذؼض٠ض الاعذذاِج ٚاٌذٛاطً ةشأٔٙا , ٚ دظٙش إٌذائض فٟ ٘زا اٌتؼز أْ اعذشاد١ظ١اح اٌذغ٠ٛك 

ن اٌّغتتذذاَ , ئر ٠ّىتتٓ رٌتته ِتتٓ دؼم١تتك اٌٙتتذف اٌمتتائُ ةاٌشعتتاٌج اٌشلّتتٟ دغتتُٙ فتتٟ دؼض٠تتض اٌذ١ّٕتتج اٌّغتتذذاِج ةذشتتظ١غ أّٔتتاؽ الاعتتذٙلا

الادظا١ٌج ػٓ ؽش٠ك فُٙ عتٍٛن اٌّغتذٍٙه  , ٚدٛطت١ً اٌشعتائً اٌشئ١غت١ج ػتتش أفؼتً اٌمٕتٛاح, ٚدم١ت١ُ ػّتلاح اٌذغت٠ٛك الأخؼتش 

ؽش٠تتك سطتتذ  ٚ دؼ١ٍتتً   ةفؼا١ٌتتج ٚدأس١ش٘تتا ػٍتتٝ ِٛالتتف اٌّغتتذٍٙى١ٓ ٚلتتشاساح اٌشتتشا , ٚاػذّتتذ اٌتتتاػشْٛ ػٍتتٝ اٌؼ١ٕتتج اٌمظتتذ٠ج ِتتٓ

, ئر دذشتتاةٗ اٌذساعتتج ِتتغ اٌتؼتتز اٌؼتتاٌٟ  فتتٟ ٔتتٛع ٌؼ١ٕتتج ٚ٘تتٟ ) اٌؼ١ٕتتج  (Rosário ,Lopes ٚ ,Rosario ,2023)اٌّؼتتّْٛ 

اٌمظذ٠ج ( ٌغشع اٌٛطتٛي ٌٕذتائض ػ١ٍّتج دل١متج  ٚدخذٍتف ػٕٙتا فتٟ اْ اٌتؼتز اٌؼتاٌٟ ٠تذسط الإػتلاْ الاٌىذشٚٔتٟ فمتؾ ٠ٚغتذٙذف 

 آٔفا. ِٛػٛػاح الاعذذاِج ةشىً ػاَ ٚلا ٠مذظش ػٍٝ اٌذغ٠ٛك اٚ الإػلاْ الاخؼش وّا دُ اعذؼشاػٗ 

 Impact of green advertisement and environmental knowledge on( ةؼٕتتٛاْ ) Dongqin Liدساعتتج ) -2

intention of consumers to buy green products   ٘ذف اٌتؼز ئٌٝ دساعج الإػتلاْ الأخؼتش, اٌتزٞ ٠تشٚص ٌٍّٕذظتاح : )

اٌظذ٠مج ٌٍت١ ج , ئر ٠ؼذ الإػلاْ اداث فؼاٌج فٟ اٌذأس١ش ةٕٛا٠ا اٌّغذٍٙى١ٓ ٚدشظ١ؼُٙ ػٍٝ دتٕٟ خ١اساح ِغذذاِج , ئر ٘ذف اٌتؼتز ئٌتٝ  

ٌٍت١ تج , ئر دتُ طّتغ اٌت١أتاح ِتٓ ػ١ٕتج ِىٛٔتج ِتٓ ِؼشفج ِذٜ دأس١ش الإػلاْ الأخؼش ةٕٛا٠تا اٌّغتذٍٙى١ٓ ٌشتشا  إٌّذظتاح اٌظتذ٠مج 

ِتؼٛسا ػٍٝ ِغذٜٛ اٌظ١ٓ , ٚدٛطً اٌتؼز ئٌٝ ٔذائض ِتٓ أّ٘ٙتا أْ ٌاػتلاْ الأخؼتش دٚسا ِتإسشا ةشتىً ِتاشتش ػٍتٝ ١ٔتج  512

                                                      
 لغُ الإػلاَ  –و١ٍج ا٢داا  /أ.َ.د ػتذ اٌغذاس ػ١ّذ , طاِؼج الأٔتاس  -1 - 1

 لغُ الإػلاَ  –و١ٍج ا٢داا  /َ.د ٘ذٜ ػغاْ ٚراع , اٌظاِؼج اٌّغذٕظش٠ج  -2 

 لغُ اٌؼلالاح اٌؼاِج –َ.د ػٕاْ ػ١ذس , اٌظاِؼج اٌؼشال١ج / و١ٍج الإػلاَ  -3
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, ئر دذشتتاةٗ اٌذساعتتج اٌغتتاةمج ِتتغ اٌتؼتتز  (Li ,2025)اٌّغتتذٍٙى١ٓ ٌشتتشا  إٌّذظتتاح اٌخؼتتشا , فاٌّؼشفتتج اٌت١ ١تتج دؼتتضص ٘تتزا اٌذتتأس١ش

اٌؼتاٌٟ فتتٟ أٔٙتتا دسعتتخ الإػتلاْ الاخؼتتش وّتتا ِٛػتتغ , ة١ّٕتتا اٌتؼتز اٌؼتتاٌٟ ٠تتذسط ط١ّتتغ أٔتٛاع الإػلأتتاح اٌذتتٟ دذؼٍتتك ةاٌذ١ّٕتتج 

 اٌّغذذاِج ) الاػلاْ ػٓ إٌّذظاح اٌظذ٠مج ٌٍت١ ج , دشش١ذ الاعذٙلان , ئػادث اٌذذ٠ٚش ... ٚغ١ش٘ا ( .    

 تٕظيف انرسانت الإعلاَيت انرقًيت نًٕضٕعاث انتًُيت انًستذايت –بحث انثاَي انً

ِظّٛػتج الاػلأتتاح ٚالأشتتعج الإػلا١ٔتتج اٌذتتٟ دؼذّتتذ ػٍتٝ اٌٛعتتائؾ اٌشل١ّتتج ِشتتً دعت١متتاح اٌٙتتادف  :يفٓككٕو الإعلاَككاث انرقًيككت -أٔلا 

اٌّؼّٛي ) ئػلأاح سل١ّج ػتش اٌذعت١ك ( , ِٚٛالغ اٌذٛاطً الاطذّاػٟ ٚاٌّٛلتغ الاٌىذش١ٔٚتج ... ٚغ١ش٘تا ةاعتذخذاَ اٌشتتىج اٌؼٕىتٛد١تج 

ؼم١ك أ٘ذاف ِذشاةعتج ةؼؼتٙا ِتغ ةؼتغ , ٚدؼتذ الإػلأتاح اٌشل١ّتج ِتٓ أوشتش ٌغشع اٌٛطٛي ئٌٝ اٌظّٙٛس اٌّغذٙذف ٚاٌذٟ دغؼٝ ٌذ

ا فتٟ اٌؼظتش اٌؼتاٌٟ, ةغتتب لتذسدٙا اٌؼا١ٌتج ػٍتٝ اٌٛطتٛي ئٌتٝ طّٙتٛس ٚاعتغ ةشتىً أعتشع ٚأسختض ِماسٔتج  ًِ ٚعائً الإػلاْ اعذخذا

ةالإػلأاح اٌذم١ٍذ٠ج 
 

   .(45)اٌظ١فٟ, ةلا عٕج , طفؼج 

٠مظذ ةاٌذ١ّٕج ةشىً ػاَ ػٍٝ أٔٙا ) ػ١ٍّج دؼٛي شاٍِج ٌىافج ِىٛٔاح الذظاد ِا , ٚرٌه ػٓ ؽش٠ك  يفٕٓو انتًُيت انًستذايت : –ثاَيا 

, اِتا الاعتذذاِج ف١مظتذ ةٙتا   (90, طتفؼج 2018)محمد, اػذار اٌذغ١١ش اٌٛاػغ فتٟ لت١ُ ٘تزٖ اٌّىٛٔتاح ٚػلالذٙتا ا١ٌٙى١ٍتج ٚاٌؼت١ّٕج ( 

ِظّٛػج اٌؼ١ٍّاح اٌؼ٠ٛ١ج اٌذٟ دشظغ ػٍٝ ِّاسعاح اٌؼفا  ػٍٝ اٌت١ ج ةذم١ٍتً اعتذٙلان اٌّتٛاسد اٌعت١ؼ١تج ٚػّا٠تج اٌت١ تج ِتٓ اٌذٍتٛر , 

الاعتذذاِج  ٚاعذغلاي اٌّٛاسد اٌعت١ؼ١ج لأؽٛي ِذٜ صِٕٟ ِّىٓ , ِّا ٠إدٞ ئٌٝ اٌّؼافظج ػٍٝ اعذّشاس اٌؼ١تاث ٚد٠ِّٛذٙتا , ٚ دذؼتّٓ

ٚ دؼتشف  (82, طتفؼج 2017)أةٛ ٔظش ٚ أةٛ ٔظش, اٌت١ ١ج اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌظٛأب ِشً دٛف١ش اٌعالج, ٚاٌذذ٠ٚش, ٚدم١ًٍ أتؼاساح اٌىشةْٛ 

ةمتتذسث الأط١تتاي اٌمادِتتج ػٍتتٝ دٍت١تتج الأِتتُ اٌّذؼتتذث اٌذ١ّٕتتج اٌّغتتذذاِج ػٍتتٝ أٔٙتتا ت اٌذ١ّٕتتج اٌذتتٟ دٍتتتٟ الاػذ١اطتتاح اٌؼا١ٌتتج دْٚ اٌّغتتاط 

(5, طتتتتتتتتتتتتتتتتتتتفؼج Kothari ,2025) اػذ١اطادٙتتتتتتتتتتتتتتتتتتتا اٌخاطتتتتتتتتتتتتتتتتتتتج ت 
  

 ,  ف١ّتتتتتتتتتتتتتتتتتتتا دؼتتتتتتتتتتتتتتتتتتتشف ػٍتتتتتتتتتتتتتتتتتتتٝ أٔٙتتتتتتتتتتتتتتتتتتتا 

ت١ تٟ فتٟ ) اٌذ١ّٕج اٌّغذّشث ٚاٌؼادٌج ٚاٌّذٛاصٔج ٚاٌّذىاٍِج ٌٍّٛاد اٌذٟ ٠ؼذّذ ػ١ٍٙا اٌفتشد فتٟ دٍت١تج اػذ١اطادتٗ ,  ئر أٔٙتا  دشاػتٟ اٌتؼتذ اٌ

ط١ّغ ِششٚػادٙا ٚدشٚص ٌٍّٕذظاح اٌظذ٠مج ٌٍت١ ج ٚاٌذتٟ دأختز ةؼت١ٓ الاػذتتاس ػتذَ اعتذٙلان اٌّتٛاد اٌعت١ؼ١تج ٌذٍت١تج اػذ١اطتاح الاط١تاي 

(11, طفؼج 2020)آي اٌش١خ , ٌؼا١ٌج ػٍٝ ػغاا الاط١اي اٌمادِج ( ا
 
. 

ٌاػتتلاْ دٚس ِتتإسش ٚػ١تتٛٞ فتتٟ دشتتى١ً   إعلاَككاث انتًُيككت انًسككتذايت ٔ تشكككيم اتجاْككاث انفككرد ا انًًارسككاث انًسككتذايت   : -ثانثككا 

٠تك اعتذٙذاف اٌظّٙتٛس ةذلتج , فاٌذٛطتٗ ٔؼتٛ الاعتذذاِج اطتتغ عتّج ةتاسصث فتٟ عتٍٛن الادظا٘اح اٌفىش٠ج ٚاٌغٍٛو١ج ٌٍّغذٍٙى١ٓ ِتٓ ؽش

%( ِٓ اٌّغذٍٙى١ٓ فٟ ط١ّغ أٔؼا  اٌؼاٌُ ِغذؼذْٚ ٌذفغ اٌّض٠ذ ِتٓ اٌّتاي ٌٍّٕذظتاح اٌذتٟ 66اٌّغذٍٙه اٌؼذ٠ز , ئر دظٙش اٌذماس٠ش أْ )

١لاح اٌّغذٍٙى١ٓ ٚدؼض٠ض لٕاػتادُٙ اٌذتٟ دختض لؼتا٠ا ِؼ١ٕتج ِذؼٍمتج دذػُ اعذذاِج اٌت١ ج , ٚ دغذع١غ اٌؼّلاح الإػلا١ٔج اٌذأس١ش فٟ دفؼ

(22, طفؼج 2025)اٌؼشاوٟ, ةالاعذذاِج  
 
. 

ئْ إٌشتعا  ٚلتادث اٌّظذّتغ ٌٙتُ اٌتذٚس فتٟ اٌذتش٠ٚض ٌلاعتتذشاد١ظ١اح  :تكثثير إعلاَكاث انتًُيكت انًسكتذايت فكي سكهٕت انًسككتٓه   –رابعكا 

ٛث اٌفؼاٌج ٌذؼض٠ض اٌغٍٛو١اح اٌظؼ١ج , ِشً الاِذشاي ٌذذاة١ش اٌغلاِج اٌؼاِج أٚ اٌّشاسوج فٟ ةشاِض اػادث اٌذذ٠ٚش ِٓ ؽش٠ك الافادث ِٓ لت

ِٚتتٓ ستتُ ٠غتتُٙ رٌتته فتتٟ أشتتا  ِظذّؼتتاح ِشٔتتج دغتتؼٝ اٌتتٝ الاِذشتتاي ٌٍذتتأس١ش فتتٟ اٌّظذّتتغ  ٌغتتشع دؼض٠تتض اٌشفا١٘تتج اٌفشد٠تتج ٚاٌظّاػ١تتج 

الاعذذاِج ,فاٌششواح اٌذتٟ دتشٚص ٌّّاسعتاح اعتذذاِج ة١ ١تج فتٟ ػّلادٙتا الإػلا١ٔتج دؼظتً ػٍتٝ دػتُ أوتتش ِتٓ لتتً اٌّغتذٍٙى١ٓ اٌتز٠ٓ 

, ئْ الإػلأاح اٌشل١ّج اٌذٟ دشوض ػٍٝ الاعذذاِج دتإدٞ ئٌتٝ دؼتٛي ئ٠ظتاةٟ  لا(, طفؼج ةCarvalho ,2024)٠ٙذّْٛ ةاٌمؼا٠ا اٌت١ ١ج 

فٟ عٍٛن اٌّغذٍٙى١ٓ؛ ئر واْ ٠ذّاشٝ ِغ سغتج اٌّغذٍٙه ٚعٍٛوٗ اٌششائٟ , ئر ١ّ٠ً اٌّغذٍٙىْٛ ئٌٝ دفؼ١ً إٌّذظتاح اٌظتذ٠مج ٌٍت١ تج 

(Tiwari ,Haque ٚ ,Kirmani ,2023 7, طفؼج)
 
. 

 ٠مظتتذ ةٙتتا ِظّٛػتتج اٌمتت١ُ ٚاٌّؼذمتتذاح  انعٕايككم الاجتًاعيككت ٔانثقافيككت ٔالاقت ككادتت  نهًسككتٓهكيٍ ٔعلاقتٓككا بالإعلاَككاث :  -خايسككا 

)  ِشاػش ٚػٛاؽف ( اٌذٟ ٠ذتٕا٘ا الأفشاد داخً ِظتذّؼُٙ ٚاٌذتٟ دتإسش فتٟ عتٍٛوُٙ ٚلتشاسادُٙ اٌشتشائ١ج , ئر  اْ ٘تزٖ اٌؼٛاِتً ِظذّؼتٗ 

دإسش فٟ لشاس اٌّغتذٍٙه اٌشتشائٟ ةّشاػتً ِخذٍفتج؛ لأٔٙتا دىتْٛ ِذذاخٍتٗ راح دتأس١ش ِذتتادي ٚدىّتً ةؼؼتٙا ا٢ختش , فتلا ٠ّىتٓ اْ ٠تٕتٝ 
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(125-124, اٌظتفؼاح 2021)اٌش٠ٕٚتٟ, ِظذّغ دْٚ أْ دىْٛ ٌٗ سمافج ٚدْٚ اْ دىْٛ ٌٗ ٠ٛ٘ج اطذّاػ١ج ِٚغذٜٛ الذظادٞ ٌٍفتشد 
 
 ,

ذذاِج فاٌؼٛاًِ الاطذّاػ١ج ٚاٌشماف١ج ٚالالذظاد٠ج ٌٙا اٌذٚس اٌىت١ش فٟ دؼذ٠ذ و١ف١ج اعذمتاي اٌّغذٍٙى١ٓ ٌٍشعائً اٌذٟ دذؼٍك ةاػلأاح الاعت

 : (7-6, اٌظفؼاح Alade ,2023), ِٚٓ اُ٘ ٘زٖ اٌؼٛاًِ ٟ٘ 

ِغذٜٛ دخً اٌفشد : اْ اٌذخً اٌّادٞ ٌٍفشد ٠ؼذد اِىا١ٔج دأسش اٌفتشد  ٚالذٕتا  إٌّتذض ِتٓ ػتذِٙا , فشةّتا دؼتذر ػ١ٍّتج اٌذتأس١ش  -1

 ٌٚىٓ لا دؼذر ػ١ٍّج دغ١١ش اٌغٍٛن ةالاعذٙلان ٌؼذَ دٕاعتٙا ِغ اٌٛػغ الالذظادٞ . 

د فمؾ ٚأّا ٠شًّ سمافج اٌشخض ٚة١ ذٗ اٌّؼ١عج فؼتلا ػتٓ اٌّغذٜٛ اٌذؼ١ٍّٟ ٚاٌّؼشفٟ : ئْ اٌذؼ١ٍُ لا ٠مذظش ػٍٝ دؼ١ٍُ اٌفش -2

ِؼشفذٗ  ةإٌّذض ٚفٛائذٖ ػٍٝ اٌّغذٜٛ اٌفشدٞ ٚاٌّظذّؼٟ , فٙزٖ ط١ّؼٙا ػٛاًِ دىْٛ ِظذّؼٗ ٌذؼذد ِذٜ دأسش اٌّغذٍٙه ِٓ 

 ػذِٗ . 

ؼتغ اػذ١اطادتٗ ٚسغتادتٗ ةاٌّشدتتج اٌٛػغ الاطذّاػٟ : دإسش اٌعتمج الاطذّاػ١ج فٟ اٌّغذٍٙه ِّا دظؼٍتٗ ٠ /اٌعتمج الاطذّاػ١ج  -3

 اٌشا١ٔج فٟ ةؼغ الاػ١اْ ؛ ار واْ غ١ش لادس ػٍٝ الذٕا  إٌّذض اٚ سةّا ٚػؼٗ الاطذّاػٟ لا ٠غّغ ةالذٕائٗ . 

ئرْ الاعذذاِج دغؼٝ فٟ الأعتاط ئٌتٝ دؼغت١ٓ الأدا  اٌت١ تٟ ٔذ١ظتج اٌذتأسش فتٟ اٌؼّتلاح الإػلا١ٔتج اٌذتٟ دشتظغ اٌّغتذٍٙى١ٓ ػ١ٍٙتا , فٍتٛلا 

)وتافٟ, ٛد اٌٛػٟ اٌت١ ٟ ٚٔظاَ اٌذؼاْٚ اٌت١ ٟ اٌذٟ ٠شدىتض ػ١ٍتٗ ٔظتاع الاعتذذاِج ٌّتا دؼمتك دؼغت١ٓ الادا  اٌت١ تٟ ِتٓ لتتً اٌّغتذٍٙه ٚط

(154, طفؼج 2014
 
 . 

 دراست ييذاَيت -نًستذايت  انًبحث انثانث : الإعلاَاث انرقًيت ٔدٔرْا في تشكيم اتجاْاث انًستٓهكيٍ َحٕ انتًُيت ا

 يُاقشت َتائج انبحث  -أٔلا

دؼذ اٌّشػٍج ا١ٌّذا١ٔج ِٓ اٌتؼز ئػذٜ اٌشوائض الأعاع١ج ٌفُٙ اٌظٛا٘ش اٌشماف١ج ػٍتٝ ِغتذٜٛ اٌّظذّتغ ٚفتٟ عت١الٙا اٌتٛالؼٟ , ٚفتٟ       

ػٛ  اٌذعٛس اٌؼٍّٟ ٚاٌذمذَ اٌذىٌٕٛٛطٟ ةاح ِٓ اٌؼشٚسٞ دساعج دأس١ش الإػلاْ اٌّذؼٍك ةّٛػٛػاح الاعذذاِج ػٍٝ دؼذ٠ً أٚ دغ١١تش 

ٚةتتالأخض فتٟ اٌّظذّتغ اٌؼشةتتٟ اٌتزٞ ٠شتٙذ دتتذاخلاح ةت١ٓ سمافذتٗ ٚاٌذعتتٛساح اٌذتٟ دؼظتً ػٍتتٝ ِغتذٜٛ اٌّظذّؼتتاح عتٍٛن اٌّغتذٍٙه 

ش اٌؼا١ٌّج ػتش اٌٛعائؾ اٌشل١ّج , فاٌّغتذٍٙىْٛ اٌتز٠ٓ ٠ٕذّتْٛ ئٌتٝ ِظذّؼتاح سماف١تج أٚ اطذّاػ١تج دٙتذُ ةاٌمؼتا٠ا اٌت١ ١تج ١ّ٠ٍتْٛ ئٌتٝ اٌذتأس

ٌز٠ٓ لا ٠شاسوْٛ فٟ ٔفظ اٌم١ُ اٌّظذّؼ١ج , ئر ئْ اٌّؼ١ٍٕٓ اٌز٠ٓ ٠أخزْٚ فتٟ ػغتتأُٙ سمافتج اٌّظذّتغ ةالإػلأاح اٌت١ ١ج أوشش ِٓ أٌٚ ه ا

 ٚل١ّٗ ػٕذ اػذاد ٚدٕف١ز الإػلأاح ٠ّىٓ أْ ٠غُٙ رٌه فٟ ٔظاػٙا ِٚٓ سُ دؼف١ض عٍٛن اٌّغذٍٙى١ٓ ٔؼٛ اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج .

اٌشل١ّج فٟ دشى١ً ادظا٘اح اٌّغذٍٙى١ٓ ٔؼٛ اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج , دأدٟ ٘تزٖ اٌذساعتج ٚأعلالا ِٓ ئشىا١ٌج اٌتؼز ػٓ دٚس الإػلأاح       

ا١ٌّذا١ٔج ٌغشع دٛف١ش ة١أاح ٚالؼ١تج ةالاػذّتاد ػٍتٝ ػ١ٕتج ِتٓ اٌّتؼتٛس١ٓ , ةٙتذف سطتذ دظتٛسادُٙ ئصا  اٌّؼذتٜٛ الإػلأتٟ اٌشلّتٟ 

ذاِج ةاٌذؼٛي اٌٝ ششا  ٚعتائً إٌمتً اٌظتذ٠مج ٌٍت١ تج اٚ الاػذّتاد ػٍتٝ ِٚذٜ دأس١شٖ فٟ دغ١١ش اٚ دؼذ٠ً عٍٛو١ادُٙ اٌّذؼٍمج ةاٌذ١ّٕج اٌّغذ

 اػادث اٌذذ٠ٚش ٚدٛف١ش اعذٙلان اٌّا  ٚاٌىٙشةا  ... ٚغ١ش٘ا . 

٠ٚشوض ٘زا اٌّتؼز ػٍٝ ػشع إٌّٙظ١ج اٌّذتؼج فٟ اٌذساعج, ٚأدٚاح طّغ اٌت١أاح, ٚؽت١ؼج اٌؼ١ٕتج, فؼتلا ػتٓ دؼ١ٍتً إٌذتائض          

ٛطً ئ١ٌٙا, ِٕٚالشذٙا فٟ ػٛ  الإؽاس إٌظشٞ ٚاٌذساعاح اٌغاةمج, ٚرٌه ٌٍىشتف ػتٓ الأةؼتاد اٌّؼشف١تج ٚاٌغتٍٛو١ج اٌّذتأسشث اٌذٟ دُ اٌذ

ةالإػلأتتاح اٌشل١ّتتج اٌّذؼٍمتتج ةاٌذ١ّٕتتج اٌّغتتذذاِج , ٚدمتتذ٠ُ دظتتٛس ػٍّتتٟ ٌّتتذٜ ٘تتزا اٌذتتأس١ش ٚػّمتتٗ , ٚ دغتتذؼشع اٌتاػشتتج إٌذتتائض اٌذتتٟ 

 ( ِتؼٛسا ةالاػذّاد ػٍٝ اٌؼ١ٕج اٌمظذ٠ج , ٚػٍٝ إٌؼٛ ا٢دٟ : 50اث الاعذت١اْ ػٍٝ ػ١ٕج ِىٛٔج ِٓ )دٛطٍخ ا١ٌٙا ةؼذ دٛص٠غ أد

 انبياَاث انذتًغرافيت  –انًحٕر الأٔل 

%( , أِتا اٌتزوٛس فظتا ح ةذىتشاساح 56( ةٕغتتج ِ ٠ٛتج )28( أْ ػتذد الأتار )1إٌٛع الاطذّاػٟ : ٠ذت١ٓ ِتٓ اٌظتذٚي سلتُ ) -1

ٚ٘زا ٠ش١ش ئٌتٝ اْ الأتار دفتاػٍٓ فتٟ الاطاةتج ػٍتٝ اعتذّاسث الاعتذت١اْ اوشتش ِتٓ اٌتزوٛس ٚ٘تزا ٠تذي ػٍتٝ  %( ,44)( ةٕغتج ِ ٠ٛج 22)

ا٘ذّاَ الأار ةّٛػٛػاح الاعذذاِج عٛا  ِٓ إٌاػ١ج اٌت١ ١ج اٚ اٌّظذّؼ١ج ... ٚغ١ش٘ا , فشةّا ٠ؼذتشْْ أفغٙٓ رٚاح ِغإ١ٌٚج أوتش فتٟ 

 ػّا٠ج اٌّٛاسد ٌلأط١اي اٌمادِج. 
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   تبيٍ انُٕع الاجتًاعي نهًبحٕثيي1ٍجذٔل رقى ا

 النسبة المئوية التكرار الفئة ت

 %56 82 أنثى 1

 %44 88 ذكر 8

 %100 05 المجموع 

% ِٓ سدٚد ٘زٖ اٌف ج دّشً 40ِشث, ِّا ٠ّشً  20( : دىشسح 35-26اٌف ج اٌؼّش٠ج : ٠ذت١ٓ ِٓ اٌظذٚي أدٔاٖ أْ اٌف ج اٌؼّش٠ج ) -2

فّتا فتٛق( : ٚدىتشسح  46% ِٓ اٌشدٚد, ف١ّا ػظٍخ اٌف ج , )30ِشث, ِّا ٠ّشً  15(: فذىشسح 45-36اِا )إٌغتج الأوتش , 

فّا فٛق ( ٘تٟ الأوشتش  46 – 26% ِٓ اٌشدٚد , ٠ٚذت١ٓ ٌٕا أْ اٌف اح اٌؼّش٠ج اٌذٟ دذشاٚع  ِا ة١ٓ ) 20ِشاح, ِّا ٠ّشً  10

فتاع ِغتذٜٛ اٌتٛػٟ ٚاٌّغتإ١ٌٚج اٌّظذّؼ١تج ٌتذ٠ُٙ , فمتذ ٠ىٛٔتْٛ أوشتش اعذظاةج ٚدأسشا ةاػلأاح الاعذذاِج, ٚ٘تزا ٠تذي ػٍتٝ اسد

ا٘ذّاَ ةّغذمتً الاط١اي اٌمادِج ٚةالأخض أْ ٌذ٠ُٙ دظاسا ػ١اد١ٗ ٚختشث ةّا دؼتشع ٌتٗ اٌؼتاٌُ ِتٓ أصِتاح ٚوتٛاسر ٚاصِتاح 

١ٍتتً اٌٙتتذس ٚػفتتا اٌّتتٛاسد ... الذظتتاد٠ج ... ٚغ١ش٘تتا ٚ٘تتزا  ٠ظؼٍٙتتُ أوشتتش دتتأسشا ةاٌّٛػتتٛػاح اٌذتتٟ دٕاٌٚذٙتتا الإػلأتتاح ِٕٙتتا دم

 . % ِٓ اٌشدٚد10دىشاسا , ِّا ٠ّشً  513(: فؼظٍخ ػٍٝ دىشاساح 25-18ٚغ١ش٘ا , أِا اٌف ج الالً دىشاسا )

 ( ٠ت١ٓ اٌف ج اٌؼّش٠ج ٌٍّتؼٛس2ٓ١طذٚي سلُ )

 النسبة المئوية التكرار الفئة ت

1 82-50 85 05% 

8 52-00 10 55% 

 %85 15 فما فوق 02 5

0 12-80 0 15% 

 %155 05 المجموع 

دوذتٛساٖ  –ِاطغذ١ش  –اٌّغذٜٛ اٌذؼ١ٍّٟ : ٠ذت١ٓ ِٓ اٌظذٚي اٌّذؼٍك ةاٌّغذٜٛ اٌذؼ١ٍّٟ ٌٍّتؼٛس١ٓ أْ ف ج )شٙادث ػ١ٍا ) دةٍَٛ  -3

اٌذ١ّٕتج % ِتٓ الإطاةتاح , ٚدتشٜ اٌتاػشتج اْ ا٘ذّتاَ اطتؼاا اٌشتٙادث اٌؼ١ٍتا ةّٛػتٛػاح 50ةٕغتتج  25(( ٟ٘ الأوشش دىشاسًا 

اٌّغذذاِج ٚا٘ذّاُِٙ ٚدأسشُ٘ الإػلأاح ٔاةغ ِتٓ اٌّغتذٜٛ اٌّؼشفتٟ؛ لأٙتُ ٠ّذٍىتْٛ فتٟ اٌغاٌتب لاػتذث ِؼشف١تج دختض لؼتا٠ا 

الاعتذذاِج ٔذ١ظتج ٌلاؽتلاع ػٍتٝ اةؼتار ٚدساعتاح ػ١ٍّتج دؼتضص ِؼتشفذُٙ ةّٛػتٛػاح الاعتذذاِج ِٚتذٜ ا١ّ٘ذٙتا ٚدأس١ش٘تا فتتٟ 

% , ف١ّتا ػظتٍخ ف تج 30ٚةٕغتتج  15ةىتاٌٛس٠ٛط ( فظتا ح فتٟ اٌّشدتتج اٌشا١ٔتج ةذىتشاساح اٌّظذّغ ٚالاط١تاي اٌمادِتج , اِتا ) 

 % .20ةٕغتج  10)ئػذاد٠ج( ػٍٝ دىشاساح 

   تبيٍ انًستٕٖ انتعهيًي نهًبحٕثي3ٍجذٔل رقى ا

 النسبة المئوية التكرار الفئة ت

 %05 80 دكتوراه ( –ماجستير  –شهادة عليا ) دبلوم  1

 %55 10 بكالوريوس 8

 %85 15 إعدادية 5

 %155 05 المجموع 
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% ِتٓ اٌتشدٚد ٚ٘تٟ اٌف تج 50ِتشث ِّتا ٠ّشتً  25إٌّٙج  : : ٠ٛػغ اٌظتذٚي ادٔتاٖ أْ ف تج )ِٛ تف/ث( وتاْ الأوشتش دىتشاسًا, ئر دىتشسح  -4

ٚاٌعٍتج ُ٘ الأوشش دفاػلا , % ,  ٚدشٜ اٌتاػشج أْ أطؼاا اٌٛ ١فج 15دىشاسا , ِا ٠ؼادي  15الاػٍٝ, ف١ّا ػظٍخ ف ج )ؽاٌب/ث( ػٍٝ 

ٚرٌه ةؼىُ ة١ ج اٌؼًّ ٚاٌذساعج اٌظاِؼ١ج فُٙ ٠ذؼشػتْٛ اٌتٝ ةتشاِض دٛػ٠ٛتج ِٚتتادساح ٚسػ ٚٔتذٚاح  دذؼٍتك ةاٌمؼتا٠ا اٌؼا١ٌّتج ِٕٙتا 

دفتاػلا ٚدتأسشا ,  اٌذغ١ش إٌّاخٟ , ٚ اػادث اٌذذ٠ٚش ٚدم١ًٍ الاعذٙلان ... ٚغ١ش٘ا  فٙزا ٠شىً ٌتذ٠ُٙ ٚػ١تا ةمؼتا٠ا الاعتذذاِج فٕتشاُ٘ اوشتش

 % .10ِشاح, ِا ٠ؼادي  10أِا ف ج )طاػب/ث اػّاي ػشث/ث( ػًّ فذىشسح 

   تبيٍ يُٓت انًبحٕثيٍ 4جذٔل رقى ا

 إٌغتج اٌّ ٠ٛج اٌذىشاس اٌف ج ح

 %50 25 ِٛ ف/ث 1

 %15 15 ؽاٌب/ث 2

 %10 10 طاػب/ث اػّاي ػشث 3

 %100 50 اٌّظّٛع 

 انًحٕر انثاَي : انتعرض نلإعلاَاث عبر انًُ اث انرقًيت 

 ً٘ دذؼشع ٌاػلأاح اٌشل١ّج ؟  -5

% , اِتا ف تج ) وتلا ( فىأتخ 100ةٕغتتج ِ ٠ٛتج  50( أْ ف تج ) ٔؼتُ ( ػظتٍخ ػٍتٝ ط١ّتغ اٌذىتشاساح ٠5ذت١ٓ ِٓ اٌظذٚي سلُ )

أتخ اطاةادته ػٍتٝ اٌغتإاي ) وتلا ( لا دىّتً الاطاةتج ( ) ئرا و5دىشاسادٙا طفش , ئر ٚػؼخ اٌتاػشج ِلاػظج ةؼذ اٌغتإاي سلتُ )

ػتتٓ ةم١تتج اعتت ٍج الاعتتذتأج ( , ئر ٠ذؼتتشع اٌفتتشد ةشتتىً لا اسادٞ ٌاػلأتتاح ِتتٓ ؽش٠تتك دظتتفغ ِٛالتتغ اٌذٛاطتتً الاطذّتتاػٟ 

٠تِٟٛ ٚاعذخذاَ دعت١ماح اٌٙادف اٌّؼّٛي ٚاٌّٛالغ الاٌىذش١ٔٚج فٙٛ غ١ش ِخ١تش ةتاٌذؼشع , ٚأّتا دظٙتش ٌتٗ الإػلأتاح ةشتىً 

ِٚغذّش اِا ةغتب دفاػٍٗ اٌّغذّش ِغ اٌظفؼاح الإػلا١ٔج اٚ ِٓ ؽش٠تك اٌتزوا  الاطتعٕاػٟ ػٕتذ اٌتؼتز ػتٓ ِٛػتٛع ِؼت١ٓ 

 عذظٙش ٌٗ ئػلأاح دذؼٍك ةاٌّٛػٛع ٚسةّا دىْٛ ئػلأاح ٌِّٛج دغذٙذفٗ ةؼغب ة١أادٗ اٌشخظ١ج . 

   تبيٍ تعرض انًبحٕثيٍ نلإعلاَاث انرقًيت 5جذٔل رقى ا

 إٌغتج اٌّ ٠ٛج اٌذىشاس جاٌف  ح

 %100 50 ٔؼُ 1

 0 0 ولا 2

 %100 50 اٌّظّٛع 

 ِا إٌّظج ) اٌذعت١ك أٚ اٌّٛلغ ( اٌذٟ دشا٘ذ ف١ٙا  الإػلأاح اٌشل١ّج ةشىً ِذىشس ؟ -6

% , اِتا ف تج )د١ته دتٛن ( , اِتا ) 24دىتشاسا , ٚٔغتتج ِ ٠ٛتج  12( اْ ف ج )أغذغشاَ ( ٘تٟ الاػٍتٝ دىتشاسا ٠6ٛػغ اٌظذٚي سلُ )      

% , ٠ٚفغش رٌه ػٍٝ اْ اٌفتشد رٚ اعتذخذاَ أوشتش ٌٍّٕظتاح اٌذتٟ روتشح ئر ئْ 20دىشاساح , ةٕغتج ِ ٠ٛج  10ف١غتٛن ( فؼظٍخ ػٍٝ 

ِذِض ٚةغلاعج أػٍٝ ٚدغًٙ اٌٛطٛي اٌٝ اٌفشد اٌّغذٙذف ِٓ ؽش٠ك الاػذّاد ػٍٝ خٛاسص١ِاح اعذٙذاف  الإػلأاح دظٙش ف١ٙا ةشىً

دل١مج ٚةالأخض اْ الافشاد ٠مؼْٛ ِؼظُ ٚلذُٙ فٟ اٌذظفغ ةإٌّظاح أٔفا ِٚٓ سُ ٠شا٘ذْٚ الاػلأاح ف١ٙا ةشىً اوشتش ,  ف١ّتا طتا ح 

% , اِتا ) 10دىتشاساح , ةٕغتتج ِ ٠ٛتج  5% , اِا ) عٕاا شتاح ( فؼظتً ػٍتٝ 14دىشاساح ةٕغتج ِ ٠ٛج  7) ئػلأاح اٌذعت١ماح ( ةـ 

% , ف١ّا ٌُ دؼظً ف ذا ) ِٕظج أوظ , ٚاٌّٛالغ الاٌىذش١ٔٚج ( ػٍٝ اٞ دىشاس,  ار 6دىشاساح , ةٕغتج ِ ٠ٛج  ٠3ٛد١ٛا ( فؼظً ػٍٝ 

شٚص ِتٓ ؽش٠مٙتا ٌٚٙتا طّٙتٛس ختاص ِتٓ اٌتز٠ٓ اْ ِٕظج اوظ ٟ٘ ٌٕمً ٚدتذاٚي الاختتاس ٚاٌّٛػتٛػاح اوشتش ِتٓ اػذتاس٘تا ِٕظتج ٠ت

٠فؼٍْٛ اٌىٍّاح اٌم١ٍج ٚاٌظٛس اٌٛاػؼج اٌّخذضٌج ٚلا ٠غّغ ةٙتا اٌغتشد ٚدىتشاساح إٌّشتٛساح ارا أٙتا دؼذّتذ ػٍتٝ اٌذشٔتذ فتٟ اغٍتب 

ْ ِتٓ ؽش٠مٙتا ٌىتٓ اٌٛلخ ٟٚ٘ اٌّٛػٛػاح الاوشش دذاٚلا ِٓ ؽش٠ك اٌٙاشذان , ٚ٘زا لا ٠ّٕغ ِٓ ٚطٛد اػلأاح ف١ٙتا , فت١ّىٓ الاػتلا
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الاػلأاح اٌّذؼٍمج ةالاعذذاِج ٌُ ٠شا٘ذ٘ا اٌّتؼٛسْٛ ػتتش إٌّظتج ٚوتزٌه ةإٌغتتج ٌٍّٛالتغ الاٌىذش١ٔٚتج فتلا ٠ّىتٓ ِشتا٘ذث الاػتلاْ ِتٓ 

 دْٚ اٌذخٛي اٌٝ اٌّٛلغ .

   تبيٍ انًُ ت انتي تشاْذ فيٓا انًبحٕثٌٕ الإعلاَاث انرقًيت6جذٔل رقى ا

 المئويةالنسبة  التكرار الفئة ت

 %82 15 انستغرام 1

 %80 18 تيك توك 8

 %85 15 فيسبوك 5

 %10 7 إعلانات التطبيقات 0

 %15 0 سناب شات 0

 %2 5 يوتيوب 2

 5 5 ) تويتر سابقا ( منصة أكس 7

 5 5 المواقع الالكترونية 2

 %155 05 المجموع 

اٌت١ تج , الالذظتاد الاخؼتش , ئػتادث اٌذتذ٠ٚش , اٌؼظتلاح ٚاٌتذساطاح ً٘ دشا٘ذ ئػلأاح دشٚص ٌٍذ١ّٕج اٌّغذذاِج ) اٌؼفا  ػٍٝ  -7

 اٌىٙشةائ١ج ... اٌخ ( ؟

%  , اِتا ف تج ) 70دىتشاسا , ةٕغتتج ِ ٠ٛتج  35( أْ ف ج ) دائّا ( ٟ٘ الاػٍٝ دىشاسا ؛ ئر ػظٍخ ػٍٝ ٠7ذت١ٓ ِٓ اٌظذٚي سلُ )     

ٌٕغتتج الأػٍتٝ ِتٓ اٌّتؼتٛس١ٓ ٠شتا٘ذْٚ الإػلأتاح ٚ٘تزا ٠تذي ػٍتٝ %  , أْ ا26دىشاسا , ٚٔغتتج ِ ٠ٛتج  13أػ١أا ( فؼظٍخ ػٍٝ 

الا٘ذّاَ اٌّذضا٠ذ ةالاعذذاِج فالأفشاد أطتتؼٛا أوشتش ٚػ١تا ةمؼتا٠ا اٌذٍتٛر ٚالالذظتاد الاخؼتش ٚ ئػتادث اٌذتذ٠ٚش , ف١ّتا طتا ح ف تج ) 

 % . 4دىشاس , ٚٔغتج ِ ٠ٛج  2ٔادسا ( ةاٌّشدتج الاخ١شث ٚػظٍخ ػٍٝ 

 بيٍ يشاْذة انًستٓهكيٍ لإعلاَاث انتًُيت انًستذايت  ت7انجذٔل رقى ا

 النسبة المئوية التكرار الفئة ت

 %75 50 دائما 1

 %82 15 احيانا 8

 %0 8 نادرا 5

 %155 05 المجموع 

 تثثير إعلاَاث الاستذايت في سهٕت انًستٓه   –انًحٕر انثانث 

 ً٘ ٌذ٠ه ا٘ذّاَ ةمؼا٠ا الاعذذاِج ؟  -8

% , ٚ٘زا ٠ذي ػٍٝ اْ إٌغتج الأػٍٝ ِٓ الافتشاد 70دىشاسا , ةٕغتج ِ ٠ٛج  35( أْ ف ج )دائّا( ػظٍخ ػٍٝ ٠8ت١ٓ اٌظذٚي سلُ )       

ٌذ٠ُٙ اٌشمافج اٌذٟ دذؼٍك ةاٌت١ تج , ٠ٚشغتتْٛ فتٟ اْ ٠ىتْٛ اٌّظذّتغ ٍِذضِتا ِٚإِٕتا ةأ١ّ٘تج الاعتذذاِج ٌٚتذ٠ُٙ اطتشاس ةؼتشٚسث  اٌذغ١١تش 

% , اِا ف تج )ٔتادسا( ػٍتٝ 26دىشاسا , ةٕغتج ِ ٠ٛج  13اْ د٠ِّٛج اٌؼ١اث ٌلأط١اي اٌّمتٍج , ف١ّا ػظٍخ ف ج )أػ١أا( ػٍٝ اٌّغذذاَ ٌؼّ

% , ٠ٚفغش رٌه أْ ا٘ذّاَ اٌفشد ةّٛػٛػج الاعذذاِج ٔاةغ ِتٓ ػتذر ٠ؼظتً فتٟ ِظذّؼتٗ اٚ ِظذّتغ آختش 4دىشاساح , ةٕغتج ِ ٠ٛج  2

سةّا ػٕذ اٌذؼشع ٌؼّلاح دٛػ٠ٛج دذؼٍك ةالاعذذاِج ٚسةّا ٠مً ا٘ذّاَ الافتشاد ةٙتزٖ اٌمؼت١ج ػٍتٝ ٠ٚظٙش ػٕذ ٚطٛد وٛاسر ؽت١ؼ١ج اٚ 

 اػذتاس أٔٙا لا دّظ ػ١ادُٙ ةشىً ِتاشش ١ٌٚظ ٌذ٠ُٙ الادسان اٌىافٟ لا١ّ٘ذٙا فٟ اٌّغذمتً . 
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   تبيٍ اْتًاو انًبحٕثيٍ بقضاتا الاستذايت 8جذٔل رقى ا

 يةالنسبة المئو التكرار الفئة ت

 %75 50 دائما 1

 %82 15 احيانا 8

 %0 8 نادرا 5

 %155 05 المجموع 

ئٌتتٝ اٞ ِتتذٜ أستتشح الإػلأتتاح اٌشل١ّتتج فتتٟ عتتٍٛوه الاعتتذٙلاوٟ ةخظتتٛص لؼتتا٠ا اٌذ١ّٕتتج اٌّغتتذذاِج ) ِشتتً شتتشا  ِٕذظتتاح    -9

 طذ٠مج ٌٍت١ ج .... ٚغ١ش٘ا ( ؟

% , اِا ف ج ) أسشح ةشىً ِذٛعتؾ ( 80دىشاسا , ٚٔغتج ِ ٠ٛج  40( أْ ف ج ) أسشح ةشىً وت١ش ( ػظٍخ ػٍٝ ٠9ت١ٓ اٌظذٚي سلُ )

% , اْ إٌغتتج 4دىشاس ٚٔغتج ِ ٠ٛج  2% , اِا ف ج ) أسشح ةشىً ل١ًٍ ( فؼظٍخ ػٍٝ 16دىشاساح ٚٔغتج ِ ٠ٛج  8فؼظٍخ ػٍٝ 

ُٙ ٔؼٛ عٍٛو١اح ِغذذاِج ٔذ١ظج اٌمٕاػج اٌم٠ٛج ةأ١ّ٘ذٙا ٚلٛث دأس١ش الإػلاْ , ٚٔتشٜ أْ اٌظتض  الأػٍٝ ِٓ اٌّتؼٛس١ٓ غ١شٚا عٍٛو١اد

الألً أسش ةُٙ ةشىً ِذٛعؾ ٚل١ًٍ , ٠ٚشطغ رٌه ئٌتٝ ػٛاِتً ِذّشٍتج ةالاخذلافتاح اٌفشد٠تج ٚفؼا١ٌتج اٌشعتاٌج الإػلا١ٔتج اٌذتٟ دؼشػتٛا 

ٙا اٌذىا١ٌف ٚ ٚطٛد ةذائً أختشٜ ٚاٌت١ تج الاطذّاػ١تج ِٚتذٜ دػّٙتا ٌمؼتا٠ا ئ١ٌٙا ِٚذٜ دؼم١مٙا ٌٍذأس١ش , فؼلا ػٓ ػٛاًِ أخشٜ ِٕ

 الاعذذاِج . 

   تبيٍ يذٖ تثثير الإعلاَاث في سهٕت انًستٓه  تخص قضاتا انتًُيت 9جذٔل رقى ا

 النسبة المئوية التكرار الفئة ت

 %25 05 أثرت بشكل كبير 1

 %12 2 أثرت بشكل متوسط 8

 %0 8 أثرت بشكل قليل 5

 %155 05 المجموع 

 

 

 اٞ ِٓ اٌغٍٛو١اح اٌذا١ٌج لّخ ةذغ١١ش٘ا ٔذ١ظج اٌذأسش ةالإػلأاح  ؟ -10

% , ف١ّتا 70دىتشاسا , ٚٔغتتج ِ ٠ٛتج  35( أْ ف ج ) اعذخذاَ ٚعتائً إٌمتً اٌظتذ٠مج ٌٍت١ تج( ػظتٍخ ػٍتٝ ٠10ت١ٓ اٌظذٚي سلُ )       

 3% , اِتتا ف تتج ) الالذظتتاد الأخؼتتش ( فؼظتتٍخ ػٍتتٝ 20دىتتشاساح , ٚٔغتتتج ِ ٠ٛتتج  10ػظتتٍخ ف تتج ) اٌؼفتتا  ػٍتتٝ اٌت١ تتج ( ػٍتتٝ 

% , ف١ّتا ٌتُ دؼظتً ف تج 4دىتشاس , ٚٔغتتج ِ ٠ٛتج  2ا ف تج ) ئػتادث اٌذتذ٠ٚش ( فؼظتٍخ ػٍتٝ % , ٚاخ١تش60دىشاساح , ٚٔغتتج ِ ٠ٛتج 

 )اٌذم١ًٍ ِٓ الاعذٙلان ) اٌّا  , اٌىٙشةا  ... اٌخ ( ػٍٝ أٞ دىشاس . 

   تبيٍ سهٕكياث انًبحٕثيٍ انتي تغيرث َتيجت انتثثر بالإعلاَاث 11جذٔل رقى ا

 إٌغتج اٌّ ٠ٛج اٌذىشاس اٌف ج ح

 %70 35 اعذخذاَ ٚعائً إٌمً اٌظذ٠مج ٌٍت١ ج 1

 %20 10 اٌؼفا  ػٍٝ اٌت١ ج 2

 %6 3 الالذظاد الأخؼش 3

 %4 2 اػادث اٌذذ٠ٚش 4

 0 0 اٌذم١ًٍ ِٓ الاعذٙلان ) اٌّا  , اٌىٙشةا  ... اٌخ ( 5

 %100 50 اٌّظّٛع 
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 اتجاِ انًجتًع َحٕ تعزتز انتًُيت انًستذايت   -انًحٕر انرابع 

ئػلأاح الاعذذاِج اٌشل١ّج  دغُٙ فٟ سفغ ٚػٟ اٌّظذّغ ف١ّتا ٠ختض اٌمؼتا٠ا اٌذتٟ دذؼٍتك ةاٌذ١ّٕتج اٌّغتذذاِج ) ِشتً دم١ٍتً ً٘  -11

 اعذٙلان اٌتلاعذ١ه أٚ دػُ ِٕذض طذ٠ك ٌٍت١ ج ... اٌخ ( ؟

% , أِتا 80, ٚٔغتتج ِ ٠ٛتج ِشث  40( أْ ف ج ) دغُٙ ةذسطج وت١شث ( ػظٍخ ػٍٝ أػٍٝ دىشاساح ٚ٘ٛ ٠11ذت١ٓ ِٓ اٌظذٚي سلُ )      

% , ٚ٘تزا ٠إوتذ أ١ّ٘تج ئػلأتاح الاعتذذاِج فتٟ سفتغ ٚػتٟ 20دىتشاساح , ٚٔغتتج ِ ٠ٛتج  10ف ج ) دغتُٙ ةذسطتج ل١ٍٍتج ( فؼظتٍخ ػٍتٝ 

دؼظتً اٌّظذّغ دظاٖ اٌمؼا٠ا اٌذٟ دذؼٍك ةاٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج ٌّا ٌٙا ِٓ دأس١ش وت١ش ٠غُٙ فٟ دغ١١ش عٍٛن الأفتشاد ٚسفتغ ٚػت١ُٙ , ف١ّتا ٌتُ 

 ف ج ) لا دغُٙ ( ػٍٝ اٞ دىشاس . 

   تبيٍ دٔر اعلاَاث الاستذايت في رفع ٔعي انًبحٕثيٍ 11جذٔل رقى ا

 إٌغتج اٌّ ٠ٛج اٌذىشاس اٌف ج ح

 %80 40 دغُٙ ةذسطج وت١شث 1

 %20 10 دغُٙ ةذسطج ل١ٍٍج 2

 0 0 لا دغُٙ 3

 %100 50 اٌّظّٛع 

 ً٘ اٌفشد لادس ػٍٝ اْ ٠ىْٛ ٌٗ دأس١ش ا٠ظاةٟ فٟ اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج ؟  -12

 13% , ف١ّتا ػظتٍخ ف تج ) أػ١أتا ( ػٍتٝ 72دىتشاسا , ٚٔغتتج ِ ٠ٛتج  36( أْ ف تج ) دائّتا ( ػظتٍخ ػٍتٝ ٠12ذت١ٓ ِٓ اٌظذٚي سلتُ )

%  ,  فاٌتتذٚس الا٠ظتتاةٟ ٌٍفتتشد ٠ذّشتتً فتتٟ 2, ٚٔغتتتج ِ ٠ٛتتج  1% , أِتتا ف تتج ) ٔتتادسا ( فؼظتتٍخ ػٍتتٝ دىتتشاس 26دىتتشاسا , ٚٔغتتتج ِ ٠ٛتتج 

ِؼشفذٗ ٚسمافذٗ ٚٚػ١ٗ ِّٚاسعادٗ اٌّغتذذاِج ا١ِٛ١ٌتج فؼتلا ػتٓ ِشتاسوذٗ اٌّظذّؼ١تج فتٟ دػتُ لؼتا٠ا الاعتذذاِج ) اٌت١ ١تج , الاطذّاػ١تج 

 ٚالالذظاد٠ج ( ٚاٌذش٠ٚض ٌٙا  . 

   تبيٍ دٔر انفرد الاتجابي في انتًُيت انًستذايت11جذٔل رقى ا

 النسبة المئوية التكرار الفئة ت

 %78 52 دائما 1

 %82 15 احيانا 8

 %8 1 نادرا 5

 %155 05 المجموع 

 

 ً٘ دؼذمذ أْ دغ١١ش عٍٛن اٌفشد ا١ٌِٟٛ  ٠غُٙ فٟ ػّا٠ج اٌت١ ج  , ِشً ) دم١ًٍ الاعذٙلان , اٌؼفا  ػٍٝ اٌت١ ج ... ٚغ١ش٘ا ( ؟ -13

%( ٟٚ٘ الأػٍٝ , أِا ف تج )أػ١أتا( فؼظتٍخ 70دىشاسا , ٚٔغتج ِ ٠ٛج ) 35( أْ ف ج )دائّا( ػظٍخ ػٍٝ ٠13ت١ٓ اٌظذٚي سلُ )     

% , فؼٕذِا ٠غ١تش اٌفتشد عتٍٛوٗ 6دىشاساح ,  ٚةٕغتج ِ ٠ٛج  3% , ف١ّا ػظٍخ ف ج )ٔادسا ( ػٍٝ 30دىشاسا , ٚٔغتج ِ ٠ٛج  12ػٍٝ 

ٍٛن ِغتذذاَ ِذّشتً ةـتـ ) اعتذخذاَ إٌمتً اٌؼتاَ , الاػذّتاد ػٍتٝ اٌؼظتلاح ٚاٌتذساطاح اٌظتذ٠مج ٌٍت١ تج , فتشص ا١ٌِٟٛ ِٓ اٌذم١ٍذٞ ئٌٝ ع

إٌفا٠تاح ٚ ئػتتادث اٌذتذ٠ٚش , ٚدششتت١ذ الاعتذٙلان .. ٚغ١ش٘تتا ( فأٔتٗ ع١غتتُٙ ةشتتىً ِتاشتش فتتٟ اٌّؼافظتج ػٍتتٝ اٌت١ تج ٚػّا٠ذٙتتا ٚةاٌذتتاٌٟ 

 ةشىً ِغذّش . اٌّشاسوج فٟ دػُ ا٘ذاف اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج 
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 إٌغتج اٌّ ٠ٛج اٌذىشاس اٌف ج ح

 %70 35 دائّا 1

 %30 12 اػ١أا 2

 %6 3 ٔادسا 3

 %100 50 اٌّظّٛع 

 ثاَيا : الاستُتاجاث 

اْ الإػلأاح اٌذٟ دذؼٍك ةاٌذ١ّٕج اٌّغتذذاِج دغتُٙ ةشتىً ِذفتاٚح فتٟ دأس١ش٘تا ِتا ةت١ٓ )وت١تش ِٚذٛعتؾ ( ػٍتٝ افتشاد اٌّظذّتغ    -1

ةٙتتذف سفتتغ ٚػتت١ُٙ دظتتاٖ اٌمؼتتا٠ا اٌذتتٟ دذؼٍتتك ةاٌذ١ّٕتتج اٌّغتتذذاِج ٚرٌتته ٠ؼتتٛد ٌذلتتج اٌشعتتاٌج الإػلا١ٔتتج ٚدٛل١ذٙتتا ِٚتتذٜ ا٘ذّتتاَ 

 اٌظّٙٛس ةٙا .

لا ٠مذظتتش دٚس الإػتتلاْ اٌشلّتتٟ ػٍتتٝ اٌذتتش٠ٚض ٌٍغتتٍغ ٚاٌتؼتتائغ فمتتؾ ٚئّٔتتا ٌتتٗ اٌتتذٚس اٌّتتإسش ٌٍذغ١تتش اٌّظذّؼتتٟ فٙتتٛ ٠غتتذخذَ   -2

ةٛطفٗ ٔشاؽا اعذشاد١ظ١ا ةٙتذف دؼتذ٠ً ٚدغ١١تش عتٍٛو١اح اٌّظذّتغ ١ٌظتتغ ِظذّؼتا أوشتش ٚػ١تا ةاٌذ١ّٕتج اٌّغتذذاِج ِتٓ ؽش٠تك 

 ١ٔج اٌذٟ دذؼٍك ةاٌت١ ج اٚ الالذظاد اٚ اٌّظذّغ . دؼ١ّٓ سعائً الاعذذاِج ػّٓ اٌؼّلاح الإػلا

ٌاػلأاح اٌٙادفج دٚس وت١ش ِٚإسش فٟ دغ١١تش عتٍٛن اٌفتشد ةشتىً ئ٠ظتاةٟ دظتاٖ اٌت١ تج ٚرٌته ٠خذٍتف ةتاخذلاف اٌؼٛاِتً اٌت١ ١تج  -3

 ٚاٌّظذّؼ١ج ٚإٌفغ١ج ٌٍفشد اٌّغذٙذف ةاٌشعاٌج الإػلا١ٔج . 

ٙا ةاٌذاٌٟ لا دشىً أ٠ٌٛٚج ط١ّتغ الأفتشاد فتٟ اٌّظذّتغ ٚرٌته ٠شطتغ ٌؼتذَ دتٕتٟ ػّتلاح ٠ٙذُ ِؼظُ الأفشاد ةمؼا٠ا الاعذذاِج ٌىٕ -4

 ئػلا١ٔج ػخّج دشٚص ٌلاعذذاِج . 

أْ دغ١١ش عٍٛن اٌفشد ٠غُٙ ةشىً ِتاشش فٟ ػّا٠ج اٌت١ ج , ٚ٘زا ٠غُٙ فتٟ اٌذشتظ١غ ػٍتٝ الاعتذّشاس ةؼتشع سعتائً دٛػ٠ٛتج   -5

 ػٍٝ اٌذغ١١ش اٌغٍٛوٟ لأفشاد اٌّظذّغ . دخض لؼا٠ا اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج ٌغشع اٌذشظ١غ 

 رابعا : انتٕصياث

دظ١ُّ ػّلاح ئػلا١ٔج دٛػ٠ٛج ِغذذاِج ِٓ لتً اٌّإعغاح اٌشع١ّج  ِٕٚظّاح اٌّظذّغ اٌّذٟٔ اٚ دؼ١ّٓ اٌشعاٌج الإػلا١ٔج  -1

 .ػّٓ الإػلأاح اٌذظاس٠ج ِٓ لتً اٌّغٛل١ٓ ةٙذف دشم١ف اٌّظذّغ ٚدٛػ١ذٗ ةأ١ّ٘ج اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج 

ػشٚسث دع٠ٛش اٌّؼذٜٛ الإػلأٟ ٚدظذ٠ذ اٌشعائً الإػلا١ٔج ةّا ٠ذٕاعب ِغ اٌّغذٜٛ الاطذّاػٟ ٚاٌشمافٟ ٚاٌؼّشٞ ٌٍّظذّغ  -2

 اٌؼشالٟ ؛ لأْ وً ف ج  ػّش٠ج ٚوً ؽتمج اطذّاػ١ج ٠ظب اعذٙذافٙا ةشعاٌج دىْٛ طزاةج ةإٌغتج ا١ٌُٙ ٚراح ٚلغ دأس١شٞ ِتاشش 

ظذّغ ٌغشع ٔشش اٌشعائً اٌذٟ دؼضص الاعذذاِج ةعشق اوشش دعٛسا ٚدظً ئٌٝ اٌّظذّغ ةغلاعتج  الاعذؼأج  ةاٌّإسش٠ٓ فٟ اٌّ  -3

 ِٓ ؽش٠ك ) لظج , دظشةج شخظ١ج ... ٚغ١ش٘ا ( ِٚٓ سُ دؼم١ك اٌذأس١ش اٌّغذٙذف .

 انًـــــ ادر 

 اٚلا : اٌّظاس اٌؼشة١ج 

 ١ٔج اٌؼذ٠شج , ةلا , ػغٓ ١ٔاصٞ اٌظ١فٟ .اٌظ١فٟ , ػغٓ ١ٔاصٞ , )ةلا عٕج( :  اٌشاًِ فٟ ِتادب اٌؼّلاح الإػلا -1

 , داس اٌؼت١ىاْ . 1( :  الاعذذاِج اٌذؼذ٠اح ٚاٌفشص, اٌش٠اع , ؽ2020آي اٌش١خ , ػتذ الله ةٓ ػتذ اٌؼض٠ض, )  -2

 .( : ئدماْ اٌذغ٠ٛك : اٌذ١ًٌ إٌٙائٟ لاعذشاد١ظ١اح اٌّغذٜٛ اٌذاٌٟ  , ةلا , أٔظ أطٛد اٌؼشاوٟ 2025اٌؼشاوٟ , أٔظ أطٛد, ) -3

 ( : الذظاد٠اح اٌت١ ج , ةلا , داس سعلاْ .2014وافٟ , ِظعفٝ ٠ٛعف , ) -4

ِإشتتشادٙا , اٌمتتا٘شث ,  –أةؼاد٘تتا  –ِفِٙٛٙتتا  –( : اٌذ١ّٕتتج اٌّغتتذذاِج 2017أةتتٛ ٔظتتش , ِتتذػخ, ٠اعتت١ّٓ ِتتذػخ أةتتٛ ٔظتتش , ) -5

 اٌّظّٛػج اٌؼشة١ج ٌٍذذس٠ب ٚإٌشش .

 اٌّشاػً ( , اٌما٘شث , اٌؼشةٟ ٌٍٕشش ٚاٌذٛص٠غ . -اٌّفَٙٛ  –لا١ٔج ) الأعاع١اح ( : دخع١ؾ اٌؼّلاح الإػ2021اٌش٠ٕٟٚ  , محمد , )  -6
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 /( : سؤ٠ا ِغذمت١ٍج ٌذؼم١ك اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج فٟ اٌؼشاق , لاسن ٌٍفٍغتفج ٚاٌٍغتا١ٔاح ٚاٌؼٍتَٛ الاطذّاػ١تج 2018محمد , ػ١اث طّؼج , ) -7

 https://lark.uowasit.edu.iq/index.php/lark/ar/article/view/220,  31اٌؼذد / 3ص

8- Weslen ,  Carvalho, (2024 عت١ىٌٛٛط١ج اٌذتأس١ش : )-  , و١تف ٠شتى ً اٌغتٍٛن اٌتشتشٞ لشاسادٕتا؟ , ةتلاWeslen Lucas 

Eredes Carvalho 
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 اٌّظادس اٌؼشة١ج 

(. اعٙاِاح ِٛالغ اٌذٛاطً الاطذّاػٟ فٟ ةٕا  سمافج اٌذ١ّٕتج اٌّغتذذاِج ِتٓ ٚطٙتج ٔظتش ؽٍتتج اٌذساعتاح اٌؼ١ٍتا 2019اةذٙاي ػتذالله عشاص شؼ١ب. )

 .اٌّظٍج اٌؼشة١ج ٌٍٕشش اٌؼٍّٟةظاِؼج ؽ١تج. 

اٌّظٍتتج اٌؼشة١تتج ٌلاػتتلاَ اٌذ١ّٕتتج اٌّغتتذذاِج.  (. دٚس ٚعتتائً اٌذٛاطتتً الاطذّتتاػٟ فتتٟ د١ّٕتتج اٌتتٛػٟ ةمؼتتا٠ا2020أعتتاِج ةتتٓ غتتاصٞ ص٠تتٓ اٌّتتذٟٔ. )

 .68_11, طفؼج ٚالادظاي

ِظٍتج ةؼتٛر اٌؼلالتاح (. دٚس ِٛالغ اٌذٛاطً الاطذّاػٟ فتٟ دٛػ١تج اٌشتتاا اٌّظتشٞ ةمؼتا٠ا اٌذ١ّٕتج اٌّغتذذاِج. 2016ا٠ّٓ محمد ئةشا١ُ٘ ةش٠ه. )

 .اٌؼاِج فٟ اٌششق الأٚعؾ

. 37-13(, 62)15اٌتاػتتز الإػلاِتتٟ, لالتتاح اٌؼاِتتج ِتتٓ دؼم١تتك أ٘تتذاف اٌذ١ّٕتتج اٌّغتتذذاِج. (. دّىتت١ٓ ِّاسعتتٟ اٌؼ2023خٍتتف وتتش٠ُ و١تتٛػ. )

doi:https://doi.org/10.33282/abaa.v15i62.1093 

ِظٍتتج لاسن ٌٍفٍغتتفج ٚاٌؼٍتتَٛ (. دٛ ١تتف ةتتشاِض اٌؼلالتتاح اٌؼاِتتج اٌشل١ّتتج ٌذؼم١تتك ِذعٍتتتاح اٌذ١ّٕتتج اٌّغتتذذاِج . 2022سائتتذ ػتتتذ اٌىتتا ُ اٌتتٛائٍٟ . )

. 535_510, طتتتتتتتتفؼج الاطذّاػ١تتتتتتتتج ٚاٌٍغتتتتتتتتا١ٔاح _ ٚلتتتتتتتتائغ اٌّتتتتتتتتإدّش اٌؼٍّتتتتتتتتٟ اٌغتتتتتتتتٕٛٞ اٌتتتتتتتتذٌٟٚ اٌغتتتتتتتتادط ٌى١ٍتتتتتتتتج ا٢داا

https://doi.org/10.31185/ 

 (. اٌما٘شث: اٌذاس اٌّظش٠ج اٌٍتٕا١ٔج.1)اٌّظٍذ  ِٕا٘ض اٌتؼز ٚالاعذخذاِاح الاػظائ١ج فٟ اٌذساعاح الإػلا١ِج(. 2009ش١ّا  رٚ اٌفماس صغ١ب. )

 ػّاْ: داس اِظذ ٌٍٕشش ٚاٌذٛص٠غ. الإػلاَ اٌظذ٠ذ اػذّاد٠ج ِذظاػذث_ ٚٚعائً ِذظذدث.(. 2016ب وا ُ اٌذػّٟ. )غاٌ

(. دغ٠ٛك لؼا٠ا اٌذ١ّٕج اٌّغذذاِج فٟ ِٛالغ اٌذٛاطتً الاطذّاػٟ)دساعتج دؼ١ٍ١ٍتج 2022فاؽّج ػتذ اٌىا ُ ػّذ, ٚ ص٠ٕج ػتذ اٌخاٌك ػتذ اٌشػّٓ. )

 .اٌّظٍج اٌّظش٠ج ٌتؼٛر الإػلاَش اٌف١ظ ةٛن(. ٌظفؼج ِٕظّج ا١ٌٛٔغىٛ ػت

 )ػظاَ داٚٚد, اٌّذشطّْٛ( ػّاْ: طتً ػّاْ. اٌذغ٠ٛك الإٔذماي ِٓ اٌذغ٠ٛك اٌذم١ٍذٞ اٌٝ اٌشلّٟ.(. 2018ف١ٍ١ب وٌٛذٍش. )

اٌتاػز اٌغٍٛن اٌششائٟ.  (. اٌذغ٠ٛك اٌف١شٚعٟ ػتش ِٛالغ اٌذٛاطً الاطذّاػٟ ٚأؼىاعٗ ػ2024ٍٝل١ظش طتاس واؽغ, ٚ ةششٜ ط١ًّ اٌشاٚٞ. )

 doi:https://doi.org/10.33282/abaa.v16i65.1037. 121-105(, 65)16الإػلاِٟ, 

ِظٍتج (. اٌذغ٠ٛك الإٌىذشٟٚٔ ٚدٚسٖ فٟ دؼم١ك ا١ٌّضث اٌذٕافغت١ج ٌٍّشتاس٠غ اٌظتغ١شث. ١ِ2025ادث اػّذ ػْٕٛ اٌشة١ؼٟ, ٚ عاٌُ طاعُ محمد اٌؼضاٚٞ. )

 https://doi.org/10.31185/lark.4482. 746_ 730, طفؼج 3اٌؼذد  17ّاػ١ج ٚاٌٍغا١ٔاح اٌّظٍذ لاسن ٌٍفٍغفج ٚاٌؼٍَٛ الاطذ

اٌّظٍتج اٌؼشة١تج (. ٚعائً اٌذٛاطً الاطذّاػٟ ٚدٚس٘ا فٟ اٌذٛػ١ج اٌت١ ١ج ٚدؼم١ك اٌذ١ّٕج اٌّغتذذاِج ِٛلتغ اٌف١غتتٛن ّٔٛرطتا. 2019ٔذٜ ةٛطاطج. )

 .415_389, طفؼج ٌلأسش١ف ٚاٌذٛس١ك ٚاٌّؼٍِٛاح
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