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Abstract: 

This research explores the role of musical identity as a strategic tool in commercial advertising within the Kurdistan 

Region of Iraq. It is based on the hypothesis that music functions as an auditory signature that enhances the communicative 

message and strengthens the audience’s connection to the brand. The study analyzes 25 commercial advertisements 

produced between 2005 and 2025, focusing on the fusion of folkloric and electronic music, as well as orchestral approaches, 

to assess their impact on memorability and emotional resonance with viewers. The first section of the study investigates the 

oral and musical roots of advertising, tracing the historical evolution of music from oral rituals to radio jingles and its 

development into a strategic component of modern advertising. It highlights the role of melody, rhythm, and sonic mood in 

shaping public sentiment and building unconscious brand recall, emphasizing the effectiveness of repetitive, simple tunes 

and distinctive sonic logos. The second section addresses the artistic characteristics of musical identity, presenting global, 

Arab, and Kurdish examples. These include the integration of folkloric and electronic elements in the “Korek Telecom” 

commercial and the orchestral style in the “Sadaf” furniture advertisement, in addition to official sonic logos used by media 

and commercial institutions. The analysis demonstrates how localized musical identity helps convey values such as 

authenticity, modernity, and comfort.  Methodologically, the study adopts a descriptive-analytical approach, analyzing 

selected advertising samples using tools such as Logic Pro, Sibelius, and MIDI keyboard. It also includes expert evaluations 

from three specialists in advertising music to assess the sonic signatures and their influence on brand identity and audience 

perception. 
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 أهمية الهوية الموسيقية في الإعلانات التجارية في إقليم كردستان العراق 

  2ناصر هاشم بدن ، 1  محمد سعید ئیبراهیم ئاریۆس 

 لخص: الم 

 م       
 
يتناول هذا البحث دور الهوية الموسييييييييييييستسة يجدا  اسيييييييييييياراةسدسة  إ ايم ناد الندارية دا ا طلاقسم مردسيييييييييييينان العرا ، ان  لاا

 ةعاًت الرسيييالة انةميييالسة ويرليييم اننماا اة مهور لقع مة الندارية
 
 سيييمعسا

 
ا ةولاسعا

ً
امنمد الباحث ملى    ، فرضيييسة ان الموسيييستل تويييا

 انندت بين   25ةحقسا  
 
 ةداريا

 
 ماف الموسييييييستل النولاقورية بايللأارونسة واةسييييييالس  اةورمسييييييارالسة  2025و  2005طم نا

 
، مسيييييينعرضييييييا

ر والنواصيييييييا العاانت مّ المنقتًت
ً
الوييييييينوية ل م ناد،    لاام الباحث بدراسييييييية اة ذور المبحث اةول:  ، مما ان  لنتسسم اثرها ملى النذم

ا لابا اهور الوسيييييائ  اة ديهة، مها اةهاتيو الويييييعبسة واةناشيييييسد  ويتميييييد لأشا اةشييييياال النعبيرية الميييييوةسة ال  ي يانت ةُتنالاا شييييينهس 

ا  إ ايم ن اة ديث. امنمد   ا اسييييييييياراةسدس  ال تسيييييييييسة، وةتبّ ة ورها الناريوإ ح ع ةحوًل  عييييييييييها طصى  سناا ط اسإ، واصيييييييييبلا اسييييييييياسييييييييي 

ه انننعال اة ماهيري وبناا  امر  نوامسة مرةب ة بالع مة  الباحث ملى ةحقسا امهقة م  اةة ان واييتاماد ال ي سيياهمت  إ ةو س 

 .الندارية، مّ ةوضسلا اثر ةلأرار اةة ان البسس ة والنولاسعاد السمعسة  إ رفّ فعالسة الرسالة ايم نسة

ا البيياحييث اةامييييييييييييييائي الننسيية لقهوييية الموسيييييييييييييستسيية  إ ايم نيياد م    ل نمييا ف مييالمسيية، مربسيية، ومردييية، مّ ،  المبحييث الهييا ت إ  
ً
حقيي

 .ةتديم اوصاف ةنمسقسة لقعناصر الموةسة، بما ةسملا بنهم النحقسا دون اة ا ة لمواهد  ايم ناد مباشر 

، امنمد المارف ملى دمو الموسيييستل النولاقورية الاوردية مّ طيتاماد طللأارونسة معاصييير ، حسث اسييينُ دم  "يورك ةسقساوم" إ طم ن  

 BPM 120متام البساد  إ الل   الرئيسييي يضيناا دفا واننماا ثتا إ، بينما  ااد اييتاماد ايللأارونسة ب قنسة مننةمة  سيرمة  

 .ةاقق طحساس باة سوية واة داثة

سييييم باةسييييقوت اةورمسيييياراصإ، حسث اسيييينُ دمت امند الوةرية (اللأمان، التوييييسقو  لبناا ةمييييامد ماانت  "صييييدف"اما طم ن  
ً
، فتد ات

 .يبدا لأشدوا ويما طصى  رو  اننعالسة  إ مننمف ايم ن، ما ةعلأس الن امة والرقإ المرةب ين بالمننو

ا بةسة اة مقة الل نسة،   (Sonic Signatures) مما ةييييمً  النحقسا دراسييية النولاسعاد السيييمعسة لمؤسيييسييياد طم مسة وةدارية، مونييي  

لنعايا وضيييو   (Compression) والييييا  الميييوتت (Reverb) ثوانٍ ، وانواع المؤثراد الميييوةسة المييييافة مها الميييد  4–2اولها (

 .النامة

لننلأسييا البةسيية الل نسيية   MIDI Keyboardو Sibeliusو Logic Proامنمييد البيياحييث  إ هييذا النحقسييا ملى ادواد من ميييييييييييييميييييييييييييية مهييا  

ا  ا مقمس   طصى  مّ رراا ث ثة  براا  إ الموسيستل ايم نسة حول اةثر الننسييي لقميود ملى اة مهور، مما اةا  ةتسسم 
 
  واييتامسة، طضيافة

 .لنجثير الموسستل  إ ةرسسخ هوية الع مة الندارية

 الهوية الموسستسة، ايم ن النداري، الوعار الموتت، طلاقسم مردسنان العرا : الكلمات المفتاحية

 

 الفصل الأول 

  :
ً
 مشكلة البحث:اولا

يييييييم مدنمّ البحث مدمومة م نار  م  ايم ناد الندارية ال ي اسييييينُ دمت فىشا الموسيييييستل  وييييياا مباشييييير او  ير مباشييييير ضيييييم   

. ولاد شيييييييييمقت هذ  ايم ناد مننداد و دماد مننومة،  2025و  2005اة م د التسيييييييييويتسة  إ طلاقسم مردسييييييييينان العرا  بين مامت  

لمويروباد، اةثا،، والبرامو النقنايونسة. ةم ا نسار هذ  العسًناد بناا  ملى معايير ةنعقق  يانةمياند، اة ذية، التنواد النييائسة، ا

بو ود منميير موسييستت وانييء، سييواا  إ شيياا ة   رئيسيييي او ةولاسّ سييمسإ ثابت، بما ةسييملا بنحقسا فعًال لقهوية الموسييستسة ضييم   

ن  إ مدال الموسيييييييييستل ايم نسة، لأشدف ةتسسم فعالسة النولاسّ  إ، وةم ط راا اسييييييييينبسان ةحقسلإ موً ه طصى ث ثة م نمييييييييييالسيييييييييسا  الم ل

 
  يقسة الننون اة مسقة - ص   الدي  امعة  1

 يقسة الننون اة مسقة - البمر اسنا /  امعة   2
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 لقبساناد الوصيييينسة المدر ة  إ  دول مدنمّ  10السييييمسإ لقعسنة رلام (
 

  اةااصيييية بمننو إسيييي  طيجإ. ولاد  اا هذا النتسسم اسيييينلأمان

 البحث، وساهم  إ دمم اة وان  النومسة م  الدراسة وةحقسا مد  ارةباط الموسستل لأشوية المننو وفامقستشا  إ الارويو ايم  ت.

ا موييييييييييييياقية البحيث  إ الندو  الوانييييييييييييي ية بين النمو النوسإ اليذي شيييييييييييييهيد  لا ياع ايم ن الندياري  إ طلاقسم يوردسييييييييييييينيان العرا   
ً
ةنمهي

وامنماداةه المازايد  ملى الموسيييستل يجدا  ةرويدسة، م   هة وبين مد  ا مييي ام هذا انسييين دام مّ اةاميييوصيييسة الهتافسة لقمدنمّ  

موسييستسةم مميز  ةرفّ م  فعالسة الرسييالة ايم نسة وتعمًق اننماا اة مهور طصى الع مة الندارية،  الاوردي ولادرةه ملى ةاوي  “هوية  

ا، واضييييييياى مهير  م  المنندين والمعقنين ةعنمدون ملى الموسيييييييستل لويييييييد انتبا   
 
ا مل وا حسث شيييييييهد ايم ن النداري  إ ايلاقسم ةوسيييييييع 

ر م هذا انمنماد يتسيييييم ةواسف الموسيييييستل  إ العديد م  ايم ناد الم قسة    المسيييييتشقلأين و ضيييييناا  ا بسة ملى الرسيييييالة التسيييييويتسة، 

ا بموسييستل مامة او مسيينورد  ن تعبً  ر  بالنناود، ط  يندر اسييتهمار ثراا المتاماد النولاقورية الاوردية واةة ان الم قسة، ويُلأننل  الب 

 Sonic) ، لذا ينعلأس هذا النتي  إ اننتاا الموسيستل ملى لادر  ايم ناد ملى بناا ةولاسّ سيمسإ.م  اةاميوصيسة الهتافسة ل لاقسم

Signature)   ي م  لاو  الرسييييييييييالة وييييييييييييعف م  ةماسييييييييييا الهوية
ً
وانييييييييييء يميز الع مة الندارية وذعقق  إ الذامر  اة معسة، مما يتق

سا النجثير العاانت والمعر إ لقرسالة  الهتافسة لقع مة، مما يؤدي  سات ان م ام بين الموسستل والمر عساد الهتافسة الم قسة طصى ةتق 

ا م   لا، 
 
ي ر  البحث السيييييييييييييؤال    ملى المنقتًت، وبالناصإ طصى ان ناض  إ معدند انسيييييييييييييار اع والنناما مّ الع مة الندارية، ان  لا

 :الناصإ

سهههههههههههههم الهوية الموسههههههههههههيقية في الإعلانات التجارية في إقليم كوردسههههههههههههتان العراق في تع ي   عالية الرسههههههههههههالة الإعلانية  
ُ
إلى أي مدى ت

  وتكريس الانتماء الثقافي والجمالي للعلامة التجارية؟

 :البحث: يهدف البحث إلى ثانيا: هدف

  .ةحقسا ماوًناد الهوية الموسستسة  إ ايم ناد الندارية بإلاقسم يوردسنان العرا 

  :
ً
 :يهتم البحث بتسليط الضوء على  :والحاجة اليه أهمية البحثرابعا

 .اهمسة الهوية الموسستسة  إ ايم ناد الندارية  إ طلاقسم مردسنان العرا بسان  

 .دور الهوية الموسستسة  إ تعايا ةدربة اننتبا  وانرةباط العاانت بالرسالة ايم نسة

ٍّ سمسإٍ مميزٍ ةعلأس اةاموصسة الهتافسة لقمدنمّ  .استهمار الماوًناد النولاقورية الاوردية و براتها منولاس

 .ةتديم طاارٍ نةريً وة بستتً لنممسم النولاسّ السمسإ الم لإ واسن دامه يجداٍ  اساراةسدسةٍ  إ ايم ن

 .لاساس اثر الهوية الموسستسة ملى ةماسا الع مة الندارية وديمومة رسالتشا  إ الذامر  اة معسة

          :
ً
 حدود البحثخامسا

 :الحد ال ماني

  إ صيييييييييييييسيا ية الهويية الموسيييييييييييييستسية  2025م و2005يمنيد البحيث ملى النار  بين ميامت  
 
 وة ورا

 
م، حسيث شيييييييييييييهيدد هيذ  السييييييييييييينواد ةنوميا

 .بايم ناد الندارية  إ طلاقسم يوردسنان العرا 

 :الحد المكاني

 ة م د طم نسة  
 
 رئيسييييييييسا

 
يتنميييييييير البحث ملى طلاقسم يوردسيييييييينان العرا  (محافةاد اربسا، السييييييييقسمانسة، دهوك ، بامنبار  مسييييييييرحا

اد ملى الهوية الهتافسة الم قسة
ً
 .موسستسة رم

 :الحد الموضوعي

 Sonic) يحدد موضييييوع البحث  إ يةحقسا الهوية الموسييييستسة  إ ايم ناد الندارية ، وذوييييما  لا دراسيييية ماوًناد النولاسّ السييييمسإ

Signature)  وم لانه بالمتاماد النولاقورية الاوردية واةسالس  الموسستسة المعاصر. 

 :الحد المنهجي

 (ةقنايو ت ورلامي  اننُدت ضييييييم  النار  الامانسة الم دد ، باسيييييين دام مايو م    25يتنميييييير البحث ملى ةحقسا محنو   
 
 ةداريا

 
طم نا

 .اةسقوبين النوسإ واللأمًي واسنبساناد  براا الموسستل ايم نسة
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: تحديد المصطلحات:  
ً
 سادسا

ا تعني يون الشييا  ا لاسمة او ةجثير بارت  إ سسا  معين (  الأهمية:  . Merriam-Webster, 2003,p.32لاوي 

وير طصى در ة ةجثير موضوع او فلأر  ضم  نةام معر إ او ة بستت محدد
ُ
ا: ت  . Press, 2015,p. 12(  اص  حس 

ا: يُتمييييييد لأشا اةثر العملإ لقهوية الموسييييييستسة  إ تعايا فعالسة ايم ناد الندارية  إ طلاقسم مردسيييييينان العرا ،   م    ل لادرتشا  ط رائس 

 ملى  ذت اننتبا ، ةحنيز انسندابة العاانسة، وةرسسخ الع مة الندارية  إ الذامر  اة معسة.

يًة  م  الييييييييييييييمير يهو  الذي يدلً ملى الهبياد والماهسية. الهوية: وييييييييييييينقً يقمية يالهُوه
ُ
 .Hussein, 2021, p)  إ معيا م القاية العربسية، ت

285). 

بجنشا ف  ةرةي  اةصييواد ب ريتة ممنعة   Oxford Advanced Learner’s Dictionary إالموسييستلإ مما مُرًفت  إ لااموس  الموسههيق :

  .(Oxford, 2020, p. 1016) او مهير 

(الل  ،    ا لممييييييييي لء بجنه تويييييييييير الهوية الموسيييييييييستسة طصى مايو م  العناصييييييييير الميييييييييوةسة Music Dictionary مرًف :الهوية الموسههههههههيقية

سييييين دم  وييييياا متميييييود لنمسيز م مة ةدارية او مننو معين م   ير ،  
ُ
اييتاع، امند، الميييييود البويييييري، النولاسّ السيييييمسإ  ال ي ت

سهم  إ بناا صور  سمعسة ثابنة ةسها ةمسيزها
ُ
 ..(Music Dictionary, 2018, p. 73) .وت

ميييييييممة ل م ناد الندارية  إ طلاقسم مردسييييييينان    :التعريف الإجرائي
ُ
تميييييييد بالهوية الموسيييييييستسة: البةسة السيييييييمعسة الم  إ هذا البحث، ةُ

ا او مدمومة م  العناصييير الل نسًة واييتامسة المنلأرر ، تشدف طصى ةرسيييسخ صيييور  المننو  إ   ا رسيييمس  ا سيييمعس  العرا ، وال ي تويييما ةولاسع 

 .الذامر  السمعسة لل مهور الم لإ

، هو طشعار او طم ن  إ وسسقة مامة يشدف طصى الارويو لمننو  Oxford Advanced Learner’s Dictionaryبحس  تعريف    الإعلانات:

 .(Oxford, 2020, p. 18)او  دمة او حد، 

  
 
الإعلان التجاري: هو أسللل وو صوا لللهد  الللتور  الجلاوور ض  سلائ عتس رسلللارئ ةالللو     ضتر     أ   اصيي  حا

ا ضا  اللللللللت ر  ع ا     ضالللللللللاوع ل أور  التسلوك عه سلللللللل و  اللااللللللللتو    صعز ز حضللللللللور العلاض  التجار  ل  االست
د  
ل الصورةل ال غ ل  التضز الث اف   (Hussein, p.285).إبراع   ضثئ اللاوس قى

با شيييييييييرياد  :النعريف اي رائت تميييييييييد بايم ناد الندارية: المواد السيييييييييمعسة البميييييييييرية ال ي ةم طننا ها م  لاه  إ سيييييييييسا  هذا البحث، ةُ

ةدارية  إ طلاقسم مردسييييييييينان العرا ، لأشدف ةرويو مننداتشا او  دماتشا، وةم ةحقسقها نسييييييييينلأوييييييييياف ةواسف الهوية الموسيييييييييستسة ومد   

 ةوافتها مّ السسا  الهتا إ الم لإ.

 الفصل الثاني

 :  المبحث الأول 

منذ الادم العميييور، يانت الموسيييستل وسيييسقة ةواصيييا رماية  اد اا ّ ا نماسإ وثتا إ، اسييينُ دمت  إ ال توس الديةسة وانحنناند  

ا  .  اة ميامسية لنتيا التميييييييييييييي والتسم وتعايا الرواب  الم نمعسية ا ةرفىشسي  هيذا انمنيداد النياريوإ يُةهر ان الموسيييييييييييييستل لم ةلأ  منمييييييييييييير 

، ومّ ة ور الم نمعياد واهور ايم م    (Sheinkop, 2021, p. 17)فحسييييييييييييي ، بيا ادا  فيامقية  إ النيجثير الو يدا ت وةو سيه السيييييييييييييقوك  

ا  إ ايم ناد،  اصيية منذ موييريةساد الترن العوييري  مّ انتوييار البث اي اسإ   ا اسيياراةسدس  اة ماهيري، بداد الموسييستل ةج ذ اا ع 

(Taylor, 2012, p. 3) .  ر ال واسإ ويتوي انرةباط العاانت
ً
فتد ااهرد اةبحا، ان ةلأرار اةة ان البسس ة  إ ايم ناد ةُعات النذم

طصى ان الموسيييستل ايم نسة ةؤدي واسنة بةسوية م    (Graakjær, 2015, p. 4)ةُويييير   (Deaville, et al., 2021, p. 2)بالع مة الندارية  

  ل ةنةسم اييتاع العاانت ل م ن ونتا معانٍ ثتافسة ضيمنسة، بينما ةونيء الموسيومة الموسيستسة ة امعة اومسينورد  ذورها  إ  

، وتويير الدراسياد طصى ان ام ر م    (Sheinkop, 2021, p. 17)  1926النداا الويعيي باةسيوا  وة ورها طصى اة سناا اي اسإ اةول  إ 

م  ايم ناد النقنايونسة تعنمد ملى الموسييييييييييييستل معنميييييييييييير اسييييييييييييا يييييييييييييي  إ بنا شا، ما ةعلأس طدراك المسييييييييييييولاين لتدرتشا ملى دمم    90%

مسف    (Taylor, 2012, p. 11)مما يونييييييء   (Deaville, et al., 2021, pp. 112 -115)الرسييييييالة ايلانامسة والنجثير  إ النقتت العاانت  
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ا م  الو دان اة مسإ، بينما ير   ان هذا الدور    (Jackson, 2015, p. 18)  سيييياهمت الموسييييستل الوييييعبسة والروك  إ  عا السييييقّ  اا 

 .انساراةسجإ لقموسستل  إ بناا الع مة هو نتسدة ةرامم ةاريوإ اويا 

ا لبناا الهوية الندارية، م     ان الموسييييييييييستل  إ ايم ناد المعاصيييييييييير  لم تعد  قنسة صييييييييييوةسة  (Klein, 2021, pp. 7-14)ةؤمد   با محور 

وتوييييييير اةبحا، طصى ان مناصيييييير مها سييييييرمة اييتاع وفاراد المييييييمت لها  .    ل اسييييييندماا الذامر  العاانسة وتعايا انرةباط بالمننو

طصى دور الموسيييييييييستل  إ بناا   (Sheinkop, 2021, p. 17)، مما ةويييييييييير    (Deaville, et al., 2021, p. 95)ةجثير مباشييييييييير  إ انتبا  اة مهور  

الهوية ورفّ النناما ومنلا التسمة الرماية لقع مة، وينضيييييء م  هذا المسيييييار الناريوإ ان الموسيييييستل ة ورد م  يونشا وسيييييسقة شييييينوية  

ها   سيييييييييس ة طصى ادا  اةميييييييييالسة اسييييييييياراةسدسة ضيييييييييم  ايم ن، ةدمّ بين البعد اة ماصإ والنجثير العاانت والهتا إ، ما يدعا فهم  ذور 

ا لنحقسا فعالسة الهوية الموسستسة  إ ايم ناد الندارية المعاصر 
 
 .الناري سة شرا

 عناصر 

ا  إ ايم ن، لاادر  ملى طثار  اننتبا ، تعايا   ا اسييييياسيييييس  ا هوياةس   إ مالم ةنافسييييييي ملإا بالمؤثراد البميييييرية، اصيييييبحت الموسيييييستل منمييييير 

ر، و قق ارةباط شعوري ممسق مّ اة مهور 
ً
 .دراستشا ضرورية لنهم دينامساد النجثير ايم  ت اة ديث.  النذم

 .اللحن

 Rodman, et)ال ي ةواتن بين النلأرار والننوذّ    (AABA)3الل   ةُسيييين دم يجدا  ةهبست  هني لاوية  إ ايم ن،  اصيييية مبر صييييس  مها 

al., 2021, p. 78–84)  .  ايدراك العميييييييي ويُةنو  
ً

 .Jackson, 2015, p)الذي يدمم الونا السييييييمسإ     النذمر النولاسإيالل   يةويييييي

بنع مقىشا هوية الع مة     Melodic Hooks(اةا افاد الل نسة   (16  .(Tagg, 2013, p. 143) ةمها نتاط اة ذت اةوصى ال ي ةُ

 الإيقاع

ا باة سوية ويرب  الع مة بال الاة او انبناار   ةُسيييييين دم نم  طيتاسإ   (Taylor, 2021, p. 235–246)اييتاع السييييييرذّ يييييييينت شييييييعور 

. (Krishnan, 2021, p. 267–279) سييييييييييس  وملأرر ممر ّ طدرايت ةسييييييييييها اسييييييييييندماة ،  اصيييييييييية مندما ينااما مّ البةسة البمييييييييييرية  

  .Design, 2021, pp. 139–145(تعما يجدواد ةذمير سمسإ فعًالة   6/8او   4/4النوالاسّ اييتامسة الهابنة مها  

 الم اج / النغمة

ا مّ اة مهور   ا فوري   شيييييييييعوري 
 

هسلأر يونيييييييييء ان   (Jackson, 2021, p. 15–20)الموسيييييييييستل تعما يا نميييييييييار لقمويييييييييامر، وةولد اةميييييييييان

ا    اة سناا  ا وياا   المسيييييييييييينمّ ماانس  ا وانيييييييييييي   دراسيييييييييييياد ا ر  ةؤمد ان المااف    (Hecker, 1982, p. 117–122)الناجء ينتا شييييييييييييعور 

 (Gorn, 2021, p. 76–85)اييدابت الناةو م  الموسستل يؤثر  إ ةنيس د المستشقا ح ع دون وسإ منه بالممدر  

 الغناء/ الصوت البشري 

اةصيواد البويرية   (2024 ,32)ةُةهر مسف ةُسين دم الميود البويري ةاقق اا ّ درامت وحما ييي مالمت    The Voiceموسيستل برنامو  

مما ةُويييييييير  .  (Abolhasani, 2017, p. 1–10) إ ايم ناد ةهير مويييييييامر اة نين وال مجنينة، مما ةعات اةصيييييييالة وانرةباط بالمسيييييييتشقا  

(Spence, 2014, p. 467–483)   ،طصى ان المييود البوييري المجلوف  إ الرد امصإ او ايم ن يدذت اننتبا  ام ر م  الموسييستل اةاقنسة

 .مسف يُينت اةداا الموتت الاإ االاة نابية باة سا  تعلأس رو  الماان (Lanza, 1994, p. 220)بينما يونء  

 المؤثرات الصوتية

سييييييين دم مرموت حسيييييييسة تسيييييييندسإ الموييييييياهد المرةب ة بالمننو، مها صيييييييود فنلا مقبة مويييييييروت  اتي لنحنيز النذو   
ُ
 ,Abolhasani)ت

2017, p. 9)  .  سيييين دم اصييييواد مها اةا واد او اة راس يضييييناا حرمة وةناما
ُ
 ,Lanza, 1994) إ ايم ناد المو هة لقمح د، ت

p. 168)  .  سيييييهم  إ بناا ةولاسّ سيييييمسإ  ا  مند دمدها بالموسيييييستل والروائلا
ُ
 ,Spence)المؤثراد الميييييوةسة تعات ايحسييييياس بالماان وت

2014, p. 475) 

 
ا الهسمة    (A)طصى شاا ة ني م سسات يناوًن م  اربعة متااّ موسستسة، حسث ةمها المتااّ AABA   ةُوير مم لء 3

ً
 مقة ة نسة منلأرر  ةمه

ا ةُعرف باة سر (B) اةساسسة، بينما يتدًم المت ّ ا ة نس  سن دم هذ   (Bridge) ةباين 
ُ
ا لابا العود  طصى اة مقة الرئيسة. ت ا مؤلان  ييسف ةنوذع 

 .البةسة ملى ن ا  واسّ  إ الموسستل الندارية وايم ناد لما ةمنات به م  سهولة اة نظ والنعالسة  إ الارلًم  إ الذامر  السمعسة
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 (Sonic Logo)التوقيع السمعي 

ا  إ  امر  المسيييينمّ وذُسيييين دم لنعايا هوية الع مة   الدراسيييياد  .  (Abolhasani, 2017, p. 4)النولاسّ السييييمسإ المانميييير يُ ان سييييرذع 

  (Spence, 2014, p. 477) إ النعرف النوري  اصيييييية  إ البيعاد منعدد  اة واس     ثوانٍ   5–3(توييييييير طصى فعالسة النوالاسّ التمييييييير   

(Jackson, 2021, p. 24)    ير  انشا ة ورد م   امة لاميييير  طصى منمييير اسييياراةسجإ منااما، بينما يونيييء(Tagg, 2013, p. 143)  انشا

 .ةتنسة معرفسة لنحسين النذمر ح ع مند  سات المور 

عد ايم ناد النقنايونسة ال ي ةنييييييم  موسيييييستل م ميييييمييييية لقمننو م  اهم ادواد بناا الهوية الندارية، ط  ةُميييييمم الموسيييييستل  كما  
ُ
ت

 إ المسيييييييينو  العالمت، برتد  .  لنعلأس ابسعة المننو وةهير موييييييييامر مسييييييييتشدفة، ما ةُعات اة يييييييييور العاانت لقع مة  إ  امر  المسييييييييتشقا

، مما  إBillie Jeanإال ي اسييييييينعانت بماياا  امسيييييييون  إ  مييييييياة معدلة م      Pepsi Generation" (1984إ(امهقة شيييييييهير  مها حمقة  

     I'd Like to Buy the World a Coke" (1971إ(مما ةُعد طم ن   .  Clio, n.d(رليييييييم ماانة بسبسييييييييي بين الويييييييبات وثتافة البوت  
 

مهان

ا  مّ بين الل   والاقميياد والنمهسييا الهتييا إ لسعات صيييييييييييييور  يويييايون مرما مييالمت لقوحييد ، وةحولييت اة نسيية طصى  ميييييييييييييايية ةدييارييية   رائييد 

إ I'm Lovin' Itإ، ااقتت مامدونالدت حمقتشا  2003 إ   .  I'd Like to Teach the World to Sing" Company, n.dإ  (ناج ة  عنوان

ا     .contributors, n.d(بجداا  اسان ةسمبرلسا، مسننسد  م  شعار  نائت منلأرر وبةسة طيتامسة  سس ة لارسسخ م متشا مالمس 

 The Coke Side ofبالنعاون مّ نا سييييييييي ن رم ضيييييييم  حمقتشا  إ  الدنسا حقو إا نسة    2007ملى الميييييييعسد العربت، وانت يويايون  إ  

Life  معات  الراب  العاانت مّ اة مهور العربت ،)contributors, n.d  . .  سوط م  نور  إ، لادًمت بسبسيييييييييي حمقتشا  2015و إ رميييييييييان 

بالنعاون مّ حسييييييييييين اة سييييييييييمي، ما ت اة نسة بين الروحانسة والدفا اةسييييييييييري لنعات صييييييييييور  بسبسيييييييييييي ضييييييييييم  المناسييييييييييباد  إ  ةدمعنا

ا  4Gلقارويو ةادماد   2020(اما طم ن تي  العرا    .  YouTube, 2015(الرميانسة   ، فاسنعان بمحمد رميان وسسف نبسا، موان 

ا، لسبني هوية سمعسة ممرية مرةب ة ب  ا  ا ب  ا  نائس    .Iraq, 2020) (Zain Iraq, 2020(النددد والنتنسة  طيتاماد سرذعة وصوة 

ا  إ  شيييييياي سييييييعدالدي إ إ السييييييسا  اللأردي، ااقتت شييييييرمة   اسيييييين دمت فسه ا نسة مردية اصييييييقسة بمييييييود انهوي نامم،     2024(طم ن 

   حقس  النو سييييا(مما لادمت شييييرمة   .  Tea, 2024(ماتد طحسيييياس العائقة والدفا الم،زصإ، ما رلييييم صييييور  الويييياي مرما ثتا إ محلإ  

ا   ا مردييي  ا الهتيية واة نييان   اریۆس(بل   ويقميياد محقسيية واداا دا   م  ةل ين     2023(طم نيي  ، ااقتييت  2025و إ   .  Milk, 2024(، مبرت 

ف المييييود البوييييري والمتاماد اللأردية بجسييييقوت هاد  م م ن، ما    صييييسدلساد سييييرو ران(
ً
ا بل   موتع م  الباحث ننسييييه، وا طم ن 

  .Pharmacy, 2025(اسهم  إ بناا م لاة و دانسة مميز  بالمنقتت ضم  سو  ةنافسيي  

 .الهوية الموسيقية الرسمية الثابتة

عد الهوية الموسستسة الرسمسة  
ُ
ادا  محورية  إ بناا النميًز السمسإ لقع ماد الندارية، م    ل ةممسم متااّ   Music Identity(ت

م الرسيائا  إ الذامر  اة مامسة الموسيستل الرسيمسة  :  النما ف العالمسة ةُبرت لاو  هذا النهج.  ثابنة ومنلأرر  تعات النعرف النقتائت وةرليً

 ,Netflix (Horowitzاةاا  بيييييييييييييييييي إ  Ta-dumإ، ةولاسّ   Intel (Werzowa, 1994لويييييرمة  إ  Bongإ،  امة   BBC (Lowe, 2020ة بار 

ا لقهتة واة ود  وانبناار   Universal, 2020(الناري سة   NBC، و امة  2020 ، يقها امهقة ملى اصواد لامير  ومنلأرر  اصبحت رموت 

 . إ الوسإ اة مسإ

ال ي سييييييييييييييامييدد ملى ةرسيييييييييييييسخ الع ميية بييإيتيياع سيييييييييييييقس منلأرر،     Group, 2020( إ العييالم العربت، ندييد امهقيية مهييا  اميية شيييييييييييييرميية تي   

(م  سييييييييييييييربلا المقسون إوموسيييييييييييييستل برنامو   بإيتامها  إ  Arab Idolإبنوةرها الدرامت المدروس، طضيييييييييييييافة طصى موسيييييييييييييستل     Group, 2020إ 

 .هذ  النوالاسّ ةُةهر مسف تسهم الموسستل  إ بناا هوية صوةسة ةنامقسة وماانسة . Anon., 2011(اةورمساراصإ اة ما يي  

نه رریۆس، بنامة لاميييييييييييييير   
ً
ا م    ل ةولاسّ يورك ةسقساوم الذي ال بًتت هذ  انسييييييييييييياراةسدسة محقس 

ُ
اما  إ مردسييييييييييييينان العرا ، فتد ا

مما   .  Network, 2022(، وهوية لانا  روداو اي بارية بنامتشا اة اد  النميييامدية   Telecom, 2021(وهادئة تعلأس الهتة واة داثة  

إ  رت محمودإ  ، وةولاسّ Aryos, 2024(الدا   والمةمييييي م مّ فقسييييينة الراحة واة ود     Sadaf Mobilyaندد نما ف ةدارية مها ةولاسّ  

  Aryos, 2024(بنامنه الوعبسة الدافعة ال ي ةرةب  باةصالة والهتة  

 .مؤشرات الاطار النظري 
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  .ة ور واسنة الموسستل م  وسسقة ا نمامسة واتسسة طصى ادا  اساراةسدسة  إ ايم ناد الندارية

ر ال واسإ وبناا الونا لقع مة الندارية
ً
  .ضب  اييتاع الو دا ت بحسث ةنةسم اييتاع لنعايا النذم

توييييييييييما الل  ، اييتاع، المااف (النامة ، المييييييييييود البوييييييييييري (الاناا ، والمؤثراد المييييييييييوةسة  إ توييييييييييلأسا   :ماوًناد الهوية الموسييييييييييستسة

  .”“النولاسّ السمسإ

  .اسن دام متااّ لامير  ةلأرارية ةُهبًت الهوية وةينت االاة وحسوية ملى الرسالة ايم نسة ادواد النذمير السمعسالمناون م 

  .النعبير العاانت واةصالة لنتا الموامر وتعايا الرواب  العاانسة مّ المستشقا، بما ةعلأس اةصالة الهتافسة

  .النولاسّ الموتت المانمر رما سمسإ م نمر يرلًم هوية الع مة الندارية  إ الذامر  اة معسة

نت الموسستل لبناا هوية ثتافسة مستشدفة امهقة ة بستسة مها 
ً
  .حم د مالمسة ومربسة ويوردية وا

  .متااّ موسستسة ثابنة ومنلأرر  تعاًت النميًز وسهولة انسندماا الذهني النلأرار والنعرف النقتائت م    ل

 

 رئيسية لقراءة التوقيع السمعي، من ضمنها
ً
 :كما حدد الإطار النظريُ عناصرَ تحليلية

  .معاما ةهبست  هني (AABA ، صس Melodic Hooks) :الل  

  .  لنولسد االاة او هدوا6/8، 4/4ا نساراد تمنسة (مها   :اييتاع

  .المااف الموسستت يا نمارٍ لقموامر :النامة/المااف

  .اسنحيار اة نين وال مجنينة مبر اةداا الموتت :المود البوري/الاناا

  .تعايا اة عاد اة مالسة والوالاعسة لقرسالة :المؤثراد الموةسة

 المبحث الها ت: دراساد السابتة.

 حس  مقم الباحث.  ا اية دراساد سابتة ةناولت موضوع هذا البحثلم تمً  

 

 الفصل الثالث

: مجمع البحث: 
ً
 اولا

ةويما مدنمّ البحث  مسّ ايم ناد الندارية ال ي اسين دمت الموسيستل  وياا مباشير او  ير مباشير ضيم  اة م د التسيويتسة   

ويييييييييييييييم الم نمّ مننديياد و ييدميياد   ، ض النةر م  نوع المننو او اةاييدميية،  ا2025و  2005 إ طلاقسم مردسييييييييييييينييان العرا  بين مييامت  

مننومية مهيا انةميييييييييييييياند، اة يذيية، المويييييييييييييروبياد، اةثيا،، التنواد النقنايونسية، والبرامو النقنايونسية، حسيث يُمهيا ييا طم ن وحيد   

 .ةحقسقسة لدراسة الهوية الموسستسة وةجثير الموسستل ملى تعايا الع مة الندارية

: عينة البحث:
ً
 ثانيا

ا في إقليم كردسههههههههههههتهان العراق خلال الف  ة    25تتهللف عينهة البحهث من   ا تجهاريهً
ً
، شههههههههههههملها منتجهات وخهدمهات  2025–2005إعلانه

نات بناءً على   متنوعة مثل الاتصهالات، الأذيية، القنوات التلف يونية، المشهروتات، الأثا ، والا اما التلف يونية. تم اختيار العيا

رسههههها ، ما يتيي تحليل الهوية الموسهههههيقية المرتبطة بالمنتا.    وجود عنصهههههر موسهههههيقي واحهههههس، سهههههواء لحن رئي ههههه   أو توقيع سهههههمعي

تنوعا الموسههههههههيق  بسن الأوركسهههههههه  الي، البوا، الفولكلوري، والأكوسههههههههتيك، كما اسههههههههتبدما اللغات الكردية والعرتية في بع   

بعضهههههههها ا خر، ما   بع  الإعلانات تضهههههههمنا توقيعًا سهههههههمعيًا رسهههههههميًا لتع ي  الهوية، بينما ذابا هي  الخاصهههههههية عن  ، الإعلانات

 .يعكس تنوعًا مناسبًا لدراسة العلاقة بسن الموسيق  وهوية المنتا

: أداة البحث البحث
ً
 ثالثا

شمقت اةدواد الرلامسة برامو من ممة  إ معاة ة وتم سا وةحقسا المود، طصى  ان  برمدساد المونناف والنوثسق النصيي، وم   

 ابرتها:
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 : اسنُ دم بوصنه منمة رئيسسة لنحقسا المساراد الموسستسة وةحرير النوالاسّ السمعسة المرةب ة بايم ناد.Logic Proبرنامو  

سن دمنا لندوي  النوةة الموسستسة بدلاة وةحقسا البةسة اييتامسة والل نسة.Steinberg Nuendoو  Cubase و Sibelius برنامو
ُ
 : ا

Microsoft Word   ادا  اساسسة  إ منابة محنو  البحث وةنةسم اة داول وانسنبساناد وفق نم :Harvard  .لقنوثسق 

بين البرمدسييياد وةحقسيييا المواد الميييييييييييييوةسييية  iPad Proو  Apple (MacBook Proا ها     : ةم انمنمييياد مقىشيييا ي راا المعييياة ييية والننتيييا 

 والبمرية.

 ملأنبة الممادر ايللأارونسة واللأن  الرلامسة: لقوصول طصى مرا ّ اياديمسة ومتاند من ممة  إ مدال الموسستل وايم ن.

 اما اةدواد المسدانسة والمادية ال ي دممت اة ان  الن بستت م  النحقسا، فتد ةمهقت فسما يلإ:

MIDI Keyboard.ادا  ممقسة لقعاف و ماد  ط واا النوالاسّ الموسستسة  ارض النحقسا البةسوي والل   المنلأرر : 

سييييييييييييين يدميت ل سييييييييييييينمياع اليدلاسق مياصإ اة ود  وةحيدييد اةاميييييييييييييائي الميييييييييييييوةسية اليدلاستية لقمتيااّ    Genelecسيييييييييييييميامياد  
ُ
الننقنيديية: ا

 الموسستسة.

 من  واورا  م بومة: توما ممادر نةرية، ودراساد سابتة، ونما ف ةحقسقسة داممة لننسير الننائو.

  داول ورلاسة: لننةسم وةدوي  الم حةاد المسدانسة وةحقسا بةسة النولاسّ الموسستت وةلأرار   إ ايم ناد.

 ل  د النحقسا السدوي: لنوثسق ا عاد النناما السمسإ وايدرايت مّ هوية ايم ناد الموسستسة م  منةور نتدي.

ةمها هذ  اةدواد  إ مدمقها بيعة ةحقسقسة مناامقة  معت بين النتنساد الرلامسة اة ديهة والوسييييائا النتقسدية الداممة، ما سيييياهم 

  إ طندات ةحقسا معمق وموضوسإ لةاهر  الهوية الموسستسة  إ ايم ناد الندارية.

: منهج البحث:
ً
 رابعا

امنمدد هذ  الدراسييييييية ملى المنهج الوصييييييينت النحقسلإ بوصييييييينه اة سييييييي  لنحتسق اهداف البحث وفهم ابسعة الهوية الموسيييييييستسة  إ  

ايم نياد الندياريية  إ طلاقسم مردسييييييييييييينيان العرا . يتوم هيذا المنهج ملى  مّ البسيانياد والم حةياد م  النميا ف ايم نسية المانيار ، ثم  

ف م  اةامييييائي الموسييييستسة ورلساد النلأرار والنجثير السييييمسإ. يتسلا المنهج الوصيييينت ةحقسا الةاهر   ةحقسقها بمييييور  منه سة لقلأويييي 

  اة ان  النحقسلإ م  ةنسيييييييييييير هذ  الةاهر  ورب ها بالننائو والمناهسم  
ً
مما هإ  إ سيييييييييييسالاها ال بسسإ دون ةد ا مباشييييييييييير، بينما يُملأ

 النةرية.

 

ولاييد ةم ةواسف هييذا المنهج لتراا  البةسيية الموسيييييييييييييستسيية، النامسيية، اييتييامسيية، والعيياانسيية المرةب يية باييا طم ن او م ميية ةدييارييية، طصى  

 مّ ابسعة موضييييييوع 
 

نة وةجثيرها  إ الوسإ اة مسإ لقمسييييييتشقا الم لإ. ةُعد هذا المنهج مناام   ان  ةحقسا الرسييييييائا السييييييمعسة الميييييييمو

 بين البعد النني الموسستت والبُعد انةماصإ ايم  ت. ادواد البحث:الدراسة، الذي يدمّ  

امنمدد الدراسييييييية ملى مدمومة م  اةدواد البحهسة ال ي انتسيييييييمت طصى لاسيييييييمين رئيسيييييييسين: ادواد طللأارونسة رلامسة وا ر  فيزيائسة  

 مسدانسة، لأشدف دمم ممقسة النحقسا الموسستت والنوثسق ايم  ت ب ريتة مقمسة دلاستة وشامقة.

: ةحقسا نما ف مسناد البحث:
 
  امسا

ا طصى رراا اةابراا والمن مييييمييييين  إ الم ال، لأشدف دراسيييية  ا لقنحقسا اسييييتناد  ةم ا نسار سييييبعة نما ف م  بين  مسيييية وموييييري  نمو   

واسيييييييييتند النحقسا طصى معايير محدد  تويييييييييما نوع    ، مسنسة ةواسف الهوية الموسيييييييييستسة  إ ايم ناد الندارية بإلاقسم مردسييييييييينان العرا 

الموسييييييييستل، النولاسّ السييييييييمسإ، الرسييييييييالة العاانسة، وم امتشا لهوية المننو، لنتسسم ةجثير هذ  العناصيييييييير  إ ةرسييييييييسخ الع مة الندارية  

 .ضم  الذامر  السمعسة لل مهور 
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سنە   اسم المؤلف  نوع الموسیتت  نوع المننو  اسم المننو 

 اينناف 

و ود   لاة المسن دمة

ةولایّ  

 السمسإ 

اورکساراصإ  طةماند کۆر ک ةقیکوم 

 حدیث 

محمد   اریوس

 سعید 

  عم کردیة 2021

  عم الموسیتی  2022 اریوس  اورکساراصإ رثا، م،زصإ  صدف  

  عم  200٧ کارتان محموود  اورکساراصإ لانا  ةقنایو ت  کوردساد

  عم کردیة 2013 هقکود تاهر  اورکساراصإ لانا  ةقنایو ت  روداو 

  عم کردیة 2025 اریوس  فولک بوت   دماد ص یة صیدلیە سروران 

 ن کردیة 2023 اریوس  رکوستیک  حقی  رانال  دایامیا

  عم کردیة 2005 رۆژی   بوت   ذائت  پنار  

 

 العینة انوصی : ب الاة تعریف

 کورک ةقیکوم   اسم ايم ن 

 انةماند  نوع المننو 

 2021 سنة اينناف 

 اریوس  المؤلف الموسستت 

 الکارو ت و شرقإ، لاری  م  فولکقور کردي  نوع الموسستل 

  عم و ود ةولاسّ سمسإ رسمي 

 التمير، مذف بين الکارو ت و فولکقور کردي  وصف النولاسّ الموسستت 

ةحس البراند مراقإ کردي، نن لاري  م    الوعور المنتول  /الرسالة السمعسة 

 ان نسة لادیم کردي (یار دصإ  

 کردي  القاة المسن دمة  إ ايم ن 

الدمو بين الموسستل ايللأارونسة والعناصر   ةحقسا الرب  بين الموسستل وهوية المننو 

 النولاقورية ةعلأس ةو ه يورك ةسقساوم  

 مع مة ةدارية ةدمّ بين اةصالة واة داثة 

 3 مدد المواتیر 

 حسیني المتام شکا البناا الموسیتی 

  يع در ە البدایە

 ن در ە النشایە 

 ری  -ن  الموةیە لقموسیتا المساحە 

  المساحە الموةیە لقاناا 

 ان ناس الموسیتیە 

 انول:  ةس بیاد ملإ در ة بوسقیک  

 الها ت  ةس بیاد ملإ در ة ماهور 
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 الهالث:  ةس کورد ملإ در ە ماهور 

 الرا ّ:  ةس نشاو ند ملإ در ة اة وسینع 

 اةاامس:  ةس مە ەم ملإ در ة نوا

 ملإ در ة نیم ح اتالسادس: چةس  يێ گا 

 =120 سرمة شکا بناا انلااسإ 

 5 الميزان

8 

  ور ینا  انضرت

  انشکال انلاامیة

 

 .تدوین الموسیقی

 

 

 

 

 

 

 

 

 تحليل العينة الأولى: إعلان كورك تيليكوم.

ننو  إ مام  يةنمي هذا ايم ن طصى الت اع انةمانتت
ُ
لماةء شرمة إيورك ةسقساومإ، وهإ واحد  م  ابرت شرياد   2021، ولاد ا

ينميًز   الذي  إرريوسإ،  المعروف  اللأردي  المل    بايم ن  اةااصة  الموسستل  بنجلسف  لاام  العرا .  مردسنان  طلاقسم  انةماند  إ 

 بنواسنه لقماف بين الموسستل المعاصر  واة ذور النولاقورية اللأردية.

الموسستسة   النتالسد  م   التري   ا  لا  وةحديد  والورقإ،  ايللأارو ت  اةسقوبين  ضم   ف  ةُمنَّ ايم ن  سن دمة  إ 
ُ
الم الموسستل 

اللأردية. يندلى هذا  إ الناوي  الل ني الذي يحما طشاراد وان ة طصى ة   اة نسة الوعبسة اللأردية التديمة إيار دصإإ، مما ةعات  

 وية الهتافسة  إ  ه  المسنمّ. الوعور بانننماا واله

والنلأهة   ايللأارو ت  اييتاع  بين  مدروس  دمو  مّ  والوضو ،  مر  بالته سم 
ً
ويت ووانء،  رسمي  ايم ن  هذا  السمسإ  إ  النولاسّ 

يُنتا م    ل هذا النولاسّ الوعور بالهتة    ، النولاقورية، مما ي قق هوية سمعسة مميز  تعلأس لاسم اةصالة واة داثة  إ رنٍ واحد

ا مّ امنماد القاة اللأردية يقاة اساسسة  إ ايم ن، ما ةعاًت م   موصسة الرسالة ايم نسة   والدفا وانننماا الواني،  موص 

 المو هة لل مهور الم لإ. 

اللأهافة   وذعلأس  التمير   ايم ن  مد   مّ  ين ام  ما  وهو  فت ،  مواتير  ث ،  م   الموسستل  فنناوًن  المواتير،  مدد  م  حسث  اما 

 النعبيرية  إ الناوي  الل ني. 

 التحليل الموسيقي التفصيلي. 

ةم بناا الموسستل ملى متام اة سسني، وهو متام شرقإ شائّ ةُسن دم بلأ ر   إ الموسستل اللأردية واي وادية لما ينميًز به م   

اا ّ و دا ت دا   ومؤثر. ةبدا الموسستل ملى در ة إ ييإ وةةنهي مند در ة إنإ، مما ةعلأس حرمة ة نسًة منيب ة ةةنتا م  النوةر  

م  إ  قق ان باع هاد  ومحنًا  إ رنٍ واحد، المساحة الموةسة لقموسستل ةاراو  بين إنإ وإريإ، وهإ مساحة  طصى انرة اا، ما ةُساه
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امنماد   ملى  يدل  مما  اصواد  نائسة  ورية،  سن دم 
ُ
ت لم  حين  تعتسد،  إ  دون  مناسبة  تعبيرية  مساحة  ةتسلا  منوس ة،  صوةسة 

 الموسستل املسة  واا اسا يي  إ ةوصسا الرسالة ايم نسة.

ز التكوين اللحن  بتعدد الأجناس الموسيقية، إذ يتضمن.   يتمسا

  ةس بساد ملى در ة بوسقسا 

  ةس بساد ملى در ة ماهور 

  ةس يورد ملى در ة ماهور 

  ةس نشاوند ملى در ة اة سسني 

  ةس ن م ملى در ة نوا 

 ملى در ة نیم ح ات   ةس  يێ گا

ا   او شعوري  ا  ا ماانس  ان يا  ةس ييسف  عد  ط   المؤلف،  با  لاه يدل ملى وسإ ة ني وةوتذسإ دلاسق م   الننوع  إ اة ناس  هذا 

مر مدةه. ا ر م لاه ا، مما يمنلا ايم ن ثراا  موسستس    اص 

 التحليل الإيقاعي. 

ةبق  سرمة اييتاع  اييتاع المسن دم هو  ور سنا ينميًز بنواتن نبياةه وس سنه.    120، وهو طيتاع شائّ  إ الموسستل الورلاسة 

نبية  إ الدلاستة، وهإ سرمة معندلة ة قق االاة دينامسلأسة مناسبة ل م ناد، ط  ةمنلا ايحساس باة سوية دون اسنع ال، اما  

ا  إ ايم  5/8الميزان فهو   ناد الندارية، للأنه ةُسن دم  إ الموسستل اللأردية والمتاماد اة ر  يضناا  ، وهو ميزان  ير ةتقسدي  سبس 

 نوع م  النميز وانسنت لسة اييتامسة.

لبناا هوية   ا  ا منتن  ا فنس  ةُعدً نمو    بين الموسستل ايللأارونسة وال ا ّ النولاقوري اللأردي  إ هذا ايم ن  طن الدمو المدروس 

الم قسة.   الهتافة  مندذر   إ  للأنشا  حديهة  اةمالسة  مؤسسة  بوصنها  الورمة  رةية  ةدسسد  النمو ف  إ  هذا  ينجء  لاوية.  سمعسة 

رلاها  الموسستل، مبر متاماتشا وا سن دم فت  م قنسة ت رفسة با يجدا  ةواصا فعًالة تعات هوية البراند وةُ
ُ
 ناسها و يتامها، لم ت

  إ  امر  اة مهور اللأردي. 

 العینة الها ت : ب الاة تعریف

 صدف   اسم ايم ن 

 رثا، م،زصإ  نوع المننو 

 2022 سنة اينناف 

 اریوس محمد سعید  المؤلف الموسستت 

 اورکیساراصإ نوع الموسستل 

  عم و ود ةولاسّ سمسإ رسمي 

 التمير، اورکیساراصإ  وصف النولاسّ الموسستت 

 ةحس بالراحة و انالاة  الوعور المنتول  /الرسالة السمعسة 

 الموسیتی.  القاة المسن دمة  إ ايم ن 

ا بالراحة والرقإ،   ةحقسا الرب  بين الموسستل وهوية المننو  ةعلأس ال ا ّ اةورمساراصإ لقموسستل شعور 

 مما يةم م مّ هوية اثا، م مة صدف ممننو انسق ومريلا. 

 6 مدد المواتیر 

 ن م (حسیني .  المتام شکا البناا الموسیتی 

 ن در ە البدایە

 می در ە النشایە 
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المساحە الموةیە  

 لقموسیتا 

 فا دیا.  –ن 

  المساحە الموةیە لقاناا 

 ان ناس الموسیتیە 

  ةس انول هو الع م

  ةس الها ی هو الع م 

  

 170=   سرمة شکا بناا انلااسإ 

 3 الميزان

4 

 ڤالس  انضرت

  انشکال انلاامیة

 

 

 تدوین الموسیقی. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

نة الثانية: إعلان صدف )  (.2022تحليل العيا

ا  
 
 ةسسى لارسسخ صور  الع مة الندارية بوصنها مرادف

 
ا مناام  ا وسمعس  ا بمري  يُمها طم ن شرمة (صدف  للأثا، الم،زصإ نمو   

نس ت المهمة الموسستسة بالمؤلف اللأردي (رريوس محمد سعسد، الذي صاغ  2022لقراحة واةنالاة، ةم طنناف ايم ن  إ مام  
ُ
، ولاد ا

ا لامير   ا موسستس  ا بجسقوت اورمساراصإ نامم، ليُسن دم منولاسّ سمسإ رسمي معنمد  إ نشاية ايم ن، يرةلأا النولاسّ السمسإ  مت ع 

ا بالهدوا، وان م ام، والراحة الننسسة ال ي ةوعر لأشا المستشقا مند ةدربة   ملى بةسة موسستسة م نمر  وفعًالة، تعلأس طحساس 

عنمد الموسستل وحدها يوسسقة لقنواصا  مننداد إصدفإ. ن ةُسن دم الني الموتت او الق 
ُ
اة المن ولاة  إ هذا ايم ن، حسث ت

 العاانت، مما يُبرت فامقسة السرد  ير القنةت  إ بناا الهوية السمعسة.

الن امة،   طصى  ةوير  ط   ننسسة وان ة؛  يحما دنند  اةورمساراصإ  اةسقوت  ا نسار  فإن  السمعسة،  الرسالة  اما ملى مسنو  

انستة والوان دا قسة دافعة، مما   ا م  ةممسماد  يُلأما ما يةهر بمري  العالسة، وانةاان العاانت، هذا انن باع السمسإ  اة ود  

حول الع مة الندارية، ولاد بُني المت ّ الموسستت ملى سنة مواتير فت ، اةمر الذي ةعلأس المتاربة ةُسهم  إ ةااما المور  الذهنسة  

 الماازلة  إ النممسم الموسستت، دون الننري   إ اة مالساد او اةثر السمسإ العاانت.

 جنس العجم  جنس العجم 
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 ثانيًا: شكل البناء الموسيقي. 

   إ الموسستل الاربسة، مما يمنحه  Major scaleالمتام المسن دم: متام ن م، وهو متام لاائم ملى النواتي مّ السقم اللأبير (

ا م  البه ة الرسمسة والمناا العاانت.   اا ع 

   Aدر ة البداية: ن ( 

   Eدر ة النشاية: مت (

ا  F  طصى فا دييز (Aةمند م  ن (  المساحة الصوتية للموسيق : ا اننناحس  ا طصى مرةنّ، ةعلأس اا ع 
 
ا منوس  ا صوةس  # ، ما يُةهر حيًز 

ا.   وا سسابس 

ا ملى امند الموسستسة اةورمسارالسة.  المساحة الصوتية للغناء:  لم ةُسن دم  ناا  إ هذا ايم ن، فامنمد يقس 

ينجلف المتام م   ةس ن م ملى در ة ن، يتبعه  ةس ن م ر ر ملى  وات اة ةس اةول (مت ،  الأجناس الموسيقية الأساسية:  

 وهو بناا موسستت ةتقسدي ةُسن دم لنعايا انسنترار النامي والوعور بال مجنينة.

ا: شكل البناء الإيقاعي. 
ً
 ثالث

(ضرباد  إ الدلاستة ، وهإ سرمة معندلة مائقة لقسرمة، ةُينت دينامسلأسة  نسنة دون اي  ل بالهدوا العام،    BPM  1٧0السرمة:  

الرشسق،  3/4الميزان:   بالدوران  ينميز  اةوروبسة،  اللأ سسلأسة  الموسستل  ث ثت شائّ  إ  نم   طيتاع ڤالس، وهو  اييتاسإ:  اليرت   ،

ا، وهو م ا وروما سس  ا نامم  ا مّ ابسعة المننو (اثا، م،زصإ . ويُينت اا ع   ا يتناس  ةمام 

ا، حسث ينااما النولاسّ الموسستت مّ الرسالة   نجء ايم ن  إ ةواسف الهوية السمعسة معنمر ةممسمي  ماصإ ومعنوي  إ رنٍ مع 

وذُعد هذا   الرالاسة.  واة ود   والراحة  اةنالاة  بين  ةدمّ  بجنشا  مننداد إصدفإ  اة مهور م   لد   معين  ةمور  ةرسسخ  البمرية  إ 

ا ملى مسف  وان  
 

ا اويا اةمد لد  المنقتت، ح ع دون    النمو ف مهان ا ماانس  حد، اثر  يملأ  لقموسستل المانمر  والمةم مة ان ةُ

 اة ا ة ةي ني من و  او شر . 

 

م    ل النحقسا الننمسلإ يم ن شرمة صدف للأثا، الم،زصإ، يملأ  اسن    مدمومة م  الننائو ال ي ةؤمد ملى فعالسة  

   
ً
النولاسّ السمسإ  إ بناا هوية موسستسة منماسلأة،  اصة  إ ايم ناد ال ي تعنمد ملى طيمال الرسالة م  دون يقماد. لتد ةملأ

اسقوت اورمساراصإ م سسات لاائم ملى متام الع م و يتاع الڤالس لسُعبًر م  موامر الراحة المؤلف الموسستت رريوس م  ةواسف  

والرقإ، وهإ لاسم  وهرية مرةب ة بمننداد اةثا، الرالاسة، طن امنماد ايم ن ملى موسستل  السة م  المود البوري، يُةهر ثتة  

 سيي الموسستت وحد ، مما ان اسن دام طيتاع ث ثت وسرمة منوس ة  الع مة الندارية  إ لادرتشا ملى النجثير م    ل النواصا اة 

 يمس ن طصى النعومة والهدوا لاد ساهم  إ ةرسسخ صور   هنسة طيدابسة ةُحايت موامر انرةسا  واة مال الدا لإ.

ا  إ الرب  بين الماوًن الموسستت وهوية المننو، حسث ةوافتت الموسستل مّ ابسعة المننو   ا ناج   بناا  مقسه، ةُعد هذا ايم ن نمو   

المستشدف، وساهمت  إ تولأسا ةدربة حسًسة مناامقة لد  اة مهور، مما ةُعات م  اهمسة النولاسّ السمسإ مداا اسا يي م  الهوية  

 بيعة تسويتسة تعنمد ام ر فجم ر ملى العناصر  ير القنةسة  إ النجثير وايلاناع.الندارية،  اصة  إ  

 النما الرا ّ

 وانسنةنا اد والنوصساد والمتارحاد.   الننائو

 النتائا 

ااهرد ايم ناد المدروسة لادر  الموسستل ملى تعايا هوية المننو م    ل ا نسار اسالس  موسستسة منوافتة مّ لاسم     . 1

 .الع مة الندارية، والنولاسّ السمسإ التمير والرسمي ساهم  إ ةرسسخ الع مة الندارية  إ  امر  اة مهور 

ةنوع المتاماد واة ناس الموسستسة وا نسار البناا اييتاسإ المناس  لاا مننو ةعلأس فامقسة الموسستل  إ طيمال الرسائا     . 2

 .العاانسة وتعايا ارةباط المستشقا بالمننو
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 ستنتاجات. الا 

ةُةهر ايم ناد المدروسة لادر  الموسستل ملى ةدسسد هوية المننو بنعالسة، م    ل ا نسار اسالس  موسستسة من ئمة مّ   .1

 لاسم الع مة الندارية.

يؤمد ةنوع المتاماد واة ناس الموسستسة ملى الوسإ باسن دام العناصر الل نسة يثار  موامر انننماا والرقإ  واا ينماشيع   .2

 مّ ثتافة اة مهور المستشدف. 

 التوصيات:

 .توظيف التوقيع السمعي الرسمي في جميع الإعلانات لتعزيز الهوية الموسيقية للعلامة التجارية -1

 .تطوير استراتيجيات موسيقية محلية تربط المنتج بالتراث والثقافة لإثراء التجربة السمعية للمستهلك -2

 المتارحاد: 

 . تطبيق البحث على قطاعات أخرى غير التي شملها هذا البحث، مثل الخدمات المالية أو السياحة -1

 . إجراء دراسات مستقبلية لقياس تأثير التوقيع السمعي على تفضيلات المستهلكين وسلوكهم الشرائي -2
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