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تثبيت القيم الإنسانية في الإعلانات التوعوية
)إعلانات وزارة الصحة أنموذجاً(

م.م غدير سعيد مهدي )*(

تاريخ تقديم البحث:- 2025/11/5
تاريخ قبول البحث:- 2025/11/24

المستخلص:

نشأت القيم مع نشوء المجتمع البشري، 

وتنوعت بحســب تفاعــات الفــرد الاجتماعية 

والمكانية، فكان لكل مجتمع قيمه الخاصة، 

العلاقــات  لتنظيــم  مختلفــة  بأنمــاط  واعتــرف 

الاجتماعية بين أفراده، وحــدد قواعــد ســلوكية 

مختلفــة تتناســب ومواقفــه، ووضعــت عقوبــات 

لمــن لا يلتــزم بقواعــده، التــي يتــم تنفيذها من 

خــال مجموعــة من الآليات الرقابيــة، فاتخذت 

 رســمية محددة، وضعت وأشــرفت عليها 
ً
أشــكالا

هيئات متخصصة لتطبيقهــا وتنفيذهــا، والقيم 

هي حقائق أساســية مهمة في البنية الاجتماعية 

تنبــع مــن التفاعــل الاجتماعي اتفــق العلمــاء على 

أنها بمثابة معايير أو قواعد في توجيه السلوك، 

وتحقيق أهداف الأفراد في حياتهم اليومية. 

إذ يعمــل الإعــان علــى توجيــه الفــرد وتغييــر 

سلوكه واتجاهاته وله تأثير في تنظيم العلاقات 

بيــن أفــراد المجتمــع مــن خــال ترســيخ القيــم 

الإنســانية التــي يحتاجهــا المجتمــع وذلــك لما يعرضه 

الإعلان من قوانين وقواعد سلوكية لضبط 

وإدارة ســلوك الفــرد والمجتمــع وذلــك لما يمتلكه من 

))معاييــر وعــادات وتقاليــد ومعتقــدات لتشــكيل 

منظومــة القيــم فــي ذلــك المجتمــع التــي يجســدها 

الإعــان مــن خــال صــوره القيميــة والعاطفيــة 

واتجاهــات  الإنســانية((  القيــم  بأهميــة  ووعيــه 

الإعــان فــي ترســيخ القيــم الإنســانية وذلك لما 

يمتلكــه مــن معاييــر ثقافيــة ومواقــف اجتماعية 

وظيفيــة  وعناصــر  موضوعيــة  بشــروط  مرتبطــة 

وقد تناول البحث وصف وتحليل المفاهيم التي 

توضح القيم الإنسانية وفي الإعلانات التوعوية 

ودورها في تثبيت القيم الإنســانية للحفاظ على 

ســلوك الفرد؛ لبيان هدف البحث )ما الكيفية 
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التي يتم من خلالها تثبيت القيم الإنسانية 

فــي الإعلانــات التوعويــة؟( ثــم بيان دور الإعلان 

في تثبيت القيم الإنسانية ومصادر اكتسابها في 
المجتمعات العربية،  ومن خلال الاطار النظري 

توصلــت الباحثــة الــى جملة نتائج اســتندت عليها في 

صياغــة وبنــاء مقترحاتهــا التــي ترى فيهــا فائدة الفرد 

والمجتمع . 

الكلمــات المفتاحيــة: القيم الإنســانية- مصادر 

اكتساب القيم- الإعلانات التوعوي .

المقدمة:

تعــد الإعلانــات التوعويــة مــن الرســائل   

التوجيهيــة المهمــة فــي المجتمــع اذ تعمــل علــى توعيــة 

الفــرد بمختلــف فئاتــه العمريــة؛ لمــا لهــا من تأثير 

كبير على توعية المجتمع، ولأهميته في تثبيت 

القيــم الإنســانية كونهــا تعمــل علــى نشــر الآمــور 

الإيجابيــة التــي تعــزز ســير المجتمــع وتوجيــه أفــراده 

نحــو الأفضــل كونهــا تحقق أهداف الإنســان 

المرغوبــة وتوجهــه نحــو اختياراتــه وتقويــم ســلوكه 

فهي وســيلة لأداره العلاقات الإنســانية وأداة 

للتوجيــه وتحفــز الفــرد علــى التصــرف والقدرة على 

التفكير والتحدث بما يتناسب مع المجتمع. 

مــن هنــا تأتــي مشــكلة البحــث بالتســاؤل التالــي: 

مــا الكيفيــة التي يتــم مــن خلالها تثبيت القيم 

الإنسانية في الإعلانات التوعوية )إعلانات وزارة 

الصحة أنموذجًا( .

أهمية البحث:
  تعــود أهميــة البحــث الــى دراســة الإعلانــات 

التوعوية واهميتها في تثبيت القيم الإنسانية 

هدف البحث:
    الكشــف عــن تثبيــت القيــم الإنســانية فــي 

الإعلانــات التوعويــة )إعلانــات وزارة الصحــة 

أنموذجًا(.

حدود البحث:
   الحدود الموضوعية: تثبيت القيم الإنســانية 

فــي الإعلانــات التوعويــة )إعلانــات وزارة الصحــة 

أنموذجًا( .

الحدود الزمانية: للفترة ما بين )2017- 
)2018

الصحــة  وزارة  إعلانــات  المكانيــة:  الحــدود 

. 
ً
أنموذجا

 الفصل الـأول - الإطار النظري
التنشئة  الإنســانية ومؤسســات  )القيم 

وعلاقتها بالمجتمع(
: مفهوم القيم:

ً
أولا

تمتلــك القيــم معانــي كثيــرة ومفاهيــم مختلفــة 

ودلالات متنوعــة كونهــا تتصــل بمجــالات الحياة 

المختلفــة منهــا ))الاجتماعيــة ,النفســية, الفلســفية, 

الدينيــة، والفكريــة ليــس هنــاك معنــى محــدد 

للقيــم(( )،2013 ،ص25( ,اهتمــت القيــم الدينيــة 

 
ً
بالعلــوم والمعرفــة والمبــادئ الأخلاقية 0أما فلســفيا

فقد ارتبطت بالمعرفة إذ )عرفت القيم الروحية 

العليــا الخيــر الحــق، والجمــال وارتقــوا بهــا إلــى عالــم 
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يفــوق عالــم الواقــع (  )بــدون ســنة، ص29(, ويعــد 

 عن الحياة والخبــرة الواقعية 
ً
مصــدر القيــم خارجــا

للإنســان، فقــد عرفــت فــي الجانــب الفلســفي إن 

مصدرها عالم المثل هو عالم ثابت ومطلق)الله( 

كما يرى كانط )إنّ كل من الأخلاق والحق والجمال 

مصدرهــا  العقل( وعَد العقل مصــدر القيم 

)1998، ص108( .

أمــا مــن الجانــب النف�ســي فقــد عرفــت القيم 

بأنّهــا )حــالات إدراكيــة واقعيــة توجــه أفعــال الفــرد 

فــي مختلــف المواقــف الفردية أو الجماعية وأهم ما 

 )
ً
يميزها اتصالها بثقافة المجتمع وحضارته مباشرة

)1997، ص223( .

 فــي تكويــن شــخصية 
ً
 بــارزا

ً
تــؤدي القيــم  دورا

الفــرد والتأثيــر فــي اتجاهاتــه المختلفــة وذلك بالنظر 

إليــة كمحــدد مــن محــددات الســلوك الإنســاني، 

وتعد القيم الإنسانية من صنع المجتمع وأنها تعبر 

عــن الواقــع فهــي حقائــق واقعية توجــد في المجتمع، 

وتعتبر عنصر مشترك في البناء المجتمعي ) 1980، 

ص380( .

: دور التنشئة في تثبيت القيم الإنسانية: 
ً
ثانيا

 في بناء نظام إنساني 
ً
تؤدي التنشئة دورا

أساســهُ العلاقــات القائمة بين الأفــراد داخل 

المجتمع, تتميز هذه العلاقات بالتوافق الانســجام 

ولهــا دورقــي ســلوك الأفــراد وتعــد المعايــر المثاليــة 

التــي تشــكل مرجعيــة هــؤلاء الأفــراد عنــد اختيارهم 

أو حكمهم على �شــيء معين أو شــكل من أشــكال 

الســلوك )مثل الســلوك العدائي والســلمي والأمانة 

والإخــاص والأفعــال والتمســك بالقيــم والعــادات( 

)بــدون ســنة، ص33( , توجــه ســلوك أبنــاء المجتمع 

في مختلف مجالات الحياة، وتعد التنشئة النسيج 

الجماعي الذي يحافظ على تماســك المجتمع 

)فالقيــم والمعايــر والأطر الثقافية هي الأكثر أهمية 

لما لها من القدرة على أحداث عملية الضبط 

الاجتماعــي مــن ناحيــة وتضــم البنــاء الاجتماعــي مــن 

 
ً
ناحيــة اخــرى (  )1994، ص 94(  أنهــا تعتــد معيــارا

 يحمــل الثقافــة والأخــاق وذلــك مــن خلال 
ً
أساســيا

الثقافــة المتمثلــة فــي العادات والتقاليــد التــي يتم 

تناقلها في المجتمع أما المجتمعات تعيد وضع قيمها 

جيــل بعــد جيــل (  )1989ص27( لتنقــل تراثهــا بيــن 

الأجيــال وتحافــظ عليهــا بشــكل لا يتعــارض مــع 

الما�ضــي و يســتجيب لمقتضيــات الحاضــر ومواكبــة  

المســتقبل مثــال ذللــك الآبــاء يتمســكون بقيمهــم 

وعقائدهم القديمة ينقلون تراثهم وأيمانهم إلى 

 
ً
 رافعا

ً
الأبناء )1989، ص28.(, تعتبر القيم عنصرا

للمجتمــع نحــو التقــدم والرقــي ومــا تأخــرت حضــارة 

عن ركب التطور إلا حين تخلت عن قيمها.  

والقيمــة  التنشــئة  اكتســاب  مصــادر   :
ً
ثالثــا

الاتصالية: -

 لتنشــئة مؤسســات عديــدة لها علاقــة بالأفراد 

والحاجات وتثبيت القيم نذكر منها ما يأتي:

أ -  الأســرة: تعــد الأســرة البيئــة الأساســية التــي 

تنشأ منها المجتمعات ولها دور كبير في تثبيت 

القيــم الإنســانية عنــد الفــرد كونهــا البيئــة الأولى 

 
ً
التي تحتضنه وأكثر المؤسسات المجتمعية تأثيرا

في عملية تنشئة المجتمع إذ يتعلم الفرد مبادئ 
التربيــة المجتمعيــة وآداب المحافظــة علــى الحقــوق 



دراسات اجتماعية   العدد / 54 268

Semi-annual Quarterly journal issued by Department of Social Studies In Bayt Al-Hikma
No.of deposit at Library and Archives(694)1999

ISSN.2223-6384
Info@baytalhikmaInfo@baytalhikma.iq.iq

والقيــام بالواجبــات والمحبــة والتعــاون إلى غير ذلك 

 ،1999( والمجتمعيــة  الفرديــة  المســؤوليات  مــن 

ص242(.

المدرســة: هــي مؤسســة تربويــة اجتماعيــة  ب- 

أهتمــت بالدراســة والتعليــم منــذ زمــن طويــل لمــا لهــا 

من دور في تنشئة الفرد منذ دخول الطفل إليها 

إلــى لحظــة تخرجــهُ منهــا تعمــل علــى إغنــاء القيــم 

التــي تلقاهــا الفرد من الأســرة عــن طريــق إضافة 

قيم مكملة لها وتكون قيــم حميــدة حيــث تدعم 

الكثير من العادات والتقاليد والاتجاهات التربوية 

)2002، ص58( فــي تثبيــت هــذه القيــم التــي تكونت 
ه يـــأتي إلى المدرســة يكون 

ّ
لــدى الفــرد مــن البيت؛ لأن

ســرته ويســير بســلوكه 
ُ
قادرًا على التحدث بلغة لأ

وفقًــا للقيــم الإنســانية والدينيــة التــي اكتســبها ومــع 

ما تقوم المدرسة بتزويدهُ بها0

ج- الدين: يعد الدين المثل الأعلى للمجتمع 

ويعــد مــن أهــم مصــادر القيــم إذ )إنّ القيم الدينية 

هــي الأســاس الــذي يســتند عليــه النــاس, هــي مصدر 

كل ما عرف من ثقافة وأخلاق وغيرها واكساب 

الفرد كل الصفات الحميدة وامتثالهم بها، فهي 
مرتكــز أســاس للمجتمع في تثبيــت القيــم )بــدون 

سنة، ص128(.

د- الأصدقــاء: )مجموعــة أفــراد يتفاعلــون 

فيمــا بينهــم ويشــتركون فــي القيــام ببعــض الأنشــطة 

المشــتركة لهــم دور بالــغ الأهميــة والحساســية في 

التأثير على الأفراد فهي تنشا في مرحلة حاسمة 

من مراحل نمو الأطفال كون الطفل يبحث 

عن ذاتــه خــارج اســرته واشــباع حاجاتــه وميوله 

لرغباته فيكون الأصدقاء البديل المناسب الذي 

يلتجــأ إليــه الطفــل لاحتضانــه ويؤثــرون بشــكل 

كبير على شخصيته وتغير سلوكه فيجد نفسهُ 

يتصــرف بشــكل تلقائــي, تتأثر بهــم لما للأصدقاء من 

تأثير مباشــر) محمد الجوهري، مدخــل إلــى علم 

الاجتماع، 2007، ص7(.

د- وسائل الاتصال: تعد وسائل الاتصال ومنها 

الإعلانــات المطبوعــة والصحــف والمجــات أداة مــن 

أدوات المجتمــع تنقــل عناصــر التنشــئة المجتمعيــة 

إلــى الفــرد والمجتمــع( إذ اثبتــت الدراســات إنّ النمــو 

العقلي والانفعالي والاجتماعي للأطفال يتأثر إلى 

درجة كبيرة بما تنقله وسائل الأعلام المختلفة وإنّ 

الشــبكة المعلوماتيــة والتلفزيــون أصبحــا ينافســان 

الأســرة فــي عمليــة تنشــئة الطفــل بســبب غزوهــا كل 

البيوت فلا يوجد بيت فــي هــذا الوقــت يخلــو منها 

وكذلــك »الأنترنيــت لــه آثــارهُ الاجتماعيــة والثقافيــة 

في المجتمعات البشــرية كافة » وهو وســيلة العصر 

الحديثــة الــذي أصبــح تأثيــره بشــكل مباشــر وســريع 

فــي ســلوك الفــرد، وليــس الأطفــال فقــط بــل الكبــار 

 فقــد أثــر علــى الآبــاء والأمهــات وبالتالــي أصبــح 
ً
أيضــا

له تأثير على معتقدات الأفراد وقيمهم واتجاهاتهم 

واختياراتهم )2009، ص30( .

و- الثقافــة: عرفــت بأنّهــا ذلــك الــكل المركــب 

الــذي يشــمل » المعرفــة والعقائــد والفــن والأخــاق 

والقانــون والعادات وكل المقومات التــي يكتســبها 

الأنســان بوصفــه فــرد في المجتمــع« إنّ الثقافة تلك 

النمــاذج المتصلــة بالســلوك التــي يمكــن أن تنقل 

مــن جيــل إلــى جيــل كأنّهــا أناء يحمل كل ما هو مادي 
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ه يشمل المعرفة بكل سعتها 
ّ
 إلى أن

ً
وروحي إضافة

ومجالاتها فهي مصدر مهم لقيم مختلفة )2009، 

ص73(.

رابعًا: القيم الإنسانية وعلاقتها بالمجتمع: 

الأفــراد  تأثيــر كبيــر علــى  الإنســانية  للقيمــة 

والمجتمع والاشــتراك فيما بينهم ومســاعدة الآخرين 

لإنجاز أعمالهم وتفضيل مصلحة الأخرين على 

المصلحــة الشــخصية، كمــا قــال تعالــى: ))وتعاونــوا 

علــى البــر والتقــوى ولا تعاونــوا على الإثــم والعدوان 

((، ويحث التعاون على عمل الخير, إنَّ الإســام 

لــم يتــرك �شــيء فيــه منفعة للمجتمع لــم يقدمه لهم 
 والقول 

ً
فإنَّ الاحترام هو تقدير للذين يكبرون سنا

الحســن والعطــف علــى الصغيــر كلهــا مــن الجوانــب 

التــي أهتــم بهــا رســول الله )ص( لقولــه تعالــى 

))ولســوف يعطيــك ربــك فتر�ضــى (( ]الضحــى/5[ 

 عليهــا 
ّ

أو الإحســان مــن الأخــاق الحميــدة التــي حــث

ن الكريم  إنّ الله يحســن إلــى عبــاده ويحب 
ّ
القــرا

المحسنين قال تعالى ))وأحسنوا إنَّ الله يحبُّ 

المحسنين ((] البقرة/ 195[ وللقيم الإنسانية دور 

في تنمية الأفراد.

خامسًا: خصائص القيم الانسانية:

إنَّ دراســة خصائــص القيــم يعدّ أحد المفاهيم 

المنظمــة لحيــاة وســلوك أفــراد المجتمــع ولهــا دور 

فــي تنميــة القيــم لــدى الأفــراد ومــن أهــم هــذه 

الخصائص: -

بالطبيعــة  تتعلــق  الذاتيــة:  القيــم  أ- 

العامــة  والإنســانية  والاجتماعيــة  الســيكولوجية 

للفــرد، إذ تشــمل الرغبــات والعواطــف وغيرهــا مــن 

العوامل النفســية، فالقيم كونها أحكام تصدر 

علــى الأشــياء تتضمــن معانــي كثيرة وكل هــذه 

الأحكام والمعاني تعبر عن شــخصية ذاتية تتضمن 

 إلــى جانــب العنصــر المعرفــي 
ً
 عاطفيــا

ً
القيــم عنصــرا

والسلوكي  )1982، ص102(

ب- القيم الموضوعية: )وتعني بموضوعية 

القيــم أنهــا خارجــة عــن ذات الأفــراد وعــن 

تجســيداتهم الفرديــة فهــي تتأثــر بغيرهــا مــن 

الظواهر الاجتماعية() 1982، ص190(

الفصل الثاني 

)تثبيت القيم الإنسانية في 
الإعلانات التوعوية(

أولاً: تثبيت القيم الإنسانية في الإعلان: 
     يعمــل الإعــان التوعــوي علــى توجيــه الفكرة 

الأساسية للتعبير عن أفكار موجهة باستخدام 

وســائل بصريــة فــي عملية ترجمة الأحاســيس 

الداخليــة لــدى المصمــم عــن طريــق اســتخدامه 

للأشــكال المنتقــاة مــن الواقــع متضمنــة علاقات 

بعضهــا  مــع  العناصــر  لتربــط  معينــة؛  تصميــم 

البعــض للحصــول علــى تصميــم ينســجم وتحقيــق 

وحدة الإعلان في تثبيت القيم الإنســانية )2011م 

ص205( فــأنَّ المصمم يعمل علــى تثبيــت القيم 

فــي  الاعــان ابتــداءً مــن الفكــرة وارتباطهــا بعناصــر 

الرســالة الإعلانيــة ومنها )الشــكل, اللــون, الرمز, 

النــص الكتابــي، وغيرهــا مــن الصفــات المظهريــة 

ليحقــق الاعــان المعنــى الوظيفــي المتكامــل الذي 
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يقصــد الوصــول إليــه( )2011، ص8 (، إذ يعــد 

الإعــان مــن الرســائل الضروريــة للأبــداع الفنــي 

بوصفه يعمل على تثبيت القيم الإنسانية ويجعلها 

 مــن خــال عناصــره؛  لتمكنــه مــن 
ً
أكثــر وضوحــا

الوصول إلى المتلقي عن طريق الإدراك البصري 

)2008، ص71(.

التصميمية للإعلانات في  العناصر  ثانياً: 
تثبيت القيم الإنسانية:

الاتصاليــة  العناصــر  مــن  الصــورة  تعــد 

الأساســية التــي يعتمدهــا الإعــان كونهــا رســالة 

بصريــة ترســخ في ذاكرة المتلقي ولهــا القــدرة على 
نقل المعنى بشكل مباشر للفكرة التي يحاول 

المصمم ايصالها للمتلقي في إعلان معين( )2011، 

ص217(، إذ تبين الصورة الأفكار والمعاني التي 

لا تحققهــا العبــارات للتعبيــر عنهــا)) يقــال إن 

الصــورة تعــادل الف كلمــة مكتوبة((، إذ يظهر فيه 

استخدام صورة شخص على هيأة رماد فتدل على 

أنّ الســكائر تنهــي حياتــك وتجعلهــا مثــل الرمــاد, إنَّ 

اســتخدم التضــاد اللونــي بيــن الأســود والرمــادي 

في الخلفية مع صورة الشــخص على شــكل رماد 

التــدرج  اللــون الرصا�صــي وتحقيــق  باســتخدام 

اللونــي مــن الغامــق الــى الفاتــح قــد جســد المعنــى, أي 

أنَّ التدخين يؤدي بك إلى الموت )نهاية الحياة(، 

كما في الشكل )1( 

)1(

يُعّد النص الكتابي في الإعلان من العناصر 

المهمة في تحقيق الهدف، إذ يسعى المصمم فيه 

لتحقيقــه، فــإنَّ النص الكتابــي لــه دور وتأثيــر في 

جذب انتباه المتلقي واثــارة اهتمامــه كمــا لــه دور 

فــي إيصــال المعنــى للمتلقــي، إذ يكــون النــص أحيانًــا 

مــن كلمــة واحــدة ذات معنــى واضــح ومؤثــر وقــد 

يكــون النــص مــن أكثــر من كلمــة، فيكون له دلالات 

تعبيرية واضحة, إنّ الإعــان الــذي يحتــوي نص 

قوي، ويســتخدم عبارات مؤثرة يُعّد  الأكثر نجاحًا 

 إلى المتلقي( كما في الشكل رقم)2( 
ً

ووصولًا

)2(

إذ يظهر فيه النص الكتابي باللون الأبيض 

)قطــرة دم تســاوي حيــاة( فدلــت علــى أنّ التبــرع 

بالدم يعطي حياة للإنسان، وإن كانت قطرة 

واحدة فهي إذ تعدُّ من القيم الإنسانية التي 

تــدل علــى ) الإيثــار ( فالمســاعدة لأنفــاذ حيــاة الآخــر 

يحيطهــا اللــون الأحمــر فــي الصــورة بشــكل بــارز ولــه 

دلالات تعبيريــة وتأثيــر نف�ســي يعمــل علــى اســتمالة 

المتلقي عاطفيًا ونفسيًا وتحقق السيادة عن 

طريق سيادة اللون الأبيض في المركز الذي يعبر 

عــن الموضــوع، أمــا اللــون الأحمــر، فيأخذ المســاحة 

الأكبــر للموضــوع كنقطــة جذب للمتلقــي وتعبير 

عن الحياة؛ لأن التبرع بالدم يعطي حياة للآخرين. 

أما الرموز فأنّ لها دور مهم في الحياة إذ 

تساعد على الفهم دون الكلام، فتكون واضحة 

عنــد الأغلــب، فالرمــز الدولــي للتوعيــة بســرطان 
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الثــدي هــو رمــز عالمي يفهمه جميع ســكان العالم، 

وإن اللــون لــه معنــى تميــز مرتديهــا بالدعم المعنوي، 

وإنه لون يكثر ارتدائه من قبل النساء يأخذ اسمه 

مــن لــون الــورد وهذا اللون لــه دلالاتــه التعبيرية 

مثــل: الشــعور بالحــب، الجمــال، الرقــة، والأنوثــة، 

كما في الشكل رقم )3(

)3( 

الفصل الثالث - اجراءات البحث

أولاً: منهجية البحث:
اعتمدت الباحثة المنهج الوصفي إذ )) يتضمن 

وعملياتهــا  وتركيبهــا  الراهنــة  الظاهــرة  وصــف 

والظــروف الســائدة وتســجيل ذلــك وتحليلــه 

وتفســيره(( ) أبو طالب محمد ســعيد ، علم مناهج 

البحث ، 1988م، ص 94(

ثانياً: مجتمع البحث:
يتضمــن مجتمــع البحــث الحالــي اعلانــات وزارة 

الصحة التي بلغت )30( اعلانًا؛ لتوفر الأسباب 

الموضوعيــة فــي كل اعــان، والتــي تخــص عنــوان 

البحــث وهدفــهُ، وتــم اختيار الإعلانات التي تتوافر 

فيها القيم الإنسانية.

ثالثاً: عينة البحث :
حــددت عينــة البحــث ب )3( ثلاثــة اعلانــات 

تم اختيارها بقصدية وبنسبة 20% من مجموع 

مجتمع البحث البالغ )30( اعلان. 

رابعاً: أدوات البحث :
لغرض الوصول إلى هدف البحث قامت 

الباحثة بما يأتي:  

1-اعــداد )اســتمارة(* تحديــد محــاور التحليــل 

بالاستناد إلى الإطار النظري ومؤشراته0

2-عــرض الاســتمارة علــى مجموعة مــن الخبراء 

والمتخصصيــن لأجــراء التعديلات عليهــا وإمكانية 

تطويرهــا بالاعتمــاد علــى أراءهــم لغــرض تحقيق 

الهدف من البحث. 

خامساً: صدق الأداة: 
تــم التأكــد من صدق الأداة في التحليــل بعد 

عرضهــا علــى الخبــراء مــن ذوي الاختصاص الدقيق 

والمختصيــن بمناهــج البحــث العلمــي وتطبيقهــا، 

وتــم الإجمــاع على صلاحيــة مفرداتهــا بعــد إجــراء 

التعديــات عليهــا والملاحظــات، وبذلــك اكتســبت 

صدقها الظاهري من الناحية البحثية.

سادساً: ثبات الأداة: 
لغــرض تحقيــق ثبــات الأداة قامــت الباحثــة 

بتحليــل نموذجيــن مــن العينــات المختــارة والتــي 

بلــغ عددهــا )3( نمــاذج وعرضهــا علــى اثنيــن مــن 

الخبــراء فــي مجــال الإعــان بموجــب اســتمارة 

اعدتهــا الباحثــة؛ لأغــراض التقويــم وتحديــد درجــة 
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الثبــات مــن قبــل الخبراء*)وذلــك بعــرض مــا حللتــه 

الباحث من عينات وعرضها على حكام محللين 

إذ يمنــح الباحثــة درجــة الحــكام للعينــة المختــارة (

)1( فحصلــت الباحثــة علــى وفق الجولة الأولى على 

نسبة تقويم بلغت )85%( وهي نسبة تتوافق مع 

درجــة الاتفــاق )85-90 %( وتعــد هــذه النســبة هــي 

ثبــات الأداة ويمكــن تطبيقهــا في تحليل بقية نماذج 

العينة.

1- أ. م. د عــاء جاســب عجيــل،  *الخبــراء: 

تخصــص علاقــات عامــة )اعــان(  مــكان العمــل 

كلية الفنون التطبيقية.

            2- م .د ميسون كاظم، تخصص سمعية 

ومرئية، مكان العمل كلية الفنون التطبيقية. 

)انموذج1(

اسم الإعلان :) لا تجعل التبغ يحبس انفاسك(

نوع الإعلان: توعوي 

الجهة المعلنة :  منظمة الصحة العالمية

الوصف العام :                                
اعــان توعــوي عــن مضار التدخين وكيفية 

وتجســيد الرئــة بشــكل إبداعــي وطريقــة احتباســها 

داخــل قنيــة الأركيلــة وكيفيــة تصويرهــا بشــكل 

منتفخ متضمن الإعلان نصوص كتابية بألوان 

متناســقة تبيــن قيمــة الحيــاة وصحــة الفــرد مــن 

خلال توعية المجتمع عن مضار التدخين .

التحليل :
جــاءت فكــرة الإعــان بشــكل واضــح ومعبــر 

تجســد احتبــاس الرئــة بســبب مضــار التدخيــن 

وكيفيــة احتراقهــا نتيجــة التدخيــن المســتمر مــع 

إضافــة الأركيلــة بزجــاج شــفاف حيــث يبيــن أنــه 

بالإمــكان رؤيــة الأضــرار الناتجة من هــذا ال�شــيء 

الذي يقوم الفرد به  مستخدمًا النص الكتابي) 

اختــر صحتــك(  الــذي اتخــذه المصمــم بما يتناســب 

مــع العامــل النف�ســي حيــث اســتخدم اللــون الأزرق 

الفاتــح لمــا لــه من دلالات نفســية تصيــب المتلقي 

بالراحة والشعور بالاطمئنان والهدوء كونه من 

ألــوان الحيــاة والأمــل ) لا تجعــل التبــغ ينحبــس 

أنفاسك( باللون الأسود الذي يدل على الخوف 

والحزن ونهاية الحياة وظلامها.

إنّ تصميــم الرئــة في داخــل  زجاجــة الأركيلة 

بشــكل مغلق لينســجم مع المضمون والهدف في 

إيصال الرســالة الإعلانية عبر تجســيد شــكل الرئة 

وهــي محروقــة فــي قارورة زجاجيــة مغلقة ذات معنى 

تعبيــري لربطهــا  مــع دخــان الأركيلــة  وهــو يســتهدف  
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حبــس الأنفــاس والاختنــاق  حتــى انتهــاء العضــو 

المهم للتنفس واســتمرار الحياة، وإنّ تناولها يؤدي 

بحيــاة الأنســان إلــى الهــاك، وإنّ المصمــم يعمــل 

على تثبيت القيم الإنسانية عن طريق التوجيه 

وتوعيه الفرد  من أضرار التبغ وتأثيرها على صحة 

الانســان والحد من تناولها كونها مضرة بحياته 

وربط الشكل. 

انموذج: - )2(

اسم الإعلان :) قطرة تعني الحياة( 
نوع الإعلان: توعوي 

الجهة المعلنة : دائرة صحة بغداد

الوصف العام :
 اعــان ارشــادي عــن اســتهلاك التبــرع بالــدم 

يتضمــن صــورة رقميــة مرســومة للتوجــه والتوعيــة 

بصــورة وعناصــر تصميميــة جســدت الــدم علــى 

شكل قطرة بفضاء تصميمي تضمن النصوص 

والأشــكال والمعنــى التــي تصــب جميعهــا فــي هــدف 

الفكرة ونوع الإعلان. 

التحليل :

ظهرت الفكرة الإعلانية بشكل واضح وبصورة 

مباشرة عبر تجسيد الشكل والنص للتعبير 

عن مضمون الفكرة التي عززت من نوع الإعلان 

واســتخدم المصمــم الإبــداع فــي تثبيــت القيــم 

الإنســانية مــن خــال الفكــرة الإعلانيــة التــي جــاءت 

عن طريق تصور إبداعي لصورة الدم على شكل 

قطــرة الــذي ينســجم مــع المضمــون والهــدف فــي 

إيصــال الرســالة الإعلانيــة عبــر تصميــم الــدم علــى 

شــكل قطــرة بأســلوب كارتونــي مبتهج مبتســم معبرًا 

عنهــا  بالحيــاة بشــكل تعبيــري وربطهــا مــع الخــط 

ه 
ّ
المتمــوج الــذي يوصل الدم من خلالــه  مبينًــا أن

ه بالإمــكان التبرع 
ّ
رغــم التعــرج والميــان للخــط إلا أن

وايصــال الــدم وذلــك من خلال تبرعك بشــكل 

إنســاني والاحســان بإعطــاء الحياة معــززًا بها تثبيت 

القيم الإنسانية عن طريق الفكرة الإعلانية. 

إنّ اســتخدام صــورة لقطــرة الدم تســتهدف أنّ 

القطــرة تســاوي حيــاة وإنّ الــدم هــو أســاس الحيــاة 

للإنســان؛ لأنّ الأنســان إذا فقــد دمــه فقــد حياتــه، 

وتســتخدم هنــا القيــم الإنســانية فــي توعيــة الفــرد و 

ه 
ّ
توجيه إلى فائدة التبرع بالدم وأهميته للحياة، فأن

يهب الحيــاة لغيــره مــع انســجام التصميــم بالمــادة 

الكتابية واستخدم القيمة اللونية الخضراء بشكل 

متمــوج مــع الخــط الأحمر يعبر عــن الحياة والراحة 

والطمأنينــة وهــي ذات تأثيــر علــى نفــس المتلقــي كمــا 

في العبارة ) قطرة تعني حياة ( وكذلك استخدام 
المــادة الكتابيــة للــون الأصفــر للتنبيــه كونــه لون 
يستخدم للتنبيه والتحذير كما في العبارة ) عزيزي 

المواطــن 000عزيزتي المواطنــة ( وتحقــق التــدرج 

اللونــي والانســجام فــي القيمــة اللونيــة الحمــراء، 
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فالمصمــم يقــوم هنــا بتوجيــه الفرد إلى ضرورة الدم 

فــي الحيــاة، وإنّ التبــرع بــه يعطــي حيــاة للأخريــن كما 

وصفت الصورة في الجانب الأيمن، وإنّ موقعها 

مع المادة الكتابية يؤدي إلــى تتابــع بصــري وجعل 

قطرة الدم نقطة الجذب لدى المتلقي ينتقل 

المتلقي ببصرة إلى بقية العناصر التصميمية، وإنّ 

اســتخدام الكتابــة فــي أعلــى الصــورة وبنفــس اتجــاه 

حركة العين حيث يتم قراءة الإعلان من الأعلى إلى 

الأســفل ويتحقــق التبايــن فــي اللــون أو مــن الأســفل 

إلى الأعلى واستخدام التباين اللوني ساعد على 

ايصال الرســالة الإعلانية حيث يســهل على المتلقي 

قــراءة الإعــان وايصــال المعلومــة بشــكل واضــح 

والعمــل علــى اقناعــه بالفكــرة التصميميــة وهــي 

بدورها تمكن المصمم من خلال التقنية الدمج 

بيــن الحقيقــة والخيال للحصول على إعلان مبتكر 

وجديــد ذا قيمــة جماليــة تعمــل علــى جــذب المتلقــي 

واثــارة اهتمامــه وتمكنــه من اســتخدام أســاليب 

متعددة للوصول إلى الهدف. 

انموذج )3(

اسم الإعلان :)التوعية من سرطان الثدي(
نوع الإعلان: توعوي 

الجهة المصممة: منظمة الصحة العالمية

الوصف العام :                                              
إعلان ارشــادي لمنظمــة الصحــة العالمية 

تتضمــن شــكل امــرأة واقعيــة واســتخدام الرمــز 

بدرجــة لونيــة افتــح مــن الخلفيــة يتألــف التصميــم 

مــن خلفيــة ذات درجــة لونيــة فاتحــة، وإنّ فكرة 

الإعلان واضحة ومباشــرة ذات قيم إنســانية 
للتوعيــة مــن ســرطان الثــدي باســتخدام اللــون 

الزهري يوحي بالحياة. 

التحليل :
اســتخدمت فكــرة رمزية اتســمت بالبســاطة 

بشــكل موضوعــي لصــورة الرمــز العالمــي لســرطان 

الثــدي لتحقيــق جــذب الانتبــاه والأثــارة مــن خلالــه 

توعيــة الفــرد واقناع الفــرد وخلق الرغبة الداخلية 

لدى المتلقي تدفع الفرد للقيام بسلوك فعل 

إيجابي اتجاه الإعلان يستهدف إلى توعية المرأة من 

الإصابــة بمــرض ســرطان الثــدي، ويســتخدم الرمز 

العالمــي المعــرف عنــد أغلــب المجتمعــات فهــي ذات 

قيــم انســانية هدفهــا التعــاون فــي الحــد مــن انتشــار 

المرض والحد من الإصابة به0

اســتخدم المصمــم التدرجــات اللونيــة للــوردي 
للدلالــة علــى الحيــاة والأمــل لخلــق الدعــم المعنــوي 
للنســاء المصابــات بمــرض الســرطان؛ لأن اللــون 

الــوردي يشــعر بالحيــاة والأمــل لأنــه يتميــز بخاصيــة 

نفســية تســتهدف  البهجة والســرور وتوحي بالراحة 

والهدوء لما لها من تأثير نف�ســي وإنّ الشــريط 

المســتخدم بدرجــة لونيــة فاتحــة يرمــز إلــى دعــم 

مر�ضى السرطان بتثبيت القيمة الإنسانية لتوجيه 

وتوعيه الفرد وبيان الوظيفة المجسدة والمعبرة 
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عــن المضمــون والهــدف مــن الفكــرة الإعلانيــة؛ 

لتثبيت القيم الانسانية باستخدام الرمز العالمي 

الذي أسهم في الجذب البصري. 

أهم النتائج التي توصلت اليها الباحثة
	)(1 ترتبــط القيــم الإنســانية بســلوك الأفراد تجاه 

ما يحيط به في المجتمع وهنالك طرائق تمكنه 

من الحصول عليها منها )الدين، وسائل 

الاتصال، والثقافة (0 

	)(2 تثبيــت القيــم الإنســانية مــن خــال التصميــم 

الإعلانــي  لــه دور فــي التوجيــه والتوعيــة وتأثيــر 

علــى ســلوك المتلقــي كونهــا منظومــة أخلاقيــة 

 واسعًا من القيم.
ً
للمجتمع وتظم طيفا

	)(3 إنّ الفكــرة الإعلانيــة تكــون مباشــرة وواضحــة 

تربط بالواقع لتمكن المتلقي من فهما بصورة 

أكثر وضوح وترسيخها في ذهن المتلقي.

	)(4 التعبيــر  علــى  لقدرتهــا  الصــورة  اســتخدام  

وايصال المضمون كونها نقطة الجذب ومركز 

الانتبــاه أكثــر مــن  بقيــة العناصــر التصميميــة 

التــي يتكــون منها الإعلان لقدرتها على مخاطبة 

العقــول المختلفــة وأكثــر تأثيــر علــى ســلوك 

الفرد واتجاهاته0

	)(5 كوســيلة  لونيــة  متنوعــة   قيــم  اســتخدام 

تعبيريــة فــي تصميــم الإعلان؛ لما لها من دلالات 

مختلفــة و قــدرة كبيــرة على جذب انتبــاه 

المتلقــي وتأثيــر نف�ســي واثــارة الشــعور بالرغبــة 
فــي العمــل لمســاعدة الآخــر اتجــاه مضمــون 

الإعلان؛ لما للشعور من مهارة اجتماعية تبني 

الثقــة وتعــزز العلاقــات، وتمكــن الفــرد مــن 

التعاون الفعال0

	)(6 اســتخدام المهــارات الاتصاليــة غيــر الكلاميــة 

)الرموز( لها دور في تثبيت القيم الإنسانية 

العلاقــات  ادارة  فــي  كأداة  واســتخدامها 

الإنســانية وتعزيــز الســام، ومراعــاة الجانــب 

الإنساني من خلال التفاعل بين الإفراد.  

	)(7 الترابط الفني والانسجام الوظيفي  للعناصر 

التصميميــة كوحــدة أساســية في التصميم  

يســاهم فــي تعزيــز التواصــل والتفاهــم العميق 

بيــن الافــراد يثيــر الشــعور بينهــم  لقبــول 

الاختلافــات الفكريــة والثقافية؛ لتســهم في 

بناء سلوك إيجابي في المجتمع.

الاستنتاجات :
	)(1 اعتمــاد الصــورة فــي إيصــال المعنــى للمتلقي 

 لمختلف الفئات العمرية .
ً
كونها أكثر وضوحا

	)(2 للنص الكتابي دور فعال في معرفة أهمية 

الموضــوع والعمــل علــى إيصــال المضمــون مــن 

الإعلان والقدرة على تثبيت القيم الإنسانية. 

	)(3 اعتمــاد الرمــوز التوضيحيــة لأغلــب المواضيــع 

التوعوية ذات تأثير نف�سي على المصاب 

 
ً
بشــكل يســهل فهمــه مــن قبــل المتلقــي معتمــدا

الجانــب التعبيــري والموضوعــي للنهــوض بقيــم 

المجتمع.

	)(4 يعتمــد المصمــم عناصــر مختلفــة فــي الاعــان 

لتوعيــة أفــراد المجتمع والتوجيــه تجاه خدمة 

إبداعيــة وبشــكل  بأســلوب ذو قيمــة  مقدمــة 
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إنساني. 

	)(5 اعتمــاد التبايــن اللونــي وتدرجاتــه فــي تجســيد 

الفكــرة الإعلانيــة التــي تعــزز فــي تفســير النــص 

للتصميــم  الاتصاليــة  والقيــم  البصــريّ 

الإعلاني.

(6  إنَّ عناصــر الرســالة الاعلانيــة لهــا دور واضح 	(

في تجسيد الموضوع لما له من قيم إنسانية 

ومعنى وظيفي للإعلان .

التوصيات :-
1. اعتمــاد موضــوع تثبيــت القيــم الإنســانية فــي 

الإعــان التجاريــة؛ لارتباطهــا الوثيــق بالمجتمــع ولــه 

تأثير على المتلقي. 
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Abstract:

Values​​ arose with the emergence of human society ,and varied according 

to  the  individual’s  social  and  spatial  interactions  ,Each  society  had 

its  own  values  ,recognized  different  patterns  of  organizing  social  relations 

among  its  members  ,and  defined  different  behavioral  rules  appropriate  to 

its  positions ,It  established penalties  for  those who do not  adhere to  its  rules, 

which  are  implemented  through  a  group  of  oversight  mechanisms  ,They  took 

specific official forms ,and specialized bodies were established and supervised to 

implement and implement them ،Values​​ are important basic facts in the social 

structure that stem from social interaction ,Scientists have agreed that they serve 

as standards or rules in directing behavior and achieving the goals of individuals 

in their daily lives.

 Values emerged with the emergence of human society and varied according to 

the individual’s social and spatial interactions .Each society had its own values, 

recognized different patterns for regulating social relations among its members, 

defined  different  behavioral rules appropriate to its positions ,and established 

penalties for those who failed to adhere to these rules.

 These rules were implemented through a set of regulatory mechanisms that 

took specific formal forms ,developed and supervised by specialized bodies for 

their implementation and enforcement .Values are essential fundamental truths 

in the social structure that stem from social interaction .Scholars agree that they 

serve as standards or rules for guiding behavior and achieving individuals ’goals in 

their daily lives .Advertising works to guide individuals ,changing their behavior 

Integrating human values ​​into awareness campaigns

(Ministry of Health campaigns as a model)

M.M. Ghadeer Saeed Mahdi
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and attitudes ,and has an impact on regulating relationships among members of 

society by instilling the human values that society needs .This is due to the laws 

and rules of behavior that advertising presents to control and manage individual 

and societal behavior .This is due to the“ norms ,customs ,traditions ,and beliefs 

that shape the value system in that society ,which advertising embodies through 

its value and emotional images and its awareness of the importance of human 

values  ”.Advertising’s  trends  in  instilling  human values  are  due to  its  cultural 

standards  and  social  attitudes  linked  to  objective  conditions  and  functional 

elements .The research ,in a descriptive and analytical  manner ,presented the 

concepts that clarify human values and awareness-raising advertisements ,and 

their role in establishing human values to preserve individual behavior .It also 

outlined the research problem( How are human values established in awareness-

raising advertisements .)?It then explained the role of advertising in establishing 

human  values  and  the  sources  of  their  acquisition  in  Arab  societies  .Through 

the theoretical framework ,the researcher reached the following conclusions :A 

set of conclusions upon which I based my proposals ,which I believe will benefit 

both the individual and society

 .Keywords :Human values ,sources of value acquisition ,awareness-raising 

advertisements


