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Sponsored Ads on Social Networking Sites: 

Clothing Ads on Facebook 

   
A B S T R A C T     

The research deals with advertisements on social networking 

sites (Facebook website), as it has become an important tributary in 

the transfer of commercial advertising as a result of several factors, 

most notably the speed of its reach to the audience, its reasonable cost, 

the wide audience of Facebook followers, as well as its effectiveness 

in terms of monitoring and measuring the results of marketing campaigns. 

The research touched on the concept of funded advertising, the 

criteria for effective advertising design, monitoring the forms and 

features of funded ads on Facebook, and knowing the forms and contents 

of this type of advertising. 

The research is descriptive analytical research, as it relied on the 

electronic sample survey method, and in terms of form, it belongs to 

the descriptive studies that describe the typographical elements of 

the advertisement. 

The search yielded a number of results, the most important of which 

are: There are two types of ads on Facebook, the first is a free ad and 

the second is a sponsored ad. The cost of the funded advertisement 

on Facebook varies according to the quality of the advertisement and 

its ability to reach the target segment. 
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:  التواصل  اجتتماعي الممولة في مواقع  الإعلانات  

 الملابس في فيسبوك  إعلانات  

 

 

تتناول البحث الإعلانات في مواقع التواصللللج ااعت اعي عموقع وك(للللبو    
مه ا  في نقج الإعلان التجا ي نتكجة عوامج عدة أبرزها  إذ أصللللللللبحت ت ًج  افدا  

سلرعة وصلولإ إلا الج هو  وتفلهتإ ال وقولة وات(لام ع هو  ال تانولل للبك(لبو   
 فضلا  عل فاعللتإ مل حلث مراقبة وقكاس نتائج الح لات الت(ويقكة.

تطرق البحللث إلا مههوا الإعلان ال  ول وموللاالر الت لللللللللللللل ك  الإعلاني 
صللللللللد ايللللللللنال وم لوات الإعلانات ال  ولة في موقع وك(للللللللبو  ومورفة  الهوال و  

 اينال ومضاملل هذا النوم مل ااعلان.
يود البحث مل البحوث الوصلللبكة التحلللكة حلث اعت د علا منهج ال (للل   
نالولنة االفترونكة، اما مل حلث الشلنج فهو انت ي إلا الد اسلات الوصلبكة التي 

 ت ف الوناصر التلبوغراوكة للإعلان.  
ت خض البحلث عل ع للة نتلائج اه هلا: هنلا  نوعلان مل الإعلانلات علا  

إعلان مجاني والًاني إعلان م ول. وتختلف تفلهة الإعلان  موقع وك(للللبو  ااول 
ال  ول علا وك(للللللبو  علا وف  عولاة الإعلان ومده قد تإ علا الوصللللللول الا 

 الشريحة ال (تهدفة.
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 المقدمـة 
أصب  الإعلان عل طري  اانترنت مل اه  االاوات الت(ويقكة اي ع ج في اي مجال،  

اانترنت سوق مهتوح علا مدا  ال(اعة وفي كج الواا، فضلا عل كونإ يحتضل ع كع كونإ اي  
لذا فهو ال(وق ااكبر في الوقت  الهئات والطبقات ال جت عكة ن ختلف الًقافات وااففا  الت(ويقكة،

الحالي للإعلان، والتواعد لت(وي  اي منتج او خدمة نشنج فوال ومنهج إذ ي(تطكع ال ولل قكاس  
 . 120، صهحة 2016عواض  و يلل،   في ثوان قلللة والإعلاني الت(ويقيه وتوداج الهفر تأثلر 

ااخلرة في مجال الت(لللللللللوي     الآونةفرضلللللللللت مواقع التواصلللللللللج ااعت اعي نه(لللللللللها في  لقد 
االفتروني وهو ما عولها محط اهت اا الشلللللللركات الراعبة في عره خدماتها او منتجاتها لشلللللللرائ   
اعت اعكة م(لتهدفإ وواسلوة، ك ا أصلبحت محط اهت اا نوض الشلركات وال تسل(لات واافرالا الذال 

،  121، صلللللللهحة  2016عفواز و الخًلر،    اريدون الرب  مل خلال الت(لللللللوي  والإعلان االفتروني
وب ا ان الإعلان علا يللللللبنات التواصللللللج اصللللللب  امرا في غاية ااه كة فقد لجأ مو   ال (للللللوقلل  

ونشلرها مل خلال مواقع التواصلج ااعت اعي    نأنه(له الفبا  منه  وال لاا  إلا ت ل ك  إعلاناته   
 وقع وك(بو .  وابرزها ااكًر انتشا ا  م

 : المنهجي للبحث  الإطار الأول:المبحث 
 : أولًا: مشكلة البحث

ل  تود الإعلانات الإلفترونكة ال  ولة ال وروضة علا يبنة اانترنت ومنها إعلانات مواقع  
التواصج ااعت اعي توت د علا الطرق التقللدية التي توت دها إعلانات التلهويون وال حف وغلرها  

الوسائج مل الوسائج الإعلانكة التقللدية، بج انها توت د آلكات وطرق مختلهة ت اما  ع ا ت(تخدمإ  
التقللدية. ويود الإعلان علا موقع وك(بو  مل الإعلانات الشائوة إذ يوت د الفًلرون مل اايخاص 
وال تس(ات علا موقع وك(بو  بوصهإ وسللة أساسكة لإعلاناته ، ويت  ذلك الإعلان عل طري   

 الإعلانات ال  ولة التي ت هر للج هو  ال (تهدف. 
وهج   ما ال ق ولا نالإعلان ال  ول،عل الت(اؤل التالي: "تتركو مشنلة البحث في ااعانة  

 تخضع تلك الإعلانات ل واالر الت  ك  الإعلاني ال وت دة في وسائج الإعلان ااخره؟". 
 : ثانياً: اهداف البحث

 ارمي البحث إلا ااهداف الأتكة: 
 التورف علا مههوا الإعلان ال  ول؟  .1
 ؟ الهوالالت  ك  الإعلاني مواالر  تحداد .2
  صد اينال وم لوات الإعلانات ال  ولة في موقع وك(بو ؟  .3
 مورفة أينال ومضاملل الإعلان ال  ول في موقع التواصج ااعت اعي موقع وك(بو ؟  .4

 : ثالثاً: أهمية البحث
ينت(لللللللللح هذا البحث أه لتإ مل أه كة موضلللللللللوعإ التي ارتبط نال جت ع والذي يهتره أن 

ع ا ي نل ان ي ًلإ مل اضافة إلا ال ورفة الول كة في ملدان الول   ي(ه  في حج مشنلاتإ، فضلا   
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وتحدادا في ال جال التخ للل لللي الذي انت ي إلكإ، حلث انت ي هذا البحث إلا البحوث الإعلامكة 
 والذي تف ل أه لتإ في القك ة الول كة التي ي نل أن تتحق  في إطا  النتائج التي سلتوصج اللها.

وصلللللللوا للج هو     أسلللللللرمكون الإعلان في موقع وك(لللللللبو    حث هذاكذلك تتجلا أه كة الب
ال (لتهدف واقج تفلهة نال قا نة مع وسلائج الإعلان التقللدية، ك ا انإ أكًر فاعلكة مل حلث مراقبة  
وقكاس نتائج الح لات الت(لللللويقكة لوعولا الاوات التحللج والقكاس الإلفترونكة ال ختلهة. ونتكجة لذلك  

 أنوام الإعلان ن وا  وانتشا ا . أكًريود مل 
 : رابعاً: مجالات البحث

 انباي لفج نحث عل ي ان يقف عند مجاات مولنة، ومجاات هذا البحث هي: 
اتحلدلا هذا ال جلال في علنلة الإعلانات ال  ولة في موقع وك(للللللللللللللبو  ال تولقلة   المجـال المكـاني: .1

 وقع وك(بو .نإعلانات ملانس ال رأة التي ت هر نشنج تلقائي ل (تخدا م
لااية    1/9/2021تبدأ مل تا يخ  أيلللللللهرتحدلا ال جال الوماني للبحث بًلاثة    المجال الزماني: .2

 ، وهذه الهترة تت لو نالتحول ال ناخي م ا ي(توعح يراء ملانس عدادة. 31/12/2021
ي ًج ال جال ال وضللللوعي للبحث ن وضللللوم الإعلانات ال  ولة الخاصللللة    المجال الموضـــو ي: .3

 ن(اء ح را  وال نشو ة في موقع وك(بو  خلال مدة البحث.  ن لانس ال
 :: نوع البحث ومنهجهخامساً 

يود البحث مل البحوث الوصبكة التحلللكة مل حلث النوم وهو ما ان(ج  نشنج عل ي مع  
متطلبات ال اهرة، وبناء  علا نوم ال شنلة اعت دت الباحًة منهج ال (  نالولنة عاالفترونكة  وذلك  

م(  علنة مل الإعلانات ال نشو ة في موقع وك(بو . اما مل حلث الشنج انت ي البحث    عل طري  
إلا نحوث الشنج التي تقع ض ل الد اسات الوصبكة التي تهدف إلا وصف الوناصر التلبوغراوكة  

 للإعلان مل حلث الشنج واالوان وال و  التي ي(تخدمها. 
اسلللوت تحللج ال ضلل ون لفونإ ان(للح ااسللاللح التي    الإطا اسللتخدمت الباحًة في نهس  

ي نل اسلللللتخدامها في ع ع وتحللج ال ولومات الأولكة، وتقدي  وصلللللف صلللللري  ل ا اتضللللل نإ موقع  
 التواصج ااعت اعي عموقع وك(بو   محج الد اسة مل إعلانات م ولة وصبكا  وموضوعكا  وك كا .

 : لبحث والعينة: مجتمع اسادساً 
اتحدلا مجت ع البحث نالإعلانات ال  ولة في مواقع التواصللللللج ااعت اعي موقع وك(للللللبو ،  
والذي صلا  يود مل ضل ل أكبر ال جت وات في الوال  نود تجاوز عدلا م(لتخدمكإ ملكا  م(لتخدا،  
وهو مجت ع غلر متجانس ومتباال في خلكط في كج يللللللللليء عااع ا ، ااخت لللللللللاصلللللللللات، الحالة  

اعكة وااقت لللالاية . ت ًلت الولنة نالإعلانات ال  ولة الخاصلللة ن لانس ال رأة علا اختلاف  ااعت 
ت لللللللنكهاتها عملانس ع لللللللرية، ملانس ال(لللللللهرة، ملانس منولكة، ملانس اسللللللللامكة . ول ا كان مل 
ال لللللوح اسلللللتخداا الح لللللر الشلللللامج ل جت ع البحث فقد ت  تحداد الولنة نطريقة الولنة الوشلللللوائكة 

إذ لجأت الباحًة إلا الشللهر ال للناعي في اختكا  الإعلانات التي خضللوت للتحللج، إذ   ال نت  ة،
ت  اختكا  اسبوم مل كج يهر نحلث تبدأ متانوة الإعلانات ال نشو ة في موقع وك(بو  طوال اللوا  
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 وقد عاء إختكا  ااسبوم الأول مل  ،اي مل ال(اعة الًامنة صباحا  وحتا ال(اعة الًانكة عشرة لللا  
علنة البحث نطريقة عشللللوائكة إذ قامت الباحًة بوضللللع ق للللاصللللات صللللالرة مًبت عللها ااسللللابكع  
ووضلوتها في علبة مالقة وسلحبت احده الق لاصلات والتي تبلل نود ال(لحح انها ااسلبوم الًالث  
أي ااسلللللللبوم الأول اختكا  الولنة وعلا هذا الأسلللللللاس أختلرت الأسلللللللابكع نشلللللللنج متواقح إذ الكإ  

  إعلانا .  40الرانع مل الشلللهر ال قبج وهنذا، وقد بلد عدلا الإعلانات الخاضلللوة للتحللج عااسلللبوم 
 . وباسللللتخداا اسلللللوت تحللج ال ضلللل ون، حدلات الباحًة وحدة التحللج  1ان ر عدول وملح   ق  ع

التي نق لللللللد بها وحدة ال حتوه التي ي نل إخضلللللللاعها للود والقكاس ن(لللللللهولة، ويوطي وعولاها أو 
إذ إعت دت الباحًة علا   ر ها أو إبرازها لااات تهلد الباحًة في ته(للللللللللر النتائج الف كة.عكابها وتف

 وحدة واحدة مل وحدات التحللج هي: وحدة ال وضوم لل الاة الإعلانكة ال وروضة عالإعلانات .
 ( يبين العينة الخاضعة للتحليل 1جدول رقم )

 مجموع الايام  الإ لاناتمجموع   الايام الخاضعة للتحليل الشهر ت
 أياا  7 8 21، 20،  19،  18، 17،  16،  15 أالول  1
 أياا  7 8 28، 27،  26،  25، 24،  23،  22 تشريل الأول  2
 أياا  7 14 7،  6،  5، 4،  3،  2،  1 تشريل الًاني  3
 أياا  7 10 14، 13،  12،  11، 10،  9،  8 كانون الأول  4

 يوم   28 40 المجموع الكلي 
 :أداة قياس البحث والتحليلسابعاً: 

 : فئات التحليل •
أعدت الباحًة است ا ة تحللج ال ض ون، وتهدف إلا توفلر إطا  محدولا لت(جلج ال ولومات  
التي ت(اعد إلا التورف علا الإعلانات في صهحات موقع وك(بو , وعلا وف  لا اسة استطلاعكة  

 ة في موقع التواصج ااعت اعي عموقع قامت بها الباحًة علا علنة مل الإعلانات ال  ولة ال نشو 
  إعلانات، لتحداد فئاتها بدقة ت(اعد علا تحقل  أهداف البحث والخروج ن تيرات  8وك(بو   بواقع ع

ك كة وككبكة، وهذه الهئات مل الأه كة إستخدامها نشنج عل ي لاقل  لنجاح التحللج والح ول علا 
الرئك( الهئات  الباحًة علا  إعت دت  إذ  والهرعكة  النتائج،  الخاضوة    الآتكةة  تحللج الإعلانات  في 

 للد اسة وهي: 
،  موقع وك(بو يوني تق(ك  الإعلانات ال وروضة في    حسب المنتج )السلعة(:  تصنيف الإ لان.  1

 ويتض ل علا:
يوني كج ما يخص ملانس ال رأة الخاصلة نال ناسلبات التي تت لو عل   إ لان ملابس السـهرة: ❖

 غلرها نانها ملانس خاصة نحهلات الوواج او الخطوبة أو اي مناسبات اخره.
: يوني كج ما يخص ال لانس التي ترتداها ال رأة والتي توصلللللللللف  الإســــــلاميةإ لان الملابس   ❖

 ااسلامي كالحجات والجبح.     سناللبا 
ــرية:إ لان   ❖ يوني كج ما يخص ملانس ال رأة التي ترتداها في الحكاة اللومكة    الملابس العصــــــ

 والو ج التي تت لو عل غلرها بب(اطتها والوانها الواهكة.
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 : يوني كج ما يخص ملانس ال رأة التي ترتداها في ال نول.إ لان الملابس المنزلية ❖
او فرعي ظاهر وصري  ومباير يحهو  : يوني ان ينون للإعلان عنوان  ئك(ي نوان الإ لان .2

      ويتض ل:الج هو  علا اك ال قراءة الإعلان، 
 : يوني ان يأخذ الونوان صكاة اامر مًج "ايتري نضاعتنا". العنوان الامر ❖
 : يوني ان ينون الونوان مبايرا  عل ال(لوة ال ولل عنها.  العنوان المباشر ❖
 ال(لوة ال ولل عنها نطريقة غلر مبايرة.  : يوني ان يقدا الونوانالعنوان غير المباشر ❖
 : يوني ان يأخذ الإعلان صكاة ال(تال مًج "ككف تفون مت لوا ". العنوان الاستفهامي  ❖
 : يوني ان ينون الإعلان خال مل اي عنوان.لا يوجد  نوان ❖
: هي الهفرة التي يح لها الإعلان التي ارغح ال ولل في توصللها الا الج هو ، النص الإ لاني   .3

 وتتض ل:  
: يوني كج ما يحهو الج هو  مل كل ات لترغلبإ نشراء ال(لوة، كتقدي   كلمات تحفز  لى الشراء ❖

 عروه علا الشراء. 
ال توفرة، وحج  ال(لوة،  : اي عره موايا ال(لوة مًج نوم وعولاة الق اش، االوان  مزايا السلعة ❖

 وعنوان توفر ال(لوة ال ولل عنها. 
 يوني اايا ة الا سور ال(لوة ال ولل عنها. سعر السلعة:  ❖
 : يوني ان اتض ل الإعلان منان صناعة ال(لوة.  منشأ السلعة مكان ❖
: يوني وعولا عناصر للجذت في الإعلان ال نشو  في صهحات موقع وك(بو ،  العناصر المرئية  .4

 ل:  وتتض 
 : اي ان اتض ل الإعلان يوا  للجهة ال ولنة او ايا ات واضحة.   إستخدام الإشارات والشعارات  ❖
 : هو ان ينون ض ل الإعلان صو  واضحة لل(لوة تبلل الوانها مولاالاتها. إستخدام الصور ❖
 : يوني اعت الا الإعلان علا الرسوا في الت  ك  وال هو . إستخدام الرسوم ❖
التأثلر الب لللللللري    لإحداثال ختلهة    نالألوان: يوني ان يقدا الإعلان ابةإســـــتخدام الالوان الج  ❖

 للج هو .  
في صلللللللهحات موقع   الإعلان: هو الشلللللللنج النهائي الذي ي هر وكإ  تصـــــميم الإ لان أســـــلوب .5

 وك(بو ، ويتض ل:  
: اي ان يحتوي الت لل ك  وي هر نشللنج نهائي ل للو ة ال(لللوة فقط  تصــميم يركز  لى الصــورة ❖

 لاون اي يرح ته للي.  
: يوني ان يحتوي الت للل ك  وي هر نشلللنج نهائي علا يلللنج عبا ات  تصــميم يركز  لى النص ❖

 وكل ات لاون اية صو  او اضافات اخره.  
: يوني ان يحتوي الت  ك  وي هر نشنج نهائي علا صو ة  تصميم يركز  لى الصورة والنص ❖

 ال(لوة وعبا ات تبلل للج هو  موايا او تهاصلج ال(لوة.  
 : يوني الودلا الذي ي هر في الإعلان الواحد، ويتض ل:  الإ لان الصور في  .6
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 : ظهو  صو ة واحدة فقط للإعلان. صورة واحدة فقط ❖
 .10ال و  تنح ر بلل صو تلل الا  : اي اتض ل الإعلان عدلاا  مل صور 2-10 ❖
 .20: اي اتض ل الإعلان عدلاا  مل ال و  تنح ر بلل صو تلل الا  صورة 2-20 ❖
 .30: اي اتض ل الإعلان عدلاا  مل ال و  تنح ر بلل صو تلل الا  صورة 2-30 ❖
 صو ة.  31مل    كًراي انح ر عدلا ال و  في الإعلان مل صو تلل لأ  :فأكثرصورة    2-31 ❖
 . ألوان صور الإ لان:  7
 مختلهة.  نألوان: اي ان تفون ال و  ال  احبة للإعلان ملونة صور ملونة ❖
 . ألوان: يوني ان ا تحتوي ال و  ال  احبة للإعلان صور غير ملونة ❖
 : توني ان تقدا ال و  نطرق مختلهة في الإعلان، وتتض ل: . اشكال الصور8
: توني ان ي هر الإعلان ل لو ة ال لانس ال ولل عنها، او ي هر صلو تها  صـورة السـلعة فقط ❖

 في علا الالاف.
: توني ان ي هر الإعلان صو ة لل لانس اثناء استخدامها وا تدائها صورة السلعة  ند الاستخدام ❖

 مل قبج الوا ضة.  
: يوني الشنج الذي ي هر وكإ الإعلان علا صهحات ال وقع  صورة السلعة  ند الاستخدام  .9

 ويتض ل: 
 : يوني ان تفون عا ضة ال لانس لامكة. صورة معروضة بموديل صنا ي  ❖
 : يوني ان تفون عا ضة ال لانس امرأة.  صورة معروضة بموديل حقيقي ❖
عا ضة ال لانس امرأة ولفل ي هر : يوني ان تفون  صورة معروضة بموديل حقيقي بدون وجه  ❖

 الإعلان بدون الوعإ. 
: يوني ان تفون عا ضة ال لانس امرأة تضع علا  صورة معروضة بموديل حقيقي )بحجاب( ❖

  أسها حجانا . 
 : اسلوب القياس المستخدم في البحث  •
ا الولد والقكلاس علا وف   هل : ت  اختكلا  ال وضللللللللللللللوم كوحلدة للتحلللج ات  مل خلالوحـدة القيـاس .1

 طبكوة البحث.  تتطلبإأغراه التحللج، وما  
 : هو ن اا الت(جلج الف ي اي التفرا  الذي ت هر نإ الهئات أو الوحدات.  أسلوب العد والقياس .2
: اعت د البحث علا وحدة ال هرلاة كوحدة تحللج، وال هرلاة في هذا البحث هي  وحدات التحليل .3

 ي موقع وك(بو . ال ختلهة ف نوناصرهالإعلان 
 : ثامناً: اختبار الصدق والثبات

ــدق اختبار لاره انجاز متطلبات البحث اسللللللتوانت الباحًة ناسللللللت ا ة اسللللللتبكان أعدت لهذا :  الصــ
 .وقد ت  عره هذه ااستبانة علا مج وعة مل الخبراء،  الاره
للوصلللللللول إلا ثبات الألااة ومهرلاات التحللج، إذ عاء   : اسلللللللتوانت الباحًة ن قكاس هول(لللللللتيالثبات

 ، وهذا ادل علا ثبات ألااة تحللج مض ون الد اسة.  0.88موامج الًبات ن ودل بلد 
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 الدراسات السابقة 
وك ا يأتي عره لودلا مل الد اسات والبحوث ال(انقة الوربكة وااعنبكة وعلا قد  ما اتول   

 ن وضوم البحث: 
 :ربيةولًا: الدراسات العأ
تأثلر الإعلان عبر مواقع التواصلج ااعت اعي في  ": عاءت تحت عنوان  نصـور وحماددراسـة  .1

 ضلللللا ال (لللللتهلك علا لولامة التجا ية لا اسلللللة م(لللللحكة علا ع لاء يلللللركة سللللللرياتلج في محاف ة  
وأه لتإ "، هدفت الد اسلللللة إلا التورف علا لاو  الإعلان عبر مواقع التواصلللللج ااعت اعي  اللاذقكة

والتوريف ن ههوا  ضللللللللللللللا الو للج عل الولاملة التجلا يلة، ك لا تهلدف إلا تحلللج تلأثلر الإعلان عبر 
إذ تضللللل ل مجت ع الد اسلللللة علا   .مواقع التواصلللللج ااعت اعي علا  ضلللللا الو لج للولامة التجا ية

  مهرلاة، وتوصلللللللللج  384ع كع ع لاء يلللللللللركة سللللللللللرياتلج في محاف ة اللاذقكة، وبلد حج  الولنة ع
أهداف  الإعلان ،  خ للللائص،  البحث إلا نتائج منها وعولا تأثلر ذو لاالة إح للللائكة بلل عأيللللنال
 . 2017ع يوان و مح د،    عبر مواقع التواصج ااعت اعي علا  ضا الو لج للولامة التجا ية

لإعلانات موقع وك(لبو    ال  لري : عاءت تحت عنوان "تأثلر توره الج هو   دراسـة محمدي .2
، عاءت الد اسلللللة  موقع وك(لللللبو "  م(لللللتخدمي: لا اسلللللة م(لللللحكة علا علنة مل  الشلللللرائيعلا القرا   

بهدف التورف علا تأثلر توره الج هو  ال  لري لإعلانات موقع وك(لبو  علا القرا  الشلرائي.  
  مهرلاة مل 400ععلا علنة منونة مل   طبقت الد اسلللللةل (للللل ،  وقد اعت دت الد اسلللللة علا منهج ا

سللللنة.    18تقج عل  نأع ا  االج هو  الواا في محاف تي القاهرة والجلوة ال (للللتخدملل للبك(للللبو   
وخل للت الد اسللة إلا عدة نتائج اه ها هنا  علاقة ذات لاالة إح للائكة بلل التهاعلكة عبر مواقع 
التواصلللللللللج ااعت اعي لده علنة الد اسلللللللللة وبلل ااتجاهات نحو الإعلانات عبر مواقع التواصلللللللللج  

ة الد اسلللللللللللة مع ااعت اعي والتي تدل علا أن الولاقة طرلاية ضلللللللللللعكهة أي كل ا زالات تهاعلكة علن
الإعلانلات ومشللللللللللللللا كتهلا علا صللللللللللللللهلاحلاته  كل لا كلان ااتجلاه إيجلابكلا  نحو الإعلانلات عبر مواقع 

  . 2015عمح دي،    التواصج ااعت اعي
لإعلانات   ال  لري : عاءت تحت عنوان "الووامج ال تثرة علا تجنح الج هو   دراسـة  بد ه .3

موقع وك(لللبو ، هدفت    م(لللتخدميعلنة مل   علا لا اسلللة م(لللحكة  موقع وك(لللبو  واتجاهاته  نحوها:
موقع وك(للبو ،   لإعلاناتالد اسللة إلا التورف علا الووامج ال تثرة علا تجنح الج هو  ال  للري  

  مل سللللنان 494 دية مل م(للللتخدمي موقع وك(للللبو  البالد عدلاه  عوطبقت الد اسللللة علا علنة ع
القاهرة والجلوة. وتوصلللللللللللت الد اسللللللللللة الا عدلا مل النتائج اه ها كل ا زالات كًافة اسللللللللللتخداا موقع  

علانلات  إ عبره. واافرالا ذوي ااتجلاه اايجلابي نحو    للإعلانلاتوك(للللللللللللللبو  زالات احت لالكلة التوره  
  لإعلانات اء ال نتج ال ولل عنإ. ك ا توااد مودات تجنح اافرالا  احت الكة لشلللر  أكًرموقع وك(لللبو  

موقع وك(للللللللللللللبو  كل ا زالات مد كاته  انها تقلج مل تح لج البكانات، وزالا الا اكه  للتواح  ااعلاني 
اافرالا    إلا ا موقع وك(لللللللبو  كل ا زالا   لإعلاناتعبر موقع وك(لللللللبو . ك ا يقج مودل تجنح اافرالا  
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وت(لللللاعده  في تحداد   إلله موعهة    وإنها نكة تتناسلللللح مع  عباته  الشلللللخ لللللكة  ن الرسلللللالة ااعلاأ ن
 .   2014عالله،    ال نتجات التي تتواف  مع احتكاعاته 

ــال  والد فس .4 ــة صــــ : عاءت تحت عنوان "أثر ال حتوه الإعلاني في مواقع الشلللللللللبنات  دراســــ
حالة يللركة اات للاات ال(للوولاية"،   ال (للتهلفلل نحو الولامة التجا ية:ااعت اعكة علا اتجاهات  

هدفت الد اسلة إلا مورفة مده تأثلر ال حتوه الإعلاني لإعلانات يلركة اات لاات ال(لوولاية في  
مواقع الشلللللللللبنات ااعت اعكة علا اتجاهات ال (لللللللللتهلفلل، فضللللللللللا عل مورفة مده تأثلر الووامج  

وع ر وتولك  وعن(لللللللللكة ال (لللللللللتهلفلل علا كج مل ال حتوه الإعلاني الدي وعراوكة ناختلاف عنس  
لإعلانات يللللركة اات للللاات ال(للللوولاية في مواقع الشللللبنات ااعت اعكة، واتجاهاته  نحو علامتها 
التجا ية؟ وقد اعت د اسلللللللللللوت الولنة غلر ااحت الكة لتشلللللللللل ج ال هرلاات ال تاحة مل مجت ع البحث  

  مهرلاة. وتوصلللللللللللللت  408لبكانات منها حلث بلد حج  الولنة عالتي ي(للللللللللللهج علا الباحث تج كع ا
الد اسللللللللة إلا وعولا تأثلر موعح ل حتوه الإعلان علا ااتجاهات نحو الولامة التجا ية، فضلللللللللا  
عل وعولا فروق مونوية في تقلك  ال (للتهلفلل لل حتوه الإعلاني لإعلانات الشللركة علا الشللبنات  

، وعدا وعولا فروق مونوية ناختلاف م(لللللللللللتويات الجنس  ااعت اعكة ناختلاف ال (لللللللللللتوه التولك ي
 . 2013عمح ولا عبد الح لد مح ولا و ماعد عبد الوويو ،  والو ر

 الأجنبية: الدراسات  :ثانياً 
ــي  .1 ــاســ ــة أمل  ســ : تهدف الد اسللللللة إلا الفشللللللف عل حقكقة التدف  الإعلاني عبر موقع  دراســ

وآلكات لقكاس تأثلرها علا سلكاق ااسلتلاا مل قبج الج هو  ال (لتهدف، مل خلال البحث  وك(لبو   
عل أه  م لوات موقع وك(لللللبو  كركلوة إعلانكة، كذلك التورف علا أه  أن اق اسلللللتقبال الإعلانات  
الإلفترونكة عبر موقع وك(لللللبو . وقد اعت د البحث علا ال نهج الوصلللللهي التحلللي لوصلللللف ظاهرة  

علاني عبر موقع وك(لبو  وأثرها علا ع لكة ااسلتلاا. توصللت الد اسلة الا أن الإعلان التدف  الإ
ال تدف  عبر موقع وك(لللللبو  لإ عدة أيلللللنال تختلف عل الإعلانات التقللدية، نالإضلللللافة إلا وعولا  
ن طلل لتلقي الإعلانات عبر موقع وك(لبو ، وهذا مل يلأنإ أن يووز أو يول  تأثلر الإعلان علا 

 لل، بلن ا هنا  خ س طرق ت(للللللل   لنا نقكاس اسلللللللتقبال الإعلانات عبر مواقع التواصلللللللج  ال (لللللللتل
 . Assassi  ،2021ع  ااعت اعي

ع(Hyejin Bang and Wei‐Na Lee)دراسة   .2 علا  التجريبكة  الد اسة  طبقت   :294  
وم(ا   سنة  للتورف علا تأثلر موقع   24و  18مبحوثا مل طلبة الجاموة ال تراوح اع ا ه  بلل ع

لإ. وايا ت نتكجة التجربة إلا أن اهت اا ال (تهلفلل  اافرالا واستجانةموقع وك(بو    ااعلان عبر
نالإعلانات في مواقع الشبنات ااعت اعكة منخهض نشنج ملحوظ. ويتثر التهاعج بلل موقع الإعلان 

الإعلان وال واقف تجاه الولامة التجا ية ونكة وال (ا  نشنج كبلر علا مواقف ال (تهلفلل تجاه  
 مبايرة ال ولل مل ا سالها  ات  التي  للإعلانات استجابته  اولاالا حلث عنإ ال ولل لل نتج يرائه 
 . Wei ،2016و  Bangع غلر مباير م(ا  عبر إلله  ت ج  التي تلك مل أكًر
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: تحاول الد اسة  (B. Chandra, Shubham Goswami, Vineet Chouhanدراسة ) .3
الإعلان علا مواقع ال جت ع ااعت اعي. ك ا أنإ ابحث في مده   الو لاء اتجاهفك يهرة موقف  

فاعلكة س ات الت للو الرئك(كة في تفويل ال وقف علا أساس ملج الو لاء للإعلان عبر الإنترنت، 
التقللدية   الوسائط  الإنترنت علا  الإعلان عبر  تهوق  توفر مجاا  اختبا   إلا  الد اسة  وتوصلت 

د اسة ال تقدمة في الو قة البحًكة  ؤه كاوكة لل (وقلل وال ولنلل وصانوي الأخره للإعلان. تقدا ال
الإستراتكجكات في أعلا الهرا التن ك ي لتأطلر الإستراتكجكة لتو ك  التأثلر ال لحوظ للإعلان علا 

 . Vineet, Chouhan ،2013و  B. Goswamiع طكف مل الوسائط الج اهلرية
م(تخدمي يبنات التواصج   اتجاهات ان الا الد اسة : توصلت (A. Cox Shirleyدراسة ) .4

 حلث والت  ك ات ااعلانكة، ااينال ناختلاف تختلف ال وقع  عبر ااعلانات  نحو ااعت اعي
 ال هحات علا وااعلانات ال وروفة،  صهحات الولامات التجا ية نحو اايجابكة  ااتجاهات لاتولاا

  ،Pop-Upنحو ااعلانات التي ت هر فجأة ع لداه  سلبكة اتجاهات تتفون  ال قابج وفي  الرئك(كة،
   . A. Cox ،2011ع   expandableال نتشرة ع وااعلانات  ،Floatingوااعلانات ال تجولة ع

لويز كيلي وجايل إف كير وجودي درينان )  .5  ,Louise Kelly, Gayle F Kerrدراسة 

Judy Drennan( )2009:)  تهدف الد اسة الا مورفة وعهات ن ر ال راهقلل لتحداد ال واقف
تجاه الإعلان في مواقع الشبنات ااعت اعكة عبر الإنترنت وتطوير الآثا  ال ترتبة علا ال (وقلل  

 ناستخداا اسلوتاسة  الذال ي(وون إلا الإعلان علا مواقع الشبنات ااعت اعكة. وتوصلت الد  
ع ال ركوة النقاش ع اعات ال راهقلل  24وال تض ل  ال بحوثلل   انالا    استرالكا، لاولة في مل 
 لذا ،للإعلان منه  ال د كة نال لة وااه كة تتأثر  ااعت اعكة الشبنات اعلانات  نحو اتجاهاته 

 ال بالاة ااعلان نولدا علوينون اي   لل (تخدا، ومه  صلة ذا ال وقع عبر  ااعلان ينون  ان يجح
  . Judy ،2009. ، و Louise ،F Gayleع لفذتاو  ااعلانكة

 :مكانة الدراسة الحالية بين الدراسات السابقة 
نتإ نالبحث الحالي هو لتجنح التداخج في    ان الهدف مل عره الد اسللللللات ال(للللللانقة ومقا 

تجاو ه فضلللللا عل اضللللاءة لل (للللاحة البحًكة التي يشللللتاج عللها الباحث  نطاق موضللللوم البحث او 
 للوقوف علا ما توصج إلكإ الباحًون الآخرون مل نتائج وككبكة موالجته  ل شنلة البحث.

ك ا تهلد الباحًة تجنح الوقوم في التفرا  واعالاة نحث مشللللللنلة سللللللب  وان لا سللللللت وبحًت  
لًة ان تبلدأ مل حللث انتها الآخريل لكن لج ال ورفلة ن وطكلات علدالدة    مل قبلج، وب لا انلإ علا البلاح

 علا خلبكة ان ال ورفة الول كة هي ع لكة تراك كة تانا وتتطو  نال ويد مل اانحاث.
 مل ال لاحظ علا تلك الد اسات، والتي ساعدتنا في اعراء البحث النقاق التالكة:  

اعريت علا علنة مل اافرالا    تجريبإان اغلح الد اسللللللللللللللات ال(للللللللللللللانقة هي لا اسللللللللللللللات   .1
ال (للتخدملل لشللبنة التواصللج ااعت اعي موقع وك(للبو ، وبال قا نة مع البحث الحالي فان  

 تحلللي.    نأسلوتنحًنا اد س ااعلانات ال نشو ة  
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مواقع التواصج  ك ا اهت ت الد اسات ال(انقة بد اسة ااعلانات ال نشو ة علا صهحات   .2
ااعت اعي نشنج عاا ول  تحدلا نوم تلك ااعلانات، في حلل ايا ت الد اسة الحالكة الا  

 نوم واحد وهو ااعلانات ال  ولة التي تخضع ل واالر خاصة.  
قكاس .3 علا  ال(انقة  الد اسات   كوسللة  ااعت اعكة الشبنات استخداا فاعلكة  كوت 

وت(ويقكة، في حلل يشلر البحث الحالي الا لا اسة ااعلان في مواقع التواصج   إعلانكة
ااعت اعي عموقع وك(بو   مل ناحكة نوم ااعلان فضلا عل لا اسة ينج ومض ون تلك 

 ااعلانات.  
ان ما ذكر مل ملاح ات ا توني التقللج مل القك ة الول كة وااضافات النوعكة لل ورفة  

ا تلك الد اسات والبحوث ذات ال نهجكة الول كة الرصلنة، ان ا ين ل هدفنا هنا  الول كة التي اضافته 
 في البناء التراك ي ال حك  علا نتائج هذا البحث.     

 : المبحث الثاني: الإ لان والتصميم في مواقع التواصل الاجتما ي
 :وتصميمه الإ لان

التي ت لو ع رنا الحالي، بوصهإ اي ااعلان احد  يود الإعلان أحد الأساللح الإت الكة
اخره  ااقت الاية مل صناعة وتجا ة وخدمات  التي ا غنا عنها للاع ال   اانشطة الإعلامكة 

نأنإ: "ينج مل أينال   122، صهحة  2013عخ اونة،   ، إذ يورَف الإعلان مل حلث الشنج 
والأففا  والخدمات أو ال نشآت نالوسائج غلر الشخ كة عل طري  متس(ات    تقدي  وعره ال(لع,

مل حلث  . و  197، صهحة  1994ععقللي، مبالائ الت(وي ،   مولنة ن لر مبالد مالكة مته  عللها"
والتي تهدف إلا ال ض ون يورف الإعلان نأنإ: "هو النشاق ال خطط علا أسس عل كة وع لكة  

النشر  وسائج  مل خلال  وذلك  مدفوم  اعر  مقابج  وإيباعإ  الخدمة  أو  ال(لوة  علا  الطلح  خل  
الأثر  لإحداث  وكإ  وال تثرة  نإ  ال تأثرة  والتشنللكة  الهنكة  الضوانط  كافة  مراعاة  يريطة  ال ناسبة 

 . 175، صهحة 2002عالولاق و ال  لدعي،  اايجابي في الج هو  ال رالا مخاطبتإ"
أملا الإعلان ال  ول وكورف نلانلإ "ذللك الإعلان اللذي ات  انشللللللللللللللائلإ لااخلج موقع مل مواقع 
التواصلج ااعت اعي، بهدف الوصلول إلا ع هو  م(لتهدف ومهت  ن وضلوم ما ي(لوق لإ صلاحح  

هذه الو لكة، وتوعد عدة   مالاي ملالح(لللات أو يلللركة ما، وذلك بهدف بكع ال نتج لإ وتحقل   ب  
أيلللنال مل الإعلانات ال  ولة. فهنا  إعلانات علا موقع وك(لللبو ، وإعلانات علا تويتر، وكذلك  

  . 2022عخالد،   مواقع التواصج ااعت اعي الأخره ال وعولاة علا الإنترنت" علا ع كع
الإعلان ال  ول علا موقع وك(للللللللللبو  يوني: قكاا الشللللللللللخص ال  ولل بدفع تره الباحًة ان 

مبلد مولل مل ااموال ل وقع موقع وك(بو ، مقابج ان يقوا موقع وك(بو  بنشر ييء ما، وظهو ه  
 أماا الج هو  ال (تهدف والذي قاا الشخص بتحداده مل قبج.

ن علا أسللللللاس مل في حلل يق للللللد نالت لللللل ك  الإعلاني علا انإ ترتلح عناصللللللر الإعلا
التناسل  واان(لجاا، نحلث تبدو كوحدة واحدة، ويشل ج التوبلر ال رئي لهفرة إعلان الرسلوا وال لو   



 ( 301-281الصفحات )|   الثاني | القسم   2023( | كانون الثاني 52( العدد )15| مجلة آداب الفراهيدي | المجلد )  أ. م. د. زينب ليث عباس 

292  P a g e |  

والألوان، ك ا إن الت للللل ك  ا اوضلللللع م(لللللتقلا  عل ال الاة ال نتوبة فهو من ج لها ويو ج موها في  
 .  153، صهحة  1976بو كبة، الإعلان،  عأ  تحقل  التأثلر ال طلوت في الج هو 

يود ت  ك  الإعلان وتن ك إ مل الأع ال الهنكة ال ه ة التي ت(ه  إلا حد كبلر في نجاح  
الإعلان أو فشلإ، وا يوت د ت  ك  الإعلان علا ال وهبة الهنكة لل     الإعلاني فقط، إذ ان 
ال (تهدف  الج هو   نه(كة  في  التأثلر  ومبالائ  نأصول  ولا اسة  عل ا   اتطلح  الإعلاني  الت  ك  

، ومراعاة الووامج التي ت(اعد في سرعة  ؤية الج هو  ال (تهلك للإعلان، وزيالاة إحت ال  أيضا  
 . 155، صهحة 1971عال(ل ي، الإعلان،  تأثلره

ان الت لللللللللللللل ك  الإعلاني الهوللال هو الللذي يو للج علا عللذت الإنتبللاه، خل  الرعبللة، خل   
 قرا  الشراء، إذ إن ع لكة الت  ك  الإعلاني تنطوي علا الو لكات ااتكة:ااهت اا، إتخاذ  

هو خطلة توضلللللللللللللل  ككبكلة توزيع الأعواء ال ختلهلة ال نونلة للإعلان   الإ ـداد الأولي لع لان: .1
ال للو  والرسللوا ...  علا ال (للاحة الإعلانكة، فإعدالا ت لل ك  أولا    الإعلانكة،الرسللالة    الوناويل،ع

،  2010عحافظ،   للإعلان ي(للل   ل  للل   الإعلان أن يختبر التوزيوات ال ختلهة لوناصلللر الإعلان
 . 51صهحة  

ي(تطكع م    الإعلان نقج أففا ه إلا ال تلقي، والتوبلر    الصور والرسوم في الإ لان:   استخدام .2
وإثا ة اهت امإ نطريقة متثرة ت(اعد علا    الج هو ،عنها نال و  والرسوا التي تو ج علا عذت  

 . 101، صهحة 2002عأبوعلقة،  إضهاء لا عة مل الواقعكة علا الإعلان
ت(لللتخدا الشلللوا ات والرموز التي تو ج علا توضلللك   الإشــارات والشــعارات والرموز: اســتخدام .3

الهفرة الإعلانكة، وتفون تلك الشلللوا ات في يلللنج كل ات، أو  سلللوا هندسلللكة، أو في أيلللنال أخره  
ععابد،    والدوائر وغلرها حلث تو ج علا تأكلد ففرة مولنة، أو ت(للللللللللللللهلج حركة ال تلقي كالأسلللللللللللللله 

 .    57، صهحة  2014
ك ا إن  الإعلان،يود الونوان مل الوناصلللللللر ال ه ة في    اســـــتخدام العناوين الج ابة لع لان: .4

نجاح أو فشلللللللللللج الإعلان اتوقف علا كهاءة الونوان وفاعللتإ، إذ يو ج علا إحداث تأثلر سلللللللللللريع  
ت اا علللللللا أهلللللل  الأفللللللفللللللا  الللللللوا لاة فللللللي  وكذلك يو ج علا تركلو ااه  الأحكان،ومباير في نوض  

 . 173، صهحة  1971عال(ل ي، الإعلان،   الإعللان
 : الإ لان في مواقع التواصل الاجتما ي )موقع فيسبوك(

لقد اصب  الإعلان االفتروني في الوقت الحالكة وسللة اكًر فاعلكة في الترويج عل ال(لع 
والخدمات، ن ا وكإ الإعلان علا يبنات التواصج ااعت اعي، فهي الوقت الذي تراعع وكإ ع ر 

علا   التقللديالإعلان   ااعت اعي  التواصج  ومواقع  االفتروني  ااعلان  مع ظهو   توامل  الذي 
ال حتوه   نإنشاءرنت، بوصهها اي مواقع التواصج ااعت اعي هي من ات علا اانترنت ت(    اانت

وتبالالإ  صهحة  2022عال(ال ،    ونشره  ااعت اعي  20،  التواصج  يبنات  م اهر  تودلات  إذ   ،
ال ختلهة في   الهئات ااعت اعكة  وتأثلراتها علا  الوربكةواستخداماتها  ، 2017عمن و ،    ال نطقة 
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، وتواح ت الشركات واافرالا في وضع إعلاناتها نحلث ت ننت مل تض لل ال ولومات  12صهحة  
 .  512، صهحة 2016عفواز و الخًلر،   التجا ية، للوصول إلا الأيخاص والتواصج موه 

ان ال ت ه  ل وقع موقع وك(بو  الاحظ الفًلر مل الإعلانات ل نتجات وخدمات مختلهة،  
 هذا ما يورف نالإعلانات ال  ولة إذ الاحظ كل ة م ول أعلا الإعلان مل ناحكة الك لل. 

انق(  الإعلان علا موقع وك(بو  إلا ق( لل ااول إعلان مجاني والًاني إعلان م ول.  
يقت ر ااول علا نشر البوستات علا ال هحة الخاصة نالشركة او نال نتوج الذي ت(وق لإ وينون 
أه  ييء في هذا البوست أنإ تهاعلي مل أعج  فع لا عة تهاعج ال هحة وحث ال (تخدملل علا 

لتهاعج. ك ا ي نل الو ج علا نشر البوستات في ال ج وعات ال (تهدفة أي التي لها  ال شا كة وا
الًاني فهو لإ. اما  ال نتج الذي ي(وق  الفًلر مل   إعلان  صلة نالخدمات او  يجوج ال ولل ارب  

الوقت، إذ ينتها ننتانة منشو  او نشر صو ة موبرة ث  اختكا  الشريحة الو رية وااعت اعكة والدولة  
 Viewع  (تهدفة ومل ث  الدفع الا ح(ات موقع وك(بو  مقابج ظهو  الإعلان للشريحة ال (تهدفةال 

Media ،2019 . 
تختلف تفلهة الإعلان ال  ول علا وك(بو  علا وف  موطكات عدة منها: عولاة الإعلان 

وسط تفلهة الإعلان ن قدا  لاوا  ومده قد تإ علا الوصول الا الشريحة ال (تهدفة، ويح(ح مت 
 مشاهدة قابلة للويالاة او النق ان.    1000واحد لفج 

عفواز و الخًلر،    أبرزها ات لو الإعلان في مواقع التواصللللللللج ااعت اعي نودلا مل ال  لوات  
 : 125، صهحة  2016

 .والخدمات التي يقدمها ي(اعد ال ولل علا ترويج الولامة التجا ية وتوريف الج هو  بها   .1
 .قد  مل الو لاء ال حت للل وال (تهدفلل أكبرزيالاة اانتشا  والوصول الا  .2
 .زيالاة عدلا الويا ات الا موقع ال ولل الإلفتروني .3
 .نييو ج علا زيالاة التهاعج مل تولكقات وإعجات علا ال حتوه الإعلا .4
 .نال(لوة او الخدمة ال قدمة ومهت للتحويج الو لاء مل محت للل الا ع لاء حقكقلل  .5
 .سهولة التواصج مع الو لاء عبر الرسائج الشخ كة .6

 :  254، صهحة  2021عح(ل،    تت لو الإعلانات ال  ولة في موقع وك(بو  نودلا مل ال  لوات هي
: نال قا نة مع اسللللتخداا الطرق التقللدية في الإعلان، ا ي(للللتطكع الهرلا تحداد مل الاســـتهداف .1

اره الإعلان فولا سلللبلج ال ًال ي هر الإعلان التلهويوني لفج مشلللاهدي القناة، ناض الن ر ع ا 
إذ كانت ال(لللللللللللوة ته إ اا ا، وهذا ما تالبت علكإ إعلانات موقع وك(للللللللللبو  عل طري  خاصللللللللللكة  

هداف. إذ ي نل لل ولل تحداد الج هو  ال (للللللللتهدف، والذي ي هر أمامإ الإعلان وفقا  لنوم ااسللللللللت
كان ال ولل نقوا نالإعلان عل ملانس    إذاال(لللللللللللوة او الخدمة التي يقوا ال ولل بت(للللللللللويقها، ف ًلا 

ن(للللائكة فان الج هو  ال حدلا وال (للللتهدف ه  ال(لللللدات والهتكات فقط. ك ا ي نل لل ولل اسللللتهداف 
 لفي ي هر له  الإعلان في حال توافر بكاناته  موإ. مولنلل،خاص  أي
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: تولد الإعلانلات ال  وللة منخهضللللللللللللللة التفلهلة ن(للللللللللللللبكلا  ن قلا نتهلا مع الطرق التقلللديلة في  التكلفـة .2
 الإعلان.

: ي(تطكع الشخص ال ولل أو الشركة قكاس مده نجاح الإعلان، وإلا اي مده تحق  القياس .3
 ئج التي ت  الوصول إللها، نالأهداف التي ت  تحدادها. الهدف منإ، ومقا نة النتا 

 :أشكال إ لانات موقع فيسبوك الممولة
 Viewع   تق(  أينال الإعلانات ال  ولة في صهحات موقع وك(بو  إلا ثلاثة اينال وهي

Media ،2019  : 
قد ينونوا مهت لل ن نتجات أو : يوني البحث عل الأيخاص الذي  إ لان تجميع بيانات .1

تج كع مولومات   الن وذج الهو ي  خدمات ال ولل، وتج كع ال ولومات منه ، وي نل مل خلال
 و ق  الهاتف وغلر ذلك. اات ال، مًج ااس  وعنوان البريد الإلفتروني 

ــبقا او يتم   .2 ــور مسـ ــن منشـ : اي نود نشلللللر الإعلان في صلللللهحة  حديثا إ دادهإ لان لبوسـ
قد يحتاج إلا إعراء تاللرات علا الإعلان، وك نل توداج منوّنات مولنة  وك(بو ،ال ولل علا  
الذي ات  ترويجإ، مًج ال لوانكة أو ال دة؛ م ا ي(للللاعد في الوصللللول إلا الج هو    في ال نشللللو 
 .ال (تهدف

: يوني ان ي(لللللللللللللل   هذا الإعلان لل ولل نوره ال نتج أو الخدمة أو الولامة  إ لان فيديو .3
التجا ية ناسللتخداا فلداو. إذ ي نل إنشللاء إعلانات فلداو في صللهحة مدار الإعلانات أو ترويج 

 .منشو  مل صهحة علا وك(بو  تحتوي علا فلداو

 المبحث الثالث: مضامين الإ لانات الممولة في موقع فيسبوك 
 :البحث  لنتائج ته للي  اتناول في هذا ال بحث توضك  وته(لر وعره

إعلان ال لانس الو رية ح لت علا أظهرت النتائج ان فئة  تصنيف الإ لان حسب السلعة:  .  1
بوا ااولا  عال رتبة  وبن(بة  21قع  تفرا   التفنولوعي  %52.5ع   التقدا  ان عامج  الباحًة  وتره   ، 

والتطو  ااعت اعي الاه الا تالّر الن طكة في اختكا  طبكوة ال لبس، إذ ان طبكوة ال لانس وينلها  
تتالر مع عامج الومل ما الاه الا ان ينون اهت اا ال ولنلل وتفكهه  في التحداث ناختكا  انوام 

 إعلانمع طبكوة الو ر الحالي. وحلت فئة    تتلاءاالتي تجذت الج هو  ال (تهدف الذي  ال لانس  
وفئة   ااسلامكة  ع  إعلانال لانس  بواقع  الًانكة  ال رتبة  علا  منولكة  بن(بة  7ملانس  تفرا ات    

  وتره الباحًة ان انتشا  الًقافة ااسلامكة الات إلا اعت الا الن(اء ال لبس ااسلامي كوي  %17.5ع
  5ملانس ال(هرة فقد عاءت نال رتبة ااخلرة وح لت علا ع   إعلاني لوها عل ااخريات، أما فئة  

 ، وتره الباحًة ان ال روف ااقت الاية وال حكة كانت ال(بح و اء عدا %12.5تفرا ات بن(بة ع
نال رتبة   تفون  ان  ال(هرة  اي ملانس  ما عولها  ال نول وهذا  ن لانس  قكاسا  ال(هرة  يراء ملانس 

  .2ااخلرة، ان ر عدول  ق  ع 
 ( يبين تصنيف الإ لان حسب المنتج2جدول رقم )

 % لتكراراتا تصنيف الإ لان حسب المنتج )السلعة(

https://www.facebook.com/business/help/761812391313386


 ( 301-281الصفحات )|   الثاني | القسم   2023( | كانون الثاني 52( العدد )15| مجلة آداب الفراهيدي | المجلد )  أ. م. د. زينب ليث عباس 

295  P a g e |  

 52.5 21 إعلان ال لانس الو رية
 17.5 7 إعلان ال لانس ااسلامكة
 17.5 7 إعلان ال لانس ال نولكة
 12.5 5 إعلان ملانس ال(هرة

 100 40 المجموع
  ان فئة الونوان غلر ال بايلللللر إذ ح للللللت علا ال رتبة  3يشللللللر عدول  ق  ع.  نوان الإ لان:  2

ا اوعد عنوان نال رتبة الًانكة نود ح لللولها   ، وعاءت فئة  %50  تفرا ا  بن(لللبة ع20ااولا بواقع ع
 ، اما فئة الونوان ال بايللر فقد ح لللت علا ال رتبة الًالًة بواقع %25تفرا ات بن(للبة ع   10علا ع

  تفرا ات  4 ، املا فئلة الونوان اامر فجلاءت نلال رتبلة الرانولة بواقع ع%15بن(للللللللللللللبلة ع    تفرا ات6ع
 ، ول  تح للللللللللللج فئة الونوان ااسللللللللللللتههامي علا اية مرتبة تذكر. وتره الباحًة ان %10بن(للللللللللللبة ع

م ا ينون الإعلان بلا عنوان، إذ ان مو     أفضللجاسللتخداا عنوان للإعلان لإ وقع علا الج هو   
لًج عالجولاة، القك لة، النتكجلة  هي بلا فلائلدة إذا ل    الونلاويل التي يوتقلد الفًلر نلأنهلا تلدع  الإعلان م

  .  3ي احح الإعلان لاللج علا صحة ذلك الفلاا، ان ر عدول  ق  ع
 ( يبين تصنيف الإ لان حسب العناوين3جدول رقم )

 % التكرارات  نوان الإ لان 
 50 20 الونوان غلر ال باير

 25 10 عنوان ا اوعد  
 15 6 الونوان ال باير 
 10 4 الونوان اامر

 100 40 المجموع
  ان فئة موايا ال(لللوة في النص الإعلاني ح لللج  4نلاحظ مل الجدول  ق  ع  . النص الإ لاني:3

 ، حلث اضلافت نوض ااعلانات قكاس ال لانس  %47.3  بن(لبة ع36علا ال رتبة الأولا بواقع ع
نشلنج مضلاف إلا ال لو ة في الإعلان، وعاءت نالتناصلف فئتا سلور ال(للوة ومنان منشلأ ال(للوة  

  وان كانت فئة سلور ال(للوة وضلوت  %23.7  تفرا ا  بن(لبة ع18لا عنال رتبة الًانكة نح لوله ا ع
مطبوعة علا ال لللللللو ة في الإعلان، واخلرا  وبال رتبة الًالًة عاءت فئة كل ات تحهو علا الشلللللللراء  

 . وتره الباحًة ان وضلللللع ااحجاا وال(لللللور علا %5.3  تفرا ات بن(لللللبة ع4نود ح لللللولها علا ع
م ا اًلر   يطلبإهو  التورف علا م لوات ال(لللوة وتحداد ما ال للو  في الت لل ك  ي(للهج علا الج 

انتبلاهلإ واهت لاملإ نلال(لللللللللللللللوللة وهلذا ملا اتلاي نلالنهللايلة الا احلداث التلأثلر ال طلوت اا وهو ع لكللة 
    4الشراء. ان ر عدول  ق  ع

 ( يبين النص الإ لاني لع لان 4جدول رقم )
 % التكرارات النص الإ لاني 
 47.3 36 موايا ال(لوة
 23.7 18 سور ال(لوة

 23.7 18 منان منشأ ال(لوة
 5.3 4 كل ات تحهو علا الشراء 
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 100 76 المجموع
ال لللللللو  بوصلللللللهها واحدة مل    إلا ان فئة إسلللللللتخداا5يشللللللللر عدول  ق  ع. العناصـــــر المرئية: 4

  34الوناصلر ال رئكة التي ت(لتخدا في ت ل ك  الإعلان حلث ح للت علا ال رتبة الأولا بواقع ع
   6 ، اما فئة إسللللتخداا الإيللللا ات والشللللوا ات فجاءت في ال رتبة الًانكة بواقع ع%85تفرا ا  بن(للللبة ع

ا االوان الجذانة علا اي ن(لبة  ، ول  تح لج فئتا إسلتخداا الرسلوا، وإسلتخدا%15تفرا ات بن(لبة ع
تذكر، وتره الباحًة ان وعولا الوناصلللللللر ال رئكة وال لللللللو ة تحدادا في الإعلان ا تقج أه لتها عل  
أه كلة وعولا النص الفتلابي، بلج إنهلا أحكلانلا  تتولده أه كلة النص الفتلابي في إي للللللللللللللال ال ولاني مل 

ايلللر عل ال(للللوة التي يحاول ال  للل    الت للل ك  وتحقل  الهدف، فال لللو  أحكانا  تنقج ال ونا ال ب
إي لللالها للج هو  في ذلك الإعلان، ولفل هذا ا يوني ان ينون ااسلللتاناء عل الوناصلللر ال رئكة  

  .5ااخره خ وصا في حال اعالاة الرسالة الإعلانكة لنهس ال نتج. ان ر عدول  ق  ع
 ( يبين  ناصر التأثير5جدول رقم )

 % التكرارات العناصر المرئية 
 85 34 إستخداا ال و  

 15 6 إستخداا الإيا ات والشوا ات 
 لللللللل  لللللللل  إستخداا الرسوا

 لللللللل  لللللللل  إستخداا االوان الجذانة
 100 40 المجموع

  ان فئة ت للللل ك  اركو ال لللللو ة والنص هو 6اوضللللل  عدول  ق  ع  أســــلوب تصــــميم الإ لان: .5
ااسللوت الوحلد الذي توت ده الإعلانات علنة البحث مقا نة مع ااسلاللح ااخره إذ ح للت علا 

 ، ول  تح لللللج فئة ت للللل ك  اركو علا ال لللللو ة وت للللل ك  اركو علا %100  تفرا ا بن(لللللبة ع40ع
رتا م(للللللللللبقا  في الولنة التجريبكة التي اخضللللللللللوتها  النص علا اي ن(للللللللللبة تذكر عل ا  ان الهئتلل ظه

ان ت للللللل ك  الرسلللللللالة الإعلانكة التي ينون فلها اسلللللللتخداا ال لللللللو ة    الباحًةالباحًة للتحللج، وتره  
والنص اافضللللللج مل بلل ااسللللللاللح ااخره، إذ فال للللللو  لكس نالضللللللرو ة أن تفون طاعكة  علا 

  .6ان ر عدول  ق  ع  .النص بج تفون من لة لإ
 ( يبين أسلوب تصميم الإ لان 6رقم )  جدول

 % التكرارات أسلوب تصميم الإ لان 
 100 40 ت  ك  اركو ال و ة والنص
 لللللللل  لللللللل  ت  ك  اركو علا ال و ة 
 لللللللل  لللللللل  ت  ك  اركو علا النص

 100 40 المجموع
صو   ح دت ال رتبة ااولا    10  -2  ان فئة ع8اتض  مل عدول  ق  ع. الصور في الإ لان:  6

 ، وك ا عاءت فئة عصو ة واحدة فقط  نال رتبة الًانكة نود ح ولها  %55  تفرا ا  بن(بة ع 22بواقع ع
صو ة  فح لت علا ال رتبة الًالًة نح ولها    20-2 ، اما فئة ع%20  تفرا ات بن(بة ع8علا ع
صو ة فاكًر  علا ال رتبة الرانوة بواقع   31-2 ، وح لت فئة ع%17.5ع  تفرا ات بن(بة  7علا ع
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بن(بة ع3ع الولنة، وتره   30-2 ، ول  تح ج فئة ع%7.5  تفرا ات  صو ة  علا اي ن(بة مل 
الباحًة ان استو ال ال و  الفًلرة قد يشتت انتباه الج هو  إلا الرسالة التي اريد الإعلان إي الها  

   7لإ، ان ر عدول  ق  ع
 ( يبين الصورة حسب العدد 7جدول رقم )

 % التكرارات الصور في الإ لان
 55 22 صو   10  -2

 20 8 صو ة واحدة فقط
 17.5 7 صو ة   2-20
 7.5 3 فأكًرصو ة    31
 لللللللل  لللللللل  صو ة   2-30

 100 40 المجموع
احت(ات عدلا ال و  اعت الاا علا الجدول ال(اب  ع دت الباحًة إلا  . ألوان صور الإ لان:  7

في    واعت الاها كولنة خاضوة للتحللج   في كج إعلان مل ال ج وم الفلي هذا الاه إلا زيالاة عدلاها 
صو  ملونة عاءت نال رتبة الأولا    ان فئة  7مورفة ألوان صو  الإعلان إذ أظهر عدول  ق  ع

ع348ع  نح ولها علا بن(بة  تفرا ا   ا  ، 100%   ذلك  منطقكة  تبدو  النتكجة  تود وهذه  االوان  ن 
علا اي   ول  تح ج فئة صو  غلر ملونة  يقج اه كة عل الوناصر ااخره.   عن ر عذت مرئي ا

  . 8ن(بة تذكر عل ا  نانها ظهرت م(بقا  في الولنة التجريبكة الخاضوة للتحللج، ان ر عدول  ق  ع
 ( يبين الصورة حسب الالوان 8جدول رقم )

 % التكرارات الصورة حسب الالوان
 100 348 صو  ملونة 

 لللللللل  لللللللل  صو  غلر ملونة
 100 348 المجموع

أظهرت نتائج البحث ان فئة صو ة ال(لوة عند ااستخداا عاءت نال رتبة ااولا  . اشكال الصور:  8
 ، وعاءت فئة صو ة ال(لوة فقط نال رتبة الًانكة %92.5  تفرا ا  بن(بة ع 322نود ح ولها علا ع

التواصج  %7.5  تفرا ا  بن(بة ع 26عبواقع   إنإ مل الأفضج ااستهالاة مل ع لكة  الباحًة   ، وتره 
الب ري بلل الإعلان والج هو  عل طري  ع ج مقا نة في الأينال بلل هذه ال(لوة وسلوة أخره، 
ولكس نودلا ال و  خ وصا ان كانت ال و  لنهس ال نتج وهذا ما ظهر في مو   الإعلانات  

 .  9ان ر عدول  ق  ععلنة البحث،  
 ( يبين اشكال الصور 9جدول رقم )
 % التكرارات اشكال الصور 

 92.5 322 صو ة ال(لوة عند ااستخداا 
 7.5 26 صو ة ال(لوة فقط

 100 348 المجموع
اظهرت النتائج ان فئة صللو ة موروضللة ن ولااج حقكقي عاءت   :. صــورة الســلعة  ند الاســتخدام9

 ، وح لللللت فئة صللللو ة موروضللللة ن ولااج %46.6  تفرا  بن(للللبة ع150نال رتبة الأولا بواقع ع
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 ، أما فئة  %29.5  تفرا ا  بن(لللللللللبة ع95حقكقي بدون وعإ علا ال رتبة الًانكة نح لللللللللولها علا ع
  تفرا ا  بن(للللللبة  42تبة الًالًة بواقع عصللللللو ة موروضللللللة ن ولااج حقكقي عنحجات  فح للللللدت ال ر 

 ، وفي ال رتبة الرانوة وااخلرة عاءت فئة صللللو ة موروضللللة ن ولااج صللللناعي نح للللولها  %13ع
 ، وهذا يه(لر ان ال لو ة ال وروضلة ن ولااج حقكقي هي التي  %10.9  تفرا ا  بن(لبة ع35علا ع

وم مولل مل الن(للللللللللللللاء  توطي لل شللللللللللللللاهد ففرة عامة عل ال نتج وا تقت للللللللللللللر هذه الهفرة علا ن
 . 10ان ر عدول  ق  ع   كال حجبات او فئة ع رية لاون اخره ي هرها الوعإ لل ولااج،

 صورة السلعة  ند الاستخدام( يبين  10جدول رقم )
 % التكرارات صورة السلعة  ند الاستخدام 
 46.6 150 موروضة ن ولااج حقكقي

 29.5 95 موروضة ن ولااج حقكقي بدون وعإ
 13 42 موروضة ن ولااج حقكقي نحجات

 10.9 35 موروضة ن ولااج صناعي 
 100 322 المجموع

 : النتائج
 هنا  نوعان مل الإعلانات علا موقع وك(بو  ااول إعلان مجاني والًاني إعلان م ول. .1
تختلف تفلهة الإعلان ال  ول علا وك(بو  علا وف  عولاة الإعلان ومده قد تإ علا الوصول الا   .2

 الشريحة ال (تهدفة.
انوام الإعلانات ال نتشللللللللللللرة وااكًر  واعا في موقع التواصللللللللللللج    أكًرهو    إعلان ال لانس الو للللللللللللرية .3

 ااعت اعي موقع وك(بو  مقا نة مع إعلانات ال لانس الأخره.
 الت  ك  الإعلاني الهوال. ن واالر  عدا اهت اا ال ولنلل  .4
ال  ولة   .5 الإعلانات  م   و  اوظف  ال  ل   الت  ك ،الوناصر  في  ال و   ناستًناء  ت(اعد  رئكة    إذ 

 الوناصر ال رئكة في توضك  الهفرة الرئك(ة للإعلان وتقدي ها للج هو  نأفضج طريقة.  
 التي ال واني ألاا  الج هو  علا  ل  ي(تولل م   و الإعلان ال  ول نالرسوا التوضكحكة ل (اعدة .6

 الخرائط التوضكحكة لل ناط  التي تتوفر فلها ال(لوة.ااعلانكة، او  الرسالة في تح لها اا قاا
ل  اوظف م للل  و الإعلانات ال  ولة عناصلللر االوان نشلللنج أسلللاسلللي في ت للل ك  الرسلللالة الإعلانكة  .7

 لجذت انتباه الج هو  والتأثلر علله  مل الناحكة النه(كة.
ة ناقتناء ال(لوة، كون ال(لوة  الواقعكة وزيالاة الرعب  لإضهاءالإعلانات ال  ولة نال رأة    م   واستوان   .8

 .   نالأساسمخ  ة لل رأة 

 :التوصيات
مل الضرو ي أن ينون م    الإعلان علا لا اية كاملة نالأصول الهنكة للت  ك  ااعلاني ال  ول،   .1

 .حتا ات نل مل تن ك  الوناصر الإعلانكة ال طلوبة نطريقة صحكحة وعذانة لااخج ال (احة الإعلاني
 صحات الإعلان بدو ات تد يبكة تورفه  نطرق ت  ك  الإعلان الهوال. انباي ان يشتر  ا .2
 اعراء نحوث تهت  بد اسة الإعلانات الهلداوية عبر التطبكقات ال ختلهة.    .3
 بد اسة تأثلر وفاعلكة ااعلانات ال  ولة في الج هو  ال (تهدف. اعراء نحوث ملدانكة تونا  .4
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 . 2002والتوزيع، 
ال جلة الوربكة   ، فومو استخداا مواقع التواصج ااعت اعي: لا اسة علا علنة مل الشبات الفويتي،  2022ال(ال ، فاط ة سوولا ع -3
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تشريل    16، تا يخ ااسترلاالا  2019ابريج,    1،  في  View Mediaال حر : "الهرق بلل ااعلان ال  ول و ااعلان ال جاني"،   -6

 .  https://www.viewmedia.info/2019/04/01/facebook-ads/?v=560e51228bc1: ، مل 2020الًاني, 
 القاهرة: لاا  ال(حات للنشر والتوزيع. ، ، الإعلان لا اسة الاا ية تطبكقكة2010حافظ، مح د عبده ع -7
"تقاا2021ثابت عح(ل،  ضا فولي عً ان   -8 ال  م ،  التوم  ركات عبر سمية للير فوالية اعلانات الصبحات  اصج ااعتماعي  و قع 

، كلكة  ولاو ها في بناء هوية الولامة التجا ية مقا نة نالوسائج التقللدية موقع وك(بو  ن وذعا "، ال جلة ال  رية لبحوث اات ال الج اهلري 
 مااو.  ااعلاا، 

. تا يخ  2022اناار,    17"، الت(وي  الإلفتروني، في  2022  ولة علا وسائج التواصج الإعت اعي عاا  خالد، نرملل: "ااعلانات ال  -9
 ، مل حلول التخطكط:  2022نك(ان,   11ااسترلاالا 

https://planing-solutions.com/%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%   

ول، ال جللة الوربكلة للولوا اان(للللللللللللللانكلة، علامولة  م ، الإعلان البريلدي في اا لان بلل الواقع وال لأ2013خ للللللللللللللاونلة، ابراهك  فتالا ع -10
 . الفويت

 ، أثر ال حتوه الإعلاني في مواقع الشبنات ااعت اعكة  2013صال ، مح ولا عبد الح لد مح ولا. الدعهس، ماعد عبد الوويو ع -11
 حالة يركة اات اات ال(وولاية، مجلة عاموة ال لك سوولا، الرياه.  :علا اتجاهات ال (تهلفلل نحو الولامة التجا ية

 علان، ع ان: لاا  الكازو ي الول كة للنشر والتوزيع. ، مبالائ الإ2014عابد، زهلر عبد اللطكف ع -12
لا اسة    لإعلانات موقع وك(بو  واتجاهاته  نحوها: ال  ري  ، الووامج ال تثرة علا تجنح الج هو   2014عبد الله، لاالكا مح د ع -13

 سبت بر.   –موقع وك(بو ، ال جلة ال  رية لبحوث الإعلاا، عاموة القاهرة، كلكة ااعلاا، اوللو  م(تخدميعلنة مل  علا م(حكة
  ، مبالائ الت(وي ، الأ لان: لاا  زهران للنشر. 1994عقللي، ع ر وصهي ع -14
نبكة والوطنكة  لا اسة الإعلانات الأع   - ، اابتفا  في الإعلان عبر مواقع التواصج ااعت اعي  2016فواز، واض . الخًلر، يلل ع -15
 . لاي( بر الرانع، مجلة مللاف للبحوث والد اسات، عاموة عبد الحبكظ بوال وف، الودلا –

: لا اسة م(حكة علا  الشرائيلإعلانات موقع وك(بو  علا القرا     ال  ري  ، تأثلر توره الج هو   2015مح دي، س اح مح د ع -16
 كلكة الإعلاا.   -، عاموة القاهرة ال جلة الول كة لبحوث ال حافةموقع وك(بو ،  م(تخدميعلنة مل  

ال جلة الوربكة  اعي ك  د  تولك ي واخبا ي لده طلبة الجاموة،   ، يبنات التواصج ااعت 2017من و ، ح(ل مح د ح(ل ع -17
 . للولوا اان(انكة، عاموة الفويت

18- " التجا ية لا اسة  ن و ،  يوان. ح الا، مح د:  لولامة  ال (تهلك علا  التواصج ااعت اعي في  ضا  تأثلر الإعلان عبر مواقع 
 . 2017ا ااقت الاية والقانونكة، "، الولو م(حكة علا ع لاء يركة سلرياتلج في محاف ة اللاذقكة

19- Assassi, Amel: "Advertising Flow through Facebook and its Impact on Receiving - Context an 

Analytical Vision on the Dialectic of Impact and Reception", Journal of Media and Society, volume 05, 

Numéro 2, December 2021.   Pages 726-743. 

20- Bang, Hyejin. Na Lee, Wei: "Consumer Response to Ads in Social Network Sites: An Exploration 

into the Role of Ad Location and Path", Journal of Current Issues & Research in Advertising, 2 January, 

2016. 

21- Chandra, B. Goswami, Shubham Chouhan, Vineet:  "Investigating Attitude Towards Online Advertising 

on Social Media -An Empirical Study", Management Insight, 19 February 2013. 

22- Kelly, Louise. Kerr, Gayle F. Drennan, Judy: "Try hard': Attitudes to advertising in online social networks", 

In Proceedings of the Australia and New Zealand Marketing Academy Conference, Melbourne, Victoria. 

2009. 

23- Shirley, A. Cox: "Online Social Network Member Attitude Toward Online Advertising Formats", 

M.S. dissertation, United States, New York, Rochester Institute of Technology. Available at: On March 

30, 2011. 

https://www.viewmedia.info/2019/04/01/facebook-ads/?v=560e51228bc1
https://planing-solutions.com/%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%25
https://search.mandumah.com/Databasebrowse/Tree?searchfor=&db=&cat=&o=1863&page=1&from=


 ( 301-281الصفحات )|   الثاني | القسم   2023( | كانون الثاني 52( العدد )15| مجلة آداب الفراهيدي | المجلد )  أ. م. د. زينب ليث عباس 

300  P a g e |  

Reources and References 

1- Abu Rukba, Hassan Abdullah (1976), The Declaration, Beirut: Arab Renaissance House. 

2- Abu Alaqah, Essam El-Din Amin: Promotion (Concepts - Strategies - Operations) Theory and Practice, 

Cairo: Thebes Foundation for Publishing and Distribution, 2002. 

3- Al-Salem, Fatima Saud (2022), FOMO, Using social media: A Study on a Sample of Kuwaiti Youth, 

The Arab Journal for Human Sciences, Kuwait University. 

4- Al-Alaq, Bashir Abbas. Al-Sumaida'i, Mahmoud Jassim (2002), The Basics of Comprehensive and 

Integrated Marketing, Jordan: Dar Al-Mahraj. 

5- Al-Salami, Ali (1971), Advertising, Cairo: Dar Al-Maaref. 

6- Editor: “The difference between sponsored and free advertising”, View Media, on April 1, 2019, 

retrieved on November 16, 2020, from: https://www.viewmedia.info/2019/04/01/facebook-ads/?v=560e51228bc1. 

7- Hafez, Muhammad Abdo (2010), Advertising, an applied administrative study, Cairo: Dar Al-Sahab 

for Publishing and Distribution. 

8- Hassan, Reda Foley Othman Thabet (2021), “Evaluation of the effectiveness of advertisements from 

the official pages of companies through the social networking site and their role in building brand identity 

compared to traditional means, Facebook as a model”, The Egyptian Journal of Mass Communication 

Research, Faculty of Mass Communication, May. 

9- Khaled, Nermin: "Funded ads on social media in 2022", e-marketing, on January 17, 2022. Retrieval 

date April 11, 2022, from planning solutions: 

https://planing-solutions.com/%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%   

10- Khasawneh, Ibrahim Fouad (2013), Postal Advertising in Jordan between Reality and Hope, The Arab 

Journal for Human Sciences, Kuwait University. 

11- Saleh, Mahmoud Abdel Hamid Mahmoud. Al-Daafs, Majed Abdulaziz (2013), The Impact of 

Advertising Content on Social Networking Sites on Consumers’ Attitudes towards Brand: The Case of 

the Saudi Telecom Company, Journal of King Saud University, Riyadh. 

12- Abed, Zuhair Abdel Latif (2014), Principles of Advertising, Amman: Dar Al Yazouri Scientific for 

Publishing and Distribution. 

13- Abdullah, Dalia Mohamed (2014), Factors affecting the Egyptian public’s avoidance of Facebook ads 

and their attitudes towards them: A survey study on a sample of Facebook users, Egyptian Journal of 

Media Research, Cairo University, Faculty of Mass Communication, July-September. 

14- Akili, Omar Wasfi (1994), Principles of Marketing, Jordan: Zahran Publishing House. 

15- Fawaz, clear. Al-Khathir, Shane (2016), Innovation in Advertising through social media - A Study of 

Foreign and National Advertising -, Milaf Journal of Research and Studies, Abdel hafid Boualsoof 

University, December 4th issue. 

16- Mohammadi, Samah Mohamed (2015), The Effect of the Egyptian Public’s Exposure to Facebook 

Ads on the Purchasing Decision: A Survey Study on a Sample of Facebook Users, Scientific Journal for 

Journalism Research, Cairo University - Faculty of Mass Communication. 

17- Mansour, Hassan Muhammad Hassan (2017), Social networks as an educational and news source for 

university students, The Arab Journal for the Humanities, Kuwait University. 

18- Nassour, Rizan. Hammad, Mohammed: “The effect of advertising through social media on consumer 

satisfaction on a brand, a survey study on Syriatel’s customers in Lattakia Governorate”, Economic and 

Legal Sciences, 2017. 

19- Assassi, Amel: "Advertising Flow through Facebook and its Impact on Receiving - Context an 

Analytical Vision on the Dialectic of Impact and Reception", Journal of Media and Society, volume 05, 

Numéro 2, December 2021.   Pages 726-743. 

20- Bang, Hyejin. Na Lee, Wei: "Consumer Response to Ads in Social Network Sites: An Exploration 

into the Role of Ad Location and Path", Journal of Current Issues & Research in Advertising, 2 January, 

2016. 

21- Chandra, B. Goswami, Shubham Chouhan, Vineet:  "Investigating Attitude Towards Online Advertising 

on Social Media -An Empirical Study", Management Insight, 19 February 2013. 

22- Kelly, Louise. Kerr, Gayle F. Drennan, Judy: "Try hard': Attitudes to advertising in online social 

networks", In Proceedings of the Australia and New Zealand Marketing Academy Conference, 

Melbourne, Victoria. 2009. 

23- Shirley, A. Cox: "Online Social Network Member Attitude Toward Online Advertising Formats", 

M.S. dissertation, United States, New York, Rochester Institute of Technology. Available at: On March 

30, 2011. 

 
 
 
 
 

https://www.viewmedia.info/2019/04/01/facebook-ads/?v=560e51228bc1
https://planing-solutions.com/%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%25


 ( 301-281الصفحات )|   الثاني | القسم   2023( | كانون الثاني 52( العدد )15| مجلة آداب الفراهيدي | المجلد )  أ. م. د. زينب ليث عباس 

301  P a g e |  

 (  ينة الإ لانات المسجلة خلال مدة البحث1ملحق رقم )
  دد الصور السا ة التاريخ  تصنيف الإ لان الا لان ت
1.  Mosul dresses  4 ا 11:22 أالول15 ملانس سهرة 

 17 ص 10:08 أالول16 ملانس ع رية  IPLIK  نالوربي  .2

 6 ا 4:54 أالول17 ملانس ع رية  اولكهلرا  .3

4.  AMERA MOODA  2 ا 11:22 أالول18 ملانس اسلامكة 

 1 ص 10:08 أالول19 ملانس ع رية  ال طر فايل  .5

 13 ص 10:00 أالول19 ملانس منولكة  Pelin   أزياء بلللل  .6

7.  Mosul dresses  3 ا 1:38 أالول20 ملانس سهرة 

 12 ص 3:20 أالول21 ملانس منولكة  Pelin   أزياء بلللل  .8

 1 ا 7:36 1ت 22 ملانس ع رية  IPLIK  نالوربي  .9

10.  AMERA MOODA  7 ص 2:12 1ت 22 ملانس اسلامكة 

 12 ا 8:28 1ت 23 ملانس منولكة  الترككة  الألب(ة عال    .11

12.  Mosul dresses  6 ص 12:23 1ت 24 ملانس سهرة 

 4 ا 3:14 1ت 25 ملانس ع رية  اولكهلرا  .13

14.  AMERA MOODA  4 ص 2:12 1ت 26 ملانس اسلامكة 

15.  Mosul dresses  1 ص 7:58 1ت 27 ملانس سهرة 

 20 ص 11:50 1ت 28 ملانس ع رية  الن(ائكة للأزياء وزاللنا   .16

 1 ا  3:00 2ت 1 ملانس ع رية  ال طر فايل  .17

18.  Reva Fashion  10 ص 12:23 2ت 2 ملانس ع رية 

19.  AMERA MOODA  7 ص 2:12 2ت 3 ملانس اسلامكة 

 6 ا 3:22 2ت 4 ملانس منولكة  نبع الفوثر للألب(ة الن(ائكة  .20

21.  X.L MODDA  5 ص 2:12 2ت 4 ملانس اسلامكة 

22.  Reva Fashion  5 ص 1:44 2ت 5 ملانس ع رية 

 3 ا 9:25 2ت 5 ملانس ع رية  ازياء سلاا   .23

 1 ا 4:29 2ت 5 ملانس ع رية  IPLIK  نالوربي  .24

 42 ا 11:52 2ت 5 ملانس منولكة  نولكةلل لانس ال   سلدتي   .25

 5 ا 12:59 2ت 6 ملانس ع رية  اولكهلرا  .26

27.  Mosul dresses  1 ا 3:22 2ت 6 ملانس سهرة 

28.  Reva Fashion  7 ا  4:49 2ت 6 ملانس ع رية 

29.  AMERA MOODA  5 ا 11:22 2ت 7 ملانس اسلامكة 

 11 ا 5:33 2ت 7 ملانس ع رية  ازياء سلاا   .30

 1 ص 10:08 2   8 ملانس ع رية  IPLIK  نالوربي  .31

 11 ا 8:32 2   9 ملانس ع رية  ازياء سلاا   .32

 42 ص 1:44 2   9 ملانس منولكة  س ال نولكةسلدتي لل لان  .33

 3 ص 1:44 2   9 ملانس ع رية  ال طر فايل  .34

 4 ا 1:38 2   10 ملانس منولكة  نبع الفوثر للألب(ة الن(ائكة  .35

 1 ص 12:08 2   11 ملانس ع رية  IPLIK  نالوربي  .36

 4 ا 6:51 2   12 ملانس ع رية  اولكهلرا  .37

 4 ص 12:08 2   13 ملانس ع رية  اولكهلرا  .38

 51 ص 1:44 2   14 ملانس ع رية  ال طر فايل  .39

 5 ا  3:20 2   14 ملانس اسلامكة  انطالكا برونو  .40
 348 ال ج وم

https://www.facebook.com/mosuldresses/?__cft__%5b0%5d=AZWf_SKBwo6d-a_jJIZ4ob3YK5CHiFt78FASeJ5TRee5T0WnDjThz2mjuz7zi8EVTvE60CA4Afj0MuDj59BezSmVFg_XN3w41LiETNwdj1Fkhz3JpDfQN13gbxYn8N4IHrI6woAn91LWCR9F0jDB0FEp&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/iplik.arab/?__cft__%5b0%5d=AZW5Q5C_aVNRAHVm495bNkUobcVM9zKNeWs7jtziHSybLHXcti-p-ow2kD05lGCq1ngp98Hx5r8GlDq8ZaUBSmD4s_mA6RPgXTYDdcj8nlSI3HlF5gHfD8zwYGOEsZSy5dkXFdOwyY5dt7awmwmmmKjF&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/iplik.arab/?__cft__%5b0%5d=AZW5Q5C_aVNRAHVm495bNkUobcVM9zKNeWs7jtziHSybLHXcti-p-ow2kD05lGCq1ngp98Hx5r8GlDq8ZaUBSmD4s_mA6RPgXTYDdcj8nlSI3HlF5gHfD8zwYGOEsZSy5dkXFdOwyY5dt7awmwmmmKjF&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/olivera.iq/?__cft__%5b0%5d=AZWEm3YXDiNc-tZwdZ6NdrjU_ajaM0R3LAq8AHpr6Ek3nKnwVoh39z-FDQnhNmnEibnejDpR3u-MlAVHSCGyl-wCeINWAde6J3Ty7IQ4DC4n1xYgwLXI-dPE60OgYCth8qsSuc3f3hNrsQAoBpmrsvZL&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/AARENASHOOP/?__cft__%5b0%5d=AZXE8txBXKqvQp9HF6NDPTbwijWFQE1u4lme6bR6KfvL9P2cBwa_O4CU7bt2GYYKUqW_di0HEtM6FzkimqDEFUoFYDo11Afj4BTFz_EG1dmilPgbjB3eKfqIJwyKnTyJrLbuKoYCTeXBECTo9utCdHjW&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B7%D8%B1-%D9%81%D8%A7%D8%B4%D9%86-2126471547616935/?__cft__%5b0%5d=AZWQyuHCI_Y1jfQ8vF1VW63zTwl19zho-uXcQuGxGJu5K6vTTp_y13UjlxrYlV_GWsW6EaKShjnM3q3v06U4UfLhveKz82o_4tB6l4bd57DaIgi1TZvwrtrayuKXcbUOapGzxcNwUoDYqtX-6P1tB0yH&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/PelinFashion/?__cft__%5b0%5d=AZULJLWpGJOROU9AI3-vDQ0smnd7iffFHqm9FR5KrjFaxia3Ns123R-G_0tWWu5u_rlEDic6bfjx56aayBIM-JzCEDix9BnK5kRdzJe_M4IXmqHy8nzTU0T0Mk_QyaMjUK-HSuih7sQHgkYn6SQpFdCx&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/mosuldresses/?__cft__%5b0%5d=AZWf_SKBwo6d-a_jJIZ4ob3YK5CHiFt78FASeJ5TRee5T0WnDjThz2mjuz7zi8EVTvE60CA4Afj0MuDj59BezSmVFg_XN3w41LiETNwdj1Fkhz3JpDfQN13gbxYn8N4IHrI6woAn91LWCR9F0jDB0FEp&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/PelinFashion/?__cft__%5b0%5d=AZULJLWpGJOROU9AI3-vDQ0smnd7iffFHqm9FR5KrjFaxia3Ns123R-G_0tWWu5u_rlEDic6bfjx56aayBIM-JzCEDix9BnK5kRdzJe_M4IXmqHy8nzTU0T0Mk_QyaMjUK-HSuih7sQHgkYn6SQpFdCx&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/iplik.arab/?__cft__%5b0%5d=AZW5Q5C_aVNRAHVm495bNkUobcVM9zKNeWs7jtziHSybLHXcti-p-ow2kD05lGCq1ngp98Hx5r8GlDq8ZaUBSmD4s_mA6RPgXTYDdcj8nlSI3HlF5gHfD8zwYGOEsZSy5dkXFdOwyY5dt7awmwmmmKjF&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/iplik.arab/?__cft__%5b0%5d=AZW5Q5C_aVNRAHVm495bNkUobcVM9zKNeWs7jtziHSybLHXcti-p-ow2kD05lGCq1ngp98Hx5r8GlDq8ZaUBSmD4s_mA6RPgXTYDdcj8nlSI3HlF5gHfD8zwYGOEsZSy5dkXFdOwyY5dt7awmwmmmKjF&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/AARENASHOOP/?__cft__%5b0%5d=AZXJ9IDtEWyvFdcNWdB-k1_M0kUQheLcfJuKJYgw4qLU7qRAARXCOnE_Z-AZDx9_KGs88AFZUDS-K77UjHwVthr_e8eccULY-slJ9YVmGQwlZcTyluWOn4TEyNfn3MytD4IAFXfyVUz05ZdRHeU94M1n&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/World.Dresses.Turkish/?__cft__%5b0%5d=AZWiVD2TV31VFjciahPknRarxb2_ofIsad0AfgusvVfnPPj9WG5ICgfbYVaLsfa7vVxVA7GfXYTe48TYcWiPKyG3d6q-3auPoUkgcZYYUxD6_q64dsHjaTzHO9xV5Qtk-9qpIkiNswkDnL0Si4616Kh2&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/mosuldresses/?__cft__%5b0%5d=AZWf_SKBwo6d-a_jJIZ4ob3YK5CHiFt78FASeJ5TRee5T0WnDjThz2mjuz7zi8EVTvE60CA4Afj0MuDj59BezSmVFg_XN3w41LiETNwdj1Fkhz3JpDfQN13gbxYn8N4IHrI6woAn91LWCR9F0jDB0FEp&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/olivera.iq/?__cft__%5b0%5d=AZWEm3YXDiNc-tZwdZ6NdrjU_ajaM0R3LAq8AHpr6Ek3nKnwVoh39z-FDQnhNmnEibnejDpR3u-MlAVHSCGyl-wCeINWAde6J3Ty7IQ4DC4n1xYgwLXI-dPE60OgYCth8qsSuc3f3hNrsQAoBpmrsvZL&__tn__=-UC%2CP-R
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https://www.facebook.com/AARENASHOOP/?__cft__%5b0%5d=AZXJ9IDtEWyvFdcNWdB-k1_M0kUQheLcfJuKJYgw4qLU7qRAARXCOnE_Z-AZDx9_KGs88AFZUDS-K77UjHwVthr_e8eccULY-slJ9YVmGQwlZcTyluWOn4TEyNfn3MytD4IAFXfyVUz05ZdRHeU94M1n&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/mosuldresses/?__cft__%5b0%5d=AZWf_SKBwo6d-a_jJIZ4ob3YK5CHiFt78FASeJ5TRee5T0WnDjThz2mjuz7zi8EVTvE60CA4Afj0MuDj59BezSmVFg_XN3w41LiETNwdj1Fkhz3JpDfQN13gbxYn8N4IHrI6woAn91LWCR9F0jDB0FEp&__tn__=-UC%2CP-R
https://www.facebook.com/Rosalina10203040/?__cft__%5b0%5d=AZW6W0ksqbLW-zJbp3znKjdrWh8vOK7bBjTiq3mCdZTv6HG8t8NWxHaVHyjbznj3hDUC4o-SP3p1lkqhfU-sX-aEyGOViSX2Vakx0dOeEsPVcgv0FYG0KZoaxnkgPfwWotOjcEyI3-fXDdONZGaIFH7M&__tn__=-UC%2CP-R
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